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SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINDAN YOUTUBE’UN TURK
SINEMASINA ETKIiSi: YOUTUBERLARIN ROL ALDIGI
FILMLERIN IZLEYiCi TARAFINDAN ALIMLANMASI

BURCU GULER DOVAN

Tarih boyunca yasanan gelismeler ve degisimler zamanla izlenilen, dinlenilen ve
okunulan her seyi kisacasi hayatlarimizdaki her alani etkilemistir. 1980°lerden itibaren
diinyada kullanilmaya baslanan ve giderek yayginlasan internet, yasanan c¢agin
kilometre taglarindan biri haline gelmistir. Yasanan gelismeler iletisim alaninda ciddi
etkiler yaratmis; artik yeni medya, sosyal medya ve yeni iletisim teknolojilerinden s6z
edilmeye baslanmistir. Internetin web 1.0, web. 2.0, web. 3.0, web 4.0 dénemlerinden
olusan siire¢lerine bakildiginda da kullanicinin aktiflig§i zamanla artmis; kullanic1 sadece
izleyici olarak kalmamus tiretici konumuna ge¢mistir. Bunun sonucunda insanlar giinliik
yasantilarinda interneti 6zellikle sosyal medya platformlarina erismek icin kullanir hale

gelmistir.

[lk zamanlar bir eglence araci olarak goriilen, George Melies’in mizanseni biinyesine
katmastyla sanat dali haline gelen sinema ve sosyal medya platformlar1 arasinda bir
etkilesim olugsmustur. Bu siire¢ diinyadaki sinema endiistrilerini oldugu gibi
Tiirkiye’deki Sinema Endiistrisi’nin asamalarin1 da etkilemistir. Ozellikle yapim
asamasinda yasanan degisimlerle Tiirk sinemasinda, sosyal medya platformlarindan
olan video tabanli igerik toplulugu YouTube ve fenomenleri YouTuberlarin rol aldigi

filmler yer almaya baslamistir.

Calismada video tabanli igerik toplulugu YouTube’un ve YouTube fenomeni
YouTuberlarin Tiirk Sinema Endiistrisine nasil bir etkisi oldugu, YouTuberlarin rol
aldig1 filmlerin izleyiciler tarafindan nasil alimlandiklari; gelecekte Tiirk Sinema

Endiistrisi’nde YouTuberlarin daha etkin oldugu bir sektérden ya da YouTuber
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filmlerinden olusan yeni bir sinema tiirlinden soz edilip edilemeyecegi sorularinin

uzerinde durulacaktir.

Calismada belirlenen 6rneklem dogrultusunda 9 YouTuberin 10 filmi tizerinde igerik
analizi yapilmustir. izleyicilerin, igerik analizi yapilan filmleri alimlamalariyla ilgili veri
elde etmek icin odak grup goriismesi yapilmis; veriler alimlama analizi kullanilarak

incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Sosyal Medya, Youtube, Youtuber, Tiirk Sinema

Endistrisi
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ABSTRACT

IMPACT OF YOUTUBE ON TURKISH CINEMA FROM SOCIAL
MEDIA PLATFORMS: RECEIVING MOVIES STARRING
YOUTUBERS BY THE VIEWER

BURCU GULER DOVAN

The developments and changes throughout history have affected everything that has
been watched, listened to and read over time, in short, every area of our lives.Since the
1980s, the internet, which has been used in the world and is becoming increasingly
widespread, has become one of the milestones of the age.The developments have had a
serious impact on the field of communication; New media, social media and new
communication technologies are now being mentioned.When looking at the processes
of the Internet consisting of web 1.0, web.2.0, web.3.0, web 4.0 periods, the user's
activeness increased over time; the user has not only become a monitor, but also a
manufacturer.As a result, people have become able to use the internet especially to

access social media platforms in their daily lives.

There was an interaction between cinema and social media platforms, which were
initially seen as an entertainment tool and became an art form with the incorporation of
george melies. This process has affected the cinema industries of the world as well as the
stages of the Film Industry in Turkey.Especially with the changes in the construction
phase, turkish cinema has started to feature films starring YouTube and youTubers, a

video-based content community that is one of the social media platforms.

In the study, how the video-based content community YouTube and the YouTube
phenomenon YouTubers affect the Turkish Cinema Industry, how the movies in which
YouTubers act are received by the audience; In the future, the questions of whether it is
possible to talk about a sector where YouTubers are more active in the Turkish Cinema

Industry or a new type of cinema consisting of YouTuber movies will be emphasized.
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In line with the sample determined in the study, content analysis was made on 10
movies of 9 YouTubers. A focus group interview was conducted to obtain data on the
audience's reception of content-analyzed films; The data were analyzed using reception

analysis.

Keywords: New Media, Social Media, Youtube, Youtuber, Turkish Film Industry



ONSOZ

Sosyal medya platformlarinin vazgecilmez bir unsur olarak yasamlarimizda yer
almasiyla birlikte insanlar sadece kullanict ya da izleyici degil zamanla iiretici
konumuna ge¢is yapmislardir. Bu anlamda video temelli igerik toplulugu YouTube ve
fenomenleri YouTuberlar 6n plana ¢ikmiglardir. Tiirk Sinema Endiistrisinde igerisinde,
rol aldiklar1 filmlerle yer almaya baslayan Tiirk YouTuberlarin izleyiciler tarafindan
nasil alimlandig1 ve YouTube’un Tiirk Sinema Endiistrisini nasil etkiledigi ¢aligmanin

tizerinde durdugu iki ana unsuru olusturmaktadir.

Cocukluktan beri okumak istedigim bu boliime ilk basladigim andan bu siirece kadar
emek vererek ve ¢ok sey yasayarak geldim. Universite hayatim boyunca her zaman
yamimda olan, bir anne gibi beni yiireklendiren Dog. Dr. Ozlem Arda’ya, ayirdig
vakitler ve tiim giizel emeklerinden dolay1 Aras. Gor. Damla Akar’a, tez ¢alismamin
filizlenmesinde destegi olan Dr. Ogr. Uyesi Mesut Aytekin’e ve tez siirecimde destegini
esirgemeyen danismanim Prof. Dr. Ergiin Yolcu’ya tesekkiirlerimi sunuyorum. Hayatim
boyunca her zaman yanimda olan, destek veren, bu siireci atlamami saglayan babam
Cemal Giiler’e, hayatimdaki ikinci annem ablam Ebru Giiler’e, hayat yoluma denk gelip
hi¢ ayrilmadigim cok sevdigim dostlarima tesekkiirlerimi ama en ¢ok da sevgimi

sunuyorum.

Hayatimizda her seyi yeniden birlikte var ettigimiz gibi tezimin de var olmasinda en
biiylik role sahip esim Goksel Dovan’a sonsuz sevgimi sunarak tesekkiir ediyorum. Her

sey i¢in minnettarim.

Tezimi, yasadigim siirece ona layik olmak i¢in elimden gelenin en giizelini yaptigim ve

basardigim her seyi ithaf edecegim Oya Giiler’e ithaf ediyorum.

ISTANBUL, 2021

BURCU GULER DOVAN
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GIRIiS

Insanin en temel 6zelliklerinden biri olan iletisim kurma &zelligi ilk olarak soz ile
baslamistir. S6z ile baslayan iletisim yani medya tarihi yazi, kagit, alfabe, matbaa,
telgraf, telefon, radyo, televizyon, internet ve yeni iletisim ortamlar ile gliniimiize kadar
gelmistir. Her gelismeyle birlikte iletisim ortamlar1 ve araglari degisim gostermis;
yasanan bu siire¢ gilinlimiizde iletisimin ve medyanin dijital ortamlara tagimasini

saglamigtir.

Marshall McLuhan, “Ara¢ iletinin kendisidir” ciimlesiyle medyanin toplumlar
iizerinde olduk¢a giiclii bir etkiye sahip oldugunun altin1 ¢izmistir. Iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler sadece medyanin toplumlar iizerindeki etkisini
gliclendirmemis, insanlar arasinda yasanan etkilesimin kuvvetini de arttirmis; insanlar
arasindaki etkilesim ulusal boyuttan kiiresel boyuta tasinmistir. Bu durumu Dijk (2018:
13) “Diinyamiz gercekten de artik kiiresel olarak birbirine bagl hale gelmistir. Biraz

abartarak, 21. yiizyila aglar ¢ag1 diyebiliriz” sozleri ile 6zetlemistir.

Internet, kullanilmaya baslanmasi ile insanlarin en énemli iletisim araglarindan biri

haline gelmis ayn1 zamanda yeni medya kavramini1 da hayatimiza dahil etmistir.

“Geleneksel medyaya alternatif olarak goriilen ve ortam olarak da yeni
kabul edilen ve giiniimiizde yasamla i¢ ice olan internetin yayilim
gostermesiyle birlikte yeni iletisim kanallar1 ortaya ¢ikmistir. Yasanan bu
degisimde, dijital teknolojiyle iiretilen medya, yeni medya kavramiyla
adlandirilmaktadir. Diinyada yasanan herhangi bir gelismeyi video, ses
veya fotograf gibi iceriklerle zenginlestirmeye olanak saglayan yeni medya
(0zellikle internet), insanlarin yasamlarinin hizina paralel bir gelisme

gostermistir” (Arda ve Bilge, 2019: 221).

Yasanan gelismelere bagli olarak internet, web 1.0, web 2.0, web 3.0 web 4.0
donemlerine ayrilmustir. fletisim teknolojilerinde gelismelerin yasanmasi, etkilesimin ve
kullanic1 faktoriiniin artmasi ile bu siirecin bir yansimasi olarak sosyal medya da artik
adindan sdz ettirmeye baslamistir. Internet kullanicilarin en ¢ok vakit gecirdigi

1



alanlardan birisi haline gelen sosyal medya platformlar1 her kesimden genis kitleleri bir
araya getirip; fotograf, video, yaz1 paylasimina izin vermekte, insanlarin tirettiklerini
genis kitlelerle paylasma olanagi tanimaktadir. Sosyal medya platformlarin sayilarinin

artmasi ve tiirlerinin ¢esitlenmesi kullanim oranlarinin da giderek artmasini saglamstir.

“Gliniimiizde kiiltiir her seye benzerlik bulastirir. Filmler, radyo ve dergiler bir
sistem meydana getirir.” (Adorno, Horkheimer, 2010: 162). Kapitalizmin giderek
etkisini arttirmasi ile hayatlarimiza yerlesen popiiler kiiltiir, eglencenin 6n planda
oldugu sosyal medya platformlar1 ile daha da etkin hale gelmistir. Diinyada
konustuklarimizdan, izlediklerimize, okuduklarimiza kadar popiiler olan her sey artik
sosyal medya platformlarinda olusmaktadir. YouTube, Facebook, Instagram, Twitter,
Vine gibi platformlarda paylasilan igerikler Ozellikle de videolar yeni akimlar

olusturarak popiiler kiiltiirlin bir par¢asi haline gelmektedir.

Sosyal medyanin getirdigi en 6nemli avantajlardan biri olan internet kullanicilarinin
bireysel olarak profesyonel ekipmana ve yiiksek biitceye gerek duymadan sadece
interneti kullanarak igerik liretme ve paylasma olanagi kullanicilarin sosyal medyada
izlenme, goriilme ve fark edilme arzularimi da beslemistir. “...Tiiketicilikle birlikte,
kitlesel medyanin yiikselisi sohret olmanin igerdigi anlami degistirmis ve bagka tiirli
asla miimkiin olamayacak denli ¢ok sayida insani yeni s6hretler olarak halkin oniine
atmistir...” (Laughey, 2010: 132). Uretici konumuna gegen, paylastiklar1 iceriklerle 6n
plana c¢ikan kullanicilar sosyal medya iinliisii ya da fenomen olarak adlandirilmislar;
yasanan bu gelismeler hem sohret hem de sohret kiiltiirii kavraminin igerigini

degistirmistir.

Web 1.0 déneminde internet kullanicilar1 profesyonel sirketler tarafindan tretilen
dizi ya da film tiirtindeki videolar1 sadece indirip izleyebiliyorken; web 2.0 doneminde
sosyal medya platformlariyla birlikte iiretici konumuna geg¢mislerdir. Ozellikle de
diinyanin en popiiler sosyal medya platformlarindan video tabanli igerik toplulugu
YouTube’un 2005 yilinda agilmasi ile tiyeligi bulunan kullanicilar istedikleri tarzlarda
cektikleri videolan yiikleyerek, bu videolar1 diinya ile paylasma imkan1 yakalamislardir.
Bu durum zamanla kanallarina yiikledikleri videolarla diinya ¢apinda izlenme sayilari

milyarlar1 bulan ve yeni bir meslek haline gelen YouTube fenomeni YouTuberlarin
2



ortaya ¢ikmasini saglamistir. Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de YouTube iizerinden
inlii olan fenomenler ve YouTuberlar bulunmaktadir. Kiiltiir-sanat, spor, egitim, miizik
vs. gibi alanlarda kanallar1 bulunan Tiirk YouTuberlar sadece kanallarina yiikledikleri

videolarla sinirli kalmamis; miizik sinema gibi sanat dallarina da dahil olmuslardir.

Toplumda meydana gelen gelismelerden etkilenmeyen hicbir sanat dali yoktur. 19.
ylizyilin sonunda ortaya ¢ikan ve 20. yiizyilda kendini yedinci sanat olarak kabul ettiren
sinemada hem toplumsal gelismelerden hem de teknolojik gelismelerden etkilenmistir.
Ozel yapimevlerinin faaliyete gecmesiyle birlikte Tiirk Sinema Endiistrisi’nin temeli
atilmis; 1950 ve 1960’11 yillardan itibaren bolge isletmelerinin 6n plana ¢ikmasiyla Tiirk
Sinema Endiistrisi olusmustur. Tiirk sinemasinda, Misir ve Hollywood sinemasinin
etkilerinin gozlemlendigi filmlerin yani sira farkli etken ve talepler ¢ekilecek ve vizyona
girecek filmlerin konularini belirlemistir. Her alanda etkili olan sosyal medya
platformlarinin sahip oldugu gii¢c fark edilmis ve Tiirk Sinma Endiistrisi’nde Tiirk
YouTuberlarin rol aldig1 filmler giderek c¢ogalmistir. Kanallarinda yayiladiklari
videolarda basrolii alan YouTuberlar artik sinema filmlerinde basrol oyuncusu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Zaman igerisinde sosyal medya platformlari ve bunlardan biri
olan YouTube Tiirk Sinema Endiistrisinde hem kaynak hem de pazarlama araci olarak

kullanilmaya baglanmistir.

Verilen bilgiler kapsaminda ¢aligmada, sosyal medya platformlarindan video
tabanl icerik toplulugu YouTube’un Tiirk Sinema Endiistrisinde iiretim ve tliketim
siireclerini nasil etkiledigi, sinema endiistrisinin gelisimi i¢in fayda saglayip
saglamadigt ve YouTuberlarin rol aldigi filmlerin izleyiciler tarafindan nasil

alimlandigini ortaya koymak amacglanmaktadir.

Calisma {i¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde internet ile ortaya ¢ikan yeni
medya ve sosyal medya kavramlarinin igeriklerine; ¢alismanin merkezinde yer alan
sosyal medya platformlarindan video tabanli icerik toplulugu olan YouTube ve
YouTube’un Tiirkiye’deki yolculuguna; popiiler kiiltiir kavraminin kuramsal yonii ve bu
kavrama yonelik farkli yaklasimlarina; popiiler kiiltiiriin sosyal medya ile iligkisi
baglaminda fenomen, sohret kiiltliri, YouTube fenomenligi YouTuberlik kavramlarina

ve Tiirk YouTuberlara deginilmistir.



Ikinci boliimde Sinema endiistrisinin kavraminin igerigine ve tarihgesine; Tiirk
Sinema Endiistrisi’nin donemlerine ve Tiirk Sinema Endiistrisi’nde YouTuberlarin rol

aldig1 filmlere deginilmistir.

Calismanin iiclincli ve son boliimiinde YouTuberlarin rol aldigi filmlerin Tiirk
Sinemasina etkisi ve YouTuberlarin rol aldigi filmlerin izleyiciler tarafindan nasil
alimlandiginin analizine yOnelik bir aragtirma yapilmistir. Aragtirma kapsaminda nitel
arastirma yontemi kullanilmistir. 9 YouTuber’in belirlenen 10 filmi icerik analizi
yontemine bagvurularak incelenmis; ayrica filmlerle ilgili odak grup goériismesi yapilmis

elde edilen veriler alimlama analizi kullanilarak incelenmistir.



BIiRINCI BOLUM
POPULER KULTUR VE SOSYAL MEDYA

1.1.Popiiler Kiiltiir

Sanat ve Kkiiltiir insanlik gelisim gosterdikge meydana gelen iki olgu olarak
karsimiza c¢ikmistir. Sanat, ilk insanlar tarafindan magara duvarlarina ¢izilen av
ritiielleri ve doga tasvirleriyle baslamistir. icatlar, kesifler, ortaya yeni ¢ikan meslekler
ve i boliimlerinin cesitlenmesi ile sanat, kendi i¢inde boéliimlere ayrilmis, zaman

igerisinde bir uzmanlik alanina gelmistir.

Kiiltiir sozciigiiniin kelime kokenine bakildiginda islemek, yetistirmek anlaminda
kullanilan Latince’de “colere” fiilinden gelmektedir (Sarigiil, 2019: 16). Gans’a (2020:
20) gore kiiltiir, hangi amagcla kullanilirsa kullanilsin, sanat baglig1 altinda toplanan tiim
edebiyat, miizik, mimarlik, tasarim, basili ve elektronik medya vb. iirlinlerini igeren
eylem ve fikirleri kapsamaktadir. Kiltlir, bir toplumun i¢indeki insanlarin dilini,
deneyimlerini, gelenekleri, yasam tarzlarin1 ifade eder. Nesilden nesile aktarilan ve
kendisini siirekli olarak yenileyen kiiltiir, icinde dogdugu toplumun ekonomi, siyasi, din

vb. gibi alanlartyla biitiinliik i¢cindedir.

Yasanan ekonomik ve toplumsal gelismeler neticesinde degis — tokusa dayali olarak
degerlendirilen sanat etkinlikleri para karsilifinda degerlendirilen iiriinler haline
gelmistir. Sanat alaninda yasanan bu degisimler kiiltiir alanim1 da etkilemistir. 18.
ylizyilin sonu, 19. ylizyilin basindan itibaren sanatsal ve kiiltiirel etkinlikler endiistriyel
tekniklerle iiretilmeye baglamis bdylelikle kiiltiirel iiriinler ekonomik etkinliklerle aym

ozellikleri tasimaya baslamislardir.

“Kapitalizmin gelisimi ile birlikte Pazar igin tiretim ortaya ¢ikmug, tiretim biiyiikliik
olarak artmis ve teknolojik gelisme ile kiiltiirel tiretim ortaya ¢ikmigtir. Kitle
toplumunun dogmasi ve gelismesi beraberinde kitlelerin kiiltiirii olan kitle kiiltiiriinii
dogurmustur” (Yaylagiil, 2016: 91). Kitle iletisim araglariyla birlikte ortaya ¢ikan ve

yukaridan dayatilan kitle kiiltiiriiniin temelinde ticari egilimler yer almaktadir.



Ogiit’e (2008, Akt. Sarigiil, 2019: 97) gére piyasanmn halkin beklentisine gore
diizenlendigi kitle kiiltiiriinlin  belirleyicisi, kitlelerin popiiler begeni tercihleri
neticesinde ortaya ¢ikan popiiler kiiltiirdiir. “Boylece, popiiler kiitiir kapitalizmin, kitle
iletisim araglariyla yaydigi ve toplumu olusturan kitlelerin begenisi haline getirdigi
vapay bir ticari ve tiiketim kiiltiiviidiir. Standartlagsmistir, fantezilere dayanir, risk almaz

ve mevcut sistemin ¢ikarina gore belirlenir” (Erdogan, 2001, Akt. Yaylagiil, 2006: 93).

Popiiler kiiltiiriin birden fazla tanim1 bulunmaktadir. Tek ve dogru bir tanimdan s6z

etmek pek miimkiin degildir.

“Popiiler kiiltiirii, seckinci kiiltiir yandaslar1 tarafindan sadece “eglendirici” bir kiiltiir,

“yanlis biling” i¢inde yasanabilen bir kiiltiir olarak goriildiigiinii soyleyen Oskay (2014:

246), bu yeni kiiltiiriin, isleyisine, amaclarinin se¢ilmesine katilamadiklari, digarlandiklar

bir reel diinya karsisinda kalmis bulunan siif ve tabakalarin yasadiklar1 dis gergekligi

kendi giiniibirlik hayatlar1 agisindan anlamlandirmalarina yaradigini belirtmektedir”
(Karaduman, 2017: 10-11).

Ingiliz medya uzmam John Storey (2015: 5-12), "Cultural Theory and Popular

Culture" adli kitabinda popiiler kiiltiiriin alti farkli tanimindan s6z etmistir. Storey’in

yaptig1 tanimlarin ortak noktasini popiiler kiiltiiriin sanayilesme ve kentlesmeden sonra

ortaya ¢ikan bir kiiltiir olmasi olusturur.

1. Pek ¢ok insan tarafindan yaygin olarak tercih edilen veya c¢ok sevilen bir
kiiltiirdiir.

2. Popiiler kiiltiir, yliksek kiiltiir disinda kalan asag kiiltiirdiir.

3. Kitle kiiltiiriidiir. Toplu tiiketim i¢in seri Uretilir. Hedef kitlesi, ayrimcilik
yapmayan tiiketicilerden olusan bir kitledir. Beyni uyusturan, beyni uyusturan
pasiflikle tiiketilen bir kiiltiirdiir.

4. Halktan kaynaklanan kiiltiir oldugunu ileri slirer. Bu tanima gore, terim
yalnizca "halk" 1n "otantik" kiiltiiriinii belirtmek i¢in kullanilmalidir. Bu, halk
kiiltiirii olarak popiiler kiiltiirdiir: halk i¢in halk kiilttirtidiir.

5. ltalyan Marksist Antonio Gramscinin politik analizinden, &zellikle de
hegemonya kavramini gelistirmesinden yararlanarak olusturulan yaklasimda

popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii kuramcilarinin dayattigi kiiltiir degil, asagidan



ortaya ¢ikan, kendiliginden karsit 'halkin' kiiltliri de degildir- bu ikisi arasinda
bir degisim ve miizakere alanidir.

6. Postmodern diinyada, bugiiniin diinyasinda, "otantik" ile "ticari" arasindaki
ayrimi bulaniktir. Giinlimiiziin popiiler kiiltiiriinde, kullanicilar bazi iiretilmis
icerigi benimsemekte, kendi kullanimlari i¢in degistirmekte veya tamamen

reddetmekte ve kendi iceriklerini olugturmakta 6zgiirdiir.
1.1.1. Popiiler Kiiltiire Yonelik Farkh Yaklasimlar

Popiiler kiiltiire yonelik farkli yaklagimlarin olmasinin yani sira bu kiiltiiriin tiretim

ve tiikketim siireclerindeki islevleri iizerinde birden fazla farkli yaklagim bulunmaktadir.

“Popiiler kiiltiiriin “6zgtirlestirici ve hegomonik™ 6zellikleri konusunda ana hatlariyla iki
goriis bulunmaktadir. Bunlardan birincisi, popiiler kiiltiirii kitle kiiltiiriiyle ayni olarak ele
alir ve konuyu ytiksek kiiltiir ile kitle kiiltiirii ikilemi tartigmasi icerisinde inceler; Marx,
Gramsci, Althusser ve Frankfurt Okulu Temsilcileri popiiler kiiltiire olumsuz
yaklagsmakta, kitle kiiltiiriyle es gormekte ve kitleleri “giidiip yoneterek” “yanlis
bilinglendirdigini” ileri siirmektedir. Ikinci gériis ise, popiiler kiiltiirii kitle kiiltiiriinden
ayirarak, “halkin sesi” olarak goriir ve 6zellikle tiiketilme aninda halkin bilingli tercihine
vurgu yaparak, popiiler kiiltiir igerisindeki dzgiirlesim olanaklarini isaret eder. Ingiliz
Kiiltiirel Calismalar Okulu ve onlar takip eden De Carteau ve John Fiske popiiler kiiltiire
olumlu yaklasan sosyal bilimcilerdir” (Arik, 2012: 328-329).

1.1.1.1. Elestirel Yaklasimlar

Kitle iletisim ¢alismalarinda yer alan elestirel yaklasimlarda incelenen farkli
konular olmasina ragmen bu yaklagimlarin ortak noktasi; toplumsal iligkilerin ve iktidar
iligkilerinin siirdiiriilmesinde iletisimin nasil bir rolii ve islevi oldugunu sorgulamak ve
konuya yonelik yaklasimlar arasindaki iliskileri incelemektir. Marx’in erken dénem
caligmalarindan etkilenen ve Bati Marksizm’i olarak bilinen diislince gelenegini
olusturanlar arasinda Frankfurt Okulu diisiiniirleri 6nemli bir yere sahiptir (Yaylagiil,

2006: 97).

Theodor Adorno’nun Max Horkheimer ile yazdigi Aydinlanmanin Diyalektigi
(1972) adli eserde kiiltiirle ilgili elestirileri ortaya koyarak, elestirel teoriye en dnemli
katkiy1r yapmislardir. Adorno’nun agiklamalarinda (Adorno, 2003: 76) Kiiltiir Endiistrisi

kavrammi ilk kez Aydinlanmanin Diyalektigi’nde kullandig1r anlasilir. Yazarlarin,

7



Kiiltiir Enddistrisi kavramimi kullanirken aslinda vurgu yapmak istedikleri nokta kitle
toplumu ve kitle kiiltiiriidiir. Frankfurt Okulu kitle kiiltiiriinii kiiltiir endiistrileri

araciligiyla ele almis ve bu kiiltiire kars1 olumsuz bir bakis agis1 savunmustur.

“Olgunun mekanik, otomatiklestivilmis yoniinii vurgulamak icin “kiiltiir endiistrisi”
diye yeniden adlandirilan kitle kiiltiirii, diktator tarafindan kullanimint da indirgenmez,
vargilanmayr etkileyen ve akli uyutan bos zaman etkinliklerinin siirekli bir
bombardimamdy” (Maigret, 2019: 87). Kapitalizmin diinya iizerinde hakimiyet
kurmasiyla kiiltiir alaninda da tekellerin hakimiyeti baglamistir. Bunun sonucunda kiiltiir
tek tiplesmis, otomatik, siradan Ttriinler ortaya c¢ikmis; kiiltiir ve endiistri i¢ ice
gecmistir. Adorno, kiiltlir endiistrisi kavramiyla kiltiiriin halk i¢inde yani asagidan
yukartya dogru ylikselmedigini; tam tersine yukaridan dayatilan kiiltiir oldugu

vurgusunu yapmistir.

Kiiltlir endiistrisinde {irlinler birer emtia olarak iretilir. Bunu eski olanla tanidik
olan1 yeni bir sekilde bir araya getirerek yapar. Esas amag zevk, eglence, kar elde etmek
ve tliketiciyi oyalamaktir. Endiistri toplumunun kitleler {izerindeki etkisi zamanla
artmastir. “Kiiltiir endiistrisi durmaksizin vaat ettigi seylerle tiiketicisini durmaksizin
aldatir. ... Biitiin o parlak adlar ve imgelerin uyandirdigi arzular icindeki insanlarin
ontine tam da ka¢mak istedikleri o renksiz giinliik yasamin ovgiisii konur” (Adorno ve
Horkheimer, 2010: 186). Uretilen iiriinler kotii olsa bile kitleler tarafindan tiiketilecektir.
Ciinkii kitleler icin iiretmenin yerini sadece tiiketmek almistir. Ve siirekli tliketim

yaparak kiiltiir endiistrisini canli tutmaya devam ederler.
1.1.1.2. Iyimser Yaklasimlar

Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 adimi, 1964 yilinda Birmingham Universitesi’nde
kiiltlirel bigimlerin toplumla iligkilerini ele alan doktora ¢alismalarinin yapildig1 Cagdas
Kiiltiirel Arastirmalar Merkezi (CCCS)’nden alir. (Mattelart, 1998, Akt. Arik, 2012:
337). Richard Hoggart, Raymond Williams ve Edward Palmer Thompson bu merkezin
Onclileri arasinda yer almis; Onciillerin gerceklestirdigi calismalar Bati Maksizm’e
dayanmuis, kiiltiir endiistrileri tarafindan iiretilen kitle kiiltiirtine kars1 Frankfurt Okulu

diisiiniirlerine benzer sekilde elestirel bakis agilar1 ortaya koymuslardir. Fakat Ingiliz
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Kiiltirel Calismalar1 kitle kiiltiirline kars1 izleyicinin kiigliimsenmeyecek kadar

potansiyel bir tepkisi oldugu goriisiinli savunmuslardir.

Richard Hoggart’in ardindan 1968-1979 yillar1 arasinda baskanlik gorevini
devralan Stuart Hall ile Ingiliz Kiiltiirel Calismalarmin yonii degisim gostermis; kiiltiirel
metinlerin, kiiltiirel yapay iriinlerin analizi ve elestirileri {izerine ¢aligmalar yapilmaya

baglanmistir.

“Stuart Hall’un asil diisiinsel mihenktagi Gramsci’dir. Hall’un kitle iletigim
aragtirmasina yaptig1 o6zgiil katki, ideolojik olarak kodlanmis kiiltiirel bigimlerle,
izleyicilerin kod agimi stratejilerini baglantilandirmak olmustur. Bunu siirdiiriirken, es
zamanli olarak medya gostergeleri ve iletilerinin degisen siyasal baglamlarim dikkate
almistir. Hall’e gore ideolojik olarak kodlanmis metin birincil belirlenim diizeyidir.
Bununla birlikte, son dénem yapitlarinda popiiler kodlarin séylemsel agikligina iligkin
gittikce artan bir farkindalik goriilmektedir” (Stevenson, 2008: 66).
Alimlama, izleyenlerin, okuyucularin medya metinlerini yorumlamasi, anlam
iiretmesi ve kavramasina denir. Alimlama analizi ise, medya metinlerinde var olan
anlamlar ile izleyicinin ya da okuyucunun irettigi anlam arasindaki iligki kopriisiinii

olusturmay1 amaglayan yontemdir.

“Bu agidan izleyici deneyimi calismasina alternatif bir yaklagim olarak degerlendirilen
“alimlama analizi”, elestirel kuram, gostergebilim, sdylem analizi ve ayrica kitle iletigim
araclart kullanim1 hakkinda etnografik caligmalarindan beslenerek ortaya ¢ikmistir. Bu
analiz, herhangi bir kitle iletisim aracti mesajinin kaynaklarindan alimlanmasi ve
yorumlanmasina dogru giderken gectigi degisim evrelerini 6n plana ¢ikarmaktadir”
(McQuail ve Windahl, 2010: Akt. Goker, 2018: 272).

Kiiltiir endiistrisinin etkiledigi izleyicilerin medyay1 kullanma aligkanliklar1 ve
medya TUriinlerine yonelik bakis agilarin1 anlayabilmek i¢in izleyici calismalari
onemlidir. Burada iki ana bakistan s6z etmek miimkiindiir. Birinci ana bakis, izleyiciyi
pasif, ikna edilmesi ve enformasyon tiiketimi kolay yapan olarak gériir. ikinci ana bakis
ise izleyicinin mesaji anlamlandirma yeteneginin oldugunu &ne siirer. Ingiliz Kiiltiirel
Calismalari, ikinci ana bakis1 savunur. Iletisim siirecinde géndericiden yola ¢ikan mesaj
aliciya ulastiginda, gonderici nasil ki istedigi sdylemin ortaya ¢ikmasi i¢in mesaji insa
ediyorsa, alic1 da mesaj karsisinda kendi s6ylemini insa eder. Bu noktada Stuart Hall’un
1980 yilinda yayinladig1 “Kodlama — Kodagim1” (Encoding-Decoding) isimli makalesi

onemli rol oynar.



Hall, “Encoding-Decoding” adli caligmasinda medya metinlerde insa edilerek
hazirlanan mesajlarin, izleyiciler ve okuyucular tarafindan farkli sekilde okunup,
anlamlandirilabilecegi iizerinde durmustur. Clinkii mesajin gonderildigi toplumlarda
yasayan bireylerin farkli inanglar1 ve diinya goriigsleri mevcuttur. Bu da kodlanan her
mesajin aciliminin her zaman ve her yerde ayn1 olmayacagi bilgisini ortaya ¢ikarir. Hall,

kaleme aldig1 makalede izleyiciler agisindan ii¢ temel pozisyondan soz eder:

1) Ik pozisyon egemen-hegemonik konumdur. Izleyici, programa yerlestirilen
mesajlart tam ve diiz bir sekilde aldiginda ve mesajin sifresini kodlandig1 referans

koduna gore ¢6zdiiglinde, izleyicinin egemen-hegemonik kod i¢inde calisir.

2) ikinci pozisyon, miizakere edilen konumdur. Izleyicilerin ¢ogunlugu medya
mesajlarmin gonderildigi kodlarda anlasilmasi istenen baskin anlamin farkindadir ayni
zamanda bu kodlar1 kendine gore uyarlar. Biiyiik anlamlar1 (soyut) yapmak ig¢in
hegemonik tanimlarin mesruiyetini kabul ederken, daha kisith, durumsal (konumsal)

seviyede kendi temel kurallarini belirler.

3) Ugiincii pozisyon ise muhalif konumdur. izleyici metin ile génderilen kodun
hem ger¢ek hem de yan anlam c¢ekimini miikemmel bir sekilde anlar ancak verilen
mesajt kiiresel olarak tersine ¢dzer. Bazi alternatif referans cercevesinde misilleme
yapmak i¢in tercih edilen koddaki mesaj1 reddeder. Ve bu koda kars1 bir tutum alir

(Hall, 2005: 125-127).
1.1.2. Popiiler Kiiltiir ve Sosyal Medya liskisi

Yiizyillar igerisinde toplumsal ve ekonomik alanlarda yasanan degisimler insanligin
yasantisin1 ¢cok fazla etkilemistir. Sanayi sonrasinda hayatimiza giren kiiltiir endiistrisi
ve beraberinde getirdigi popiiler kiiltiir giinliik yasamin kiiltiirti, anlik olarak sevilen,
begenilen ve tiiketilen icerikler olarak tanimlanmaktadir. Internetin, kullanicilarinin
hayatlarma kattig1 sosyal medya ile popiiler kiiltiir arasinda etkilesim kaginilmaz
olmustur. Popiiler kiiltiiriin eglenceye ve anlik begenilere dayanan igerigi sosyal medya
icerikleri ile giderek daha da giliclenmesi pek ¢ok kavramin hem niceliksel hem de

niteliksel yonden degistirmistir.
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1.1.2.1. Sohret Kiiltiirii

Tirk Dil Kurumu (Tdk) Sozliikleri’ne (sozluk.gov.tr) gore Tiirkge’ deki sohret
kelimesinin anlami “{in, tammnmus, iinlii kimse” dir. Séhret Ingilizce’ de “celebrity”
olarak ge¢mekte ve kokenine baktigimizda ayin yapmak, kutlama yapmak anlamini
karsilamaktadir. Yapilan calismalarda sohret kavrami farkli perspektiflerde ele

alinmaktadir.

“Baz1 teorisyenler XVIII. yiizyilin ortasi itibariyle séhret kavraminin toplumsal hayatin
icerisinde ortaya ciktigini ifade ederken (Inglis, 2010: 57); bazilar1 da (Turner, 2006: 4-9;
Boorstin, 1992; Pringle, 2004: 5-10; Bauman, 2005: 49-50; Ribke, 2015: 1; Gamson,
1994: 105; Schickel, 1985: 5; Giles, 2000: 19-20; Gritten, 2002: 19) kavramin basta
sinema olmak tiizere konvansiyonel medyanin toplumsallagsmasiyla birlikte, kapitalist
iiretim mantiiyla glindelik hayatin igerisinde iiretildigini ifade etmektedir” (Aktas ve
Cayci, 2018: 656).

Yerlesik hayata gecilmesi ve dinin yayilmasiyla birlikte insanlar sohreti din ile
iligkilendirmisler; peygamberler ve krallar ilk sohretler olarak goriilmiistiir. Sohret
kelimesi ilk zamanlar “dinsel bir ayine katilmak” anlaminda kullanilirken, 19. yilizyildan
sonra “herkes tarafindan bilinen kisi” anlamina gelmistir. Sanayilesme ve kentlesmeyle
ortaya c¢ikan kapitalist sistemle birlikte insanlar {retmekten c¢ok tiikketmeye
yonelmislerdir. Kapitalist sistem varliginin devamliligr i¢in kiiltiir enddistrisi devreye
girmis ve bireylerin stirekli tiikketim yapmalar1 saglamigtir. S6hretlerin bu kadar fazla 6n

plana ¢ikmasinda 19. yilizyilda yasanan ekonomik olaylar ve 20. yiizyildan sonra

iletisim ve teknoloji alaninda yasanan gelismeler etkili olmustur.

Rojek’e (2003, 18-25) gore sohret statiisii li¢ kategoriden olusur: bunlardan ilki olan
aileden gelen sOhret, kisinin direkt olarak soy bagiyla iligkilidir. Yani statii kan
bagindan gelir ve kisi diinyaya geldigi andan itibaren sohret sahibidir. Ikincisi olan
kazanilmis sohreti ise, az bulunan yetenek, beceri ve basarilara sahip kisilere yapilan
atiflar1 icerir. Aileden gelen sohret statiisiinden farkli olarak burada kisinin nitelikleri 6n
plana c¢ikmaktadir. Son olarak atfedilmis sOhret statiisii ise, tiiketim toplumunda,
medyanin yani kitle iletisim araglarmin ortaya cikardigi kisa siireli sohretler olarak
tanimlanir. Bu tiir s0hretin artmasinin temel sebebi kitle iletisim araglarinin, medyanin

sansasyon yaratma ihtiyacinin ve tiiketim toplumunun etkisinin artmasidir. Rojek ortaya
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koydugu “sohretimsi” kavramiyla popiiler kiiltiir ile yilikselen sohret bollugunun, kisa
stireli olmalarinin vurgusunu yapmistir. Ve sohretimsileri tiim statiilerden ayri

tutmustur.

Karizma kavramimnin kokeni de sohret kavraminin kokeni gibi eskilere
dayanmaktadir. “Karizma sozciigiiniin ilk kullanimi St. Paul’un Yeni Ahit yazilarinda
karsimiza ¢tkmaktadir. M.S. 50-62 yillart arasinda Yunanca yazilmis mektuplarinda St.
Paul, karizma sozciigiinii, ilahi armagan anlamina gelecek sekilde kullanmistir” (Potts,
2009, Akt. Aktas ve Cayci, 2018: 656). Karizma kavrami, Alman sosyolog Max
Weber’in sosyolojik caligmalara biraktigi en onemli kavramdir. “Weber, karizmatik
bireyleri dogaiistii, Tanr1 kabilinden giiclii kisiler olarak goriir. Weber karizmanin
biitiiniiyle kendiliginden iiretilmis bir sey olmadigini, bir bireyin ancak insanlar
oybirligiyle duygu ve diisiincelerini ona yénlendirdiklerinde, karizmatik giiclerle

bezenecegini belirtir’ (Laughey, 2010: 133).

20. ylizyildan itibaren ‘karizma’ kelimesi ‘s6hret’ olan kisiler i¢in de kullanilmaya
baslamistir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda popiiler kiiltiiriin yani eglence endiistrisinin,
sosyal medyanin giderek etkisini arttirmasi ve kitle iletisim araglarinin rolii 6nemlidir.
Buna yonelik olarak bazi arastirmacilar gohret ve karizma kavramimi birlikte
kullanirken; diger arastirmacilar bu iki kavrami iligskilendirmemislerdir. Sohret ve
karizma kavramlarini birbirine yakin olarak gdéren ve aralarinda benzerlik bulan
yaklasimin savunucularindan Marshall’a (1997, Akt. Aktas ve Cayci, 2018: 668) gore
“Weber’in rasyonaliteye, akildisilifa ve karizmaya yonelik agiklamalari, sohretin

giiclinii anlamamiz1 saglamaktadir”.

Weber’in karizmatik kavramini sohret kavramiyla iligkilendirmeyen yaklagimi
savunan Hendriks (2007: 15) karizma ve sOhret kavramlar1 arasindaki ideal- tipik
farklar1 olusturdugu tabloya dayanarak sohret ve karizma kavramlarinin medyada
yakindan etkilesime girdigini ve i¢ i¢ce gegtigini belirterek; bundan dolay1 iki kavramin

pratikte ¢coziilmesinin zor oldugunu ifade etmistir.

Tablo 1: Karizmatik ile {inlii arasindaki ideal tipik zitlik
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Ideal-Tipik Karizmatik

Ideal Tipik Unlii

Ustiin bilgi ve yeteneklere sahip
olma iddiasindadirlar ya da sahip

olarak algilanirlar.

Medyanin onemine sahiptir, iistiin

yeteneklere veya herhangi bir 6zel bilgi

bicimine sahip degildir.

Yasamda benzersiz bir yliksek
misyona sahip oldugunu ilan

ediyor ya da olduguna inaniliyor.

Psikolojik 6zdeslesmenin nesnesi olarak

hizmet edecek kadar siradan yasiyor.

Onu sira dis1 kilan seyden dolay1
takipci / 6grenci ¢eker.

Onu siradan yapan, "tipki bizim gibi" olmasi

nedeniyle hayranlart ve iinlii izleyicileri

kendine cekiyor.

Insanlara kendi otoritesini etik
bir gorev olarak kabul etmeleri

i¢in ilham verir

Insanlari, iiriinlerini ve imajin1 bir yasam tarz1

secimi olarak tliketmeye ikna ediyor.

Giinlik ve ekonomik yasamin

Eglence endiistrisindeki biiylik sirketlerin

Otesinde bir konuma sahiptir. | reklam mekanizmalarinda islevi
(Sofuluk gibi) bulunmaktadir.

Tarihte;  devletler,  kiliseler, | Statiikkoyu gili¢lendirir.

partiler, okullar ve sanatsal

gelenekler kurma yoluyla

devrime zemin hazirlar.

Tamamen medyanin disinda | Medyanin sembolik giicii tekeline alma
durabilir ve medyanin | girisiminin bir pargasidir.

toplumdaki  giicline  yalnizca

cevresel olarak baghidir.

Mesru bir otorite kaynagi olarak

takipcilerinin ~ /  6grencilerin

Herhangi bir acik inan¢g  sisteminin

yoklugunda  isleyebilen ritiiellestirilmis

karizmasina  olan  inancina | uygulamalar yoluyla yeniden iiretilen sosyal
glivenir. kategorilere dayanir.
Mesrutiyetini ortadan | Diisen marka degerine karsi savunmasiz,

kaldirabilecek krizlerden =zarar

gorebilir.

ancak  yetkilendirmeye karst  nispeten

savunmasiz, bu yiizden bazi sakalar: "K&ti

tanitim diye bir sey yoktur".
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Kaynak: Hendriks (2007: 15)

Kitlelerin ve kitle iletisim araglarinin yayginlagsmaya basladigi 19. yiizyil “sohret
kiiltiiri” kavraminin baglangi¢ noktasini olusturmustur. Sohret kiiltiirii {izerine
gelistirilmis yaklagimlar ii¢ boélimden meydana gelmektedir. “Bunlar, kitle medyasinin
artan etkisi, bireysellige ve karakterlere yiikselen ilgi ve son olarak da kamusal ilgiye
mahzar olmus kisiliklerin metalastirilmasidr” (Franssen ve Honings, 2016, Akt. Aktas

ve Cayci, 2018: 660).

Kitle medyasiin artan etkisiyle gegmiste belirli bir alanda gergeklestirilen ve elde
edilen sOhret daha biiyiik alanlara etki etmis; goriiniirliik ve bilinirlik kazanmistir.
“Iletisim teknolojilerinin gelismesi; insanlarin gériintiileri iiretme, koruma, iletme ve
vayma becerilerini gelistirmistir. Bu sayede fotograf, film, radyo ve televizyon, séhret
olmamn tiretilebilir hdle gelmesini saglamistir” (Boorstin, 2012, Akt. Aktas ve Cayci,
2018: 660).

Bireysellige, karakterlere ve 6zel hayatlara artan ilgi sohret kiiltiiriiniin gelisiminde
etkili olmustur. Boylelikle sadece yetenekleri ve becerileri sohretler i¢in yeterli olmamis
yasam bic¢imlerini ve zevklerini ortaya koymalar1 gerekmistir. Turner’a (2006: 3) gore
bugiiniin ¢agdas sohretlerinin medyada gorliniir oldukca halk tarafindan 06zel

hayatlarinin profesyonel hayatlarindan daha fazla ilgi gormeye baslamistir.

Sohret kiiltiirii {izerine gelistirilen yaklagimlarin {igiinciisti kamusal ilgiye sahip olan
kisiligin metalagtiritlmasidir. Bu yaklagim, sohretin kapitalist sistem iiretim mantigiyla
hareket ettigini ve diger {Urlinlerden bir farki kalmadigmmi soyler. “Cashmore ’un
savundugu diisiince, sohretin satin alinabilecek veya satilabilecek bir “emtia” hdline

geldigidir’ (Cashmore, 2006, Akt. Aktas ve Cayci, 2018: 662).

Kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasiyla insanlar bilinir ve goriiniir olmay1
arzular hale gelmistir. Andy Warhol’un “Gelecekte herkes en azindan on bes dakika i¢in
tinlii olacak™ sozii simdiye 151k tutmaktadir. Artik sosyal medya platformlar {izerinden
tirettikleri iceriklerle neredeyse her giin sohret olan pek cok kisi bulunmaktadir.

Yepyeni bir sohret algist artik yerini almistir. Sohret, ekonomik bir deger olan tiiketim
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kiiltiiriiyle birlikte hareket etmeye baslamigtir. Medya tarafindan iiretilen ve yayilan
sOhret kiiltiirlinlin en Onemli toplumsal islevleri arasinda kitleleri tiiketime
yonlendirmek yer almaktadir. Bu islev sohret kiiltiiriinii reklam endiistrisinin bag
aktorlerinden biri haline getirmistir. Theodor Adorno ve Max Horkheimer gibi bazi
sosyal elestirmenler "kiiltiir endiistrisinin" Onemli bir pargasi olan gohret imgesinin
zorlayict bir giic oldugunu ve toplumu genel halk yerine giiglii elitleri destekleyen

baskici ideolojilere gore sekillendirdigini 6ne siirmektedir (Meyers, 2009: 891).

20. ylizyilda medyada goriiniir olmak sohretler i¢in zorunlu hale gelmistir. Cilinkii
sOhretleri ayakta tutan sey medyanin kendisidir. Medya araciligiyla kendilerini tanitan
sOhretler boylelikle izleyicilerle siki baglar kurar. Sohretlerle izleyiciler arasinda

kurulan baglar yeni hayran kitlelerinin ortaya ¢ikmasinda 6nemlidir.

Sohret her ne kadar medyada goriilen kisilerden bagliyorsa da etkili olabilmesi ve
kendini tamamlayabilmesi i¢in izlerkitleye gereksinim duyar. Bu noktada hayranlarin

roli 6nemlidir.

“Bu baglamda John Ellis (1983), “izleyiciler” (audiences) ve “seyirciler” (viewers)
arasindaki ayrnima dikkat ¢ekmektedir. Buna gdre yaym kuruluslarinin esas hedefi olan
izleyiciler, istatistiki verilerle degerlendirilebilecek genis ve sessiz kitlelerden
olugmaktadir. Seyirciler ise yayin kuruluslarina karsi geribesleme davraniglarini
sergileyen, programlar1 kaydederek ilgi diizeyleri dogrultusunda onlarn yaymecilarin
ongordiiklerinden farkli sekillerde seyreden; kisaca medyay1 “kullanan” bireyleri ifade
etmektedir” (Sezen, 2016: 155).

Ingilizce karsilig1 “fan” olan hayran terimi “fanatik” kelimesinin kisaltilmasidir. Bir
sOhretin dnemi fan kuliiplerinin yani hayranlarinin ¢apiyla dl¢iilebilir. Hayranlar, medya
endistrileri ve gOhretler i¢in hayati 6neme sahiptirler. Medya endiistrileri hayranlar
sadik miisteriler olarak goérmektedir. Hayran kitleleri hayrani1 oldugu sohret tarafindan
yonlendirilebilen agik topluluklar olarak goriiliir. Medya endiistrileri de bunu firsat

bilerek sohretlerin hayran kitlelerini hedef alan uygulamalar yapmaktadirlar.

Hayran kitlelerine daha farkli agidan yaklasan “Henry Jenkins’e (2006: 41) gore
hayran olmak; “hayranlik” (fandom); bir programin diizenli izleyicisi olmanin
otesinde, program igerigi hakkindaki duygu ve diisiincelerini baskalariyla paylasmak,
ortak ilgileri paylasan diger hayranlarin olusturdugu bir topluluga katilmak yoluyla
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izleme pratigini bir kiiltiirel aktiviteye doniistiirmektir” (Sezer, 2016: 156). Tiketicilerin
pasif durumdan aktif duruma gectigi donemde medya endiistrileri hayranlarla is birligi
igcerisine girmis; degisen bu statii ile hayran ve sOhret arasindaki mesafe daralmistir.
Eskiden hayranlar, sdhretlere ulasmak da zorluk yasarken artik sosyal medya ile birlikte
olduk¢a kolay hale gelmistir. Biitiin bir kiiltiir endiistrisi hayranlik (fandom) iizerine
kuruludur. Hayranlar, siradan izleyicilerin aksine gohretler {izerinde belirli bir etkiye
sahiptirler ve kiiltiir endiistrisine miidahale edebilirler. Hayranlarin sosyal medyadan
yazdig1 yorumlar, yazilar geribildirim olarak kiiltiir endiistrisine ulagir. Fiske’ye (1992:
30) gore hayranlar kendi tiretim ve dagitim sistemleriyle “gdlge kiiltiir ekonomisi” adini

verdigi bir hayran kiiltiirii yaratirlar.
1.1.2.2. Fenomen

Tdk’ya (sozluk.gov.tr) gore fenomen kelimesi olay anlamina gelir. Fenomen
kelimesi ilk zamanlar bu anlamda kullanilsa bile zamanla karsilig1 degismistir. Sosyal
medya platformlarinin, internet kullanicilar1 tarafindan fazla tercih edilmesi bu
platformlarin kendi sohretlerini yaratmasini saglamistir. Sosyal medyada takip edilen,
izlenilen siradan kisiler artik birer sosyal medya {inliisii yani fenomen olarak
tanimlanir. Sosyal medya platformlarinin sagladig: etkilesim, fenomenlerin popiiler

olmalarini ve hayran kitlelerini arttirmalarini saglamaktadir.

Un, sohret ve fenomen kavramlarinin anlam degisikligine ugramasi, sohret kiiltiirii
kavraminin ortaya ¢ikmast aslinda 19., 20. ve 21. yiizyilin gerekliligini olusturmaktadir.
Yasanan her degisim eskileri ortadan kaldirmakta ya da onlarin igerigini yeniden
diizenlemektedir. Eskiden kazanilarak elde edilen iin ve sOhret sahibi kisilerin yerini
glinimiizde medyanin Onlimiize sundugu kisiler almistir. 19. yiizyildan itibaren
geleneksel medyada olan {inliiler sosyal medya platformlarina katilarak hayranlartyla
daha fazla etkilesime girme olanag yakalamistir. Bir de sosyal medya platformlarindan
dogan iinliler yani fenomenler ortaya c¢ikmistir. Siradan insanlar sosyal medya
platformlarini kullanarak kendi igeriklerini iiretme ve kendini tanitma olanagi yakalamis
basarili olan kisiler fenomen olarak adlandirilmistir. Fenomenler sosyal medya

platformlar {izerinden takipgileri ile dogrudan iletisim kurma imkani bulur. Boylelikle
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takipciler fenomenleri ile daha samimi iliski kurabilmektedir. Fenomenlere giderek daha
cok baglanan takipgilerin sayisi arttikca, fenomenlerin kitleler {izerinde kurdugu sohret

algis1 ve sanal ortamdaki etkileri de artmaktadir.

Senft (2008: 25) geleneksel medyada yer alan tnliilerin kullandig1 bir platform
olarak internetin, yildizlar1 degil; mikro {inlii (micro-celebrity) kavraminin kosulunu
sagladigini; mikro iinliiniin bazen geleneksel iinlii gibi goriindiigiinii ancak yildiz ve
mikro linlii kavramlarinin farkli seyler oldugunun altin1 ¢izer. Miizisyen ve blog yazari
Momus’tan yola ¢ikarak Senft (2008: 25), video, blog ve sosyal ag sitelerini kullanarak
internet tizerindeki popiilerliklerini arttiran performans sahiplerini mikro {inlii olarak
tanimlamistir. Mikro- {inlii kavrami Tiirkce’ de “Sosyal medya fenomeni” ya da
“Influencer” kavrami olarak karsimiza c¢ikar. Sosyal medya fenomeni, sosyal medya
platformlarinda belli bir takip¢i sayisina erigmis, kullanicilar tarafindan inanilan ve
giivenilir olarak goriilen, kendi iirettigi iceriklerle takipgi sayisini arttiran kisilerdir. Bu
kisiler aym1 zamanda “Influencer” yani etkileyici kisi olarak adlandirilir. Bu kisilerin

fikirleri, igerikleri, sOyledikleri ve yaptiklari her sey kullanicilar tarafindan 6nemsenir.

Internet kullanicilarmin aglarda etkinliklerinin artmasiyla, kullamicilar icerik
iiretmeye, kendilerini aglarda gostermeye baslamistir. Yapilan fenomen kavramlarinin
tanimlarina bakildiginda: Sennett’a (2005: 85) gore kullanicinin yeteneklerinin kendi
profili aracililigiyla diger kullanicilarin dikkatini ¢ekmesi sonucunda ag iizerinde
rasyonel bir 6zerklik sahibi olan; Freedman, Sears, Carlsmith’e (1998: 397) gore takipgi
sayisinin fazlalig1 dolayisiyla ag1 kullanan kullanicilar: belli konularda ortak bir payda

icerisinde hareket etmesini saglayan, kullanicilar1 fenomen olarak nitelendirilmistir.
1.1.2.2.1. YouTube Fenomenligi: YouTuber

Sosyal medya, siradan insanlarin kesfedilerek birer {inlilye doniistiirmiis ve tiim
kullanicilar i¢in bu firsat1 yaratmistir. Sosyal medya platformlar arasinda video temelli
icerik toplulugu olan YouTube 6n plandadir. Her sosyal medya platformunun kendi
icinde fenomen olarak goriilen kisilere verdikleri farkli isimler bulunur. YouTube’un
fenomenleri, “YouTuber” olarak adlandirilir. Diinyada ve Tiirkiye’de YouTube’a iiye

olup, kanal agan ve yiikledikleri videolarla fenomen olan YouTuberlar bulunmaktadir.
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Bu kisiler ayn1 zamanda YouTube’un sohret kiiltiiriine 6nemli katki yapmasini da

saglar.

YouTube’un en 6nemli 6zelligi bireylerin profesyonel is birliklerine ve geleneksel
medya isleyisinde yer alan aracilara gerek duymadan, kendilerini ifade edebilmeleri,
istedikleri konu ve kategoride igerikler liretip bunlar1 paylasabilmeleridir. Boylelikle
yola siradan ve amator bireyler olarak baglayan insanlar, kendilerini diinyada izleterek
sOhrete ulasip, birer YouTuber’a doniiserek devam ederler. YouTuberlar, diizenli
olarak kanallarina igerik ylikleyen fazla abone sayilariyla yogun etkilesim yaratan

kisilerdir.

Diinyada ve Tiirkiye’de en ¢ok abonesi bulunan 10 YouTuber listesine asagidaki

tabloda yer verilmistir.
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Tablo 2: En Cok Abonesi Olan YouTuberlar

Diinya Siralamasi Abone Ulke Tirkiye Abone
Sayisi Siralamasi Sayis1
1.PewDiePie 110 Milyon | ABD 1.Enes Batur 15.2
Milyon
2 Kids Diana Show 80 Milyon | ABD 2.0rkun 8.990
Isitmak Milyon
3.Like Nastya 74.7 ABD 3.Deli Mi |75
Milyon Ne? Milyon
4.Vlad and Niki 69 Milyon | ABD 4 Kafalar 7.390
Milyon
5.MrBeast 63.8 ABD 5.Reynmen 6.310
Milyon Milyon
6.Dude Perfect 56.3 ABD 6.Ruhi Cenet | 5.690
Milyon Medya Milyon
7.Badabun 44.5 Meksika | 7.Baris 5.390
Milyon Ozcan Milyon
8.HolaSoyGerman. 42.7 Sili 8.Alper 4.340
Milyon Rende Milyon
9.whinderssonnunes | 42.5 Brezilya | 9.Meryem 4.120
Milyon Can Milyon
10.Felipe Neto 42.4 Brezilya | 10.Berkcan 4.20
Milyon Giiven Milyon
Kaynak: https://socialblade.com, (Erisim tarihi: 21 Haziran 2021),
https://www.boomsocial.com, (Erisim tarihi: 21 Haziran 2021) verilerinden

yararlanilarak hazirlanmistir.
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“Sosyal medya etkileyicileri; blog, tweet ve diger sosyal medya kullanimlariyla
bireylerin tutumlarint degistiren bagimsiz ticiincii bir kisiligi temsil etmektedir”
(Freverg vd., Akt. Tam, 2020: 134). Etkileyiciler arasinda YouTuberlarda yer
almaktadir. Takipgileri tarafindan YouTuberlara hayranlik beslenilmesi ve idol olarak
goriilmesinde, YouTuberlarin takipgileri ile kurdugu etkilesim son derece onemlidir.
Ingham’a (2015) gore YouTuberlar’in, geleneksel medyada iinlii olan kisilere gore daha
fazla popiiler hale gelmesinde evde biiyliyen siradan insanlar olmasinin yani sira sag
yapmak, makyaj yapmak, bilgisayar oynamak gibi giinliik konulardan igerik
tiretmeleridir. Bdylelikle takipgiler kendilerini kolay bir sekilde o6zdeslestirdikleri

YouTuberlar kendilerine daha samimi bulmaktadirlar.

Grapevine sirketi (2015: 3) yeni medyanin yildizlarinin nasil olusturulduguna dair
YouTube igerik iireticileriyle yapilan arastirmaya gore YouTuber olabilmek icin ii¢

asama ortaya ¢ikarmistir.

Tablo 3: YouTuber’in Gelismesinde Ug Asama

YAPICILAR TREND BELIRLEYICILER UNLULER
5.000'den az abone 5.000- 100.000 abone 100.000'den fazla
abone

1.Asama: Ingaatcilar | 2. Asama: Trend Belirleyiciler | 3. Asama: Unliiler

Tim icerik | Tim  igerik  olusturucularin | Tim icerik

olusturucularin %89'u | %9’u olusturucularin %2'si

Kaynak: Grapevine, The World of Youtube (2015: 3)

Sosyal medya aymi zamanda katilimci kiiltiir kavramini ortaya ¢ikarmistir.
Jenkins’e (2008: 331) gore katilimer kiiltiir, hayranlarin ve tiiketicilerin yeni igerigin
yaratilmas! ve yayillmasinda etkin rol oynamak iizere onlar1 davet eder. Internet ve es

giidiimlii olarak teknolojinin gelisimi; yeni medya ve sosyal medyanin, geleneksel
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medyanin yerini almasi sonucu interaktiflik 6n plana ¢ikmis ve izleyicilerin rolii burada
degismistir. P. David Marshall’a (2006, Akt. Meyers, 2012: 1023) gdre, yeni medyada
izleyiciler igeriklerin yapimcisi haline gelmistir. izleyicilerin hem iiretim hem tiiketim
yoOniine vurgu yapan ireten tiiketici (prosumer) kavrami Alvin Toffler’a (2008: 340)
gbre iireticiyi tiiketiciden ayiran ¢izginin giderek bulaniklasmasidir. Ureten tiiketici
kavrami post- Fordizm ekonomik temelinin en basat aktdrii olarak rol oynamaktadir.
“Ureten tiiketim; iiretici ve tiiketicilerin aym ortak amag icin calistiklarim varsayar.
Uriinler tiiketicilerini memnun etmeyi amaclarken, tiiketiciler de iireticiler tarafindan
memnun edilmeyi amaclar. Kimi iireten tiiketici yaklasimlar, iireticiler ile tiiketiciler
arasindaki aswrltk ayrmmin  asitldigini  dahi ileri siirmektedir — artik hepimiz

kullanicyyizdir!” (Laughey, 2010: 66-67).

“Uretici-tiiketicinin geleneksel hiyerarsik is modelinin yerini hizla, "birlikte
yaratma" (co-create) denilen model almistir” (Prahalad ve Ramaswamy, Akt. Dijck ve
Nieborg, 2009: 856). Markalar ve ekonomik endiistrisi deger yaratmak ve metalarin
isleyisini siirdiirmek i¢in sosyal medyada aktif olarak yer alan yaraticilara yer verirler.
Dijck’e (Akt. Giiler, 2018: 147) gore, “Kullanict merkezli igerik iiretim kiiltiirliniin bir
parcast olan yiiksek izlenme ve goriiniirliige sahip popiiler igerik ireticileri” olarak
tanimlanan YouTuberlar, takipgileri tizerinde sahip olduklar1 etkiden otiirii ekonomik
anlamda markalarin yeni aktdrleri ve is birlikleri arasinda yer alirlar. YouTuberlarin
markalar is birliginde g¢ektikleri videolar artik yeni medyanin reklam stratejisi haline
gelmistir. YouTuberlar igeriklerini iiretmeye devam ederken, sirketlerde reklamlarini
sergilemek i¢in YouTuberlar1 kullanirlar ve birlikte ortak deger bir ekonomi modeli
yaratmis olurlar. Boylelikle tiiketim bir dongii haline gelir. Web 2.0 doneminde
kullanicinin  aktifligine dikkat c¢ekmek kullanilan diger bir kavram ise kullanici
tarafindan yaratilan igerik (User Generated Content-UGC) kavramidir. Diinya
Ekonomik Birligi ve Is Orgiiti'niin (OECD) tanimma (Dijck, 2009: 49) gére
kullanicilar "profesyonel rutinlerin ve uygulamalarin disinda" yaratici ¢abalara katkida
bulunurlar. 'Hobiler', 'amatdrler', 'licretsiz emekgiler' ve 'goniilliiler' gibi terimler bu
kullanicilar i¢in kullanilan terimdir. OECD’nin yayinladigi raporlar yaratilan her
icerigin UGC sayilamayacagini belirtir. Uretilen icerikler halka agik ve amatdr olmasi

onemlidir. Kaplan ve Haenlein’a (2010: 61) gére UGC web 2.0’dan 6nce var olsa bile
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teknolojik ve ekonomik etmenler, internet kullanicisinin yasi ve sosyal medyanin varligi

icerigini degistirmistir.
1.2. Yeni Medya

En basit haliyle iletisim diisiince, duygu ve davraniglarin aktarilmasidir. Tarih
boyunca iletisim evreleri ilkel yontemlerden teknolojik yoOntemlere dogru gelisim
gdstermistir. Iletisim tarihine baktigimizda yazinin bulunmasi, matbaanin bulunmasi ve
elektrik ve elektronik aletlerin bulunup kullanilmasini esas alan ii¢ temel devrimle
karsilagiriz (Baldini, 2000: 5). Bu siiregte sozlii kiiltiirden, yazili kiiltiire; yazih

kiiltiirden basili kiiltiire, basili kiiltiirden de dijital kiiltiire ge¢is yasanmustir.

Yeni medya ve sosyal medyanin ortaya ¢ikmasini saglayan internet olmustur.
Internet, “diinya capindaki milyarlarca kullaniciya standart internet protokol takimlar:
(TCP/IP) araciligiyla hizmet eden, birbirine bagl kiiresel bilgisayar aglar: sistemidir”
(Kara, 2013: 28). Internetin ortaya ¢ikmasinda Sovyetler Birligi tarafindan 1957 yilinda
firlatilan Sputnik uydusunun uzay yarigin1 baslatmasi etkili olmustur. Amerika Birlesik
Devletleri (ABD) buna karsilik diisman ugaklarin1 ve roketlerini erken tespit etmek
amaciyla bir savunma erken uyar sistemine ve buradaki bilgileri hiikiimet geneline
aktarabilen bir bilgisayar ag1 sistemine ihtiya¢ duydular (Foxall, 2007: 2-3). Bu gérevin
yerine getirilmesi i¢in Ileri Arastirma Projesi Ajansi (ARPA) kuruldu. ARPA’ nin ilk
baskan1 J.C.R Licklider ve Lawrance Roberts Onciiliiglindeki ekip, internetin onciilii
olarak gecen Gelismis Arastirma Projeleri Dairesi Agi’n1 (ARPANET) gelistirmislerdir.
Internet ilk zamanlar savunma ve akademi alanlarinda kullanilmaya baslanmistir. Ilk hat
Kaliforniya Universitesi (University of California) ile sonradan Utah Universitesi
(University of Utah), Santa Barbara’da bulunan Kalifornia Universitesi (Univesity of
California at Santa Barbara) ve Stanford Arastirma Universitesi’nin (Stanford Research
Institute) katilmasiyla dortli ag seklinde kullanilmistir (Foxall, 2007: 8). Tirkiye’de ilk
internet kullanimi ise 12 Nisan 1993 tarihinde Tirkiye Bilimsel ve Teknolojik
Arastirma Kurumu (TUBITAK)- Orta Dogu Teknik Universitesi (ODTU) is birligi ile
Tiirkiye kiiresel internet agina bir Devlet Planlama Teskilati projesi g¢ercevesinde

baglanmistir; siire¢ daha sonra Ege Universitesi (1994), Bilkent Universitesi (1995),
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Bogazi¢i Universitesi (1996), Istanbul Teknik Universitesi (ITU) ile devam etmistir
(Igel, 1998: 407).

Internetin kullanilmasimnin yayginlasmastyla birlikte kullanicilarin serbestge bilgiyi
tarayip, birbiriyle baglantili sayfalarin olusturulabilecegi fikri iizerinde caligmalar
baglamistir. Dr. Tim Berners-Lee ve ekibi, 1991 yilinda web’in en temel dort unsuru
olan HTML, HTTP, bir web server ve bir tarayicinin (browser) ilk versiyonunu
olusturmustur (Ozata, 2013: 77). 1990’11 yillardan itibaren kendini gelistirerek devam

eden web teknolojisinin gelisimine bakmak énemlidir.

Sekil 1: Web Teknolojisinin Geligimi
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Kaynak: https://www.slideshare.net, (Erisim Tarihi: 28 Ocak 2021)

Internetin ilk doénemleri Web 1.0 olarak adlandirilmistir. Bu donemdeki web
sitelerinin amac1 kigilerin siteleri ziyaret ederek bilgi almasmi ve birkag islem
yapabilmesini saglamaktir. Ama yine de bu donemde ziyaretgilerin site ile etkilesimde
olmas1 ¢ok miimkiin degildir. Internet kullanicilar1 bu dénemde sadece okuyucu ya da
izleyici konumda yer alirlar. Web’in bu donemi kullanicinin herhangi bir etkisinin
olmadigr ve tek yonlii bir iletisim olanagi sagladigi i¢in geleneksel medyaya da

benzetilebilir.
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Web 2.0 doneminde ise 6nemli degisiklikler olmustur. Diinyaya web 2.0 terimini

Tim O’Reilly kazandirmis ve sdyle bir tanim yapmustir:

“Web. 2.0 bagl tiim cihazlar1 kapsayan bir platform olarak agdir: Web 2.0 uygulamalar
platformun igsel avantajlarindan en ¢ok faydalananlardir: Siirekli giincellenen hizmet
olarak yazilimin goétiiriilmesi daha ¢ok insanin kullanimim gelistirir, bagkalar1 tarafindan
harmanlanmasina olanak verilen bigcimde kisisel veri ve hizmetleri saglarken bireysel
kullanicilar da dahil olmak ftizere farkli kaynaklardan daha g¢ok wveriyi tiketir ve
harmanlar...” (Fuchs, 2020: 57).

Web 1.0 déneminin 6tesine gegen Web 2.0 doneminde internet bir ortam olarak
goriilmeye baslanmistir. Kullanicr artik etkilesime girebilmektedir. Web 2.0 doneminde
gelistirilen teknoloji sayesinde internet artik kitlelere degil bireylere seslenmektedir. Bu
donem yeni medyanin tiim Ozelliklerini harekete ge¢mesinin ve sosyal medya

platformlarinin giiclenmesini saglamistir.

Web 3.0 doneminde ise insanlar ve bilgisayar tabanl ag sistemi ile is birligine gegis
yapmustir. Tiimiiyle ¢evrimici olan ve dijital platform i¢inde kullanicilarin bilgiye bir ag
formu igerisinde daha hizli ve kolay erisebilecegi bir ortam olarak diistiniilen Web 3.0,

yazilimin ve yapay zekanin 6n planda oldugu donemdir.

Internetin etkili oldugu ¢agda toplumun yapisi da eskisi gibi kalmamis; kitle ve
enformasyon toplumundan ag toplumuna gegis yapilmistir. Dijk’e (2018: 42) gore ag
toplumu, alt tabakasinin sosyal medya aglarindan olustugu ve toplumun her bireyini ya
da grubunu yonlendiren modern toplum tiiriidiir. Bu toplumda her sey birbirine aglarla

bagli hale gelmistir.
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Tablo 4: Kitle toplumu ve Ag Toplumunun Tipolojisi

Ozellikler Kitle Toplumu Ag Toplumu

Temel 6geler Kollektiviteler (Gruplar, | (Aglarla  birbirine  baglanan)
orgiitler, topluluklar) bireyler

Ogelerin yapis1 | Homojen Heterojen

Olcek Genisletilmis Genisletilmis ve Eksiltilmis

Kapsam Yerel “Kiireyerel” (kiiresel ve yerel)

Baglanirhik ve | Ogeler iginde yiiksek Ogeler arasinda yiiksek

baglanmiglik

Yogunluk Yiiksek Daha az

Merkezilesme | Yiksek (az  sayida | Diisiik (cok merkezli)
merkez)

Kapsayicilik Yiiksek Diisiik

Topluluk tiiri | Fiziksel ve boliinmez Sanal ve dagmik

Orgiit tiirii Biirokrasi Infokrasi
Dikey entegre Yatay farklilasmis

Hane halka tiirii | Genis aileyle biiyiik Cesitli aile iliskileriyle kiigtik

Temel iletisim | Yiiz yiize Artan bi¢cimde dolayimlanmis

tiiri

Medya tiirii Broadcast kitle medyas1 | Narrowcast interaktif medya

Medya sayisi Diisiik Yiiksek

Kaynak: Dijk (2018: 70)

Manuel Castells’e (2008: 622-623) gore ag, birbiriyle baglantili diigiimler dizisidir.
Aglar iletisim kurulmasi halinde sinirsiz bigimde genisleyebilen ve yeni diiglimlerle
biitlinlesen acik, dinamik yapilardir. Ag kelimesinin anlamina sosyolojik olarak
bakildiginda ise bir veya daha fazla toplumsal iliskiyle baglanarak toplumsal bir ag
olusturan bireylerin ortakliklara gonderme yapmaktadir (Marshall, 1999: 4).
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“Castells’e gore enformasyonu on plana ¢ikaran ag toplumu bilisim teknolojileri
tarafindan harekete gegirilen, bilisim aglarinda olusan ve tim kiireye yayilmis yeni bir
toplumsal organizasyon yapisidir. Bu yapi insanlar arasinda kiiltiir araciligiyla sekilllenen
bir etkilesim ortaya koydugu gibi; iiretim, tiikketim ve gii¢ iliskilerini de etkilemigtir”
(Castells, 2005, Akt. Baglar, 2013: 826).

Baska bir ag toplumu tanimina baktigimizda ise, “is, iletisim ve hiikiimet amaglar1
icin diizenli olarak kiiresel aglar1 kullanan bir toplum” olarak tanimlanmaktadir
(Anderson, Bateman, Harris, McAdam, 2006: 156). Kisacas1 bilgi ve iletisim
teknolojilerinin  gelismesi sonucunda ortaya ¢ikan doniisim ag toplumunu

olusturmustur.

Iletisim alaninda yasanan devrimler dénemin medya big¢imini de etkilemistir.
Yazinin bulunmasiyla baslayan, matbaanin bulunmasi ile devam eden ve giderek
kitlelere yayilan iletisim, teknolojik aletlerin ¢ogalmasi ile ilerleyisini siirdiirmiistiir.
Lev Manovich (2001: 19) iletisimde, bilgisayar aracilifiyla iiretimin ve dagitimin
yapildig1 yeni bir medya devrimiyle karsi karsiya oldugumuzu ifade eder. Bu yeni
medya devriminin toplumlar1 daha derin etkileyecegini diisiinen Manovich (2001: 19),
iletisim alanina bilgisayarin devreye girmesiyle iiretme, depolama, dagitma basta olmak
lizere tiim iletisim asamalarini etkileyip degistirecegini ifade eder. 1990’11 yillardan beri
hayatimizda yer alan bir kavram olan yeni medya geleneksel medyada yer alan birden
fazla araci kendi i¢inde sentezleyerek degil; her birini icinde ayr1 ayr1 barindirarak bir

araya getirmistir.

Medyanin neden “yeni” olduguyla ilgili goriisiinii dile getiren Manovich (2001: 25),
var olan tiim ortamlarin yani grafik, metin, ses, goriintii malzemelerinin bilgisayarlar
icin erisilebilir, hesaplanabilir sayisal verilere ¢evrilebildigini bundan dolayr medyanin
“yeni medya” haline geldigini ifade eder. “Yeni medya tek yonlii bir yap: olmaktan
ziyade tamamen iki yonlii melez bir yaprya sahiptir. Ciinkii yeni medyanmn bir kismi
iletisim araglarina ozgii yapilari, bir kismi da bilgisayara ozel islemleri kapsamaktadir”
(Torenli, 2005, Akt. Arda ve Bilge, 2019: 222). Yeni medyaya yonelik baska bir tanima
baktigimizda, “dijital kodlama sistemine temellenen, hipermetinlilik ve modiilerlik
Ozelligi tastyan yliksek hizda etkilesimin gerceklestigi (bireylerin aktif oldugu) iletisim
alanlanidir” (Yengin, 2012: 128). Dijk’e (2018: 24) gore, yeni medya 21. yiizyila gegiste
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biitiinlesmis, interaktif hale gelmis, teknik olarak dijital kod ve hiper metin kullanilan

iletisim araglaridir.

Yeni medyanin Ozellikleri hakkinda kuramcilar farkli sekillerde siniflandirmalar
yapmuslardir. Lister ve digerlerine (2009: 13) gore, dijital, etkilesimli, hiper-sanal, sanal,
ag baglantili ve simiile edilmis yeni medyanin ana 6zelliklerini olusturur. Manovich ise
(2001: 27- 45) yeni medyanin Ozelliklerini sayisal temsil, modiilerlik, otomasyon,
degiskenlik ve kod doniistiirme olarak sayar. Manovich’in (2001: 27- 48) ortaya

koydugu yeni medyanin 6zelliklerini inceledigimizde:

1. Sayisal temsil: Tim yeni medya araclar dijital koddan olusan sayisal
temsillerdir. Yeni medya nesneleri matematiksel olarak tanimlanabilir ve
programlanabilir.

2. Modiilerlik: Yeni medyanin nesnesi modiiler yapiya sahiptir. Goriintiiler,
sesler, sekiller veya davraniglar gibi ortam Ogeleri, farkli 6gelerle bir araya
getirilip, birlestirilse bile bagimsizliklarin1 kaybetmeden kimliklerini korumaya
devam ederler.

3. Otomasyon: Yeni medyanin dijital kodlardan olusmasi ve modiiler olmasi
0zelligi manipiilasyon ve erisimle ilgili birgok islemi kullaniciya gerek
kalmadan otomatiklestirmeye agik hale getirir.

4. Degiskenlik: Yeni medyanin ortamin dijital kodlardan olugsmasi ve modiiler
olmasiin bagka bir sonucudur. Yeni medya nesnesi degiskendir; sadece bir
kez iiretilen, sabit bir sey degildir. Birden fazla kez farkli versiyonlarda
retilebilir. Her versiyon kullanici tarafindan olusturulmaz genellikle bir
bilgisayar tarafindan otomatik olarak olusturulur. Modiilerlik her 6genin
kimligini korudugu icin; otomasyon kullaniciya gerek kalmadan islemlerin
bilgisayar tarafindan yapildigi i¢in bu iki 6zellik degiskenlik 6zelliginin
olusmasi agisindan 6nemlidir.

5. Kod Doniistirme: Yeni medyada "doniistiirmek", baska bir formata
cevirmektir. Yeni medyada kullanicilara ait kiiltiirel katman ve bilgisayar

katmani olmak tiizere iki farkli katman bulunur. Doniistiirmeyle kullanicilara ait
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kiiltiirel kavramlar ve kategoriler; bilgisayar katmaninda bulunan kategoriler ve

kavramlara doniistiiriiliir.

Yeni medyay1 tanimlamak i¢in temel olarak bilinmesi gereken en 6nemli 6zellik
dijital olmasi, sayisal teknolojilere dayanmasidir. Sayisallasma olarak da ifade
edebilecegimiz bu durum; yazi, resim, ses gibi enformasyonlarin 0 ve 1’lerden olusan
ikili sisteme dayanarak dijitale doniistiiriilmesidir. Sayisallasma yeni medyanin en ayirt
edici Ozelligidir. Yeni medya birden fazla medyayr kendi icinde, bu medyalarin
bagimsizliklari barindirarak ayni anda kullanma olanagi verir. Yeni medyanin bu
olanagr multimedya (¢oklu ortam araglar1) olarak adlandirilir. “Multimedya sistemi
hareketli goriintii, fotograf, video, animasyon, grafik, ses gibi medyalart iiretebilecek,
dagitabilecek ve depolayabilecek gerekli yazilim ve donanimi tek bir kutu icinde sunar”
(Feldman, 1997, Akt. Akgiilgil, 2018: 24). Sayisallagma ve multimedyay1 tamamlayan
hipermetinsellik ise Manovich’e (2001: 40) gore multimedya 6gelerinin olusturdugu
belgelerin kopriiler araciligiyla birbirine baglanmasidir. Bu durum ortamlarin bir arada
bulunmasini ve kendi i¢inde bagimsizliklarini korumasinin yani sira kullaniciya da son

derece kolaylik saglar.

Yeni medyanin sayisal teknolojiye dayanmasi kullanicilarin miidahalede bulunarak
yeni medyay1 etkilesimli olarak kullanmasini olanakli kilar. Lister ve digerlerine (2009:
21-22) gore etkilesim (interactivity), kullanicilarin medyanin {irettigi metin, ses, video
gibi lriinlerin hepsine dogrudan miidahale etme ve bunlar1 degistirme yetenegine denir.
Manovich’e (2001:55) gore geleneksel medyadaki etkilesim ve yeni medyadaki
etkilesim arasindan teknik yonden bir farklilik yoktur. Etkilesim esas vurgusunu
kullanict faktoriiyle gergeklestirir. Ciinkii etkilesim ile yeni medya kullanicilar1 pasif
konumdan aktif konuma, tiiketici konumdan iiretici konuma geg¢irmistir. Kullanicinin
icerige dahil olmasinin yam sira istedigi igerige istedigi zamanda ulagabilmesi, mekan
ve zaman olarak igerigi kendisine gore ayarlayabilmesi yeni medyanin eszamansizlik

ozelligini ifade eder.

Yakinsama olarak da adlandirilan yondesme (convergence) “tek bir cihazin iki ya
da daha fazla farkli medya girisini alabilmesi” olarak tanimlanmaktadir (Anderson, vd.

2006: 52). Yeni medya ile birbirinden bagimsiz alanlarin bir arada kullanilmas1 olarak
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da tanimlayabilecegimiz yondesme, farkli alanlarin tek bir aygit lizerinde toplanmasini

saglayarak alanlar1 ve aygitlar1 yakinlastirmaktadir.

1.2.1. Kusak Kavram ve Kusak Teorisi

Tarih boyunca insanlarin olusturdugu topluluklar1 anlamak, ¢6ziimlemek her zaman
onemli olmustur. Her toplulugun kendine has ozellikleri vardir. Kusak tartigmalari
cergevesinde topluluklarin sahip olduklar1 6zellikler arasinda karsilastirma yapilmas,
belirli ¢izgilerle ayrilmak istenmistir. Kusak tartigmalarinin kirilma noktasini ise Alman
Sosyolog Karl Mannheim’in “The Problem of Genrations” isimli makalesi olusturur.
“Mannheim (1952) kusaklari, “belirli bir yas siiresini ve yasam doneminde onemli
tarihsel ve sosyal olaylari paylasan sosyal yapilar” olarak tamimlamistir” (Aydin,
2020: 20). Glinlimiizde esas alinan kusaklar sinifini ise Strauss ve Howe tarafindan
1991 yilinda yayinlanan “Generations: The history of America’s future, 1584 to 2069”

kitab1 6nemli rol oynar.

“Strauss ve Howe’un ortaya koydugu teoriye gore belli donemlerde dogup biliyliyen ve
ayni yas grubu icerisinde yer alan bireylerin benzer davrams 6zellikleri gosterdigi ve her
yeni kusakla bu davramis 6zelliklerinin degisebildigi one siirlilmektedir” (Moss, 2010,
Akt. Arslan, Staub, 2015: 5).

Teoriye gore, tarihsel siirecte yasanan tarihsel olaylar, sosyal degisimler, teknolojik
gelismeler topluluklart bakis acilarini, degerlerini, diisiincelerini ve tutumlarini

degistirebilir. ~ Kusak kavramlarinda farkli tanimlar oldugu gibi farkli kusak

siniflandirmalart da mevcuttur.

“Diinya genelindeki kusak adlandirmalant incelendiginde bes kategori karsimiza
¢ikmaktadir. Bunlar; Sessiz Kusak (1927-1945), Baby Boomer (1946-1964), X Kusagi
(1965-1979), Y Kusagi (1980-1999) ve Z Kusagi (2000 ve sonrasi) olarak
adlandirilmaktadir (Berkup, 2014; Deniz ve Tutgun-Unal, 2019; Dewanti ve Indrajit,
2018; Eksili ve Antalyali, 2017; Tas, Demirdogmez ve Kiigiikoglu, 2017; Toruntay, 2011;
Tutgun-Unal, 2013b; Zemke vd., 2013)” (Unal, Deniz, 2020: 1292).
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Kusaklarin 6zelliklerine bakildiginda; sessiz kusak: 1925 ve 1945 yillar1 arasinda
doganlar1 kapsar. lIkinci Diinya Savasinin yasandigi bu donemde ayrica diinyada var
olan ekonomik zorluklar bu kusaklarin o6zelliklerinde belirleyici rol oynamistir. Bu
ozellikler: “macera aramayan, kararsiz, sadik, hayal giicii kuvvetli olmayan,
itaatkarliktir” (Demirkaya vd., 2015, Akt. Kirik, Gol, Aksit, 2019: 80). Baby Boomer
(Bebek Patlamasi) kusaginda savasin olumsuz etkilerinin atlatildigi, savas sonrasinda
azalan niifusun toparlandig1 1946 ve 1964 yillarim1 kapsar. Artan niifusla ve diizelmeye
baslayan ekonomi ile refah diizeylerinde artis yasanmistir. Bu donemde yasan bireylerin
ozellikleri duygularin1 saklamayan, c¢aligskan, kararli, kendilerini motive edebilen, fazla
mesai yapmaktan kagmayan ve isbirlik¢i ¢alismay1 benimseyen bireylerdir (Adigiizel,
Batur, Eksili, 2014:19). X Kusagi: 1965 ve 1979 yillar1 arasinda doganlar1 kapsayan X
kusagi, Ekonomik krizlere tanik olan, teknoloji ile yasanan degisimlere ayak uydurmaya
calisan, kisisel bilgisayarla ilk tanisan kusaktir. Y kusagi: 1980 ve 1998 yillar1 arasinda
doganlar1 kapsayan bu kusak, benlik saygis1 yiiksek, ozgiirligli dnemseyen, yliksek
teknolojinin oldugu ve bu teknolojiyi kullanmada zorluk yasamayan, onceki kusaklar
kadar sadik olmayan, firsatlar gordiiklerinde kosullarini degistirmekten korkmayan,
internetle arasi iyi olan bireylerdir. Z Kusagi: 1999 ve sonrasinda doganlar1 kapsayan Z
kusag1 bireyleri bilgiye erisimlerinde gosterdikleri hiz, dijitale yatkinlik ile 6n plana
cikarlar. Bu bireyler internet, sosyal medya ve teknolojik araglarin hakim oldugu
ailelerin icinde dogmalarindan otiirii daha 6zgilivenli, daha 6zgilir ve daha serbest

ozelliklere sahiptirler.

Caglar degistik¢e kusaklarin siniflandirmalar1 ve bireylerin 6zellikleri degisecektir.
21. yiizyilla birlikte kusaklar arasinda uzun yillar siiren degisim artik hizlanmistir.
Internet, yeni medya ve dijitallesme ile yeni kusaklarmn yasam tarzlar1 ve bakis acilari da

degismistir.
1.3. Sosyal Medya

Yeni medya ile giderek etkisini arttiran sosyal medya platformlariyla insanlar
liretmeye, paylasmaya ve tilketmeye devam etmislerdir. Dijk’e (2018: 251) gore sosyal

medya, mesaj, fotograf, miizik, video gibi enformasyonlarin paylasilmasini saglayan

30



internet uygulamalaridir. Laughey’e (2010: 19) gore geleneksel medyada saglanan iki
yonli iletisim internet ve cep telefonu ile degismis; sosyal medya ile kullanici tiirevli
sosyal paylasim aglar1 birbirinden farkli deneyimlere sahip insanlar arasinda kolay
iletisim imkan1 saglanmistir. body ve Ellison’a (2007: 211) gore sosyal medya,
kullanicilarin bir profil olusturmalarini, sistem i¢inde baglanti paylagmalarini, baskalari
tarafindan yapilan baglantilar1 gérmelerini ve iletisime geg¢melerine izin veren web
tabanli hizmetlerdir. Kaplan ve Haenlein’a (Akt. Kara, 2013: 54) gore sosyal medya,
“kullanict tarafindan olusturulan, igerik tiretimine ve paylasimina olanak veren, web

2.0’ ideolojik temelleri tizerine insa edilmis internet tabanli uygulamalar grubudur”.

Web 2.0 doneminde profesyonel ekipman, kurumsal sirket ya da yliksek biit¢elere
gerek kalmadan kullanicilar icerik iiretip paylasabilir hale gelmistir. Insanlarin kendi
fotograflarini, videolarin1 ¢ekip yayinlamalari; goriiniir olma arzularimi harekete
gecirmis ve hem diinyada hem de {ilkemizde sosyal medya platformlarini kullanim orani
giderek artmistir. Sosyal medya platformlarinin kullanim oranlarinin artmasinin baslica
etkeni eglenmeye yonelik igerikleri izlemek, akima doniisen icerikleri uygulamak ve

paylasmaktir.

Sekil 2: We Are Social 2021 Tiirkiye — Mobil, Internet ve Sosyal Medya Kullanimi
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Kaynak: https://www.webolizma.com, (Erisim Tarihi: 16 Mart 2021)

Hootsuite ve We Are Social is birligiyle hazirlanan 2021 yili Dijital Tiirkiye
raporunda niifusun yiizde 70’nin yani 60 milyon kisinin sosyal medya platformlarin
kullandigimmi goriiyoruz. 2020 yili dijital Tirkiye raporunda ise sosyal medya
platformlarin1 niifusun ylizde 64’ti yani 54 milyon kisi tarafindan kullaniliyordu. Bu

noktada bir yilda yiizde 11°lik bir artis yasanmustir.

Sosyal medya uygulamalarinin ortaya ¢ikma silirecinde birden fazla insan arasinda
iletisim kurma kolaylig1 saglamak etkili olmustur. “Allen ve Scholz, “sosyal medya” /
“web 2.0” olarak tayin edilen teknolojilerin yeni olmadigimi ileri siirerler. Ancak,
kullanmim seviyesinde, bu teknolojiler 1990’larda popiiler degildi ve son zamanlarda
popiiler hale geldiler” (Fuchs, 2020: 61). Sosyal aglarin ilk uygulama 6rnekleri arasinda
1978 yilinda Ward Christensen ve Randy Suess’in ¢evresindeki insanlarla irtibat halinde
kalmak icin “Bulletin Board System” (BBS) adl1 yazilimlar1 yer alir (Crosby, 1995, Akt.
Kara, 2013: 62). Diger bir sosyal ag ornegi ise diinya {izerinde bir insanla baska bir
insan arasinda 6 kisi oldugunu ortaya koyan kanitlanmamis “Six Degress of Separation”
teorisinden yola c¢ikarak olusturulan 1997 yilinda acilan arkadas merkezli
“SixDegrees.com” sitesidir. Cevrimi¢i giinliik yazan kullanicilar1 bir araya getiren 1998
yilinda Susan ve Bruce Ableson’nun Agik Giinliik (Open Diary) platformu bloglarin
onciisii olarak kabul edilmektedir. 1997 yilinda Google kurulmus, yiiksek hizda internet
erisiminin yayginlasmasiyla sirasiyla 2001 yilinda ¢evrimigi acgik sozliik Wikipedia,
2003 yilinda sosyal ag platformu MySpace ve anlik sesli ve goriintiilii iletisim saglayan
Skype, 2004 yilinda Facebook, 2005 yilinda Youtube, 2006 yilinda Twitter, 2009
yilinda popiiler mesajlasma uygulamasi1 WhatsApp, 2010 yilinda Instagram ve Pinterest,

2017 yilinda ise kisa videolarin yiiklendigi TikTok platformu kullanima sunuldu.

Anthony Mayfield (2008: 5) sosyal medyanin kullanicilarin katkilarini ve aktif
olmalarimi tesvik etmesiyle katilim 6zelligi; kullaniciy1 oylamaya, yorum yapmaya ve
bilgi paylasimina tesvik ederek aciklik 6zelligi; geleneksel medyada tek yonlii bir
sekilde sadece yayin izlemekle gerceklesen, sosyal medya ile iki yonlii konusma halini
almasiyla sohbet 6zelligi; topluluklarin hizli bir sekilde olugsmasini ve etkili bir sekilde

iletisim kurmasini saglamasiyla topluluk 6zelligi; diger sitelere, kaynaklara ve kisilere
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olan baglantilardan yararlanarak ¢ogu sosyal medya platformu baglantilarim
gelistirmesiyle baglilik 6zelligi bulundugunu ifade eder. Michael Fruchter ise, sosyal
medyanin temelini 5C ile agiklar. Aym1 zamanda sirketlerin sosyal agda basarili bir
sekilde pazarlama yapabilmek icin dikkat etmeleri gereken bes temel ilke: konusma,

topluluk, yorum yapma, is birligi ve katkidir.

1.3.1. Sosyal Medya Platformlari

Literatiirde sosyal medya platformlariyla ilgili i¢erik ve islev agisindan pek ¢ok
farkli siiflandirma mevcuttur. Calisma kapsaminda Mayfield’in 2008 yilinda
yaymladigr “What is social media” kitabinda yer alan siniflandirma kullanilacaktir.
Siniflandirmada degisimlerinde yasanabilecegini ifade eden Mayfield’a (2008: 6-27)

gore yedi tane sosyal medya platformu bulunur:

1. Sosyal Aglar: Bu kategoride yer alan platformlar kullanicilarin kisisel web
sayfalar1 olusturmasina, igerik paylagmalarina, arkadaglartyla baglanti
kurmasina olanak tanir. Bir sosyal aga katilan kullanici profil olusturduktan
sonra agdaki arkadaslarina ve kisilere baglanarak veya gergek diinyadaki
kisileri ve arkadaslarin1 sosyal aga katilmaya davet ederek bir ag olusturur. En
biiylik sosyal aglar MySpace, Facebook ve Bebo ve Linkedin'dir.

2. Bloglar: Bu kategoride yer alan platformlar kullanicilarin kisisel bir sayfa
olusturarak herhangi bir konu hakkinda sohbet tarzinda yazilarini yiikledigi,
baglantilar ekleyerek diger site ve bloglarla etkilesim halinde oldugu, diger
kullanicilarin yorumlarina acik ve RSS teknolojisi ile aboneliklerin yapildigi
bir platformdur. Blogger.com ve Wordpress bloglara drnektir.

3. Wikiler (Wikipedia): Wiki'ler, kullanicilarin katkida bulunmasina veya
iceriklerini diizenlemesine izin veren platformdur. En iinlii wiki, 2001 yilinda
baslatilan ¢evrimi¢i bir ansiklopedi olan Wikipedia'dir. Ancak Wikipedia bir
referans kaynaktan daha fazlasidir. Diinyanin herhangi bir yerinde yasanan
onemli olaylar hakkinda toplu bir raporlama gortir.

4. Podcastler: Internette yaymlanan ve kullanicilarin abone olabilecegi ses veya
video dosyalarinin oldugu platformdur. Bir podcast'i sosyal medya platfromu

olarak giiclii kilan en 6nemli 6zellik aboneliktir. Kullanicilar uzun zamandir
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internete ses icerigi yiikleyebiliyordu, ancak podcast ile gelen abonelik
ozelligiyle kullanicilarin yiikledikleri ses igeriklerinin etrafinda diizenli
izleyiciler olusmaya baglamistir. Kisisel video kaydediciler (PVR'ler) gibi
podcast'ler, medya tiiketim kaliplarindaki degisimin bir parcasidir ve bu,
insanlart kendilerine uygun zaman ve yerde igerigi izleyen veya dinleyen
kisileri giderek daha fazla goriir.

. Forumlar: Internet forumlari, ¢evrimici sosyal medya platformlarinin en
eskisidir. Bagimsiz olabildigi gibi web sitelerinde ek bir 6zellik olarak da
bulunabilirler. Forumlar, canli, giiriiltiilii tartismalar, bir konu hakkinda tavsiye
aramak, haber paylasmak ya da sohbet edip vakit gecirmek i¢in yerler olabilir.
Bloglarin agik bir sahibi varken; forumlarda ileti dizeleri iiyeler tarafindan
baslatilir. Forumlarin giiclii bir topluluk duygusu vardir. Forum arama motoru
BoardTracker en 6nemli 6rnekler arasinda yer alir.

. Igerik Topluluklart: Kayzt, profil ve baglanti olmasini gerektiren 6zellikleri ile
sosyal aglara benzeyen igerik topluluklar1 platformlar1 belirli bir igerik tiirtinti
paylasmaya odaklanirlar. Flickr platformu fotografcilik paylasimina dayanur.
Uyeler, fotograflarmni siteye yiikler ve onlar1 herkese agik hale getirmeyi veya
aglarindaki aile ve arkadaslariyla paylagmayi segerler. Video paylasimin
yapildig1 igerik topluluk platformu YouTube, iiyelerinin kanallar1 vardir. Bu
kanallara videolar yikleyebilen kullanicilar tarafindan kendi video
kameralarindan, web kameralarindan ve kamerali telefonlarindan elde edilen
binlerce kisa filmin yani sira, hizmette sunulan TV sovlarindan ve filmlerden
yiiklenen bir¢cok video vardir. Uyelerin ilgilerini c¢ekecegini diisiindiikleri
haberlerin baglantilarin1 génderip, diger iiyeler tarafindan onaylandigi igerik
toplulugu platformu olan Digg’de, kullanicilar tarafindan herhangi bir hikaye
kritik sayida oy hakkinda toplandiktan sonra platformun 6n sayfaya taginiyor.

. Microbloglar (Twitter): Blog olusturma unsurlarii anlik mesajlagsma ve sosyal
ag ile birlestiren platform olan mikrobloglarin en 6nemli 6rnegini Twitter
olusturmaktadir. Diger 6nemli mikro blog oyuncular1 arasinda cesitli farkl
ozellikler sunan Pownce ve Jaiku yer aliyor. Twitter kullanicilar1 birden fazla
kullaniciya aninda 140 karaktere kadar mesaj gonderebilir. Twitter platformu

evden calisanlar ve serbest ¢alisanlar arasinda poptlerdir. Diger kullanicilar
34



sadece yakin bir ag ile iletisim halinde kalmak ve diisiincelerini paylasmak

veya sohbet baslatmak i¢in kullanirlar.

1.3.1.1. Video Temelli icerik Toplulugu: YouTube

Web 1.0 doneminde dosya tiirlerinden biri olan video, profesyonel firmalarin
cektikleri klip, dizi ve filmlerin yayinlanmasiyla; kullanicilar tarafindan ise sadece
izlemek seklinde gergeklesiyordu. Teknoloji ve internet alaninda yasanan gelismeler
sonucu Web 2.0 doneminde ise kullanicilar tarafindan video igeriklerin iiretildigi,
yayinlandig1 igerik topluluklar1 6n plana ¢ikmistir. En dikkat ¢ekeni YouTube’dur.
YouTube’un diger sosyal ag sitelerinden farkli olarak igerigini goriintii olugturmaktadir.
YouTube kullanicilara sadece video izleme segenegi sunmamakta; {iye olup kanal
acmalarina, video yikleyip paylagmalarina, diger kullanicilarla etkilesim halinde
olmalarin1 da imkan saglar. “Burgess ve Green’e (2013) gore YouTube ¢evrimici video
paylasimimin oniindeki teknik engelleri kaldirmay: hedefleyen, kullanicilarin yiiksek
teknolojik bilgiye sahip olmadan video izlemelerine, yiiklemelerine ve yaymnlamalarina
olanak saglayan servislerden ilkini temsil etmektedir” (Begiim, 2017: 62). We Are
Social ve Hootsuite tarafindan yayinladig1 2021 Kiiresel Dijital Raporunda 7,8 milyarlik
niifusun 4,2 milyar kisinin yani yiizde 53’niin sosyal medya kullanirken; Simularweb
sonuclarina gore en ¢ok ziyaret edilen ilk web site Google, ikinci web site YouTube’dur
(www.wearesocial.com). YouTube For Press’e (blog.youtube/press) gore, YouTube un
diinya capinda 100'den fazla iilkede 80 dilde yerellestirilmis siiriimii ve ayda 2
milyardan fazla oturum agan kullanicist bulunmasinin yani sira kullanicilar her giin bir

milyar saatin iizerinde video izliyor ve dakikada 500 saatten fazla igerik yiikliiyor.

Kullanicilarin {iye olduktan sonra kanal sahibi olarak, ¢ektikleri videolar
ylkleyebilme ve yayinlayabilme olanagi taniyan YouTube, 2005 yilinda PayPal
firmasinda c¢alisan Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim adinda {i¢ girisimci
tarafindan kurulmustur. ilk video YouTube'un Jawed Karim tarafindan 24 Nisan 2005
tarthinde "Me at the zoo" (Hayvanat Bahgesindeyim) bashigiyla yiiklenmistir. Larry
Page ve Sergey Brin tarafindan 1998 yilinda kurulan Google, kurulmasinin iistiinden bir
yil gecen YouTube’u 2006 yilinda 1,65 milyar dolara satin almistir. Yayin ortamina
“Dijital Video Deponuz” (Your Digital Video Repository) slogani ile baslayip,
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“Kendini Yayinla” (Broadcast Yourself) slogani ile devam edip, slogant 2011 yilinda
kaldiran YouTube 2017 yilinda misyonunu soyle tanimlamistir: “Insanlarm, diinyanin
her yerinden baskalarma baglanmasi, bilgi ve ilham vermesi i¢in bir forum ve aym
zamanda orijinal icerik olusturucular ile irili ufakli reklam verenler i¢in dagitim
platformu” (YouTube, 2017, Akt. Yildirirm. 2020: 55). Giiniimiizde ise YouTube
misyonunu suna doniistiirmiistiir: “Misyonumuz, herkese sesini duyurma ve diinyayi
tanima sanst vermektir. Herkesin kendi tarzin1 yansitabilmesi gerektigine;
dinledigimizde, paylastigimizda ve hikayelerimizle birbirimize baglandigimizda
diinyanin daha giizel bir yer olacagina inaniyoruz” (www.youtube.com/about). Siradan
internet kullanicilarinin kendi kanallarini olusturma ve igeriklerini yayinlama imkan
vererek tiim kullanicilarin merkez olmasini saglayan YouTube ile boylelikle geleneksel
medyada var olan tek eldeki merkezi yapilanma diizenini bozmustur. Video merkezli
isitsel ve gorsel bir evren haline gelen ve siradan insanlarin {in kazanmasini saglayan

YouTube, sohret kiiltiiriiniin gelisgmesinde dnemlidir.

YouTube’dan oOnce de ¢evrimici video siteleri bulunuyordu. 1997 yilinda
“shareyourworld.com”, 2000 yilinda “Singingfish”, 2004 yilinda “blinkx” bunlardan
sadece birkacidir (Soukup, 2014: 3). Miles (2013, Akt. Soukup, 2014: 3) YouTube'un
video paylasim sitesi, sosyal ag sitesi, reklam veya pazarlama sitesi olarak birkac temel

unsurdan birleserek meydana geldigini savunur.

Etkilesimli bir yapiya sahip olan YouTube’da, kanal sahibi hakkinda kisminda yer
alan boliimde kendi hikayesini yazabilir, yiikledigi videolarin altina agiklama yazabilir,
videolar1 kategorilere gore yerlestirerek, oynatma listelerini buna gore diizenleyebilir.
“YouTube’da yer alan 18 kategori: otomobil ve aracglar, komedi, egitim, eglence,
animasyon, oyun, nasil yapilir, film, miizik, haber ve politika, kar amact giitmeyen
kuruluslar ve aktivizm, sahsi hesaplar/Youtuber, hayvanlar, bilim ve teknoloji,
gosteriler, spor, tamitimlar, seyahat ve etkinliklerdir’ (Bartl, 2018: Akt. Tam, 2020:
137). YouTube, yiiklenen videolara diger kullanicilarin yorum yapmasini, ayrica kanal
sahiplerine canli yaymn yapma ve burada izleyenlerle sohbet imkani sunmaktadir.
Videolarin altinda begenme (like) ve begenmeme (dislike) butonlar1 ve izlenme say1

bilgileri de bulunmaktadir. Ayrica videolara ya da kanal i¢inde diger sosyal medya
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platformlarinin baglantilarini ekleme se¢enegi sunan YouTube hem kanal sahibinin hem

de kullanicinin istedigi icerigi istedigi sosyal medya platformunda paylagmasini saglar.

Google YouTube tarafindan hazirlanan YouTube Creator Playbook for Brands

kitabinda (2015: 17-30), YouTube igin icerik olusturmanin katik kurallar1 bulunmasa da

basarili bir yaratici strateji i¢in igerik olustururken siraladiklari on temel ilkeye yer

vermiglerdir.

1.

Paylasilabilir igerik: Trend konu belirleyip, giiclii bir duygusal tepki
uyandiracak, takipgilerinizin degerlerine hitap eden ve seri halinde
devamlarini {iretebileceginiz igerikler iiretmelisiniz.

Is Birligi: Bu ilke seslenmek istediginiz kitleyi ulasmak icin YouTuberlarla is
birligi yapmanizi 6neriyor. Ciinkii YouTuberlar markadir ve is birligi her iki
tarafa yeni abone ve igerik agisindan yarar saglar.

Kesfedilebilir Konular: Yiiklediginiz videonun YouTube tarafindan her tiir
konuyla ilgili videolar arayan kullanicinin Oniine ¢ikarilma potansiyelini
aciklar. Cok aranan arama terimlerini kullanarak, trend olaylar1 ele alan,
Ozellikle nasil yapilir kategorisine koyacaginiz videolar olusturmay1 onerir.
Ulagilabilirlik: Bu ilkeye gore seri videolar1 ve oynatma listelerin yeni
izleyiciler tarafindan kendi basina kavranabilir olmasi gerekir.

Tutarlilik: Bu ilke yapilan videolarin formatinda, programinda, kullanilan
O0geler ve durus olarak tutarli olunmasini tavsiye ediyor. Bu durum
izleyicilerin sadakatini arttirir.

Hedefleme: Hazirlanan igerikle ulasilmak istenen hedefin c¢ok iyi
tanimlanmas: gerekiyor. Urettiginiz igeriklere benzer kanallar1 izlemek, hedef
kitleyi belirlemede 6nemlidir.

Stirdiirtilebilirlik: Videolarimiz i¢in tutarli bir format tasarladiktan sonra
mekan ve oyunculardan genel biitceye kadar prodiiksiyonun tiim unsurlarina
gbz atarak projeyi zaman icinde devam ettirip ettiremeyeceginize karar
vermeniz gerekir.

Izleyicilerle Sohbet Edin: Hayranlarla gercek zamanli sohbet edebilmek
YouTube'u dikkate deger kilan noktalardan biridir. Etkilesime girmek,

37



hayranlarimizin markaniz1 sekillendirmeye yardimci oluyorlarmis gibi
hissettirir.

9. Etkilesimli Icerik: Izleyicileri etkilesime dahil etmek kanalimizin etkilesimini
de ileriye tasir. Izleyicilerin yararh fikir ve &nerileri olabilir. izleyicinin
icerigi sahiplenmesini saglayabilir.

10. Orijinallik: Ozgiinliik, izleyicilerin markaya ve kanal sahibine daha baglh
hissetmesine yardimeci olur. Ilham veren igerikler, pasif izleyicileri dmiir boyu

sadik hayranlara doniistiirtir.

YouTube kullanicilar1 arasinda bir simmiflandirma s6z konusudur. Ciinkii her
kullanicinin YouTube kullanma amaci ve seviyesi farklidir. Bununla ilgili olarak Lange
(2007: 4-5), arastirmasinda yaptig1 goriismeler sonrasinda YouTube katilimcilarini; eski
katilimci, siradan kullanici, aktif katilimei, YouTuber ve YouTube iinliileri olmak iizere

toplamda 5’e ayirmustir.

Eski katilimcilar bir kanala sahip olup, video izleyip, yorum yapan ama artik video
yayimlamayan kisilerdir. Siradan kullanicilarin genellikle kanali yoktur. Belirli bir seyi
aramak istediklerinde, sitede gezinirken videolar1 izleme egiliminde olurlar. Aktif
katilimcilarin kanali vardir. Video yiiklerler ya da diger katilimcilarin video veya kanal
sayfalarma yorum birakirlar. Aktif katilimcilar, YouTube’da 6nemli olan konularin ve
kisilerin farkinda olabilir. YouTuber'lar, katilimlarinin miktar1 ve tiirii agisindan
YouTube ile daha yogun bir etkilesim i¢inde olan kisilerdir. Video yiikleyip, YouTube
tartismalarina yakindan katilirlar. YouTube iinliileri, videolari, yorumlari, biiltenleri ve
diger etkilesim bicimleriyle YouTube'daki sdylemi, hedefleri ve etkinlikleri etkilerler.

Hem site icinde hem de site disinda da oldukgea iyi bilinirler (Lange 2007: 4-5).
1.3.1.1.1. YouTube Tiirkiye

YouTube 1 Ekim 2012’de Tiirk¢e destegi vermesiyle birlikte YouTube Tiirkiye
acilmistir. Mayis 2013’te Tiirkiye ile Youtube is ortakligi (YouTube Partnerligi)
programi devreye girmis; kanal sahiplerine online egitim verilmesi ve ortaklik
anlagsmasini kabul etmeleriyle baslayan siirecte, video igerik iireticilerine maddi olarak

katki saglanmaya baslanmistir. Bu siirecte: kanal sahibi YouTube’un reklamlar1 igin
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degerlendirmesini istedigi videolarni seg¢iyor, daha sonra YouTube tarafindan
videolarin i¢ine ya da yanina yerlestirilen reklamlarin satiginin gercgeklestirilmesinin
ardindan Google AdSense hesabina kazancin belli bir miktarim1 aktariliyor. Bu is
ortakligmin yani sira 2017 yilinda “Tiirkiye I¢in Dijital Doniisiim Hareketi” kapsaminda
Tiirkiye Is Kurumu (ISKUR) ve Google ile is birligi yaparak YouTuber yetistirmek
tizere girisimcilik egitim programlar1 belirli illerde verilmeye baslanmistir

(www.ntv.com.tr).

We Are Social ve Hootsuite tarafindan yayimlanan 2021 Dijital Tiirkiye raporuna
(www.webolizma.com) gore, en c¢ok kullanilan sosyal medya platformlar1 arasinda

YouTube birinci sirada yer aliyor.

Sekil 3: En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

JAN MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

i THAT HAS USED EACH PLATFORM IN THE PAST MONTH

» “* Hootsuite

Kaynak: https://www.webolizma.com, (Erisim Tarihi: 16 Mart 2021)

Ayni rapora (www.webolizma.com) gore, YouTube’u kullanicilarinin; yilizde
%58,6’s1 erkek, yiizde %41,4’1 kadindir. Kullanicilarin yaslarini inceledigimizde 18-34

yas arasi kullanicilarin %54,1°1 olugturmaktadir.
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Sekil 4: Cihaz, Yas ve Cinsiyete Gore Web Sitelerinin Trafik Paylasimi

TRAFFIC SHARE BY DEVICE, AGE, AND GENDER

SHARE OF TOTAL WEBSITE TRAFAC BY DEVICE, AND SHARE OF UNIQUE VISITORS + BY AGE AND GENDER ||
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Kaynak: https://www.webolizma.com, (Erisim Tarihi: 16 Mart2021)

Tiirkiye’de en ¢ok abonesi bulunan kanal listesi tablosuna baktigimizda:

Tablo 5: Tiirkiye’de En Cok Abonesi Olan 10 Kanal

Kanal Adi Katilma Tarihi Abone Sayisi
netd miizik 23 Ocak 2014 20.400.000
Enes Batur 18 Kasim 2012 15.300.000
Oyuncak Avi 29 Aralik 2014 15.200.000
OYUNCAKOYNUYORUM | 13 Mart 2016 9.630.000
sthas GAME OVER 4 Ocak 2012 9.150.000
Orkun Isitmak 18 Nisan 2010 9.070.000
atv 23 Aralik 2014 8.440.000
skgames 30 Agustos 2012 8.280.000
Deli Mi Ne? 11 Nisan 2017 7.630.000
Kafalar 26 Aralik 2014 7.400.000
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Kaynak: https://socialblade.com, (Erisim Tarihi: 30 Haziran 2021)

Socialblade sitesinin YouTube Tiirkiye’de en ¢ok abonesi olan kanallarin en son
yiikledigi 10 video iizerinden belirledigi kategorilere gore iceriklerine baktigimizda; ilk
sirada miizik kategorisinde yer alan netd miizik kanalinin igerigini anlagsmali oldugu
miizik yapim sirketlerinin ¢ikardigi sarkilarin miizik klipleri olustururken; YouTuber
Enes Batur’un eglence kategorisinde yer alan kanalinin icerigini challange videolar1 ve
seslendirdigi sarkilarin klipleri olusturuyor. YouTube un ¢ocuklar i¢in etiketini tagiyan
eglence kategorisinde yer alan Oyuncak Avi kanalinin igerigini Oykii’niin arkadaslar1 ve
ailesiyle birlikte oynadigi ¢esitli ve degisik oyun videolar1 olustururken; YouTube’un
cocuklar icin etiketini tasiyan eglence kategorisinde yer alan Oyuncakoynuyorum
kanalinin igerigini ise Elif Oykii ve Masal kardeslerin oyuncak deneyimlerini sunduklar
videolar olusturuyor. Oyun kategorisinde yer alan 4has Game Over kanalinin igerigini
oyun tanitma ve oynama videolar1 olusturuyor. Insan kategorisinde yer alan YouTuber
Orkun Isitmak’in kanalinin igerigini diger YouTuberlarla ve arkadaslariyla yaptigi
challange videolar1 ve komik videolar olusturuyor. Eglence kategorisnde yer alan Atv
televizyonunun YouTube kanalinin igerigini dizi fragmanlar1 ve boliimlerin yayinlari
olusturuyor. Oyun kategorisinde yer alan mobil oyun kanali Skgames’in Traffic racer
oyununa dair videolar olusturuyor. Insan kategorisinde yer alan Deli Mi Ne? Kanalinin
icerigini diger YouTuberlarla ve arkadaslariyla yaptigi challange videolar1 ve komik
videolar olusturuyor. Eglence kategorisinde yer alan YouTuber Kafalar Karigik
kanalinin igerigini Atakan, Fatih ve Bilal’in ¢ektigi challange videolar1 ve komik

videolar olusturuyor.

YouTube Tiirkiye’de televizyon kanallarinin, siyaset¢ilerin, kamu kurumlarinin,
gazetecilerin ve ana akimdan uzak alternatif yayinlarin kanallar1 yer aliyor. Atv, Kanal
D, Show Tv, Ekrem Imamoglu, Recep Tayyip Erdogan, Tiirk Silahli Kuvvetleri,
Muharrem Ince, Medyascope, Ciineyt Ozdemir ve Emin Capa’nin kanallar1 6rnek
verilebilir. Bilim, egitim, yemek, kiiltiir- sanat, seyahat ve diger kategorilerde
sanatgilar;, miizelerin kanallari bulunuyor. Evrim Agaci, Baris Ozcan, Tongug
Akademi, 140journos, Zorlu Performans Sanatlar1 Merkezi, Pera Miizesi, Kutsal Motor,

Cem Yilmaz ve Hayrettin’in kanallar1 6rnek verilebilir.
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IKINCi BOLUM
TURK SINEMA ENDUSTRISIi VE YOUTUBER FiLMLERI

2.1. Sinema Endiistrisi

[k insanin magara duvarma cizdigi resimler, Uzakdogu kdkenli gdlge oyunlari
hareketlerin 151k yardim ile yansitilmasini saglamasinin yani sira sinemanin ilk izlerini
olusturur. Karanlik oda (Camera obscura), biiyilii fener (Lanterna magica),
fenakistiskop (phenakistiscope), tomatrop (thaumatrope), fotografin bulunmasi ve
hareketlerin ~ ¢Oziimlenmesi  sinemanin  temelini  hazirlayan  basamaklardir.
Sinematografi bulan Louis Lumiére, kardesi Auguste Lumiére ile halkla agik ilk
sinema gosterisini 28 Aralik 1895 giinii Paris, Capucines Bulvari’ndaki Grand
Cafe’nin alt katinda bulunan Salon des Indiens’de yapmislardir (Teksoy, 2014: 65).
Lumiere kardesler giinlilk yagamdan kesitler yansitan kisa filmler ve haber filmleri
cekip, gosterimlerini yapiyorlardi. Lumiere kardeslerden farkli olarak; George Melies
sinema hilelerini gelistirmis, tiyatro olanaklarin1 sinemaya tasimis ve sinemada
mizanseni baslatmistir. Melies, sinemanin bir sanat dali olarak gelismesinde 6nemli rol

oynamistir.

Sinema bilimsel bir icat olarak ortaya ¢ikmis olmasina karsin zamanla {istiine
eklenen oOzelliklerle 6nce sanat daha sonra da sanayi konuma ge¢mistir. Panayir
sinemasini Fransa’da sinema sanayisinin onciilerinden sayilan Charles Pathe ile Leon
Gaumont ortaya ¢ikarmis; Lumiere kardeslerin bilimsel ve entelektiiel noktalariyla,
Melies’in mizansen, siirsel noktalarina halk sinemasit kavramimi yerlestirerek
uirettikleri filmleri kirsal kesime satmaya baslamislardir (Teksoy, 2014: 41). “Charles
Pathe (1863- 1947) anmilarinda, “sinemayr bulmadim ama bir sanayi kolu haline
getirdim” der” (Teksoy, 2014: 42).

Ekonomik bir terim olan endiistri, yararli bir amag ya da bir seyin yaratilmasi i¢in
olusan sistematik emek ve {iilkenin bir biitiin olarak imalat faaliyetidir (Merriam-
Webster’s Collegiate Dictionary, 2003: 638). Sanayi devrimi ile gelisen siireg

beraberinde yeni ekonomik sistemleri ve endiistrileri de dogurmustur. Endiistriyel
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gelisim ile ayni iiriinler farkli sekillerde seri tiretilmeye ve tiiketilmeye baslamistir. Bu
stirec hem sinemay1 hem de kiiltiirii etkisi altina almigtir. Kiiltiirtin de bir endiistriye
dontstiigiinden bahseden Adorno ve Horkheimer, sanatin ve kiiltiiriin artik kitlelerin
tiikketilmesi tizerine gonderilen birer meta halini aldiginmi diisiincesini savunmuslardir.
Adorno, kiitiir endiistrisinin ve popiiler kiiltiiriin diger kiiltiirel iirlinler gibi sinemay1

da standart hale getirdigini sdyler.

“Her filmin basindan nasil bitecegi, kimin ddiillendirilip kimin cezalandirilacagi ya da
unutulacagi anlasilir; bundan baska, hafif miizikte kulag:i alistirtlmis dinleyici, sarkinin
daha ilk olgiilerini duyar duymaz devamini kolayca kestirir, tahmini dogru ¢iktiginda da
sevinir. “Short story”lerin (kisa 0ykii) ortalama sozciik sayis1 kesindir. Komiklikler, efekt
ve espriler bile, i¢inde yer aldiklar1 sahnenin taslagi kadar 6nceden hesaplanmistir. Bunlar
0zel uzmanlar tarafindan idare edilir ve ¢esit bakimindan zayif olduklari i¢in, hepsi temel
olarak biirolarda siniflandirilabilir. Kiiltiir endiistrisi, efektlerin, bariz rétuslarin ve teknik
ayrintilarin sanat yapitina baskin ¢ikmasiyla birlikte geligsmistir; vaktiyle bir ideay1 ifade
eden sanat yapiti, onunla tasfiye edilmistir” (Adorno, 2007b: 54).

Walter Benjamin, “Teknigin Yeniden Uretilebildigi Cagda Sanat Yapit1” adh
eserinde teknik olanaklarla yeniden iiretilen bir siirecte sanat eserinin 6zgiin haline,
islevine ve degerine ne oldugunu anlamaya calisir. “Benjamin tarafindan aura
kavrami, “uzam ve zamamin alisilmadik bir dokumasi” ya da “ne denli yakinimizda
bulunursa bulunsun bir uzakhigin biriciklik niteligi tasiyan goriingiisii” olarak
tammlanir” (Kejanlioglu, 2005, Akt. Kirel, 2018: 326). Benjamin’e gore teknigin
gelistigi ve her seyin cogaltildigi donemde her sey gibi sinema sanati da aurasini

yitirmistir.

Bir sanayi kolu olarak diisiinebilecek sinema endiistrisi, sinemanin iiretim siireci
ve bu siirece dahil olan tim unsurlar biinyesinde toplar. Genele bakildiginda ise
sinema enddistrisi; Uretim, dagitim ve gosterim olmak iizere iic ana unsurdan
olusmaktadir. Bu unsurlar zaman igerisinde pek ¢ok insan kaynagini, teknolojiyi ve
sektorii bir araya getirmistir. Sinemanin ilk yillar1 olarak isimlendirilen pelikiil sinema
doneminde, iretim, dagitim ve goOsterim olanaklari olduk¢a sinirlidir. Kullanilan
ekipmanlarin degigmesi, sinemada tiirlerin ¢gogalmasi, teknolojinin gelismesi, gosterim
ve seyir siireclerinde yasanan degisimler ve dijital sinemaya geg¢is ile endiistrinin {i¢

ana unsurunda degisiklik yasanmuistir.
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2.1.1. Endiistrilesme Oncesi Donemde Tiirk Sinemasi

Tiirkiye’de sinemanin ilk yillarinda endiistrinin ii¢ ana unsurundan biri olan
gosterim, iilkedeki ekonomik ve toplumsal nedenlerle daha ¢ok 6n plana ¢ikmustir.
Paris’te gosterim yapan Lumiére kardeslerin ardindan sinematograf ¢ok gecmeden
Tirkiye’ye ulagsmistir. 2. Abdiilhamit’in  kizlarindan Ayse Osmanoglu’na
(Scognamillo, 2003: 16) gore Fransiz Hokkobaz Bertrand sinemay1 Saray’a tasimis
Sigmund Weinberg ise ilk halka agik gosterimleri diizenleyen kisi olmustur. Fransiz
Pathé Yapimevinin temsilcisi Sigmund Weinberg, 1896-1897 yillarinda istanbul’da
Galatasaray Lisesi’nin karsisinda yer alan Sponek Birahanesi’nde bilet alinarak ilk
sinematograf gosterimi gergeklesmistir. Tepebas1 Tiyatrosu, Abdi Efendi Tiyatrosu,
Odeon Tiyatrosu, Beyoglu Sirki, Concordia Tiyatrosu, Varyete Tiyatrosu gibi
sinematograf gosterimlerine yer veren salon sayilar1 zaman igerisinde artmistir. (And,

1974, Akt. Scognamillo, 2003: 17).

Ik yerlesik sinema salonu Weinberg tarafindan Tepebasi’ndaki Pathé
Sinemasidir. Tiirkler tarafindan isletilen ilk sinema salonu ise Murat Bey ile Cevat
Boyer tarafindan 19 Mart 1914°te agilan Milli Sinemadir. Y1l icerisinde Kemal Seden
ile Fuat Uzkinay tarafindan ilk once Sirkeci’de Ali Efendi Sinemasi, daha sonra

Demirkap1’da Kemal Bey Sinemasi agilmaistir.

Ilk yillarda yurt disindan getirilen filmlerin gdsterimi yoniinde gelisen Tiirk
sinemasinin ilk yapimi 1914 yilinda olmustur. Rus birliklerin ulastigi Ayestefanos’ta
(Istanbul Yesilkdy semti) yaptirdigi amt, Osmanli Imparatorlugu tarafindan 14 Kasim
1914 tarihinde yiktirilirken, Fuat Uzkinay tarafindan filme gekilen “Ayestefanos’taki
Rus Abidesinin Yikilis1” adli film Tirk Sinemasinin baglangic1 olarak kabul
edilmektedir. Bunun yani sira Prof. Dr. Sami Sekeroglu tarafindan tespit edilen, Fuat
Uzkinay’dan 6nce Makedonyali Yanaki ve Milton Manaki kardesler tarafindan 1911
yilinda Sultan V. Mehmet Resat’in Selanik ve Makedonya gezileri esnasinda yapilan
cekimlerde Tiirk Sinemasinin baslangic tarihi olarak sayilabilecegine dair goriisler de

vardir. Uzkinay’dan sonra ilk yapim faaliyetleri ordular tarafindan yiirtitiilmiistiir.
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Birinci Diinya Savas’inda Tiirk Ordular1 baskomutani Enver Pasa tarafindan 1915
yilinda Merkez Ordu Sinema Dairesi kurulmustur. Sigmund Weinberg baskanligini,
Fuat Uzkimay’in yardimciligimi yaptigit Merkez Ordu Sinema Dairesinin amaci askeri
harekatlari, egitimleri ve manevralar1 filme almakti (Tung, 2012: 27). Dairenin
yapimlar1 arasinda: Weinberg konulu film c¢ekme girisimini olarak bilinen ve
tamamlanamayan “Leblebici Horhor” ile Weinberg tarafindan baglanip, Fuat Uzkinay
tarafindan tamamlanan “Himmet Aganin Izdivaci” filmleri yer alir (Scognamillo,
2003: 71). Sonraki siirecte Merkez Ordu Sinema Dairesinin goérevlerini Miidafaa-i
Milliye Cemiyeti iistlenmistir. Bu cemiyetin yapimlar1 arasinda Sedat Simavi’nin
cektigi “Penge” ve “Casus” filmleri yer alir. Bu iki kurulusun elindeki malzemeler
Mondros Antlagsmasi’nin ardindan Maliil Gaziler Cemiyeti’'ne devredilmistir. Bu
cemiyetin yapimlar1 arasinda ise Ahmet Fehim tarafindan Hiiseyin Rahmi Giirpinar’in
romanindan uyarlanarak g¢ekilen “Miirebbiye” ve Yusuf Ziya Orta¢’in bir oyunundan
uyarlanan “Binnaz” filmleri olmustur. Cemiyet ayrica 1921 yilinda Bican Efendi tipini

de sinemaya getirmistir (Teksoy, 2014: 68).

Ik 6zel yapimevlerinin kurulmasiyla Tiirk sinemasinin yapim faaliyetlerinde
resmi kurumlarin etkisi azalmistir. Ozel yapimevleri film ithalatgilign yaparak,
¢ektikleri filmlerin finansmanlarin1 karsilamisladir. Kemal ve Sakir Seden tarafindan
kurulan Kemal Film, baglarda film ithalat¢ili§i ve salon isletmeciligi alanlarinda
kendini gostermis; sonrasinda film yapimciligina yonelmistir. Kemal Film’in
yapimlar1 arasinda Muhsin Ertugrul’un Istanbul’da Bir Facia-i Ask, Nur Baba,
Leblebici Horhor ve Kizkulesi’nde Bir Facia filmleri yer alir (Tung, 2012: 44-45).
Kemal Film’in sektdrden ¢ekilmesinin ardindan ikinci 6zel yapimevi olan Ipek Film,
bu boslugu doldurmus ve yénetmen olarak Muhsin Ertugrul ile anlasmistir. Ipek Film
tarafindan sesli ¢ekim yapmaya uygun ilk stiidyo, Avusturyalilarin Nigantasi’nda
kurduklar1 ekmek fabrikasi alinmasi ve Muhsin Ertugrul’un yoénlendirmeleriyle
birlikte teknolojik imkanlarla donatilmasiyla olmustur (Erkilig, 2003: 39-40). Bu
yapimevinde de pek cok film ¢eken Muhsin Ertugrul, Tiirk- Yunanistan- Misir ortak
yapimi Istanbul Sokaklari adli filmi ilk sesli, ilk sarkili Tiirk Filmi ve ilk ortak yapim
ozelligi tasir (Tung, 2012: 51). Muhsin Ertugrul Tiirk sinemasinda kadin oyunculara

rol ilk kez veren, ilk sesli filmi, ilk ortak yapimu, ilk renkli filmi, ilk konulu Kurtulus
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Savagt filmini c¢eken, Tiirk sinemasina ilk stiidyosunu kazandiran yonetmendir.

Scognamillo’ya (2003, 41-42) gore cektigi filmlerde c¢esitli kaynaklardan yararlanan,

yabanci1 sinema ve tiyatro orneklerini kullanan Muhsin Ertugrul’un en 6nemli eksikligi

sinematografik olarak Bati’ya doniik olmasi ve uyarlama yontemini Tiirk sinemasina

asilamis olmasidir.

Film ithalat¢iligindan film yapimina gecen 6zel yapimevleri sahipleri iirettikleri

filmleri gdsterim asamasinda ¢ok izlenmemesi Oniinde en biiylik engel olarak

vergilerin yiiksek olmasini dile getirmis ve bunun sonucunda Mustafa Kemal Atatiirk,

belediyelerin her biletten aldig1 yiizde 33’°liik vergi oranim1 ylizde 10’na indirmistir

(Erkilig, 2003: 42). Bu durum halk evlerinde yapilan film gosterimlerine olan talebin

artmasini ve gosterim ayaginin desteklenmesini saglamistir.

Tablo 6. Yillara Gore Tiirk Filmi Uretim Miktarlar1 (1914-1939)

Yil Film Sayis1 Yil Film Sayis1
1914 1 1927 yok
1915 yok 1928 2
1916 2 1929 1
1917 3 1930 yok
1918 1 1931 1
1919 5 1932 1
1920 yok 1933 7
1921 3 1934 3
1922 3 1935 yok
1923 3 1936 yok
1924 1 1937 1
1925 yok 1938 1
1926 yok 1939 4

Kaynak: Sayman ve Kar (2008: 21)
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2.1.2. Tiirk Sinemasi’nda Gegis Donemi

Tirk sinemasinin baglangicindan 1950’lere kadar gecen donemde (iiretilen
filmlerde, Muhsin Ertugrul ve Misir filmlerinin etkisinin goriildiigiinii sdylemek
miimkiindiir. Gegis donemi olarak adlandirilan bu siirecte sinemamizi etkileyen en
onemli olaylardan biri Diinya Savaslari’dir. Birinci ve Ikinci Diinya savaslar
Avrupa’dan film ithalatinin durgunlagsmasina neden olmustur. Ozoén, su ifadeleri

kullanmastir:

“Savas kosullarinin etkisi sinemada da kendisini gostermekte gecikmedi: Tiyatrocular
doneminin sonunda yurdumuzda sinema endiistrisi yeni bir atilisa hazirlamyordu —
1938’de sinema ve filmlerden alinan vergilerde biiyiik 6l¢lide indirim yapilmisti-, fakat
savas bu atilist Onledi. Savasin bir bagka etkisi, yurdumuza gelen yabanci filmlerde
kendisini gosterdi. Kapanan Avrupa pazarlarmin, savas propagandasi tehlikesinin
etkisiyle Tiirkiye’ye tarafsiz, Amerika Birlesik Devletleri’nin bir de hem tarafsiz hem
dogulu Misir’in filmleri akin etti. 1938-1944 yillar1 arasinda ¢evrilen filmlerin sayisi ile
aym dénemde gelen Misir filmlerinin sayis1 birbirine esittir” (Ozdn, 1996, Akt.
Scognamillo, 2003: 84).

Ulkemize giris yapmaya baslayan Amerika ve Misir filmleri &zel yapimevleri
tarafindan {iretilen filmleri de etkilemistir. Ipek Film’in 1938 yilinda gdsterimini
yaptig1 Misir filmi “Askin Gozyaslar1” seyirciler tarafindan biiytik ilgi gérmiis ve Tiirk
sinemasinda sarkili melodram tarzi kokleri atilmaya baslanmistir (Erkilig, 2003: 49).
Misir filmlerinin elde ettigi basar1 Tiirk Sinemasinda anlati yapisini degistirmistir.
Ortaya c¢ikan melodramlar 6zellikle de Yesilcam doneminde iiretilen filmlerde etkili

olmustur.

Bu donemde kurulmayan ama bu donemde film yapimciligina baslayan Halil
Kamil tarafindan 1934’te 6nce Tirk Film Stiidyosu olarak kurulup daha sonra adi Ha-
Ka Film olan yapimevi Ipek film ve Muhsin Ertugrul’un sektérdeki agirligina son
vermistir. Onceleri Sovyet iilkelerinden film ithalati yapan Ha-Ka film, yapimciliga ilk
Faruk Keng ile baglamis; 1940 yilinda “Tag Pacas1”, “Yilmaz Ali” ve “Kivircik Pasa”
filmlerine ¢ekerek sektordeki yerini almistir (Tung, 2012: 59). Ha- Ka film, Faruk
Keng disinda Adolf Kohler ve Sadan Kamil ile de ¢alismustir. Faruk Keng, Ipek Film
ile yolunu ayirdiktan sonra Necip Erses’in kurdugu film dublaj1 ve ithalati yapan Ses

Film 6zel yapimevinde 1943 yilinda “Dertli Pinar” filmini ¢ekmistir. Bu filmde
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uygulanan sessiz ¢ekilen filme sonradan yapilan seslendirme, Tiirk sinemasinda
mekan sinirlamasini ortadan kaldirmasi 6zellikle sesli filmlerin ¢ekimi i¢in kurulan
stiidyo tekellerini anlamsiz hale getirmistir. Bu donemde ortaya c¢ikan diger
yonetmenler Ferdi Tayfur, Baha Gelenbevi, Turgut Demirag, Sakir Sirmali, Cetin
Karamanbet, Aydin Arakon ve Vedat Orfi Bengii olmustur. Istanbul Film, Halk Film,
Atlas Film, And Film, Milli Film gibi 6zel yapimevleri de kurulmustur. Bu dénemde
film ¢eken “Bati’dan gelen” yonetmenlerin ortak 6zelligine bakildiginda ise ¢ektikleri
filmlerde Muhsin Ertugrul’un kimi o6gretilerini siirdiirmiiglerdir. Bati’dan gelen
yonetmenlerin dénemi olarak anilmasiin sebeplerinden en onemlisi yonetmenlerin

egitimlerini ya da yasamlarini bir ddnemini Avrupa’da gecirmis olmalaridir.

Yapimcilar 1946 yilinda “Yerli Film Yapanlar Cemiyeti’ni kurmuslar; cemiyetin
etkisi ile 1948 yilinda belediyelerin yerli filmlerden aldig1 yiizde 75’lik riisum indirimi
yiizde 25’e ¢ekilmistir. Bu vergi indirimi yerli filmlerin sinema salonlarinda daha fazla
gosterilmesine tesvik ettirmistir. Ayrict bu vergi indirimiyle pek c¢ok kisi sinema
alanina girig yapmis; sinemay1 sanat dali olarak gorenler de ticari acidan gorenler de

sinemaya girme firsat1 yakalamislardir.

Tablo 7. Yillara Gore Tiirk Filmi Uretim Miktarlar1 (1940-1949)

Yil Film Sayis1 Yil Film Sayisi
1940 4 1945 2

1941 2 1946 6

1942 4 1947 12

1943 2 1948 18

1944 4 1949 19

Kaynak: Sayman ve Kar (2008: 21)
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2.1.3. Tiirk Sinemasi’nda Endiistrilesme Donemi

1949-50°’den itibaren Tirk sinemasinda “gecis” doneminin kapanmasi,
“sinemacilar” olarak anilan doneme gegilmesiyle birlikte Tiirk Sinema Endiistrisinin
temelleri atilmaya baslanmistir. Yapilan vergi indirimleri yerli filmlerin ve yapim
sirketlerinin artmasini saglamis; 1950°den itibaren Tiirkiye’de sinema sektorii giderek

agini genigletmeye baglamigtir.

1950-1960 yillarindan yapimevlerinin agirligini ortaya koydugu bir sinema anlayisi
mevcuttur. 1950 yilinda kurulan 12 yeni yapimevi kurulmus; 1959 yilinda ise bu say1
50’ye ulagsmustir (Erkilig, 2003: 68). Yerli yapimlarin etkinliginin artmasiyla birlikte
eski 6zel yapimevleri Kemal Film, Ipek Film, Lale Film sektdre yeniden geri doniis

yapmiglardir.

Tiirk Sinema Tarihinde “Yesilcam” olarak anilan bu dénemde, sinema endiistrisine
adim atanlar sinemayi heniiz bilmeyen ama tiyatro, resim, edebiyat gibi g¢esitli
alanlardan etkilenen kisilerdir. “Bu donemde sinema aragsiz geregsiz yapilmakta, teknik
bilgi aninda 6gretilmektedir- 6gretenler de alaydan yetisenlerdir- kurgu pek az kimsenin
bildigi bir beceridir” (Scognamillo, 2003: 112). Bu donemlerde ¢ekilen filmlere
bakildiginda Tiirk sinemasinin Bat1 etkisinden uzakta, glincel olaylardan yola ¢ikarak ya
da diger Tiirk filmlerde kullanilan konulardan yararlanilarak cekildigini kaynaklarin
bliyiik cogunlugu yerlidir. Tiyatro uyarlamalarinin aksine, roman, dykii, sahne oyunu
gibi yerli edebi yapitlar beyazperdeye aktarilmistir. Liitfi Akad’in 1949 yilinda ¢ektigi
“Vurun Kahpeye”, Atif Yilmaz’in 1959 yilinda ¢ektigi “Alageyik”, Metin Erksan’in
1954 yilinda ¢ektigi “Beyaz Cehennem” filmleri bunlardan birkag¢ tanesidir. Ayrica bu
donemde koy filmi tiirline de agirhik verilmistir. 1950’lilerin ilk baslarindan filmler
ceken kisiler gecis doneminde anilan Sadan Kamil, Faruk Keng, Aydin Arakon gibi
isimlerdir. Bu donemin esas isimleri ise: Liitfi Akad, Metin Erksan, Atif Yilmaz,
Memduh Un ve Orhan M. Ariburnu’dur. Bu yénetmenler Tiirk sinemasini yeni bir bakis
acisina, anlatiya ve dile kavusturmuslardir. Tiirk sinemasinin endiistrilesme siirecinin
yavas yavas baslandigi bu yillarda filmlerde yenilikler aranmis, ¢esitli denemelere

girmekten ¢ekinilmemistir. Kimi yonetmenler farkli bir seyler denemek igin filmi
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olugturma siirecine ayirdiklari zamani ve verilen emegi uzatan ¢ekimleri; kimi
yonetmenler hazir senaryo ve konular1 ele alan zaman ve emek agisindan kisa siiren

cekimleri yapmislardir.

“Sinemacilar iste boyle bir ortamin iginde bicimleniyorlardi; bir yapimevine bagh
olduklar i¢in salt bir film daha g¢ekebilmek ugruna bazen siradan filmlerde ¢ekiyorlardi.
Tiirden tiire atlamak ve piyasada kopan furyalari izlemek bir anlamda zorunluluktu.
Onemli olan sey bir bi¢cime sahip olmak ve deneyimleri arttirmakt1” (Scognamillo, 2003:
115).

Ekipman ve ara¢ yetersizligi, Tirk sinema endiistrisinin gelisim yillarin1 tam
anlamiyla verimli gecirmesine engel olmustur. Teknik ara¢ ve finansman yetersizligini
asmak icin Tiirk sinemasinda uzun yillar uygulanacak yontemler gelistirilmistir.
Yesilcam donemindeki uygulamalardan birisi de pursantaj uygulamasidir. Bu sistemde,
yapimcilar filmlerini sehirlerin ¢esitli salonlarinda gdsterime sokmak icin kendi
elemanlarin1 yani pursantaj memurlarin1 gorevlendirir; salon isletmelerinden, gosterim
sirasinda kesilen biletlerden kar, reklam giderleri ¢ikarildiktan sonra, yapicinin payini
hemen alirlard1 (Erkilig, 2003: 69). Bolge isletmeleri uygulamasi da ilk adimlarini bu
uygulamadan sonra atmistir. Yapimcilar Anadolu’ya film dagitmaya yine pursantaj
memurlar1 ile saglamislar; zamanla giderek yayilan bu sistem sonucunda Tiirkiye 6
isletme bolgesine ayrilmistir. Bolge isletmeleri anlagsmali oldugu filmlerin dagitim
gorevini yerine getirmistir. Etkisi giderek artan bolge isletmeleri zamanla halkin
taleplerini, filmde hangi konu iglenmesi- hangi yildiz oyuncunun oynamasi gerektigi,
yapimcilara bildirir hale gelmislerdir (Abisel, 1994, Akt. Arslan, 2011: 21). Bu
donemde ayrica bono sistemi de uygulanmistir. Sistemde, yapimcilar en bastan pesin
para ile calismamakta; filmin bazi noktalarinda pesin para ile ¢alisip, geri kalan para
oyuncular ve set calisanlarina bono olarak adlandirilan senetlerle 6denirdi (Erkilig,
2003: 80). Ozellikle 1960’11 yillarda tamamen bdlge isletmeciliginde pursantaj
sisteminden bono sistemine gecis yapilmistir. Finansman olarak sinema sektoriine
destek veren Yap1 Kredi Bankasi’nin ilk filmi sermaye agisindan 6nemli bir basariya

ulasamayan 1953 yilinda Muhsin Ertugrul’un ¢ektigi ile “Halict Kiz” dir.

Tiirk sinema endiistrisinin baslayan olumlu gelisimi 1950 yilinin ortasindan itibaren
bozulmaya baslar. “Serbest ticaret rejiminden dolayr ihracatin azalmasina ragmen

ithalat artti, doviz rezervileri hizla eridi ve 1953 yiulimin sonunda odeme dengesi
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bozuldu” (Tung, 2012, 84). Uygulanan politikalar sonucunda Tiirkiye 1958 yilinda
ekonomik krize siiriiklendi. 1959 yilinda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi'ne ait Lale
Film Deposu’nda yasanan yanginda Tiirk Sinemasinin temelini olusturan pek cok
onemli film yanmistir. Tung’a (2012, 88) gore, yangin sonrasinda zarar goren sigortasi
olmayan yapim sirketleri kiiclilmiis ya da kapanmak zorunda kalmis olmalar1 Tiirk

sinemasinin sermaye yapisinda degisiklige yol agmustir.

Tablo 8. Yillara Gore Tiirk Filmi Uretim Miktarlar1 (1950-1959)

Yil Film Sayis1 Yil Film Say1s1
1950 22 1955 62
1951 36 1956 51
1952 56 1957 60
1953 42 1958 81
1954 51 1959 70

Kaynak: Sayman ve Kar (2008: 21-22)

1960 yilindan itibaren Tiirk sinema endiistrisini etkileyen pek c¢ok olay ve gelisme
yasanmistir. Tirk sinemasinda iiretim verimliligi acisindan en {ist noktaya ¢iktigr bu
yillarda kaliteli filmler yapilmistir. Bu dénemde, 27 Mayis 1960 Ihtilali ve 1961
Anayasas1 olaylar1 yasanmis; 1950’11 yillarda baslayan bolge isletmeciligine tamamen
gecilmigtir. Bolge isletmeciligine dayanan iiretim sisteminde, seyircinin talebi iizerine
yapimcilar filmler yapmaya baslamis; bu yontem Tiirk Sinemasi’nda kisa vadede diistik
biitceli seri film iiretimi arttirmistir. Bu yontemin olumsuzlugu ise alisilmis kaliplar
disina cikip farkli film yapmak isteyen yonetmenler aradigini bulmamis; cok sayida

benzer ve kalitesi diisiik filmlerin yapilmasina neden olmustur.

Bolge isletmesi sistemi ve Yesilcam’in etkisini gosterdigi filmlerin yani sira 1960
ihtilali ve 1961 Anayasasi ile kisa stirelide olsa ortaya ¢ikan farkli bir sinema anlayist
dogmustur. Tiirk sinemast 1960- 65 yillar1 “toplumsal gergeklik” donemi olarak
anilmistir. Bu donemde degisen toplumsal yapi, farkli smiflar arasindaki iliski, yap1
icinde ortaya c¢ikan sorunlar, kdy, isci, go¢ gibi konulari ele alan filmler yapilmistir.

Metin Erksan bu donemle ilgili, sanatin i¢inde bulundugu toplumun kiiltiirel, politik,
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ekonomik, teknolojik ortamindan etkilendigini; ortamin olusturdugu gelenekten
soyutlanamayacagini ifade eder (Kaplan, 2004, Akt. Tung, 2012: 117). Metin Erksan
Gecelerin Otesi (1960), Susuz Yaz (1963); Ertem Gore¢ Karanlikta Uyuyanlar (1965),
Halit Refig Gurbet Kuslar1 (1963) toplumsal gerceklik doneminde ortaya cikan

filmlerden bazilardir.

Cahide Sonku ile 1950’11 yillarda baglayan yildiz olgusu, Tiirk sinema endiistrisinde
etkisini bu dénemde gostermistir. Tilirkan Soray, Hiilya Kogyigit, Fatma Girik, Filiz
Akin, Belgin Doruk, Ayhan Isik, Ediz Hun, Sadri Alisik gibi aktor ve aktrisler bu
donemde On plana ¢ikmisladir. Seyirci ayni tiirde, ayn1 oyunculara talep eder hale
gelmistir. Boylelikle yildiz olgusunu seyircinin talebi yaratmis; yapimcilar da bu

taleplere gore filmleri sekillendirmislerdir.

Sinemada yasanan teknolojik gelismelerden biri olan renkli film, Tiirkiye’ de
1960’1 yillardan itibaren giderek yayginlagsmistir. Renkli film, film ¢ekim siirecinde
olusan maliyetlerin artisin1 da beraberinde getirmistir. Yapimecilar seyircinin renkli filme
olan talepleri dogrultusunda artan maliyetleri diistinmeden renkli film yapmaya devam

etmisglerdir. Tiirk sinemasinda 1970’11 yillarda renkli filme gecis tamamlanmistir.

Tablo 9. Yillara Gore Tiirk Filmi Uretim Miktarlar1 (1960-1969)

Yil Siyah — Beyaz Film Renkli Film
1960 68 0
1961 116 0
1962 127 0
1963 125 1
1964 178 1
1965 214 2
1966 238 0
1967 206 7
1968 117 24
1969 229 56
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Kaynak: Scognamillo, 1998, Akt. Tung 2012: 103

Tiirk sinema endiistrisi 1971 yilinda muhtira ve 1980 yilinda darbe ile yasanan
siyasi ortam sonucu, kiiciik yapim sirketleri artan maliyetler karsisinda kar elde etmek
amaciyla seks filmleri ve kdyden kente gdclin yogunlagmasiyla birlikte arabesk

filmlerini endiistriye dahil etmistir.

Tiirkiye’de ilk televizyon yayin1 9 Temmuz 1952°de Istanbul Teknik Universitesi
Taskisla Binasi’'nda yapilmig; bu tarihten itibaren zaman igerisinde yurt g¢apinda
yayginlagan ve evlere girmeye baslayan televizyon, Tiirk sinema endiistrisini etkilemis
ve seyircinin odagini sinemadan televizyona kaymasimma neden olmustur. Seyirciler
1970’lerin ortasindan itibaren derinlesen ekonomik kriz karsisinda ucuz eglence
seyirlerine yonelmis ve televizyonun bu ihtiyaglarimi karsilamasi sonucunda Tiirk
sinemasi krize dogru stiriiklenmistir. Bu durum sadece Tiirk sinemasini degil Avrupa ve
diger iilkelerdeki sinema endiistrilerini de etkilemistir. Tirk Radyo Televizyon
Kurumu’nun (TRT) basina Ismail Cem’in gelmesiyle sinema televizyon arasindaki
iliski olumlu gelisme gdstermis, sinema yapimcilarinin ve yonetmenlerinin televizyon

i¢in film ve dizi yapilmasi saglanmistir (Erkilig, 2003: 125).

“1970’lerin ortasindan itibaren yerli sinema kan kaybetti ve kacinilmaz olarak
diisiise gecti. Liimpen kitleler, seks filmleri, karate filmleri, halk (aileler ve bilhassa
kadinlar, ihtiyarlar, kii¢iik ¢cocuklar) sinemadan uzaklasti. Bir ‘halk sinemas1’, bir ‘erkek
sinemasi’na doniismisti” (Tung, 2012: 134). Bu donemde etkili olan seks filmlerinin
cogalmasinda televizyonun evlerde giderek yayginlagsmasi ile ailelerin evlerinde
kalmasi, yasanan ekonomik krizler neticesinde igsiz kalan kesimi sinema salonlarina
cekilmek istenmesi etkili olmustur. Koyden kente gociin yayginlasmasi, arabesk miizik
olgusu sinemaya giris yapmistir. Sarkili filmler, arabesk sanatcilarin sarkilar sdyleyerek
rol aldig1 filmlere donlismiistiir. Bu donemde etkili olan ve ¢ektikleri filmlerle Tiirk
sinemasini beslemeye devam eden yonetmenler arasinda Zeki Okten, Omer Kavur,
Yavuz Ozkan, Erden Kiral, Serif Goren ve Yilmaz Giiney vardir. Ertem Egilmez ve

Arzu Film etkilerini uzun stire hissettirecek giildiirii filmleri iiretmislerdir.
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Tablo 10. Yillara Gore Tiirk Filmi Uretim Miktarlar1 (1970-1979)

Yil Film Sayisi Yil Film Sayis1
1970 224 1975 225
1971 265 1976 164
1972 300 1977 124
1973 209 1978 126
1974 189 1979 193

Kaynak: Sayman ve Kar (2008: 22)

Tirk sinemasinda 1970’11 yillarin ortasindan itibaren baslayan kriz, darbe ile
giderek derinlesmistir. 1980 yilinda sadece 68 film yapilabilmistir. Bu donemde arabesk
filmleri ve Ertem Egilmez’in giildiirii filmleri artarak ¢ekilmeye devam eder. Bir yanda
da gilindelik yasam yansimasi olarak tiiketim, iletisimsizlik, yabancilagsma, 12 Eyliil

temal1 filmler uretilir.

Tiirk sinema endiistrisinde etkili olan bdlge isletmeciliginin girdigi derin kriz
sonucu giicii azalmis, sinema salonlar1 kapanmis, seyirci sayist giderek azalmistir. Bu
durum 80’11 yillarindan basindan itibaren Tiirkiye’de video yayginlagsmasini saglamistir.
Yurt disinda Tirklere yonelik video kaset dagitimcilifi yapan sirketler, dnce yerli
filmlerin haklarin1 satin alip sonra da videofilme doniistiirerek Tiirk sinema
endistrisindeki krizi durdurmus; bolge isletmeciligi yerini yavas yavas video
isletmeciligi almistir (Erkilig, 2003: 140). Zamanla video bir furya haline gelmis,
sinema salonlar1 yerine video kuliipleri agilmaya baslamistir. Video isletmeciligine
dayanan iiretim tarzinda isletmeler kendi bayilerine video listeleri gonderip, filmlerin
yapimi i¢in yapimcilara avans verirlerdir. Bolge isletmeciliginden farkli olarak
yapimcida kalan film haklar, video isletmeciliginde avans karsiliinda yapimei

tarafindan isletmeciye devredilir (Erkilig, 2003: 141).

1986 yilinda Sinema Video ve Miizik Eserleri Kanunu ile gerekli yasal
diizenlemeler yapilarak, denetleme yetkisi polisten almip, Kiltir ve Turizm

Bakanligi’na devredilmis, ama yine de kamu ydneticileri gerekli gordiigii hallerde
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denetimden gecen filmleri yasaklama yetkisine sahip olmus kismen de olsa sinemanin
denetleme sorunu iyilestirilmistir. Liberal ekonomik rotanin ve agilmalarin gergeklestigi
bu dénemde “The off-shore media” projesi ile Amerikan film sirketleri Tiirkiye’de film
cekmeleri i¢in davet edilmistir. Bu projede Amerikan yapim sirketlerinden Tiirkiye’de
stiidyolarin1 agip, Tiirklerinde yer aldigi setlerde filmler iiretmeleri isteniyordu. Proje
uzun vadede Amerikan yapim sirketleri stiidyolarina vergi kolaylig1 saglayacag i¢in
aldig1 tepkiden dolay1 yasallasmamis fakat Yabanci Sermaye Yasasi’nda yapilan
degisiklikle Amerikan yapim sirketleri Tirkiye’de subelerini agmaya baslamiglardir
(Erkilig, 2003: 145). Bu durum Tiirk sinema endiistrisini daha da kotii yonde etkilemis,
Amerikan yapim sirketleri dagitim alanina hakim olmaya baslamisiyla Tiirk filmleri bu
yapim sirketlerinin agina girebilmek icin siraya girmis; sinema sektorii yabancilarin

hakimiyetine gecmeye baslamistir.

Tablo 11. Yillara Gore Tiirk Filmi Uretim Miktarlar1 (1980-1989)

Yil Film Sayis1 Yil Film Sayis1
1980 68 1985 123

1981 71 1986 184

1982 72 1987 186

1983 78 1988 117

1984 126 1989 89

Kaynak: Sayman ve Kar (2008: 22)

Bu dénemin sekillenmesinde 24 Ocak kararlari, yabanci sermaye yasasinda yapilan
degisiklikler, internet ve cep telefonunun yasamlara dahil olmaya baslamasi, tiiketim
kiiltiirii sonucunda ortaya ¢ikan bireysellesme ve 2001 ekonomik krizi etkili olmustur.
Yabanci sermaye yasasi ile gerceklestirilen diizenleme ile Amerikan yapim ve dagitim
sirketleri, Tiirk sinema endiistrisine hakim olmaya baslamis, izleyicilerin talepleri

degismeye baslamis; Tiirk filmleri salon ve seyirci bulmada sorunlar yagamistir.

Ozel televizyon kanallarmimn yayginlasmasiyla televizyonlar icin dizi ve film

yapilmaya baslanmistir. Televizyonun yayginlasmasi ve evlere dagilmasi ile ilk
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zamanlar yayinlarin doldurmasi i¢in kullanilan Tiirk filmleri; zaman igerisinde sektoriin
girdigi kriz ve izleyicinin talebi sonucunda televizyonlarda yerini daha da kalic1 hale
getirmigtir. Tiirk filmlerinin sahiplerinden filmlerin tim haklar1 baslarda Trt tarafindan
daha sonra da acilan 6zel kanallardan olan Show ve Star Tv tarafindan satin alinmistir.
Fransa’daki televizyon kanallarinin gerceklestirdigi “On uygulama” ydntemi ile kanallar
sinema filmlerine mali destek saglamanin yani sira tanitim islemlerini de ytiriitmiislerdir
(Tung, 2012: 170). Bu yontem Tiirkiye’de Kanal 6, Atv, Show Tv, Kanal D ve TGRT

tarafindan uygulanmis ve pek ¢ok Tiirk filmine bu siirecte destek olunmustur.

Tiirk sinema endiistrisinde Hollywood etkisinin goriilmesinde Yabanci sermaye
yasas1 sonucu ii¢ biiyilk Amerikan yapim ve dagitim sirketlerinden United International
Pictures (UIP), Warner Bros Pictures’in; 1989 yilindan itibaren Tiirk sinema
endistrisinde dagitim ayagina dahil olmasi etkilidir. Twentieth Century Fox’un
Tiirkiye’deki tek dagiticist olarak da 1990 yilindan beri Ozen Film yer alir (Erus, 2007:
10). Yabanci filmlerin salonlarda daha fazla gosterilmeye baslanmasiyla, Tiirk sinema
endiistrisinin aleyhine gerceklesen bir krizi doguran bu ortamdan Tiirk sinema endiistrisi
90’l1 yillarin yarisindan itibaren yiiksek gise basarilart yakalayan Tiirk filmlerinin

gosterilmeye baslanmasiyla ¢ikabilmistir.

1990’1 yillarda yapim kaynaklar1 arasinda bagimsiz yapimlar oldugu gibi hem
yapimcl hem yonetmen olan kisiler, sponsorluk, devlet destegi ve Eurimages gibi
krediler de yer alir. “...90’larda Tiirk Sinemasi modern / postmodern / antimodern
asamalart birarada yasamistiv. 90’lar medyanin eski ve yeni tiim formlarinin ve
ara¢larimin  birbiri icinde erdigi donem olmus, ozellikle kiiltiirel alanda yasanan
standardizasyon/ tektiplesme endisesine karsi farkli filmler yapma ihtiyact ortaya
ctkmigtir” (Bayrakdar, 2003, Akt. Tung, 2012: 201). Bu siirecte ortaya cikan yeni
yonetmen kusagi ile 90’11 yillara kadar Tiirk sinemasinda islenen konularinda ve
anlatilarinda belirgin degisiklikler gozlemlenmeye ve yavas yavas popiiler sinema ve

sanat sinemasi kavramlar1 ayrilmaya baglamistir.

1990’1 yillarda Tiirk sinema endiistrisinin i¢inde oldugu krizden ¢ikabilmek i¢in
yeni finansman arayislara yonelmis bu durum firetilen ve ortaya konan filmleri de

etkilemistir. Bu krizden en ¢ok etkilenen yapimcilarin sektorden c¢ekilmeye
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baslamasiyla yonetmenlerin kendi yapim sirketlerini kurarak filmler c¢ekmeye
baslamislardir. Sinan Cetin “Plato Film” ile, Yavuz Ozkan “Z Film” ile, Omer Kavur
“Alfa Film” ile, Serif Goren “Anadolu Film” ile kendi filmlerinin g¢ekimlerini
yapmuslardir. Sinan Cetin’in 1993 yapimi “Berlin in Berlin”; Yavuz Ozkan’in 1992
yapimi “Iki Kadm”, 1993 yapim “Sonbahar Hikayesi”; Omer Kavur’un 1990 yapimi
“Gizli Yiiz”; Serif Goren’in 1993 yapimi “Amerikali” filmleri sponsorluk, ortak yapim,
Kiiltiir Bakanlig1r destegi ya da Eurimages alanlarin1 kullanarak cekilmistir (Erkilig,

2003: 163).

Tiirk sinema endiistrisinde 1953 yilinda Yap1 Kredi Bankasi’nin sinema alanindaki
girisimlerinin ardindan sponsorluk olgusuna uzun siire denk gelinmemis; 1990’1
yillardan itibaren kendi reklamlarmi yapmak isteyen ticari firmalar sinemaya sponsor
olmaya baglamasiyla sponsorluk olgusu yeniden giindeme gelmistir. Anadolu Holding’e

bagli Efes Pilsen, Telsim gibi firmalar sponsorlugunda pek c¢ok film ¢ekilmistir.

Avrupa Konseyi tarafindan 1989 yilinda olusturulan Eurimages’in amaci
Avrupalilik kiiltiiriiniin destekleyip, Avrupa sinemasina finansal destek saglamakti.
Tirkiye 1990°da Eurimages’e liye olmustur. Eurimages, iiye iilke sinemacilarina yine
tiye llkelerden iki ortak yapimci bulma sartiyla uzun metrajli kurmaca, animasyon,
belgesel gibi film projelerine proje destegi ve dagitim destegi saglamaktadir (Yavuz,
2006: Akt. Tung, 2012: 173). Eurimages destekli filmlerle Tiirk sinema endiistrisi

iiretim ayagini gerceklestirebilmistir.

1960’11 yillarda Fransiz Yeni Dalgasi ile ortaya ¢ikan ve author (yaratici) yonetmen
terimi Tiirk sinema endiistrisinde 90’11 yillarda ortaya ¢ikmaya baslamistir. 90’11 yillarda
ortaya ¢ikan bu yoOnetmenlerle ilgili olarak Scognamillo (2003: 415) sunlar1 ifade

etmistir:

“Aslinda tam anlamiyla bir kusak sayilmasalar da bu yonetmenler, en azindan belli bir siire
icinde ve belirgin niyetlerle, ama degisik amag ve yaklasimlarla ilk uzun filmlerini yonetirlerken
birtakim benzer olanaklarla ayni anda ortaya ¢ikarak ¢ok genis bir yelpaze i¢inde hareket eden
bir fraksiyon olugturdular”

Eurimages’in destek verdigi filmlere bakildiginda bagimsiz yapimlarin ve
yonetmen sinemasi alaniin sekillenmesinde 6nemli oldugu goriiliir. Yesim Ustaoglu,
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Dervis Zaim, Barig Pirhasan, Tayfun Pirselimoglu gibi yo6netmenler filmlerini
Eurimages destegiyle ¢ekmislerdir. Bu destekten yararlanmayan ama kendi yapim
sirketlerini kurarak ilerleyen Zeki Demirkubuz, Nuri Bilge Ceylan ve Serdar Akar yine
yonetmen sinemast alaninda sayilacak isimlerdendir. Anlati ve tema olarak diger
filmlerden ayrilan bu yonetmenlerin filmleri yurt i¢inde ve yurt diginda festivallerde ilgi

gbérmiis ve odiiller almiglardir.

Reklam sektoriiniin 1990’11 yillardan itibaren diinya standartlarini yakalamaya
baslamastyla, ciddi bir sermaye birikimi yapmistir. Reklamciligin gelismesi, televiyon
ve sinemaya da yansimistir. 1993 yilinda reklam alaninda faaliyet gosteren Filma-cass
sirketi, sinema yapimciligina Serif Géren’in 1993 yapimi “Amerikali” filmiyle baslayan
yolculugu; Yavuz Turgul’un 1996 yapim “Eskiya”, Omer Vargi’nin 1998 yapimi
“Hersey Cok Giizel Olacak”, Baris Pirhasan’in 2001 yapimi “O da Beni Seviyor” ile
devam etmistir. Reklam sirketleri yani yapimcilar filmlerin tanitiminda etkili rol
oynamislardir. Bir diger film sirketi Ezel Akay’in kurucu ortagi oldugu IFR ise, Dervis
Zaim’in 1996 yapimi “Tabutta Rovasata” ve Yesim Ustaoglu’nun 1999 yapimi “Giinese
Yolculuk™” filmlerinin yapimciliklarina imza atmisladir. Yasanan teknolojik gelismelere
bagli olarak film stiidyolar1 ve reklam ve televizyonlar1 platolart yenilenmeye ve

teknolojiye uygun cihazlarla donatilmaya baslanmustir.
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Tablo 12. Yillara Gore Sektorel Istatistiksel Veriler (1990-1999)

Yil Yerli Film Sayis1 | Gosterime Giren Yerli | Gosterime Giren
Film Say1s1 Yabanci Film Sayisi
1990 |74 25 194
1991 33 16 193
1992 39 13 165
1993 82 11 159
1994 |78 15 161
1995 35 10 164
1996 |37 10 171
1997 |25 13 195
1998 |23 10 172
1999 |21 14 155

Kaynak: Erkili¢ (2003: 177)

Tiirkiye’de 2000°’li yillar iki biiyiik ekonomik kriz ile baglamis, devlet ekonomiyi
diizeltmek i¢in hazirladigi kalkinma planlar1 uygulanmaya baglanmigtir. Bu yillarin
getirdigi en 6nemli belirleyici etken ise teknolojide yasanan gelismelerdir. Yeni medya
ile internet giiciinii giderek arttirmis; kitle iletisim araglarinin giderek yayginlagsmasiyla
diinyanin her yerindeki gelismeler takip edilerek kiiltiir popiilerlesmis, tiikketim kiiltiiri
kendisini iyice hissettirerek iiretilen eserlerin igeriklerini de benzer hale getirerek tek
tiplestirmeye baslamigtir.  1990’li  yillarin  yarisindan  itibaren televizyonun
yayginlagmasinin, reklam sirketlerinin yapimcilik alanina dahil olmasiyla birlikte Tiirk
sinema endiistrisi bundan etkilenmis bagimsiz yapimcilarin ve yonetmenlerin
sinemasinin filmlerinin yani1 sira popiiler kiiltiire hitap eden filmlerin etkili izleyici

sayilarina ulastig1 yillar olmustur.

Bu dénemde Tiirk sinema endiistrisine yapilan devlet ve Eurimages destegi yerli
yapimlarin sayisinin artmasini saglamis bu durum aymi zamanda izleyicilerin yerli

filmlere olan ilgisini yiikseltmistir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan 2004 yilinda
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sinema sektorlinlin devlet tarafindan yapim, gdsterim, dagitim basta olmak iizere diger
alanlarda da desteklenmesi ve giiclendirilmesi amaciyla hazirlanan 5224 sayili “Sinema
Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandirmasi ile Desteklenmesi Hakkinda Kanun”
ile Tiirk sinema sektoriine devletin artan destegi sonucunda 2005 yilindan itibaren yerli
yapimlarin sayisi1 ¢ogalmis ve Hollywood yapimlariyla rekabet eder hale gelmistir.
Kanun kapsaminda destekleme; proje, yapim ve yapim sonrasi destekler ve ek destek
olarak ortak yapim ve yabanci film yapim destegi seklinde yapilmaktadir. Sinema Genel
Miidiirligii 2005 yilindan 2019 yilinda kadar gecen siirede 522 uzun metraj filme 219
milyon 369 bin 646 tl; 2 bin 260 projeye ise 64,4 milyon tl destek vermis; 2020 yilinda
ise, toplamda 234 proje 46 milyon 428 bin tl ile desteklenmistir (sinema.ktb.gov.tr).
Devlet desteginin yani sira Eurimages tarafindan 1990’11 yillarda baglayan destekleme
2000’1 yillarda da devam etmis; Ugur Yiicel’in yonettigi 2002 yapimi “Yazi Tura”,
Dervis Zaim’in yonettigi 2003 yapimi “Camur”, Nuri Bilge Ceylan’in yonettigi 2004
yapimi “Iklimler”, 2007 yapimi “Ug¢ Maymun”, Reha Erdem’in yénettigi 2007 yapimi

“Hayat Var” bunlardan bazilaridir.

Tiirk Sinema endiistrisi ve popiiler kiiltiir arasindaki iliskiye bakildiginda ise 50°li
yillarda goriilen Yesilcam anlayisi ile ¢ekilen filmleri, kdyden kente yogunlasan gdciin
artmasiyla arabesk tarzi yapilan filmler takip etmistir. 2000’11 yillara gelindiginde ise
etkisini Tiirkiye’de giderek arttiran televizyon kanallarinda yer alan oyuncularin 6n
planda oldugu filmler gekilmeye baslanmustir. izleyiciler tamdik yiizlerin yer aldig
filmlere daha yogun katilim gdstermis; bu durumla yapim sirketleri televizyonda s6hreti
yakalayan kisilere sinemada daha fazla yer vermistir. Sahan Gokbakar televizyonda
yaymlanan “Dikkat Sahan Cikabilir” programindan sonra sinemada “Recep Ivedik” film
serisiyle gise ve seyirci rakamlari agisindan basarilar elde etmistir. Mehmet Ali Erbil,
Peker Acikalin, Alp Kirsan, Safak Sezer gibi isimler de sinemaya televizyondan

gelerek; popiiler sinemada kullanilan yiizler olmuslardir.

Tirk Sinema Endiistrisinde 2000’li yillarda popiiler kiiltliriin - sinemadaki
yansimalarinin yani sira; 1990’11 yillarin ikinei yarisindan itibaren Yavuz Turgul, Dervis
Zaim, Yesim Ustaoglu, Nuri Bilge Ceylan, Zeki Demirkubuz, Fatih Akin, Umit Unal,
Semih Kaplanoglu, Serdar Akar, Handan Ipekgi, Tayfun Pirselimoglu, Cagan Irmak gibi

60


https://sinema.ktb.gov.tr/

yonetmenler kendi sinema dillerini yaratarak ¢ektikleri filmlerle, yurt i¢i ve yurt disinda
festivallerde kazandiklar1 odiillerle Tiirk sinemasinin yeni anlati ve sinema dilini
olusturmuslardir. Bagimsiz sinema ya da author sinema olarak adlandirabilecegimiz
alanda filmler {ireten bu yonetmenler, kendi imkanlariyla, minimalist anlatim
olanaklariyla hikayelerini kurgulamis ve ana akim sinemanin karsisinda alternatif bir
sinema olusturmusglardir. Yurt ici ve yurt disindan ¢ok sayida festivale katilan ve

i¢clerinde 6diil alan filmler ise festival filmi ya da sanat filmi olarak degerlendirilmistir.

Tablo 13’te 2010 yilinda Istanbul Ticaret Odasi tarafindan yayinlanan “Tiirk
Sinemasi: sorunlar ve firsatlar” kitabinda yer alan ilk 50 film i¢inde tiir tercihleri ve
tablo 14’te yer alan 2000’li yillarin yarisindan itibaren 2015 yilina kadar gisede ilk
sirada yer alan filmlerin tiirlerine bakildiginda izleyicilerin komedi ve parodi tarza
filmleri izlemeyi tercih ettigi sdylenebilir. Bu donemdeki komedi tiiriindeki yerli filmler
ise korku-komedi, romantik-komedi, macera-komedi, dram-komedi, bilimkurgu-
komedi, genclik-komedisi, absiird komedi ve parodi seklinde farkli alanlarda

cekilmistir.

Tablo 13. Tur Tercihleri

Tir % Tur %
Komedi 37 Dokiidrama 3,7
Dramedy 22,2 Aksiyon Drama 1,9
Drama 20,4 Aksiyon Komedi 1,9
Tarihi Drama 7,4 Korku 1,9
Aksiyon 3,7

Kaynak: iTO yayinlar1 (2010. s.105)
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Tablo 14. 2000-2015 Yillar1 Gisede Ilk Sirada Yer Alan Filmler

Film Adi Film Y1l Toplam Izleyici
Hababam Sinifi Askerde | 2005 2.587.824
Kurtlar Vadisi: Irak 2006 4.256.567
Beyaz Melek 2007 2.032.885
Recep Ivedik 2008 4.301.693
Recep Ivedik 2 2009 4.333.144
New York’ta Bes Minare | 2010 3.474.495
Eyvah Eyvah 2 2011 3.947.988
Fetih 1453 2012 6.572.618
Diigiin Dernek 2013 6.980.070
Recep Ivedik 4 2014 7.369.098
Diigiin Dernek 2 2015 6.073.364

Kaynak: www.boxoffice.turkey (Erisim Tarihi: 10 Temmuz 2021) sitesinden

alinan verilerle yapilmigstir.

2000’11 yillarda kitle iletisim araclarinin giderek daha etkili hale gelmesiyle cep
telefonlar1 da televizyon ekranindan sonra bir sinema ekranina doniigmiistiir. Bunun
yani sira tiiketim kiiltiiriiniin etkisiyle de pasajlarda yer alan kiigiik cep sinema
salonlarinin yerini aligveris merkezlerinde (AVM) toplanan genis ve biiylik sinema
salonlar1 almaya baslamistir. Sinema salonlarinin ¢ehresi giderek degismis; konforlu,
rahat, genis, son teknoloji ile donatilmig Avm sinema salonlarinin sayist giderek
artmugtir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (Tiiik) ’'na (www.tuik.gov.tr) gore, Tiirkiye’de
bulunan sinema sayis1 2 bin 698’dir. Tiirkiye’nin pek cok ilgesinde bulunan avm sinema
salonlar1, herkesin kolaylikla ulasabilecegi yerler olmasindan dolay1 gise getiresi yiiksek
olan, ticari komedi filmlerin daha ¢ok gosterilmesi bu filmlerin gise sirasinda ilk sirada

yer almalarin1 etkileyen bir durum olarak diisiiniilebilir.
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Tablo 15. Yillara Gore Sektorel Istatistiksel Veriler (2000-2015)

Yil Gosterilen Gosterilen Yerli Film | Yabanci Film
Yerli Film Yabanci Film | Seyirci Sayist | Seyirci Sayisi
2000 15 157 6.005.345 19.251.981
2001 17 137 7.590.018 20.569.772
2002 9 159 1.987.574 21.522.477
2003 16 172 5.631.832 18.988.317
2004 18 189 11.108.044 18.594.427
2005 27 194 11.441.856 15.809.133
2006 34 204 17.800.496 17.060.348
2007 40 207 11.875.820 19.285.880
2008 50 215 23.074.291 15.390.755
2009 69 186 18.790.700 18.109.254
2010 65 187 21.706.524 19.357.870
2011 70 218 21.222.541 21.075.959
2012 47 220 20.487.442 23.448.331
2013 85 236 29.042.078 21.253.679
2014 112 247 35.777.989 25.467.269
2015 136 266 34.273.257 25.955.152

Kaynak: Yavuz, 2012, Akt. Seving: 101, www.boxofficeturkiye.com (Erisim

Tarihi: 10 Temmuz 2021) verilerinden yararlanarak yapilmstir.

2.2. YouTuber Filmleri

2000’1i yillardan itibaren bilgisayar, cep telefonu, kamera gibi kitle iletisim
araclarinin ve internetin kullaniminin yayginlasmasi, internetle paralel olarak gelisen
yeni medya ile yapim, dagitim ve gosterim ayaklarindan olusan sinema endiistrisinde
dijitallesme hakim olmaya baslamistir. Dijitallesme yapim ayaginda kullanilan ekipman

ve formatlar olarak; dagitim ayaginda ise filmlerin dijital ortamdan kopyalatilarak
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cogaltilmasi, lizerinde degisiklik yapilabilmesi ve dosya boyutlariyla oynanarak kolayca
aktarilabilmesi olarak kendini gostermistir. Gosterim ayaginda dijitallesen dagitim
ayagina paralel bir sekilde ilerleme olmus; dijital teknoloji ile dagitim yapilan filmler,
dijital bir sekilde gosterime hazirlanmistir. Sinema endiistrisindeki alanlarda goriilen
degisim izleyicilere de yansimistir. Yeni medyanin getirdigi bir segenek olarak
izleyiciler artik her an istedigi igerigi istedigi yerde izleyebilir hale gelmesi seyir
bi¢gimlerinde sinema perdesinden, televizyon ekranina sonra da cep telefonu ekranina
yonelmesine neden olmustur. izleyiciler filmleri geleneksel medyada oldugu gibi sadece
seyretmekle kalmamisg; filmler hakkinda sosyal medya uygulamalarinda fotograflar,
yorumlar ve videolar paylagmiglardir. Sosyal medya ortaminda sinema filmleri igin
filmi seyreden kisilerin paylastifi yorumlar, potansiyel seyirciler i¢in onemli hale
gelmektedir (Akyol ve Kuruca, 2015, Akt. Yolcu 128). Kisacasi internet, yeni medya ve
sosyal medya kiiltiirli sinema endiistrisini asamalarin1 etkilemis ve degisiklige

ugratmistir.

YouTube’da ilk baglarda kanal sahiplerinin ¢ektigi siradan videolarin yerini
zamanla YouTuberlarin gektikleri videolar almis; YouTube’da yayinlanan challange
(meydan okuma) videolari, popiiler olanin ne oldugunu belirlemeye baslamistir. Tiirk
sinema endiistrisinde 2000’11 yillardan itibaren sanat sinemasindan popiiler sinemaya
dogru bir yonelim olmus; YouTuberlar glinliik hayatta yon verdigi popiilerlikten dolay1
sinema enddistrisinin ilgisini ¢ekmis; 2016 yilindan itibaren YouTube un fenomenleri
YouTuberlarin filmleri Tiirk sinema endiistrisinde goriilmeye baslanmigtir. Sosyal
medya uygulamalarinin reklam ve pazarlama alanindaki etkisinin goriilmesinin ardindan
milyonlar1 asan aboneleri ve hayran kitleleri bulunan YouTuberlar yapimer sirketlerin
ilgisini ¢ekmeye basarmis ve ana akim sinemaya dahil olmaya baglamislardir. “Nitekim
Levy, YouTube’'un ana akim sinema igin bir pazarlama aract oldugunu iddia ediyor”
(Levy, 2008, Akt. Ekinci, 2020: 104). YouTuberlarin kanallarinda rol aldiklar1 filmlerle
ilgili olarak kamera arkalar1, roportajlar, fragmanlar, film i¢in yapilan miizik videolari,
film galalartyla ilgili paylagimlar yapilmis; izleyicilerin filme kars1 meraklar1 ve izleme

arzular stirekli canli tutulmaya calisilmistir.
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Diinyada pek c¢ok o6rnegi bulunan YouTuber filmlerinden bazilart; basrollerini
Ingiliz YouTuberlar Caspar Lee ve Joe Sugg’un paylastigi ve kendilerini kurgusal
olarak canlandirdiklar1 2015 yilinda vizyona giren ikilinin paralar1 olmadan Avrupa’da
yolculuga ¢ikmasinmi anlatan “Joe and Caspar Hit the Road” filmi ve 2016 yilinda
vizyona giren Amerika’da yasadiklar1 eglenceli yolculugu anlatan “Joe and Caspar Hit
The Road: USA” filmidir. Bir diger film ise YouTuber Fred Figglehorn’un maceralarini
ele alan 2010 yilinda vizyona giren “Fred: The Movie”, 2011 yilinda vizyona giren
“Fred 2: Night of the Living Fred” ve 2012 yilinda vizyona giren “Fred 3: Camp Fred”
filmidir. Bir diger film ise YouTuber Ian Hecox ve Anthony Padilla’nin sahibi oldugu
Smosh YouTube kanalindan esinlenen 2015 yilinda vizyona giren “Smosh: The Movie”
filmidir. Bir diger film ise hem yoOnetmen hem de basrol olan YouTuber Shane

Dawson’ yaptig1 2015 yapimi “Not Cool” filmidir.

Tiirk sinema endistrisinde YouTuberlarin basrol olarak yer aldigi filmler;
YouTuber Halil Ibrahim Géker’in “Nasil Yani” (2016), YouTuber OHA Diyorum
Ekibinin “OHA Diyorum” (2017), YouTuber Halil S6yletmez’in “Cumali Ceber: Allah
Seni Almaz” (2017) ve devam filmi “Cumali Ceber: Allah Seni Alsin” (2018), Enes
Batur’'un “Enes Batur: Ger¢cek mi Hayal mi?” (2018) ve “Enes Batur: Gergek
Kahraman” (2019), YouTuber Kafalar ekibinin “Kafalar Karisik” (2018), YouTuber
Nova Prospekt’in “Kapalak Kiz1” (2018), YouTuber Alper Rende’nin “Sar Basa”
(2019) ve YouTuber Ecrin Su Coban ve YouTuber Berk Coskun’un “Masal Satosu:
Sihirli Davet” (2019), YouTuber, miizisyen ve karikatiirist Oguzhan Ugur’un Pist
(2015) ve Bor¢ Harg (2019), YouTube ve Instagram fenomeni Ismail Baki Tuncer’in
Sabit Kanca film serisi (2013, 2014, 2020), YouTuber Asl inandik’m Ash Gibidir
(2019) ve YouTuber Yasemin Sakallioglu’nun Zengo (2020) bunlardan bazilaridir.
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Fotograf 1. Enes Batur YouTube Kanali — Yotuberlarin Tepkisi Video Ekran

Goriintisii

P Pl o) 000/1638

YOUTUBERLARIN TEPKISI (Enes Batur : Hayal Mi Gergek Mi ?)

6.438.945 goriintiileme + 7 Oca 2018 |. 244 B .I 81B & PAYLA§ =i KAYDET

.4 Enes Batur @
@ 152 Mn abone K O Rl
Filme Bilet Almak igin:
Cinemaximum » https://goo.gl/zS3jGf

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=M-qAQzGDk74, Erisim Tarihi: 7 Haziran 2021

Fotograf 2. Enes Batur YouTube Kanah Video Ekran Goriintiisii

» »l o) 000/2413

#24Saat

FILM SETINDE BIR GUN GEGIRMEK (Enes Batur: Gergek Kahraman)

9.088.906 goriintiileme * 29 Mar 2019 1?2318 &1 168 P PAYLAS =i KAYDET
Enes Batur @
@ 15,2 Mn abone KATIL ABONE OL

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=W3QJu23um54, Erisim Tarihi: 7 Haziran 2021
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Fotograf 3. Kafalar YouTube Kanali Video Ekran Goriintiisii

> »l o) 000/17:09

SETTE PSIKOLOJIK KISKIRTMA! ( #KafalarKarisik )

5.424.448 goruntileme + 10 EKi 2018 1y 2228 &l 12B 4 PAYLAS =} KAYDET

Kafalar @
7,39 Mn abone KATIL ABONE OL

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=IFFIdJTcCHc, Erisim Tarihi: 7 Haziran 2021

Fotograf 4. OHA Diyorum YouTube Kanali Video Ekran Goriintiisii

P »l o) 000/1614

Oha Diyorum Filminin Kamera Arkasini izledik

2.321.162 gérintileme * 9 Kas 2017 iflp 458 &133B P PAYLAS =4 KAYDET

i 1]
@ ??SAM::::]?;IT. o KATIL ABONE OL

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=lulOlvVThus, Erisim Tarihi: 7 Haziran 2021
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Fotograf 5. netd miizik YouTube Kanal Video Ekran Goriintiisii

P Bl W) 003/1:52

Ecrin Su Goban feat. Berk Cogkun - Masallara inan (Masal Satosu Film Mizigi)

39.570.378 gériintileme * 31 May 2019 iy 2958 &l 178 A PAYLAS ¢ KAYDET

@ netd miizik @ ABONE OL

20,1 Mn abone

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=10MOuwSCOU4, Erisim Tarihi: 7 Haziran 2021

Fotograf 6. Halil Soyletmez YouTube Kanal Video Ekran Goriintiisii

—
P Bl o) 000/1007

YOUTUBERLAR CUMALI CEBER GALASINDA!

1.671.973 gérintiileme - 3 Agu 2017 iy 498 &l 63B P PAYLAS =i KAYDET

e Halil Soyletmez & KATIL ABONE OL

1,66 Mn abone

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=pXHmCkCXczY, Erisim Tarihi: 8 Haziran 2021
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“Sinemada tiir, esas olarak, konu acisindan benzer ozellikler tasiyan, ortak yol
yontem kullanan, denenmis oldugu igin zarar riski diisiik filmleri kapsayan bir terim
olarak ortaya ¢ikmistir” (Abisel, 1999: 22). Abisel’e (1999: 46-47) gore filmlerin tiirleri
arasinda ayrim yapmak zor olsa da film yapim sirketleri sinema endiistrisinde ana akim
filmleri belli basl tiirlere ayirmistir. Bu tiirler; komedi, bilim kurgu, korku, western,
fantastik, spor, savas, gerilim, aksiyon, animasyon ya da miizikaldir. Endiistride yer alan
YouTuberlarin filmleri ise; dogrudan YouTuber’in kendisiyle ya da kanaliyla
iliskilendirilen YouTuber filmleri; YouTuber’in kendisini ele alan, YouTube kanalinda
yaratilan karakteri ele alan ya da YouTuber’in kanalinda yer alan hikayelerin devami

niteliginde olmak iizere ii¢ alt gruba ayrilir (Ekinci, 2020: 107).

YouTuber’in kendisinin hayat hikayesini konu alan filmlere 6rnek olarak Enes
Batur’un, 2018 yilinda vizyona giren “Enes Batur: Hayal mi Gergek mi?” filmi
verilebilir. Enes Batur’un okul ve ev hayatinin anlatildigi filmde, YouTuber olma
yolunda yasadig siire¢ film iizerinden izleyiciye aktarilmistir. 12 hafta vizyonda kalan
film 1 milyon 483 bin 848 kisi tarafindan izlenmis; 17 milyon 463 bin 423 tl gise elde
etmistir. Enes Batur’un 2019 yilinda vizyona giren diger bir filmi “Enes Batur: Gergek
Kahraman”, “Nalet Bebe” adiyla taninan Omer Basdogan ile rol alan YouTuber Enes
Batur’un yasadig: iilkedeki halka kars1 kotiiliik yapan kisilere kars1 verdigi miicadeleyi
komik bir dille anlatiyor. 7 hafta vizyonda kalan film, 520 bin 826 kisi tarafindan
izlenmis; 7 milyon 354 bin 469 tl gise elde etmistir.

YouTube kanalinda yaratilan bir karakteri anlatan YouTuber filmleri grubunda
YouTuber Halil Soyletmez ’in 2017 yilinda vizyona giren “Cumali Ceber: Allah Seni
Alsin” ile 2018 yilinda vizyona giren “Cumali Ceber 2: Allah Seni Alsin” ele alinabilir.
YouTuber Halil Soyletmez’in 2016 yilinda kanalinda yayinladigi video ile ortaya ¢ikan
Cumali Ceber karakteri, goriinlisii, konusma tarzi bakimindan Sahan Gokbakar’in
Recep Ivedik tiplemesini c¢agristirir. Karakterin ilk filminde, Cumali Ceber ve
ogullarinin birlikte gittikleri tatilde; ikinci filmde ise, Cumali’nin aile yadigar1 saati
dedesine verip barigmak icin ¢iktig1 yolda basindan gegenler anlatilir. Komedi tiiriinde
cekilmis olan karakterin iki filmi, YouTube’da izlenildigi kadar gise ve seyirci sayisi

acisindan iyi bir basar1 elde edememistir. i1k film “Cumali Ceber: Allah Seni Alsin” 461
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bin 349 kisi tarafindan izlenmis, 5 milyon 44 bin 986 tl gise hasilati yaparken; ikinci
film “Cumali Ceber 2: Allah Seni Alsin” 188 bin 668 kisi tarafindan izlenmis, 2 milyon
133 bin 742 tl gise hasilati yapmustir.

YouTuberlarin kanalinda videolarda yer alan hikdyenin devam niteliginde ¢ekilen
filmlere yonelik olarak YouTuber Nova Prospekt (Can Yavuz) ’in 2018 yilinda vizyona
giren “Kapalak Kiz1” degerlendirilebilir. Gizemli, doga iistii video igerikleri c¢eken
YouTuber Nova Prospekt, kanalinda ekibi ile halk arasinda korku uyandiran yerel
kaynaklardan yola cikarak topladigi paranormal olaylar1 ve haberleri anlatiyor. Koy
okulunda hizmetg¢ilik yapan geng¢ bir kizin basindan gegen olaylardan esinlenerek
cekilen “Kapalak Kiz1” korku filmine kaynaklik eden videolar 11 Eylill ve 9 Aralik
2016’da yayimlanan “Terk Edilmis Okul Vakasi- Kapalak Kiz1” ve “Kapalak Kiziyla Bir
Gece- Paranormal Olaylar” dir. “Kapalak Kiz1”, 109 bin 256 kisi tarafindan izlenmis, 1
milyon 290 bin 335 tl gise hasilat1 elde etmistir.

Bu gruplara giren filmler disinda, YouTuberlarin hayat hikayelerini birebir
anlatmasa da gergek hayatlarindaki isimlerini kullanarak rol aldiklar1 filmlere
baktigimizda; YouTuber OHA Diyorum ekibinin 2017 yilinda vizyona giren “OHA
Diyorum” filminde, YouTuberlar kendi isimlerini kullanmig; ayrica basrol
oyuncularindan YouTuber Firat Sobutay’in esi ve kiziyla birlikte rol alarak baslarina
gelebilecek bir olay1 komedi ve macera filmine doniistiirmiislerdir. OHA Diyorum filmi,
230 bin 718 kisi tarafindan izlenmis; 2 milyon 957 bin 500 tl gise hasilati yapmistir.
YouTuber Kafalar ekibinin 2018 yilinda vizyona giren “Kafalar Karisik” filminde;
YouTuberlar kendi isimlerini kullanmig, Atakan’in evlenmek istedigi kiz arkadaginin
babasini bulmak i¢in ¢iktig1 yolculuga arkadaslari Bilal ve Yasin de katilarak ii¢
arkadasin yolda basina gelen komik olaylar1 anlatarak kurgusal bir hikdye islenmistir.
Film, 864 bin 706 kisi tarafindan izlenmis; 10 milyon 453 bin 57 tl gise hasilati
yapmistir.

Kurgusal hikayelerin anlatildig1 filmler YouTuberlarin basrol ya da yan karakter
olarak oynadiklari filmler ise; YouTuber Halil Ibrahim Géker’in, fenomen Aykut Elmas
ve Ugurcan Akgiil ile rol aldigt 2016 yilinda vizyona giren “Nasil Yani” filmi,

dedelerine miras kalan tabloyu almak i¢in yola ¢ikan ii¢ kardesin hikayesine odaklanan
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komedidir. Film 6 bin 232 kisi tarafindan izlenmis, 64 bin 153 tl gise hasilat1 yapmustir.
OHA Diyorum filminde de rol alan YouTuber Alper Rende’nin basrolde yer aldig1 2019
yilinda vizyona giren diger filmi “Sar Basa”, {iniversite sinavina girmeden bir giin 6nce
hafizasin1 kaybeden gencin hikayesini anlatan komedidir. Film, 264 bin 441 kisi
tarafindan izlenmis, 3 milyon 995 bin 616 tl gise hasilati yapmistir. YouTuber Ecrin Su
Coban ve YouTuber Berk Coskun’u bir araya getiren 2019 yilinda vizyona giren “Masal
Satosu: Sihirli Davet” filmi, masal diyarina acgilan kapiin anahtarin1 bulan geng¢ kizin,
abisi ve arkadaslariyla baslarina gelen maceray1 anlatan fantastik, aile tiirtindedir. Film,

229 bin 982 kisi tarafindan izlenmis, 3 milyon 590 bin 142 tI gise hasilat1 yapmustir.

YouTuber, miizisyen ve karikatiirist Oguzhan Ugur’un karakterlerin birlikte tatile
ciktiklarinda baslarina gelen olaylar1 anlatan 2015 yilinda vizyona giren Pist filmi 116
bin 17 kisi tarafindan izlenmis 917 bin 694 tl gise hasilati; bor¢larindan kurtulamaya
calisan karakterin basindan gecenlerini anlatan 2019 yilinda vizyona giren Bor¢ Harg
filmi 231 bin 930 kisi tarafindan izlenmis 2 milyon 986 bin 733 tl gise hasilati
yapmistir. YouTube ve Instagram fenomeni Ismail Baki Tuncer tarafindan yaratilan
Sabit Kanca karakterinin 2013 yilinda vizyona giren Sabit Kanca 294 bin 264 kisi
tarafindan izlenmis, 2 milyon 653 bin 184 tl gise hasilati yapmis; 2014 yilinda vizyona
giren Sabit Kanca 2 84 bin 42 kisi tarafindan izlenmis, 905 bin 218 tl gise hasilati
yapmis; 2020 yilinda vizyona giren Sabit Kanca: Son Soru filmi 11 bin 927 kisi
tarafindan izlenmis, 196 bin 202 tl gise hasilati yapmustir. YouTuber Ash Inandik’m
2019 yilinda vizyona giren oyuncu olmak isteyen Asli karakterinin bagindan gegenlerin
anlatildig1 Asli Gibidir filmi, 102 bin 517 kisi tarafindan izlenmis, 1 milyon 360 bin 24
tl gise hasilati yapmistir. YouTuber Yasemin Sakallioglu’nun 2020 yilinda vizyona
giren Zengo filmi 175 bin 931 kisi tarafindan izlemis, 3 milyon 9 bin 924 tl gise hasilati
yapmuistir.
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UCUNCU BOLUM
SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINDAN YOUTUBE’UN TURK

SINEMASINA ETKIiSi: YOUTUBERLARIN ROL ALDIGI
FILMLERIN IZLEYiCi TARAFINDAN ALIMLANMASI

3.1. Arastirmanin Konusu ve Onemi

Arastirmanin konusunu YouTube ve YouTuberlarin Tiirk Sinemasina, endiistrisine
etkisini ve izleyicilerin YouTuberlarin rol aldigi filmlere ydnelik bakis agilarini
incelemek olusturmaktadir. Yerli literatiirde, tiim diinyada ¢ok sayida kullanicisi olan
YouTube ve fenomeni YouTuberlara yonelik yapilan c¢alismalarin pazarlama ve
reklamcilik alanina yonelik oldugu; YouTuberlar ve Tiirk sinema endiistrisi arasindaki
iligkiyi ele alan ¢alismalarin az oldugu goriilmektedir. Bu aragtirmanin daha sonra

yapilacak ¢aligmalara kaynaklik edecegi ve literatiire katki saglayacagi beklenmektedir.
3.2. Arastirmanin Amaci

Aragtirmada sosyal medya platformlarindan video temelli igerik toplulugu
YouTube’un Tiirk sinema endiistrisinde {iretim ve tiikketim siireclerini nasil etkiledigi,
sinema endiistrisinin gelisimi i¢in fayda saglayip saglamadigi ve Youtuberlarin rol
aldig1 filmlerin izleyiciler tarafindan nasil alimlandiginin ortaya konulmasi
amaclanmaktadir. Arastirmanin amaci kapsaminda asagidaki arastirma sorulari

olusturulmustur:
-Popiiler kiiltiiriin, yeni medya ve sosyal medyanin Tiirk sinemasina etkisi nedir?
-Tiirk sinemasinda komedi tiirline YouTuberlarin etkisi nedir?

-YouTuberlarin rol aldig1 filmlerdeki karakterler ya da YouTuberlarin once
kanallarinda yarattig1 daha sonra da sinemaya gegen karakterler, izleyicinin karaktere

duydugu ilgi diizeyini etkilemekte midir, etkilememekte midir?
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- Tirk sinema endiistrisine dahil olan YouTuberlarin izleyici tarafindan sinema

sektoriinde sosyal medya fenomeni olarak mi; Sinemaci olarak mi1 alimlaniyor?

- Gelecekte Tiirk sinema endiistrisinde YouTuberlarin daha fazla etkin olarak
sektor olusturmasindan s6z edilebilir mi, edilemez mi? YouTuber filmlerinden olusan

yeni bir sinema tliriinden s6z edilebilir mi, edilemez mi?

3.3. Arastirmanin Hipotezleri

H1. Tiirk sinemasina rol aldiklar1 filmlerle dahil olan YouTuberlar izleyiciler

tarafindan sinemaci olarak degil sosyal medya fenomeni olarak alimlanmaktadir.

H2. Vizyona giren filmler hem YouTuber filmi hem de YouTuberlarin pazarlama

araci olarak gorildiigi gise filmi olarak yapilmaktadir.

H3. YouTuberlarin rol aldig1 komedi tiirtindeki filmlerin Tiirk komedi tiiriine ve
Tirk Sinema endiistrisine icerik ve anlat1 yoniinden katkis1 tartigilabilir bir durumken;

sektore ekonomik yonden katki sagladigi soylenebilir.

H4. Gelecekte Tiirk Sinema endiistrisinde YouTuberlarin daha etkin oldugu ayr
bir sektorden soz edilebilirken ve YouTuber filmlerinden olusan yeni bir sinema

tiriinden soz edilemez.

3.4. Arastirma Yontemi

Genellemeyi temel bir amag¢ olarak gormeyen nitel arastirmada esas amag belirli
bir igerigin derinlemesine ve ayrintili olarak irdelenmesidir. Bu sebeple ¢alismada nitel
arastirma yontemi kullanilmistir. YouTuberlarin rol aldigi filmler igerik analizi
kullanilarak incelenmistir. icerik analizi aym zamanda veri toplama araci olarak da
kullanilmistir. Cohen, Manion ve Morrison (2007)’a gore icerik analizi, eldeki yazili
bilgilerin temel iceriklerinin ve i¢erdikleri mesajlarin 6zetlenmesi ve belirtilmesi islemi
olarak da tanimlanmaktadir. icerik analizinde amag elde edilen verileri agiklayabilecek

kavramlara ulagmaktir.
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Icerik analizinde ilk asama verilerin kodlanmasidir. Elde edilen verilerin kendi
icinde anlamli boliimler olusturarak isimlendirilmesi kodlama olarak adlandirilir.
Strauss ve Corbin (1990) {i¢ tiir kodlama bi¢iminden s6z etmektedirler: daha 6nceden
belirlenmis kavramlara gore yapilan, verilerden ¢ikarilan kavramlara gore yapilan, genel
bir cerceve iginde yapilan kodlama (Yildirim, Simsek, 2018: 244). Icerik analizinde
ikinci asama kodlarin incelenmesinden sonra ortak yonleri olanlar1 bir araya getirip
temalarin bulunmasidir. Icerik analizinde iiciincii asamada verilerin kodlara ve temalara

gore diizenlenip yorumlanmasiyken; son asama bulgularin yorumlanmasidir.

Calismada orneklemi olusturan YouTuberlarin rol aldigi filmlerin igerik analizinde
uygulanan anahtar kod listesi genel bir gerceve iginde yapilan kodlama kullanilarak
olusturulmustur. Anahtar kod listesi aragtirma kapsaminda ele alinan konuya iligkin,
internette yapilan tarama yapilarak olusturulan genel kavramsal ¢erceveden elde edilen
ve verilerin analiz siirecinde ortaya ¢ikan kodlarin bir araya getirilmesiyle

hazirlanmstir. Igerik analizinde uygulanan kod listesi

Alimlama, izleyicinin medya iletilerinden gelen mesaji anlamlandirip yeniden
tiretmesidir. Alimlama analizi izleyicinin iletisimde aktif sekilde rol aldigini ifade eder.
Filmlerin izleyiciler tarafindan nasil alimlandiginin analizini yapmak i¢in Kiiltiirel
Caligmalar geleneginde Stuart Hall’un kodlama- kod acim modelinden uyarlanarak
gelistirilen alimlama analizi kullanilmistir. Odak grup gorligmelerinde amag herhangi
bir konu, olay, olgu hakkinda insanlarin ne diisiindiigiinii ve ne hissettigini anlamaktir.
Calismada alimlama analizi uygulamak, derinlemesine, ayrintili veriler elde etmek i¢in
veri toplama araci olarak nitel veri toplama yontemi olan odak grup gdriismesi tercih

edilmistir.
3.5. Arastirmanin Orneklemi

Ele alman konu kapsaminda calismanin ilk yontemi olan igerik analizinin
orneklemini 9 YouTuber’in 10 filmi olusturmaktadir. Orneklemin belirlenmesindeki
temel Olgiitleri YouTube kanalina 2020-2021 yillar1 igerisinde aktif olarak video
ylklemis olmasi, abone sayisi 1 milyonun {lizerinde olmasi ve vizyona girmis sinema

filmi bulunmasi olusturmustur. Arastirmanin ikinci yontemi olan alimlama analizinin
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orneklemi maksimum c¢esitlilik 6rneklemesine dayanarak olusturulmustur. Calismada
icerik analizi yapilan filmlerden en az birini izlemis olan, sosyal medya kullanicisi, Y ve
Z kusagina dahil katilimcilar olusturmaktadir. Katilimeilarin yaslart 19 ve 31 yaslar
arasinda degismektedir. 6 kisilik iki odak grupla yapilan goriismelere katilanlarin 4’
lisans, 1’1 6n lisans, 1’1 doktora olmak {izere 6’s1 0grenci, 3’1 kamu, 3’1 6zel sektor

calisanidir.

3.6. Arastirmanin Kapsam ve Simirhiliklar:

Nitel arastirmada elde edilen bulgularin genellenebilmesinin giigliigiinde ele alinan
konunun toplumdan topluma degisen sosyal bir olgu olmasi 6nemli rol oynar. Nicel
aragtirma siirecinde goriilen dogrudan genelleme nitel arastirmada miimkiin degildir.
“Nitel arastirma sonucunda ortaya c¢ikan sonug¢ iizerinden sinirli genellemeler
yapilabilir. Smirl genelleme yapilirken, aragtirmasinin ¢ergevesi ve sinirliliklart dikkate

alinmalidir” (Yildirim, Simsek, 2018: 87).

Izleyiciler tarafindan nasil alimlandigna dair bakis acisi elde etmek ve sinema
endiistrisiyle iliskisine bakmak amaciyla Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformlarindan biri olan video temelli igerik toplulugu Youtube ele alinmustir.
Calismada igerik analizi icin olusturulan Orneklem Boomsocial sitesinin
istatistiklerinden yararlanarak Youtube Tiirkiye’de son bir yildir aktif olarak video
ylikleyen, 1 milyonun {izerinde abonesi olan ve sinema filmi bulunan 9 YouTuberin 10
filmi ile sinirlandirilmistir. We Are Social ve Hootsuite tarafindan yayinlanan 2021
dijital Tirkiye raporunda (wearesocial, 2021) yer alan YouTube’u kullanicilarinin
yiizde %54,1’ni olusturan 18-34 yas araligini temel dayanak olarak belirleyerek odak

grup goriismesi i¢in olusturulan 6rneklem Y ve Z kusagi olarak sinirlandirilmastir.
3.7. Arastirmamn Gegerliligi ve Giivenirliligi

Nitel aragtirmada ele alinan olaylar ve katilimcilar iizerinde kesin bir sinirlama
olmadig1 i¢in aragtirma siiresinde esnek bir yaklasimin izlenmesini gerekli kilar.
“Lincoln ve Guba (1985, Aktaran Erlandson, Harris, Skipper ve Allen, 1993) nitel

arastirmada gecerlilik ve giivenirliligi saglamak amaciyla uygulanabilecek birtakim
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stratejiler onermislerdir (Yildirim, Simsek, 2018: 276). Lincoln ve Guba stratejiler
dogtultusunda inandiricilik, aktarilabilirlik, tutarlilik ve teyit edilebilirlik 6l¢iitlerini 6ne
siirerler. Inandiricihgin saglanmasindaki bir dizi 6lgiitten biri olan kodlayicilar
arasindaki giivenirlik “Miles ve Huberman’a gore (1994) iki aragtirmaci ayni veri setini
kullanarak kodlama yaptig1 takdirde tanimlar daha keskin hale gelmektedir. Bu sekilde
kodlamalarin ne anlama geldigi ve hangi veri par¢asinin hangi koda ait oldugu hakkinda
ortak vizyona ulagsmak miimkiindiir. Kodlayicilarin aymi veri pargalar1 i¢in benzer
kodlar kullanip kullanmadiklar1 bu teknigin temel noktasidir” (Arastaman, Oztiirk
Fidan, Fidan, 2018: 58). Calismada orneklemi olusturan YouTuberlarin rol aldigi
filmlerin igerik analizinde uygulanan anahtar kod listesi; iki yiiksek lisans dgrencisi, bir
doktora 6grencisi, bir akademisyenden olusan 4 kodlayici kullanilarak olusturulmus ve

kodlayicilar arasinda giivenirlik oran1 yiizde 90 nin iizerinde hesaplanmustir.
3.8. Arastirmanin Bulgulan

YouTube Tiirkiye’de kanali olan ve sinema filmi bulunan 9 YouTuber’in 10
filminin igerik analizi bu bashik altinda yapilacaktir. Filmlerin igerik analizinde
kullanilacak olan anahtar kod listesi 39 kod, 5 tema ve 1 iist temadan olusmaktadir. Kod

listesi ve kodlarin agiklamalar1 Tablo 16 (Ek — 1) da belirtilmistir.

Ayrica ¢alismada kullanilan ikinci yontem olan alimlama analizi i¢in olusturulan

odak gruba sormak iizere arastirma sorularindan yola ¢ikarak hazirlanan 4 soru soyledir:

1) YouTuberlar sizin i¢in ne anlam ifade ediyor?

2) YouTuberlarin rol aldig1 filmi izlediginizde neler hissettiniz? Sinema
filminde oynamasi size ne diistindiiriiyor?

3) Sinema tiirlerini yani klasik tiirleri (komedi, korku, aile, fantastik, macera,
bilim kurgu vb.) géz onlinde bulundurdugunuzda YouTuberlarin oynadigi
filmlerin tiirlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

4) Tirk sinemasmin YouTuberlar ile yolculugu hakkinda ilerisi i¢in ne

diisiiyorsunuz?
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3.8. Arastirmanin Analizi

Calismanin bu basliginda 9 YouTuberin 10 filminin igerik analizi ile odak grup

goriigmesinin alimlama analizinin ayrintili incelemesi yer alacaktir.

3.8.1. Icerik Analizi

3.8.1.1. Enes Batur Hayal mi Gercek mi?

Enes Batur Hayal mi Ger¢cek mi? filminin yonetmenligini Kamil Cetin
yapmistir. 19 Ocak 2018 yilinda vizyona giren film, YouTube Tiirkiye’de en cok
aboneye sahip olan YouTuber Enes Batur’un hayat hikayesini konu alir. Filmin

sahnelerinin kod listesine gore icerik analizi su sekildedir:

Fotograf 7. Enes Batur Hayal mi Gercek mi Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Oyuncu / Bagrol / Yan Rol

Filmin baglarinda yer alan bu sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu,
basrol ve yan rol yer aliyor. Sahnede, kendi isimleriyle oynayan, basrol oyuncusu
YouTuber Enes Batur ve Enes Batur’un okul arkadasi olan yan rolde yer alan YouTuber

Reynmen yani Yusuf Aktas goriiliiyor. Enes Batur’un kendi ismi filme kaynaklik etmis.
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Fotograf 8. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

YouTube YouTuber Filmi
Video / izlenme / Kanal ~ Senaryo / Gergek Hikaye

Bu sahnede YouTuber filmi temasina ait senaryo, gercek hikaye ve YouTube
temasma ait video, izlenme ve kanal kodlar1 yer aliyor. Sahnede Enes Batur’un
YouTube’u kesfetmesi ve kendi videolarini ¢ekip, YouTuber olmaya nasil karar verdigi

gosteriliyor.

Fotograf 9. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi YouTube

Oyuncu / Yan Rol Video / izlenme/ Kanal

Bu sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, yan rol YouTube temasina

ait video, izlenme ve kanal kodlar1 yer aliyor. Sahnede Enes Batur’un YouTuber Ruhi
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Cenet Medya’nin kanalindaki videosunu izlerken goriiyoruz. YouTuber Ruhi Cenet

Enes Batur’a ilham veren kisi olarak gosteriliyor.

Fotograf 10. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii
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bagasmtin tur

Ekran videosu - oyun videosu nasi Gekdi
it

Internet YouTube
Bilgisayar / Ag / Teknoloji Video

Sahnede Internet temasina ait bilgisayar, ag, teknoloji ve YouTube temasina
video kodlar1 yer aliyor. Sahnede Enes Batur’un bilgisayarindan internette nasil video

cekilir, nasil video montaji yapilir sorularina yonelik yaptigi arastirmalar ve izledigi

videolar goriiliiyor.

Fotograf 11. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

S TAKIPCH
U

YouTube
Video / Kanal / Izlenme / Eglence /Abone
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Sahnede YouTube temasima ait video, kanal, izlenme, eglence ve abone
kodlar1 yer aliyor. Enes Batur’un ilk videosu i¢in olusturdugu igerik, bu icerigi ¢cekmesi,
videonun aldig1 tepkiden yola ¢ikarak diger video igeriklerini olusturmasi, ¢ekmesi ve

abone sayisini arttirmaya baglama stireci gosteriliyor.

Fotograf 12. Enes Batur Hayal mi Gerc¢cek mi Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Oyuncu / Yan rol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve yan rol kodlar1 yer aliyor.
Sahnede Enes Batur’un yakin arkadaglari rollerinde kendi isimleriyle YouTuber Kaya

Giray ve YouTuber Baturay Anar yer aliyor.

Fotograf 13. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi YouTuber

80



Reklam/ Uriin Yerlestirme Influcer

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam, iiriin yerlestirme ve YouTuber
temasina ait influcer kodlar1 yer aliyor. Sahnede Tiirk Yapimi “Zula” oyunu Enes
Batur’un oynarken gosterilmesiyle iirlin yerlestirmesi yapilmistir. Ayrica sahnede Enes
Batur Tirk Yapimi “Zula” oyununu arkadaslarina 6verek anlattigi diyaloglarda yer

aliyor.

Fotograf 14. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

kendinlgelitimen lazim,

figlblin, gigman, gjmassassain,
simaan

YouTube
Video/ Kanal/ Etkilesim / [zlenme

Sahnede YouTube temasina ait video, kanal, etkilesim, izlenme kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Enes Batur’un kanalinda Baturay ve Kaya ile ¢ekip yaymladig
videolara gelen tepkileri okumalar1 ve Enes Batur’un tepkileri dikkate alarak kendinde
yaptig1 degisimleri gosteriliyor. Sahnede YouTuberin hayranlariyla olan etkilesimine

vurgu yapilmis.
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Fotograf 15. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

Sohret YouTuber
Popiiler/ Hayran / Unlii Fenomen

Sahnede sohret temasina ait popiiler, hayran, {inlii ve YouTuber temasina ait
fenomen kodlar1 yer aliyor. Sahnede giivenlik gorevlisinin ¢ocugunun Enes Batur’a
hayran oldugu sdylemesi ve Enes Batur’un hayrani i¢in video ¢ekmesi gosteriliyor.

Sahnede giivenlik gorevlisi Enes Batur’a YouTuber olarak seslenmesi de gosterilir.

Fotograf 16. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

Sohret

Popiiler / Unlii / Hayran

Sahnede Sohret temasina ait popiiler, hayran, {inlii kodlar1 yer aliyor. Enes

Batur ve arkadaglariin hayran bulugsmasinda karsi1 karsiya kaldig1 yogun ilgi ve bu ilgi
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karsisinda neler hissettigi ve yasadigi gosteriliyor. Cep telefonlarindan ¢ikan flaglara

dayanamayip yere yikilmalar1 {inlii olmanin ve popiilerligin getirisi vurgulaniyor.

Fotograf 17. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

YouTuber YouTube Internet

Meslek / Uretici Video / izlenme  Bilgisayar / Teknoloji
Abone / Kanal Dijital

Sahnede YouTuber temasina ait meslek, tretici; YouTube temasina ait
video, izlenme, abone, kanal ve Internet temasina ait bilgisayar, teknoloji ve dijital
kodlar1 yer aliyor. Sahnede Enes Batur’un babasiyla yapti§i konusma esnasinda
yayinladigr videolar1 takipgileri tarafindan ¢ok sevildigi, izlendigini ve YouTuber
olmay1 hayalinin oldugunu; babasinin ise internette yapilan islerin gecici oldugunu
savunarak YouTuberli§i bir meslek olarak goérmedigi, Enes Batur’un bilgisayarini

kirmas1 gosteriliyor.
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Fotograf 18. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

YouTuber Sohret

Pazarlama Araci/ Reklam Araci Unlii / Popiiler
Fenomen

Sahnede YouTuber temasina ait pazarlama araci, reklam araci, fenomen ve
sOhret temasina ait {inlii, popiiler kodlar1 yer aliyor. Enes Batur’un babasiyla birlikte
menajerlik sirketiyle yaptig1 toplantida; sirketin YouTuber Enes Batur’u temsil etme,
reklam, film gibi diger ticari islerinin anlagsmalar1 diizenleme ve kazanacagi para
miktariyla ilgili konusmalar1 gosteriliyor. Enes Batur’un internet diinyasinda iinlii

olmasina, fenomenligine, pazarlama ve reklam unsuru olmasina vurgu yapilmis.

Fotograf 19. Enes Batur Hayal mi Gerc¢cek mi Ekran Goriintiisii
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YouTuber Filmi YouTuber
Reklam / Uriin Yerlestirme Influcer

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam, iiriin yerlestirme ve YouTuber
temasina ait Influcer kodlar1 yer aliyor. Sahnede menajerlik sirketi tarafindan Enes
Batur’a verilen hediye ile Asus markasinin Gaming Notebook iirliniiniin yerlestirmesi
yapilmistir. Ayrica sahnede bilgisayar i¢cin Enes Batur almay1 en ¢ok istedigi ve sevdigi

anlatmasi diyaloglarinda yer aliyor.

Fotograf 20. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Oyuncu / Yan rol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve yan rol kodlar1 yer aliyor.
Sahnede YouTuber Kafalar ekibinin filmde rol alarak; Enes Batur ile bir video

bulugmas1 gergeklestigi gosteriliyor.
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Fotograf 21. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii
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YouTuber Filmi
Oyuncu /Yan Rol  Senaryo / Gergek Hikaye
Karakter / Ger¢ek Hayattan Karakter

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, yan rol, senaryo, gercek
hikaye, karakter ve gergek karakter kodlar1 yer aliyor. Sahnede film i¢inde film
cekilmesi ve arkadaglarinin bu filme dair diisiinceleri gosteriliyor. Filmin senaryosunun
YouTuber Enes Batur’un gergek hayat hikayesi, oynanan karakterler gercek hayattan

karakter ve yan rolde bulunan karakterin hepsi birer ger¢ek yasamlarinda YouTuberdir.

Fotograf 22. Enes Batur Hayal mi Ger¢ek mi Ekran Goriintiisii

YouTube

Video / Kanal / Abone
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Sahnede YouTube temasina ait video, kanal ve abone kodlar1 yer aliyor.
Filmin son sahnesinde Enes Batur “Hayatima abone olmayr unutmayimn” diyerek
YouTuber arkadaslar ile izleyiciye dogru kapanis konusmasi yapmasi gosteriliyor. Bu
sahne filmin sanki bastan sona YouTube’da Enes Batur’un kanalinda bir video izlemisiz

vurgusu yapilmis.

Enes Batur’un ilk filminin analizi incelediginde kod listesinden 5 tema ve 28
kodun yer aldigi goriiliir. Filmde yer alan kodlar birden fazla sahnede bulunuyor.
YouTuber filmi temasina gore incelediginde YouTuberlarin basrolde ve yan rol de yer
almasi, karakter olarak YouTuberlarin filmde kendilerini canlandirmalari, konunun
gergek hikdyeye dayanmasindan ve filmde yer alan liriin yerlestirmelerinden yola

cikarak bir YouTuber filmi oldugu sdylenebilir.

3.8.1.2. Enes Batur Gercek Kahraman

Enes Batur Gergek Kahraman filminin yonetmenligini Doga Can Anafarta
yapmistir. 31 Mayis 2019 vizyona giren film, ilk filmin devami niteliginde olup,
YouTuber Enes Batur’un ilag¢ firmasina kars1 verdigi miicadele ve Adalet Savasgilarina
katilmasini ve bir kahramana doniismesini konu alir. Filmin sahnelerinin kod listesine

gore icerik analizi su sekildedir:

Fotograf 23. Enes Batur Gercek Kahraman Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi YouTube

Oyuncu / Basrol/ Karakter / Gergek Karakter Video / Kanal / Izlenme
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Filmin acilis sahnesinde YouTuber filmi temasma ait oyuncu, basrol,
karakter, gercek karakter ile YouTube temasina ait video, kanal ve izlenmek kodlar1 yer
aliyor. Sahnede kendi isimleriyle oynayan, basrol oyuncusu YouTuber Enes Batur ve
Nalet Bebe lakapli Vine ve Instagram fenomeni Omer Basdogan video cekimi yaparken

gosteriliyor. Enes Batur’un kendi ismi filme kaynaklik etmis.

Fotograf 24. Enes Batur Gercek Kahraman Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi YouTube

Oyuncu / Yan rol Video / Kanal

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, yan rol ve YouTube temasina
ait video, kanal kodlar1 yer aliyor. Sahnede YouTuber Oha Diyorum, YouTuber Kafalar
Karigik, YouTuber Halil Soyletmez, YouTuber Ruhi Cenet Medya, YouTuber Baturay
Anay, YouTuber Berk Coskun, YouTuber Kaya Giray’in yer aldig1 kanallara ¢ekilen
videolarin, c¢ekilen filmlerin konusuldugu bulusma ortaminda birbirlerine karsi

yaptiklar1 kigkirtma ve sonucu gosteriliyor.
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Fotograf 25. Enes Batur Ger¢ek Kahraman Ekran Goriintiisii

Sohret
Hayran / Popiiler / Unlii

Sahnede Sohret temasina ait hayran, popiiler ve iinlii kanal kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Enes Batur’un hayranlariyla olan iliskisi, hepsiyle tek tek fotograf
cekmesi gosteriliyor. Enes Batur’un herkes tarafindan sevilen ve taninan birisi oldugunu

vurgusu yapiliyor.

Fotograf 26. Enes Batur Gercek Kahraman Ekran Goriintiisii

YouTuber Sohret
Fenomen / Reklam Araci Hayran / Unlii

Pazarlama Araci
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Sahnede YouTuber temasina ait fenomen, reklam araci, pazarlama araci ve
sOhret temasina ait hayran, linlii kodlar1 yer aliyor. Sahnede ¢ok biiylik hayran kitlesi
oldugu i¢in tercih edilen Enes Batur’un iiriin reklam1 ve pazarlamasi igin gittigi teklif
anlagsmas1 gosteriliyor. Sahnede Enes Batur’a genclerin ve c¢ocuklarin kendisine

giivendigi i¢in anlagma teklifi yapildiginin vurgusu yapiliyor.

Fotograf 27. Enes Batur Ger¢cek Kahraman Ekran Goriintiisii

YouTuber
Fenomen / Reklam Araci

Sahnede YouTuber temasina ait fenomen, reklam araci kodlar yer aliyor.
Sahnede Enes Batur’un sirketin satisa sunmak istedigi lirliniin verdigi zarar1 gdstermek
icin ¢ektigi reklam filmi gosteriliyor. Fenomenin reklam araci olarak gérev yapmasinin
ve yaymladigr videolarin nasil bir etki yarattigi vurgulamiyor. Yaymlanan reklam

sonucunda sirketle yasadig1 miicadele filmin konusunu olusturuyor.

Fotograf 28. Enes Batur Ger¢cek Kahraman Ekran Goriintiisii

ANLI YAYIN

ENES BATUR’DAN DAVACI OLAN BABA
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Internet YouTuber Séhret
Medya Fenomen Kitle Iletisim Araci

Sahnede YouTuber temasina ait fenomen, internet temasina ait medya,
sOhret temasina ait kitle iletisim araci kodlar1 yer aliyor. Sahnede sirketin medyay1
kullanarak YouTuber Enes Batur’t kotii gdstermek icin yaptirdiklari haberler
gosteriliyor. Fenomenligin ve sosyal medyanin kotii etkiledigine dair goriisleri carpitan

vurgu yapilmis.

Fotograf 29. Enes Batur Ger¢cek Kahraman Ekran Goriintiisii

Sohret
Unlii / Popiiler

Sahnede Sohret temasina ait {inlii ve popiiler kodlar1 yer aliyor. Sahnede

yemek tarifleriyle bilinen sosyal medyada fenomeni Stikran Kaymak kisa bir rol almas.

Fotograf 30. Enes Batur Ger¢ek Kahraman Ekran Goriintiisii
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YouTube YouTuber
Video / Etkilesim / {zlenme Fenomen / Uretici

Sahnede YouTube temasina ait video, etkilesim, izlenme ve YouTuber
temasina ait fenomen ve lretici kodlar1 yer aliyor. Sahnede sirkete karsi savasan Adalet
Savagcilarina katilan Enes Batur’un siiper kahraman olarak en biiyiik giicii insanlarin

ona inanmasi, giizel videolar ¢ekmesi olarak gosteriliyor.

Fotograf 31. Enes Batur Ger¢ek Kahraman Ekran Goriintiisii

YouTube
Video/ Kanal/ izlenme / Goriintiileme

Sahnede YouTube temasina ait video, etkilesim, izlenme kodlar1 yer aliyor.
Sahnede Enes Batur ve Isi’in yasadiklar1 am1 videoya cekip bir challenge olarak
YouTube’ a koyma fikri ve izlenme ve etkilesimin ¢ok fazla olacagina dair aralarinda

gecen diyalog gosteriliyor.
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Fotograf 32. Enes Batur Ger¢ek Kahraman Ekran Goriintiisii

canl X

0
R

GERCEK KAHRAMAN 10,490,320 ©&° :
YouTube Internet

Video / Kanal / Izlenme Ag / Teknoloji / Medya

Sahnede YouTube temasina ait video, kanal, izlenme kodlar1 ve Internet
temasina ait ag, teknoloji ve medya kodlar1 yer aliyor. Sahnede Enes Batur’un siiper
kahramanlik vurgusu kanalinda yaptigi Ger¢ek Kahraman isimli canli yayinla
gosteriliyor. Sosyal medyay1 kendi istedigi gibi kullanan sirket sahibi bu sefer sosyal

medya karsisinda yeniliyor.

Enes Batur’un ikinci filminin analizi incelediginde kod listesinden 5 tema ve
21 kodun yer aldig1 goriiliir. Filmde yer alan kodlar birden fazla sahnede bulunuyor.
YouTuber filmi temasina gore inceledigimizde sadece YouTuberlarin basrol ve yan
rolde yer almasi1 ve karakter olarak YouTuberlarin filmde kendilerini canlandirmasi yer
aldigindan YouTuberlarin rol aldigir bilim kurgu ve komedi tiiriinde bir film oldugu

sOylenebilir.

3.8.1.3. Kafalar Kanisik

Kafalar Karigik filminin yonetmenligini Yiicel Yolcu yapmustir. 7 Aralik
2018°de vizyona girmistir. Film, asik oldugu Buse ile evlenebilmenin yollarini arayan
Atakan ile ona yardimci olan arkadaglar1 Fatih ve Bilal'in baslarindan ge¢en maceralari

konu aliyor. Filmin sahnelerinin kod listesine gore icerik analizi su sekildedir:

93



Fotograf 33. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Oyuncu / Bagrol

Filmin acilis sahnesinde YouTuber filmi temasina ait oyuncu, basrol,
karakter, gercek hayattan karakter kodlar1 yer aliyor. Sahnede Atakan’in kiz arkadasi
Buse’ye evlenme teklifi edecegi sirada Fatih ve Bilal ile restoranda ¢ikardiklari kaza

gosteriliyor. YouTuberlarin kanal ismi filmin adini olusturuyor.

Fotograf 34. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Oyuncu / Yan rol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve yan rol kodlar yer aliyor.
Sahnede filmde restoranda yemek yerken ailesiyle konusan kisi olarak gosteriliyor.

YouTuber Basak Karahan burada kisa bir rol almas.

94



Fotograf 35. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi YouTuber
Reklam / Uriin Yerlestirme Influcer

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam, iiriin yerlestirme ve YouTuber
temasina ait influcer kodlar1 yer aliyor. Sahnede Ulker markasinin Biskrem Ekstra
{iriiniiniin yerlestirmesi yapilmis. Uriiniin igerigi ve lezzetiyle ilgili yapilan goriisler de

Atakan ve Bilal’in arasinda gecen diyaloga yansitilmistir.

Fotograf 36. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Reklam / Uriin Yerlestirme

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam ve {irlin yerlestirme kodlar yer
aliyor. Sahnede Ulker markasimin Cafe Crown iiriiniiniin yerlestirmesi depresyonda olan

Atakan’1n elinde siirekli cafe crown bardaginin gosterilmesiyle yapilmis.
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Fotograf 37. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Oyuncu / Yan rol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve yan rol kodlar1 yer aliyor.
Sahnede YouTuber Reynmen, Atakan, Fatih ve Bilal’e Busenin babasiin yerini
bulmalarinda yardim eden gamer ve bilgisayar uzmani Mert karakteri olarak kisa bir

rolde yer almas.

Fotograf 38. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Reklam / Uriin Yerlestirme

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam ve iiriin yerlestirme kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Atakan ve Bilal’in konusmalarinda Tiirk oyunu Zulanin detaylarindan

bahsedilerek {iriin yerlestirmesi yapilmis.
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Fotograf 39. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Oyuncu / Yan rol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve yan rol kodlar1 yer aliyor.
Sahnede YouTuber Halil Soyletmez tekne kiralayan kisi olarak kisa bir rolde

gosterilmis.

Fotograf 40. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Oyuncu / Yan rol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve yan rol kodlar1 yer aliyor.
Sahnede YouTuber Enes Batur kanalina video ¢eken bir geng olarak kisa bir rolde

gosterilmis.
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Fotograf 41. Kafalar Karisik Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Reklam / Uriin Yerlestirme

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam ve {iriin yerlestirme kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Ulker markasinin cikolatali gofret iiriiniiniin yerlestirmesi Fatih

karakterinin koyliileri sakinlestirmekte ikna etmek i¢in kullanmasiyla yapilmistir.

Kafalar Karigik filminin analizi incelendiginde kod listesinden 2 tema ve 6
kodun yer aldigi goriiliir. Filmde yer alan kodlar birden fazla sahnede bulunuyor.
YouTuber filmi temasina gore inceledigimizde sadece YouTuberlarin basrol ve yan
rolde yer almasi ve iiriin yerlestirmeleri yer aldigindan YouTuberlarin rol aldigi komedi

tiirtinde film oldugu sdylenebilir.
3.8.1.4. OHA Diyorum!

Oha Diyorum filminin y&netmenligini Ersan Ozer yapmustir. 3 Kasim
2017°de vizyona girmistir. Film, arabasindaki c¢antanin i¢inde kizinin dogum giinii
partisi i¢in bastiracagi fotograflar1 ve videolar: bulunan Firat’in arabasinin ¢alinmasini
ve arkadaslariyla birlikte hirsizlart yakalamaya c¢alismasini konu alir.  Filmin

sahnelerinin kod listesine gore igerik analizi su sekildedir:
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Fotograf 42. OHA Diyorum Ekran Goriintiisii

YouTube Internet
Video / Kanal / Eglence/ izlenme  Bilgisayar / Medya / Ag

Filmin acilis sahnesinde YouTube temasma ait video, kanal, eglence,
izlenmek ve internet temasina ait bilgisayar, medya ve ag kodlar1 yer aliyor. Sahnede
karakterlerin birisine yapilan soygun sakasmmin YouTube kanalina yiiklenmesi ve

insanlar tarafindan izlenmesi gosteriliyor.

Fotograf 43. OHA Diyorum Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi YouTuber

Oyuncu / Basrol / Karakter/ Gergek hayattan karakter ~ Uretici
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Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, basrol, karakter, gercek
hayattan karakter ve YouTube temasina ait iiretici kodlar1 yer aliyor. Sahnede filmin
basrollerini paylasan YouTuber OHA Diyorum ekibinden Firat Sobutay, Melih Abuaf
ve Alper Rende yiikledikleri saka videosunun ne kadar izlenecegi ilizerinde konustuklar
gosteriliyor. Filmin bagrollerinde Youtuber OHA Diyorum ekibi, kendilerini

canlandirmislardir. YouTube kanal isimleri ayni zamanda filmin de adini olusturuyor.

Fotograf 44. OHA Diyorum Ekran Goriintiisii

YouTube
Kanal / Video / Eglence

Sahnede YouTube temasina ait kanal, video ve eglence kodlar1 yer aliyor.
Sahnede Alper kiz arkadasinin abisi tarafindan duvara bantlanarak cezalandirildig
gosteriliyor. Melih, Firat ve Alper arasinda gegen konusmada kanallarinda
yayinladiklar1 video igeriklerine benzer sekilde bir durum yasadiklarin1 sdylemeleriyle

YouTube vurgusu yapiliyor.

Fotograf 45. OHA Diyorum Ekran Goriintiisii
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YouTube YouTuber
Video / Kanal Uretici

Sahnede YouTube temasina ait kanal, video ve YouTuber temasina ait
tiretici kodlar1 yer aliyor. Sahnede arabalar1 bozulan ve itmeye ¢alisan Alper ve Melih,
bu durumu kendi aralarinda YouTube kanallarina video ¢ekiyormus gibi uyarlamalari

ve eglenceli hale getirmeleri gosteriliyor.

Fotograf 46. OHA Diyorum Ekran Goriintiisii

PR Siz napfifiz?

Alper Rende (You)

a
N s S8
e i

Hirsizlar bi villaya girdi. Biz de igeri
gimaya caligyonz "

Internet
Hiz / fletisim / Cep Telefonu / Medya

Sahnede internet temasina ait hiz, iletisim, cep telefonu ve medya kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Alper Rende’nin kiz arkadasiyla sosyal medya platformu Whatsapp
tizerinden mesajlasmalar1 gosteriliyor. Cagimizin iletisim araci olan cep telefonu, sosyal

medya ve iletisimin hizina vurgu yapiliyor.

Oha Diyorum filminin analizi incelendiginde kod listesinden 4 tema ve 15
kodun yer aldigi goriiliir. Filmde yer alan kodlar birden fazla sahnede bulunuyor.
YouTuber filmi temasina gore inceledigimizde sadece YouTuberlarin basrol ve yan
rolde yer almasi ve karakter olarak YouTuberlarin filmde kendilerini canlandirmasi yer

aldigindan YouTuberlarin rol aldig1 bir komedi filmi oldugu sdylenebilir.
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3.8.1.5. Sar Basa

Sar Baga filminin yonetmenligini Berk Alan yapmigtir. 23 Agustos 2019°da
vizyona girmistir. Film, {iniversite sinavina girmeye bir glin kala basina gelen olay
ylziinden hafizasim1 kaybeden Ussal’in, hafizasin1 geri getirmeye c¢alisan moda
tasarimc1 olmak isteyen abisi Oral, kuzenleri, basketbol antrendrii Kiirsad ve miizisyen
olmak isteyen Sabri’nin basina gelenleri konu alir. Filmin sahnelerinin kod listesine

gore icerik analizi su sekildedir:

Fotograf 47. Sar Basa Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi Sohret
Oyuncu / Basrol Popiiler / Unlii
Reklam /Uriin Yerlestirme

Sahnede YouTuber filmi temasma ait oyuncu, basrol, reklam, {iriin
yerlestirme ve sOhret temasina ait popiiler, tinlii kodlar1 yer aliyor. Sahnede filmin
basrol oyunculart YouTuber Alper Rende, YouTuber Ali Bi¢cim ve canli yayin akig
platformu Twitch Tiirkiye’de yaptig1 yayinlarla {inlii olan YouTube kanali da bulunan
Kemal Can Parlak rol aliyor. Sahnede gegen diyaloglarda Apple markasinin Iphone

iirliniiniin yerlestirmesi yapilmus.
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Fotograf 48. Sar Basa Ekran Goriintiisii

Internet
Hiz / Teknoloji / Cep Telefonu / Medya

Sahnede Internet temasina ait hiz, teknoloji, cep telefonu ve medya kodlari
yer aliyor. Sahnede sinavi yaklasan Ussal’in stresini azaltmak ve eglenmesini isteyen
abisi Oral ve kuzeni Sabri, Ussal’in hoslandig1 kiz Kumsal karakterinin sosyal medya
platformlarindan Instagram hesabinda stalk yapmasi gosteriliyor. Sahnede diger

insanlarin yaptiklarini istedikleri an 6grenebilme olanagina vurgu yapilmis.

Fotograf 49. Sar Basa Ekran Goriintiisii

oER A D 13:40

WhatsApp Q

SOHBETLER

s Gy Forza besiktas

40 Baki: ne zamana abl?"
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Berko: abi gok pis trigerlandim . ' ‘

Hiz / Teknoloji / Cep Telefonu / Medya /iletisim

Internet

Sahnede internet temasina ait hiz, teknoloji, cep telefonu, medya ve iletisim
kodlar1 yer aliyor.  Sahnede Kiirsad karakterinin arkadaslarina haber vererek ekip
kurmak i¢in ¢ay esliginde sosyal medya platformlarindan WhatsApp iizerinden yaptigi

sohbet sahnesi gosteriliyor. Sahnede Whatsapp ve cay arasindaki bag giiniimiizde
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insanlarin birbirleriyle kurdugu iletisime vurgu yapiliyor. WhatsApp grup isimlerinde

yabanci dizi ve yerli filme géndermeler de bulunuyor.

Fotograf 50. Sar Basa Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Oyuncu/ Yan rol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve yan rol kodlar yer aliyor.
Sahnede filmin orijinal miiziklerini de yapan YouTuber Khontkar nezarethanede tutulan

suglu roliinde gosteriliyor.

Fotograf 51. Sar Basa Ekran Goriintiisii

YouTube Internet

Video/ Izlenme / Etkilesim  Hiz / Teknoloji /Medya

Sahnede YouTube temasma ait video, izlenme, etkilesim ve internet
temasina ait hiz, teknoloji ve medya kodlar1 yer aliyor. Sahnede karakterlerin aralarinda

gecen diyaloglarda partiden yasanan olaylarin YouTube’a video olarak diismesinden,

104



sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter platformundan bahsetmeleri

gosteriliyor. Sahnede ¢agin iletisim kanallarinin hizina ve medyaya vurgu yapilmis.

Fotograf 52. Sar Basa Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Reklam / Uriin Yerlestirme

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam ve {irlin yerlestirme kodlar1 yer
aliyor. Sahnede partinin gectigi yer gosterilirken Ugur Okullar1 markasinin iiriin

yerlestirmesi yapilmis.

Fotograf 53. Sar Basa Ekran Goriintiisii

Internet

Cep Telefonu / Medya / Teknoloji

Sahnede internet temasina ait cep telefonu, medya ve teknoloji kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Ussal karakterinin Instagram hesabinda hikaye (story) atmak i¢in ekip

ile selfie ¢ektigi gosteriliyor.
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Fotograf 54. Sar Basa Ekran Gdoriintiisii

YouTuber Filmi
Reklam / Uriin Yerlestirme

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam, iiriin yerlestirme kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Netflix markasinin iiriin yerlestirmesi karakterler arasindaki diyalog

esnasinda Neflix aile paket sifresi istenmesiyle yapilmaistir.

Sar Basa filminin analizi incelendiginde kod listesinden 4 tema ve 15 kodun
yer aldig1 goriiliir. Filmde yer alan kodlar birden fazla sahnede bulunuyor. YouTuber
filmi temasma gore inceledigimizde sadece YouTuberlarin basrol ve yan rolde yer
almasi, iriin yerlestirmenin bulunmasindan dolayr YouTuberlarin rol aldigi bir aile,

komedi filmi oldugu sdylenebilir.

3.8.1.6. Masal Satosu: Sihirli Davet

Masal Satosu: Sihirli Davet filminin yonetmenligini Burak Kuka yapmustir.
30 Agustos 2019°da vizyona girmistir. Film, agabeyi Melih ve arkadaglariyla giizel bir
yaz tatili gecirmekte olan 11 yasindaki Nese'nin, masal alemine agilan bir kapiy1
kesfetmesiyle gelisen olaylar1 konu alir. Filmin sahnelerinin kod listesine gore igerik

analizi su sekildedir:
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Fotograf 55. Masal Satosu: Sihirli Davet Ekran Goriintiisii

Internet

Bilgisayar / Teknoloji / Hiz / Ag

Filmin acilis sahnesinde internet temasina ait bilgisayar, teknoloji, hiz, ag ve
sanal kodlar1 yer aliyor. Sahnede hep birlikte top oynayan ¢ocuklardan birisi elinde olan
tabletten oyun oynamak i¢in arkadaslarindan kredi karti isterken gosteriliyor. Giinliik
hayattaki oyunlarin yerine internetteki sanal oyunlarin tercih edilmesi, yasinin kiigiik
olmasma ragmen tablet gibi teknolojik aleti de iyi kullanmasi ve karakterin film

boyunca elinden diisiirmemesi ile bagimliliga vurgu yapilmas.

Fotograf 56. Masal Satosu: Sihirli Davet Ekran Goriintiisii

#

Internet YouTube
Medya/ Cep Telefonu Video / Kanal /izlenme

Sahnede YouTube temasina ait video, kanal, izlenme; internet temasina ait

medya ve cep telefonu kodlar1 yer aliyor. Sahnede YouTube kanali olan ve siirekli
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telefonuyla videolarmi ¢eken Bora karakteri gosteriliyor. Karakterin film boyunca bu

tiir sahneleri gosteriliyor.

Fotograf 57. Masal Satosu: Sihirli Davet Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Oyuncu / Bas rol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve basrol kodlar1 yer aliyor.
Sahnede Nese ve abisi Mese arasinda masallarin gergek olup olmadigina dair gecen
konusma gosteriliyor. Filmin basrollerinde YouTuber Ecrin Su Coban, YouTuber Berk

rol aliyor. Sahnede YouTuberlar, ayni zamanda filmin miizigini de birlikte

seslendiriyorlar.

Fotograf 58. Masal Satosu: Sihirli Davet Ekran Goriintiisii

YouTube

Video / Kanal / Abone / Izlenme
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Sahnede YouTube temasina ait video, kanal, abone, izlenme kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Bora karakteri Mete nin miizikle ilgilendigini ve YouTube’da yol alirsa

basarili olacagina dair aralarinda gecen konusmalar gosteriliyor.

Fotograf 59. Masal Satosu: Sihirli Davet Ekran Goriintiisii

Internet

Iletisim / Teknoloji / Cep Telefonu /Hiz

Sahnede internet temasina ait iletisim, teknoloji, cep telefonu ve hiz kodlar1
yer aliyor. Sahnede Nese karakterinin arkadaglariyla hizli bir sekilde iletisim

kurabilmesi i¢in cep telefonundan kullandigr WhatsApp uygulamasi gosteriliyor.

Masal Satosu filminin analizi incelendiginde kod listesinden 3 tema ve 13
kodun yer aldigi goriiliir. Filmde yer alan kodlar birden fazla sahnede bulunuyor.
YouTuber filmi temasina gore inceledigimizde sadece YouTuberlarin basrolde rol aldig1

aile tiirinde film oldugu soylenebilir.

3.8.1.7. Kapalak Kizi

Kapalak Kizi filminin yonetmenligini Ramazan Ozer yapmstir. 13 Temmuz
2018’de vizyona girmistir. Film, YouTube'da korku ve paranormal video igerikleriyle
taninan Nova Prospekt’in kanalinda paylastigi Kapalak Kizi'nin hikayesini
beyazperdeye uyarlanmasini konu alir. Filmin sahnelerinin kod listesine gore igerik

analizi su sekildedir:

109



Fotograf 60. Kapalak Kiz1 Ekran Goriintiisii

YouTube
Kanal / Video

Filmin acilis sahnesinde YouTube temasina ait kanal ve video kodlar1 yer
aliyor. Sahnede filmin konusunu olusturan Nova Prospekt’in Kapalak Kizi hikayesini

nasil kesfettigine dair yaptig1 video ¢ekimi gosteriliyor.

Fotograf 61. Kapalak Kiz1 Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Oyuncu / Bas rol Karakter /Ger¢ek Hayattan karakter
Senaryo / Uyarlama / Hikaye Uyarlamas1

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, basrol, karakter, gercek
hayattan karakter, senaryo, uyarlama ve hikaye uyarlama kodlar1 yer aliyor. Filmin
basroliinde gergek adi Can Yavuz olan YouTuber Nova Prospekt rol aliyor. Filmde ele

alinan konu Nova Prospekt’in daha dnce kanalinda yer alan Kapalak Kiz1 adl1 videodan
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uyarlanmig. Sahnede Nova Prospekt’in filmin konusunu olusturan Kapalak Kiz’1

hikayesiyle ilgili bildiklerini anlatmas1 gosteriliyor.

Fotograf 62. Kapalak Kiz1 Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Reklam / Uriin Yerlestirme

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam ve {iriin yerlestirme kodlar1 yer
aliyor. Sahnede ¢ekim yapilan odanin masasinda yer alan YouTuber Nova Prospekt

kanalinin ambleminin bulundugu esyalarin gosterilmesiyle {iriin yerlestirmesi yapilmis.

Fotograf 63. Kapalak Kiz1 Ekran Goriintiisii

YouTube

Video / Kanal

Sahnede YouTube temasina ait video ve kanal kodlar1 yer aliyor. Sahnede
Nova Prospekt’in kanalina Kapalak Kizi hikayesiyle ilgili arastirmada yaptigi video

cekimi esnasinda yasananlar1 gdsteriyor. Film boyunca izledigimiz kamera hareketleri,
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Nova Prospekt’in kameraya doniik stirekli anlatiminin olmasi filmden ziyade YouTube

kanalinda bir video izliyormus hissi uyandiriyor.

Kapalak Kizi filminin analizi incelendiginde kod listesinden 2 tema ve 11
kodun yer aldigi goriiliir. YouTuber filmi temasina gore incelediginde YouTuberin
basrolde yer almasi, karakter olarak YouTuberin filmde kendisini canlandirmasi,
konunun kanalinda ele aldig1 hikdyeden yola ¢ikarak sinemaya uyarlamasi ve filmde yer

alan {irlin yerlestirmesinden yola ¢ikarak bir YouTuber filmi oldugu sdylenebilir.

3.8.1.8. Cumali Ceber: Allah Seni Alsin

Cumali Ceber: Allah Seni Alsin filminin yonetmenligini Gokhan Gok
yapmustir. 4 Agustos 2017°de vizyona girmistir. Film, emekliligine bir giin kala isinden
olan Cumali Ceber'in basina gelenleri konu alir. Filmin sahnelerinin kod listesine gore

icerik analizi su sekildedir:

Fotograf 64. Cumali Ceber: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Reklam /Uriin Yerlestirme

Sahnede YouTuber filmi temasina ait reklam ve {iriin yerlestirme kodlar1 yer
aliyor. Sahnede Nisantasi Universitesinin havadan yapilan c¢ekimle gosterilerek {iriin

yerlestirmesi yapilmistir.
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Fotograf 65. Cumali Ceber: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Oyuncu / Bagrol Karakter / YouTube Kurgusal Karakteri
Senaryo / Uyarlama / Karakter Uyarlamasi

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, basrol, karakter, kurgusal
karakter, senaryo, karakter uyarlamasi kodlar1 yer aliyor. Filmde YouTuber Halil
Soyletmez YouTube’da birlikte calistigi Vine’da videolar ¢ektigi Doga Konakoglu ve
Emre Keskin basrolleri paylasiyor. Filmde, Halil Soyletmez’in yarattigi 6nce Vine’da
sonta YouTube kanalinda videolarinda yer verdigi Cumali Ceber karakteri
beyazperdeye uyarlanarak adini karakter ve karakterin en ¢ok kullandigi sozciikten

olusuyor.

Fotograf 66. Cumali Ceber: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Oyuncu / Yan rol
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Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu ve yan rol kodlart yer aliyor.
Sahnede YouTuber Reynmen Kusadasi’na seyahat eden yolcu otobiisiiniin muavini

olarak rol almas.

Fotograf 67. Cumali Ceber: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

Internet
Cep Telefonu / Medya / Teknoloji

Sahnede internet temasina ait cep telefonu, medya ve teknoloji kodlar1 yer
aliyor. Sahnede yolculuk esnasinda Cumali Ceber karakterinin ogullar ile selfie
cekmesi gosteriliyor. Film boyunca selfie sahnelerinde Cumali Ceber karakterinin

Facebook’a koymak i¢in selfie ¢ektigini sdyledigini goriiyoruz.

Fotograf 68. Cumali Ceber: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

Internet

Medya
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Sahnede internet temasma ait medya kodu yer aliyor. Sahnede Cumali
Ceber’in internette popiiler olan ¢aydanlik sakasini otelde hoslandig1 kadini giildiirmek

i¢in yaptig1 gosteriliyor.

Cumali Ceber 1 filminin analizi incelendiginde kod listesinden 2 temanin 13
kodun yer aldig1 goriiliiyor. YouTuber filmi temasina gore incelediginde YouTuberlarin
basrolde yer almasi, YouTuberin kanalinda yarattifi kurgusal karakterin yer almasi,
YouTube kurgusal karakterini ele alan sinemaya serbest uyarlanmanin filmin konusunu

olusturmasindan yola ¢ikarak bir YouTuber filmi oldugu sdylenebilir.

3.8.1.9. Cumali Ceber 2: Allah Seni Alsin

Cumali Ceber 2: Allah Seni Alsin filminin ydnetmenligini Kamil Cetin
yapmistir. 8 Haziran 2018’de vizyona girmistir. Cumali Ceber'in devam filminde
mahallesindeki huzurevinin yikimini engellemeye calisan Cumali Ceber'in basindan

gecenleri konu alir. Filmin sahnelerinin kod listesine gore igerik analizi su sekildedir:

Fotograf 69. Cumali Ceber 2: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi

Oyuncu/Basrol Karakter / YouTuber Kurgusal Karakteri
Senaryo /Uayarlama / Karakter Uyarlamast

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, basrol, karakter, kurgusal

karakter, senaryo, karakter uyarlamasi kodlar1 yer aliyor. Filmde YouTuber Halil
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Soyletmez YouTube’da birlikte calistigt Vine’da videolar ¢ektigi Doga Konakoglu ve
Emre Keskin basrolleri paylasiyor. Filmde, Halil Soyletmez’in yarattigi 6nce Vine’da
sonra YouTube kanalinda videolarinda yer verdigi Cumali Ceber karakterinin devam

filminin ad1 yine karakter ve karakterin en ¢ok kullandig1 s6zciikten olusuyor.

Fotograf 70. Cumali Ceber 2: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi Sohret Internet
Oyuncu / Yan rol Popiiler / Unlii Medya / Ag

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, yan rol; séhret temasina ait
popiiler, tinlii ve internet temasina ait medya ve ag kodlar1 yer aliyor. Sahnede
YouTuber Berk Coskun ve Twitter fenomeni Tosko Cumali Ceber’in evinin 6niinde

video ¢ekip miizik yapan gengler olarak kisa bir rolde gdsteriliyor.

Fotograf 71. Cumali Ceber 2: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

YouTuber

Reklam Araci
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Sahnede YouTuber temasina ait reklam araci kodu yer aliyor. Sahnede
Cumali Ceber ogullartyla gecen diyalog esnasinda sinemaya gidenler i¢in “Cumali
Ceber 3 daha ¢ikmadi ki neden sinemaya gidiyorlar” climlesiyle film serisine gonderme

yaptig1 ve hem de serinin reklamini kendisinin yaptig1 gosteriliyor.

Fotograf 72. Cumali Ceber 2: Allah Seni Alsin Ekran Goriintiisii

Sohret Internet

Unlii / Popiiler =~ Medya

Sahnede sohret temasina ait iinlii, popliler ve internet temasina ait medya
kodlar1 yer aliyor. Cumali Ceber’in kaldig1 pansiyonda restoran sahibi ve yaptig1 yemek
videolariyla bilinen sosyal medya fenomeni CZN Burak as¢i olarak kisa bir rolde

goziikiiyor.

Cumali Ceber 2 filminin kod listesine gore analiz yapildiginda filmde 4
temanin ve 13 kodun yer aldigini soylenebilir. YouTuber filmi temasina gore
incelediginde YouTuberlarin basrolde yer almasi, YouTuberin kanalinda yarattigi
kurgusal karakterin yer almasi, YouTube kurgusal karakterini ele alan sinemaya serbest
uyarlanmanin filmin konusunu olusturmasindan yola ¢ikarak bir YouTuber filmi oldugu

sOylenebilir.
3.8.1.10. Nasil Yani

Nasil Yani filminin yonetmenligini Ayhan Ozen yapmustir. 30 Aralik

2016°da vizyona girmistir. Film, dedelerine Da Vinci'den miras kalan Mona Lisa
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tablosunu satip, zengin olma hayalleri kuran {i¢ kardesin hikdyesini konu alir. Filmin

sahnelerinin kod listesine gore igerik analizi su sekildedir:

Fotograf 73. Nasil Yani Ekran Goriintiisii

YouTuber Filmi
Oyuncu / Bagrol

Sahnede YouTuber filmi temasina ait oyuncu, basrol kodu yer aliyor.
Filmde once Vine daha sonra YouTube’da yer alan YouTuber Aykut Elmas, Halil

Ibrahim Goker ve Ugur Can Akgiil basrolleri paylastyor.

Nasil Yani filmi kod listesine gore analiz edildiginde film igerisinde
YouTube, YouTuber, internet, sohret temalarina ait herhangi bir kod bulunmamais; film

sadece YouTuberlarin basrolde oldugu bir komedi film olarak goriilebilir.

Tablo 17°de (Ek-2) igerik analizi yapilan filmlerde bulunan tiim tema ve

kodlara yer verilmistir.
3.8.2. Alimlama Analizi

Calisma kapsaminda izleyicilere gonderilen iletilerde yer alan mesajlar1 farkl
sekilde alimladiklar1 anlayisiyla yaklagilmaktadir. Calismada yapilan iki odak grup
goriismesinde katilimcilara yoneltilen 4 soruya verdikleri cevaplar YouTuber kavramini

ve YouTuber filmlerini nasil alimladiklari; YouTuber filmlerinin Tirk Sinema
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endustrisiyle olan iligkileri hakkinda ne disiindiiklerine yonelik fikir elde etmek

amaciyla alimlama analizi kullanarak incelenmistir.
3.8.2.1. YouTuber Kavramina iliskin Allmlama

Odak grup goriismelerinde katilimcilara ilk olarak YouTuber kavraminin
kendileri i¢cin ne anlam ifade ettigi ve kavrama yonelik nasil bir his besledikleri
sorulmustur. YouTuberlari, YouTube’a icerik iireten, video yiikleyen kisiler olarak
gorenler kavrama yonelik olumlu bir his beslerken; YouTuberlar kolay yoldan para
kazanan, ise yaramayan, siradan kisiler olarak goren katilimcilarin ise olumsuz bir his

beslediklerini ifade etmistir.

Goriismeci 1: “...emek harcamayan, yayinladigi iceriklerin insanlar: nasil
etkileyecegini  diisiinmeyen ve yaptigi isi biiyiik goriip abartan
kisi...Bundan dolayr YouTuber kelimesi bende olumsuz bir his

uyandriyor.”

‘

Gortismeci 2: “....kolay yoldan para kazanan kisiler Bu yiizden bende de

olumsuz bir his uyandiriyor.”

Goriismeci 3: “YouTube’da kisa siireli eglenceli icerikler iireten kisilerdir.
“YouTuberlarin yaptigi iceriklerde beni c¢eken bir sey olmuyor....

YouTuber kelimesi ¢agrisimi bu nedenle benim igin olumsuz yonde.”

Goriismeci 4: “Benim i¢in YouTuber kelimesinin karsiligi popiiler kiiltiir
ogesi.... YouTuber kelimesi benim i¢cin olumsuz anlam ifade ediyor ve ¢ok
da ilgimi ¢ekmiyor.”

Gortismeci 5: “YouTuberlar:t kanallarinda videolar yayinlayan siwradan

kisiler olarak gériiyorum. YouTuber kavrami ben de olumsuz bir his

uyandriyor.”

Gortismeci 6: “YouTube kanalinda diizenli olarak belirli bir icerik iiretip
bunu aboneleri ile paylasan yaptiklar: icerikleri abone sayilari ¢ok olan

kisilerdir. YouTuber kelimesi ben de olumsuz bir his uyandiriyor.”
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Gortismeci 7: “YouTuber kavrami YouTube’a herhangi bir icerik tiretip
yiikleyen ve bunu belli bir periyotta siirekli yapan kisilerdir. Bu yiizden

YouTuber kelimesi ben de olumlu his uyandriyor.”

Goriismeci 8: “YouTuberlar hem kamera oniinde hem de kamera arakasinda
ugraslar vererek videolarint iiretiyorlar. YouTuberlik kelimesi bende

olumlu bir his uyandiryyor.”

Goriismeci 9: “YouTube mecrasinda igerik iireten kanal sahibi olan
kisilerdir. diger YouTuberin kanallarimi géordiikee, izledik¢e bu hissim

olumlu yone dogru kaymaya basladi.”

Gortismeci 10: “YouTube kanallarina igerik iireten, abone sayist olduk¢a
fazla kisilerdir. YouTuber kavrami bana gore yiizde 51 olumlu bir his

uyandriyor”

Gortismeci 11: “...aklima ilk gelen kameranin karsisina ge¢mis bir seyler
anlatan veya gezi vliogu ¢eken insanlar....makyaj videosu ¢eken insanlar

olumsuz bir ¢agrisim yapryor. Onun disinda ise olumlu.”

“Ise yaramayan bir kitle olarak goriiyorum. YouTuber kavramina kars:

aslinda notr hissediyorum”

Katilimcilarin bazilar1 YouTuberlik kavramini; iiretilen igerikleri emek,
ugras olarak gordiikleri i¢in ya da iretilen igerikler karsiliginda para kazandiklarini

diisiindiikleri icin meslek olarak goriirken bazilar1 da s6hret olarak nitelendirmistir.

Gortismeci 1: “YouTuberlarin yayinladiklar: videolarin iceriklerinin zengin
olmamasi, basit, siradan olmasi bana diisiinmeden ya da bir amag
tasimadan sadece sohret elde etmek, popiiler olmak icin yaptiklarini
diistindiiriiyor.”

Gortismeci 7: “YouTuberlik bence artik bir meslek olarak kabul edilebilir.
Sonucta iirettikleri icerikler karsiliginda izlenme oranlari, markalarla is

’

birlikleri neticesinde bir para kazaniyorlar.’
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Gortismeci  4:  “YouTuberlar iirettikleri igeriklerle para kazanmaya

basladiklart i¢in bence bir meslek haline geldi.”

Gortismeci 5: “YouTuberligr sohret olarak goriiyorum. Séhretlerini gegici
olarak gériiyorum ama kendilerini gelistirdikleri zaman kalici hale de

getirebilirler.”

Goriismeci 8: “YouTuberlar hem kamera oniinde hem de kamera arakasinda
ugraslar vererek videolarin iiretiyorlar. YouTuberligi bir meslek olarak

’

goriiyorum.’

Goriismeci 9:  “Zamanla hobi olarak basladiklart YouTuberlik artik

meslekleri haline geldi.”

Gortismeci 2: “YouTuberligi bir meslek olarak degil; bir sohret olarak

’

gortiyorum. Bu sohret ise icerik iirettikce kalict olabilecek bir sohrettir.’

Goriismeci  3:  “YouTuberlar artik bir sey iiretmedigi siirece var
olamayacaklarimi  fark ettiler.... YouTuber’'in  gohret  oldugunu
diisiiyorum.”

Goriismeci 11: “Tam olarak sohret de diyemeyiz fakat emek verildigi

’

takdirde kalici olabilecegini diigiiniiyorum.’

Goriismeci 6: “Ulkemizde YouTuberligin séhret oldugunu diisiiniiyorum.
Clinkii icerigin bir anlam ifade etmesi lazim, ¢ikan igeriklerin ¢ogu taklit,

bir amact yok.”

YouTuber kavramina tanimlamaya yonelik yapilan tanimlara bakildiginda;
Katilimcilarin ¢ogunlugu YouTuberlara yonelik iletilen mesajlara uygun bir sekilde
kanali olan, siirekli icerik yiikleyen kisiler olarak alimlaylp kavrama olumlu
yaklasirken; bazilar1 da YouTuberlar kolay yoldan para kazanan, siradan kisiler olarak
kavrama yonelik iletilen kodlarin reddederek kavrama karsi olumsuz yaklastiklari

goriilmiistiir.  Katilmcilar  YouTuberlardan sosyal medya fenomeni olarak
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bahsetmelerine ragmen katilimcilarin higbirinin  YouTuber kavramini tanimlarken
sOhret, popiiler ya da fenomen kelimelerine yer vermedigi goriilmiistiir. YouTuber
takibi yapan, iretilen igerikleri izleyen katilimcilar YouTuberligi bir meslek olarak
algilarken; YouTuberlar1 bilen ama igerikler ilgisini ¢ekmedigi icin ¢ok fazla takip
etmeyen katilimcilarin  YouTuberlar1  s6hret olarak algiladigi  sdylenebilir.
YouTuberligin meslek ya da sohret olarak goren katilimcilarin ortak alimlamast; siirekli
icerik iireterek kendini gelistiren YouTuberlarin hem meslek olarak hem de s6hret

olarak kalic1 olabilecegi yoniindedir.

3.8.2.2. YouTuber Filmlerine iliskin Ahhmlama

Odak grup goriismelerinde katilimeilara YouTuber filmini izlediklerinde ne
hissettikleri ve YouTuberlarin filmlerde oynamasini hakkinda ne diistindiikleri
soruldugunda katilimcilarin hepsi filmlerden senaryo zayifligi ve oyunculuklardan
dolay1r hoslanmadiklarini; YouTuberlar1 filmlerde amatér oyunculuklarindan dolay:
sinema oyuncusu olarak degil sosyal medya fenomeni olarak gordiiklerini ifade ettikleri

gozlemlenmistir.

Gortismeci 1: “Enes Batur ilk filminde bana gére filmde asla sinema
oyuncusu olarak oynamamis. YouTube’da kendi kanalina nasil video
cekerken konusuyorsa, mimikler yapiyorsa aynen o gsekilde filmde

oynamig.”

Goriismeci 2: “Enes Batur’un ikinci filmini izledigimde zamanimin boga
gittigini diigiinerek iiziildiim. YouTuberlart sinemact olarak degil sosyal
medya fenomeni olarak goriiyorum. Ciinkii profesyonel bir sanat¢i gibi

’

filmde oynamadiklarini diigiiniiyorum.’

Goriismeci 7: “Sar Basa filmini izledigimde YouTuberlar oyuncu olarak
egitimlerini alsalardi iyi sinema oyuncu olabilirlerdi diye diisiindiim. ....

sosyal medya fenomeni olarak goriiyorum.”
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Gortismeci 3: “Film bir buguk saatlikti ve filmde belli basl espriler disinda
neredeyse ¢optii. Nasil Yani filmini komik bulmadim.... sosyal medya

fenomeni olarak yer aldiklarimi diisiintiyorum.”

Gorlismeci 4: “Enes Batur’un ilk filmini izledigimde ben bir film havast
goremedim. Izlerken ne zaman bitecek dive diisiindiim o yiizden ¢ok
begenmedim. Ben bu yiizden sinemaci olarak degil sosyal medya fenomeni

’

olarak katildiklarini diistiniiyorum.’

Goriismeci 5: “Masal Satosu filmini ¢ok begenmedim. Aile ve ¢ocuk filmi
olarak bile iyi bir film degildi. Izledigim filmde yer alan YouTuberlar:
sinemact olarak degil bir sosyal medya fenomeni olarak goriiyorum.

Ctinkii oyunculuklart olduk¢a zayiftr.”

Goriismeci 8: “Izledigim Kafalar Karisik filmi akict bir filmdi. Ama filmde
¢ok fazla mantik ve montaj hatasi da goérdiim. YouTuberlar: sinemact

’

olarak gérmiiyorum.’

Goriismeci 9: “YouTube kanallarinda ve Vine platformunda yer alan
videolarin daha wuzun versiyonunu izliyorum gibi hissettim. Sanki
YouTuber Halil Soéyletmez’in videolarindaki skeglerin arka arkaya
konulmug gibi geldi. Cumali Ceber filminde yer alan YouTuberlar: daha
¢ok sosyal medya fenomeni gibi algiladim.”

Goriismeci 12: “Nasil yani filmi ¢ok kotii gelmedi bana ama konu
bakimindan ¢ok klasik ve bos geldi. Filmi izledigim esnada YouTuberlar

’

daha ¢ok amator sinema oyuncusu gibi gordiim.’

Goriismeci 10: “Cumali Ceber 2 filmini ¢ok akict bulmadim. Basrol olarak
yer alan karakter Recep Ivedik karakterini ¢ok ammsatiyordu. Filmin
bagsrollerini kétii bir okulda egitim almislar, ¢ok biiyiik yetenekleri

olmayan amatér oyuncu olarak algiladim.”
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Goriismeci 11: “Izlemis oldugum filmde prodiiksiyon zayif, olay orgiisii iyi
islenmemis zaten bu sebeple viog gibi geliyor. Kapalak kizinda rol alan

YouTuberlar da bana gore sosyal medya fenomeni, sinemaci degil.

Gortismeci 6: “OHA Diyorum filmini izledigimde kendimi kotii hissettim
¢linkii vakit kaybi oldu benim icin. Filmde yer alan YouTuberlar: sosyal
medya fenomeni olarak algiladim. Sonugta sinemada yer almak icin belli

’

bir kalite olmas: gerekir.’

Goriismelerde  katilimcilarin -~ takip  ettikleri, videolarim1 izledikleri
YouTuberlarin filmlerini merak ettikleri i¢cin ya da filmlerin senaryosu ilgilerini
cektikleri igin izlemeyi tercih ettikleri goriilmektedir. izledikleri filmleri, YouTuber
filmi smiflandirmasinda goriip gormedikleri soruldugunda katilimcilarin bazilarinin
YouTuber filmi, bazilarinin oyuncularin YouTuber oldugu gise filmi, iki katilimcinin
film olarak degil iginde YouTuberin oldugu uzun video olarak simiflandirdiklari, iki

katilimcinin siradan bir film olarak cevap verdigi goriilmektedir.

Goriismeci 1: “Enes Batur Hayal mi Gergek mi filminin konusunu merak
ettigim igin izledim. Filmin hikayesi gergek hayatta yasadigimiz bir¢ok

seyi anlatiyor. ....Izledigim filmi YouTuber filmi olarak gériiyorum.”

Goriismeci 2: “Enes Batur’un ikinci filmini izledigimde zamanmmin bosa
gittigini diistinerek tiziildiim. Film genel olarak degerlendirdigim de ele

aldigi konudan dolayr bence YouTuberlarin oyuncu oldugu gise filmi.”

Goriismeci 7: “Takip ettigim YouTuberlarin Sar Basa filminde oynadigini
gormek ilgimi ¢ektigi icin izledim. Film YouTuberin oyuncu oldugu aile

’

komedi filmi olarak gordiim.’

Goriismeci 3: “Nasil Yani filmindeki Aykut Elmas, Halil Soyletmez, Ugurcan
Akgiil kisileri merak ettigim icin izledim. Bu kisilerin videolarimi takip
ediyordum ve ¢ok giiliiyordum. Izledigim film basrolleri YouTuber olan

komedi filmi olarak nitelendirebilirim.”
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Gortismeci 4: “Enes Batur’un ilk filmini diger filmlere gore daha dikkat
cekici buldugum icin izledim. Filmde konunun benzerligi acisindan tipki
bir Yesilcam havasi vardi. O yiizden benim a¢imdan film ozgiinliigiinii

kaybetmis oldu..... her seyiyle bir YouTuber filmiydi bence.”

Goriismeci 5: “Masal Satosu filmlerinde yer alan YouTuberlar:i takip
etmiyorum ama konusu ilgimi ¢ektigi icin izledim.....Film YouTuberlarin

’

oyuncu oldugu bir aile tiiriinde gise filmiydi bence.’

Goriismeci 8: “....buna film demek bile dogru olmayabilir. Kafalar karisik
ekibinin videolarin da izledigim icin aslinda daha ¢ok icinde YouTuberin

’

oldugu bir video uzantist olarak adlandirabilirim.’

Goriismeci 9: “YouTuber Halil Soyletmez ve arkadaglart Doga Konakoglu
ve Emre Keskin’in Vine platformunda iirettikleri iceriklerle film arasinda
bicim agisindan iliski var mi diye merak ettigim icin Cumali Ceber filmini
izledim. YouTuberlar: ilk gordiigiimiiz mecra YouTube oldugu igin

izledigim film YouTuber filmi seviyesinde diyebilirim.”

Gortismeci 12: “YouTuber Aykut Elmas i¢lerinde fenomen olarak en ¢ok
giildiigiim isimlerden birisi. Bu yiizden ben Nasil Yani filmini izledim.
Filmin sadece oyunculart YouTuber .... YouTuberlikla ilgisi olmayan bir
film. Bu yiizden sadece siradan bir film diyebilirim. Konu bakimindan

yetersiz oldugu icin bence gise filmi degil.”

Goriismeci 10: “Film bence bir YouTuber filmiydi. Hikdyeden ziyade
YouTubeda izlenen bir karakterin sinemada yer almasindan Otiirii

’

YouTuberlarin ve karaktere hayranlarin filme gelmesini istemisler.’

Goriismeci 11: “Kapalak kizi filmini farkh tiirde oldugu icin izledim. Gise ya
da YouTuber filminden daha ¢ok YouTuberin yer aldigi uzun viog
diyebilirim.”
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Gortismeci 6: “OHA Diyorum filmi hikayesi oyunculuklari anlatim tarzi
acisindan oyunculart  YouTuber olan swradan bir komedi filmiydi

diyebilirim.”

YouTuber filmlerine yonelik verilen cevaplarin geneline bakildiginda
filmlerin ulagsmak istedigi hedef kitle arasinda yer alabilecegi diisiiniilen katilimcilarin
filmleri iletilen kodlar lizerinden alimlamadiklar1 goriilmektedir. YouTuber filmlerini
izlemeye gotiiren merak ve hevesler, filmleri izledikten sonra ortadan kalktig
sOylenebilir. Filmlerin senaryolarmmi kopuk ve siradan, oyuncularimi amatdér bulan
katilimcilar YouTuberlar1 sinemada oyunculuklarinin zayif olmalarindan 6tiirii, sosyal
medya fenomeni olarak gordiikleri ve YouTuber filmlerinin vermek istedikleri herhangi
bir mesajlarmin olmadigimi diistindiiklerini sdylenebilir. Katilimcilarin filmleri gise
filmi olarak siniflandirmalarinda YouTuberlarin genis bir kitleye sahip olmalar1 ve
kitlelerin sinemada onlar1 yalniz birakmayacaklar1 diigiincesinin etkili oldugu;
YouTuber filmi siniflandirmasi yapmalarinda film boyunca YouTube ve YouTuber
kavramlarina ait anlar yakalamalarinin etkili oldugu; Youtuberlarin oldugu video
uzantisi olarak siniflandirmalarinda filmin hizli kurgularinin, anlik sakalarinin, kamera
hareketlerinin ve hikayenin akisindaki durgunluklar gibi diisiincelerinin etkili oldugu

sOylenebilir.
3.8.2.3. YouTuber Filmlerinin Tiirlerine Iliskin Allmlama

Katilimcilara bildikleri sinema tiirlerini sdylemeleri istenmis ve bu tiirler
tizerinden YouTuber filmlerinin tiirlerini nasil degerlendirdikleriyle ilgili soru
yoneltilmistir. Katilimcilarin tamami YouTuber filmlerini klasik tiirler i¢erinde yer alan

komedi, korku, aile tiirii olarak alimladigini ifade ettikleri goriilmektedir.

Goriismeci 1: “YouTuberlarin oynadigr ¢ogu film tiiriine baktigimda komedi
oldugunu  gériiyorum..... Komedi YouTuberlarin her giin i¢inde oldugu bir

2

tiir.
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Gortismeci 2: “Enes Batur’un ikinci filmi bilim kurgu ve macera tiirii daha
on plandaydi. YouTuberlarin oynadigir diger filmlere baktigimda tiirlerin

genelde komedi oldugunu.... séyleyebilirim.”

Gortismeci  7:  “Sar basa filmini tiriinii  komedi ve aile olarak
degerlendirebilirim. YouTuber filmlerinin klasik tiirlere gore yapildigini

’

diistintiyorum.’

Gortismeci 3:  “Kafalar Karisik filminin macera ve komedi tiiriiyle
birlestirilmis oldugunu.... YouTuber filmlerinin klasik sinema tiirleri

’

icerisinde yer alacagini diistintiyorum.’

Gortismeci 4: “Enes Batur’un ilk filmi daha ¢ok komedi tiiriine yakindi
diyebilirim....YouTuber filmlerinin klasik tiirler iizerinden ilerleyecegini,
mesela simdilerde komedi tiiriinde yogunluk varsa ileride bilim kurgu

’

tiiriinde olabilecegini diigiiniiyorum.’

Goriismeci 5: “Masal Satosu filmi tir olarak aile ve fantastik tiirlerini
iceriyordu. YouTuber filmlerinin....komedi, macera, ask, aile gibi tiirlerde

cekilecegini diistiniiyorum.”

Goriismeci 8: “Izledigim film Kafalar karisik komedi tiiriiydii. Ama film bana
cok komik gelmedi.”

Goriismeci 9: “Cumali Ceber filminin Karakterin YouTube videolarinda yer
alan anlik sakalariyla klasik tiirlerden komedi tiiriine daha yakin oldugunu
soyleyebilirim.”

Goriismeci 12: “Izledigim film komedi tiiriine girer ama imdb 2.1 gibi yani.
Komedi tiiriine gore c¢ekilmis bir film ama asla giildiirmeyen bir film

’

diyebiliriz.’
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Goriismeci 10: “Izledigim film komedi tiirii adi altinda gegen izlenilmesi igin
de icine her seyin katildig1 bir tiir ashinda. ......komedi tiirii siisii verilmeye

calisan ... ... Tiirkge komedi filmi tiiriinde”

Gortismeci 10: “Kapalak kizi filmi icinde korku tiiriine ait ogelerin hepsini

barindirmiyor. .....klasik tiirler arasinda korku tiiriine daha yakin...”

Gortismeci 6: “Filmi komedi tiiriine yakin oldugunu soyleyebilirim. Ama
OHA Diyorum filmini ben ¢ok komik bulmadim. Bana biraz gereksiz
yvapilmuig bir film gibi geldi.”

YouTuber filmlerinin genel olarak klasik tiirlerden komedi tiirline ait
oldugunu diisiinen katilimcilar filmleri kaliteli komedi olarak nitelendirmedikleri ve
glilmediklerini ifade ettikleri goriilmektedir. YouTuberlarin kanallarinin igerikleri
genellikle eglenme ve giilme {izerine oldugunu goéz Oniinde bulundurdugumuzda
filmlerin tiirleri ve kanal igerikleri arasinda baglanti oldugunu sdylenebilir.
Katilimcilarin filmleri, komedi tiirlinde ama komik olmayan, komedi tiiriinde siisii
verilmeye calisilan ya da Tiirkce komedi gibi ifadeler kullanarak nitelendirmeleri
YouTuberlarin rol aldig1 filmleri tiir yoniinden iletilen kodlara gére alimlamadiklarini
gosterir.

3.8.2.4. YouTuberlarin Tiirk Sinemasiyla iliskini Allmlama

Katilimcilar YouTuberlarin Tiirk sinemasindaki yolculugu hakkinda ne
diistiyorsunuz sorusuna verdikleri cevaplara incelendiginde; katilimcilarin ¢ogunlugu
YouTubelarin elde ettikleri maddi imkanlardan dolay: ileri de yonetmen, yapimci ya da
egitim aldiklar1 durumlarda oyuncu olarak sinemada ayr1 bir sektor olusturabileceklerini
diisiintirken; iki katilimci kendilerini sinemanin farkli alanlarda gelistirmeleri durumda
sektor  olusturabileceklerini;  bir  katilime1  YouTuberlarin  sinema  sektorii
olusturamayacaklarini; bir katilimci ise YouTuberlarin sektérde ancak sinema ya da

YouTuberliktan 6diin verilerek yer alabilecekleri goriisiinii ifade ettigi goriilmektedir.
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Goriismeci 1: “....belki YouTuberlarin arasinda ileride sinema sektoriinde

gorebilecegimiz iyi olabilecek yonetmen, oyuncu olabilir. Ama gercekten bu

isi iyi yapan ve bilen insanlara sektérde oncelik verilmeli.”

Gortismeci 2: “Tiirk sinemasinin YouTuberler ile yolculugunun pek ileri
gidecegini  diistinmiiyorum

herhangi bir egitim alarak bu filmleri
cekmiyorlar. Profesyonellikleri yok.”

Gortismeci 7: “YouTuberlar kendilerini gelistirmedikge ve gerekli egitimleri
almadiklar: siirece sektorde yer alamazlar.”

Goriismeci 3: “YouTuberlar en azinda kanal igerikleri i¢in bir seyleri yazip

ve kurgu yapabiliyorlar. Birbirleriyle dayanisma

icinde olarak ve
yardimlasarak sektérde yer alabilirler.”

Goriismeci 4: “YouTuberlarin YouTubedan iyi bir kazang elde ettiklerini

diistindiigiim i¢in ileride yapimci ya da yonetmen olarak sinema sektorii
icinde yer alabileceklerini diisiiniiyorum.”

Goriismeci 5:  “Bence YouTuberlar ileride sektorde yer alabilirler.

oyuncu olarak sinemada yer alabiliyorlarsa, yonetmen, senarist ya da

yvapimci olarak da onlar: sektorde gorebiliriz bence.”

Goriismeci 8: “Zaten YouTuberlik artik bir sektér haline de geldi

diyebilirim. YouTuberlarin ihtiyact olan kameraman, montajcit ya da ses¢i

’

gibi bu alanlarda ¢alisanlarin sektorde onlerini agtigini diistiniiyorum.’

Goriismeci 9: “Bagimsiz filmlerin yapim sirketleri senaristleri hatta goriintii
yonetmenleri de ayni olabiliyor. O yiizden bence YouTuberlar Tiirk

sinemasinda da kendi i¢lerinde sektor olusturabilirler. Ayrica sektérde de
ver alacaklarin diistiniiyorum.”
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Gortismeci 12: “YouTuber olmalarindan otiirii maddi kaynaklar: ellerinde
fazla oldugundan... ileride YouTuberlarin yapimci, yonetmen ya da bunun
gibi alanlarda Tiirk sinemasinda kendi sektorlerini olusturacaklarin

’

diistintiyorum.’

Gortismeci 10: “Ben aslinda YouTuber filmlerini bir furya gibi goriiyorum.
Belki iglerinden birka¢ tanesi basarili olup, Tiirk sinema sektériinde yer
alabilir ama ben genel olarak sektorde basarili olabileceklerini

’

sanmiyorum.’

Goriismeci 11: “....i¢lerinden sinema oyuncusu olanlar elbette ¢ikacaktir
ancak yapimci yonetmen senarist gibi daha teknik kisimlarinda gérmemiz ya
YouTuberlik ya da sinema konseptinin kendi ozelliklerinden odiin verecegi

’

anlamina gelir.’

Goriismeci 6: “YouTuberlarin sinemada farkl alanlarda ve sektorlerde yer
alabilmesini YouTuberin kendisine baglyyorum. Kendini gelistirmek isteyen
bir YouTubersa, kariyerini bu yonde devam ettirmek istiyorsa tabiki de yer

’

alabilir.’

Goriismelerde dort katilimcr ileride sinemada YouTuber filmlerinin daha

fazla yer almayacagin1 ve bir YouTuber film tiirlinlin olugsmayacagini; dort katilimei

YouTuber filmlerinin ileride daha fazla olacagini ama YouTuber film tiiriinden

bahsedilemeyecegini; diger dort katilimci ise gise basarisi yakalamis YouTuber

filmlerin ileride bagska YouTuberlarin filmlerinin de eklenerek vizyona girmeye devam

edebilecegini ve ileride YouTuber film tiiriinden s6z edilebilecegini ifade etmislerdir.

Goriismeci 1: “Tiirk sinemast eskiye dayanan bir kiiltiir ve bu kiiltiir emek ve
birikim ister. Tiirk sinemasinda YouTuber filminin daha fazla yer alacagin

’

ve filmlerin bir tiir olusturabilecegini diistinmiiyorum.’
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Gortismeci 2: “Daha fazla filmlerini de gérmeyecegiz. YouTuber filmlerinden
klasik tiirler iizerinden ilerleyecegini, yeni bir sinema tiiriiniin ortaya

¢ctkacagim diistinmiiyorum.”

Gortismeci 7: “YouTuber filmlerinden yeni bir sinema tiirii ¢ikacagini
diistinmiiyorum. Daha ¢ok film ¢ikaracaklarin diistiniiyorum ama beklenen

’

giseyi tutturamayacaklardir.’

Gortismeci 3: “Takipgileri her gecen giin arttigi igin.... bence daha ¢ok film
vapacakladir. ....ileride YouTuber filmi diye bir tir olabilecegini

’

sanmiyorum.’

Gortismeci 4: “Bir dakikalik icerikleriyle hatirlanacaklar. YouTuberlarin
bence ileride daha fazla filmleri yapacaklarmi ama filmlerin bir tiir

olusturabilecegini diistinmiiyorum.”

Gortismeci  5:  “YouTuberlarin ileride daha fazla filmle karsimiza

¢tkabileceklerini ama yeni bir tiir olusturmayacaklarin diigiiniiyorum.”

Gortismeci 8: “Her YouTuber bir film yaptiginda YouTuber tiiriine girdigini
diistintiyorum.  ....basarili  olanlarin devam edecegini hatta yeni

’

YouTuberlarin filmlerinin vizyona girecegini diistiniiyorum.’

Gortismeci 9:  “YouTuberlarin ileride daha fazla film yapacaklarini

diistintiyorum..... ilerisi icin YouTuber tiirii olusmast zor gibi géziikiiyor.”

Gortismeci 12:  “....ileride daha fazla YouTuber filmini gorecegimizi

diisiinmiiyorum.  ....izleyenlerde, takip edenlerde eninde sonunda

’

biiyiiyecektir bu yiizden ¢ok film yapilacagini diigiinmiiyorum.’

¢

Gortismeci 10: “....belirli ozelliklere sahip YouTuber film tiirii ileride

olabilir ama ¢ok ornegi olacagini diisiinmiiyorum. Vizyona giren filmlerden

’

gisede basarili olanlarin vizyona filmleri girmeye devam edebilir.’
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Gortismeci 11: “YouTuber filmlerinden olusan yeni bir tiir ortaya ¢ikabilir
ancak bu daha once belirttigim gibi uzun bir vlog olur. Bu tarz gisede

basari yakalayan filmlerin vizyonda yer alacagini diistintiyorum.”

Goriismeci 6: “lleride daha fazla YouTuber filminin sinemada yer alacagini
diistintiyorum. Zaten YouTuberlar yavas yavas sinema sektoriine girdiler .....

’

sinemada yeni bir tiir olarak YouTuber tiiriinii bile ortaya ¢ikartabilir.’

Katilimeilarin ¢ogunlugu YouTuber filmlerinin Tiirk Sinemasina herhangi
bir sekilde katki saglamadigini diisiincesinde olduklarini; bir katilimci filmlerin elestirel
yonde Tiirk sinemasina katki sagladigini ifade ettigi goriilmektedir. Katilimcilarin yarisi
YouTuber filmlerini izlemeyecegini, diger yarist ise vakit gecirmek i¢in izleyecegini
ifade ederken; katilimecilarin ¢cogu izleyicilerin YouTuberlar1 takip edip, onlara destek
vermek ve filmi merak ettikleri i¢in isteyerek gittiklerini; iki katilimci izleyenlerin vakit
gecirmek icin gittiklerini; diger iki katilimci hem vakit gecirmek hem de bilingli bir

sekilde isteyerek gittiklerini ifade etmistir.

Gorismeci  1:  “YouTuber filmleri gerg¢ek anlamda bize duygular
geciremiyor.... Tiirk sinemasina herhangi bir anlamda katki sagladiginm
diistiinmiiyorum..... Izleyicilerin... YouTuber: desteklemek icin izledigini
diistiniiyorum. YouTuber filmini izlemeye gidersem vakit gecirmek igin

’

tercih ederim.’

Gortismeci 3: “Gelip gecici iyi bir gise getirisi olan filmler olarak
gordiigiim  igin  Tiirk sinemasina herhangi bir katki yaptiklarini
diistinmiiyorum.  ....vakit gecirmek icin YouTuber filmlerini izlerim.
....izleyicilerin YouTuber filmlerini bilin¢li olarak izlemeye gideceklerini

’

diistiniiyorum.’

Goriismeci 9: “simdilik sinema diline ¢ok fazla bir katki saglayacaklarin
diistinmiiyorum. Ben YouTuber filmlerini vakit gegirmek igin izlemek
isterim.  Izleyicilerin  bilin¢li  olarak  izlemeyi tercih ettiklerini

diistiniiyorum.”
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Gortismeci 10: “YouTuber filmlerinin icerik ya da bi¢im agisindan herhangi
bir katki sagladigint diistinmiiyorum. YouTuber filmlerini izlemek istersem
aklimi bosaltmak ya da vakit gegirmek icin tercih edebilirim. YouTube
izleyicisinin hayran oldugu icin sinema izleyicisinin sadece hikdyeyi merak
ettigi i¢in gidecegini diisiiniiyorum.”

Gortismeci 7: “YouTuber filmlerinin senaryo, ¢ekim, oyunculuk agisindan
Tiirk sinemasina bir katkis1 oldugunu diigiinmiiyorum. YouTuber filmlerini
vakit gegirmek icin izlemeyi tercih ederim. ....izleyicilerin ilgi ¢ekici konu
veya merak ettikleri oyunculart izlemek igin bilingli tercihlerle gideceklerini

’

diistiniiyorum.’

Goriismeci 12: “Icerik acisindan da iyi filmler olmadig igin Tiirk sinemast
herhangi  bir katki  sagladiklarimi  sanmiyorum. YouTuber filmini
izleyecegimi hi¢ diisiinmiiyorum. YouTube izleyicisi desteklemek i¢in sinema
izleyicisi fragman ya da afis ilgisini ¢ekiyorsa ama her ikisinin de isteyerek

’

izlemeye gidecegini diistiniiyorum.’

Gortismeci 4: “Tamamen kar odakli yapilan filmler oldugu igin Tiirk
sinemasina ....katki sagladigimi diistinmiiyorum. .... YouTuber filmlerini
izlemeyi  tercih  etmem. Insanlar  artik  anlik  seylerle  tatmin
oluyorlar....izleyicilerinde vakit gegirmek icin izlediklerini tahmin

’

ediyorum.’

Goriismeci 2: “YouTuberlar Tiirk sinemasina katki saglamuvyor aksine Tiirk
sinemasinin degerini diistiriiyor. YouTuberlarin filmlerini izleyecegimi

diistiinmiiyorum. .....izleyiciler vakit gecirmek i¢cin bu filmlere gidiyorlar.”

Goriismeci 11: “....Tiirk sinemasina katki sagladiklarint séyleyebilmek gii¢
olur. Vakit gecirmek icin evde izlemeyi tercih ederim... Izleyicilerin
YouTuber filmlerini hem bilin¢li hem de vakit gegirmek igin izlemeye

’

gittiklerini diistintiyorum.’
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Gortismeci 5: “Tiirk Sinemasina herhangi bir anlamda yenilik getirdigini
diistinmiiyorum. YouTuber filmlerini... izlemeye gitmem.... Ama izleyicilerin
bence her iki sekilde de YouTuber filmlerini izlemeye gittiklerini

’

diistiniiyorum.’

Goriismeci 8: “...elestirel yonde bir katki sagladiklarint diistiniiyorum. En
azindan karsilagstirma yapilabilecek filmler ortaya koyuldugu i¢in bundan
daha kotii film olamaz diye bir fkistas yapilmasina yardimci olabilir.
..... izleyicilerin filmdeki YouTuberlar: takip ettikleri ve destek olmak igin

gittiklerini diigiiniiyorum. Izleyecegimi diigiinmiiyorum.”’

Gortismeci 6: “Filmlerin vizyon, kalite, icerik acisindan herhangi bir katki
sagladigini diigiinmiiyorum. YouTuber  filmlerini  izleyecegimi
diistinmiiyorum. Popiiler kiiltiirden beslenen izleyicilerin bilingli olarak

YouTuber filmlerini izlemeye gittigini diistiniiyorum.”

Katilmeilarin = ¢ogunlugunun  YouTuber filmlerinin Tiirk sinemasina
herhangi bir katki saglamadig diisiincesinde olusmasinda filmlerde senaryo, oyunculuk,
anlatim ya da teknik anlamda istediklerini gérememelerinin neden oldugu diisiinebilir.
Katilimcilardan YouTuber filmlerinin sektdrel elemanin yetistirilmesinde, kisilerin is
bulmasinda ya da elestirel anlamda katki saglayacaklar1 yoniindeki goriisleri, YouTuber
filmleri ve Tiirk sinemasi arasindaki iliskiye sadece icerik ve anlati agisindan
bakilmamas1 gerektigini gostermektedir. YouTuber filmlerini izlemeyeceklerini ifade
eden kisilerin, filmleri iletilen kodlar ve mesajlar1 reddederek alimladigs; vakit gegirmek
icin izleyenlerin filmlerin iletilerini kendilerine uyarlayarak alimlayip izledikleri
sOylenebilir. Katilimcilarin ¢ogu izleyicilerin YouTuber filmlerini bilingli olarak
izlemelerinde YouTuberlar1 ve yaptiklarin isleri takip edip, onlar1 desteklemek
istemelerinin etkili oldugunu sdylemislerdir. Iki katilimcinin izleyicileri YouTuber ve
sinema izleyicisi olarak iki farkli kategoride ele almalar1 her iki izleyici tiirlintin farkli

ozelliklere sahip oldugunu diisiindiiklerini géstermektedir.
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SONUC

Insanlik oldugu siirece sanatta her zaman var olmustur. Sanatin ve sanatgilarin
gecirdigi yolculuk; toplumlarin gelisimiyle, sosyal, ekonomik ve toplumsal olaylariyla,
teknolojiyle birlikte gergceklesmistir. Sanat dallar1 arasina sonradan katilan sinema
insanlara gordiiklerini, algiladiklarin1 kaydetme, izleme ve yeniden sekillendirme
olanagi saglamistir. Sanayi devrimi ile seri liretimin hayatlarimiza girmesi, teknolojinin
giderek etkinligini arttirmasi, kitle iletisim araglarimin yayginlagmasi gibi yasanan
gelismeler tiim sanat dallarinin  seyrini  degistirdigi gibi sinemanin da seyrini
degistirmistir. Kiiltlirlin ekonomik olaylarla tarih noktasinda bir yerde kesismeleri;
insanlarin ilgilendigi kiltiirel igerikleri, iiretilen eserleri degisime ugratmistir. Seyrin
degismesi sinemanin her noktasinda etkili olmustur. Icerik, tiir, anlati, bi¢im, kurgu,
seyir alanlar1 degisime ugramis; analogdan ziyade dijitale bir gecis soz konusu

olmustur.

Internetin tiim diinyada kullanimimin yayginlasmasi, insanla aygitlar arasindaki
iligkinin yakinlasmasini saglamistir. Yeni medya ve iginde barindirdigi sosyal medya
artik en bilinen kavramlar olarak hayatlarimizdadir. Sosyal medya sadece insanlarin
farkli insanlarla iletisim kurmasini saglamakla kalmamistir. insanlarin diisiincelerini,
iglerini, yeteneklerini iiretmeleri, paylagsmalarini ve goOstermelerini miimkiin hale
getirmistir. Bu durum sohreti, popiilerligi ve iinlii olmay1 kolaylagtirmistir. Sosyal
medyanin platformlarinin yayginlasmasi platformlarin sahip oldugu fenomenlerin
sayisini da arttirmistir. Hemen hemen her platformda ve her alanda bulunan fenomenler
sahip oldugu takipg¢i, abone ya da hayranlariyla etkilesime dayanan birliktelikleriyle

biiyiik kitlelere doniismiislerdir.

Tirkiye’de Osmanli doneminde sinemayla tanismayla baglayan siire¢ zaman
icerisinde kendi iginde donemlere ayrilarak devam etmistir. Ilk baslarda kamera
hareketi, oyuncular, uyarlama eserler ve tiyatro ile siki iligkisi igerisinde olan Tiirk
Sinemasi, 1940’11 yillardan itibaren bi¢imini, igerigini, c¢ekimlerini, oyuncularini

degistirmeye ve kendi dilini olusturmaya baslamistir. Tiirk sinema endiistrisinin
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olusmaya baglamasina denk gelen bu siirecte izleyicilerin talep ettigi tiirler, oyuncular

ve konular filmlerin iiretiminde etkili olmustur.

Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan olan video temelli
igerik toplulugu YouTube ve fenomenleri YouTuberlar olusturduklar: igeriklerle sadece
bu platformda sinirli kalmamislar Tiirk sinemasinda da yer almaya baslamislardir. Enes
Batur, Kafalar Karisik ekibi, Oha Diyorum ekibi, Alper Rende, Berk Coskun, Ecrin Su
Coban ve onceleri Vine platformunda yer alan sonra YouTube’da kanallar acan Aykut
Elmas, Halil ibrahim Géker, Halil Soyletmez, Doga Konakoglu, Emre Keskin gibi

YouTuberlar isimler oynadiklar: filmlerle Tiirk sinemasina dahil olmuslardir.

Tirk sinemasinda 2016 yilindan beri 6rnekleri olan bu tiir filmler ¢alismanin
odak noktasini olusturmustur. Nitel arastirma yontemi kullanilarak, YouTube ve
YouTuberlarin rol aldig1 filmlerin izleyiciler tarafindan nasil alimlandigi; filmlerin Tiirk
Sinema Endiistrisine katkilari ve YouTuberlarin Tiirk sinemasindaki gelecekleri
hakkinda sinirli bir genellemeye ulasiimaya calisilmistir. Orneklem kapsaminda ele
aliman filmlere; genel kavramlar, yapilan arastirmalar ve filmlerdeki verilerin
analizlerinden yola ¢ikarilarak 4 kodlayici tarafindan olusturulan kod listesi tlizerinden
icerik analizi uygulanmistir. Hazirlanan kod listesine goére YouTuber filminde olmasi
gereken kodlar; filmin basrol ya da yon rollerin YouTuberlarin olmasi; karakterlerin
kaynaginin ger¢ek hayattan ya da YouTube’dan olmasi; konusunun gercek hayattan
olmasi, YouTube platformunda yer alan karakterden yola ¢ikarak ya da YouTube’da
daha 6nce alinan hikdyeden yola ¢ikarak olusmasi ve YouTuberlarin influcerlifinin 6n
plana c¢ikartarak yapilan iiriin yerlestirme sahneleridir. Bu kod listesinden yola ¢ikarak
analizi yapilan filmlerden 4 kodu da barindiran Enes Batur Hayal mi Gergek mi? ve 3
kodu da barindiran Cumali Ceber 1: Allah Seni Alsin, Cumali Ceber 2: Allah Seni
Alsi, Kapalak Kizi filmlerine YouTuber filmi oldugu sdylenebilir. YouTuber filmi
temasina ait kodlar1 tasimayan Enes Batur: Ger¢cek Kahraman, Kafalar Karigik, Oha
Diyorum, Sar Basa, Masal Satosu, Nasil Yani filmleri ise YouTuberlarin oyuncu olarak

yer aldigi1 filmler oldugu sdylenebilir.
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Alimlama analizinin uygulandigi odak grup goriismelerinde yonetilen sorulara
verilen cevaplardan yola ¢iktigimizda katilimcilarin YouTuber kavraminin meslek ya da
sOhret olarak baktiklar1 yaklasimlar hakkinda farkli goriisleri bulunurken; siirekli igerik
iireterek kendini gelistiren YouTuberlarin kalici olacaklar1 yoniinde alimlamalarinin
oldugu soylenebilir. Katilimcilar izledikleri filmlerden hoglanmadiklarini, filmlerde yer
alan YouTuberlar1 daha ¢ok sosyal medya fenomeni olarak alimladiklar1 sdylenebilir.
YouTuber filmi temasinda yer alan filmleri izleyen katilimcilarin ve YouTuberlarin
oyuncu oldugu filmleri izleyen katilimcilarin igerik analizinden ¢ikan genellemeye
uygun sekilde alimladiklart goriilmiistiir. Katilimeilarin YouTuberlarin filmlerinin ya da
rol aldig1r filmlerin Tiitk sinemasina ve komedi tilirline herhangi bir katkida
bulunmadiklarindan yola ¢ikarak izledikleri filmleri muhalif kod iizerinden alimladiklar
goriilmiistiir. Katilimcilarin ¢gogunlugunun ileride YouTuberlarin sinema sektoriinde yer

alabilecegini ama YouTuber filmlerinin yeni bir tiir olusturamayacagini anlasilmaktadir.

Calismada yer alan “Tiirk sinemasma rol aldiklar1 filmlerle dahil olan
YouTuberlar izleyiciler tarafindan sinemaci olarak degil sosyal medya fenomeni olarak
alimlanmaktadir.”, “Vizyona giren filmler hem YouTuber filmi hem de YouTuberlarin
pazarlama araci olarak goriildiigli gise filmi olarak yapilmaktadir.”, “Gelecekte Tiirk
Sinema endiistrisinde YouTuber sektoriinden so6z edilebilirken ve YouTuber
filmlerinden olusan yeni bir sinema tiiriinden s6z edilemez.” hipotezlerinin yapilan
alimlama analizi sonucu dogru oldugu ortaya cikmistir. Yapilan analiz sonucunda
“YouTuberlarin rol aldig1 komedi tiirtindeki filmlerin Tiirk komedi tiiriine ve Tirk
Sinema endiistrisine igerik ve anlat1 yoniinden katkisi tartigilabilir bir durumken; sektore
ekonomik yonden katki sagladigi sdylenebilir.” hipotezinin bir karsiginin goriilmemesi
sadece ele aliman YouTuberlarin rol aldig1 filmlerinin Tiirk Sinema Endiistrisine elde
edilen gise verileri, setlerde ¢alisan kesim yoniinden sektore katki sagladigi sdylenebilir.
Tirk sinema endiistrisine igerik, anlati ve bi¢im agisindan katkisinin olup olmadigi

tartismaya agik bir noktadir.
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EKLER

EK 1:

Tablo 16. Filmlerin Analizi i¢in Hazirlanan Kod Listesi

SOSYAL MEDYA
Internet

Teknoloji: Insan hayatim1 kolaylastiran alet ve gereglerin iiretilmesi icin gereken
bilgi ve malzeme iiretimi.

Hiz: Internet aginin belirli biz zaman diliminde iletim yapabildigi veri miktari.
Bilgisayar: Belirli komutlara gore veri isleyen ve depolayan makine.
Cep Telefonu: Insanlarin yanlarinda tasiyabildigi kablosuz telefon.
Iletisim: Insanlarin duygu diisiincelerini aktarabilmesi.
Medya: Yazili, basili ve gorsel metinleri iceren tiim iletisim araglari.
Ag: Bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan bir veri iletisim sistemidir.
Dijital: Sayisal verilerden olusan ikili sistem.
YouTube
Video: Cep telefonu, kamera gibi aygitlarin kaydetme olanagi tanidig1 yayin sekli.
[zlenme: Izlenmek isinin yapilmasi, takip etmek.
Etkilesim: Kullanicilarin, izleyicilerin {iriine miidahale etmesi.
Kanal: YouTube platformunda insanlarla iletisimi saglayan alan.
Goriintiileme: Konuyu goriintii olarak gorme.
Abone: Kanal1 takip etmeyi aligkanlik yapan kimse.
Eglence: Hosga vakit gegirten video.

YouTuber
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Fenomen: Herkes tarafindan bilinen, hayran olunan.

Uretici: Kanalina video ¢eken ve yayinlayan.

Influcer: Insanlara iiriin deneyimlerini aktaran ve onlar1 yonlendirebilen fenomenler.
Reklam Aract: YouTuberlarin markalarin reklamini1 yapmak i¢in kullanilmasi.

Pazarlama Araci: Markalarin pazarlama ve satig alanlarinda YouTuberlar1 sahip
olduklar kitle i¢in kullanilmasi.

Meslek: Bir kimsenin yasamini siirdiirmek, ge¢imini saglamak igin yaptig: siirekli
is.

Sohret
Popiiler: Halk arasindan tutulan sevilen.
Unlii: Un salmis olan, sohretli.
Kitle iletisim Araglari: Herkesin ayn1 anda bilgiye ulasmasini saglayan araglar.
Hayran: Cok begenilen, hayranlik duyulan kisi.
YouTuber Filmi
Oyuncu: Herhangi bir filmde oynayan YouTuber.
Basrol: YouTuberin canlandirdigi bagsoyuncu rolii.
Yan rol: YouTuberin canlandirdigi diger roller.
Karakter: Duygu, tutku ve diisiince yonlerinden ele alinan kimse.
YouTube Kurgusal Karakteri: YouTuberin kanalinda ortaya ¢ikardig: karakter.
Gergek Hayattan Karakter: YouTuberin kendini canlandirdig karakter.
Senaryo: Filmin sahnelerini ve akigin1 gosteren yazili metin.
Gergek hikaye: YouTuberin gergek hayattaki hikayesinin ele alindig1 senaryo.

Uyarlama: YouTuberin hikayesini ya da karakterini sinemaya uygun hale
getirme.

Karakter Uyarlamasi: YouTuberin yarattifi karakteri ele alan serbest
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uyarlama.
Hikaye Uyarlamasi: YouTuberin 6nceden isledigi hikayenin uyarlanmasi.

Reklam: Bir seyi halka tanitmak i¢in yapilan her tiirlii is.

Uriin Yerlestirme: YouTuberlarin tanitmasi seklinde iiriinlerin filmin icerisine

eklemesi.
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EK 2:

Tablo 17. Filmlere Ait Tema ve Kod Tablosu

Film Adi Internet YouTube | YouTuber | Sohret YouTuber Filmi
Enes Batur | Teknoloji, | Video, Fenomen, | Popiiler, | Oyuncu, Basrol,
Hayal mi | Bilgisayar, | izlenme, Uretici, Unlii, Yan rol, Karakter,
Gergek mi? | Ag, Dijital | Etkilesim, | Influcer, Hayran Gergcek  Hayattan
Kanal, Reklam Karakter, Senaryo,
Abone, Araci, Gergek Hikaye,
Eglence Pazarlama Reklam, Uriin
Araci, Yerlestirme
Meslek
Enes Batur | Teknoloji, | Video, Fenomen, | Popiiler, | Oyuncu, Basrol,
Gergek Ag, Izlenme, Uretici, Unlii, Yan rol, Karakter,
Kahraman | Medya Etkilesim, | Reklam Kitle Gergcek  Hayattan
Kanal, Araci, iletisim Karakter
Goriintiile | Pazarlama | araglari,
nme Araci Hayran
Kafalar Influcer Oyuncu, Basrol,
Karisik Yan rol, Reklam,
Uriin yerlestirme
OHA Hiz, Video, Uretici Oyuncu,  Basrol,
Diyorum Bilgisayar, | Izlenme, Yan rol, Karakter,
Cep Kanal, Gergek  Hayattan
Telefonu, | Eglence Karakter
[letisim,
Medya,
Ag
Sar Basa Teknoloji, | Video, Popiiler, | Oyuncu, Basrol,
Hiz, Cep | Izlenme, Unlii Yan rol, Reklam,
Telefonu, | Etkilesim Uriin Yerlestirme
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Tletisim,

Medya
Masal Teknoloji, | Video, Oyuncu, Basrol
Satosu: Hiz, Izlenme,
Sihirli Bilgisayar, | Kanal,
Davet Cep Abone
Telefonu,
Tletisim,
Medya,
Ag
Kapalak Video, Oyuncu, Basrol,
Kizi Kanal Yan rol, Karakter,
Ger¢cek  Hayattan
Karakter, Senaryo,
Uyarlama, Hikaye
Uyarlamasi,
Reklam, Uriin
Yerlestirme
Cumali Teknoloji, Oyuncu, Basrol,
Ceber: Cep Yan rol, Karakter,
Allah  Seni | Telefonu, YouTuber
Alsin Medya Kurgusal Karakteri,
Senaryo,
Uyarlama, Karakter
Uyarlamasi,
Reklam, Uriin
Yerlestirme
Cumali Medya, Reklam Popiiler, | Oyuncu,  Basrol,
Ceber 2: | Ag Araci Unlii Yan rol, Karakter,
Allah  Seni YouTuber
Alsin Kurgusal Karakteri,

154



Senaryo,

Uyarlama, Karakter

Uyarlamasi

Nasil Yani

Oyuncu, Basrol

155



EK 3:
Birinci odak grup konusmasinda goriisiilen kisiler:

1.Erkut Kilig, Erkek, 29 yasinda, Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Genel

Gazetecilik Doktora Ogrencisi.
2.Gizem Oztiirk: Kadin, 27 yasinda, Sosyal Medya Uzmanu.
3.Siimeyye Yaman: Kadin, 27 yasinda, Noter Katibi.

4 Metehan Akyol: Erkek, 20 yasinda, Kocaeli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo

Televizyon Sinema Lisans Ogrencisi.

5. Miray Kondake¢i: Kadm, 19 yasinda, istanbul Bilgi Universitesi Adalet Boliimii On

Lisans Ogrencisi.
6. Asli Nehir ihtiyaroglu: Kadin, 22 yasinda, Avukat Biiro Memuru.
Tarih: 8 Temmuz 2021

B.G: Herkese merhaba, Oncelikle hepinize ayirdiginiz zaman igin tesekkiir ederim.
Gorlismeyi ayarlamak iizere size belirttigim gibi YouTuberlarin rol aldig: filmlerin nasil
alimlandigini, filmleri Tiirk Sinema Endiistrisi ile olan iligkisi ve YouTuberlarin Tiirk
sinemasi ile yolcugu flizerine bir tez yaziyorum. Bu cercevede sizlere sorularimi
paylasmak ve sizden yamit almak istiyorum. Isterseniz ilk soruyla baslayalim:

Youtuberlar sizin i¢in ne anlam ifade ediyor?

E.K: YouTuber kavrami kanallarina igerik iireten ve abone sayisi oldukca fazla olan
kisilerdir. YouTuber kavramiyla ilgili hislerim yapan kisiye gore, igerige gore
degisebiliyor. YouTuber kavrami bana gore ylizde 51 olumlu bir his uyandirtyor
diyebilirim.  Urettigi igerikler, aboneleri ile olan iliski gibi durumlar YouTuberin

meslegini uzun siire slirdiiriip siirdiirmemesin de bence etkili.
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G.O: YouTuber kavramma kars1 aslinda nétr hissediyorum. Ise yaramayan bir kitle
olarak goriiyorum. YouTuber kavrami bence sohreti temsil ediyor. Eger bir YouTuber
sahip oldugu sohreti, mesela nasil makyaj bloggerlari zamanla anne- ¢ocuk bloggerina
dondii onunla ilgili igerikler iiretir hale geldi, bunun gibi yarattig1 igerigi yiiriitebilirse

devam ettirebilir. Ama onun disinda niteliksiz kitle diyebilirim.

S.Y: YouTuber kelimesinin karsiligimi popiiler kiiltiir 68esi olarak soOyleyebilirim.
Tletisim fakiiltesi okudugum i¢inde bu konuyla ilgili arka planda yer alan popiiler kiiltiir
etkilerini, medya igeriklerinin arka planlarinda ne arayip aramamiz gerektigini az ¢ok
biliyorum. Bundan dolay1 YouTuber kelimesi benim i¢in olumsuz anlam ifade ediyor ve
YouTuberlar ¢ok da ilgimi ¢ekmiyor. Sanki bir giin nasilsa sonu gelecek ya da bir
doniisiime ugrayacakmis gibi hissediyorum. Iceriklere baktigimda da tatmin edici bir
sey bulamadigim i¢in gelip gegici oldugunu diislinliyorum. YouTuberlar iirettikleri
iceriklerle para kazanmaya basladiklar i¢in bence bir meslek haline geldi. Ama ben

kalic1 bir meslek olarak gérmiiyorum bir yerde degisime ugrayacagini diisiiniiyorum.

M.A: YouTuberlig1 bir meslek olarak goriiyorum. Ciinkii YouTuberlar hem kamera
onlinde hem de kamera arakasinda ugraslar vererek videolarini tiretiyorlar. Her meslek
bir ugras sonucu ortaya c¢ikiyor. Yasadigimiz c¢agin bunu gerektirdigini de
diisiinliyorum. Genel olarak YouTuberlan takipte ediyorum. YouTuberlarinin hepsinin
degil ama bazilarmin kendilerini gelistirdiklerini diisliniiyorum. Bu ylizden ben

YouTuberlik kelimesi bende olumlu bir his uyandirtyor.

M.K: YouTuberlar1 ara sira izliyorum ama tam anlamiyla higbirisini takip etmiyorum.
YouTuberlarin igeriklerinin birbirlerine benzedigini diisiiniiyorum ve ¢ok tatmin edici
gelmiyor bu yiizden YouTuber kavrami ben de olumsuz bir his uyandirtyor.
YouTuberlar1 kanallarinda videolar yayinlayan siradan kisiler olarak goriiyorum.
YouTuberlig1 sohret olarak goériiyorum. Sohretlerini gecici olarak goriiyorum ama

kendilerini gelistirdikleri zaman kalic1 hale de getirebilirler.
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A.N.: Benim icin YouTuber kavrami emek harcamayan, yaymladig: iceriklerin
insanlar1 nasil etkileyecegini diislinmeyen ve yaptig1 isi biliylik goriip abartan
kisilerdir. Normal bir isle kiyasladigimda herhangi bir emek olmadigini goriiyorum.
YouTuberlarin yayinladiklar1 videolarin igeriklerinin zengin olmamasi, basit, siradan
olmasi bana diistinmeden ya da bir amag tasimadan sadece sohret elde etmek, popiiler
olmak icin yaptiklarin1 diisiindiiriiyor. Bundan dolayr YouTuber kelimesi bende

olumsuz bir his uyandirtyor.

B.G: Tesekkiirler arkadaslar, ikinci sorum YouTuber filmini izlediginizde neler

hissettiniz? Sinema filminde oynamasi size ne diislindiiriiyor?.

E.K: Cumali Ceber 2 filmini ¢ok akici bulmadim. Filmde begendim bir noktas1 olmadi
maalesef. Basrol olarak yer alan karakter Recep Ivedik karakterini cok animsatiyordu.
Filmin bagrollerini kotii bir okulda egitim almislar, ¢ok biiylik yetenekleri olmayan
amator oyuncu olarak algiladim. Film bence bir YouTuber filmiydi. Hikayeden ziyade
YouTubeda izlenen bir karakterin sinemada yer almasindan &tiirii YouTuberlarin ve
karaktere hayranlarin filme gelmesini istemisler. Ama bu konuda ¢ok basari

yakalayamamiglar diyebilirim.

G.O: YouTuber Aykut Elmas iglerinde fenomen olarak en ¢ok giildiigiim isimlerden
birisi. Aykut Elmas YouTube disinda Vine ve Instagram platformlarinda da etkili. Bu
ylizden ben Nasil Yani filmini izledim. Enes Batur gibi YouTuberlarin filmlerini
segmememin sebebi asirt itici buluyor olmam. Nasil Yani filmi ¢ok kétii gelmedi bana
ama konu bakimindan o kadar klasik ve bos geldi. Filmi izledigim esnada YouTuberlar
daha ¢ok amatdr sinema oyuncusu gibi gordiim. Filmin sadece oyuncular1 YouTuber
onun disinda YouTube ya da YouTuberlikla ilgisi olmayan bir film. Bu yiizden sadece
siradan bir film diyebilirim. Konu bakimindan yetersiz oldugu i¢in bence gise filmi

degil.

S.Y: Enes Batur’un ilk filmini diger filmlere gére daha dikkat ¢ekici buldugum igin
izledim. Senaryo bana Enes Batur’un hayatim1 anlatan gercek bir hikdyeden ziyade
Yesilcam filmlerini animsatan bir film gibi geldi. Filmin olay akisinda Enes Batur

sOhrete kapilip gittikten sonra kiz arkadasinin, arkadaslarinin ve ailesinin degerini
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anlayip hayattan bir ders alarak ve ders vererek geri doniiyor. Filmde konunun
benzerligi agisindan tipki bir Yesilcam havasi vardi. O yilizden benim agimdan film
ozgiinliigiinii kaybetmis oldu. izlerken ne zaman bitecek diye diisiindiim o yiizden ¢ok
begenmedim. Enes Batur Hayal mi Gergek mi filmi her seyiyle bir YouTuber filmiydi
bence. Ama sadece bir kez izlenecek popiiler bir film sadece. Ben bu yiizden sinemaci

olarak degil sosyal medya fenomeni olarak katildiklarini diigiiniiyorum.

M.A: Izledigim Kafalar Karisik filmi akici bir filmdi. Ama filmde ¢ok fazla mantik ve
montaj hatast da gérdiim. Ama ben YouTuberlarin sinemada film yapmalar1 gerektigini
diistinmiiyorum. Ciinkii yaptiklar1 isler kanallarindan en fazla 15 20 dakika siiriiyor.
Ama sinemada durum daha farkli oluyor. Hem akis hem de siire acisindan.
YouTuberlar1 sinemaci olarak gdormiiyorum. Nuri Bilge Ceylan’in filmlerini goriiyoruz
bir de YouTuberlarin filmlerini goriiyoruz. Aslinda buna film demek bile dogru
olmayabilir. Kafalar karisik ekibinin videolarimi da izledigim i¢in aslinda daha cok

icinde YouTuberin oldugu bir video uzantisi olarak adlandirabilirim.

M.K: Masal Satosu filmlerinde yer alan YouTuberlar: takip etmiyorum ama konusu
ilgimi ¢ektigi i¢in izledim. Masal Satosu filmini ¢ok begenmedim. Aile ve ¢ocuk filmi
olarak bile iyi bir film degildi. Film YouTuberlarin oyuncu oldugu bir aile tiiriinde gise
filmiydi bence. YouTuber filmi oldugunu diisiinmiiyorum. izledigim filmde yer alan
YouTuberlar1 sinemaci olarak degil bir sosyal medya fenomeni olarak goriiyorum.

Ciinkii oyunculuklari oldukga zayift.

A.N.I: Ben Enes Batur Hayal mi Gergek mi filminin konusunu merak ettigim icin
izledim. Filmin hikayesi gercek hayatta yasadigimiz bircok seyi anlatiyor. Arkadas
cevresi tarafindan dislanmak, arkadaslarin seni kullanmasina izin vermek, kendini
yalniz hissetmek gibi. Ama Enes Batur ilk filminde bana gore filmde asla sinema
oyuncusu olarak oynamamis. YouTube’da kendi kanalina nasil video ¢ekerken
konusuyorsa, mimikler yapiyorsa aynen o sekilde filmde oynamis. Kendisi bir sinema
oyuncusu degil ve bunun olabilmesi i¢in kirk firin ekmek yemesi gerekiyor. Bu filmin
yapilmasindaki amag¢ bence Enes Batur’un diger YouTuberlara gozdagi vermek

istemesi. Izledigim filmi YouTuber filmi olarak goriiyorum.
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B.G: Tesekkiirler arkadaslar, ii¢lincli sorum Sinema tiirlerini yani klasik tiirleri (komedi,
korku, aile, fantastik, macera, bilim kurgu vb.) goz oOniinde bulundurdugunuzda

YouTuberlarin oynadigi filmlerin tiirlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

E.K: izledigim film komedi tiirii ad1 altinda gecen izlenilmesi i¢in de icine her seyin
katildig1 bir tiir aslinda. Aslinda Tiirk komedi degil de boyle genellikle komedi tiirii
siisii verilmeye calisan filmler i¢in kullanilan Tiirk¢e komedi filmi tiirlinde demek daha
dogru olur. Dedigim gibi izlenmesi iyi bir seviyede olsun diye ne bulurlarsa koymuslar

belli bir standartlar1 yok.

G.O: izledigim film komedi tiiriine girer ama 1mdb 2.1 gibi yani. Komedi tiiriine gore
cekilmis bir film ama asla giildiirmeyen bir film diyebiliriz. YouTuber filmlerinin
cogunun komedi tiiriinde oldugunu diisiiniiyorum. O yiizden bu filmler klasik sinema

tiirleri gibi diyebiliriz.

S.Y: Ben YouTuber filmlerinin klasik tiirler iizerinden ilerleyecegini, mesela simdilerde
komedi tiirlinde yogunluk varsa ileride bilim kurgu tiiriinde olabilecegini diisiiniiyorum.
Ciinkii diinyada uzayla ilgili haberlerin ve uygulamalarin yogunlastigi bir zaman dilimi
mevcut ve bu ileride de devam edecek gibi duruyor. Bu yiizden YouTuberlarda popiiler
olduklar1 icin bilim kurgu yonlinde hazirlanan filmlere yoOnelebileceklerini
diisiiniiyorum. Tiirk sinemasinda bilim kurgu tiirii ucanli kacanli seyler olarak

goriildiigl i¢in YouTuber filmleri bu tarz basit senaryolarla da sinirli kalabilir.

M.A: YouTuber filmlerinin yonetmenlerine de baktigimizda ¢ok tanidik ve bilindik
yonetmenler olmadigini goriiyoruz. YouTuberlarin filme yonelik senaryoyu kendi
kafalarinda olusturduklarimi diisiiniiyorum. Maddi kaynaklar1 da elinde bulundurduklar
ici yonetmeni bulup, kendi istedikleri sekilde filmlerin ¢ekildigini diistiniiyorum.
Izledigim film Kafalar karisik komedi tiiriiydii. Ama film bana ¢ok komik gelmedi.
YouTuberlarin filmlerinin 2000°1i yillarin basinda yapilsa begenilecegini ama bu ¢agda

pek giiliinecegini, izleyici de biiyiik bir etki birakabilecegini diislinmiiyorum.
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ML.K: Masal Satosu filmi tiir olarak aile ve fantastik tiirlerini iceriyordu. YouTuber
filmlerinin bildigimiz genel olarak ileride de komedi, macera, ask, aile gibi tiirlerde

cekilecegini diisiiniiyorum.

A.N.: YouTuberlarin oynadigi cogu film tiiriine baktigimda komedi oldugunu
goriiyorum. Bunun sebebinin de diger tiirlerin oyunculuk agisindan daha zor oldugu i¢in
komedi tiirline agirlik verdiklerini diisiinliyorum. Komedi YouTuberlarin her giin i¢cinde
oldugu bir tiir. Videolarin igerikleri genellikle karsisindaki insanin dikkatini ¢gekebilmek
icin eglence ve komik olaylardan olusuyor. Bu da videolarin absiirt komedi seklinde

olmasina yol agryor.

B.G: Tesekkiirler arkadaslar, dordiincii ve son sorum Tiirk sinemasinin YouTuberlar ile

yolculugu hakkinda ilerisi i¢in ne diisiiyorsunuz?.

E.K: Ben aslinda YouTuber filmlerini bir furya gibi goriiyorum. Ama nasil ki kisa
videolar Vine gibi platformlar mesela popiiler oldu ama kisa filmler o kadar popiiler
olmadi bence biraz da bu durum benziyor. Belki i¢lerinden birkag tanesi basarili olup,
Tirk sinemasi sekotriinde yer alabilir ama ben genel olarak sektérde basarili
olabileceklerini sanmiyorum. Belki belirli 6zelliklere sahip YouTuber film tiirii ileride
olabilir ama ¢ok Ornegi olacagini diisiinmiiyorum. Vizyona giren filmlerden gisede
basarili olanlarin vizyona filmleri girmeye devam edebilir. YouTuber filmlerinin igerik
ya da bi¢im agisindan herhangi bir katki sagladigini diisiinmiiyorum. YouTuber filmleri
belki endiistriyel anlamda diger YouTuberlar1 filmlerinin olmalar1 yo6niinde
cesaretlendiriyor olabilir. YouTuber filmlerini izlemek istersem aklimi bosaltmak ya da
vakit gegirmek i¢in tercih edebilirim. YouTube izleyicisinin hayran oldugu i¢in sinema

izleyicisinin sadece hikayeyi merak ettigi i¢in gidecegini diigiiniiyorum.

G.O: YouTuber olmalarindan 6tiirii maddi kaynaklari ellerinde fazla oldugundan ben
ileride YouTuberlarin yapimci, yonetmen ya da bunun gibi alanlarda Tiirk sinemasinda
kendi sektorlerini olusturacaklarini diisliniiyorum. Sonucta sektor olusturabilmeleri igin
kaliteli isler yapmalar sart degil. Ben ileride daha fazla YouTuber filmini gorecegimizi

diistinmiiyorum. Su ana kadar yapilan filmlerde ¢ok gise yapan filmler degil diye
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biliyorum. Enes Batur’un ilk filmi diginda. Ayrica izleyenlerde, takip edenlerde eninde
sonunda biiyiiyecektir bu yiizden ¢ok film yapilacagimi diisiinmiiyorum. icerik agisindan
da iyi filmler olmadigi i¢in Tiirk sinemas1 herhangi bir katki sagladiklarini sanmiyorum.
YouTuber filmini izleyecegimi hi¢ diisiinmiiyorum. YouTube izleyicisi desteklemek
icin sinema izleyicisi fragman ya da afis ilgisini ¢cekiyorsa ama her ikisinin de isteyerek

izlemeye gidecegini diisiiniiyorum.

S.Y: YouTuberlarin YouTubedan iyi bir kazang elde ettiklerini diisiindiigiim i¢in ileride
yapimcr ya da yOnetmen olarak sinema sektorii icinde yer alabileceklerini
diistinliyorum. Herkes her an her seyden sikilabildigi icin arka plana geg¢ip baska
YouTuberlarin rol aldig1 filmler ¢ekmeye baslayabilirler. Ama yine de ben filmlerinin
icerik olarak higbir zaman yeterli olabilecegini diisiinmiiyorum. Bir dakikalik
icerikleriyle hatirlanacaklar. YouTuberlarin bence ileride daha fazla filmleri
yapacaklarin1 ama filmlerin bir tiir olusturabilecegini diislinmiiyorum. Tamamen kar
odakli yapilan filmler oldugu i¢in Tiirk sinemasina igerik ya da bi¢cim agisindan
herhangi bir katki sagladigini diisiinmiiyorum. Ben YouTuber filmlerini izlemeyi tercih
etmem. Insanlar artik anlik seylerle tatmin oluyorlar. ilgilendigin seyin faydali
olmasina gerek yok yeter ki vakit gecirebilsinler. O ylizden izleyicilerinde vakit

gecirmek icin izlediklerini tahmin ediyorum.

M.A: Zaten YouTuberlik artik bir sektor haline de geldi diyebilirim. Tiirk sinemasinda
dijitale dogru bir kayis s6z konusu diyebiliriz. Mesela YouTuber filmlerinin ¢ogunu
Netflix’ten izleyebiliyoruz. Mesela bir kameraman 6nceleri sadece sinemada daha sonra
da alternatif olarak televizyonda c¢alisiyordu. Ama simdi bir de YouTube secenegi var.
YouTuberlarin ihtiyac1t olan kameraman, montajc1 ya da ses¢i gibi bu alanlarda
calisanlarin sektorde Onlerini actigini diisiiniiyorum. Resmi olarak tam olmasa da ben
sinema tiirleri arasinda YouTuber tiiri diye bir seyin ¢iktigim1 diisiinliyorum. Her
YouTuber bir film yaptiginda YouTuber tiiriine girdigini diisiiniiyorum. Ornegin Cem
Yilmaz’in yaptig1 bir filmler komedi tiirii genellikle; Nuri Bilge Ceylan’in yaptigi
filmlerde sanat filmi oluyor. YouTuberlar filmleri de sinema onlarin ayri bir sektor
oldugunu diisiindiiglim i¢in ayr1 bir tlirlerinin de oldugunu diisiiniiyorum. Vizyona giren

her YouTuberin filmi begenilmedigi i¢in basarili olanlarin devam edecegini hatta yeni
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YouTuberlarin filmlerinin vizyona girecegini diisiiniiyorum. Bu yiizden YouTuberlarin
ileri de daha ¢ok film yapacaklarini da diigiiniiyorum. YouTuber filmlerinin olumlu
yonde degil ama elestirel yonde bir katki sagladiklarini diigiinliyorum. En azindan
karsilastirma yapilabilecek filmler ortaya koyuldugu i¢in bundan daha koétii film olamaz
diye bir kistas yapilmasina yardimci olabilir. YouTuberlar ¢ok biiyiik kitlelere sahip
olduklar1 i¢in vizyona giren filmlere giden izleyicilerin filmdeki YouTuberlar takip
ettikleri ve destek olmak icin gittiklerini diisliniiyorum. Ben sahsen YouTuber filmlerine

gitmedim. izleyecegimi diisiinmiiyorum.

M.K: Bence YouTuberlar ileride sektorde yer alabilirler. Zaten YouTuberlarin
filmlerde basrol olarak karsimiza ¢ikmalar1 bunun bir gdstergesi. Fenomen olmalarina
ragmen sinemada karsimiza ¢ikabiliyorlar. Bu yiizden oyuncu olarak sinemada yer
alabiliyorlarsa, yonetmen, senarist ya da yapimci olarak da onlar sektdrde gorebiliriz
bence. Bu ylizden YouTuberlarin ileride daha fazla filmle karsimiza ¢ikabileceklerini
ama yeni bir tiir olusturmayacaklarini diisiinliyorum. Filmlerin Tiirk Sinemasina
herhangi bir anlamda yenilik getirdigini diistinmiiyorum. Acikcas1 ben YouTuber
filmlerini vakit gecirmek ya da bilingli bir sekilde merak ettigim icin izlemeye gitmem.
Ciinkii ilgimi ¢ekmiyorlar. Ama izleyicilerin bence her iki sekilde de YouTuber

filmlerini izlemeye gittiklerini diistiniiyorum.

A.N.I: Bence herkes en iyi bildigi isi yapmali. Insanlar birbirlerinin alanma girince
ortaya c¢ok absiirt ve sagma isler c¢ikiyor. Evet, belki YouTuberlarin arasinda ileride
sinema sektoriinde gorebilecegimiz iyi olabilecek yonetmen, oyuncu olabilir. Ama
gergekten bu isi iyl yapan ve bilen insanlara sektérde oncelik verilmeli. Tiirk sinemast
eskiye dayanan bir kiiltiir ve bu kiiltiir emek ve birikim ister. Tiirk sinemasinda
YouTuber filminin daha fazla yer alacagmi ve filmlerin bir tiir olusturabilecegini
diistinmiiyorum. Ama YouTuber filmlerine baktigimda Tiirk sinemasina herhangi bir
anlamda katki sagladigimi diisiinmiiyorum. Ciinkii YouTuber filmleri ger¢ek anlamda
bize duygular1 gegiremiyor. Izleyicilerin YouTuber filmlerine ders c¢ikarmak ya da
duygular hissetmek icin degil sirf hayrani oldugu YouTuber: desteklemek i¢in izledigini

diisiinliyorum. Ben de eger YouTuber filmini izlemeye gidersem vakit gegirmek igin
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tercih ederim. Izledigim filmden yola ¢iktigimda ve diger filmleri inceledigimde;

YouTuber filmlerinin sinemadaki klasik tiirlerin i¢inde yer aldigini diisiiniiyorum.
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EK 4: ikinci odak grup konusmasinda gériisiilen kisiler:
1.Ebru Sarayli: Kadin, 31 yasinda, Organizasyon Firmasinda Miisteri Temsilcisi.
2.Betiil Bal: Kadin, 25 yasinda, Gazeteci.

3.Umit Yaman: Erkek, 24 yasinda, Marmara Universitesi Hukuk Fakiiltesi Lisans

Ogrencisi.

4. Fatma Silgan: Kadm, 22 yasinda, Marmara Universitesi Egitim Fakiiltesi Lisans

Ogrencisi.
5. Sena Sultan Giir: Kadin, 22 yasinda, Anestezi Teknisyeni.

6. Yusuf Yilmaz: Erkek, 22 yasinda, Istanbul Universitesi Radyo Televizyon Sinema

Boliimii Lisans Ogrencisi.
Tarih: 9 Temmuz 2021

B.G: Herkese merhaba, oncelikle hepinize ayirdiginiz zaman igin tesekkiir ederim.
Goriismeyi ayarlamak tizere size belirttigim gibi YouTuberlarin rol aldigi filmlerin nasil
alimlandigini, filmleri Tiirk Sinema Enddstrisi ile olan iligkisi ve YouTuberlarin Tiirk
sinemasi ile yolcugu {lizerine bir tez yaziyorum. Bu cergevede sizlere sorularimi
paylasmak ve sizden yamit almak istiyorum. Isterseniz ilk soruyla baslayalim:

Youtuberlar sizin i¢in ne anlam ifade ediyor?

E.S: YouTube kanalinda diizenli olarak belirli bir igerik {iiretip bunu aboneleri ile
paylasan kisilerdir. YouTuber kelimesi ben de olumsuz bir his uyandiriyor. Ulkemizde
YouTuberligin séhret oldugunu diisiiniiyorum. Cilinkii igerigin bir anlam ifade etmesi
lazim, ¢ikan igeriklerin ¢cogu taklit, bir amac1 yok. Izleyicilere bir sey katmadiktan sonra
videolarin i¢i bence bostur. Sohretlerin gecgici oldugunu diistinliyorum. Ciinkii devir
stirekli degisiyor. Bundan birkag yil 6ncesine kadar blogger olmak daha 6n plandayken

simdi ise YouTuber olmak 6n planda. Bundan sonra da degisecegini diisiiniiyorum.
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B.B: Benim i¢in dncelikle YouTuberlarin ne sundugu énemli. flgimi ¢eken bir konsept
ise ¢ogu zaman dizi film izler gibi izliyorum. YouTuber dendiginde aklima ilk gelen
kameranin karsisina gegmis bir seyler anlatan veya gezi vlogu c¢eken insanlar geliyor.
Bence giiniimiizde meshur oldugu haliyle disiiniirsek yani genellikle makyaj videosu
ceken insanlar olumsuz bir c¢agristm yapiyor. Onun disinda ise olumlu. Meslek
oldugunu diistinmiiyorum, ancak YouTuberlar yaptiklart meslekleri igeriklerine
yansittiginda bu daha ilgi ¢ekici oluyor. Tam olarak s6hret de diyemeyiz fakat emek

verildigi takdirde kalic1 olabilecegini diisiiniiyorum.

U.Y: Cagimizda internetle birlikte gelen sosyal medyada video paylasmak bir aliskanlik
haline geldi. YouTuber ise YouTube’da kisa stireli eglenceli igerikler iireten kisilerdir.
YouTube Tirkiye’de bu durum yanilmiyorsam 2013 yilindan itibaren tirmanmaya
basladi. Cogu YouTuber kiigiik yaslardan baglaylp birtakim igerikler ¢ikararak
insanlarin ilgisini topladi. Aslinda takip ettigim bir YouTuber yok. Ama sdyle
diyebilirim YouTuberlarin bir kismi benim Vine ve Instagramdan takip ettigim video
paylasan kisiler. Videolarin1 komik buldugum i¢in takip ediyorum. Ama YouTuberlarin
yaptig1 igeriklerde beni ¢eken bir sey olmuyor. Igeriklerin daha ¢ok kiigiik yaslara hitap
ettigini diisiiniiyorum. YouTuber kelimesi ¢agrisimi bu nedenle benim igin olumsuz
yonde. YouTuberlar artik bir sey iiretmedigi slirece var olamayacaklarini fark ettiler. Bu
ylzden siirekli farkli igerikler {iretmeye c¢alisiyorlar. Hatta YouTuberlar birbirlerinin
kanallarina konuk oluyor ve birlikte igerik iiretiyorlar. Ben YouTuber’in soéhret

oldugunu diisiiyorum.

F.S: YouTuber kavramiyla ilgili Asli’nin diigiincelerine katiliyorum. Benim de aklima
ilk sey kolay yoldan para kazanan kisiler olduklar1. Bu ylizden bende de olumsuz bir his
uyandirtyor. YouTuberlig1 bir meslek olarak degil; bir sohret olarak goriiyorum. Bu

sOhret ise icerik irettik¢e kalic1 olabilecek bir sohrettir.

S.S.G: YouTuber kavrami YouTube’a herhangi bir icerik iiretip yiikleyen ve bunu belli
bir periyotta siirekli yapan kisilerdir. Benim agimdan YouTuber kavrami ise video
alaninda ilgimi ¢eken ya da video igeriklerini begendigimiz ve takip ettigimiz kisilerdir.

Bu yiizden ben YouTuber kelimesi olumlu his uyandirtyor. YouTuberlik bence artik bir
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meslek olarak kabul edilebilir. Sonugta iirettikleri i¢erikler karsiliginda izlenme oranlari,

markalarla is birlikleri neticesinde bir para kazaniyorlar.

Y.Y: YouTuber kavramin1i duydugumda ilk aklima gelen sey YouTube mecrasinda
icerik lireten kanal sahibi olan kisilerdir. YouTuber kelimesini ilk duydugumda baslarda
olumlu bir his uyandirmamisti. Ciinkii YouTuberlar1 genelde sadece fenomen olarak
adlandirtyorduk. Ama YouTube’da yer alan diger YouTuberin kanallarin1 gordiikge,
izledik¢e bu hissim olumlu yone dogru kaymaya basladi. Bence 2016 yilina kadar
YouTuberlik daha ¢ok sohret konumundaydi. Ama dort bes yildir meslek konumuna
gecmis durumda. Daha fazla paranin dondiigii, iceriklerde daha fazla reklamlarin yer
aldig1 bir endiistriye doniistii. Zamanla hobi olarak bagladiklar1 YouTuberlik artik
meslekleri haline geldi. Bazi iiniversitelerin YouTube ve YouTuberliga iliskin sertifikali
programlara basladilar. YouTube her seyin ¢ok hizli tiiketildigi bir alan oldugu igin
iceriklerini ne kadar ¢ok iiretip kendilerini gelistirirlerse sohretlerinin de o dlgiide kalici

oldugunu diisiintiyorum. Stirekli olarak igerik iiretenler sohretlerini devam ettiriyorlar.

B.G: Tesekkiirler arkadaslar, ikinci sorum YouTuber filmini izlediginizde neler

hissettiniz? Sinema filminde oynamasi size ne diigiindiiriiyor?.

E.S: OHA Diyorum filmini izledigimde kendimi kétii hissettim ¢iinkii vakit kaybi oldu
benim i¢in. Filmde yer alan YouTuberlar1 sosyal medya fenomeni olarak algiladim.
Sonucta sinemada yer almak icin belli bir kalite olmas1 gerekir. OHA Diyorum filmi
hikayesi oyunculuklar1 anlatim tarzi agisindan oyuncular1 YouTuber olan siradan bir

komedi filmiydi diyebilirim.

B.B: Kapalak kiz1 filmini farkli tiirde oldugu igin izledim. Izledigimde gercek bir
filmden ziyade vlog izliyormus gibi hissettim, vloglardan tek farki uzun olmasiydi. Gise
ya da YouTuber filminden daha ¢cok YouTuberin yer aldigi uzun vlog diyebiliriz. Rol
alan sahislar da bana gore sosyal medya fenomeni, sinemact degil. Izlemis oldugum
filmde prodiiksiyon zayif, olay 6rgiisii iyi islenmemis zaten bu sebeple vlog gibi geliyor.
Ancak bu tamamiyla kotii bir iiriin oldugu anlamina gelmez zira konuyu ilgi ¢ekici

bulanlar i¢in vlog konsepti film konseptinden daha gercekgei bir izlenim veriyor.
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U.Y: Nasil Yani filmindeki Aykut Elmas, Halil Soyletmez, Ugurcan Akgiil kisileri
merak ettigim ic¢in izledim. Bu kisilerin videolarini takip ediyordum ve c¢ok
giiliiyordum. Bu insanlar bir sinema filmi yapmis ve senaryoyu kendilerinin yazdigini
biliyordum; videolarini giildiigiim begendigim i¢in sinema filmlerinin de begenecegimi
diisiindiim. Film bir bucuk saatlikti ve filmde belli basli espriler disinda neredeyse
¢oOptil. Sonucta sinema filmlerinin belli bash olay orgiisii ve ¢atisma olmasi lazim ama
cok kotii islemisti. Senaryo bir senarist ile hazirlansaydi belki film bu kadar koti
olmazdi. Nasil Yani filmini komik bulmadim. Filmde oynayan YouTuberlarin
kanallarinda ciddi sayida aboneleri var. Mesela Aykut ve Halil Instagramda da iyi bir
takipci sayisina sahipler. Bu kisileri takip ettigi icin merak edenler var ve sinema filmi
cikarsa takipgileri tarafindan gidip izlenir diisiincesiyle yapimcilar, nasil olsa sinema
filmine gelecek bir kitle var diyerek c¢ekerler. Ben izledigim filmi i¢inde YouTuber olan
gise filmi olarak nitelendirebilirim. Bence sinemact olarak bulunmalari miimkiin degil.
Sinemact olmak ydnetmen, gorlintii yonetmeni ya da senarist olarak yer almaktir. Ama
YouTuberlar filmlerin hikayelerini kendileri oneriyorlardir ama ben sosyal medya

fenomeni olarak yer aldiklarini diistiniiyorum.

F.S: Enes Batur’un ikinci filmini izledigimde zamanimin bosa gittigini diislinerek
{iziildiim. ilk filmi kendi hikayesini anlatiyordu sikic1 gelecegini diisiindiigiim i¢in ikinci
filmi izlemeyi tercih ettim. Filmlerde YouTuberlar1 sinemaci olarak degil sosyal medya
fenomeni olarak goriiyorum. Ciinkii profesyonel bir sanat¢1 gibi filmde oynamadiklarini
diistinliyorum. Film genel olarak degerlendirdigim de ele aldig1 konudan dolay1 bence

YouTuberlarin oyuncu oldugu gise filmi.

S.S.G: Takip ettigim YouTuberlarin Sar Basa filminde oynadigini gérmek ilgimi
cektigi i¢in izledim. Fakat bu isin egitimini alip 6yle beyazperdeye ¢ikmalarini isterdim.
Sar Basa filmini izledigimde YouTuberlar oyuncu olarak egitimlerini alsalardi iyi
sinema oyuncu olabilirlerdi diye diisiindiim. Fatma’ya katiliyorum ve sosyal medya
fenomeni olarak gdriiyorum. Film YouTuberin oyuncu oldugu aile komedi filmi olarak

gordiim.

Y.Y: YouTuber Halil Soyletmez ve arkadaslar1 Doga Konakoglu ve Emre Keskin’in

Vine platformunda iirettikleri i¢eriklerle film arasinda bi¢im agisindan iligki var mi1 diye
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merak ettigim icin Cumali Ceber filmini izledim. Filmi ilk izledigimde YouTube
kanallarinda ve Vine platformunda yer alan videolarin daha uzun versiyonunu izliyorum
gibi hissettim. Cumali Ceber karakteri, Sahan Gokbakar’in Recep Ivedik tiplemesinin
YouTube versiyonu gibi geldi bana. Filmde hikdye devamlili§i ¢ok yoktu ve alisik
oldugumuzdan hizli kurgular ve anlik sakalar vardi. Sanki YouTuber Halil S6yletmez’in
videolarindaki skeclerin arka arkaya konulmug gibi geldi. Cumali Ceber filminde yer
alan YouTuberlar1 daha ¢ok sosyal medya fenomeni gibi algiladim. Bizi takip eden kitle
tizerinden bir para kazanabilir miyiz diisiincesiyle hareket ederek bu filmi ¢ektiklerini
diisiiniiyorum. YouTuberlar ilk gordiigiimiiz mecra YouTube oldugu i¢in izledigim

film YouTuber filmi seviyesinde diyebilirim.

B.G: Tesekkiirler arkadaslar, iiglincii Sinema tiirlerini yani klasik tiirleri (komedi,
korku, aile, fantastik, macera, bilim kurgu vb.) goz oOniinde bulundurdugunuzda

YouTuberlarin oynadig: filmlerin tiirlerini nasil degerlendiriyorsunuz?

E.S: Filmi komedi tiiriine yakin oldugunu sdyleyebilirim. Ama OHA Diyorum filmini

ben ¢ok komik bulmadim. Bana biraz gereksiz yapilmis bir film gibi geldi.

B.B: izledigim Kapalak kiz1 filmi icinde korku tiiriine ait Ogelerin hepsini
barindirmiyor. Ama diger klasik tiirler arasinda korku tiirline daha yakin oldugunu

sOyleyebilirim.

U.Y: Kafalar Karisik filminin macera ve komedi tiiriiyle birlestirilmis oldugunu
diisiiniiyorum. Izledigim Nasil Yani filmine direkt komedi tiiriinde diyebilirim. Yerli
komedi eksikligi oldugu icin insanlar vizyona girdiginde yerli komediye mutlaka gitmek
istiyorlar. YouTuberlarin filmleri de ¢ogunlukla komedi tiirlinde oldugu icin insanlar
gitmek isteyebilir. Cogunluk gibi ben de YouTuber filmlerinin klasik sinema tiirleri

icerisinde yer alacagini diisliniiyorum.

F.S: Enes Batur’un ikinci filmi bilim kurgu ve macera tiirii daha on plandaydi.
YouTuberlarin oynadig1 diger filmlere baktigimda tiirlerin genelde komedi oldugunu

bunun disinda macera bilim kurgu fantastik gibi tiirlerinde oldugunu sdyleyebilirim.
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S.S.G: Filmde yer alan karakterlerin abi, kardes, kuzen olmasi ve baslarina gelen komik
olay karsisinda birlikte miicadele etmeleri bakarak; Sar basa filmini tiiriinii komedi ve
aile olarak degerlendirebilirim. YouTuber filmlerinin klasik tiirlere gore yapildigini

diistiniiyorum.

Y.Y: Cumali Ceber filminin Karakterin YouTube videolarinda yer alan anlik sakalariyla
klasik tiirlerden komedi tiiriine daha yakin oldugunu sdyleyebilirim. Filmdeki icerikte

YouTuberlarin hedef kitlesi ve takipgilerine yonelik olusturmuslar.

B.G: Tesekkiirler arkadaslar, dordiincii ve son sorum Tiirk sinemasinin YouTuberlar ile

yolculugu hakkinda ilerisi i¢in ne diisiiyorsunuz?

E.S: YouTuberlarin sinemada farkli alanlarda ve sektorlerde yer alabilmesini
YouTuberin kendisine bagliyorum. Kendini gelistirmek isteyen bir YouTubersa,
kariyerini bu yonde devam ettirmek istiyorsa tabiki de yer alabilir. Ama giinii kurtarmak
adina sinemada yer aliyorsa ¢ok yer alacagim diisinmiiyorum. Ileride daha fazla
YouTuber filminin sinemada yer alacagini diislinliyorum. Zaten YouTuberlar yavas
yavas sinema sektoriine girdiler. Bunun devami da gelecektir. Bu durum sinemada yeni
bir tiir olarak YouTuber tiirlinii bile ortaya ¢ikartabilir. Filmlerin vizyon, kalite, icerik
acisindan herhangi bir katki sagladigini diistinmiiyorum. YouTuber filmlerini
izleyecegimi diislinmiiyorum. Popiiler kiiltiirden beslenen izleyicilerin bilingli olarak

YouTuber filmlerini izlemeye gittigini diisiiniiyorum.

B.B: Bence ileride iglerinden sinema oyuncusu olanlar elbette ¢ikacaktir ancak yapimci
yonetmen senarist gibi daha teknik kisimlarinda goérmemiz ya YouTuberlik ya da
sinema konseptinin kendi ozelliklerinden 6diin verecegi anlamina gelir. Cilinkii bu
haliyle YouTuberlarin klasik sinemaya uygun oldugunu diistinmiiyorum. YouTuber
filmlerinden olusan yeni bir tiir ortaya ¢ikabilir ancak bu daha 6nce belirttigim gibi uzun
bir vlog olur. Bu tarz gisede basar1 yakalayan filmlerin vizyonda yer alacagini
diistinliyorum. Bence Tiirk sinemasina katki sagladiklarmi sdyleyebilmek giic olur.

Vakit gegirmek icin evde izlemeyi tercih ederim sinemada izlemem. Izleyicilerin
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YouTuber filmlerini hem bilingli hem de vakit gegirmek i¢in izlemeye gittiklerini

diisiiniiyorum.

U.Y: YouTuberlar miizik alaninda da kendilerini gdstermeye basladilar. Mesela Enes
Batur’un sarkisina ¢ektigi klipin senaryosu kendisine ait. Kanallarinda yer alan
videolarin belki de pek ¢ogu zaten bir senaryo oldugunu diisiinliyorum. Dolayisiyla
aslinda YouTuberlar en azinda kanal igerikleri i¢in bir seyleri yazip ve kurgu
yapabiliyorlar. Ayn1 zamanda birbirlerinin filmlerinde de oynuyorlar. Birbirleriyle
dayanisma i¢inde olarak ve yardimlasarak sektdrde yer alabilirler. Takipgileri her gegen
giin arttig1 i¢in ve talep olusacagi icin bence daha cok film yapacakladir. Tiirk
sinemasinda 1iyi bir komedi tiirii olmadigini diisiindiigiim i¢cin YouTuber filmlerinin de
kotli komedi filmlerinin i¢inde yer alacagimi diisiinliyorum. Klasik sinema tiirlerinden
beslenerek filmlerin ortaya ¢ikacagini ileride YouTuber filmi diye bir tiir olabilecegini
sanmiyorum. Gelip gecici iyi bir gise getirisi olan filmler olarak gérdiigiim icin Tiirk
sinemasina herhangi bir katki yaptiklarini diistinmiiyorum. Ben kendim vakit ge¢irmek
icin YouTuber filmlerini izlerim. Ama YouTuberlarin takipgilerini ellerinde tuttuklari
stirece izleyicilerin YouTuber filmlerini bilingli olarak izlemeye gideceklerini

diisiiniiyorum.

F.S: Tiirk sinemasinin  YouTuberler ile yolculugunun pek ileri gidecegini
diistinmiiyorum. Ciinkli YouTuberlar herhangi bir egitim alarak bu filmleri ¢gekmiyorlar.
Profesyonellikleri yok. Bundan dolay1 sektérde yonetmen, senarist gibi alanlarda ileriye
gidebileceklerini kisacas1 sektdrde yer alabileceklerini diistinmiiyorum. Daha fazla
filmlerini de gormeyecegiz. YouTuber filmlerinden klasik tiirler iizerinden
ilerleyecegini, yeni bir sinema tiiriiniin ortaya ¢ikacagini diisiinmiiyorum. YouTuberlar
Tirk sinemasina katki saglamiyor aksine Tiirk sinemasinin degerini diisiiriiyor.
YouTuberlarin filmlerini izleyecegimi diistinmiiyorum. Bence genel olarak izleyiciler
vakit gecirmek i¢in bu filmlere gidiyorlar. Yine bu filmlere gidenlerin genellikle bizim

gibi geng kusak oldugunu diisiiniyorum.
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S.S.G: YouTuberlar kendilerini gelistirmedik¢e ve gerekli egitimleri almadiklar: siirece
sektorde yer alamazlar. YouTuber filmlerinden yeni bir sinema tiirii ¢ikacagini
diistinmiiyorum. Daha c¢ok film c¢ikaracaklarini diisiiniyorum ama beklenen giseyi
tutturamayacaklardir. YouTuber filmlerinin senaryo, ¢ekim, oyunculuk agisindan Tiirk
sinemasina bir katkist oldugunu diistinmiiyorum. YouTuber filmlerini vakit gecirmek
i¢in izleyecegimi diislinliyorum. Ama izleyicilerin ilgi ¢ekici konu veya merak ettikleri

oyuncular1 izlemek igin bilingli tercihlerle gideceklerini diistiniiyorum.

Y.Y: Bagimsiz filmlerin yapim sirketleri senaristleri hatta goriintii yonetmenleri de ayni
olabiliyor. O ylizden bence YouTuberlar Tiirk sinemasinda da kendi iglerinde sektor
olusturabilirler. Ayrica sektdrde de yer alacaklarini diisiiniiyorum. Bence bundan da
korkmamak lazim. YouTuberlara da c¢ok o©n yargili yaklagmamak gerektigini
diisiiniiyorum. Sonugta bazilarinin hikdye anlatma derdi de olabilir. Mesela ben
YouTuber filmlerinin teknik ekiplerine detayli bakmadim belki de su an bile ayn1 ekiple
calisiyor olabilirler. Ben YouTuberlarin ileride daha fazla film yapacaklarini
diistinliyorum. Bence ilerisi i¢in YouTuber tiirii olusmas1 zor gibi goziikiiyor. Ciinkii
YouTuberin kendisi bagka bir popiiler ya da sanat filminde oyunca, yapimci olarak
gorebiliriz de. YouTuber filmleri daha yeni yeni hayatimiza girmeye bagladilar. Bunlara
bir isim bulmamiz gerektigi i¢cin YouTuber filmi diyoruz. Sayilar1 arttikca ben tiir
olusturacaklarini diisiinmiiyorum. Uretimin oldugu her yerde endiistriye bir katk1 oldugu
icin; bagka yerlerde ig bulamayan ama YouTuber filmlerinde ¢aligma sans1 yakalayacak
olan set calisanlar1 acisindan katki sagladigini diigiiniiyorum. Fakat simdilik sinema
diline ¢ok fazla bir katki saglayacaklarini diistinmiiyorum. Ben YouTuber filmlerini
vakit gecirmek igin izlemek isterim. Izleyicilerin bilingli olarak izlemeyi tercih

ettiklerini diisiiniiyorum.
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