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¥ZET 

ĶSTANBUL ķEHĶR KĶMLĶĴĶNĶN OLUķUMUNDA ARAķTIRMA 

MERKEZLERĶNĶN (ENSTĶT¦LERĶN) YERĶ VE ¢ALIķMALARI 

¢ĶĴDEM YILDIRIM 

ķehre dair kesin bir tanēm yapmak zor olsa da bug¿nk¿ anlamēyla ĸehirler 

Avrupaôda ºzellikle Ķngiltereôde ortaya ­ēkan Sanayi Devrimiônin bir sonucudur. En 

sēk kullanēlan tanēm, ĸehri n¿fus olarak b¿y¿k yerleĸkeler olarak deĵerlendiren 

demografik tanēmdēr. ķehrin kendine ºzg¿ bir iĸ g¿­ bi­imi, toplumsal ºrg¿t¿ ve 

belli bir yerleĸik k¿lt¿r¿ vardēr.  

Y¿zyēllar s¿ren tarihsel s¿re­te, ĸehirler doĵal coĵrafyasēyla, k¿lt¿rel yapēsē 

ve toplumsal normlarēyla kendine ºzg¿ bir karakter kazanmakta ve ­eĸitli imgelerle 

ºzdeĸleĸerek ilerlemektedir. Mimari yapēlar ve imar d¿zeni ĸehrin dokusunu 

oluĸturan en ºnemli unsurlardēr. 

Yirminci y¿zyēl kapitalizmi k¿reselleĸme olgusunu beraberinde getirirken, 

ĸehirler de ºzg¿n karakterlerinden sēyrēlēp aynēlaĸma tehlikesiyle karĸē karĸēya 

kalmaktadēr. K¿reselleĸme, t¿m d¿nyada t¿ketim k¿lt¿r¿n¿ yeniden 

ĸekillendirmekte, ekonomik yapēnēn i­ine k¿lt¿rel yapēyē da dahil ederek, yºneticileri 

ĸehir k¿lt¿r¿ ¿zerinden ticari gelir elde etme yarēĸēna sokmaktadēr. 

Ķstanbul da elbette bu geliĸmelerden payēnē almaktadēr. ¥zellikle 1980 sonrasē 

dºnemde benimsenen piyasa ekonomisi ile ĸehrin gºr¿n¿m¿ baĸ dºnd¿ren bir hēzla 

deĵiĸmeye baĸlamēĸ, k¿resel ĸehir olma yarēĸēna Ķstanbul da katēlmēĸtēr. Ķstanbulôun 

tanētēm faaliyetlerine hēz verilmiĸ, bu kapsamda 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti 

se­ilmesinin avantajēnē kullanarak d¿zenlenen etkinliklerle adēnē yurtdēĸēnda 

duyurmuĸ, bu vesileyle de ĸehre gelen turist sayēsēnda artēĸ yaĸanmēĸtēr. 

1950ôli yēllardan itibaren Ķstanbul ile ilgili akademik, k¿lt¿rel ve mimari 

­alēĸmalar y¿r¿ten ­eĸitli kurumlar ortaya ­ēkmēĸtēr. Bu ­alēĸmada, Ķstanbul Fetih 

Cemiyeti, Ķstanbul Enstit¿s¿, T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu, Ķstanbul K¿lt¿r 
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ve Sanat Vakfē (ĶKSV), Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesiônin ­alēĸmalarēna yer 

verilmiĸ, sºz konusu kurumlarēn Ķstanbulôun tanētēmēna yºnelik akademik ve k¿lt¿rel 

­alēĸmalarē incelenmiĸ, ĸehrin tanētēmēna ve dºn¿ĸ¿m¿ne yaptēklarē katkēlar 

araĸtērēlmēĸtēr. 

Suna ve Ķnan Kēra­ Vakfē b¿nyesindeki faaliyetlerine 2007 yēlēnda Tepebaĸē, 

Beyoĵluôndaki binasēnda baĸlayan Ķstanbul Araĸtērmalarē Enstit¿s¿ôn¿n sergi, 

toplantē, sempozyum ve Pera M¿zesi ile ortaklaĸa y¿r¿tt¿ĵ¿ gerek yurti­inde gerek 

yurtdēĸēndaki etkinlikleri ve akademik d¿zeyde ¿rettiĵi yayēnlara baktēĵēmēzda, bu 

t¿r araĸtērma merkezi ve k¿lt¿r kurumlarēnēn, Ķstanbulôun k¿lt¿r ve sanat hayatēna, 

ĸehrin tanētēmēna yaptēĵē katkē, dolaylē olarak Ķstanbullularēn yaĸam kalitesine 

yºnelik etkileri a­ēk­a gºr¿lmektedir. 

¥zetle, bu t¿r k¿lt¿r kurumlarēnēn artmasē, mevcut h¿k¿metler, b¿y¿kĸehir 

belediyeleri ve yerel yºneticilerin, hep birlikte Ķstanbulôun tarihi mirasēna, ­ok 

k¿lt¿rl¿ kimliĵine sahip ­ēkmasē gerekmektedir. Korumaya yºnelik ortak 

politikalarēn belirlenmesi, karar verme ve uygulama s¿re­lerine halkēn katēlēmēnēn 

saĵlanmasē, Ķstanbulôun geleceĵi ve Ķstanbullularēn yaĸam kalitesi adēna b¿y¿k ºnem 

taĸēmaktadēr.  

Anahtar Sºzc¿kler: Ķstanbul, ķehir Kimliĵi, ķehir Ķmajē, Markalaĸma, 

Yaratēcē End¿striler, Kentsel Dºn¿ĸ¿m, Turizm, Ķstanbul Araĸtērmalarē Enstit¿s¿. 
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SUMMARY  

THE ROLE AND STUDIES OF RESEARCH CENTERS 

(INSTITUTES) IN ISTANBUL CITY IDENTIFICATION  

¢ĶĴDEM YILDIRIM  

Although it is difficult to make a definition of the city, in its present sense it 

is the result of the Industrial Revolution that emerged in Europe, especially in 

England, in the late 18th and early 19th centuries. The most commonly used is the 

demographic definition of urban as a large settlement. The city has its own form of 

work, social organization and a certain settled culture. 

For centuries, cities have gained a unique character with their natural 

geography, cultural structure and social norms, and they are progressing by 

identifying themselves through various images. Architectural buildings and zoning 

order are the most important elements that make up the texture of the city. 

While twentieth-century capitalism brought with it the phenomenon of 

globalization,  cities also face the danger of being separated from their original 

character. Globalization is reshaping the consumption culture all over the world, 

including incorporating culture into the economic structure, where city 

administrators  are competing for commercial income through city culture. 

Undoubtedly, Istanbul is affected by these developments in the world. With 

the market economy adopted especially after the 1980s, the appearance of the city 

started to change at a dizzying pace and Istanbul participated in the race to become a 

global city. Istanbul's promotion activities have been accelerated and in this context, 

the  widespread announcement of its name  abroad, associated with the 2010 

European Capital of Culture activities,  ensured a massive influx of international 

tourists into the city. 

From the 1950s onwards, there have been some institutions that carry out 

academic, cultural and architectural studies related to Istanbul. In this study, some 

research centers/institutions such as Istanbul Fetih Cemiyeti, Istanbul Institute, 
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Touring and Automobile Corporation of Turkey, Istanbul Culture and Arts 

Foundation (ĶKSV) and the Istanbul Metropolitan Municipality have been examined. 

Their academic and cultural influence on the promotion of Istanbul has been studied, 

and further, their contributions to the transformation of the city have been 

investigated. 

This thesis focuses especially Istanbul Research Institute among these 

institutions which organizes exhibitions, meetings, symposiums on Istanbul under the 

umbrella of the Suna ve Ķnan Kēra­ Foundation. The Institute which started working 

in the building where located in Tepebaĸē in 2007 produces a lot of domestic and 

international activities and academic level publications that contribute to the cultural 

and art life of Istanbul. As it promotes the city, it effects on the life quality of people 

who live in Istanbul at the same time. 

In sum, a number of factors greatly influence and play an important role in 

the development of the city and quality of life for its inhabitants. The above-

mentioned cultural institutions, existing governments, metropolitan municipalities 

and local administrators should not stay alone in this phenomenon. They need to 

work hand-in-hand to decide policies on  the historical heritage of Istanbul, to protect 

and preserve its culture, and to provide the public participation. 

Keywords: Istanbul, City Identity, City Image, City Branding, Creative 

Industries, Urban Transformation, Tourism, Istanbul Research Institute. 
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¥NS¥Z 

Antik ve klasik zamanlardan g¿n¿m¿ze kadar ĸehirlerin geliĸimi ve onlarē 

oluĸturan maddi ve manevi deĵerlerin t¿m¿ ĸehirlerin kimliĵini oluĸturmaktadēr. Bu 

deĵerlerin belirlenmesi ve korunmasē ­oĵu zaman devletlerin ĸehirle ilgili ­alēĸmalar 

y¿r¿ten kurumlarē aracēlēĵēyla saĵlanmakta ve kontrol edilmektedir.  

Modern zamanlara gelindiĵinde ĸehir kimliklerinin oluĸumu kadar 

s¿rd¿r¿lebilir olmasē da ºnemli hale gelmiĸtir. Bu nedenle, g¿n¿m¿zde daha gºr¿n¿r 

hale gelen ĸehir kimlikleri ¿zerinden ĸehir markalarē veya marka ĸehirler 

tanēmlanmaktadēr. K¿lt¿r end¿strileri ile ĸehirlere yeni bir imaj ­izilmekte, yeni 

imgeler eklenerek kimlikleri deĵiĸtirilmektedir. 

Bu ­alēĸmada ĸehir kimliĵi kavramē ve tarihsel geliĸiminin yanē sēra 

g¿n¿m¿zde ñs¿rd¿r¿lebilir ĸehir kimliĵiò ile ilgili ­alēĸmalarēyla bilinen Londra, 

Paris, Berlin ve New York ĸehirlerinde yapēlan ­alēĸmalar incelenecek ve Ķstanbul 

¿zerine ­alēĸmalar y¿r¿ten Ķstanbul Fetih Cemiyeti, Ķstanbul Enstit¿s¿, Turing 

Otomobil Kurumu, Ķstanbul K¿lt¿r ve Sanat Vakfē ve Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi 

kurumlarēn/enstit¿lerin faaliyetleri incelenecektir.  

Bu baĵlamda Suna ve Ķnan Kēra­ Vakfē b¿nyesinde 2007 yēlēnda a­ēlan 

Ķstanbul Araĸtērmalarē Enstit¿s¿ôn¿n kuruluĸu, tarihi geliĸimi ve Ķstanbulôun 

tanētēmēna yºnelik etkinlikleri, gelecek dºnem projeleri daha detaylē olarak 

araĸtērēlacaktēr.  

Ķstanbulôun kimliĵi ve oluĸan yeni imajēnēn turizm a­ēsēndan deĵeri ¿zerinde 

durulacak, ºzellikle 1950ôli yēllardan sonra Ķstanbul i­in yapēlan turistik imaj 

­alēĸmalarē, tanētēm amacēyla sēklēkla kullanēlan turistik gºrsel ve objelere yer 

verilecektir. Yapēlacak ­alēĸmanēn bir kurumsal monografi niteliĵi olmasēnēn yanē 

sēra Ķstanbul kimliĵinin ĸekillenmesine katkēlarē araĸtērēlacak ve Ķstanbullularēn 

yaĸam kalitesi ¿zerindeki etkileri tartēĸēlacaktēr. 

Ķstanbul ĸehir kimliĵinin oluĸturulmasēnda araĸtērma merkezlerinin/ 

enstit¿lerin yeri ve ­alēĸmalarē ile ilgili tez araĸtērmam sērasēnda, destek ve 
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yardēmlarēnē esirgemeyen, bana her zaman yol gºsteren danēĸmanēm Sayēn Yrd. Do­. 

Dr. Ķrfan ¢ift­iôye i­ten teĸekk¿rlerimi sunarēm. Ķstanbul Araĸtērmalarē Enstit¿s¿ 

Bilim Kurulu ¿yesi Sayēn Prof. Dr. M. Baha Tanman'a, Enstit¿ôn¿n ­alēĸmalarē ve 

gelecek dºnem projeleri hakkēnda paylaĸtēĵē ­ok deĵerli bilgi, deneyim ve fikirleri 

i­in de ­ok teĸekk¿r ederim. 

¢iĵdem YILDIRIM           Ķstanbul, 2016 
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GĶRĶķ 

ķehirler tarihi boyunca geliĸime ve deĵiĸime a­ēk olmuĸ, sosyal ve ekonomik 

anlamda insanlarēn cazibe merkezi haline gelmiĸtir. Bununla birlikte, ­oĵunlukla i­ 

gº­lerle ĸehirlerin y¿z¿ s¿rekli deĵiĸmekte, ¿lke i­indeki siyasi deĵiĸimlerin yanē 

sēra, d¿nyadaki geliĸmeler, k¿reselleĸme olgusu da ĸehirlerin dºn¿ĸ¿m¿nde temel rol 

oynamaktadēr. 

Gºrselliĵin ºn planda olduĵu g¿n¿m¿zde, imaj, ºnemli kavramlardan biri 

olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. En genel tanēmēyla imaj, herhangi bir kiĸi, kuruluĸ ya 

da durum hakkēndaki gºr¿ĸlerin toplamē, bir nesnenin ¿zerimizde bēraktēĵē etki 

olarak tarif edilse de bu tanēmē, tarih boyunca o ĸehirde yaĸamēĸ medeniyetlerin 

izlerini taĸēyan bir kiĸilik ve kimlik oluĸturmalarē nedeniyle ĸehirler i­in de 

kullanmak m¿mk¿nd¿r. 

T¿rkiyeôde ĸehirlerin tarihi altyapēsē ve kimliĵinin oluĸmasēnda farklē k¿lt¿r 

etkileĸimlerinin yaĸandēĵē Bizans, Osmanlē ve Cumhuriyet dºnemi etkisi 

gºr¿lmektedir. 1980ôli yēllardan itibaren hēz kazanan k¿reselleĸme hareketleri ile 

ekonomik s¿re­ler geliĸip deĵiĸmiĸ, k¿lt¿rel-sanatsal etkinlikler de bu kapsamda 

deĵerlendirilerek ĸehirlerin pazarlanmasēna zemin oluĸturacak bi­imde organize 

edilmeye baĸlanmēĸtēr. 

Kentlerin k¿resel rekabet ortamēnda kendilerine yer edinmelerinde ekonomik 

altyapē kadar k¿lt¿r¿n de etkili olduĵu konusunda yapēlan ­ok sayēda ­alēĸma; ēlēmlē 

bir iĸ d¿nyasē, teknolojik birikim, biliĸim altyapēsē, ­ekici yaĸam olanaklarē, festival, 

fuar ve spor karĸēlaĸmalarē ile renklenmiĸ bir kent k¿lt¿r¿n¿n o ĸehre olan sermaye 

akēĸēnē artērdēĵēnē gºstermektedir.   

Bu anlamda Ķstanbulôun ºzg¿n kimliĵini oluĸturan tarihi bileĸenlerin getirdiĵi 

zengin birikim turizm sektºr¿n¿ yēllardēr ayakta tutmakla birlikte, d¿nya pazarēndaki 

diĵer b¿y¿k ĸehirlerle rekabet edebilmesi i­in yeni turizm alanlarēnēn geliĸtirilmesi 

ve desteklenmesi gerekmektedir. Bu alanlarēn baĸēnda k¿lt¿r turizmi gelmekle 
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birlikte, son yēllarda Ķstanbul, kongre turizmi, doĵa turizmi, saĵlēk turizmi ve 

kurvaziyer turizmi gibi yeni alanlarda adēndan sºz ettiren bir ĸehir olmuĸtur. 

1950ôli yēllardan itibaren benimsenen yeni Neo-liberal politikalar, i­ gº­ler 

gibi nedenlerle, Ķstanbul kºkl¿ bir deĵiĸim s¿recine girmiĸtir. Ķstanbul hakkēnda 

araĸtērmalar yapan, geliĸimine katkē saĵlayan ­ok sayēda kurum da bu dºnemde 

ortaya ­ēkmēĸtēr. Ķstanbul Fetih Cemiyeti, Fetih kutlamalarē ile, yine cemiyet 

b¿nyesinde faaliyet gºsteren Ķstanbul Enstit¿s¿ akademik yayēnlarēyla k¿lt¿r 

d¿nyasēna ºnemli katkēlarda bulunmuĸ, Ķstanbulôun turistik tanētēmēnda ºnemli 

sorumluluklar ¿stlenen ¢elik G¿lersoy, T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumuônda 

ºnemli ­alēĸmalara imza atmēĸtēr.  

Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi K¿lt¿rel Etkinlikler M¿d¿rl¿ĵ¿ halkēn katēlēm 

gºsterdiĵi etkinlikler d¿zenlemekte, Ķstanbul K¿lt¿r ve Sanat Vakfē ĶKSV, organize 

ettiĵi uluslararasē tiyatro, m¿zik festivalleri ve bienallerle Ķstanbulôun modern 

y¿z¿n¿ d¿nyaya gºstermektedir. 2010 yēlē Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti se­ilen Ķstanbul 

bu sayede ­ok sayēda yabancē ziyaret­iyi aĵērlamēĸtēr. 

Bu baĵlamda, ñĶstanbul ķehir Kimliĵinin Oluĸumunda Araĸtērma 

Merkezlerinin (Enstit¿lerin) Yeri ve ¢alēĸmalarēò adlē bu tez ­alēĸmasē ¿­ bºl¿mden 

oluĸmaktadēr. Birinci bºl¿mde modern ĸehrin tanēmē yapēlacak, oluĸumu ve tarihi 

geliĸimi hakkēnda bilgiler verilerek, ĸehir imajē ve ge­miĸten g¿n¿m¿ze ĸehir 

kimliĵini belirleyen unsurlarēn neler olduĵu ºzetlenecek; kurumsal yapēlarēn ĸehir 

kimliĵini oluĸturma noktasēnda akademik, bilimsel veya bilimsel nitelikli- belli bir 

metodolojisi olan- ­alēĸmalarēn kimlik oluĸturmadaki katkēlarē araĸtērēlacak ve 

incelenecektir. Bu bºl¿mde ayrēca Berlin, New York, Paris ve Londra gibi d¿nyanēn 

ºnde gelen ĸehirlerindeki markalaĸma ­alēĸmalarēna da yer verilecektir.  

Ķkinci Bºl¿mde, Ķstanbul Kimliĵini oluĸturan tarihi dºnemler ¿zerinde 

durulacak, yeni imaj ­alēĸmalarēnēn turizm a­ēsēndan ºnemi vurgulanacak, 

Ķstanbulôun 1950ôli yēllardan sonraki dºn¿ĸ¿m¿ ve yapēlan turistik imaj ­alēĸmalarē 

ve ­eĸitli araĸtērma kurumlarēnēn bu s¿re­teki yeri ve ­alēĸmalarē hakkēnda bilgiler 

verilecektir. Bu araĸtērmamēzda incelediĵimiz kurumlarēn b¿t¿n faaliyetleri genel 
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hatlarēyla araĸtērēlacak, ºzellikle Ķstanbul kimliĵi ve imajē ¿zerine hayata ge­irilen 

projeler, etkinlikler, mevcut dok¿manlar ¿zerinden sorgulanacaktēr. 

 ¥zellikle modern dºnemde ĸehir kimlikleri sonradan oluĸturulan, diĵer bir 

deyiĸle tasarlanan imgelerdir. Bu baĵlamda T¿rkiyeôde 1950 sonrasē Ķstanbulôun 

yeniden kimliklendirilmesi ­alēĸmalarēnda genel olarak kurumsal yapēlarēn 

oynadēklarē rollere deĵinilecek, ­alēĸmamēzēn son bºl¿m¿nde ºzellikle g¿n¿m¿zde 

Suna ve Ķnan Kēra­ Vakfē b¿nyesinde faaliyet gºsteren Ķstanbul Araĸtērmalarē 

Enstit¿s¿ ­alēĸmalarē ve gelecek dºnem projeleri ayrēntēlē -vaka analizi- olarak 

incelenecektir. 

 Bu ama­la, se­ici arĸiv ve k¿t¿phane araĸtērmasē ve ilgili kiĸilerle gºr¿ĸme 

yºntemleri ile ­alēĸarak Ķstanbul Fetih Cemiyeti, Ķstanbul Enstit¿s¿, ¢elik G¿lersoy 

Vakfē Ķstanbul Kitaplēĵē, Ko­ ¦niversitesi K¿t¿phanesi, Ko­ ¦niversitesi Anadolu 

Medeniyetleri Araĸtērma Merkezi, T.C Turizm Bakanlēĵē Ķl K¿lt¿r M¿d¿rl¿ĵ¿, 

Ķstanbul Kalkēnma Ajansē, Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi K¿lt¿r M¿d¿rl¿ĵ¿, 

Ķstanbul K¿lt¿r Sanat Vakfē (ĶKSV) ve Ķstanbul Araĸtērmalarē Enstit¿s¿ ziyaret 

edilecektir. 
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BĶRĶNCĶ B¥L¦M 

MODERN ķEHĶRLERĶN OLUķUMU VE ķEHĶR ĶMAJI 

1.1. Modern ķehrin Tanēmē ve Tarihi Geliĸimi 

Gordon Childeôēn ĸehirlerin ortaya ­ēkēĸē ¿zerine d¿ĸ¿nceleri g¿n¿m¿zde hala 

ge­erliĵini korumaktadēr. Son dºnemlere kadar yapēlan ĸehir araĸtērmalarēnē 

incelediĵimizde ­ok farklē sonu­larēn ortaya ­ēkmadēĵē gºr¿lmektedir.  

Childe, M.¥ 3000 yēllarēnda Mēsēr, Mezopotamya ve Ķndus vadisi civarēnda 

yaĸanan sosyal deĵiĸimleri ĸehirsel devrim olarak a­ēklamaktadēr. Childeôēn ĸehirsel 

devrim olarak nitelediĵi geliĸmelerin, coĵrafya ve toplumsal iliĸkiler a­ēsēndan, Doĵu 

uygarlēklarēnda meydana geldiĵi anlaĸēlmaktadēr.
1
  

Antik dºnemdeki ilk ĸehir yerleĸimleri tapēnaklar gibi dinsel mekanlarēn 

etrafēnda ĸekillenmiĸtir. ķehirler kale ve surlarla ­evrilidir. ķehirlerin bi­imlenmesi 

daĵēnēk halde bulunan bir­ok yapēnēn bir araya gelmesiyle olmuĸtur.  

ķehirlerin ortak fonksiyonlarē, iletiĸim alanēndaki geliĸmeler ve iĸ birliĵi 

sonucunda geliĸen ortak ama­lar her ĸeyden daha ºnemliydi. Bºylece, tapēnaklar ve 

siyasi otorite g¿­lerini kale ve surlarēn i­inde birleĸtirmiĸ, neolitik dºnemin ¿retici 

g¿c¿yle m¿cadele edebilmiĸlerdir. 

Mezopotamya, Mēsēr ve Ķndus vadisinin ilk ĸehirli insanlarē, doĵayē denetim 

altēna alarak, su ĸebekeleri kurmuĸ, doĵal felaketlerin zararlarēnē gidermeye ­alēĸmēĸ, 

ekip bi­miĸ ve bunu kolektif bir bilin­le ger­ekleĸtirmiĸtir. Zamanla ĸehir 

h¿k¿mdarlarē, bilin­li bir ­abayla, ĸehirlerin karēĸēk halklarēna, bir par­a kºy¿n 

ahlaki deĵiĸmezliĵini ve karĸēlēklē yardēmlaĸmasēnē veren i­sel bir d¿zen ve adalet 

dokusu yarattēlar.
2
 

                                                 
1  Yēlmaz, E. T., & ¢it­i, S. T. (2011). ñKentlerin ortaya ­ēkēĸē ve sosyo-politik a­ēdan T¿rkiye'de 

Kentleĸme dºnemleriò. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 10(35), 252. 
2  Mumford L., (2007), Tarih boyunca kent: kºkenleri, ge­irdiĵi dºn¿ĸ¿mler ve geleceĵi. (­ev.: 

L., Koca, G., & Tosun, T.), Ķstanbul : Ayrēntē. 
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ķehirlerin bu aydēnlēk y¿z¿n¿n yanē sēra karanlēk tarafēna da bakacak olursak, 

savaĸlarē, ºl¿m¿, kºlelik d¿zenini ve iĸ dallarēnda aĸērē bir uzmanlaĸmanēn 

yaĸandēĵēnē gºr¿r¿z. Antik ĸehirlerin hem olumlu hem de olumsuz yºnleri bir 

dereceye kadar sonraki b¿t¿n ĸehir yapēlarēna aktarēlmēĸtēr.
3
 

Fiziksel ve k¿lt¿rel g¿c¿yle ĸehir, halk arasēndaki iletiĸimi artērdē ve ¿r¿nlerin 

depolanēp yeniden ¿retilmelerini saĵladē. Ķnsani t¿m etkinlikler bir d¿zene girdi ve 

d¿zenin devamē i­in gerekli insan g¿c¿ bir araya gelerek ºrg¿tlendi. Yapēlar, 

kitaplar, arĸivler, anētlar inĸa edildi. 

Bug¿nk¿ anlamda ĸehir ise, Orta ¢aĵ Avrupasēônda ortaya ­ēkmēĸ ve 

Ķngiltereôde baĸlayan Sanayi Devrimi ile geliĸmiĸtir.  

Ancak, ĸehirlerin nasēl ortaya ­ēktēĵē, hangi s¿re­leri ge­irdiĵi, 

fonksiyonlarēnēn neler olduĵu konusunda gºr¿n¿mlerine bakarak tek bir tanēm 

yapmak ­ok kolay deĵildir.  

ķehrin tanēmē yapēlērken her bilim dalē farklē gºstergeler kullanmēĸtēr. Antik 

dºnem ĸehirlerinin gºstergesi nasēl kale ve surlar olmuĸsa, modern ĸehir tanēmēnda 

istihdam, ekonomik faaliyet ve n¿fus yoĵunluĵu gibi gºstergeler ºne ­ēkmaktadēr. 

Bunlardan en sēk kullanēlan tanēm, n¿fusu dikkate alēnarak yapēlan 

demografik olanēdēr. ķehir bilim dallarē ve coĵrafya, ĸehri belli bir n¿fus 

b¿y¿kl¿ĵ¿ne eriĸmiĸ yerleĸkeler olarak tanēmlar. ķehir, kendine ºzg¿ bir iĸ-g¿­ 

bi­imi, toplumsal ºrg¿t¿ ve belli bir yerleĸik k¿lt¿r¿ bulunan ­ok n¿fuslu 

yerleĸmeler olarak tanēmlanmaktadēr.
4
 

ķehirlerin oluĸumunda yoĵun tarēmsal faaliyetlerin zamanla ticari iliĸkilerin 

artmasēna neden olduĵu, geliĸen ticaret iliĸkilerinin ise para ekonomisini doĵurduĵu 

ve sonu­ olarak bir t¿ccar sēnēfēn ortaya ­ēktēĵē gºr¿lmektedir. Bu yeni sēnēf ticari 

                                                 
3  A.e. 
4  Yēlmaz, E. T., & ¢it­i, S. T. ñKentlerin Ortaya ¢ēkēĸē ve Sosyo-Politik A­ēdan T¿rkiye'de 

Kentleĸme Dºnemleriò. Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 10(35), 2011, s.252. 
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faaliyetlerini rahat­a y¿r¿tebilmek amacēyla kale ve surlarēn dēĸēnda farklē yerleĸim 

yerleri ve pazarlar kurmuĸtur.
5
 

Ekonomik yaĸamda birbirini takip eden bu zincirleme geliĸmelerle kērsal 

yaĸamla ĸehir yaĸamē ayrēĸmaya baĸlamēĸtēr. Tarēm faaliyetlerinin azaldēĵē kērsal 

kesimde yaĸayanlarēn ­alēĸmak i­in ĸehirlere gº­ ederek, o ĸehrin sosyo-k¿lt¿rel 

yapēsēnda kºkl¿ deĵiĸimler yarattēĵē gºr¿lmektedir.  

ķehrin artan n¿fus oranē, farklē k¿lt¿rlerin eklenerek kaynaĸmasē doĵal olarak 

d¿ĸ¿nsel anlamda da deĵiĸim yaratmēĸ, bilim, sanat, din ve teknoloji alanlarēnē da 

etkilemiĸtir.  

ķehirler tarihi boyunca geliĸime ve deĵiĸime a­ēk olmuĸ, sosyal ve ekonomik 

anlamda insanlarēn cazibe merkezi haline gelmiĸtir. ¢oĵunlukla i­ gº­lerle ĸehirlerin 

y¿z¿ s¿rekli deĵiĸmekte, ¿lke i­indeki siyasi deĵiĸimlerin yanē sēra d¿nyadaki 

geliĸmeler ve k¿reselleĸme olgusu da ĸehirlerin dºn¿ĸ¿m¿nde temel rol 

oynamaktadēr. 

D¿nyanēn tek bir yer haline geleceĵi sºyleminden hareketle, iletiĸim 

teknolojilerindeki hēzlē geliĸmeye paralel olarak d¿nyada bulunan ¿lke ve ĸehirlerin 

ekonomik, siyasi ve sosyo-k¿lt¿rel olarak giderek merkezileĸip birbirine benzediĵi 

gºr¿lse de, k¿reselleĸme s¿reci, aynē zamanda yerel dinamikleri de ºn plana 

taĸēmaktadēr.  

Yerel yapēlarēn konumu, yerelleĸme ve yerinden ve ortaklarla birlikte yºnetim 

anlayēĸē doĵrultusunda ºnem kazanmakta; yerel birimlerin kamusal hizmetler 

i­indeki aĵērlēklarēnēn arttēĵē gºr¿lmektedir.
6
 

¢ok k¿lt¿rl¿l¿ĵ¿n yaĸandēĵē ĸehirlerde yerel farklēlēklara vurgu yapēlarak, 

medya aracēlēĵēyla bu farklēlēklar d¿nyaya gºsterilmekte; demokratik-k¿lt¿rel hak ve 

                                                 
5  Mumford vd., a.g.e., s.171. 
6  Kaypak, ķ. (2013). ñK¿reselleĸme s¿recinde ĸehirlerin markalaĸmasē ve "Marka ķehirler". 

(Turkish). Cumhuriyet ¦niversitesi Journal Of Economics & Administrative Sciences (JEAS), 

14(1), 335-355. 
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ºzg¿rl¿kler baĵlamēnda bireyin ºnemi, halkēn ĸehrin yºnetimine katēlēmē d¿ĸ¿ncesi 

yaygēnlaĸmaktadēr. 

K¿reselleĸme olgusunun aynēlaĸtērma ya da farklēlēklarēn vurgulanmasē 

arasēnda gidip gelen iki u­lu yapēsē olumlu olumsuz bir­ok eleĸtiriye konu olmakta, 

bu konudaki tartēĸmalar devam etmektedir. 

1.2. ķehir Ķmajē ve ķehir Kimliĵi Kavramlarē 

ñGºrselliĵin ºn planda olduĵu g¿n¿m¿zde, imaj, ºnemli kavramlardan 

biri olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Ķmaj kelimesi olumlu anlamda kullanēldēĵē 

gibi zaman zaman olumsuz anlamda da kullanēlmakta; olduĵundan daha farklē 

gºr¿nme, gºz boyama gibi anlamlara gelebilecek ĸekilde ifade 

edilebilmektedirò.7  

ñĶmaj, en genel tanēmēyla, herhangi bir kiĸi, kuruluĸ ya da durum 

hakkēndaki gºr¿ĸlerin toplamēdēr. Kiĸilerin bir obje, kurum veya baĸka bir kiĸi 

hakkēndaki d¿ĸ¿nceleridir. Baĸka bir tanēmla imaj bir nesnenin ¿zerimizde 

bēraktēĵē etkidirò
8
  

ñ18. y¿zyēldan itibaren gittik­e artan oranda simgesel ortamēn 

ĸekillendiricisi olan medya, toplumsal ger­ekliĵi kurmanēn ve onu 

anlamlandērmanēn aracēsē haline gelmiĸtir. Ķletiĸim teknolojisindeki geliĸmelere 

ve gºz¿n diĵer duyular ¿zerindeki egemenliĵine baĵlē olarak 20. y¿zyēldan 

itibaren gºrsel k¿lt¿r baĸat bir nitelik kazanmēĸ ve g¿n¿m¿zde t¿ketim ve 

gºsteri ile birleĸik gºr¿nt¿ merkezli bir k¿lt¿r g¿ndeme gelmiĸtir.ò9 

Ķmaj kavramēnda bahsedilen, bir nesnenin ¿zerimizde bēraktēĵē etki olgusu, 

ĸehirler i­in de ge­erlidir. Bir ĸehrin gºr¿nt¿s¿, o ĸehirle ilgili ilk izlenimlerimizi 

oluĸturur. En genel anlamda, ĸehir imajēndan anlaĸēlan, o ĸehrin genel gºr¿n¿m¿yle 

yaĸam tarzēdēr. ķehrin sokaklarē, caddeleri, parklarē, heykelleri, k¿t¿phaneleri, halkēn 

bir arada bulunduĵu mek©nlarē, insanlarēn giyimi ve davranēĸ bi­imleri, ĸehrin 

                                                 
7  Demirdaĵ, Eng¿l, ñ¦niversitelerin Kurum Ķmajēnda K¿t¿phaneônin ¥nemiò, Yayēnlanmamēĸ 

Y¿ksek Lisans Tezi, Ķstanbul Ticaret ¦niversitesi SBE, 2015. 
8  Engez, Ayĸe, ñK¿reselleĸme S¿recinde Kentlerin Ķmaj ve Kimlikleri: Karĸēlaĸtērmalē 

Ķstanbul ¥rneĵiò, Yayēnlanmamēĸ Y¿ksek Lisans Tezi, Marmara ¦niversitesi SBE, 2007. 
9  ¢akēr, S. (2009). ñĶmaj, Gºsteri ve T¿ketim Toplumunun Eleĸtirel Analizi: Ķmaj Katiliò(Turkish). 

Ķletiĸim, (11), 2009, s.75-94. 
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mimarisi bir gºr¿ĸ ve duyuĸ vermektedir.
10

 Tarih boyunca o ĸehirde yaĸamēĸ 

medeniyetlerin izlerini taĸēyarak gelen her ĸehir bir kiĸiliĵi oluĸturur.  

ñGenel olarak kimlik kavramē, canlēlar ya da nesneler i­in ayērt edici, 

farklēlēĵē yaratan ºzellikler olarak tanēmlanabilir. Aynē zamanda kimlik 

kavramē, benzerler arasēnda kēyaslamayē getirir ve benzerine gºre sahip olunan 

ayērt edici ºzellikleri ortaya koymaktadērò11 

ñķehirler ve mimari ¿r¿nler a­ēsēndan kimlik ve ĸehirsel imge olgusu, 

ºncelikle gºrsel boyutuyla ºn plana ­ēkan, ayrēca doĵal, coĵrafi, k¿lt¿rel 

¿r¿nler ve sosyal yaĸam normlarēnē da kapsayan ­ok geniĸ bir tanēmē 

i­ermektedir.ò12 ķehir kimliĵi uzun bir tarihsel s¿re­te oluĸmakta ve ­eĸitli 

imgelerle ºzdeĸleĸerek ilerlemektedir. 

ñķehrin genel karakteri yapēlarēn mimari kimliĵini de belirleyen 

etmenlerin baĸēnda gelmektedir. Bu etkileĸim tersi yºnde de kendini 

gºstermekte, yani yapēlarēn oluĸturduĵu imar d¿zeni ve mimari yºneliĸler de o 

ĸehrin dokusunu yaratmaktadērò.13 

Bu ĸekilde kendine has ºzg¿n karakterler haline gelen ĸehirler, g¿n¿m¿z¿n 

sosyal ve ekonomik koĸullarē i­erisinde ºzg¿n kiĸiliklerinin kaybolmasēna 

aldērmadan alēnan imar kurallarē ile birbirine benzer hale getirilmektedir. 

Oktay Ekinci, kimliksiz ĸehirleĸmenin kaynaĵē olarak, y¿zyēllarēn birikimi ile 

zenginleĸmiĸ olan mimari ve ĸehirsel k¿lt¿rlere taban tabana zēt yeni yapēlaĸmalarla 

yaĸanan bir baĸkalaĸēm s¿reci olgusunu gºstermektedir. 

1.3. ķehrin Kimliklendirilmesi ve Ķmgeler 

Ekonomik, sosyal ve k¿lt¿rel a­ēdan belirli bir geliĸmiĸlik d¿zeyine ulaĸmēĸ 

batē toplumlarē, ñyerellik, gelenekselcilik ve korumacēlēkò anlayēĸēnē benimseyerek 

yarattēklarē doĵal, k¿lt¿rel ve mimari deĵerlerin b¿t¿n toplum tarafēndan 

                                                 
10  Ayĸe Engez, ñK¿reselleĸme S¿recinde Kentlerin Ķmaj ve Kimlikleri: Karĸēlaĸtērmalē Ķstanbul 

¥rneĵiò, Yayēnlanmamēĸ Y¿ksek Lisans Tezi, Marmara ¦niversitesi SBE, 2007. 
11  Ali Ulu, Karako­ Ķlknur.(2004)òKentsel Deĵiĸimin Kent Kimliĵine Etkisiò, Planlama, 2004 (3), 

s.59-66 
12  Ulu Ali, Karako­ Ķlknur.(2004)ò Kentsel Deĵiĸimin Kent Kimliĵine Etkisiò, Planlama, 2004 (3), 

s.59-66 
13  Ekinci, Oktay. ñKent Planlamasēnda K¿lt¿rel Kimlik Sorunuò, Ege Mimarlēk, s.39-42. 
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benimsenmesi sonucunda bir artē deĵere sahip olmakta ve bu deĵerleri pazarlayarak 

bundan kazan­ saĵlamaktadēr.
14

 

Ali Ulu ve Ķlknur Karako­ yazdēklarē makalede her ĸeyin aynēlaĸmaya 

baĸladēĵē k¿reselleĸen d¿nyada geliĸmiĸ toplumlarēn mevcut yerel kimliklerini 

koruyarak, o ĸehirde yaĸayan insanlarēn onayē ve isteĵiyle ger­ekleĸtiĵine vurgu 

yapmaktadērlar.  

¦lkemizde ĸehirlerin tarihi altyapēsē ve kimliĵinin oluĸmasēnda farklē k¿lt¿r 

etkileĸimlerinin yaĸandēĵē Bizans, Osmanlē ve Cumhuriyet dºnemi etkisi 

gºr¿lmektedir.  

¦­ y¿zyēldan fazla s¿ren Osmanlē yºnetimi boyunca Ķstanbul geliĸtirdiĵi 

farklē ºzellikleri ile d¿nyada eĸi benzeri olmayan bir ĸehir niteliĵi gºstermektedir. 

Doĵan Kuban, ñĶstanbul: Bir Kent Tarihiò isimli kitabēnda Ķstanbulôun 

iĸlevsel bºl¿nmesi ve tarihsel s¿rekliliĵi ile ilgili ĸu c¿mleleri yazmaktadēr: ñBir 

liman kenti olan Ķstanbulôu deniz bi­imlendirmiĸtir. Bizans dºneminde ayrē birer kent 

olan Konstantinopolis, Galata ve Hrisopolis 18. Y¿zyēla kadar baĵēmsēz kimliklerini 

korumuĸlardēr. Hali­ ve Boĵaz, bu ¿­ kenti hem ayērmēĸ hem birleĸtirmiĸtirò. 

Osmanlē dºneminde bu kentlerin iĸlevleri ve etnik yapēlarē farklēlaĸmēĸtē. 

Ķstanbul karēĸēk n¿fusuyla, yºnetim, k¿lt¿r ve ticaret merkeziydi. Yabancē ticaretin 

merkezi olan Galata daha ­ok Latinler, Rumlar ve Yahudilerce iskan edilmiĸti. 

¦sk¿dar, temel konut alanē ve T¿rk n¿fusun barēndēĵē bir uydu kentti. 18.y¿zyēlēn 

sonuna kadar Boĵazi­i sultanlarēn ve devlet ileri gelenlerinin yazlēk tatil yºresiydi. 

Fakat T¿rklerin denize, balēk tutmaya, balēk yemeye, y¿zmeye hatta belki de denizle 

yakēn iliĸki kurmaya fazla eĵilim gºsterdikleri sºylenemez.
15

 

ķehrin mek©nsal deĵerlerine bakēldēĵēnda, Osmanlē dºnemi Ķstanbulôunda 

a­ēk mekan ya da meydan tasarēmlarēnēn ĸehir planlamasē dahilinde d¿ĸ¿n¿lmediĵi, 

                                                 
14  Ulu Ali, Karako­ Ķlknur, ñKentsel Deĵiĸimin Kent Kimliĵine Etkisiò, Planlama, 2004 (3), s.59-66 
15  Kuban, D., & Rona, Z. (1997). Ķstanbul Bir ķehir Tarihi: Bizantion, Konstantinopolis, 

Ķstanbul. Ķstanbul: T¿rkiye Ekonomik ve Toplumsal tarih Vakfē, 1996. 
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­ok sayēda meydan (At Meydanē, Et Meydanē, Beyazēt Meydanē, Fatih Meydanē ve 

Cinci Meydanē gibi) bulunmasēna karĸēn mimari olarak tanēmlanmēyorlardē.  

Doĵan Kubanôēn adē ge­en ­alēĸmasēnda meydanēn tanēmē ĸu ĸekilde 

yapēlmaktadēr: ñT¿rk­ede meydan, her t¿rl¿ a­ēk hava etkinliĵinin, spor 

gºsterilerinin yapēldēĵē ya da pazarlarēn kurulduĵu kent i­indeki ya da dēĸēndaki 

b¿y¿k bir a­ēk alan anlamēnda kullanēlmēĸtēr. Ķĸlevsel bir boĸluk olabilir, fakat 

tasarlanmēĸ bir mekan olmamēĸtērò.
16

 

Kentsel mekanēn tasarlanmasē, T¿rk ve Ķslam ĸehirlerine ait bir olgu 

olmamēĸtēr. ķehrin sokak ve meydanlarēna bakēldēĵēnda g¿n¿m¿zde bile kamusal bir 

karakter kazanamadēklarē anlaĸēlmaktadēr. Doĵan Kuban, aynē eserinde bu durumun 

baĸlēca nedeni olarak ºzel mekan ve kamu mekanē arasēndaki karĸētlēĵēn Ķstanbulôda 

ºzel mekan lehine kullanēlmēĸ olmasēnē gºstermektedir. 

T¿rk ĸehirlerinin yapēsēndaki bu tasarēm, dolayēsēyla geometri ve matematik 

zeka eksikliĵi, zamanla imparatorluĵun ­ºk¿ĸ¿ne zemin hazērlayan k¿lt¿rel 

ºzelliklerden birisi olmuĸtur.  

Doĵan Kuban kitabēnda, Osmanlē kentini iĸlevsel bir molek¿ler yapē olarak 

tanēmlamaktadēr. ķehirler, baĵēmsēz tasarlanan iĸlevsel birimlerden oluĸuyordu, 

aralarēndaki iliĸki diziseldi, birbirlerine ºrg¿sel bir ĸemaya gºre baĵlē deĵillerdi. 

Eskiye herhangi bir koruyucu saygē yoktu, daha ºnceki yēkēlēp, yerine yenisi 

yapēlabiliyordu.
17

 

Yangēnlar ve arkasēndan yapēlan yeni binalar, Ķstanbul sokaklarēnē zamanla  

daha karēĸēk hale getirmiĸtir. Ķstanbullularēn zihninde, d¿z geniĸ cadde imgesi 

bulunmuyordu o zamanlarda. Ķkinci d¿nya savaĸē yēllarēna kadar yaĸanan Batēlēlaĸma 

hareketlerine raĵmen, dar ve taĸlē sokaklarēnē, i­inde birka­ meyve aĵacē bulunan 

bah­eli, iki ¿­ katlē ev tipini muhafaza etmiĸtir. 

                                                 
16  Kuban, D., & Rona, Z. (1997). Ķstanbul bir ĸehir tarihi : Bizantion, Konstantinopolis, Ķstanbul. 

Ķstanbul : T¿rkiye Ekonomik ve Toplumsal tarih Vakfē, 1996. 
17  Kuban, D., & Rona, Z. (1997). Ķstanbul bir ĸehir tarihi : Bizantion, Konstantinopolis, Ķstanbul. 

Ķstanbul : T¿rkiye Ekonomik ve Toplumsal tarih Vakfē, 1996. 
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Yine Doĵan Kubanôēn kitabēndan ºĵrendiĵimize gºre, 1950ôlere kadar sur i­i 

kent, Ey¿p, Boĵaz ve ¦sk¿dar ger­ekten bah­e kentlerdi. Eski Galataônēn gºrece 

daha yoĵun bir dokusu vardē. Modern geliĸmenin Ķstanbulôa verdiĵi en b¿y¿k 

­evresel ve yaĸamsal zarar, ºzel bah­elerin yok olmasēdēr. 
18

 

1808-39 yēllarē arasēnda padiĸah olan II. Mahmut dºneminin Ķstanbul tarihi 

a­ēsēndan bakēldēĵēnda sanayi ºncesi dºnem sona ermiĸ, Ķstanbulôun manzarasē 

deĵiĸmeye baĸlamēĸtēr. Batēlēlaĸma hareketlerinin de etkisiyle ĸehrin yºnetimi yeni 

reformlarla yeniden ĸekil alēyor, Tanzimat dºnemi Avrupa gºrm¿ĸ devlet 

adamlarēnēn ºzg¿rl¿k­¿ tutumlarē nedeniyle de yaĸam tarzēnda da hēzla deĵiĸimler 

meydana geliyordu. 

Ķstanbulôun temelde dar sokaklarē ve konuta dayalē yapēsē bankalarēn ve 

apartman denilen yeni tip yaĸam alanlarēnēn ortaya ­ēkmasē, modern hayatēn simgesi 

olan tiyatro, restoran ve okullar a­ēlmasē, tramvay ve t¿nelin inĸa edilmesi, vapur 

seferlerinin baĸlamasē gibi geliĸmeler bu gºr¿nt¿y¿ deĵiĸtiren unsurlar arasēnda yer 

almaktadēr. 

1838 Osmanlē-Ķngiliz Ticaret Anlaĸmasē, Ķstanbulôda sanayinin geliĸmesine 

zemin hazērlayan ºnemli bir geliĸme olmuĸtur. Yºnetim kademesinde olan gruplar 

Batēôdaki ºrnekleri alarak, sanayi fuarlarē d¿zenlemiĸlerdir. Fakat Osmanlēnēn bu son 

dºnemindeki sanayileĸme hamlesi tam anlamēyla dēĸardan getirilip ĸehre 

uygulanmaya ­alēĸēlan ithal bir s¿re­ olmuĸtur.  

ķehirde her ĸey deĵiĸiyordu. Konutlarēn bah­eleri yok oluyor, eski kºĸkler, 

saraylar yēkēlēyor, yerine fabrikalar, askeri binalar ve demiryollarē inĸa ediliyor ve bu 

yapēlar modernleĸmenin imgeleri haline geliyordu. Bu anlamda sanayi bºlgesi olarak 

en fazla geliĸen yer Ķstanbulôun Hali­ bºlgesiydi. ķehrin yºnetici veya aydēn kesimi 

aynē zamanda imgesel olan bu deĵiĸimleri geliĸme olarak algēlamaya meyilli 

olmasēna raĵmen, yenilenme hareketleri ĸehrin merkezi dēĸēnda yaĸayan halkta aynē 

hēz ve bi­imde karĸēlēk bulmuyordu. 

                                                 
18  Kuban, D., & Rona, Z. (1997). Ķstanbul bir ĸehir tarihi: Bizantion, Konstantinopolis, Ķstanbul. 

Ķstanbul: T¿rkiye Ekonomik ve Toplumsal tarih Vakfē, 1996. 
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II. Abd¿lhamit dºnemine (1876-1909) gelindiĵinde II. Mahmut dºneminden 

daha farklē bir tablo oluĸmaya baĸlamēĸtēr Ķstanbulôun deĵiĸiminde. Zengin sēnēflar, 

Osmanlē-Ķngiliz Ticaret Anlaĸmasēnēn a­tēĵē kapēdan ilerleyerek ticaretin daha karlē 

bir iĸ olduĵuna karar vererek, Avrupaôdan getirdikleri ¿r¿nlerin satēĸēna aĵērlēk 

vermiĸler, bu geliĸmeyle de Ķstanbul kēyēlarē bir liman gºr¿nt¿s¿ne sahip olmaya 

baĸlamēĸtēr. 

Daha ºnce ºzel ihalelerle y¿r¿t¿len inĸaat ­alēĸmalarēnēn bir plan dahilinde 

d¿zene sokulmasē amacēyla Ķstanbulôda 1857 tarihinde kurulan ilk belediyecilik 

giriĸimi Ebniye-i Hassa M¿d¿rl¿ĵ¿ idi. ķehrin yeni planlamasēnda yabancēlarēn 

danēĸmanlēĵēna baĸvuruluyordu. Bu anlamda Ķstanbulôun ilk ĸehir planlama 

giriĸiminde, aynē zamanda Prusya H¿k¿meti tarafēndan Ķstanbulôun haritasēnē 

hazērlamak ¿zere gºrevlendirilen Prusyalē Mareĸal Helmut von Moltkeônin imzasē 

vardēr. 

Moltkeônin ĸehrin ēslahē i­in getirdiĵi ºneriler dar sokaklarēn, ahĸap yapēlarēn 

boyutlarē, halka a­ēk meydanlarēn eksikliĵi ve denetim gibi konularda yaĸanan 

problemleri ­ºzmeye yºnelik ºneriler olmuĸtur. 1858 yēlēndan itibaren belediyeler, 

ĸehrin bina, yol, pazar, saĵlēk, tapu kadastro, temizlik ve bakēm gibi hizmetlerini de 

¿stlenmeye baĸlamēĸlardēr. 

Bu dºnemde Ķstanbulôun en Avrupai semtleri Galata, Pera, Beyoĵlu, Beĸiktaĸ 

ve ķiĸli olmuĸtur. Bu semtler Ķstanbulôun k¿lt¿rel hayatēnda da diĵer eski Ķstanbul 

semtlerine bakarak farklē d¿nyalar yaratmēĸlardēr. T¿rkiyeônin ilk belediye binasē 

Peraôda kurulmuĸ ve ĸehrin ilk planlama ºrneklerini gºstermiĸlerdir. Ancak belediye 

hizmetleri daha ­ok bu bºlgede yaĸayan yabancēlara, yºnetici ve zengin sēnēflara 

sunuluyordu. Bu dºnemdeki ºrnekler incelendiĵinde Ķstanbulôun ilk ĸehir 

planlamasēnda Parisôin etkileri gºr¿lmektedir.  

Ķlk olarak Ķstanbulôun Pera bºlgesinde a­ēlan halka a­ēk alanlar burada 

yaĸayan halkēn talepleri doĵrultusunda yapēlmēĸtēr. Yanē sēra halk artēk yeni gezinti 

alanlarē ve parklar istemekteydi. Bu sebeple Peraônēn kuzeyine, ķiĸli yºn¿ne doĵru 
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Taksim kēĸlasē yanēna yapēlan Taksim parkē Ķstanbullularēn sevdiĵi ilk parklarēndan 

bir tanesidir.  

G¿n¿m¿zde Gezi Parkē olarak bilinen park tarihi ge­miĸiyle halkēn 

hatēralarēnda ºnemli bir imge olmuĸ, 2013 yēlēna gelindiĵinde Gezi Parkēnēn yerine 

eski Taksim Kēĸlasēnēn yeniden inĸa edileceĵi ºne s¿r¿lerek, modern alēĸveriĸ 

merkezleri i­in altyapē hazērlēklarē yapēlmēĸ, tarihi park yēkēlmak istenmiĸtir. Bir grup 

­evrecinin karĸē ­ēkmasēyla baĸlayan protesto gºsterileri b¿y¿yerek t¿m ĸehre, hatta 

T¿rkiye geneline yayēlarak k¿­¿k ama Ķstanbulôun sēnērlē yeĸil alanlarēndan biri olan 

parkēn yēkēmē, verilen yargē kararēyla durdurulmuĸtur. 

31 Mayēs 2013 tarihine damgasēnē vuran Gezi Parkē eylemleri, Ķstanbulôun 

son dºnemde ivme kazanan ranta dayalē kentsel dºn¿ĸ¿m projelerine karĸē halkēn 

ĸehre ait tarihi imgelerin, sokak ve mahallelerin (Tarlabaĸē ve Sulukule ºrnekleri) 

Ķstanbulôun ­ok k¿lt¿rl¿ kimliĵine uygun olmayan bir ĸekilde yok edilmesini 

engellemek i­in verdiĵi m¿cadelenin a­ēk bir ºrneĵidir. 

Ķstanbulôda 1980ôlerden itibaren piyasa ekonomisinin etkisiyle ĸehrin 

ekonomisi k¿resel ekonomik s¿rece dahil olarak ilerlemeye baĸlamēĸ, akabinde 

kentsel dºn¿ĸ¿m projeleri hēz kazanmēĸtēr. 

Deniz Gºkt¿rk, Levent Soysal ve Ķpek T¿reli, birlikte hazērladēklarē Ķstanbul 

Nereye? isimli kitapta bu s¿reci ĸºyle anlatmaktadēr: 

ñĶstanbulôun 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti se­ilmiĸ olmasē, iĸ 

­evrelerinin ve giriĸimci siyaset­ilerin Ķstanbulôu acilen ñrekabet­iò bir k¿resel 

kent haline getirme arzusu ve her an karĸēlaĸēlabilecek vahim bir deprem 

tehlikesi, devlet aktºrlerinin bu mega-projeleri aklamak i­in sēk sēk 

kullandēklarē gerek­elerò19 

                                                 
19  Gºkt¿rk, D., Soysal, L., & T¿reli, I. (2011). Ķstanbul Nereye: K¿resel ķehir, K¿lt¿r, Avrupa. 

Ķstanbul: Metis Yayēnlarē, 2011. 
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Ķstanbulôun ºzalgēsē ve Avrupaônēn Ķstanbul imgeleri, on dokuzuncu y¿zyēlēn 

ikinci yarēsēndaki end¿strileĸmenin etkisiyle deĵiĸmeye baĸlamēĸtēr.
20

 19. y¿zyēl 

Avrupalē gezgin sanat­ē ve yazarlar i­in, Ķstanbul bir ñķarkò kentiydi.
21

 

Cumhuriyetin ilanēndan sonra y¿zyēllarca Doĵu Roma, Bizans ve Osmanlē 

Ķmparatorluĵuna baĸkentlik yapmēĸ olan Ķstanbul geri plana itilmiĸ, Ankara 

T¿rkiyeônin yeni ve modern merkezi olmuĸtur. Aradan ge­en on yēllēk bir s¿reden 

sonra Ķstanbul, Parisôten gelen Henri Prostôun planlamalarē ile yeniden 

bi­imlenmeye, ikinci d¿nya savaĸē sonrasēnda ise uluslararasē d¿zeyde yeniden ºnem 

kazanmaya baĸlamēĸtēr. 

Ķstanbulôda gecekondulaĸma s¿reci de aynē tarihlerde Adnan Menderes 

h¿k¿metiyle birlikte kentin civar mahallerinde kendini gºstermeye baĸlamēĸ, se­im 

zamanē yaĸanan oy kaygēlarē nedeniyle de siyasi iktidarlar ĸehrin bu ­arpēk 

geliĸmesine gºz yummuĸlardēr. Ayrēca, on dokuzuncu y¿zyēlēn ikinci yarēsēnda 

baĸlayan yol d¿zenleme ve konut yerleĸimlerinin yasal d¿zenlemelerle apartmanlara 

dºn¿ĸt¿r¿lmesi ­alēĸmalarē bu dºnemde hēz kazanmēĸ, ĸehir hēzlē bir ĸekilde b¿y¿me 

gºstermiĸtir. 

1980ôli yēllardan itibaren benimsenen piyasa ekonomisi modeli, Ķstanbulôun 

yapēlandērēlmasēnda yeni bir aĸamaya gelinmesini saĵlamēĸtēr. Levent-Maslak 

arasēnda inĸa edilen gºkdelen tarzē yapēlarla, bu semtler ticaret merkezi haline gelmiĸ 

ve tanētēmlarda Tarihi Yarēmadaôda bulunan binalarēn yerine Ķstanbulôun yeni 

imgeleri olarak gºsterilmeye baĸlanmēĸtēr. 

Ķstanbul 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti programē da ºncelikle ĸehrin tanētēmē 

hedefiyle yola ­ēkarak, k¿lt¿rel etkinlikleri bu hedefe hizmet eden ara­lar olarak 

planlamēĸ gºr¿nmektedir. ķehrin bir finans merkezi olma amacēnē dikkate alērsak bu 

durum ĸaĸērtēcē deĵildir.  

 

                                                 
20  Kafadar, Cemal (1997/1998), ñThe Question of Ottoman Declineò, Harvard Middle Eastern and 

Islamic Review, 4(1/2):30-75 
21  Gºkt¿rk, D., Soysal, L., & T¿reli, I. (2011). Ķstanbul Nereye: K¿resel ķehir, K¿lt¿r, Avrupa. 

Ķstanbul: Metis Yayēnlarē, 2011. 
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1.4. K¿lt¿r End¿strisi ile ķehir Ķmajlarēnēn ve Marka 

ķehirlerin Oluĸturulmasē 

ñK¿lt¿r end¿strisiò kavramē ilk kez Adorno ve Horkheimerôin 

Aydēnlanmanēn Diyalektiĵi isimli kitabēnda kullanēlmēĸtēr. Daha ºnceki 

kullanēmē olan ñkitle k¿lt¿r¿ò kavramēyla yer deĵiĸtirmesi konusunda Adorno, 

ñsºz¿ edilen kullanēmēn pop¿ler sanatēn ­aĵdaĸ bi­imi olarak olasēlēĵēna karĸē 

k¿lt¿r end¿strisi ile kitle k¿lt¿r¿ arasēnda bir ayrēma gittiklerini ifade 

etmektedir. K¿lt¿r end¿strisi, eski olanla tanēdēk olanē yeni bir nitelikte 

birleĸtirirken t¿keticileri kendisine uydurmaktadērò 22 

¦nsal Oskayôēn ifade ettiĵi gibi, ñsanayi toplumuna ge­iĸle birlikte par­alara 

ayrēlmēĸ ve tekrarlanabilirliĵe dayanan mekanik bir s¿re­ baĸlamēĸtēr. Sanat 

eserlerinin tekniĵin yardēmēyla ­oĵaltēlēĸē, kitlenin sanatla iliĸkisini deĵiĸtirmiĸtir. 

Sanatēn toplumsal ºnemi azaldēk­a, izler kitlenin eleĸtirel tutumu ile tat almaya 

yºnelik tutumu arasēnda bir ayrēlēk doĵmuĸtur. Kitleler, kendilerini oyalayacak 

ĸeylerin arayēĸē i­ine girmiĸlerdirò 
23

 

1960ôlē yēllarda yeni iletiĸim teknolojileri ve uluslararasē ĸirketlerin ortaya 

­ēkmasēyla birlikte medya ve k¿lt¿rel iklim i­ i­e ge­erek karmaĸēklaĸmēĸ ve 

­eĸitlenmiĸtir. Bu sebeple ñk¿lt¿r end¿strisi ñkavramē Bernard Miege gibi Fransēz 

sosyologlar tarafēndan ñk¿lt¿r end¿strileriò olarak ­oĵul anēlmaya baĸlanmēĸtēr.
24

 

Nebi ¥zdemir ise makalesinde, son zamanlarda ñk¿lt¿r end¿strileriò 

kavramēnēn ñyaratēcē sektºrler, end¿strilerò ĸeklinde tanēmlandēĵēnē belirtmekte ve 

kavramēn yaratēcēlēk boyutuna vurgu yapēlarak ticari yºn¿n¿n ºrt¿lmeye ­alēĸēldēĵēnē 

ileri s¿rmektedir.
25

 

                                                 
22 Sevim, Bilgen Aydēn. "Walter Benjaminôin Kavramlarēyla K¿lt¿r End¿strisi:ñAuraò,ñ¥yk¿ 

Anlatēcēsēò ve ñFl©neurò." Uluslararasē Sosyal Araĸtērmalar Dergisi 3.11 (2010): 509-516. 
23  Oskay, ¦nsal (1981b). ñSanatēn Modern Dºneme Giriĸinde Charles Baudelaire ve Direnimci 

Modernizmi (II)ò, Oluĸum 50: 4-19. 
24  Su, Wendy. "From Culture For The People To Culture For Profit: The PRCôS Journey Toward A 

Cultural Industries Approach." International Journal Of Cultural Policy 21.5 (2015): 513-528. 

Academic Search Complete. Web. 18 Nov. 2015. 
25  ¥zdemir, N. (2009). ñK¿lt¿r Ekonomisi ve End¿strileri ile K¿lt¿rel Miras Yºnetimi Ķliĸkisiò Milli 

Folklor,  21(84), 73-86. 
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K¿lt¿r end¿strisi kavramē i­in farklē ¿lke ve kuruluĸlarda deĵiĸik   

tanēmlamalar yapēlmaktadēr. Buna gºre, World Intellectual Property Organization 

(WIPO) ñcopyrigth end¿strileriò, OECD ñi­erik end¿strileriò, Avrupa Birliĵiônde 

ñk¿lt¿r end¿strileriò, Ķngiltereôde ñyaratēcē end¿strilerò ve Ķskandinavyaôda ñdeneyim 

ekonomisiò kavramlarē kullanēlmaktadēr. 

Yirminci y¿zyēl kapitalizmi k¿reselleĸme olgusunu beraberinde getirirken, 

t¿ketim k¿lt¿r¿n¿ de yeniden ĸekillendirmiĸ, bu kapsamda k¿lt¿rel ºĵeleri de 

ekonomik yapēnēn i­ine dahil ederek piyasada ºnemli paylara sahip sektºrler haline 

getirmiĸtir. 

ñK¿lt¿r end¿strileri a­ēsēndan Avrupa Birliĵi (AB) ekonomisi k¿resel 

ºl­ekte baskēn ve ºnc¿ bir konuma sahiptir. Yaratēcē sektºr ¿r¿nlerinin 

ihracatēnda d¿nya lideri konumundaki ABôde araĸtērmalara gºre ilgili 

sektºrlerin gayrisafi milli hasēla (GSMH) payē %4,5; istihdam payē ise %4 

civarēndadērò.26 

Ķstanbulôun k¿lt¿rel anlamda d¿nya sahnesine ­ēkmasēnda, 1990ôlē yēllarēn 

ikinci yarēsēndan itibaren d¿nya genelinde artēĸ gºsteren bienallere paralel olarak 

1987 yēlēndan beri ger­ekleĸtirilmekte olan Ķstanbul Bienallerinin rol¿ b¿y¿kt¿r.
27

  

Bu t¿rden sanatsal ve k¿lt¿rel faaliyetlerin artēĸ gºstermesi global ekonomik 

s¿re­lere baĵlē olarak geliĸmekte ve yeni k¿lt¿r end¿strileri yaratēlarak ekonomik 

canlanma saĵlanmaya ­alēĸēlmaktadēr. 

Banu Karaca, Ķstanbul Nereye baĸlēklē kitapta yer alan ñKentsel Sanat 

Etkinlikleri Politikalarē: Ķstanbulôla Berlinôi Karĸēlaĸtērmakò isimli yazēsēnda Ķstanbul 

Bienalinin geleneksel sanat formatlarēyla karĸēlaĸtērēldēĵēnda, genellikle sanata 

ñdemokratikleĸtiriciò bir eriĸim ĸeklinde sunulsa da, giderek gelir kutuplaĸmasē, 

mutenalaĸtērma ve toplumsal katmanlaĸmayla ºne ­ēkan kentsel gºr¿n¿mde, sanat 

                                                 
26  Lazzeretti, L., Capone, F., & Secilmis, I. E. (2014). ñTurkiye'de Yaratici ve Kulturel Sektorlerin 

Yapisi=The Structure of the Creative and Cultural Sectors in Turkey. With English summaryò 

Maliye Dergisi, (166), 195-220. 
27  Gºkt¿rk, D., Soysal, L., & T¿reli, I. (2011). Ķstanbul Nereye: K¿resel ķehir, K¿lt¿r, Avrupa. 

Ķstanbul: Metis Yayēnlarē, 2011. 
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gºsterilerinin hayati bir ekonomik kalkēnma stratejisi haline geldiĵini ve kentsel 

alanda dēĸlama pratiklerini bilfiil ateĸleyebileceĵini ºne s¿rmektedir.
28

 

Buradan hareketle, 1980ôli yēllardan itibaren hēz kazanan k¿reselleĸme 

hareketleri ekonomik s¿re­lerin geliĸip deĵiĸmesini, k¿lt¿r-sanat etkinliklerini de bu 

kapsamda deĵerlendirerek ĸehirlerin pazarlanmasēna zemin oluĸturacak bi­imde 

organize etmeye baĸlamēĸtēr diyebiliriz. 

Ķlk uluslararasē Ķstanbul Sanat Festivalinin tarihi 1968 yēlēna uzanēr. Fikri 

ortaya atan kiĸi Nejat Eczacēbaĸēôdēr. Avrupaôdakilere benzer festivallerin 

d¿zenlenebilmesi amacēyla M¿zik Festivalleri Federasyonuna baĸvurur. Ancak 

festivali d¿zenleyecek olan kurum Ķstanbul K¿lt¿r ve Sanat Vakfēônēn kurulmasē 

1973 yēlēnda ger­ekleĸtiĵinden Ķstanbulôdaki ilk festival de bu tarihte d¿zenlenmiĸtir. 

1980ôli yēllara kadar festival Hacivat-Karagºz gibi geleneksel T¿rk sanatlarē, 

halk oyunlarē, opera, bale, tiyatro, resim sergileri gibi karma bir yapēya sahiptir. 

Zamanla buna sinema, tiyatro ve m¿zik dallarē da eklenir, ancak daha sonra her bir 

alan ayrē ayrē kendi festivallerini oluĸturmaya baĸlar, tarzlar deĵiĸir, geleneksel sanat 

yapētlarē terkedilerek modern sanat festivallere hakim olur. Ķstanbul Uluslararasē Film 

Festivali, Ķstanbul Uluslararasē Tiyatro Festivali, Ķstanbul Uluslararasē Caz Festivali, 

Filmekimi, Rockôn Coke gibi festivaller ºrnek olarak gºsterilebilir. 

D¿nyanēn ilgisini ­ekmeyi en ­ok baĸaran festival ise Uluslararasē Ķstanbul 

Bienali olmuĸtur. Bunun asēl sebebi, Ķstanbulôun d¿nyaya sunulmasē projesinde 

­aĵdaĸ sanatēn ayrē bir ºnem taĸēmasēdēr.
29

 Ķstanbul K¿lt¿r ve Sanat Vakfēôna gºre 

Bienalin amacē, farklē k¿lt¿rlerden sanat­ēlar ve izleyiciler arasēnda gºrsel sanatlar 

alanēnda bir iletiĸim ortamē oluĸturmaktēr. 

Kuĸkusuz bir sanat etkinliĵinin temel amacē ºz¿ne inildiĵinde iletiĸim 

kurmak olarak tarif edilebilir. Ancak bu noktada d¿nyanēn dikkatini ¿zerine ­eken 

                                                 
28 Gºkt¿rk, D., Soysal, L., & T¿reli, I. (2011). Ķstanbul Nereye: K¿resel ķehir, K¿lt¿r, Avrupa. 

Ķstanbul: Metis Yayēnlarē, 2011. 
29 Yardēmcē, S.(2014). Kentsel Deĵiĸim ve Festivalizm: K¿reselleĸen Ķstanbulôda Bienal. Ķstanbul: 

Ķletiĸim, 2014 
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sadece sanatsal ­ēktēlar olmayacak, sanatēn sergilendiĵi kent ve mekanlar da 

gºr¿c¿ye ­ēkmēĸ olacaktēr. 

Sibel Yardēmcēôya gºre, kentlerin k¿resel rekabet ortamēnda kendilerine yer 

edinmelerinde ekonomik altyapē kadar k¿lt¿r¿n de etkili olduĵu konusunda ­ok 

sayēda ­alēĸma bulunmakta ve bu ­alēĸmalardan elde edilen verilere gºre sermayenin 

akēn ettiĵi kentlerin ortak ºzellikleri; ēlēmlē bir iĸ d¿nyasē, teknolojik birikim, biliĸim 

altyapēsē, ­ekici yaĸam olanaklarē, festival, fuar ve spor karĸēlaĸmalarē ile renklenmiĸ 

bir kent k¿lt¿r¿ sēralanmaktadēr.
30

 

Ķstanbulôun bir finans merkezi haline getirilmesi hedefi baĵlamēnda 

d¿ĸ¿n¿lecek olursa, T¿rkiyeônin, ĸehirlerin ºzellikle de Ķstanbulôun benzer ĸekilde 

d¿nya pazarēna sunulmasēnē bir politika olarak benimsemiĸ olduĵunu sºyleyebiliriz. 

Yukarēda betimlenen kozmopolit kent imgesinin bir ºĵesi olduĵuna inanēlan 

festivaller ve bienaller de, bu nedenle farklē kesimlerden destek bulur. Etkinliklerden 

beklenen, k¿resel sermayeyi ­ekmeleri ve k¿lt¿r turizmini canlandērmalarēdēr.
31

 

Ķstanbul ĸehir yºneticilerinin, farklē kurum ve kiĸilerin desteĵini alarak 

k¿resel kentlere eklemlenme s¿recinde festival, bienal, olimpiyat oyunlarē ve 

uluslararasē kongre gibi organizasyonlarē ara­ olarak kullanmasēnēn temelinde bir 

Ķstanbul markasē oluĸturma ve bu fērsatē yakalayabileceĵi her yerde boy gºsterme 

amacē vardēr. 

Bienal, parlak bir kent imgesi yaratma fērsatēnē Ķstanbulôa sunan bir 

etkinliktir. ķehrin sahip olduĵu eski ve yeni t¿m k¿lt¿rel mirasēn sunulabileceĵi bir 

alandēr burasē. Ķstanbul K¿lt¿r ve Sanat Vakfē kuruluĸ amacē ­er­evesinde 

Ķstanbulôun tanētēmē hedefini belirlemiĸtir.  

Bu hedef, ñ¿­ bin yēllēk bir ge­miĸi olan, iki imparatorluĵun baĸkenti, iki 

b¿y¿k dinin baĸlēca odaĵē, Doĵuôyla Batēônēn kavĸaĵēnda bulunan Ķstanbulñ 

deyimlerinde Ķstanbulôun hangi imgelerle tanētēlacaĵēna da vurgu yapēlmaktadēr. Bu 

                                                 
30  Yardēmcē, S.(2014). Kentsel Deĵiĸim ve Festivalizm: K¿reselleĸen Ķstanbulôda Bienal. 

Ķstanbul: Ķletiĸim, 2014. 
31  A.e 
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ifadeler, en baĸēndan beri Doĵu ile Batē arasēnda bir kºpr¿ ve farklē medeniyetlerin 

kesiĸme noktasē olarak algēlayan bir kavrayēĸē ele alēr ve bu hi­ de yeni bir kavrayēĸ 

deĵildir.
32

 

1.4.1. Ķstanbulôun 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti Se­ilmesi 

Bir sivil toplum giriĸimi olarak baĸlayan Ķstanbul 2010 Avrupa K¿lt¿r 

baĸkenti projesi ise, Ķstanbul 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti Giriĸim Grubuônun 

Kurulmasēna Dair Kararôēn y¿r¿rl¿ĵe konulmasē, Dēĸiĸleri Bakanlēĵēônēn 06.10.2005 

tarih ve ¢KGY/407469 sayēlē yazēsē ¿zerine, Bakanlar Kuruluônca 23.11.2005 

tarihinde kararlaĸtērēlmēĸtēr. Bu karar, 11.12.2005 tarih ve 26020 sayēlē Resmi 

Gazetede yayēmlanmēĸtēr.
33

 

Giriĸim Grubu, ­alēĸmalarēnē h¿k¿met, valilik ve Ķstanbul B¿y¿kĸehir 

Belediyesi desteĵiyle 2005-2007 y¿r¿tm¿ĸ, bu yēldan itibaren 02.11.2007 tarihli 

5706 sayēlē kanunla kurumsal yapēlandērmaya gidilerek proje tamamen ajansa 

devredilmiĸtir. 

ñBu kanunun amacē; Ķstanbulôu 2010 yēlē Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti olarak 

hazērlamak, 2010 yēlēnda yapēlacak etkinlikleri planlamak ve yºnetmek, kamu ve 

sivil kurum ve kuruluĸlarēn bu ama­la yapacaklarē ­alēĸmalarda koordinasyonu 

saĵlamak ¿zere Ķstanbul 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti Ajansēnēn kurulmasē ile gºrev 

ve yetkilerini d¿zenlemektirò.
34

 

Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti faaliyetlerini ĸu ¿­ temel baĸlēk altēnda y¿r¿tm¿ĸt¿r: 

Kentsel Uygulamalar, K¿lt¿r-Sanat, Turizm ve Tanētēm. Kentsel uygulamalar 

kapsamēnda ºzellikle tarihi k¿lt¿rel mirasēn restore edilmesi ve koruma ama­lē 

­alēĸmalar y¿r¿t¿lm¿ĸ, k¿lt¿r sanat alanēnda yapēlan ­ok sayēda etkinliĵe halkēn 

katēlēmē saĵlanmaya ­alēĸēlmēĸtēr. Ķstanbulôa gelen turist sayēsēnēn artēĸēnda Avrupa 

                                                 
32  A.e 
33  T.C Sayēĸtay Baĸkanlēĵē. (2011) Ķstanbul 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti Ajansē 2011 Denetim 

Raporu. 2011. 
34  T.C Sayēĸtay Baĸkanlēĵē. (2011) Ķstanbul 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti Ajansē 2011 Denetim 

Raporu. 2011. 
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K¿lt¿r Baĸkenti organizasyonunun ĸehrin altyapē ­alēĸmalarē ve hizmet sektºr¿n¿n 

iyileĸtirilmesine yºnelik y¿r¿tt¿ĵ¿ ­alēĸmalar etkili olmuĸtur. 

ñ2010 yēlēnda Ķstanbulôun Avrupa k¿lt¿r baĸkentliĵine ev sahibi yapmasē, 

¿lkemizi k¿lt¿r baĸkentliĵi kavramē ile tanēĸtērmēĸ ve bunun ardēndan 2013 yēlēnda 

Eskiĸehirôin taĸēdēĵē T¿rk D¿nyasē K¿lt¿r Baĸkenti sēfatē bu kavrama olan 

farkēndalēĵē artērmēĸtēr. Bununla birlikte, K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēônēn 2023 

Stratejik Planēnda, i­ ve dēĸ turizmde k¿lt¿r turizmi hareketlerini artērmak amacēyla 

her yēl bir ĸehrin ñK¿lt¿r Turizmi Kentiò ilan edileceĵi yer almakta ve bu da 

gºstermektedir ki bunun gibi etkinlikler ¿lkemizde artarak devam edecektirò.
35

 

Buna ºrnek olarak, Ķstanbulôda yaratēcē end¿strilerin geliĸmesi ile Ķstanbulôun 

k¿resel rekabet g¿c¿n¿ ortaya koymasēna ve uluslararasē deĵer zincirinde y¿ksek 

katma deĵerli iĸlevler edinmesine katkēda bulunmak amacēyla Ķstanbul Kalkēnma 

ajansē 2015 yēlē Yaratēcē End¿strilerin Geliĸtirilmesi Mali Destek programēnē 

saĵlayarak s¿reci desteklediĵini gºstermektedir. 

Timur, M. Necdet, ¢evik S.ve Kēyēk Kēcēr G. makalelerinde bu t¿rden b¿y¿k 

organizasyonlarēn baĸarēlē olmasēnda ºne ­ēkan unsurlarē yºnetim, toplumsal katēlēm 

ve iĸ birliĵi, altyapē, k¿lt¿rel program, pazarlama ve iletiĸim, finansal yºnetim, risk 

yºnetimi, insan kaynaklarē yºnetimi, ziyaret­i yºnetimi, izleme ve deĵerlendirme ve 

uzun dºnem etki olarak sēralamaktadēr.
36

 

1.4.2. T¿rkiyeôde Marka Kent Projesi 

T¿rkiyeôde marka kent projesi ilk defa ñT¿rkiye Turizm Stratejisi 2023ò 

­alēĸmasē ile ortaya atēlmēĸtēr. Bu tesad¿f deĵildir. Turizmôden elde edilecek 

gelirlerin artērēlmasēna yºnelik bir ­aba olduĵu gºr¿len marka kent konseptinin bir 

ara­ olarak kullanēlmak istendiĵinin belirtisidir. 

                                                 
35  Timur, M. Necdet, ¢evik S., and Kēyēk Kēcēr G. "Etkinlik Turizmi: K¿lt¿r Baĸkenti Etkinliklerinin 

Baĸarē Unsurlarē ¦zerine bir Deĵerlendirme ¥zet." Akademik Sosyal Araĸtērmalar Dergisi, Yēl: 

2, Sayē: 2/1, Haziran 2014, s. 56-83 
36  Timur, M. Necdet, ¢evik S., and Kēyēk Kēcēr G. "Etkinlik Turizmi: K¿lt¿r Baĸkenti Etkinliklerinin 

Baĸarē Unsurlarē ¦zerine bir Deĵerlendirme ¥zet." Akademik Sosyal Araĸtērmalar Dergisi, Yēl: 

2, Sayē: 2/1, Haziran 2014, s. 56-83 
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K¿lt¿r turizmi ­er­evesinde k¿lt¿r sanat etkinliklerinin markalaĸma s¿recine 

katkēda bulunmasē ve daha ­ok turist ­ekmek hedeflenmektedir. Ķstanbulôda son 

yēllarda tarihi k¿lt¿rel miras binalarēnēn hēzla restore edilmesi yanē sēra kentsel 

dºn¿ĸ¿m ­alēĸmalarē da markalaĸma s¿recinin bir par­asē olarak deĵerlendirilebilir. 

ñKentsel ºl­ekte marka kent ºnerisinin yer aldēĵē resmi metinler 

incelendiĵinde ve yapēlan ­alēĸmalara bakēldēĵēnda birtakēm kºkl¿ hatalar gºze 

­arpmaktadēr. Temelde en ºnemli hata, marka kent stratejisinin basit bir ñteknikò 

s¿re­ olarak algēlanmasēdēr. Sºz konusu ñkolaycēò yaklaĸēmēn da etkisiyle ortaya 

ciddi sorunlar ­ēkmaktadēr.ò
37

 

Ķstanbulóun 2020 Olimpiyat Oyunlarēna adaylēk projesini de  benzer 

ekonomik arka plan ­er­evesinde deĵerlendirerek, adaylēk s¿recinin ĸehrin tanētēmē 

¿zerine kurgulandēĵēnē sºyleyebiliriz. 

Sena ¥zfiliz, makalesinde ñolimpiyatlarēn kentin dºn¿ĸ¿m¿ ve 

modernizasyonu, yeni nesillerin spora daha aktif katēlēmē ve k¿lt¿rel ­eĸitliliĵi artērēcē 

bir fērsat olarak gºr¿ld¿ĵ¿n¿ belirtiyor. Ayrēca T¿rkiyeônin, olimpiyatlarē kendi 

topraklarēnda ger­ekleĸtiren ilk M¿sl¿man (laik) ¿lke olma iddiasēnē da vizyonunda 

ºn plana ­ēkardēĵēnē sºylemektedirò.
38

 

T¿rkiye Olimpiyat Komitesinin hazērladēĵē Ķstanbul 2020 Olimpiyat Tanētēm 

filmi 
39

 ĸehrin markalaĸma s¿recinde tanētēm faaliyetlerinde ºne ­ēkarmak istediĵi 

ºzellikler ger­ekten ilgi ­ekicidir. Tanētēm filmi m¿ziĵi olarak Amerikalē R&B 

yēldēzē Rihannaônēn ñDiamondsò isimli ĸarkēsēnēn se­ilmesi, bununla birlikte ezan, 

camiler, Ķstanbul silueti, boĵaz, vapur, ayakkabē boyacēsē, ­ay ve simitten ºnce 

cappuccino gºsterilmesi; bunlarēn yanē sēra gen­ parlak iĸ adamē, Kapalē­arĸē ile 

birlikte Ķstanbul Modern, Amerikalē siyah bir basketbolcu, aynē ĸekilde kaykay 

yapan, selfi ­eken gen­ kēz ve erkekler, mini etekli manken gibi gen­ kadēn 

                                                 
37  Tek, Murat. "Kamu Yatērēmlarēnda Turizmin Yeri, T¿rkiye Turizm Stratejisi 2023'De Marka 

Kentler Projesi: Eleĸtirel Bir Deĵerlendirme. (Turkish)." Anatolia 20.2 (2009): 169. Supplemental 

Index. Web. 16 Dec. 2015. 
38  ¥zfiliz, Sena. "Hangi 'Olimpiyat'? (Turkish)." Mimarlēk 373 (2013): 35-42. Art Source. Web. 16 

Dec. 2015. 
39

  Ķstanbul 2020 Olimpiyat Tanētēm Filmi https://www.youtube.com/watch?v=FPMyjYjN6s4 
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gºr¿nt¿lerinin yer aldēĵē videoda, ger­eklikten uzak, Ķstanbulôu d¿nyaya gºstermek 

istediĵimiz ĸekilde sunan bir tanētēm filmi karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Tanētēm filminde yer alan gºr¿nt¿lerin bir kēsmē ger­ekliĵi yansētērken, 

ºzellikle film i­in se­ilen kadēn ve erkek profilleri ¿zerinde durulmalēdēr. Filmde tek 

bir t¿rbanlē kadēn fotoĵrafēnēn yer almamasē ilgin­ noktalardan biridir. Benzer ĸekilde 

Amerikalē siyahi bir basketbolcu ve kaykay yapan gen­lerin se­ilmesi Avrupa ya da 

Amerikaôda gºr¿lebilecek t¿rden bir modern yaĸama vurgu yaparken, tam anlamēyla 

Ķstanbulôun ger­ek profilini yansētmadēĵē gºr¿lmektedir.  

ķehrin tanētēmēnda tercih edilen imgeler d¿nyaya pazarlanma stratejisine 

yºnelik hamleler olarak deĵerlendirilmekte, Olimpiyat Oyunlarēnēn Ķstanbulôda 

yapēlmasē durumunda elde edilecek ekonomik gelir hesaplanmaktadēr. 

K¿reselleĸme olgusuyla birlikte deĵiĸen ekonomik s¿re­ler ĸehirler arasēnda 

rekabet­i bir anlayēĸē dayatmakta, ĸehirleri bilim-eĵitim, teknoloji, tarih, k¿lt¿r ve 

sanat, sanayi, doĵa, giriĸimcilik ve iĸ d¿nyasē gibi alanlarēn en az birinde en iyi olma 

konusunda ­alēĸmaya ve iddialē yºntemler kullanēlarak ĸehrin kimliĵini en yaratēcē ve 

etkili bi­imde pazarlamaya zorlamaktadēr. Se­ilen pazarlama yºntemlerinden biri de 

ĸehirde ºne ­ēkan imgelerin, soyut ya da somut unsurlarē kullanēlmak suretiyle bir 

¿r¿n¿n marka olma s¿recine benzer bir ĸekilde d¿nyaya kendi damgasēnē vurma 

s¿recine sokulmasēdēr. 

American Marketing Association (AMA) markayē mal ve hizmetlerin 

kimliĵini belirleyen, rakiplerinden ayērt eden bir isim, terim, sembol, ĸekil veya 

bunlarēn bileĸimi olarak tanēmlamaktadēr.
40

 Markalaĸma da bu sēfatlarē bilin­li olarak 

se­me ve ¿r¿nle baĵdaĸtērmadēr ­¿nk¿ bunun ¿r¿n veya hizmete deĵer katacaĵē 

varsayēlēr.
41

 

Aaker, kent markalaĸmasēnē, kenti bir marka olarak kavramsallaĸtērma 

yaklaĸēmē ve markayē da halkēn zihninde bir dizi ­aĵrēĸēm yaratan fonksiyonel, 

                                                 
40  American Marketing Association(www.marketingpower.com) 
41  Knox, S. ve Bickerton, D. (2003). ñThe Six Conventions of Corporate Brandingò. European 

Journal of Marketing . 37(7-8):998-1016. 
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duygusal, iliĸkisel ve stratejik unsurlardan oluĸan ­ok boyutlu bir yapē olarak 

tanēmlar.
42

 Kent markalaĸmasē kentin diĵer kentlerin arasēndan sēyrēlarak ºne ­ēkmasē 

amacēyla, kentin negatif veya nºtr olan imajēnē pozitif ve istenen ĸekilde deĵiĸmesini 

saĵlamak i­in yapēlmaktadēr.
43

 

ķehirlerin markalaĸmasē karmaĸēk ve zor s¿re­lerdir. Doĵru maliyet 

hesaplarēnēn yapēlmasē, ­alēĸmalar i­in yeterli b¿t­enin saĵlanmasē ve halkēn 

pazarlama faaliyetleri hakkēnda bilgilendirilmesi ve katēlēmēnēn saĵlanmasē iyi bir 

organizasyon yapēsē gerektirmektedir. 

H. Nur Gºrkemli ñbazē araĸtērmacēlarēn, markalaĸan kentleri incelediĵini ve 

bu kentlerde olmasē gereken bir dizi ºzelliĵin belirlendiĵini, ayrēca baĸarēlē olarak 

markalaĸabilmiĸ ve bu konuda baĸarēsēz olmuĸ kentler incelenerek her biri i­in ortak 

yºnlerin bir araya getirildiĵini ve bu verilerin markalaĸtērma ­alēĸmalarē yapēlacak 

kentler i­in yol gºsterici olabildiĵini vurgulamaktadērò.
44

 

Bir sonraki bºl¿mde markalaĸma s¿recini baĸarēlē bir ĸekilde y¿r¿tmekte olan 

New York, Paris, Berlin ve Londra gibi b¿y¿k d¿nya ĸehirlerinin kimlik ve 

markalaĸma aĸamasēnda ger­ekleĸtirdikleri ­alēĸmalar incelenecektir. 

1.5. Berlin, New York, Paris ve Londra ķehir Enstit¿leriônin 

¢alēĸmalarē 

Bir ºnceki bºl¿mde ĸehirlerin markalaĸma s¿re­leri, k¿lt¿r end¿strisinin bu 

s¿re­teki rol¿ ve Ķstanbulôun d¿nyaya pazarlanmasēnda etkili olan k¿lt¿r sanat ve 

diĵer tanētēm faaliyetleri ¿zerinde duruldu.  

Ķstanbul markalaĸma trendine 2000ôli yēllarēn baĸēnda girmiĸtir ve gerek 

altyapē gerek b¿t­eleme ve yahut halkēn katēlēmēnēn saĵlanmasē a­ēsēndan s¿recin 

hen¿z baĸēnda sayēlabilir. 

                                                 
42  Aaker, D. A. (1996). Building Strong Brands. New York: Free Press. 
43  ķahin, G. (2010). ñTurizmde marka Kent Olmanēn ¥nemi: Ķstanbul ¥rneĵiò. Y¿ksek Lisans 

Tezi. Ankara: Ankara ¦niv. Sosyal Bilimler Enstit¿s¿. 
44  Gºrkemli, H. Nur; Sel­uk ¦niversitesi, Ķletiĸim Fak¿ltesi, Konya, T¿rkiye. "Kent Ķmajē Ve 

Markalaĸan Kentler." Akdeniz Ķletiĸim 17 (2012): 141.  
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Markalaĸma s¿recine ­ok daha ºnceleri 1960ôlē yēllardan itibaren baĸlamēĸ 

olan Paris, Berlin, Londra ve New York gibi Avrupa ve Amerikaônēn bazē 

ĸehirlerinde bu s¿re­ olduk­a baĸarēlē bir bi­imde y¿r¿t¿lm¿ĸ, bu ĸehirler marka 

kentler olarak kendilerini kabul ettirmiĸ ve d¿nyanēn diĵer ĸehirlerine ºrnek 

oluĸturmuĸlardēr. 

ķehirlerin markalaĸma s¿re­leri ile ilgili yukarēda da bahsettiĵimiz 

araĸtērmalar sonucu bu konuda baĸarēlē olmanēn temel ºl­¿t ve ortak ºzellikleri de 

ortaya konulmuĸtur. Buna gºre H. Nur Gºrkemli makalesinde bu ºl­¿tleri genel 

hatlarēyla tablo halinde aĸaĵēdaki bi­imde detaylē olarak sēralamēĸtēr. 

 ñTablo 1. Markalaĸma ¥l­¿tleri - Kent n¿fusunun 1 milyonun ¿zerinde 

olmasē - Kentin coĵrafi konumu - Sosyo-ekonomik durum ve istihdam, iĸg¿c¿ 

yapēsē-kalifiye iĸg¿c¿ - Y¿ksek seviyede araĸtērma yapēlan g¿­l¿ ¿niversitelerin 

olmasē - Y¿ksek kapasiteli hava ulaĸēmē - G¿­l¿ telekom¿nikasyon olanaklarē - 

Kentle ilgili yayēnlar, filmler olmasē ve kentin medyada yer almasē - Uluslararasē 

etkinlikler ve bunlara ev sahipliĵi yapabilecek kapasiteye sahip olmasē, uluslar arasē 

hizmet kabiliyetinin y¿ksek d¿zeyde olmasē - Uluslararasē ¿ne sahip m¿ze, anēt, 

k¿lt¿rel ve sanatsal etkinliklere sahip bir k¿lt¿rel altyapēya ve olanaklara sahip 

olmasē - Kentteki d¿ĸ¿k su­ oranē - Pazara ve m¿ĸterilere yakēnlēk - Diĵer ĸehirler 

veya ¿lkelere ulaĸēm aĵē - Ķĸletmeler i­in vergi ve diĵer teĸviklerin varlēĵē - 

¢alēĸanlarēn yaĸam kalitesi - Kirlilik sorununun olmamasē - Ekonomik kalkēnmaya 

odaklēlēk, yerel ekonomik kalkēnma - Uzun yēllardēr uygulanan tutarlē politikalar - 

Rekabet avantajē yaratma - Y¿ksek katma deĵerli ¿r¿nlerde ihtisaslaĸma - Bºlgesel 

k¿melenme ile bºlgesel kaynaklara odaklēlēk - Yerel giriĸimcileri destekleme - 

Eĵitim sektºr¿n¿ ve iĸletmeleri bir araya getirme, birbirinden ºĵrenebilme, ºĵrenen 

bºlge olabilm - Ortak vizyon, koordinasyon ve fonlama ile bºlgesel liderlik yaratma 

- Y¿ksek d¿zeyli araĸtērma altyapēsē - Bilimsel ve k¿lt¿rel deĵiĸim - Ķĸg¿c¿ maliyeti - 

Uluslar arasē kuruluĸlarēn merkezi olarak hizmet verebilme azmi - K¿lt¿rel altyapē - 

¦retim ve iĸg¿c¿n¿n sanayiden hizmete kaymasē - Hizmet sektºr¿ i­inde y¿ksek 

kalitede alt sektºrlerin b¿y¿mesi - Toplumun katēlēmēnēn saĵlanmasē - Mevcut iĸ 

tabanēnēn desteklenmesi - Enerji anlayēĸēnēn iyi yºnetimi - Marka yaratēmē ve 
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pazarlama planlamasē - Merkezi kentin h©kimiyet derecesi - Dēĸsallēklarēn kontrol¿ - 

Ķnovasyon ve teknolojik deĵiĸim - Kēsa vadeden uzun vadeye planlamanēn varlēĵē - 

Ekonomik kentsel politikalarēn yeniden konumlandērēlmasē - Geliĸmiĸ zengin bilgi ve 

enformasyon, zengin ­evreler - Y¿ksek teknolojili end¿strilerde daha yaratēcē ve 

y¿ksek geliĸme oranē - Kentsel alanlarda karar verici g¿c¿n yoĵunlaĸmasē - Baĸarēlē 

­atēĸma/sorun yºnetimi - Sanat ve k¿lt¿r¿n ºnem kazanmasē - Mek©nsal ĸartlar - 

Strateji ve uygulama yeteneĵi - Ķdari-politik hedefler "
454647

 

1.5.1. Berlin  

Berlin duvarēnēn 1989ôda yēkēlēp ĸehrin doĵu ile batēsēnēn birleĸmesi, yeni 

Berlinôin de doĵuĸu anlamēna geliyordu. Bu tarihten itibaren ĸehrin her yeri, ºzellikle 

Potsdamer Platz ­evresi, inĸaat alanē haline gelmiĸ, ortalēk g¿r¿lt¿ ve tozdan 

ge­ilmezken, billboardlara konan reklamlar bir yandan halkē yeni projelerden 

haberdar ederken aynē zamanda yeni Berlin imgelerini de zihinlere yerleĸtiriyordu. 

Ķkonik mimari ºrnekleri, Yeni Berlinôi sembolize eden en ºnemli imgelerdi. 

ķehir sosyal politik ve ekonomik anlamda kºkten bir dºn¿ĸ¿m¿ yaĸarken, 

ĸehir pazarlama ­alēĸmalarēnē da aynē anda y¿r¿t¿yordu. ķehir plancēlarē, 

politikacēlar, tarih­iler, kamu ve ºzel giriĸimciler, vatandaĸlar hep birlikte ­alēĸēyor, 

basēn ve medyada ĸehirdeki hēzlē deĵiĸimle ilgili yazēlar yayēmlanēyordu. Partner f¿r 

Berlin isimli ĸirket ĸehrin pazarlanmasēnda kullanēlan gºrsel materyalleri ¿retiyordu. 

Berlinôin bir Avrupa baĸkenti haline getirilmesinin temelde ¿­ hedefi vardē. 

Turist, ziyaret­i ve yatērēmcēlarē ­ekerek ĸehir ekonomisini kalkēndērmak, Almanlarēn 

                                                 
45  Anholt, S. (2006). How the World Views its Cities, The Anholt City Brands Index. Second 

Edition, NewYork:http://www.futuremelbourne.com.au/wiki/pub/FMPlan/S3Resources 

/Anholt_City_Brands_ Index_cbi2006-q4-free.pdf 
46  Avraham, E. (2004). ñMedia Strategies for Improving an Unfavorable City Imageò. Cities. 21(6): 

471-479. 
47  Rainisto, S. K. (2003). ñSuccess Factors of Place Marketing: a Study of Place Marketing 

Practices in Northern Europe and the United Statesò Doktora Tezi. Helsinki Unniversity of 

Technology, Institute of Strategy and International Business. 
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ĸehrin imajēnē geliĸtirmek i­in Bonn yerine Berlinôin baĸkent olmasēnē istemesi ve 

doĵu ve batēlē halkēn b¿t¿nleĸmesini isteyen Berlinlilerin kendisi.
48

 

ķehri pazarlama ­alēĸmalarē bir dizi sembolik ve fiziksel aktiviteyi i­eriyordu. 

Logolar, sloganlar, reklam kampanyalarē, halkla iliĸkiler, yatērēmcēlar i­in 

s¿bvansiyonlar, vergi indirimleri, amiral gemisi geliĸtirme projelerine halk desteĵi, 

ticaret fuarlarē, b¿y¿k ºl­ekli k¿lt¿r ve sportif faaliyet, tarihi binalarēn yenilenmesi 

ve kamusal sanatēn sergilenmesi bu aktivitelerden bazēlarē arasēndadēr.
49

 

ķehrin imajēna yºnelik ­alēĸmalar, o ĸehirde turist, yatērēmcē veya ĸehrin 

yerlisi olma durumuna gºre halkēn ĸehre yaklaĸēmēndan yola ­ēkarak, ­eĸitli gºrseller 

aracēlēĵēyla bir tasvir yapma, o ĸehri anlatma sanatēdēr. Ķmajlama ­alēĸmalarēnda 

ama­, ĸehri olduĵu gibi yansētmak deĵil, gelecekte tasavvur edilen halini 

benimsetme, halkē buna alēĸtērma ­alēĸmasēdēr. 

Berlinôde medya teknolojilerinin ilerlemesiyle gºrsel ­alēĸmalar daha etkin 

bir bi­imde yapēlabilmiĸ ve TV Radyo aracēlēĵēyla ­ok hēzlē bir ĸekilde halka 

yayēlabilmiĸtir. 

Fakat 2000ôli yēllara gelindiĵinde ñYeni Berlinò doksanlē yēllardaki heyecanē 

yaratmēyordu. Londra ve New York ĸehirlerinin yanēnda ekonomik bir g¿­ 

olamayacaĵē -Alman Parlamentosunun 1991ôde Berlinôe taĸēnma kararēnēn ardēndan 

b¿y¿k ĸirketleri arkasēndan ĸehre taĸēyamamasē sebebiyle- kēsa s¿rede anlaĸēlmēĸtē. 

Ekonomik b¿y¿me oranlarē ­ok d¿ĸ¿k, iĸsizlik ise diĵer ĸehirlere oranla y¿ksekti.
50

 

Berlinôin tarihi mirasē ve bu d¿ĸ¿k ekonomik b¿y¿menin sonu­larēndan biri 

de ĸehirde ­ok fazla boĸ alanēn kalmasēydē. Tamamen atēl durumda olmayan bu 

alanlar ge­ici olarak plaj bar, a­ēk hava tiyatrolarē, bah­eler, heykel parklarē, ya da 

                                                 
48  Colomb, C. M. (2008). ñStaging urban change, reimaging the city: The politics of place 

marketing in the 'new berlin' ñ(1989-2004) (Order No. U593326). Available from ProQuest 

Dissertations & Theses Global. (1429065379).  
49  Colomb, C. M. (2008). ñStaging urban change, reimaging the city: The politics of place 

marketing in the 'new berlin'ò (1989-2004) (Order No. U593326). Available from ProQuest 

Dissertations & Theses Global. (1429065379).  
50  Colomb, Claire. "Pushing The Urban Frontier: Temporary Uses Of Space, City Marketing, And 

The Creative City Discourse In 2000S Berlin." Journal Of Urban Affairs  34.2 (2012): 131-152. 

EconLit with Full Text. Web. 29 Dec. 2015. 
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alternatif yaĸam projeleri i­in kullanēlmaktaydē. Yerel politikacēlar tarafēndan bu 

ge­ici kullanēmlarē gºrmezden geliniyor, marjinal ya da ekonomik a­ēdan getirisi 

olmayan etkinlikler olarak deĵerlendirilerek ĸehrin tanētēmēnda yer verilmiyordu. 

Ancak 2000ôli yēllardan itibaren bu etkinlikler ĸehir pazarlama politikalarē 

­er­evesinde ele alēnmaya, ĸehrin resmi tanētēm kampanyalarēnda gºsterilmeye 

baĸladē. 

2001 yēlēnda Sosyal Demokrat Parti ile sol kanat diĵer bir parti olan PDS 

iktidara gelmiĸti ve Berlinôi on yēl boyunca yºnetmiĸti. Bu zaman zarfēnda yukarēda 

da belirtildiĵi gibi Berlinôdeki ekonomik b¿y¿me olduk­a d¿ĸ¿kt¿. Buna raĵmen 

k¿lt¿r end¿strileri en iyi iĸ yapan birka­ sektºr arasēnda yer alēyordu. 2002 yēlēnda 

18.000 k¿­¿k ve orta ºl­ekli iĸletmeyi kapsēyordu, bu oran Berlin iĸ g¿c¿n¿n %8-

%11ôine tekab¿l ediyordu. 2006 yēlēna gelindiĵinde bu oran %10-%21ôe 

y¿kselmiĸtir.
51

 

Berlin Senatosu Ekonomi Departmanē, 2000ôli yēllarēn baĸēndan itibaren 

ñyaratēcē ĸehirò kavramēnē politikalarēnda kullanmaya baĸlamēĸtēr. Richard 

Floridaônēn akademik ­er­evede yaptēĵē politik ºnerileri ĸehir yºnetimi tarafēndan 

dikkate alēndē. K¿lt¿r end¿strisine ºnceleri tepki gºsteren Berlin H¿k¿meti de diĵer 

end¿strileri ĸehre ­ekmek ve turizmi canlandērmak amacēyla k¿lt¿r end¿strisi 

politikalarē geliĸtirmeye baĸladē.  

K¿lt¿r ve giriĸimcilik, halkēn katēlēmē, iĸ alanlarē saĵlama, giriĸim merkezleri 

ya da m¿zik ve tasarēm sektºr¿ndeki internet tabanlē platformlar i­in anahtar konular 

haline gelmiĸti. Bu ­abalar sayesinde Berlin UNESCO 2005 ñYaratēcē ķehir Aĵēò 

projesinin bir par­asē olarak ñTasarēm ķehriò ¿nvanēnē almēĸtēr.
52

 

1.5.2. New York 

D¿nyada tanēnmēĸ kentler arasēnda yer alan New York ise, ñ1970ôte yaĸanan 

aĵēr ekonomik resesyonun ardēndan turizmde sē­rama yapmak amacēyla reklam 
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ajansē ve grafikerlere danēĸmēĸ ve bir kampanya geliĸtirmiĸtir. Hala kullanēlan ñI 

Love NYò sloganē bu ­alēĸma sonucu ortaya ­ēkmēĸtēr. Bu slogan g¿n¿m¿zde baĸarēlē 

ºrnekler arasēnda gºsterilmektedir. New York belediye baĸkanēna gºre New York 

l¿ks bir markadēr ve d¿nyanēn en tanēnan ĸehridirò.
53

 

New York, 70ôli ve 80ôli yēllarda iflas, yaygēn etnik, sosyal ve ekonomik 

sorunlar yaĸayan bir ĸehirken, mafya liderlerine yºnelik su­larla baĸa ­ēkma 

konusunda baĸarēlē bir bºlge savcēsē olan Rudy Giulianiônin 1993ôte Cumhuriyet­i 

Partiden New York belediye baĸkanē se­ilmesi bir anlamda ĸehrin kaderini deĵiĸtiren 

bir olay olmuĸtur. 

Giuliani, New Yorkôun deĵiĸimi i­in ĸehirdeki sembolik yerlere odaklanmak 

gerektiĵini d¿ĸ¿n¿yordu. Union Meydanē, Times Meydanē, Central Park, Bryant Park 

ve metro gibi kentin halka a­ēk alanlarēnē yeniden ele almayē ama­lēyordu. Bu 

nedenle bazē kamu gºrevlileri, bºlge polis teĸkilatē ve komisyoncularēna karĸē 

m¿cadele baĸlatmēĸtēr. 2002 yēlēnda Times meydanē ile ilgili olarak aĸaĵēdaki 

konuĸmayē yapmēĸtēr: 

ñBelediye baĸkanē olduĵumda, Manhattan 42. Cadde ve Times meydanē 

­evresinin yeniden d¿zenlenmesine ºnem verdim. New York Cityônin en bilinen 

sembollerinden biri, 70ôler ve 80ôlerde dejenerasyona uĵramēĸtē, Forty Deuce 

olarak bilinen cadde seks ¿r¿nleri satan maĵazalarla doluydu. New York Halk 

K¿t¿phanesiônin gºlgesinde esrarkeĸler Bryant Parkôta kol geziyor, a­ēk­a 

uyuĸturucu alēp satēyorlardē. ķehri ziyaret­ileri Lincoln T¿nelinden ­ēkarken, 

onlarē agresif dilenciler selamlēyordu. Bu ĸehrin d¿nyaya gºsterilen ­irkin bir 

y¿z¿yd¿. Daha kºt¿s¿, bunun, ĸehrin yºneticilerinin halka a­ēk alanlarē kontrol 

edemediklerinin bir gºstergesi olmasēydēò54 

Giuliani, bºylece, Times meydanē ºrneĵini, ĸehrin b¿t¿n¿ndeki genel gidiĸat 

hakkēnda mesaj vermek amacēyla kullanēyordu. 

1920-1960 yēllarē arasēnda Bºlge Planlama Derneĵi (RPA) aĸaĵē Mannathan 

bºlgesinin finans, sigortacēlēk ve emlak­ēlēk alanēnda yeniden kalkēnmasēnē 

                                                 
53 Gºrkemli, H. Nur; Sel­uk ¦niversitesi, Ķletiĸim Fak¿ltesi, Konya, T¿rkiye. "Kent Imajē Ve 
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54  McNamara, Kim, and Donald McNeill. "The City Personified: The Geopolitical Narratives Of 
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ama­lamakta idi. RPAônēn amacē ĸehri tamamēyla muazzam b¿y¿kl¿kte bir iĸ 

merkezine ­evirmekti. Bununla birlikte bu plan ĸehrin t¿m fonksiyonunu ve imajēnē 

radikal bi­imde deĵiĸtirecekti. 

New York Cityônin marka ĸehir olma ­alēĸmalarēnēn baĸlangēcē 1960 yēllara 

kadar uzanmaktadēr. ¦nl¿ ikiz kuleler olarak da bilinen D¿nya Ticaret Merkezi 

inĸaatē bu yēllarda baĸlamēĸ, binalarēn satēĸē i­in basit reklam kampanyalarē 

d¿zenlenmiĸ, 1975ôte ĸehrin yaĸadēĵē ekonomik krizin ardēndan, kuleler ĸehrin 

k¿resel imajēnē deĵiĸtirmek, turist ­ekmek ve ekonomiyi canlandērmak amacēyla 

New York ve Eyalet ekonomik geliĸim ajanslarē tarafēndan daha b¿y¿k ºl­ekli 

kampanyalarda kullanēlmēĸtēr. Yine 1989-92 yēllarē arasēnda yaĸanan borsa kriziyle 

birlikte kamu yerine ĸehirle markalarēnē ºzdeĸleĸtirmek isteyen ve kuleleri kendi 

pazarlama ­alēĸmalarē kapsamēnda marka deĵeri olarak kullanmak isteyen ºzel 

ĸirketler ĸehre yerleĸmiĸtir. 

Bu ekonomik tablo bir­ok k¿resel piyasa faktºr¿yle de birleĸince ºzel sektºr 

firmalarēnē baĵēmsēz bir bi­imde davranarak ĸehrin markalaĸmasē yºn¿nde 

etkilemiĸtir. K¿resel medya pazarēndaki dijital deĵiĸimler ve b¿y¿k ĸirket 

birleĸmeleri New Yorkôta a­tēklarē ĸubeler medyanēn g¿c¿n¿ artērmēĸtēr. Bu 

geliĸmeler New Yorkôu medya ve iletiĸimin baĸkenti haline getirmiĸ, bu sektºr 

turizm ve eĵlence alanēnē etkilemiĸ, daha g¿­l¿ bir end¿stri yaratmēĸtēr. 

Cumhuriyet­i belediye baĸkanē Rudolph Giuliani ve vali George Pataki, 1993 

se­im zaferinin ardēndan, ºzel sektºr ºnc¿l¿ĵ¿ndeki ĸehir pazarlama, markalaĸma 

­alēĸmalarēnē b¿y¿k vergi indirimleri yaparak desteklemiĸtir. Bu destek New Yorkôu 

¿lkenin diĵer ĸehirleri arasēnda daha rekabet­i bir noktaya taĸēmēĸtēr. Artan kamu ve 

ºzel finansmanlarē ile aĸaĵē Mannathan bºlgesinde D¿nya Ticaret Merkezi, Battery 

Park City ve South Street Seaport gibi anētsal projelere atēlarak bu bºlgeyi 24 saat 

yaĸayan bir finans ve eĵlence merkezi haline getirmeye ­alēĸmēĸlardēr. 

New York Magazin dergisi Downtown Sigorta ĸirketi ile g¿­lerini 

birleĸtirerek ĸehre turist ­ekmek i­in bir dizi ºzel kampanya hazērlamēĸ, kartpostal, 
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video, resmi NYC haritalarē, ĸehir rehberleri ve seyahat ve toplantē acentelerinin 

promosyon malzemelerinde baĸrol¿ ikiz kuleler ve ºzg¿rl¿k heykeli oynamēĸtēr.
55

 

Giuliani, eski belediye baĸkanē Kochôun ñyaĸam kalitesiò kampanyasēna 

karĸē, turizm getirilerini d¿ĸ¿nerek ĸehrin temizliĵine ve halka a­ēk alanlarēn 

g¿venliĵi konularēna yoĵunlaĸmēĸtēr. Belediye Baĸkanlēĵēôna ait Film, Televizyon ve 

Yayēncēlēk ofisinin hazērladēĵē arka planda genellikle D¿nya Ticaret Merkezi ve Wall 

Streetóe odaklē ­ok sayēda film ­ekilmiĸ, bu filmler t¿m d¿nyada gºsterilmiĸ ve 

turizm end¿strisine katkē saĵlamēĸtēr. 

Yapēlan bir pazarlama anketine gºre, 90ôlē yēllarēn sonuna kadar ikiz kuleler, 

ºzg¿rl¿k heykeli ve Broadway/Times meydanē New Yorkôun en ­ok kullanēlan ¿­ 

imgesi olmuĸtur.
56

 Klasik New York manzarasē Midtownôdan Downtownôa kayēnca 

ikiz kuleler ĸehrin marka ikonu olmuĸtur. New Yorkôun Gotham, Asphalt Jungle, ilk 

ñI Love NYò reklamlarē olan renkli gece hayatē gibi imgelerinin yerini k¿lt¿r 

baĸkenti imgesiyle kombine olan modaya uygun l¿ks yaĸam tarzē almēĸtēr. 

Gayrimenkul ve turizm gelirlerini artērmak isteyen New York bu stratejiyi kullanarak 

k¿resel boyutta bir yatērēm, oyun ve t¿ketim ĸehri olarak yeniden ĸekillendirmiĸtir. 

11 Eyl¿l 2001 terºr saldērēlarēnda D¿nya Ticaret Merkeziônin yēkēlmasēnēn 

ardēndan New York ekonomik anlamda ciddi zarar gºrm¿ĸt¿r.  ķehrin resmi 

temsilcisi olan NYC & Co, ESDC, NYCP, ABNY ve yeni Aĸaĵē Manhattan 

Kalkēndērma ķirketi (LMDC) b¿y¿k medya organlarē ve pazarlama ĸirketlerinin 

desteĵiyle ñKriz Ķletiĸim Komitesiò ve ñNew York Y¿kseliyorñ gibi gruplar 

oluĸturarak yeniden markalaĸma ­alēĸmalarēna baĸlamēĸlardēr. 

New Yorkôun marka olma ­abalarē arasēnda Guggenheim M¿zesi baĸē 

­ekmektedir. M¿ze yºnetimi konusuna farklē yaklaĸēm tarzēyla liderlik eden Thomas 

Krens, Guggenheim vakfēnē 1988 yēlēnda devralmēĸtēr. M¿zeyi bir ĸirket mantēĵē 

i­inde deĵerlendiren Krens, uydu m¿zeler (satellite museums) kavramēnē ortaya 
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atanlardan biri olmuĸtur. Marka olarak Guggenheimôēn deĵerinin farkēna varan 

Krens, uydu m¿ze yaklaĸēmēnda mimariyi ve ortaklēk anlayēĸēnē kullanmēĸtēr. 

Projenin ilk giriĸimi Guggenheim Bilboa, ºnemsiz bir liman ĸehrini, turistik 

bir ­ekim alanēna dºn¿ĸt¿ren bir kentsel dºn¿ĸ¿m projesi olarak baĸarēlē olmuĸtur.
57

 

New York, burada markalaĸma ­alēĸmalarēna yer verdiĵimiz ĸehirler arasēnda 

markalaĸma stratejisini uygulayan en tanēnmēĸ ĸehir ¿nvanēna sahiptir. Bunun 

temelinde ise sadece sahip olduĵu ger­ek varlēklar ¿zerinden bir tanētēm kampanyasē 

d¿zenlemek yerine, ĸehri ziyaret eden herkesin kendisinden bir ĸey bulabileceĵi 

farklē bir ruhu olan ĸehir algēsēnēn baĸarēlē bir ĸekilde oluĸturulmasē yatmaktadēr.
58

 

1.5.3. Paris 

D¿nyanēn diĵer ºnemli ĸehirlerinden biri olan Parisôte de ĸehir projeleri ve 

kalkēnma planlamalarēnda k¿lt¿rel faaliyetler, Berlin ve New Yorkôta olduĵu gibi, 

yatērēmcēlarē ­ekmek, turizm sektºr¿n¿ canlandērmak ve ĸehrin imajēnē yenilemek 

amacēyla kullanēlan ºnemli birer ara­ olmuĸtur. K¿lt¿r, istihdam saĵlayan ve giderek 

b¿y¿yen bir ekonomik sektºr haline gelmektedir. Yaratēcē end¿striler fikri, Parisôin 

ekonomik kalkēnma politikalarē ­er­evesinde tartēĸmalarē ve umutlarē da beraberinde 

getirmiĸtir. Parisôteki medya ve oyun sektºr¿ yaratēcē end¿strilere ºrnek 

gºsterilebilir. 

Plaine Commune, Parisôin kuzey doĵusunda bulunan dokuz kasabadan oluĸan 

eskiden Avrupaônēn en b¿y¿k sanayi bºlgesinin kom¿nist h¿k¿metine verilen 

isimdir. 90ôlē yēllardan sonra sanayinin azalmasēnēn etkisiyle bu h¿k¿met iki-yºnl¿ 

yeni bir ĸehir planlama stratejisi geliĸtirmiĸtir. Giriĸimci ekonomik kalkēnma 

modelini benimseyerek ulaĸēm sistemleri, d¿ĸ¿k fiyatlē arsalar ve Parisôe yakēnlēk 

gibi avantajlar saĵlamanēn yanē sēra, sosyal ilerleme adēna iĸ­i sēnēfē i­in toplu konut 

alanlarē yaratmēĸtēr. Bu model giriĸimci kom¿nist belediyeciliĵin ºrneklerinden 

biridir. Aynē zamanda yeni bir adēm olarak bu bºlgeye yakēn bir yer olan ve eski 
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belediye baĸkanē tarafēndan ºzellikle film sektºr¿ a­ēsēndan yaratēcē end¿striler 

bºlgesi olarak tarif ettiĵi Pleyelôi Grand Paris metro projesi ile birbirine baĵlayarak 

ekonomik b¿y¿meye katkē saĵlanmasē ama­lanmaktadēr. Bu yeni projeye ºnce d 

Cluster de la cr®ation ardēndan Territoire de culture et de la cr®ation adē verilmiĸtir. 

Ayrēca Parisôte 80ôli yēllar film end¿strisi i­in dºn¿m noktasē olmuĸtur. 

¥zellikle d¿ĸ¿k fiyatlē film st¿dyolarē saĵlayan, Parisôe ulaĸēmē kolay olan ve bolca 

boĸ binasē bulunan Plaine Commune bºlgesi bu a­ēdan ­ok hēzlē bir geliĸme 

gºstermiĸ, 2008 yēlēnda televizyon programlarē ve reklamcēlēk sektºr¿nde 25ôten 

fazla st¿dyosuyla Fransaônēn bir numaralē yeri haline gelmiĸtir. Yerel yºneticilerin de  

bu geliĸmeleri desteklemesi sonucu, 2008 yēlēnda sanat, sahne sanatlarē ve yayēncēlēk 

gibi alanlarda 3260 kiĸiye istihdam saĵlanmēĸtēr.
59

 

Son yēllarda bºlgede ortaya ­ēkan yaratēcē end¿stri faaliyetlerindeki bu 

canlēlēk, 7000 metrekarelik eski bir ofis binasē olan 6Bônin bu sektºrde ­alēĸanlar i­in 

yeni bir mekana dºn¿ĸmesine yol a­mēĸtēr.  

Paris, 16. ve 17. y¿zyēllardan itibaren moda end¿strisinin de merkezi 

olmuĸtur. 19. y¿zyēlēn ortalarēndan itibaren ise ticari devrim ve l¿ks moda, ĸehri hem 

fiziksel hem de ruhen ele ge­iren iki ºnemli geliĸmedir.  Bug¿n de eĵlence ve 

alēĸveriĸ sektºr¿ ĸehrin markalaĸma ­abalarē kapsamēnda bu iki ºnemli unsurun etkisi 

altēndadēr.  

L¿ks moda t¿ketiminde hi­ kuĸkusuz ticari kapitalizmden liberal kapitalizme 

ge­iĸin de payē vardēr. ķehirdeki Louis Vuitton ve Mo±t Hennessy Group yada 

Pinault Printemps-Redoute Group/Kering gibi b¿y¿k firmalarēn yatērēmlarē da Parisôi 

l¿ks t¿ketimin adresi durumuna getirmiĸtir. Yerel politikacēlar da ĸehrin bu ticari 

imajēyla olduk­a ilgili gºr¿nmektedirler. 

Yapēlan kent araĸtērmalarē, ĸehirlerin turizm gelirlerini artērmaya yºnelik 

­alēĸmalarēn bir sonucu olarak ĸehrin bir metaya dºn¿ĸt¿ĵ¿n¿, b¿t¿n ­evrenin a­ēk 
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hava t¿ketim yerleri haline getirildiĵini gºstermektedir. Bununla birlikte l¿ks 

eĵlencelik alēĸveriĸin b¿y¿k raĵbet gºrmesi ĸehirlerin bu alanda rekabet i­erisine 

girmesine neden olmaktadēr. 

Globe Shopper City Indexôin son zamanlarda yayēnladēĵē bir alēĸkanlēk 

araĸtērmasēnēn Avrupa raporunda, uluslararasē t¿keticiler arasēnda 33 ĸehirden 

hangisinin alēĸveriĸ konusunda en pop¿ler olduĵunun araĸtērēldēĵē belirtilmektedir.
60

 

Asya, Avrupa ve Amerikaôdaki bir­ok ĸehrin kendisini gidilecek alēĸveriĸ mekanlarē 

olarak lanse ettikleri gºr¿lmektedir.  

Bunlar arasēnda Paris, Londra, New York gibi modanēn baĸkenti olanlardan, 

etnik, otantik ve yerel ¿r¿nlerini pazarlayan ĸehirlere kadar ya da yeni l¿ks emlak 

projeleri ile d¿nya pazarēnda gºr¿c¿ye ­ēkan Dubai gibi ĸehirler yer almaktadēr. Bu 

ĸehirler markalaĸma faaliyetlerini bu sektºrler aracēlēĵēyla s¿rd¿rmektedirler. 

Bunlarēn dēĸēnda, ĸehirlerin, markalaĸma s¿re­lerinde mega-projeler, k¿lt¿rel 

miras, yeĸil ekonomi, bilgi ve iletiĸim teknolojileri ve son olarak da akēllē ĸehir gibi 

birtakēm post-modern kavram ve imajlarē ºne ­ēkararak pazarlama ­alēĸmalarē 

y¿r¿tt¿kleri gºr¿lmektedir.  

2012 yēlēnda yapēlan bir araĸtērmaya gºre, tarihi Kraliyet Sarayē ­evresinde 

bulunan ¿nl¿ iki maĵaza olan the Galeries Lafayette ve Le Printempôe bir yēlda ayak 

basan ziyaret­i sayēsē 120 milyondu ve bu sayē m¿ze, sanat galerisi gibi geleneksel 

turist mekanlarēna gidenlerin sayēsēndan fazlaydē. Bu istatistik, sadece Parisôte deĵil, 

Avrupaônēn bir­ok ĸehrinde de maĵazalarēn turistleri ­eken ºnemli bir ĸehir ikonu 

haline geldiĵini gºstermektedir.
61

 

Parisôin geleneksel k¿lt¿r mirasēna baktēĵēmēzda karĸēmēza ilk ­ēkan sembol 

Louvre m¿zesidir. Cumhurbaĸkanē Francois Mitterandôēn 1981 yēlēnda m¿zede 

baĸlattēĵē modernizasyon ­alēĸmalarē aynē zamanda Louvreôu k¿resel ºl­ekte 

ulaĸēlabilir, hareketli bir yapēya kavuĸturma amacēnē taĸēyordu. Bu ­er­evede 
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baĸlatēlan Le Grande Louvre Project (B¿y¿k Louvre Projesi) ile m¿ze, turizm 

piyasasēnēn ihtiya­larēna gºre kurumsal deĵiĸimler ge­irmiĸtir. 

Louvre m¿zesinin ĸu anki mevcut projelerinde de ortaklēk ve iĸ birliĵi  

vurgusu yapēlmaktadēr. Fransaônēn Lens kentinde bir ĸube a­ēlmasē, koleksiyonun ¿­ 

yēllēk bir anlaĸma ile Atlanta High Museumôa ºd¿n­ verilmesinin ardēndan, 

ĸimdilerde Louvre-Abu Dhabiônin Saadiyat k¿lt¿rel bºlgesinin bir par­asē olmasē 

konusunda anlaĸmaya varēlmēĸtēr. 

Fransēz K¿lt¿r bakanē Renaud Donnedieu de Vabres, Abu Dhabi ortaklēĵē 

konusunda ñBiz Fransēz mirasēnē satmēyoruz, bu k¿lt¿r¿n d¿nyaya yayēlmasēnē 

istiyoruz. Abu Dhabiônin Louvreôu buraya getirmek istemesinden gurur duyuyoruz. 

Biz k¿lt¿r¿ bir t¿ketim ¿r¿n¿ haline getirmek i­in burada deĵilizò 
62
sºzlerini dile 

getirerek projenin temel amacēnē ifade etmektedir. 

1.5.4. Londra 

Olimpiyat oyunlarē gibi b¿y¿k sportif etkinlikler de bir ĸehre aynē anda ­ok 

sayēda ziyaret­iyi ­ekebilmenin en kestirme yollarēndan biri olarak gºr¿lmektedir. 

K¿resel ­aptaki ĸehirler bu b¿y¿k organizasyona ev sahipliĵi yapabilmek i­in 

kēyasēya rekabete girmekte ve b¿y¿k yatērēmlar yapmaktadērlar. Brezilyaônēn Rio 

kenti 2016 yēlē Olimpiyat Oyunlarēnēn ev sahibi olarak belirlendi ve ĸehir 

­alēĸmalarēnē bu yºnde s¿rd¿rmektedir. 

Olimpiyat oyunlarēna ev sahipliĵi yapan en son ºrnek Londraôdēr. Barselona 

ile birlikte olimpiyat oyunlarēndaki performansē ile model olarak gºsterilen bir ĸehir 

olmuĸtur. Oyunlarēn organizatºrleri, ĸehir plancēlarē ve yºneticileri bu s¿re­te 

­alēĸmalarēnē dºrt temel konuyu esas alarak y¿r¿tm¿ĸlerdir: sosyal ve k¿lt¿rel 

mesajlarēn ĸehrin ruhunu yansētmasē, Ķngiliz vatandaĸlarēnēn baĸarēya katkēda 

bulunmasē, yerel ¿r¿nlerin t¿keticinin aklēnda iyi bir izlenim oluĸturarak end¿strinin 
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baĸarēsēnēn vurgulanmasē ve son olarak da k¿resel politik alanda Britanyaônēn 

demokrasi ve barēĸta oynadēĵē ºnemli rol¿n ºne ­ēkarēlmasē.
63

 

Birleĸmiĸ Milletlerôin 2012 yēlē verilerine gºre d¿nya n¿fusunun yarēsēndan 

fazlasē ĸehirlerde, bunlarēn yaklaĸēk bir milyarē ĸehrin gecekondu bºlgelerinde 

yaĸamaktadēr.
64

 ķehirler dinamizmin, b¿y¿menin, yeniliklerin merkezi olmalarēnēn 

yanē sēra, b¿y¿k zorluklarla karĸē karĸēya gelen yerleĸim birimleridir. K¿reselleĸme 

etkisinde benzer sorunlara sahip olsalar da ĸehirler kendi ºzel ­ºz¿mlerini 

bulmalarēnē saĵlayacak yºntemler ¿retmelidirler. Bu ­ºz¿mlerde ekonomi, ­evre, 

ulaĸēm ve konut gibi konularēn yanē sēra k¿lt¿r de stratejik bir alan olarak ele 

alēnmalēdēr. 

UNESCO, ĸehirlerin sorunlarēna ­ºz¿m arayēĸē olarak, s¿rd¿r¿lebilir ĸehir 

kalkēnmasē ve k¿lt¿rel ­eĸitlilik alanlarēnda ortak ­alēĸmalar y¿r¿t¿lmesi ve iĸ birliĵi 

yapēlmasē amacēyla 2004 yēlēnda Yaratēcē ķehirler Aĵē (UNESCO Creative Cities 

Network UCCN) platformunu kurdu.  

Platformun amacē, s¿rd¿r¿lebilir kalkēnmada k¿lt¿rel ºĵeleri stratejik politika 

olarak benimsemiĸ ĸehirler arasēnda kamu ve ºzel kuruluĸ, sivil toplum ve k¿lt¿r 

kurumlarēnēn da desteĵiyle uluslararasē alanda iĸ birliĵi yaratmak ve k¿lt¿r 

end¿strilerinin geliĸtirilmesini saĵlamak olarak tanēmlanmaktadēr.
65

 

Platforma ¿ye olmak isteyen ĸehirler, edebiyat, m¿zik, tasarēm, sanat, sergi, 

sinema, medya ve gastronomi alanlarēnda faaliyet gºsteren k¿lt¿r end¿strileri 

hakkēnda bilgi veren bir teklif dok¿manē hazērlayarak baĸvuru yapabilmektedirler. 
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ĶKĶNCĶ B¥L¦M 

ĶSTANBUL KĶMLĶĴĶ 

2.1. Turizm A­ēsēndan Yeni Ķmaj ve ¥nemi 

1980ôli yēllardan itibaren rekabet­i k¿resel kent turizmi pazarēnda kendine yer 

bulmaya ­alēĸan, bazen Asya bazen de bir Avrupa ĸehri olarak anēlan Ķstanbul, kendi 

ºzg¿n yapēsēndan ºd¿n vermek pahasēna, k¿lt¿r turizmi pazarēnda modern ve 

Avrupalē kimliĵini ºn plana ­ēkararak yeni bir kimlik yaratma ve imaj yenileme 

s¿recine girmiĸtir.
66

 

K¿resel rekabet koĸullarē ĸehirleri, k¿lt¿rel anlamda yeniden ºrg¿tlenmeye, 

bu ­er­evede b¿y¿k etkinlikler ger­ekleĸtirmeye, tarihi mirasēn korunmasēna yºnelik 

restorasyona ve yeni m¿ze alanlarē yaratmaya zorlamaktadēr. 

T¿rkiye Neo-liberal politikalarē benimsediĵi 80ôli yēllardan itibaren hukuki 

­er­evede turizmi teĸvik amacēyla Turizm Teĸvik yasasēnē ­ēkararak sektºre olumlu 

katkēlarē olacak d¿zenlemeler getirmiĸtir. 1982 yēlēnda kabul edilen Turizm Teĸvik 

Kanunu ile birlikte yatērēmcēlar i­in dinamik koĸullar oluĸmuĸsa da, mekanlarēn 

yeniden planlamasēna, korumaya ve s¿rd¿r¿lebilirlik noktasēnda eleĸtirilere sebep 

olmuĸtur ve olmaya devam etmektedir. 

Turizm Kanunu ­er­evesinde yapēlmēĸ olan yatērēmlar deniz, kum, g¿neĸ 

konseptini ºnemseyerek, kitle turizmine, dolayēsēyla Ege ve Akdeniz bºlgesine 

yºnelmiĸtir. Ķstanbul ise k¿reselleĸen ĸehirler pazarēyla b¿t¿nleĸebilmek i­in l¿ks 

oteller, kongre konferans ve alēĸveriĸ merkezleri gibi giriĸimler yoluyla iĸ ­evrelerini 

hedef almēĸtēr.  

Ķstatistikler b¿t¿n bu giriĸimlerin faydalē olduĵunu, ĸehre gelen turist 

sayēsēnda artēĸlar ger­ekleĸtiĵini gºstermektedir. Buna gºre, 1994 yēlēnda Ķstanbulôa 
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giriĸ yapan turist sayēsē 1.918.144 iken, bu sayē 2010 yēlēnda 6.960.980 milyonla 

T¿rkiye genelindeki payēnē %24,3ôe ­ēkarmēĸtēr.
67

 

Ķstanbulôun 2010 Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti se­ilmesi, Formula 1 yarēĸlarē, 

D¿nya Su Forumu, IMF ve D¿nya Bankasē toplantēlarē gibi son yēllarda 

ger­ekleĸtirilen b¿y¿k ­aplē organizasyonlar ĸehrin uluslararasē alanda 

gºr¿n¿rl¿ĵ¿n¿ artēran, turizm sektºr¿n¿ de geliĸtiren etkinlikler olmuĸtur. 

Zeynep Enlil kitabēnda, farklē sektºrlerde yaptēĵē araĸtērmalarla yºneticilere 

yol gºsteren Deloitteôun hazērladēĵē bir rapordan alēntē yaparak  Doĵu ile Batēôyē 

birleĸtiren kent olarak kendine ºzg¿ b¿y¿s¿ ve giderek geliĸen k¿lt¿r ve sanat 

ortamēnēn desteĵi ile Ķstanbul oda baĸēna gelirini artērmēĸ ve konaklama gelirleri 

sēralamasēnda 2007 yēlēnda Avrupa ¿­¿nc¿s¿ olmuĸtur.
68

 Bunda Ķstanbulôdaki otel 

fiyatlarēnēn rakiplerine gºre ucuz olmasēnēn etkisi gºr¿lmekte ve Deloitteôun 

raporunda Ķstanbulôun toplantē, konferans, fuarlar ve sergiler a­ēsēndan cazip bir ĸehir 

haline geldiĵi vurgulanmaktadēr. 

S¿rekli sºz¿ edilen Ķstanbulôun ºzg¿n kimliĵinin dºrt ana eksenden 

oluĸtuĵunu varsayabiliriz. Ķlki tarihi yarēmadada bulunan ve turistler i­in 

vazge­ilmez yerler arasēnda bulunan tarihi mekanlar, Ķstanbulôun doĵal 

g¿zelliklerinin, hisar ve yalēlar gibi farklē mimarilerin yer aldēĵē Hali­ ve Boĵazi­i 

kēyēlarē, modern sanat, m¿zik, k¿lt¿r, gece hayatē ve alēĸveriĸ imkanlarēyla her g¿n 

binlerce insanēn ziyaret ettiĵi Beyoĵlu/Taksim bºlgesi ve son olarak finans merkezi 

olarak b¿y¿k banka, ĸirket ve alēĸveriĸ merkezlerinin (AVM) yer aldēĵē Levent-

Maslak arasē plaza bºlgesini dºrd¿nc¿ eksen olarak kabul edebiliriz. 

Ķstanbulôun ºzg¿n kimliĵini oluĸturan tarihi bileĸenlerin getirdiĵi zengin 

birikim turizm sektºr¿n¿ yēllardēr ayakta tutmakla birlikte, d¿nya pazarēndaki diĵer 

b¿y¿k ĸehirlerle rekabet edebilmesi i­in yeni turizm alanlarēnēn geliĸtirilmesi ve 

desteklenmesi gerekmektedir. Bu alanlarēn baĸēnda k¿lt¿r turizmi gelmekle birlikte, 
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son yēllarda Ķstanbul, kongre turizmi, doĵa turizmi, saĵlēk turizmi ve kurvaziyer 

turizmi gibi yeni alanlarda adēndan sºz ettirmektedir. 

K¿lt¿r turizmi a­ēsēndan Londra ve Paris ile karĸēlaĸtērēldēĵēnda m¿zeler ve 

ziyaret­i sayēsē bakēmēndan Ķstanbulôun geride kaldēĵē gºr¿lmektedir. 2010 yēlē 

itibariyle Londraôda 184, Parisôte 157, Ķstanbulôda ise 78 m¿ze bulunmaktadēr.
69

  

Son dºnemde Ķstanbulôda a­ēlan ºzel m¿ze sayēsē sevindirici olmakla birlikte, 

kamunun da m¿ze sayēsēnē artērmasē ºncelikli bir hedef olmalēdēr. Bununla birlikte 

m¿zecilik alanēnda Avrupaôda benimsenen yaklaĸēm, koleksiyon-nesne odaklē 

m¿zelerden ziyade k¿lt¿r sanatē interaktif bi­imde ele alan ziyaret­i odaklē, katēlēmē 

artērēcē ilgin­ etkinlikler d¿zenleyen yeni bir yaklaĸēmdēr. Ķstanbul m¿zelerinin de 

yeni programlarla yerli ve yabancē turistlerin ilgisini ­ekmeleri gerekmektedir. 

Sabancē m¿zesinin d¿zenlediĵi Picasso sergisi bu anlamda ses getirmiĸ, yabancē 

basēnda da haber yapēlmēĸtēr. 

K¿lt¿r-sanat etkinlikleri ¿zerinden bir ĸehrin imaj deĵerinin y¿kseltilmesi 

g¿n¿m¿zde ­ok ºnemli bir kalkēnma stratejisi haline gelmiĸtir. Daha ­ok festivaller 

ile saĵlanan bu imaj ­alēĸmasēnda Ķstanbul hatērē sayēlēr bir yer edinmiĸtir diyebiliriz. 

Devamlē hale gelen etkinlik t¿rlerine baktēĵēmēzda film, m¿zik, tiyatro, dans, bienal, 

kongre, sanat fuarē, sergiler, ĸenlikler kapsamēnda Ķstanbulôda 249 adet etkinlik 

yapēldēĵē gºr¿lmektedir.
70

  

Bu etkinlikler Ķstanbulôun k¿lt¿r ĸehri olarak uluslararasē imajēna katkēda 

bulunmasē, turist artēĸē saĵlamasē, sanatēn geliĸimi adēna canlē bir k¿lt¿r sanat ortamē 

yaratmasē ve ĸehirde yaĸayan halkēn yaĸam kalitesini artērēcē bir etki yapmasē 

a­ēsēndan olduk­a ºnemlidir. ¥rneĵin, 2005 yēlēnda yapēlan Ķstanbul Bienali sanat­ē 

se­imi a­ēsēndan d¿nyadaki en ºnemli etkinliklerden biri olan Documentaôdan sonra 

ikinci en baĸarēlē ve ilgi ­ekici etkinlik se­ilmiĸtir.
71

 Uluslararasē Ķstanbul Film 

                                                 
69  Enlil, Zeynep, et al. Ķstanbul'da K¿lt¿r Turizmi I­in Yenilik­i Stratejiler. n.p.: Ķstanbul : 

Ķstanbul Bilgi ¦niversitesi, 2011., 2011. Ko­ University ï Library Catalog. Web. 28 Jan. 2016. 
70  Enlil, Zeynep, et al. Ķstanbul'da K¿lt¿r Turizmi I­in Yenilik­i Stratejiler. n.p.: Ķstanbul : 

Ķstanbul Bilgi ¦niversitesi, 2011., 2011. Ko­ University ï Library Catalog. Web. 28 Jan. 2016. 
71  A.e 
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Festivali ve Rockôn Coke m¿zik festivali Ķstanbulôu baĸarēlē bir ĸekilde temsil eden 

diĵer ºnemli festivaller arasēndadēr. 

Festivallerin sponsorluk ve b¿t­eleri Avrupaôdaki emsalleriyle 

karĸēlaĸtērēldēĵēnda kamu ve ºzel sektºr desteklerinin ters orantēlē ilerlediĵi 

gºr¿lmektedir. Ķstanbul festivallerinde yerel ve merkezi yºnetimlerin mali desteĵi 

Avrupaôya oranla daha az olmakta, organizasyonlar daha ­ok b¿y¿k ĸirketlerin 

sponsorluĵunda y¿r¿t¿lmektedir. Ķstanbul K¿lt¿r ve Sanat Vakfē b¿t­esinin %3ô¿ 

kamu yardēmlarēndan oluĸurken, Avrupaôda kamu desteĵi %27-%45 arasēnda 

deĵiĸmektedir.
72

 Bu duruma gºre uluslararasē arenada rekabet g¿c¿n¿n artērēlmasē 

i­in yerel yºnetimlere d¿ĸen gºrev, Ķstanbulôun tanētēmēnda b¿y¿k rol¿ olan 

festivalleri bir fērsat olarak gºr¿p, b¿t­e destek oranlarēnē artērmak olmalēdēr. 

Zeynep Enlil, kitabēnda, k¿lt¿r turizmine katkē yapabilecek potansiyel turizm 

t¿rlerini de barēndēran Ķstanbulôda, son yēllarda kongre, saĵlēk, doĵa ve kurvaziyer 

turizmi ziyaret­i sayēlarēnda artēĸ olduĵunu ­eĸitli grafiklerle gºstermektedir. 

Ķstanbullular olarak ĸehirde son dºnemlerde sēklēkla karĸēlaĸtēĵēmēz sa­ ektirme 

iĸlemleri i­in yurtdēĸēndan gelen ziyaret­i sayēsēndaki artēĸ, saĵlēk turizmi alanēnda 

yaĸanan gºzle gºr¿l¿r geliĸmeye ºrnek olarak gºsterilebilir. Her bir turizm dalēnda 

ger­ekleĸecek iyileĸmenin Ķstanbulôun imajēna ºnemli katkēlarē olacaktēr. 

Ķstanbulôu k¿resel bir ĸehir yapma hayali, 1984-1989 yēllarē arasēnda Belediye 

Baĸkanlēĵē yapmēĸ Bedrettin Dalan dºneminden beri g¿ndemde tutulan bir konu 

olmuĸtur. Dalan ñĶstanbulôu gºrkemi mazide yatan yorgun bir ĸehirden 21. y¿zyēl 

i­in vaatlerle dolu bir metropole dºn¿ĸt¿rmekò peĸindeydi.
73

 1980ôli ve 90ôlē yēllar 

bu hayali ger­ekleĸtirme ĸansē vermedi, hedeflenen projeler yarēm yamalak 

yapēlabildi. 

2000ôli yēllardan itibaren hem yerel hem merkezi h¿k¿metin AKPôye 

ge­mesiyle, partinin k¿reselleĸme yanlēsē tutumu daha da per­inlendi. 2009 yēlēnda 

                                                 
72  A.e 
73  Aksoy, A. (2014). ñĶstanbul'un Neoliberalizmle Ķmtihanēò. Yeni Ķstanbul ¢alēĸmalarē: Sēnēflar, 

M¿cadeleler, A­ēlēmlar, 27-46. 



40 

 

Baĸbakan olan Recep Tayyip Erdoĵan, Ķstanbulôda ger­ekleĸen IMF-D¿nya Bankasē 

toplantēsēndaki konuĸmasēnda Ķstanbulôa bi­ilen rol¿ ĸu sºzlerle ifade etmiĸtir: 

ñĶstanbul tarih, turizm ve k¿lt¿r alanēnda olduĵu kadar ekonomik ve 

ticari alanda da T¿rkiyeônin ve d¿nyanēn ºnde gelen ĸehirlerinden bir tanesi. 

Ķstanbulôda belediye baĸkanlēĵē yaptēm 4,5 yēl. Ve o zamandan bir hedefim, bir 

hayalim vardē, o da Ķstanbulôu bir finans merkezi haline getirme projesiydi. 

Tabii farklē merkezi yºnetimler olduĵu i­in Ķstanbulôumuzu o zamanlar bir 

finans merkezi haline getirmeye muvaffak olamadēk. ķimdi ise merkezi yºnetim 

bizde, Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi yine bizde. Oturduk, konuĸtuk ve s¿ratle 

dedik ki; Ķstanbulôumuzu artēk finans merkezi yapma zamanē geldiò. (Erdoĵan, 

2009)74 

2.2. Ķstanbul Ķ­in Yapēlan Turistik Ķmaj ¢alēĸmalarē 

Ķstanbul ĸimdiye dek tarihi ve k¿lt¿rel yapēsēyla tanēnan bir ĸehir olmuĸtur. 

Bu nedenle 2010 yēlēnda Avrupa K¿lt¿r Baĸkenti se­ilmiĸtir. Elbette bu durumun 

s¿rd¿r¿lebilir olmasē tarihi k¿lt¿rel mirasa sahip ­ēkēlmasēna, binalarēn aslēna uygun 

koruma planlarēyla gelecek kuĸaklara aktarēlmasēna, mevcut m¿zelerin nitelik ve 

niceliklerinin artērēlmasēna ve geliĸmelerin ulusal ve uluslararasē d¿zeyde tanētēm 

faaliyetleri ile ĸehrin imajēna olumlu katkē yapacak bi­imde sunulmasēna baĵlēdēr. 

Son yēllarda tarihi ve k¿lt¿rel ºzellikleri dēĸēnda Ķstanbulôun adēndan sºz 

ettirmeyi baĸardēĵē yeni ­ekim alanlarē yarattēĵē gºr¿lmektedir. Yukarēda bir ºnceki 

bºl¿mde belirtildiĵi gibi bu alanlar doĵa, saĵlēk, toplantē-kongre, alēĸveriĸ, k¿lt¿r 

sanat etkinlikleri ĸeklinde geliĸme gºstermektedir. 

Turistlerin ilgisini ­eken ĸehre ºzg¿ bu faaliyetlerin baĸarēlē bir ĸekilde 

y¿r¿t¿lebilmesi ĸehirdeki ulaĸēm, konaklama, yeme-i­me, eĵlence ve iletiĸim 

olanaklarēnēn bir plan dahilinde ­alēĸēlarak iyi olmasē ile yakēndan ilgilidir. 

Ķstanbulôun turist sayēsēnda oluĸabilecek artēĸ ile baĸa ­ēkabilecek bir altyapēya sahip 

olmasē, yeterli ve geniĸ yelpazede otel se­eneklerinin bulunmasē ­ok ºnemlidir. 

                                                 
74  Candan, Ayfer Bartu, and Cenk ¥zbay. Yeni Ķstanbul ¢alēĸmalarē : Sēnērlar, M¿cadeleler, 

A­ēlēmlar. n.p.: Ķstanbul : Metis Yayēnlarē, 2014., 2014. Ko­ University ï Library Catalog. Web. 

21 Dec. 2016. 
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ñĶstanbul, 2010 yēlēnda 109 uluslararasē kongreye ev sahipliĵi yaparak 

d¿nya sēralamasēnda 7., Avrupa sēralamasēnda 6. olarak uluslararasē kongre 

kentleri arasēnda en y¿ksek geliĸimi gºstermiĸtir. 2010 yēlē verilerine gºre 

Ķstanbul Kongre Merkezlerinin toplam sayēsē 151, toplam toplantē salonu 

kapasitesi 155.357 kiĸiliktir. Kongre salonu bulunan beĸ ve dºrt yēldēzlē 

otellerin toplantē salonu sayēsē 686 olup 101.171 kiĸilik kapasiteye sahiptirò.75 

2.2.1 ĶBB Ķstanbul ¢evre D¿zeni Planē 

Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi Ķmar ve ķehircilik Daire Baĸkanlēĵē ķehir 

Planlama M¿d¿rl¿ĵ¿ 2009 yēlēnda Ķstanbul ¢evre D¿zeni planēnē onaylayarak, 

Ķstanbulôun sahip olduĵu turizm potansiyelini ­evreye, doĵaya ve k¿lt¿rel yapēya 

zarar vermeden geliĸtirmek ve Ķstanbulôu d¿nya turizminde marka kent haline 

getirmek ve turizmi Ķstanbullu ile b¿t¿nleĸtirme politikalarēnē benimsemiĸtir.
76

 

Sºz konusu Ķstanbul ¢evre D¿zeni planēnēn ºncelikli hedefleri arasēnda turist 

konaklama s¿relerinin artērēlmasē ve turistlerin yeniden gelmelerini saĵlamak 

bulunmaktadēr. Ayrēca planda mek©nsal kararlarēn k¿lt¿r odaklē turizm, doĵa odaklē 

turizm, g¿n¿ birlik rekreasyon ve ekolojik turizm baĸlēklarē etrafēnda 

deĵerlendirildiĵi gºr¿lmektedir. 

ķu anda hali hazērda Ķstanbulôda turizm potansiyelini ve konaklama 

mekanlarēnē artēracaĵē d¿ĸ¿n¿len ­ok sayēda otel yatērēm projesi s¿rd¿r¿lmektedir. 

Uluslararasē giriĸimcilerin de raĵbet ettiĵi bu projelerde daha ­ok Ķstanbul Boĵazē 

kēyēlarē, ĸehir merkezi, Zincirlikuyu ve Maslak bºlgelerinin tercih edildiĵi 

gºr¿lmektedir.
77

 

Ķstanbul Kalkēnma Ajansē tarafēndan yayēnlanan ñT¿rkiye ve Ķstanbul 

Bºlgesiônde Turizmò isimli kitap­ēkta T¿rkiyeônin ve ºzelde Ķstanbulôun turizm 

stratejisi a­ēk­a belirtilmiĸtir. Buna gºre, T¿rkiye a­ēsēndan ele alēndēĵēnda 

ñS¿rd¿r¿lebilir turizm yaklaĸēmēnēn benimsenerek istihdamēn artērēlmasēnda ve 

                                                 
75 Kahraman, N¿zhet. "Ķstanbulôun Turizm Arz-Talep Yapēsē Ve Geliĸimi." Ķstanbul Ticaret 

¦niversitesi Sosyal Bilimleri Dergisi Yēl:13 Sayē:25 Bahar 2014 s.163-190 (2014). 
76 Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi Ķmar ve ķehircilik Daire Baĸkanlēĵē ķehir Planlama 

M¿d¿rl¿ĵ¿, 1/100.000 ¥l­ekli Ķstanbul ¢evre D¿zeni Planē Raporu; Ķstanbul, 2009 
77 Kahraman, N¿zhet. "Ķstanbulôun Turizm Arz-Talep Yapēsē Ve Geliĸimi." Ķstanbul Ticaret 

¦niversitesi Sosyal Bilimleri Dergisi Yēl:13 Sayē:25 Bahar 2014 s.163-190 (2014). 
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bºlgesel geliĸmede turizmin ºnc¿ bir sektºr konumuna ulaĸtērēlmasē ve T¿rkiyeônin 

2023 yēlēna kadar, uluslararasē pazarda turist sayēsē ve turizm geliri bakēmēndan ilk 

beĸ ¿lke arasēnda ºnemli bir varēĸ noktasē ve uluslararasē bir marka haline 

getirilmesiò hedeflenmektedir.
78

 

Ķstanbul ºzelinde ise mevcut AKP h¿k¿metinin 2023 yēlē hedefiyle uyumlu 

politikalarla, Ķstanbul Kalkēnma Ajansē koordinatºrl¿ĵ¿nde Ķstanbul Bºlgesiônin 

kalkēnma vizyonu ñK¿lt¿rel, tarihi ve doĵal mirasēnē koruyan; y¿ksek katma deĵer 

¿reten ekonomik faaliyetleri tercih eden; yaĸanabilir ve yaĸam kalitesini s¿rekli 

y¿kselten kent: Ķstanbulò olarak belirlenmiĸ ve vizyonda Bºlgeônin turizme yºnelik 

potansiyeline ºzel vurgu yapēlmēĸtēr.
79

 

K¿resel rekabet edebilirlik ekseni etrafēnda ĸehrin cazibe merkezi haline 

gelmesi yºn¿nde aĸaĵēdaki hedefler belirlenmiĸtir: 

ñĶstanbulôun marka kent haline getirilmesi ve uluslararasē d¿zeyde 

tanētēlmasē.   Turizmin Bºlgenin tamamēna yayēlarak ­eĸitliliĵinin artērēlmasē ve 

turizm sezonunun b¿t¿n yēla yayēlmasē. Turizm ­eĸitlerinin entegrasyonuyla 

ziyaret­ilerin ortalama kalēĸ s¿resinin artērēlmasē. Turizm hizmetlerinde kalite 

ve eriĸilebilirliĵin artērēlmasē, Turizm altyapēsēnēn nitelik ve niceliĵinin 

geliĸtirilmesiò80      

Ķstanbul Kalkēnma Ajansē tarafēndan hazērlanan Istanbul Fact Sheet 2014 

baĸlēklē dok¿manēn, Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediye Baĸkanē Kadir Topbaĸôēn imzasē 

bulunan ºnsºz yazēsēnda, Ķstanbulôun k¿resel ekonomide ºnc¿ rol¿ ¿stlendiĵine, 

Asya, Avrupa ve Afrika kētalarē arasēnda hēzla b¿y¿yen ekonomisiyle ºnemli bir 

ge­it olduĵuna, ­ok k¿lt¿rl¿ yapēsē nedeniyle iĸ d¿nyasē i­in ideal bir ĸehir olduĵuna 

vurgu yaparak ĸehrin ekonomik rekabet g¿c¿n¿ ºn plana ­ēkarmaktadēr. 

Istanbul Fact Sheet 2014 dosyasēnda kullanēlan en g¿ncel imaj ve konu 

baĸlēklarēna bakarak Ķstanbul yerel yºnetiminin ĸehri hangi yºnleriyle tanētmak 

istediĵi konusunda bir deĵerlendirme yapmak m¿mk¿nd¿r. Buna gºre, ilgili 

                                                 
78  T¿rkiye Ve Ķstanbul Bºlgesi'nde Turizm.  n.p.: Ķstanbul : Ķstanbul Kalkēnma Ajansē, 2012., 2012. 

Ko­ University ï Library Catalog. Web. 6 Feb. 2016. 
79  A.e 
80  A.e 
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dok¿man sērasēyla Ķngilizce Thistanbul, Global Gateway (K¿resel Ge­it), Istanbul: 

An Economic Snapshot (Ķstanbul: Ekonomik bir Fotoĵraf), Entrepreneurship and 

Investment (Giriĸimcilik ve Yatērēm), Innovation, Labor and Talent (Ķnovasyon, Ķĸ ve 

Yetenek), Expanding Insfrastructure (B¿y¿yen Altyapē), Finance (Finance), Lifestyle 

(Yaĸam Tarzē), Tourism (Turizm), Portraying Istanbulôs Cultural Extravaganza 

(Ķstanbulôun K¿lt¿rel Atmosferi), Real Estate (Emlak Piyasasē), Competitive Sectors 

(Rekabet­i Sektºrler), Rising Sectors (Geliĸen Sektºrler), Sectors on the Agenda 

(G¿ndemdeki Sektºrler), Investment Incentives (Yatērēm Teĸvikleri) baĸlēklarēnē 

i­ermektedir. 
81

 

Bu baĸlēklara bakēldēĵēnda, Ķstanbulôun daha ­ok ekonomik ­ekicilikleri 

¿zerinde durulduĵunu, yerli yabancē yatērēmlarē kendisine ­ekmek istediĵini, bu 

sebeple ­ok k¿lt¿rl¿l¿k ve yaĸam kalitesi, canlē gece hayatē istatistiklerini vererek 

cazibesini artērmak istediĵi sºylenebilir.  

Dok¿manda yer alan imajlarē incelediĵimizde, en baĸta Ortakºy Camii 

bulunmakta, daha sonra sērasēyla Taksim Tramvay, Avrupa ĸehirlerine Hava Yolu 

baĵlantēlarēnē gºsteren harita, Maslak-Levent arasē y¿ksek plazalar, Y¿ksek Eĵitimi 

temsilen bir K¿t¿phane fotoĵrafē, T¿nel, Yol, Kºpr¿ ve Havaalanlarē, Galata Kulesi, 

Boĵaz Manzarasē, Galata Port, IMKB Borsa, Ķĸ Adamlarē, Gºkdelenler, Restoranlar, 

¢ay, Topkapē Sarayē, Ayasofya, Kēz Kulesi, M¿ze ve Tiyatrolar, T¿rk Lokumu, 

Tarihi Yarēmada haritasē, Toplu Konutlar, Alēĸveriĸ, Bilim ve Teknoloji, Teknopark 

haritalarē, Fabrika ve Sanayi Bºlgesi haritalarēnēn kullanēldēĵē gºr¿lmektedir.
82

 

T.C K¿lt¿r ve Turizm Bakanlēĵēônēn internet sayfasēnda yayēnlanan fotoĵraf 

arĸivinde ise Ķstanbulôa ait dºrt adet fotoĵrafta Ayasofya Camii, Kēz Kulesi, Ortakºy 

Camii ve Topkapē Sarayē gºsterilmektedir.
83

 

 

  

                                                 
81  http://www.istka.org.tr/content/pdf/Istanbul_Fact_Sheet_2014.pdf  
82  http://www.istka.org.tr/content/pdf/Istanbul_Fact_Sheet_2014.pdf 
83  T¿rkiye Seyahat Acentalarē Birliĵi (T¦RSAB) web sayfasē, www.tursab.org.tr  

http://www.tursab.org.tr/
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Resim 1: Ayasofya Camii 

 
Kaynak:  T.C Turizm ve K¿lt¿r Bakanlēĵē web sayfasē arĸivi 
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Resim 2: Kēz Kalesi 

 
Kaynak:  T.C Turizm ve K¿lt¿r Bakanlēĵē web sayfasē arĸivi 
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Resim 3: Ortakºy Camii 

 
Kaynak: T.C Turizm ve K¿lt¿r Bakanlēĵē web sayfasē arĸivi 
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Resim 4: Topkapē Sarayē 

 
Kaynak:  T.C Turizm ve K¿lt¿r Bakanlēĵē web sayfasē arĸivi 

 

2.3. 1960 Sonrasē Ķstanbulôunun Turizm Objeleri ve Ķmgeleri 

2.3.1. Menderesizasyon 

Dºnemin Baĸbakanē Adnan Menderes 23 Eyl¿l 1956 tarihinde Ķstanbul 

Gazetecileri Ķĸverenler Sendikasēônda d¿zenlediĵi basēn toplantēsēnda ĸu sºzleri dile 

getirmiĸti: 

ñĶstanbulôu tanēnmayacak kadar deĵiĸtireceĵiz, ĸehirdeki kēĸlalar 

kaldērēlacak, abideler dikilecek. Trafik tēkanēklēĵē yapan b¿t¿n meydanlardaki 

d¿ĵ¿mler ­ºz¿lecek. Gecekondu davasē halledilecek. Beĸiktaĸôta b¿y¿k bir 
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meydan a­ēlacak. Boĵazôda bazē sēĵ koylar doldurularak mesire yerleri 

yapēlacak. Eminºn¿-Florya arasēnda bir sahil yolu yapēlacak.ò84 

Resim 5: Time Dergisi Kapaĵē: Adnan Menderes 

 
Kaynak:  Beyoĵlu 150: Fotoĵraflarla Beyoĵlu'nun 150 Yēllēk ¥yk¿s¿ 

 

Bu konuĸmanēn ardēndan Adnan Menderesôin Ķstanbulôda baĸlattēĵē imar 

devrimi Time dergisinde ñMenderesizasyonò olarak tanēmlanmēĸtēr. 
85

 

  

                                                 
84  Kabacalē, Alpay. Ķstanbul: Ge­miĸten G¿n¿m¿ze. Ķstanbul: Denizbank, 2003 
85  Egrik, Evren Barēn, and Nezih Baĸgelen. Beyoĵlu 150: Fotoĵraflarla Beyoĵlu'nun 150 Yēllēk 

¥yk¿s¿. n.p.: Ķstanbul: Beyoĵlu Belediyesi, 2008. 
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Resim 6: Beyoĵluônda yol ­alēĸmalarē 

 
Kaynak:  Beyoĵlu 150: Fotoĵraflarla Beyoĵlu'nun 150 Yēllēk ¥yk¿s¿  

 

1960 yēlēnda T¿rkiyeôde yaĸanan askeri darbenin ardēndan baĸlayan kºyden 

kente gº­ dalgasēyla birlikte Ķstanbulôun gºr¿n¿m¿ de deĵiĸmeye baĸlamēĸtēr. 

Beyoĵluônda 19.y¿zyēla ait hanlarēn, isimleri ya da gºr¿n¿mleri deĵiĸmiĸ, tarihi 

konutlar el deĵiĸtirmiĸtir. Bu dºnemde ñTarihi Tepebaĸē Tiyatrosu yanar, bazēlarē 

kapanēr, ¿nl¿ lokantalar, pastaneleri maĵazalarēn yerini yenileri alēr. 1965ôte 

­ēkarēlan Kat m¿lkiyeti kanunu ile dºrt-beĸ katlē apartmanlar yerlerini daha y¿ksek 

binalara bērakēr.ò
86

 1975 yēlēnda inĸa edilen 23 katlē Taksim Oda Kule, Sheraton 

Oteli, Tepebaĸēôndaki 17 katlē Etap Oteli Ķstanbulôun ilk gºkdelenleri olarak 

Kadēkºyôden bakēnca silueti deĵiĸtiren yapēlar olmuĸlardēr. 

ñĶstanbul'u ilk defa gºren bir gezginin merakēna cevap verecek ĸekilde 

anlatan ilk rehber, Ķsvi­reli Ernest Mamboury'nin yēllarca ­alēĸarak hazērladēĵē 1933 

yēlēnda ­ēkan kitaptērò.
87

 Ķstanbullularēn da kitaba ilgi gºstermesiyle T¿rk Seyyahin 

Cemiyeti ve Ķstanbul Belediyeôsinin desteĵiyle rehberin Osmanlēca baskēsē da Ritso 

                                                 
86  Egrik, Evren Barēn, and Nezih Baĸgelen. Beyoĵlu 150: Fotoĵraflarla Beyoĵlu'nun 150 Yēllēk 

¥yk¿s¿. n.p.: Ķstanbul: Beyoĵlu Belediyesi, 2008. 
87  H¿rriyet Gazetesi Arĸivi, http://www.hurriyet.com.tr/istanbul-un-ilk -rehberini-bir-isvicreli-yazdi-

38432574, 22 Kasēm 2002. 

http://www.hurriyet.com.tr/istanbul-un-ilk-rehberini-bir-isvicreli-yazdi-38432574
http://www.hurriyet.com.tr/istanbul-un-ilk-rehberini-bir-isvicreli-yazdi-38432574
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Efendi tarafēndan basēlmēĸtēr. Rehber 1929, 1934 ve 1951 yēllarēnda Fransēzca, 1930 

yēlēnda Almanca ve 1953 yēlēnda Ķngilizce olarak da basēlmēĸtēr. 

¢elik G¿lersoy tarafēndan hazērlanan diĵer bir Ķstanbul Rehberi 1978 yēlēnda 

yayēnlanan ñGuide DôIstanbulò isimli rehberdir. Rehberin kapaĵēnda Kēz Kulesi 

fotoĵrafē veriliyor. Kitabēn i­ sayfalarēnē incelediĵimizde Ķstanbulôun g¿n batēmē 

silueti, Boĵazôēn karĸē kēyēsēndan Rumeli Hisarē fotoĵrafē, Kariye Camii mozaikleri, 

Topkapē Sarayēôndaki Japon vazolarē, Alman ¢eĸmesi gibi Ķstanbul Klasik mirasēnēn 

tanētēldēĵēnē gºrmekteyiz. 

Resim 7: ¢elik G¿lersoy tarafēndan hazērlanan Ķstanbul Rehberi (Guide 

DôIstanbul) 

 
Kaynak:  Fotoĵraf yazar tarafēndan ¢elik G¿lersoyôun koleksiyonundan ­ekilmiĸtir. 
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Resim 8: G¿n Batēmēnda Ķstanbul Silueti 

 
Kaynak:  ¢elik G¿lersoyôun Guide DôIstanbul kitabēndan  
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Resim 9: Boĵazdan Rumeli Hisarē 

 
Kaynak:  ¢elik G¿lersoyôun Guide DôIstanbul kitabēndan  
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Resim 10: Kariye Camii Mozaikleri , Edirnekapē 

 
Kaynak:  ¢elik G¿lersoyôun Guide DôIstanbul kitabē 
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Resim 11: Topkapē Sarayē Japon Vazolarē 

 
Kaynak:  ¢elik G¿lersoyôun Guide DôIstanbul kitabēndan  
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Resim 12: Wilhelm II ¢eĸmesi (Alman ¢eĸmesi), Sultanahmet 

 
Kaynak:  ¢elik G¿lersoyôun Guide DôIstanbul kitabēndan  
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2.4. 1960-2015 Ķstanbul ķehir Kimliĵinin Korunmasē ve 

Geliĸtirilmesine Yºnelik Kurumsal ¢alēĸmalar 

ķehirlerin kimliĵi y¿zyēllar i­erisinde ¿zerinde yaĸayan b¿t¿n k¿lt¿rlerin 

izlerini taĸēyarak oluĸur ve her dºnem ĸehrin ¿zerine kendi damgasēnē bir ĸekilde 

vurur. Bazen gelenekler miras kalēr, ­oĵu zaman da sanat eseri mimari yapēlar 

sayesinde eski hi­ gitmez ĸehirden, bazēlarē gitmesin ister zaten. 

K¿lt¿rel ve tarihi mirasēn korunmasē her ¿lke ve ĸehir i­in kuĸkusuz ki b¿y¿k 

ºneme sahiptir. Herkesi ilgilendiren ĸehrin geleceĵi hakkēnda h¿k¿metler, yerel 

yºnetimler, k¿lt¿r ve sanat kurumlarē, ¿niversiteler ve o ĸehrin halkē bir araya 

gelerek ciddi politikalar oluĸturmalē, kararlarē birlikte vermeli ve uygulamalarē 

birlikte takip etmelidir.  

Bu baĵlamda, Ķstanbul gibi tarihi bir ĸehrin korunmasē, g¿zelleĸtirilmesi, 

yaĸanēr kēlēnmasē, yaĸam kalitesinin y¿kseltilmesi i­in g¿­l¿ kurumsal yapēlarēn 

kurulmasē ve bu yapēlarēn birlikte ­alēĸmasē gerekmektedir.  

T¿rkiyeôde 1950ôli yēllar bu anlamda bir dºn¿m noktasē olmuĸtur. Ķkinci 

D¿nya savaĸē sonrasē yeni kalkēnma hareketleri ile Avrupalē devletler kendilerine 

yeni bir yºn vermiĸ, bu r¿zgar T¿rkiyeôyi de harekete, ge­irmiĸtir. Tek partili 

dºnemden ­ok partili hayata ge­ilen ¿lkemizde, ºzellikle Ķstanbulôda yoĵun bir 

ĸehircilik faaliyeti baĸ gºstermiĸtir. 

Tarihsel mirasēn korunmasē, Ķstanbulôun Fethi, Fatih Sultan Mehmet, T¿rk-

Osmanlē mirasēnē yaĸatma ­alēĸmalarē, 1950óde kurulan Ķstanbul Fetih Cemiyeti ile 

baĸlamaktadēr. Fetih Cemiyeti b¿nyesinde daha sonralarē a­ēlan ve g¿n¿m¿ze kadar 

­alēĸmalarēnē s¿rd¿ren Ķstanbul Enstit¿s¿ de yine Ķstanbul, Fetih, Fatih Sultan 

Mehmet ve diĵer T¿rk k¿lt¿r mirasēnēn yaĸatēlmasē adēna Fethin Yēldºn¿m¿ 

kutlamalarēnē organize etmekte, kitaplar ve akademik dergilerde yazēlar 

yayēmlamaktadēr. 

1970ôli yēllarda T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu, Ķstanbulôun ºzellikle 

turistik tanētēmēna, eski eserlerin restore edilerek korunmasēna ºnem vermiĸ, ¢elik 
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G¿lersoy ºnc¿l¿ĵ¿nde ­ok sayēda tarihi eserin g¿n¿m¿ze kadar yaĸatēlmasēnē 

saĵlamēĸtēr. Ķstanbulôun tanētēmēna yºnelik Turing Dergisi ­ēkarēlmēĸ, ­eĸitli ĸehir 

rehberleri basēlmēĸtēr. 

1973 yēlēnda kurulan Ķstanbul K¿lt¿r ve Sanat Vakfē d¿zenlediĵi uluslararasē 

film, m¿zik, tiyatro festivalleri, bienaller ve Filmekimi gibi etkinlikleri ile 

Ķstanbullularē ­aĵdaĸ sanatla buluĸtururken, yurtdēĸēndan ziyaret­ilerden de b¿y¿k 

ºvg¿ almēĸ, Ķstanbulôun yurtdēĸēndaki modern y¿z¿ olmuĸtur. 

Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi K¿lt¿rel Etkinlikler M¿d¿rl¿ĵ¿ b¿nyesinde 

Ķstanbulôa ­ok sayēda k¿lt¿r merkezi a­mēĸ, buralarda ger­ekleĸen etkinliklere halkēn 

katēlēmē saĵlanmaktadēr. Ķstanbul B¿lteni ile ĸehre dair haberler halka 

ulaĸtērēlmaktadēr. Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi Ķstanbulôun 2010 Avrupa K¿lt¿r 

Baĸkenti se­ilmesi s¿recinde ve sonrasēnda ­ok sayēda etkinlikle destek vermiĸ, 

bºylece Ķstanbulôa gelen turist sayēsēnda artēĸ gºr¿lm¿ĸt¿r. 

Ķstanbul Araĸtērmalarē Enstit¿s¿ ise, 2007 yēlēnda Suna ve Ķnan Kēra­ Vakfē 

b¿nyesinde faaliyetlerine Tepebaĸēônda bulunan binasēnda baĸlamēĸtēr. Enstit¿ 

kurulduĵu tarihten bu yana Ķstanbulôla ilgili ­ok sayēda sergi, toplantē, seminer, 

sempozyum d¿zenlemiĸ, yayēnlar ­ēkarmēĸtēr. Ķstanbul Araĸtērmalarē Yēllēĵē, baĸlē 

baĸēna araĸtērmacēlar i­in temel bir baĸvuru kaynaĵē olmuĸtur. Kitap, belge, fotoĵraf, 

resimlerden oluĸan koleksiyonlarēnē yurtdēĸēndaki etkinliklerde de sergileyerek 

Ķstanbulôun tanētēlmasēnē saĵlamēĸtēr. Ķstanbullularēn yaĸam kalitesine k¿lt¿r-sanat 

etkinlikleriyle olumlu katkēlarda bulunmuĸtur. 

Ķlerleyen bºl¿mlerde yukarēda adē ge­en kurumlar ayrē ayrē ele alēnarak,  

kuruluĸlarē, tarihsel geliĸimleri ve ­alēĸmalarē hakkēnda detaylē bilgiler verilecektir. 

2.5. Ķstanbul Fetih Cemiyeti ve Fethin 500. Yēldºn¿m¿ 

Ķstanbul Fetih Cemiyeti 28 Temmuz 1950 tarihinde kamu yararēna kurulmuĸ 

bir dernektir. O dºnemde derneĵin fahri baĸkanē Ķstanbul Valisi ve Belediye baĸkanē 

Fahrettin Kerim Gºkay olmakla birlikte kuruluĸ aĸamasēnda ­ok sayēda bilim adamē, 

sanat­ē ve b¿rokrat da yer almēĸtēr.  
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Ķstanbul'un 500. Ve M¿teakip Fetih Yēllarēnē Kutlama Derneĵi adēyla kurulan 

dernek, zaman i­erisinde "Ķstanbul Fethi Derneĵi" ve daha sonra da "Ķstanbul Fetih 

Cemiyeti" isimlerini almēĸtēr.
88

 

Derneĵin ama­larē arasēnda, her yēl 29 Mayēsôta kutlanan Fethin yēldºn¿m¿ 

etkinliklerine katēlmak, eski eserlerin korunmasē ve yenilenmesi, Fatih Sultan 

Mehmet ve Ķstanbulôun fethi ile ilgili araĸtērmalar y¿r¿tmek, konuyla ilgili yayēn 

yapmak, yurti­i ve yurtdēĸēndaki kuruluĸlarla iĸ birliĵi yaparak konferans ve 

seminerler d¿zenlemek yer almaktadēr. 

Dernek binasē kuruluĸundan itibaren Balēkpazarēônda Akosman Hanē ve 

B¿y¿k Postahane caddesinde Garanti Hanē ve Fatih Baĸkurĸunlu Medreseleri gibi 

­eĸitli binalarda ikamet ettikten sonra 1961'de bug¿n de i­inde bulunduĵu Bayezid, 

¢arĸēkapē'daki Merzifonlu Kara Mustafa Paĸa Medresesi'ne taĸēnmēĸtēr.
89

 

1953 yēlēna kadar Ķsmail Hami D©niĸmend daha sonra Abd¿lhak Kemal 

Yºr¿k, 1955-1984 arasēnda 29 yēl Ekrem Hakkē Ayverdi, daha sora Uĵur Derman (4 

yēl), Ķlhan Ayverdi (2 yēl), Mehmet Karpuzcu (4 yēl), Ķ. Aydēn Y¿ksel (14 yēl) ve 

Mehmet Karpuzcu (ikinci defa) cemiyete baĸkanlēk etmiĸlerdir.
90

 

Ķstanbulôun Fatih Sultan Mehmet tarafēndan 1453ôte fethedilmesi T¿rk ve 

d¿nya tarihini deĵiĸtiren ­ok ºnemli bir olaydēr. Bununla birlikte Fetih kutlamalarē 

Osmanlēônēn Ķkinci Meĸrutiyet dºneminden itibaren kutlanmaya baĸlamēĸtēr, 29 

Mayēs g¿n¿ bayram ilan edilmemiĸtir. 

Ķstanbul Fetih Cemiyeti de Ķstanbul Valiliĵi, 1.Ordu ve B¿y¿kĸehir Belediyesi 

iĸ birliĵi ile d¿zenlenen etkinliklere konuĸmacē, konferans, ­eĸitli seminer ve sergiler 

ile katēlmaktadēr.  

                                                 
88  Ķstanbul Fetih Cemiyeti web sayfasē, http://www.istanbulfetihcemiyeti.org.tr/hakkimizda_k1.html, 

20 Aĵustos 2016. 
89  A.e 
90  A.e 

http://www.istanbulfetihcemiyeti.org.tr/hakkimizda_k1.html
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1953 yēlēnda Fethin 500. Yēldºn¿m¿ etkinlikleri ise devlet ­apēnda organize 

edilmiĸ, bu kapsamda Fatih rozet ve madalyonlarē yaptērēlmēĸ, Ķstanbulôda 12 farklē 

yere kitabeler diktirilmiĸtir. Bu kitabeler sērasē ile aĸaĵēda verilmektedir.
91

 

1. Edirnekapē kit©besi: Bilindiĵi gibi Ķstanbul'un fethinde F©tih'in ordularē bu 

kapēdan girmiĸti. Buraya "Ķnn© fetahn© leke fethan m¿bin©" (Biz sana bir 

feth-i m¿bin a­tēk) ©yeti kit©be olarak asēlmēĸtēr. 

2. Topkapē kit©besi: Buraya da meĸhur had´s-i ĸer´f yazēlmēĸtēr. "Ķstanbul her 

h©lde fethedilecektir. Onu fethedecek emir ne mutlu emir ve o asker ne mutlu 

askerdir." Bu kapē da T¿rk ordusunun girdiĵi diĵer bir kapēdēr. 

3. B¿y¿kada S¿tunu: Meydanlēĵa dikilmiĸtir. B¿y¿kada kalesi Ķstanbul'un 

fethinden ºnce Kaptan-ē Derya Baltaoĵlu S¿leyman Bey tarafēndan 

fethedilmiĸti. 

4. Galata kit©besi: Galata kulesi duvarēna konmuĸtur. Fetihten iki g¿n sonra 1 

Haziran'da Cenevizliler Galata'nēn anahtarlarēnē F©tih Sultan Mehmet'e teslim 

etmiĸlerdi. 

5. Kasēmpaĸa Deresi s¿tunu: Kasēmpaĸa Ķskele meydanēnda dºrt yol aĵzēna 

dikilmiĸtir. Burasē F©tih'in karadan ge­irdiĵi gemileri denize indirdiĵi yerdir. 

6. Ey¿p'te Akĸemseddin kit©besi: Ey¿p C©mii'nin ĸadērvan avlusu duvarēnēn dēĸ 

y¿z¿ne konmuĸtur. Bilindiĵi gibi Akĸemseddin'in Ķstanbul'un fethinde b¿y¿k 

payē vardēr ve Hz. Eyy¿be'l-Ensari'nin kabrini o bulmuĸ; bu h©disenin ordu 

¿zerinde b¿y¿k bir etkisi olmuĸtur. 

7. Cib©li kit©besi: Cib©li surlarē ¿zerine konulmuĸtur. Burasē Bursa subaĸēsē 

Cebe Ali Bey'in girdiĵi yerdir. 

8. Bayezēt kit©besi: F©tih'in  Ķstanbul'da yaptērdēĵē ilk sarayēn yeri olan  Ķstanbul 

¦niversitesi bah­esine dikilmiĸtir. 

9. 10. Halēcēoĵlu ve Balat Kit©beleri: Hali­ kºpr¿s¿n¿n iki yanēna, ki biri 

Halēcēoĵlu'nda Handanaĵa Camii ºn¿ne, diĵeri Balat'ta surun bir kulesine 

dikilen kitabeler. F©tih sefer´ kºpr¿y¿ burada kurdurmuĸtu. 

11. Ayasofya kit©besi. Yapēldēĵēndan beri Cemiyet binasēnda korunmakta olan bu 

kitabe ancak 2010 yēlēnda yerine konulabilmiĸtir. 

                                                 
91  A.e 
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12. Uluabad kit©besi: Ķstanbul'un fethinde sancaĵē surlara ilk diken ĸehid  

Uluabad'lē Hasan  adēna Uluabad kºy¿nde dikilen kit©be. 

 

Yukarēda sºz¿ edilen kitabelere ait fotoĵraflar Ķstanbul Fetih Cemiyeti 

Yayēnlarēndan ­ēkan Ekrem Hakkē Ayverdi: 30.yēl hatēra Kitabē s.260-263 

den alēnmēĸtēr.
92

 

Resim 13: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēldºn¿m¿nde diktirilen 1.ve 2. Kitabeler 

 
Kaynak: Ekrem Hakkē Ayverdi: 30.yēl hatēra Kitabē s.260-263 

                                                 
92  Ergiydiren, ¥zcan, Aren, Kemal Y., Y¿ksel, Ķ. Aydēn. Ekrem Hakkē Ayverdi: 30. Yēl Hatēra 

Kitabē, Ķstanbul: Ķstanbul Fetih Cemiyeti, 2014. 
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Resim 14: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēldºn¿m¿nde diktirilen 3, 4, 5, ve 6. 

Kitabeler  

 
Kaynak:  Ekrem Hakkē Ayverdi: 30.yēl hatēra Kitabē s.260-263 
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Resim 15: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēldºn¿m¿nde diktirilen 7,8,9 ve 10. 

Kitabeler  

 
Kaynak:  Ekrem Hakkē Ayverdi: 30.yēl hatēra Kitabē s.260-263 
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Resim 16: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēldºn¿m¿nde diktirilen 11 ve 12. 

Kitabeler  

 
Kaynak:  Ekrem Hakkē Ayverdi: 30.yēl hatēra Kitabē s.260-263 

Fethin 500. Yēldºn¿m¿ faaliyetlerinin devamē olarak Cemiyet araĸtērmalar 

yapmakta bu araĸtērma sonu­larēnē yayēnlamaktadēr. Ķstanbul Fetih Cemiyeti ayrēca 

1954ôte kurduĵu Ķstanbul Enstit¿s¿ ve 1959 yēlēnda Yahya Kemal Enstit¿s¿ ve 

M¿zesi gibi kuruluĸlar ile ­alēĸmalarēna devam etmektedir. Dernek, 2009 yēlēnda 

b¿nyesine T¿rk Musikisi Enstit¿s¿ ve 2010 yēlēnda Tarihi Ok­uluk Enstit¿lerini de 

eklemiĸtir. 



64 

 

500. yēlē 1953 yēlēna denk gelecek olan Ķstanbulôun fethinin kutlanmasēna 

yºnelik ­alēĸmalarēn ge­miĸi ise, Ķttihat ve Terakki dºneminde baĸlamēĸ, 1914 yēlēna 

kadar bu kutlamalar ºnemli ºl­¿de devam etmiĸtir.
93

 

O g¿n¿n gazetelerinden Taninôin haberine gºre 1914 yēlē kutlamalarē halkēn 

yoĵun katēlēmēyla coĸkulu bir ĸekilde ge­miĸtir. Tºrenler sērasēndaki konuĸmalarda 

sēklēkla tekrarlanan T¿rkl¿k, Ķslam ve Osmanlēlēk vurgusu dikkati ­ekmektedir. 

Taĵmat, makalesinde bunun sebebi olarak Ķttihat ve Terakki partisinin ideolojisinin 

yanē sēra, Balkan savaĸlarē sonrasē ortaya ­ēkan milliyet­ilik duygularēnēn beslenmek 

istenmesi olarak a­ēklar.
94

 

Olduk­a kalabalēk kutlanan 1914 fetih yēldºn¿m¿ sonrasēnda savaĸ ve milli 

m¿cadele yēllarē sebebiyle aynē coĸkuyla kutlanamamēĸtēr. Atat¿rk dºneminde ise 

devrim reformlarēna hēz ve ºncelik verilmesi sebebiyle Osmanlē'ya ait olduĵu 

d¿ĸ¿n¿len fetih kutlamalarēna fazla yer verilmediĵi gºr¿lmektedir. 

Bununla birlikte 1939 yēlēnda Ķsmet Ķnºn¿ôn¿n isteĵiyle 500. Yēl 

etkinliklerinin d¿zenlenmesi ­alēĸmalarēna baĸlanmēĸtēr. Ķkinci d¿nya savaĸē 

yēllarēnda Hasan Ali Y¿celôin baĸkanlēĵēnda bir komisyon toplanmēĸ, Fatih ve 

Ķstanbul konulu konferanslar d¿zenlenmesi, uluslararasē Ķstanbul Sergisiônin a­ēlmasē 

ve Ķstanbulôda Olimpiyat tesisleri kurulmasē ve hatta 1945 olimpiyatlarēnēn 

Ķstanbulôda yapēlmasēnēn saĵlanmasē gibi projeler ortaya atēlmēĸtēr.
95

 

Projenin finansmanē konusundaki tartēĸmalar devam ederken yetkili bazē 

isimlerden "bºylesine b¿y¿k bir projenin t¿m Hēristiyan alemini, ºzellikle 

Yunanistan'ē g¿cendirebileceĵini, geliĸmekte olan T¿rk-Yunan iliĸkilerine gºlge 

d¿ĸ¿rebileceĵi" itirazlarē y¿kselir.
96

 

                                                 
93  Taĵmat, ¢aĵla Derya. "Fetih Derneĵi Ve Istanbul'un Fethinin 500. Yēlē." Journal Of History, 

Culture & Art Research / Tarih K¿lt¿r Ve Sanat Arastirmalari Dergisi 3.4 (2014): 46-60. 

Academic Search Complete. Web. 21 Aug. 2016. 
94  A.e 
95  Taĵmat, ¢aĵla Derya. "Fetih Derneĵi Ve Istanbul'un Fethinin 500. Yēlē." Journal Of History, 

Culture & Art Research / Tarih K¿lt¿r Ve Sanat Arastirmalari Dergisi 3.4 (2014): 46-60. 

Academic Search Complete. Web. 21 Aug. 2016. 
96  28. ¦nal, Ertan. ñ1953ôte Neler Yaĸandē?ò. Pop¿ler Tarih Dergisi Mayēs 2003, Sayē:33 

https://groups.google.com/forum/#!topic/merakediyorum/xr3EJ1V-ZMo  

https://groups.google.com/forum/#!topic/merakediyorum/xr3EJ1V-ZMo
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O sēralarda basēnda da fethin 500. Yēldºn¿m¿ kutlamalarēna yºnelik 

tartēĸmalar baĸ gºstermiĸ, H¿rriyet gazetesinin baĸyazarē Sedat Semavi, 25 Haziran 

1951 tarihli baĸ makalesinde ĸunlarē dile getirmiĸtir: 

"Belki hatērlarsēnēz; birka­ sene evvel (1949 yēlēnda yazdēĵē makaleden sºz 

ediyor) Ķstanbul'un 500. Fetih yēldºn¿m¿ i­in yapēlan hazērlēklardan bahsederken, 

Fatih'in bu eserini ona l©yēk bir ĸekilde kutlayamayacaĵēmēzē ileri s¿rm¿ĸt¿m. 

Vukuat (olaylar) maalesef bana hak verdi. Ka­ seneyi hi­bir ĸey yapmadan ge­irdik. 

Bu iĸi ºyle bir komisyona havale ettik ki, uykudan kendini alamadē ve nihayet toptan 

istifaya karar verdi. (...) Dosta d¿ĸmana kendimizi gºstermek ve T¿rk kabiliyetini 

tanētmak i­in, 5 asērda bir gelen fērsatē ka­ērdēk. Bunun i­in ne kadar ¿z¿lsek 

yeridir."
97

 

Resim 17: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēldºn¿m¿nde Basēnda ­ēkan etkinlik 

haberleri 

 
Kaynak:  ¦nal, Ertan. ñ1953ôte Neler Yaĸandē?ò. Pop¿ler Tarih Dergisi Mayēs 2003, Sayē:33 

Ķkinci d¿nya savaĸēnēn sona ermesinin ardēndan fetih kutlama hazērlēklarēna 

hēz verilmiĸ, konuyla ilgili Milli Eĵitim Bakanlēĵēônda toplantēlar ger­ekleĸtirilmiĸtir. 

Fatihôin heykelinin dikilmesine karar verilmiĸ, nereye dikileceĵi konusunda 

tartēĸmalar yapēlmēĸtēr. Ayrēca kutlama hazērlēklarē ­er­evesinde Fatih ile ilgili 

                                                 
97  A.e 
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eserlerin yayēnlanmasē, m¿ze ve sergilerin a­ēlmasē gibi fikirler de g¿ndeme 

gelmiĸtir. 

Ķstanbulôun fethinin 500. Yēlē kutlamalarē komisyonunun baĸēnda bulunan 

Hasan Ali Y¿cel, Eski Eserler ve M¿zeler Birinci Danēĸma Komisyonuônun ilk 

toplantēsēnda yaptēĵē konuĸmada eski eserlerin koruma ve yenileme iĸlemlerinin 

yapēlmasēnēn ºnemine vurgu yapmēĸtēr. 

Ķstanbul Fetih Cemiyetiôni Ķstanbulôun Fethinin 500. Yēlē ve M¿teakip Fetih 

Yēllarēnē Kutlama Derneĵi adēyla ilk kuran Cumhuriyet Halk Partisi olmuĸtur. 1950 

yēlē se­imlerine az bir zaman kala Demokrat Parti iktidarēndan hemen ºnce kurulan 

dernek, Ķstanbulôun fethinin 500.yēlēnē kutlamak, eski eser ve abidelerin korunma ve 

tamirini saĵlamak, Fatih'in heykelini yapmak, Ķstanbulôun ve fethinin ºnemini 

duyurmak ve bu ama­la ­alēĸan teĸekk¿llerle iĸ birliĵi yapmak gibi sorumluluklar 

¿stlenmiĸ ve faaliyete baĸlamēĸtēr.
98

 

Demokrat Partiônin iktidara geliĸiyle birlikte dernek faaliyetleri de hēz 

kazanmēĸ, Bakanlar Kurulu kararēyla menfaate yararlē dernekler arasēnda sayēlarak 

Ķ­iĸleri Bakanlēĵēôna baĵlanmasēna karar verilmiĸtir. Ancak dernek ekonomik 

sēkēntēlar sebebiyle ­alēĸmalarēnē y¿r¿tmekte zorlanmēĸ ve konuyu h¿k¿mete 

iletmiĸtir.  

O g¿n¿n Milliyet gazetesi 18 milyon lira ayrēlarak ger­ekleĸtirilmesi 

planlanan kutlama kararēnēn masada kaldēĵēnē yazmēĸ, dernek ¿yelerinden Ķzzet 

Akosman ise dernek ¿ye sayēsēnēn her ge­en g¿n arttēĵēnē, ilmi, mali, g¿zel sanatlar 

ve yayēnlar ile ilgili dºrt komitenin ­alēĸmalarēna devam ettiĵini a­ēklamēĸtēr.
99

 

Kutlama faaliyetleri kapsamēnda, Fatihôin heykelinin yapēlacaĵē yeri 

belirlemek amacēyla dernek tarafēndan yapēlan ankette b¿y¿k ­oĵunluk heykelin 

Sara­hanebaĸēôna yapēlmasēnē ºnermiĸtir. 500. yēl kutlama etkinlikleri ­er­evesinde 

                                                 
98  Taĵmat, ¢aĵla Derya. "Fetih Derneĵi Ve Istanbul'un Fethinin 500. Yēlē." Journal Of History, 

Culture & Art Research / Tarih K¿lt¿r Ve Sanat Arastirmalari Dergisi 3.4 (2014): 46-60. 

Academic Search Complete. Web. 21 Aug. 2016. 
99  Taĵmat, ¢aĵla Derya. "Fetih Derneĵi Ve Istanbul'un Fethinin 500. Yēlē." Journal Of History, 

Culture & Art Research / Tarih K¿lt¿r Ve Sanat Arastirmalari Dergisi 3.4 (2014): 46-60. 

Academic Search Complete. Web. 21 Aug. 2016. 
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dernek, Fatih dºneminde yazēlmēĸ musiki eserlerinin bir araya getirilmesi konusunda 

da ­alēĸmalara devam etmiĸtir.
100

 

1953 yēlēna denk gelen fethin 500. Yēldºn¿m¿ kutlamalarēna gelene kadar 

­eĸitli ­alēĸmalara baĸlanmēĸtē. Vakēflar Umum M¿d¿rl¿ĵ¿, Ķstanbul Belediyesi ve 

Ķstanbul'un 500. Fetih Yēlēnē Kutlama Derneĵi tarafēndan, F©tih K¿lliyesi baĸta 

olmak ¿zere, F©tih devri mimar´ ve san'at eserleriyle fetih ĸehitlerinin mezarlarēnēn 

onarēlmasēna baĸlanmēĸ; Fatih ve fethi ile ilgili y¿zlerce kitap, broĸ¿r ve makale 

yayēmlanēr olmuĸtur.
101

 

Ķstanbulôun 500. Fetih yēlē i­in d¿zenlenecek t¿m etkinlikleri bir g¿ne 

sēĵdērmak zor olacaĵē i­in 29 Mayēs-6 Haziran 1953 Haftasē resmen Fetih Haftasē 

ilan edilmiĸtir. 

Hafta kapsamēnda yapēlan ilk etkinlik ise 29 Mayēs sabahē Topkapēôda atēlan 

toplar ve Vali Ord. Prof. Dr. Fahrettin Kerim Gºkayôēn konuĸmasē olmuĸtur. 

Konuĸmanēn ardēndan kalabalēk tarafēndan Ulubatlē Hasanôēn ĸehit olduĵu yerdeki 

kitabeye ­elenk bērakēlmēĸtēr. Daha sonra halkēn, asker, mehter takēmē ve ºĵrencilerin 

de katēlēmēyla kutlamalar s¿rm¿ĸt¿r. 

Ertan ¦nalôēn Pop¿ler Tarih dergisinde ­ēkan makalesinde belirttiĵi gibi 

ñtºrenlerde, Cumhurbaĸkanē Cel©l Bayar yoktur. Bayar, tam da o g¿n, Ķzmir'e NATO 

Kararg©hē'nē ziyarete gider ve orada bulunan Kore yolcusu T¿rk Birliĵi'ni denetler. 

Tºrene kēsa bir mesaj gºndermekle yetinir. Baĸbakan Adnan Menderes ise, Ķngiltere 

Krali­esi II. Elizabeth'in ta­ giyme tºrenlerine gitme hazērlēĵē i­inde olduĵu 

gerek­esiyle, tºrenlere gelmez. Menderes, ancak tºrenler bittikten sonra Ķstanbul'a 

gelecek ve buradan Londra'ya hareket edecektir.ò
102

 

                                                 
100  A.g.e 
101  Cunbur, M¿jg©n, ñĶstanbulôun 500. Fetih Yēldºn¿m¿ M¿nasebetiyle Tertiplenen Sergilerle, 

Yapēlan K¿lt¿r, Sanôat ve Neĸriyat Hareketlerine Dairò, Vakēflar Dergisi, 1958, c. IV, s. 265-281. 
102  ¦nal, Ertan. ñ1953ôte Neler Yaĸandē?ò. Pop¿ler Tarih Dergisi, Mayēs 2003, Sayē:33 

https://groups.google.com/forum/#!topic/merakediyorum/xr3EJ1V-ZMo  

https://groups.google.com/forum/#!topic/merakediyorum/xr3EJ1V-ZMo
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¦nal, ¿st d¿zey devlet yetkililerin tºrenlere katēlmamalarēnda T¿rk-Yunan 

iliĸkilerinde sorunlara neden olabileceĵi yºn¿nde taĸēdēklarē endiĸeden kaynaklanmēĸ 

olabileceĵini ifade etmektedir. 

Resim 18: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēlē Kutlamalarē 

 
Kaynak:  ¦nal, Ertan. ñ1953ôte Neler Yaĸandē?ò. Pop¿ler Tarih Dergisi Mayēs 

2003, Sayē:33 
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Resim 19: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēlē Kutlamalarē 

 
Kaynak:  ¦nal, Ertan. ñ1953ôte Neler Yaĸandē?ò. Pop¿ler Tarih Dergisi Mayēs 2003, Sayē:33 

Resim 20: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēlē Kutlamalarē ile Ķlgili Basēnda ¢ēkan 

Haberler 

 
Kaynak:  ¦nal, Ertan. ñ1953ôte Neler Yaĸandē?ò. Pop¿ler Tarih Dergisi Mayēs 2003, Sayē:33 
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Resim 21: Ķstanbulôun Fethiônin 500. Yēlē Kutlamalarē ile Ķlgili Basēnda ¢ēkan 

Haberler 

 
Kaynak:  ¦nal, Ertan. ñ1953ôte Neler Yaĸandē?ò. Pop¿ler Tarih Dergisi Mayēs 2003, Sayē:33 

 

Aynē zamanda kuruluĸunun 500. Yēlēnē kutlayan Ķstanbul ¦niversitesiônde de 

akademisyenler bir toplantē yapmēĸ, Ķstanbul Teknik ¦niversitesi de toplantēya 

katēlmēĸtēr. Milli Eĵitim bakanē ve rektºr a­ēlēĸ konuĸmalarēnē ger­ekleĸtirdikten 

sonra Prof. M¿krimin Halil Yinan­ "Ķstanbul Fethinin tarihi", Prof. Hamid Ongunsu 

"Ķstanbulôun Fethinin d¿nya tarihi bakēmēndan m©nasē"na dair konuĸmalar 

yapmēĸlardēr.
103

 

Ķstanbul ¦niversitesi bu ĸekilde haftayē baĸlatmēĸ, ñFatih Devrine ait resim ve 

fotoĵraflarò, ñFatih Devri Yazma Kitaplarēò, ñFatih Devri ilim ve Sanôatēna aid 

vesikalar sergisiò baĸlēklē ¿­ sergi a­ēlmēĸ; Prof. Dr. Halil Ķnalcēk daòĶstanbul fethinin 

yakēn sebepleri ve neticeleriò baĸlēklē semineri ile Fetih seminerlerine katēlmēĸtēr. 

Bunun dēĸēnda Muallimler Birliĵi, Ķstanbul Teknik ¦niversitesiônde de Fatih devri ve 

fetih konulu seri konferanslar d¿zenlenmiĸtir. 

                                                 
103  Cunbur, M¿jg©n, ñĶstanbulôun 500. Fetih Yēldºn¿m¿ M¿nasebetiyle Tertiplenen Sergilerle, 

Yapēlan K¿lt¿r, Sanôat ve Neĸriyat Hareketlerine Dairò, Vakēflar Dergisi, 1958, c. IV, s. 265-281. 
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Yine, Milli K¿t¿phane uzmanlarēndan M¿jgan Cunburôun 1958 yēlēnda 

kaleme aldēĵē, Ķstanbulôun 500. Fetih yēldºn¿m¿ sebebiyle ger­ekleĸtirilen sergiler, 

k¿lt¿r sanat etkinlikleri ve yayēnlara dair makalesinden ºĵrendiĵimize gºre 

Dar¿ĸĸafaka Cemiyeti ve Yapē Kredi Bankasēônēn katkēlarēyla, Gentine Bellini 

tarafēndan yapēlan ve aslē Londra Ulusal Galeriôde sergilenen Fatih portresinin bir 

kopyasē M¿nihôte bastērēlmēĸtēr. 

Fatih adēna altēnlar ve Ķsvi­reôde pullar ­ēkarēlmēĸ, pullarēn ¿zerine Rumeli 

Hisarē, Fatih portresi, Kadērgalarēn Hali­ôe karadan nakli, Topkapē Surlarē, Toplarēn 

Edirneôden getiriliĸi, Fatih ve muhasara donanmasē, Fatih Camii, F©tih'in Ortodoks 

patriĵi Yenadiosôa asa veriĸi, 15. y¿zyēl Ķstanbul haritasē, Fatih t¿rbesi, Mimar 

Sinanôēn Fatih Minyat¿r¿ resmedilmiĸtir.
104

 Ķstanbul Posta Ķdaresi de 500. Fetih 

Yēldºn¿m¿ 29 Mayēs 1953 yazēlē ºzel bir damga yaptērmēĸtēr.  

 

  

                                                 
104  A.e 
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Resim 22: Fatih Sultan Mehmed adēna Ķsvi­reôde ­ēkarēlan pullar 

 
Kaynak:  Cunbur, M¿jg©n, ñĶstanbulôun 500. Fetih Yēldºn¿m¿ M¿nasebetiyle Tertiplenen Sergilerle, 

Yapēlan K¿lt¿r, Sanôat ve Neĸriyat Hareketlerine Dairò, Vakēflar Dergisi, 1958, c. IV, s. 265-281. 
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Resim 23: Fatihôin resimlerinin bulunduĵu kent kartpostallarē 

 
Kaynak:  Cunbur, M¿jg©n, ñĶstanbulôun 500. Fetih Yēldºn¿m¿ M¿nasebetiyle Tertiplenen Sergilerle, 

Yapēlan K¿lt¿r, Sanôat ve Neĸriyat Hareketlerine Dairò, Vakēflar Dergisi, 1958, c. IV, s. 265-281. 

 

 

Fetih haftasē boyunca mehter takēmē, mill´ ve mahall´ oyunlar folklor ekibinin 

gºsterileri, binicilik yarēĸlarē, g¿reĸler ve atletizm m¿sabakalarē yapēlmēĸ, suvareler 

tertiplenmiĸ, konserler verilmiĸtir.
105

 Taksim Belediye Gazinosuônda ve Ķstanbul 

¦niversiteôsi Fen Fak¿ltesi konferans salonunda Yunus Emre Oratoryasē ­alēnmēĸtēr. 

Ankara Devlet Tiyatro ve Operasē ise Fatih ve fetih i­in yazēlmēĸ eserler arasēndan 

Nazēm Kurĸunluônun Fatih adlē eserini sahnelemiĸtir. 

29 Mayēs-6 Haziran haftasēna yayēlan kutlamalar sērasēnda Ķstanbul 

Radyosuônda Fatih devri Ķstanbul musikisine ait par­alar ­alēnmēĸ, ayrēca ¦sk¿dar 

ķemsi Paĸa Halk K¿t¿phanesi gibi k¿lt¿r kurumlarēnēn a­ēlēĸlarē yapēlmēĸtēr. 

Ķstanbulôun fethinin 500. Yēldºn¿m¿ kutlamalarē Ķstanbul ile sēnērlē kalmamēĸ, 

Ankara ve T¿rkiyeônin diĵer ĸehirlerinde de hafta i­erisinde benzer etkinlikler 

d¿zenlenmiĸtir. ¥rneĵin Ankara Milli K¿t¿phaneôde Fatih hakkēnda veya fethin 500. 

                                                 
105  Cunbur, M¿jg©n, ñĶstanbulôun 500. Fetih Yēldºn¿m¿ M¿nasebetiyle Tertiplenen Sergilerle, 

Yapēlan K¿lt¿r, Sanôat ve Neĸriyat Hareketlerine Dairò, Vakēflar Dergisi, 1958, c. IV, s. 265-281. 
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Yēldºn¿m¿ dolayēsēyla ­ēkarēlan kitaplardan oluĸan bir ñFatih kitaplarē sergisiò 

a­ēlmēĸtēr. 

Yurti­indeki etkinliklerin yanē sēra yurtdēĸēnda Kanada McGill 

¦niversitesiônde Ķstanbulôun T¿rkler tarafēndan alēnēĸē kutlanmēĸ, ¿niversitenin Ķslam 

Tetkikleri Enstit¿s¿ tarafēndan d¿zenlenen tºrende T¿rkiyeônin Kanada b¿y¿kel­isi 

ve rektºr birer konuĸma yapmēĸ, ayrēca bu sebeple b¿y¿k ilgi gºren bir sergi de 

a­ēlmēĸtēr. 

Tanēl Bora ise biraz farklē bir yaklaĸēmē ºne s¿rd¿ĵ¿ ¢aĵlar Keyderôin 

ñĶstanbul: K¿resel ile yerel arasēndaò adlē kitabēnda yazdēĵē makalede, Ķslamcē 

ideolojinin Ķstanbulôun Batēlēlaĸma sebebiyle yaĸadēĵē dejenerasyona karĸē ĸehrin 

yeniden fethedilmeye ihtiya­ duyduĵunu, 1950ôli yēllardan itibaren saĵ 

entelijansiyanēn ºnemli merkezlerinden biri olan Ķstanbul Fetih Cemiyetiônin 1953 

yēlē kutlamalarēnda yoĵunlaĸan faaliyetleri ile eski Ķstanbul nostaljisini (Ķslam ĸehri 

olarak Ķstanbul) bir t¿r ñi­-irredentizmòe dºn¿ĸt¿ren yeniden fetih sºyleminin ºnc¿s¿ 

sayēlabileceĵini belirtmektedir
106

 

2.6. Ķstanbul Enstit¿s¿ 

Ķstanbul Fetih Cemiyetiônin alt kuruluĸu olarak fethin 500. Yēldºn¿m¿ 

kutlamalarēna istinaden 1952 yēlēnda kurulan Ķstanbul Enstit¿s¿ôn¿n nizamnamesi 

1953 yazēnda hazērlanmēĸtēr. Nizamnameôde Enstit¿ôn¿n kurulma amacē aĸaĵēdaki 

bi­imde belirlenmiĸtir. 

"Edebiyat ve ķarkiyat, Tarih, M¿sbet Ķlimler, Moral Ķlimler, ķehircilik ve 

Mimar´, G¿zel Sanatlar olmak ¿zere yedi ĸubeden m¿teĸekkil Enstit¿n¿n maksat ve 

gayesi; Ķstanbul'u tarih, ilim ve sanat bakēmēndan tetkik etmek, araĸtērma ve 

­alēĸmalarēnēn neticelerini muhtelif vasētalarla neĸretmek, bu hususta ­alēĸan diĵer 

                                                 
106  Bora, Tanēl. "Fatih'in Ķstanbul'u siyasi islamēn ñaltenatif k¿resel ĸehirò hayalleri." i­inde, 

Ķstanbul k¿resel ile yerel arasēnda (2009): 60-77. 
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ilim ve sanat m¿esseseleri ve teĸekk¿lleriyle iĸ birliĵi yapmak, bu mevzularda 

hazērlanacak eserler i­in talimatnamesi gereĵince m¿k©fatlar tesis etmekò
107

 

Ķstanbul Fetih Cemiyetiônin Enstit¿ôn¿n kuruluĸuna yºnelik internet 

sayfasēnda ñ14 Nisan 1954 ¢arĸamba g¿n¿ saat 17.00'de Ķstanbul ve Ankara 

¦niversiteleri ile Teknik ¦niversite ve ilim ©lemine mensup zevatēn iĸtiraki ile 

yapēlan i­timada gizli rey ile her ĸubeye beĸer aza intihap olunarak bu tarihten 

itibaren Enstit¿ kurulmuĸ oldu" ifadesi yer almaktadēr. 

Fetih Derneĵiônin kurucusu olan Ekrem Hakkē Ayverdi aynē zamanda 

Ķstanbul Enstit¿s¿ôn¿n m¿d¿rl¿ĵ¿ gºrevini otuz yēl boyunca y¿r¿tm¿ĸt¿r. 

Enstit¿ôn¿n, Ķstanbul Enstit¿s¿ Mecmuasē ve Fatih ve Ķstanbul adlarēyla ­ēkardēĵē iki 

dergisi bulunmaktadēr. Dernek, Ķstanbulôa, Ķstanbulôun fethine, fethin yerli ve 

yabancē ĸahitlerinin eserlerine, Ķstanbulôun asērlar i­erisindeki g¿nl¿k hayatēna dair 

olan kitaplarēnē Ķstanbul Enstit¿s¿ôn¿n yayēnē olarak yayēnlamēĸtēr.
108

 

  

                                                 
107 Ķstanbul Fetih Cemiyeti web sayfasē, http://www.istanbulfetihcemiyeti.org.tr/istanbul-enstitusu-

_d47.html, 27 Aĵustos 2016 
108  A.g.e 

http://www.istanbulfetihcemiyeti.org.tr/istanbul-enstitusu-_d47.html
http://www.istanbulfetihcemiyeti.org.tr/istanbul-enstitusu-_d47.html
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Resim 24: Ķstanbul Enstit¿s¿ Dergisi 

 
Kaynak:  Fotoĵraf yazar tarafēndan Ķstanbul Enstit¿s¿ koleksiyonundan ­ekilmiĸtir. 

 

Ķstanbulôun tanētēmē a­ēsēndan bakēldēĵēnda Enstit¿n¿n daha ­ok akademik 

yayēncēlēk alanēnda ­alēĸmalar yapmēĸ olduĵu gºr¿lmektedir. Enstit¿n¿n ­ēkarmēĸ 

olduĵu kitap ve dergilerin bir listesi Ķstanbul Enstit¿s¿ Mecmuasē beĸinci cildinde yer 

alan aĸaĵēdaki fotoĵraflarda gºsterilmektedir.  
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Resim 25: Ķstanbul Enstit¿s¿ Yayēnlarē 

 
Kaynak:  Fotoĵraf yazar tarafēndan Ķstanbul Enstit¿s¿ koleksiyonundan ­ekilmiĸtir. 
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Resim 26: Ķstanbul Enstit¿s¿ Yayēnlarē 

 
Kaynak:  Fotoĵraf yazar tarafēndan Ķstanbul Enstit¿s¿ koleksiyonundan ­ekilmiĸtir. 
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Resim 27: Ķstanbul Enstit¿s¿ Yayēnlarē 

 
Kaynak:  Fotoĵraf yazar tarafēndan Ķstanbul Enstit¿s¿ koleksiyonundan ­ekilmiĸtir. 
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Resim 28: Ķstanbul Enstit¿s¿ Yayēnlarē 

 
Kaynak:  Fotoĵraf yazar tarafēndan Ķstanbul Enstit¿s¿ koleksiyonundan ­ekilmiĸtir. 
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Resim 29: Ķstanbul Enstit¿s¿ Yayēnlarē 

 
Kaynak:  Fotoĵraf yazar tarafēndan Ķstanbul Enstit¿s¿ koleksiyonundan ­ekilmiĸtir. 

 

Mehmet Nuri Yardēm, 1994-2008 yēllarē arasēnda Fetih Derneĵiône, daha 

sonra 2009 yēlēndan itibaren Ķstanbul Enstit¿s¿ m¿d¿r¿ olan Ķ. Aydēn Y¿ksel ile 

Ekrem Hakkē Ayverdi ve Ķstanbul Enstit¿s¿ôn¿n ­alēĸmalarē ¿zerine yaptēĵē 

rºportajēnda, dernek b¿nyesinde kurulan Yahya Kemal ve Ķstanbul Enstit¿lerinin 

zamanēnda ­ok ºnemli ĸahsiyetleri b¿nyesinde barēndērdēĵēnē, bu kiĸilerin 

vefatlarēnēn ardēndan enstit¿lerin yenilenmediĵini Ķstanbul Fetih Derneĵi Ķdare 
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Heyeti tarafēndan idare edildiĵini, yeni ¿yelerle tekrar faaliyete ge­irilmesi gºrevinin 

kendisine verildiĵini ifade etmiĸtir.
109

 

2.7. T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu  

Turing ve Otomobil Kurumu fikri Reĸit Saffet Atabinenôe aittir. Atabinen 

Seraskerôin ikinci oĵlu ve ķ¿kr¿ Paĸaônēn damadēdēr. Padiĸahēn sarayēnda sadrazam 

ºzel katipliĵi, el­ilik m¿steĸarlēĵē ve batēlē gazetenin baĸ yazarlēĵē gibi gºrevlerde 

bulunmuĸtur. Kurumun t¿z¿ĵ¿ 1923 yēlēnda, Atabinenôle birlikte Osman Hamdi, 

Kud¿s Mutasarrē-ē Esbak-ē Cevdet Bey, m¿lga Meclis-i Kebir-i Maarif azasē Ziya 

Beyôin imzalarēyla yazēlmēĸtēr. 

Dernek, T¿rk­e ve Fransēzca olmak ¿zere iki isimle kurulmuĸtur: ñT¿rk 

Seyyahin Cemiyetiò ve ñTouring Club Turcò
110

 

Turing Otomobil Kurumuônun merkezi Galataôda Bankalar caddesi ¿zerinde 

bulunuyordu, 1939 yēlē sonrasē Ķstiklal Caddesiône Lale sinemasēnēn yanēndaki eski 

ahĸap binanēn en ¿st katēna taĸēnmēĸtēr. 

Kurumun ºncelikli amacē Ķstanbulôa gelen turistlerin ihtiya­larēna cevap 

verebilmektir. O dºnem bu hizmet azēnlēklar tarafēndan verilmekteydi. Ķstanbul gibi 

tarihi ve k¿lt¿r¿ zengin bir ĸehrin tanētēmēnēn ­ok ºnemli olduĵunun farkēna varan 

Reĸit Saffet Atabinen, bu iĸin organize edilmesine ayrē bir ºnem verir. 

  

                                                 
109  Yardēm, Mehmet Nuri. ñAydēn Y¿ksel ile E. Hakkē Ayverdi Hakkēnda M¿l©katò, Kubbealtē 

Akademi Mecmuasē, sayē 150, yēl 38/2, Nisan 2009. 
110  ¢uhadar, N.¥zlem, Ķrfan ¦nl¿, and (Firm) Hiperlink. ¢elik G¿lersoy : Ķstanbul'a Adanmēĸ Bir 

Hayat. Ķstanbul: Hiperlink, 2006. eBook Collection (EBSCOhost). Web. 31 Oct. 2016. 
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Resim 30: T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumunun kurucularēndan Reĸit 

Saffet Atabinen 

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu. T¿rkiyeôye Bir Iĸēkôtē: Turing 1977-1993 

adlē kitaptan 

 

Kurum hazērladēĵē afiĸler, prospekt¿sler ve otel rehberleri ile Cumhuriyet 

dºneminin ilk turizm yayēnlarēnē yapmēĸtēr. Aynē zamanda kurum ilk sosyo-

ekonomik operasyonlara da katēlmēĸ olur.
111

 

O dºnem turistler Ķstanbulôa gemi yoluyla geldikleri i­in, kurumun ºnde 

gelenleri ¢anakkaleôden vapura binerek Ķstanbul hakkēnda konferanslar 

vermekteydiler. 1930-1938 yēllarē arasēnda Atat¿rk ile kurulan iyi iliĸkiler sayesinde 

kuruma, triptik yetkisi ve uluslararasē ehliyetleri d¿zenleme gºrevleri verilmiĸtir.  

Ķkinci d¿nya savaĸē yēllarēnda, ¿lke savaĸa girmese de yaĸanan krizden 

etkilenmiĸ, turist giriĸ ­ēkēĸlarē olduk­a d¿ĸm¿ĸt¿r. Bu durumdan kºt¿ etkilenen 

kurum, Ķstiklal Caddesiôndeki daha k¿­¿k bir yer olan Lale sinemasēnēn yanēndaki 

eski binanēn ¿­¿nc¿ katēna taĸēnarak, ­alēĸmalarēnē iki memurla s¿rd¿rmeye 

­alēĸmēĸtēr. 
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Kurum ĸimdiki adēna 1942 yēlēnda kavuĸmuĸtur. Henri Prostôun imar 

projeleriyle Ķstanbulôda bulunduĵu bu dºnemde ĸehircilik ­alēĸmalarē hēz 

kazanmēĸtēr. Kurumun, Ķstanbulôun tarihi ve k¿lt¿rel deĵerlerinin kaybolmamasē i­in 

ger­ekleĸtirdiĵi toplantēlara katēlmēĸtēr. 

T¿rkiyeôde ­ok partili hayata ge­ilen yeni bir dºnem olan 1950ôli yēllarda, 

ekonominin canlanmasēyla birlikte kurumun iĸleri de a­ēlmaya baĸlamēĸtēr. Aynē yēl, 

Ķstiklalôdeki binadan ­ēkarak, Tepebaĸēôndaki dôAndria pasajēna taĸēnmēĸtēr. 1955 

yēlēnda Asmalē Mescit sokaĵēnda bir daire satēn alēnmēĸtēr. 

1960 yēlēnda Demokrat parti dºneminde yaĸanan askeri darbe sonrasēnda 

­ēkarēlan bir yasa ile Maliye Bakanlēĵēôna ait dºviz yetkisi bir kurala baĵlanēr ve 

yurtdēĸēna ­ēkan her vatandaĸēna 200 dolar alēp ­ēkma hakkē verilir, bºylece Turing 

Otomobil Kurumuôna ilk kez toplu para giriĸi olmuĸtur.
112

 

Turing Otomobil Kurumuôndan bahsederken ¢elik G¿lersoyôdan ºzellikle 

bahsetmek gerekir. G¿lersoy, 1947 yēlēnda yaĸadēĵē evlerinin yanēndaki konaĵēn 

sahibi olan Reĸit Saffet Atabinen tarafēndan kuruma ­aĵrēlēr ve ilk yēllarda kapēya, 

telefona bakmak, dergileri postalamak, kurum dergisinin indeksini hazērlamak ve 

toplantēlara katēlmak gibi farklē gºrevlerde ­alēĸtērēlēr.  
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Resim 31: T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu yºneticilerinden ¢elik 

G¿lersoy 

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu T¿rkiyeôye Bir Iĸēkôtē: Turing 1977-1993 adlē kitaptan 

¢elik G¿lersoyôun kurumdaki ilk iĸi kitaplēk kurmak olur. Bug¿n Karakºy 

Yolcu Salonuônun az ilerisinde bulunan Kemankeĸ Camii ºn¿ndeki taĸ bina kitaplēk 

haline getirilir.
113

 

Ķstanbul ¦niversitesiônde hukuk eĵitimi gºrm¿ĸ olan ¢elik G¿lersoy, Ķstanbul 

tutkusunun t¿berk¿loza yakalandēĵē dºnemde altē aylēk zamanda seyrettiĵi 

ñSultanahmet ve Topkapē Sarayēônēn ºl¿ms¿z resminden kaynaklanabileceĵiniéò 

belirtmektedir.
114

 

¥ĵrencilik yēllarēnda ­alēĸmaya baĸladēĵē Turing Otomobil Kurumuônda 

iĸlerin yoĵunlaĸmasē ºĵrenim hayatēnē olumsuz etkilemeye baĸlamēĸ ve aynē 

zamanda kurumda m¿d¿r yardēmcēlēĵē gºrevine getirilmiĸtir. Askerlik gºrevini 1960 
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yēlēnda tamamlayēp, kēsa bir s¿re avukatlēk yaptēktan sonra kurumda tam zamanlē 

­alēĸmaya baĸlamēĸtēr. 

T¿rkiye, ikinci d¿nya savaĸē sonrasē ekonomik geliĸmelerden etkilenerek 

ilerleme gºstermiĸ, 1940ôlē yēllarda binin altēnda olan motorlu taĸēt sayēsēnēn 1980ôli 

yēllarda yarēm milyona yaklaĸmasē kuruma da olumlu ĸekilde yansēmēĸtēr.  

1965 yēlēnda kurumun baĸkanlēĵēnē y¿r¿ten ¢elik G¿lersoy, kurumu yeniden 

yapēlandērma yoluna gitmiĸtir. Yeni t¿z¿k hazērlanmēĸ ve yapēlan iki genel kurulda 

oy ­okluĵu ile ismine duyulan g¿veni tazelemiĸtir. T¿m kadrolar deĵiĸtirilmiĸ ve 

mek©n deĵiĸikliĵi yapēlarak Asmalē Mescitôten, ķiĸliôdeki dºrt katlē modern binaya 

ge­ilmiĸtir. 

Resim 32: Topkapē Enformasyon B¿rosu 

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu .T¿rkiyeôye bir ēĸēkôtē: Turing 1977-1993 adlē kitaptan 

 

Turing Otomobil Kurumu, T¿rkiye genelinde ilklere imza atarak, 1924 

yēlēnda T¿rkiyeônin ilk afiĸini basmēĸ
115

, turistlere kaza yardēmē gibi konularda 

                                                 
115 T¿rkiye'ye Bir ēĸēk'tē : Turing 1977-1993. n.p.: [Ķstanbul] : TTOK, 1993., 1993. Ko­ University ï 

Library Catalog. Web. 2 Nov. 2016. 



87 

 

yardēmcē olarak turistik m¿racaat yeri olan Turizm Enformasyon B¿rosu, m¿ze ve 

ºren yerlerini gºsteren yabancē dilde renkli rehber kitaplar yayēnlamēĸtēr.
116

 

Resim 33: T¿rkiyeônin ilk afiĸi 

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu .T¿rkiyeôye bir ēĸēkôtē: Turing 1977-1993 adlē kitaptan 

 

1971 yēlēnda T¿rk vatandaĸlarēnēn ¿lkeye giriĸ ­ēkēĸlarēndaki yoĵunluk 

sebebiyle G¿lersoyôun ºnerileri doĵrultusunda yºnetmelikte bazē deĵiĸikliklere 

gidilmiĸtir. T¿rk vatandaĸlarēndan ¿lkeye giriĸte istenecek teminatēn yabancē 

kurumlar yerine T¿rk kurumlarēndan yarē fiyatēna alēnabilmesi, dºvizin ¿lke i­ine 

akmasēna yol a­mēĸtēr. 
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G¿lersoy, bu geliĸmeyi kurumun ¿lke hizmetlerine yaptēĵē katkēlardan en 

ºnemlisi olduĵunu dile getirmiĸtir. Ayrēca, buradan elde edilen gelirle k¿lt¿r sanat 

faaliyetlerinin finansmanē da saĵlanmēĸ oluyordu. 

¢elik G¿lersoy, kurum i­indeki anlaĸmazlēklardan doĵan sorunlar nedeniyle, 

1971-1974 yēllarē arasēnda sēkēntēlē g¿nler ge­irmiĸ, hakkēndaki ĸikayetler sebebiyle 

Teftiĸ kurulunca hakkēnda soruĸturmalar a­ēlmēĸ ve sonunda aklanmēĸtēr. 

Kurumun ger­ekleĸtirdiĵi ilk ºnemli eser, Kapēlē sēnēr kapēsēnda G¿lersoyôun 

tasarēmēyla hazērlanan ñAvrupaônēn en geniĸ ve en donanēmlē g¿mr¿k kapēsēònēn 

yapēmē 1982 yēlēnda tamamlanmēĸtēr. Bu yēllarda kurum 789 personel, 12 b¿ro ve 16 

turistik tesis ile T¿rkiyeônin en b¿y¿k kuruluĸu olmuĸtur. 

G¿lersoy, turizmin anlamēnē, tarihi ve tabiatē deĵerlendirerek, insanlara 

ekonomi, k¿lt¿r ve sanat ortamē sunmak olarak tarif etmektedir. 
117

 Bunun halkēn 

saĵlēĵē, ekonomisi a­ēsēndan da gerekli olduĵunu savunmaktadēr. Bu nedenle elde 

kalan tarihi miras yapēlarēnē onarma, koruma, temizleme ve sunmanēn ºnemli 

olduĵuna inanmaktadēr. 
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Resim 34: Sarēyer ¢eĸmesi Restorasyonu 

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu .T¿rkiyeôye bir ēĸēkôtē: Turing 1977-1993 adlē 

kitaptan 

 

 

 

Bu ama­la, 1979 yēlēnda Aytekin Kotil dºneminde Malta kºĸk¿ restore 

edilmiĸ, bir yēl sonra ise T¿rkiye ilk defa ñEuropa Nostra Takdir Diplomasēò ºd¿l¿n¿ 
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almēĸtēr. Bunun dēĸēnda T¿rk k¿lt¿r ve sanatē adēna yapēlan diĵer hizmetler 

kapsamēnda ¢amlēca tepesi, Beyaz Kºĸk, Hidiv Kasrē, Yēldēz Parkē, Soĵuk ¢eĸme 

sokaĵē, Yeĸil ev, Safranbolu oteli gibi binalar yenilenmiĸtir.  

Resim 35: Turing devraldēĵēnda Malta Kºĸk¿  

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu .T¿rkiyeôye bir ēĸēkôtē: Turing 1977-1993 adlē 

kitaptan 
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Resim 36: Restorasyonôdan sonra Malta Kºĸk¿  

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu .T¿rkiyeôye bir ēĸēkôtē: Turing 1977-1993 adlē 

kitaptan 

 

Turing Otomobil Kurumunun ­alēĸmalarēnē ºnemli kēlan ºzellik, T¿rkiyeôdeki 

ilk ºrnekler olmalarē ve hepsinin halkēn hizmetine sunulmuĸ olmalarēdēr.
118

 Tarihi 

mirasēn restorasyon ­alēĸmalarēnēn yanē sēra kurum, Ķstanbul tarihi ¿zerine bir­ok 

yerli ve yabancē yayēn yapmēĸtēr.  

1970ôli yēllardan itibaren Ķstanbul semtlerindeki tarihi yapēlar ile ilgili eserler 

verilmiĸtir. Kapalē ¢arĸē, Dolmabah­e sarayē, ¢ēraĵan Saraylarē ve Gºksu Mesiresi 

ile ilgili yayēnlarē vardēr. Kurum 1979 yēlēnda, K¿lt¿r Bakanlēĵē ĸeref plaketi ve 

ñKapalē ¢arĸēônēn Romanēò adlē eserle Simavi Vakfē Sosyal Bilimler ºd¿llerini 

kazanmēĸtēr. 2000 yēlēnda ise yine K¿lt¿r Bakanlēĵē tarafēndan K¿lt¿r ve Sanat 

B¿y¿k ºd¿l¿ne layēk gºr¿lm¿ĸt¿r. 

Ķstanbul Kitaplēĵē, ¢elik G¿lersoyôun en ºnemsediĵi projelerinden biri 

olmuĸtur. ¢elik G¿lersoy Vakfē m¿lkiyetinde olan arsaya otel veya pansiyon yapmak 

yerine kitaplēk yapmasēnēn sebebi ñ80ôli yēllarda ¿lkenin ve ĸehrin yakasēnē kaptērdēĵē  

ñturizmò tutkusuna karĸē, biraz da ñk¿lt¿r¿nò ºnemini vurgulamak, ayrēca bir kenti 
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kent yapan ĸeyin, otelden ­ok tiyatrolar, m¿zeler, sergi ve konferans evleri, kaliteli 

okullar ve kitaplēklaréolduĵunuò kanētlamak i­indir.
119

 

Resim 37: Ķstanbul Kitaplēĵē 

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu.T¿rkiyeôye bir ēĸēkôtē: Turing 1977-1993 adlē 

kitaptan 
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Resim 38: Restorasyonôdan sonra Ķstanbul Kitaplēĵē 

 
Kaynak:  T¿rkiye Turing ve Otomobil Kurumu.T¿rkiyeôye bir ēĸēkôtē: Turing 1977-1993 adlē 

kitaptan 

 

 

  


