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DiJITAL TEKNOLOJILERI KULLANIM ALISKANLIKLARI ve
SOSYALLESME: iLKOKUL OGRENCILERi UZERINE BiR

ARASTIRMA
ZEYNEP KORKMAZ

Pek ¢ok alani etkileyen hizli teknolojik gelismeler, iletisim alanini da biiyiik ve
dikkat cekici sekillerde etkilemektedir.

Bu c¢alisma ile genel anlamda ilkokul ikinci kademe c¢ocuklarinin dijital
teknolojileri kullanma aligkanliklarini ve sosyallesme siirecleri arasindaki iliski
incelenmeye calisilmaktadir.

Calisma, cesitli alanlarda cocuklara iicretsiz olarak egitim destegi veren
Tiirkiye Egitim Géniillilleri Vakfi (TEGV)’in Istanbul ve Van illerinde etkinliklerine
katilan 5, 6, 7 ve 8. sif ¢ocuklariyla gergeklestirilmistir. 148 ¢ocuga kullanim
aligkanliklar1 ve sosyallesmeye yonelik bilgi alma ve tutumlarimi 6lgmek amagh
aragtirmaci tarafindan gelistirilen bir anket uygulanmistir. Toplanan verilerin
degerlendirilmesi i¢in SPSS 24.0 istatistik programi kullanilmistir. Cocuklarin dijital
teknoloji kullanimlarimi ve genel aligkanliklarimi  belirlemek i¢in betimleyici
tablolardan, frekans ve yiizdelerden faydalanilmistir. Aragtirmaya katilan ¢ocuklarin
kullanim aligkanliklar1 ve sosyallesme {izerine tutumlarini 6l¢mek i¢in kesfedici faktor
analizi kullanilmistir. Yapilan analizde, sosyallesme de dahil toplam 4 faktor
bulunmustur. Bu faktorler; eglence — bos zaman aktivitesi, sosyallesme, bilgi edinme,
arastirma yapma — etkilesim olarak belirlenmistir. Bu faktorler; cinsiyet, yas, kullanim
siklig1, yasanilan sehir ve diger degiskenler acisindan incelenmistir. Bu kapsamda
analiz yapilirken, T testi ve Anova Testi’nden yararlanilmistir.

Aragtirma sonucunda ¢ocuklarin glinde ortalama 1 — 2 saatlerini sosyal aglarda
gecirdikleri, en ¢ok kullandiklar: sosyal aglarin YouTube ve Instagram oldugu ortaya
cikmistir. Ayrica sosyal aglarin yasal kullanim yasimnin 13 olmasina ragmen
arastirmaya katilan ¢ocuklarin ¢ok biiyiik bir ¢cogunlugunun ilk defa 11-12 yaslarinda
bu aglarda hesap ag¢tig1 ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte cocuklar bu teknolojileri en
cok eglence i¢in daha sonra da sosyallesmek icin kullandiklar ortaya ¢ikmastir.

Anahtar Kelimeler: cocuk, sosyal aglar, dijital teknolojiler, sosyallesme



ABSTRACT

USAGE HABIT OF DIGITAL TECHNOLOGIES AND
SOCIALIZATION: ASTUDY ON PRIMARY SCHOOL
STUDENTS

ZEYNEP KORKMAZ

Rapid technological developments that affect many areas affect also the field
of communication in large and remarkable ways.

The aim of this study is generally to examine the relationship between usage
habit of digital technologies and socialization processes of the second level-primary
school students.

The study is performed with 5., 6., 7., and 8. grade children attending the
activities in the Foundation of Turkey Educational Volunteers which supports free
education in various fields in Istanbul and Van. A questionnaire, which was developed
by the researcher, was conducted to 148 children to assess their habits of use and their
attitudes towards socialization. SPSS 24.0 version has been used to evaluate the data.
In order to determine children’s usage of digital technologies and general habits,
descriptive tables, frequencies, and percentages are utilized. Exploitive factor analysis
is used for measuring the attitudes of children’s usage habits and socialization. Total
four factors involving socialization are founded in analysis. These factors are identified
as follows; fun — leisure time activity, socialization, knowledge acquisition, and
research — interaction. Such factors are also examined in terms of gender, age, use
frequency, city, and other variables. In this context, T-Test and ANOVA Test are
conducted.

Research results have shown that the children spend approximately 1-2 hours
in social networks in a day, and also YouTube and Instagram are commonly used as
social networks. Moreover, although legal age of using social networks is 13, the
majority of children participating in the study had their own social media account when
they were 11-12 for the first time. Finally, it is revealed that the children use these
technologies for fun most, then for socialization.

Key Words: child, social networks, digital technologies, socialization



ONSOZ

Bu calisma Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medya ve

[letisim Y®&netimi boliimiinde yiiksek lisans tezi olarak hazirlanmustir.

“Dijital Teknolojileri Kullanim Aliskanliklar1 ve Sosyallesme: Ilkokul
Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma” isimli bu calisma ilkokul 5, 6, 7 ve 8.smif
cocuklarmin dijital teknolojileri kullanim aligkanliklar1 ve sosyallesme siireglerinin
incelemeyi amaglamaktadir. Yapilan analizlerle cocuklarin yeni teknolojileri ve sosyal
aglart kullanimlarinmi agiklayan faktorler ortaya konmus ve c¢esitli degiskenlerle
aralarindaki farkliliklar belirlenmistir. Sosyallesme siireci ¢ocukluktan itibaren
baslanilan bir siire¢ oldugu icin bu alanda ¢ocuklarla yapilan ¢aligmalarin 6nemi daha

da artmaktadir.

Basta bu tezin yaziminda destegi ¢ok biliylk olan ve her zaman yol
gosteriligiyle yanimda olan ¢ok sevgili tez danismanim Prof. Dr. Yildiz Dilek Ertiirk’e

tesekkiirii borg bilirim.

Bu c¢alisma i¢in ¢ocuklarla anket uygulamam ve onlara erisimim i¢in yardim
eden Tirkiye Egitim Goniillileri Vakfi’ndaki yoneticilerime, birlikte caligtigim

arkadaslarima ve tabii ki vakiftaki ¢ocuklara ¢ok tesekkiir ederim.

Ayrica her zaman yanimda olan, beni destekleyen, bana inanan ve pek ¢ok seyi
mimkiin kilan sevgili aileme, biitiin bu zaman boyunca motivasyonumu yiiksek
tutmak i¢in yanimda olan ve her basim sikistifinda yardimima kosan arkadaslarimin

her birine ayr1 ayri ¢ok tesekkiir ederim.

ISTANBUL, 2019

Zeynep KORKMAZ
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GIRIS
Ozellikle son on y1lda teknoloji alaninda yasanan gelismeler giinliik hayatimizi
pek cok acidan degistirmektedir. Sagliktan egitime, ekonomiden siyasete kadar pek

cok alan, yasanan bu gelismelerden etkilenmekte ve buna uygun dinamikler

gelistirmektedir.

Glindelik yasantimizi en ¢ok etkileyen ise hi¢ kuskusuz iletisim alaninda
yasanan gelismelerdir. Yeni iletisim teknolojileri, 6zellikle de basli basina internet,
ka¢cmak veya kullanmamak konusunda dirensek de, artik kars1 koymamizin pek kolay
olmadig bir gergektir. Bununla birlikte yapilan pek ¢ok aragtirma gosteriyor ki, yeni
iletisim teknolojileri asil olarak gergek hayattan yorulan insanlar i¢in bir kagis merkezi
olmasi sebebiyle ¢ok fazla tercih edilmektedir. Yasanan tiim degisimler bulasici bir
sekilde yayilmakla birlikte belki de asil korkutucu olan bunlara ¢ok kolay alisiyor ve

hayatimizin vazgegilmezi haline getiriyor olmamizdir.

Glinlimiizde insanlar artik ¢ok erken yaslarda bu teknolojilerle tanigmakta ve
pek cok hayat pratigini bu teknolojiler sayesinde elde etmektedir. Bu sebeple de bu
teknolojilerin en biiyiik etkileri ¢ocuklar iizerinde goriilmektedir. Web 2.0. ile
bambagka bir boyuta ulasan internet, sonsuz enformasyon kaynagi olmasi, hizi,
ulagilabilirligi ve kullanim kolaylig1 sayesinde yetigkinler i¢in oldugu kadar ¢cocuklar

icin de en 6nemli iletisim ve bilgi kaynagi haline gelmistir.

Iletisim teknolojilerinde yasanan hizli ve farkli gelismeler, pek ¢ok yeni
kavrami da hayatimiza sokmaktadir. Sosyal medya, yeni medya, sosyal aglar gibi
kavramlar bu yeni kavramlara ornek olarak gosterilebilmektedir. Bu yeni alanlar
yetiskinlerin oldugu kadar cocuklarin da yeni davranis sekilleri gelistirmelerine,

yasadiklar1 diinyay1 farkli sekilde anlamlandirmalarina sebep olmaktadir.

Birey i¢in dogumdan itibaren, dnce aile sonra da okul ve toplumsal ¢evre ile
sekillenen sosyallesme olgusu da; giiniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin etkisi
altindadir. Cocuklar da artik gergek ortamdaki iligkilerini dijital alanlara tagimakta,
dijital bir sosyallesme yasamaktadirlar. Tanidiklar1 ya da tanimadiklar1 insanlarla

kurduklar iletisimi sosyallesme sayan ¢ocuklar, sosyal paylasim aglarmin yarattig



popiiler olma ihtiyaci, daha ¢ok goriilme, daha ¢cok begeni alma istegi gibi olgulardan,
cok erken yaglarda etkilenmeye baslamaktadirlar. Bu durum gelisme ¢aginda her tiirli
etkiye daha ¢ok acik olan ¢ocuklarin, diinyay1 bu sanal pencereden 6grenmelerine ve

farkli davranig kaliplar1 gelistirmelerine sebep olmaktadir.

Bu c¢alisma ile c¢ocuklarin sosyallesme silireglerinde yeni iletisim
teknolojilerinin etkisi iizerinde durulmaktadir. Calismanin birinci boliimii olan
“Sosyallesme Siirecine Genel Bir Bakis” ile sosyallesme; cocugun sosyallesmesi ve
sosyallesme kuramlar1 genel olarak kavramsal baglamda agiklanmaktadir. Piaget ve
Kohlberg’in gelisim kuramlarmin yani sira Bandura’nm Sosyal Ogrenme Kurami’da
sosyallesme acisindan agiklanmaktadir. Ayrica sosyallesme ve kiiltiir arasindaki iligki

de bu boliimde agiklanmaktadir.

“Sosyallesme Siirecinde Yeni Iletisim Teknolojileri” isimli ikinci bdliimde,
yeni teknolojilerin ve bu kapsamda sosyal aglarin tarihsel olarak gelisimi lizerinde
durulmaktadir. Sanayi Toplumu ve Bilgi Toplumu kavramlari genel hatlariyla ele
alinmakta, bu tanimlamalardan sonra ise “Yeni Medya” kavrami ve ortaya ¢ikisi
aciklanmaktadir. Bu kavram c¢ergevesinde dijital iletisim teknolojilerinin kullanim
alanlar1 ve oOzellikleri {iizerinde durulmaktadir. Ayrica cocuklarin bu aglan
kullanimlari, yeni medya okuryazarligi, bu alanda ulusal ve uluslararasi diizeyde artan
calismalarin bazilarina bu boliimde yer verilmektedir. Bu teknolojilerin sosyallesme

stirecine etkileri bu boliimiin genel hatlarini olusturmaktadir.

Ugiincii béliimde ise ilkokul ¢agi ¢ocuklarmin sosyal aglari kullanimlari ve
sosyallesme siiregleri iizerine bir arastirma ortaya konmaktadir. Bu arastirmanin
bulgulart ve bu bulgularin degerlendirmesi ile ilkokul ¢ag1 c¢ocuklarinin

sosyallesmelerinde bu teknolojilerin ne kadar etkili oldugu ortaya konmaktadir.



BOLUM I

SOSYALLESME SURECINE GENEL BIR BAKIS

Insan hayatinda &nemli bir yer tutan sosyallesme olgusu iletisim
teknolojilerinin gelismesi, bu teknolojilere ulagimin giderek kolaylagsmasi gibi etkenler

sebebiyle bicim degistirmeye baslamaktadir.

Dijitallesen iletisim teknolojileri ve bunlarin unsuru olan sosyal aglar
araciligiyla iletisim kurmaya baslayan insanlar i¢in artik diger insanlarla bir seyler
paylagmak ve tabii sosyallesmek i¢in ayn1t mekanda, ayni1 zamanda bulunma gerekliligi
yani dogrudan yiiz yiize olma durumuna da gerek kalmamis, insanlar mekansiz ve
zamansiz olarak istedikleri anda iletisim kurabilir hale gelmislerdir. Bu bakimdan

dijital iletisim teknolojilerinin sosyallesme siirecini etkiledigi sdylenebilmektedir.
1.1.Sosyallesme Kavrami

Insan hayatinda énemli bir yere sahip olan sosyallesme kavrami, bir grenme
siireci olarak tanimlanabilmektedir. Bu 6grenme siireci ile kisi, i¢inde yasadigi

toplumun kiiltliriinii, normlarini hayatinin bir pargasi haline getirmektedir.

TDK, sosyallesmeyi kisaca “toplumsallasma” olarak tanimlamaktadir.
Toplumsallagsmay1 iSe “Bireyin kisilik kazanarak belli bir toplumsal cevreye hazirlanmasi,
toplumla biitiinlesmesi siireci, sosyallesme ” seklinde tanimlanmaktadir (http://tdk.gov.tr/ ,
Erigim tarihi: 29.12.2018).

Toplumsallagsma (socialization), bir bireyin toplumun kurallarini ve normlarini
edinme siirecidir ve toplumsallasmanin asal etkenlerinden biri iletisimdir. Toplumun
kiiltiir mirasmin kusaktan kusaga aktariminin saglanmasi; yapisalci-iglevselci

yaklasima gore iletisimin islevlerinden biridir (Mutlu, 2012:304).

Insan yavrusunun toplumun bir iiyesi haline gelmesi yani ailesi, akraba, komsu
cevresinin, kent ve kdyiiniin ve ulusunun bir pargasi oldugunu 6grenmesi sosyallesme
olarak tanimlanabilmektedir. Etrafindakilerle etkilesimi sonucu, biiyiimekte olan

cocuk onlarinkine benzer davranislar gelistirmektedir. Boylelikle tek tek kisiler yerine



icinde yasadigi toplumun iiyeleri olan, birbirlerinden farkliliklar ve benzerlikler
gosteren toplumsal bireyler haline gelmektedirler. Kavram olarak sosyallesme daha
cok sosyolojide kullanilmaktadir. Cevrenin c¢ocuk iizerindeki etkileri 6n plana
cikmaktadir. Ancak sosyal psikologlarin bir kismi, bu kavramin ¢ocugu bir anlamda
pasif olarak goérmesi ve ¢ocugun da kendine has oOzellikleriyle g¢evresini
sekillendirdigini diistindiikleri i¢in bu terimi reddetmektedirler. Bu nedenle sosyal
psikologlar, sosyallesme kavrami yerine ‘“sosyal gelisim” kavramini tercih

etmektedirler (Kagit¢ibas1 ve Cemalcilar, 2016:219).

Insann, sosyal sistemin iiyesi haline gelmesini saglayan sosyallesme siirecidir
(Glindogdu, 2013, https://www.researchgate.net/). Sosyallesme pek ¢ok karmasik
faktoriin etkiledigi bir olusumdur ve bir anlamda bireyin yasadigi kiiltiirii ve bu
kiiltiirle baglantili diger kiiltiirleri 6§renmesi anlamina gelmektedir. Kisinin i¢inde
bulundugu grubun kural ve degerlerine uymay1 6grenmesi ve bunlart benimsemesi
stireci de bir diger sosyallesme tanimidir. Dogumdan 6liime kadar tiim hayat boyunca
devam etmekte olan bu 6grenme, bireyin ¢evredeki insanlarla iliskileri ve diger ¢evre

faktorleri ile sosyal uyumda 6nemli rol oynamaktadir (Yavuzer, 2015:43-1).

Insanin  sosyallesme siireci karmasik bir yapidadir. Insan, etrafinda
bulunanlarin, her giin karsilastigi pek cok olayin, kisilerin, gelenek ve yasalarin,
fiziksel ¢evrenin, sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel kosullarin ve daha pek ¢ok etkenin
etkisinde kalmaktadir ve bu etkenlerin karmasik etkilesimi sonucunda insan “kisi”
olarak belirmektedir. Hi¢ kimse bir digerinin tipatip aynisi degildir ¢iinkii bu etkenlerin
olusturdugu karmasik yapi hi¢cbir zaman iki insan i¢in tamamen ayni olmamaktadir

(Kagitcibast ve Cemalcilar, 2016:220).

Ertiirk’e gore (2014:63), kisilik gelisiminde toplumsallasma 6nemli bir yere
sahiptir. Ciinkii toplumu olusturan bireylerden, toplumun yapisina uymalari, o yapiy1
siirdiirmelerini, yargilari korumayi, toplumun kurallar1 ve yasalarina uygun hareket
etmeleri beklenmektedir. Bu da toplumsallasmaya miimkiin olmaktadir. Bu siireg
insanlari, o toplumun deger yargilarini, rol ve sorumluluklarini, davranig kaliplarini,

baska insanlarla iliski kurmaya, gelecege dair planlar yapmaya yoneltmektedir.



Sosyallesme, insanin toplumda kendi yerini belirgin hale getirme ihtiyacinin
sonucu bigimlenen bir siiregtir. Hem kendini toplumda kabul ettirme; saygi, sevgi ilgi
gorme hem de yerini belirleme ihtiyaci, sosyallesme siireciyle karsilanmaktadir. Bu

sebeple de bu siire¢ cocukluktan itibaren insan yasamini etkilemektedir.

Cocuk; aile, okul, akranlari ve iletisim araglari sayesinde sosyallesme siirecine
dahil olmaktadir. Cocuk i¢in sosyallesme aslinda bir 6grenme siirecidir. Sosyologlar
iki genel asamada sosyallesmenin gerceklestigini belirtmektedirler. Ilk asama;
bebeklik ve cocuklugun ilk dénemini kapsamaktadir ve en yogun kiiltiirel 6grenmenin
yasandig1 donemdir. Bu agsamada aile temel etkileyici konumundadir. Cocugun sonraki
donemi ile olgunluk donemi ise ikincil donemi kapsamaktadir. Bu asamada okullar,
akranlar, medya, zamanla isyeri gibi sosyallesmeye katki saglayan bilesenler

sorumlulugun bir boliimiini aileden devralmaktadir (Giddens, 2013:205).

Sosyal davranig bi¢imi insanogluna 6zgli bir davranis big¢imidir. Bebegin
insanlarla esyalar1 birbirinden ayirmaya baglamasiyla ilk sosyal davranisi
goriilmektedir. Cocugun topluma, sosyal yasantilara karsi nasil tavirlar sergiledigi,
baska insanlarla nasil gecinecegi gibi olgular, biiyiik dl¢iide yasaminin ilk yillarindaki
O0grenme tecriibelerine dayanmaktadir. Cocuga verilen firsatlar, bu firsatlar1 nasil ve
hangi motivasyonlarla degerlendirdigi gibi deneyimler cevresindeki yetiskinlerin
rehberligine baglidir. Biitiin bunlar ¢ocugun sosyallesmeyi 6grenmesini, grup iginde

sahip olacag yeri, sosyal gelisimini etkilemektedir (Yavuzer, 2015:46).

Modern toplumlara bakildiginda, en erken sosyallesme kiiciik 6l¢cekli ailelerde
gerceklesmektedir. Bir toplumun genel kurumlar icerisinde aileler degisen yerlere
sahiptirler. Geleneksel toplumlarda bireyin i¢ine dogdugu aile, bireyin toplumsal
konumunu belirlemektedir. Oysa modern toplumlarda, toplumsal konum dogum ile
devralinmaz. Ancak yine de bireyin ailesi, dogdugu bolge gibi faktorler, bireyin
toplumsallagma bi¢imlerini etkilemektedir. Bir baska toplumsallagsma —sosyallesme -
bileseni okullardir. Bicimsel bir siire¢ olan okula gitme eylemi ile bireyler akran
gruplar ile ¢cogunlukla okullarda bulusmaktadirlar. Bir diger toplumsallagma bileseni
olan medya ise, bireyin diinyaya iliskin anlayisin1 bigimlendirmede 6nemli bir yer

sahiptir (Giddens, 2013:205 — 208).



Aragtirmacilar sosyallesme olgusunu, bagimlilik, bagimsizlik, saldirganlik,
taklitle 6grenme, cinsiyetle ilgili rollerin 6grenilmesi, basar1 giidiisii, ahlak geligimi
gibi konular iizerinden ele alinmaktadir. iki grup olarak gesitli sosyallesme konular
toplanabilmektedir. Kisilik ve benlik gelisimi ilk grubu olustururken, bilissel gelisim
ikinci grubu olusturmaktadir. Rollerin 6grenilmesi, bagimlilik, bagimsizlik, basari
giidiisii, saldirganlik konular1 birinci grubu kapsarken; 6grenme, zeka gelisimi,
diisiinme, alg1 gibi konular ikinci grubu kapsamaktadir (Kagit¢ibasi ve Cemalcilar,
2016:220).

Hollingshead’a gore (Yavuzer, 2015:46), bireyin sosyallesmesi {i¢ sosyolojik
ilkeye dayanmaktadir:

e Birey, etkilesim halinde olarak sosyal davranigi toplumdaki diger
bireylerden 6grenir

e Icinde yasadigi toplumun kiiltiirii bireyin ne Ogrenecegini
belirlemektedir.

e Bir sosyal organizasyona etkin bir sekilde katilimiyla birlikte bireyin

Ogrenimi tamamlanmaktadir.

Insanin dogumu ile baslayan sosyallesme siireci, hayat boyu devam etmektedir.
Bununla birlikte ilk ve uzun siireli olan sosyallesme c¢ocukluk ver ergenlik
donemlerine denk gelmektedir. Bir bireyin toplumdaki rolii, benimseyecegi degerleri,
tutumlari, davramis kaliplarimi ve bilgiyi sosyallesme siireciyle kazanacagi

diisiiniilmektedir (Grrendorfer, 2002:378-379, Aktaran: Giindogdu, 2013).

Sosyallesme iizerine pek ¢ok farkli tanimlama ve caligma olmasina ragmen
bunlarin ortak 6zelligi; bu kavramin bir siireci temsil ettigi ve hayat boyu devam ettigi
yoniindedir. Bu bakimdan sosyallesme ve kiiltiir, ahlak gelisimi ve biligsel gelisim

uzerinde de durulmaktadir.

1.2.Bilissel Gelisim, Ahlaki Gelisim ve Sosyallesme Siireci

Sosyallesme kavrami pek ¢ok farkli tanimla agiklanmaya ¢alisilmasiyla birlikte

karmagik bir yapisinin oldugu konuyla ilgilenen arastirmacilar tarafindan da pek ¢ok



kez dile getirilmistir. Bu karmasik yap1 ve sosyallesme siirecinin pek ¢ok unsurdan
etkileniyor olmasi; farkli kuramcilar ve calismalar tarafindan kendilerine 6zgi

sekillerde aciklanmaktadir.

Bir biitiin gibi algilanmasia ragmen ¢ocukluk donemi kendi iginde, i¢ ige
geemis pek cok yeti ve kazanimin gézlemlendigi ve kiigiik araliklar sahip donemlerden
olusmaktadir. insanmn gelisimi hayat boyu siirdiigii i¢in, bu ayr1 ayr1 dénemler fark
edilmemektedir. Gelisim donmeleri yapay bir ayrimdir ve ¢ocukluk, olgunluk, gelisme
kavramlarina genel bir igerik olusturmaktadir. Gelisim kavrami insanlardaki

ilerlemeyi ve bu kapsamdaki degisiklikleri aciklayan bir kavramdir (Ertiirk, 2011:51).

Bu kapsamda sosyallesme siireci agiklanirken, bilissel gelisim, kiiltiir, ahlak

gelisimi, sosyal 6grenme gibi kavram ve kuramlarin da iizerinde durulmalidir.

1.2.1.Piaget ve Bilissel Gelisim

Sosyallesmenin 6nemli bir etmeni olan gelisim kavrami pek ¢ok arastirmaci
tarafindan incelenmis ve insan gelisiminin nasil gergeklestigi ve nelerin bu siireci
etkiledigi onemli bir konu haline gelmektedir. Biligsel Gelisim Kurami da bu alanda
lizerinde durulan 6nemli ¢alismalardandir. Bu alanda &zellikle Isvigreli psikolog ve

filozof Jean Piaget’in kurami 6nemli bir yer tutmaktadir.

Cocugun dogumdan ergenlige kadar olan biligsel gelismesini incelemis olan
Piaget ve arkadaslari, bazi kavramlarla algilarin dogustan kazanilmis olabilecegini
ortaya koymuslardir. Piaget, bebeklerin; objelerin devamli olduklarin1 ve
degismezliklerini bile diistinemezken, zamanla bi¢im ve biiyiiklik kavramlarin
taniyabildiklerini belirlemistir. Dogumdan itibaren insan biliginin yani bireyin diinyay1
anladig1 ve 6grendigi diisiince siire¢lerinin gelisimi, Piaget’in temel ilgisi olmustur

(Yavuzer, 2015:36).

Cocukta diisiince ve dil gelisiminin bir siireklilik i¢inde degil de evrelerden
gecerek olustugunu belirten Piaget, birey cevre iligkilerinde etkin bir sekilde
yapilandigim1 ortaya koymaktadir. Ogrenme kavrami, Piaget’in zeka gelisimi

kuraminda hakim olan temadir. Piaget’in ¢alismalar1 ¢ocuk gelisimi ve insanin biligsel



gelisimi ile ilgili yeni aragtirma alanlarina yol agmakla birlikte, Bat1 diinyasindaki
egitim sisteminde ve televizyon yayinciliginda 6nemli gelismelerin Onciisti olmugtur

(Ertiirk, 2017:320).

Diinyamiz1 6grenmeye ve anlamayi igeren zihinsel faaliyetler anlamina gelen
bilis (cognition) sozcligii; algilama, bellek, muhakeme, diisiinme ve kavrama

stireglerini kapsamaktadir (Yavuzer, 2015:36).

Piaget, calismasinda gelisim diizeyi ve sema kavramini ortaya koymustur.
Herkesin degismez bazi1 diizeylerden gegtigini ve bunlarin birbirinden Olgiilebilir
olarak ayrildigin1 belirten teorisi; Piaget Teorisi olarak bilinmektedir. Piaget gore,
insanlar ¢ok basit semalarla diinyaya gelmekte ve deneyimleriyle beraber semalari
gelismekte ve yeni semalar olugmaktadir. Ogrenmenin bebeklikten baslayarak,
duyumsama, kesfetme, harekete gecme, ustalagmaya olan dogal arzudan
kaynakladigini belirtmektedir. Zekanin olusumunu ve evrimini anlamanin ¢ocukluk
boyunca devam eden siirecini anlamanin, insan kavrayisini anlamanin tek yolu

oldugunu ileri siirmesi sebebiyle ¢ok 6énemli bulmaktadir (Ertiirk, 2017:320).

Cocuk, gelisim evreleri siiresince farkli islemler kazanarak, en olgun donem
olan ergenlige ulagsmaktadir. Bir gelisim evresinden digerine ge¢mesini saglayan
mekanizmalar1 Piaget; 6ziimleme ve uyum olarak adlandirmaktadir. Yeni bir kavram
veya objenin ¢ocugun daha dnceden var olan semalariyla birlestirilmesi; 6ziimleme
olarak tanimlanmaktadir. Kisaca belirtmek gerekirse 6ziimleme; eski bir bilgi veya
aliskanligin, yeni objelere uygulamasi ve var olan semanin bir parcasi haline gelerek
yeni deneyimlerin kazanilmasidir. Uyum ise; c¢evredeki yeni deneyimlerden
faydalanarak semalar1 degistirmek yoluyla problem ¢6zme olayr olarak
tanimlanmaktadir. Yani organizmanin yapisinda yeni durumlart karsilamasi igin
gerceklesen degisme stirecidir. Kesfetme, deneme yanilma, soru sorma, deneyimlerde
bulunma gibi etkin olaylar; bebeklikten itibaren ¢ocugun yasaminda uyum siireci

olarak goriilmektedir (Yavuzer, 2015:38).

Biligsel gelisim siireci Piaget’e gore, kalitimla gelen ozelliklerin zamanla

olgunlagsma yoluyla ortaya ¢ikarak gerceklesen bir siiregtir. Biligsel gelisimin



donemlendirilmesi konusunda getirdigi aciklama bi¢ciminde de bu durumu gérmek
miimkiindiir.  Insanin dogumdan yetiskinlige kadar olan siirede birbirinden farkli
ancak bir iliski de tasiyan dort farkli donemden gectigini belirten Piaget’in
caligmasinda, bu donemler arasinda belli bir hiyerarsik yap1 bulunmaktadir. Bir donem
kendisinden sonra gelen donemin hazirlayicisi olmakla birlikte, sonra gelen donem de

bir dncekinin {izerine insa edilmektedir (Y1ildirim, 2016:620).
Piaget’in bilissel gelisim evreleri (Morgan, 1981, Aktaran: Ertiirk, 2017:321);

e “Duygusal Hareket Donemi (0-2 yas): Cocuklarin taklit, bellek ve
diisiinmeden yararlanmaya basladigi, nesnelerin saklandiklarinda yok
olmadiklarin1 anlamaya bagladigi, tepkisel davranislardan amagh
davraniglara  gecebildigi ve dairesel hareketlerde bulunmay1
yapabildikleri donemdir.

e Islem Oncesi Dénem (2-7 yas): Cocugun derece derece dil gelisimi ve
sembolik disiinme yetenegi kazandigi, islemleri tek bir yonde mantiki
olarak diislinebildigi, bir bagkasinin goriis agisindan bakabilmede giigliik
cektigi, birlikte monologlar ve paralel oyunlar oynamay1 basarabildigi
dénemdir.

e Somut Islemler Dénemi (7-11 yas): Cocugun somut problemleri mantikli
bir bigimde ¢6zebildigi, koruma yasalarini anladigi, siniflama ve diziler
olusturabildigi, tersine doniisebilirligi (korunum ilkesi) anladigi ve
kurallar izleyebildigi donemdir.

e Soyut Islemler Dénemi (11-15 yas): Cocugun soyut problemleri mantikl
bir bicimde ¢6zebildigi, diisiinmenin daha bilimsel bir diizeye ulastigi,
sosyal konular ve kimlige iliskin ilgiler gelistirebildigi donemdir”.

Tiim bu agiklamalara bakildiginda Piaget i¢in kalitmin ve bireyin kendi
basinalig1 onemli olgular olduklar1 sdylenebilir. Birey ¢evresiyle etkilesime gectiginde
bunu anlamlandirma c¢abasinda tek basiadir. Bu bakimdan sosyallesmeye Piaget’in
biligsel gelisim c¢alismalar1 agisindan baktiimizda dogustan gelen o6zelliklerin ve

bireyselciligin 6nemli oldugunu gérmekteyiz.

Piaget’in ortaya koydugu gelisim evreleri, 6zellikle egitim bilimleri alaninda,
yas grubuna Ozel icerik hazirlamak icin temel alinan kosullardan biri olarak
degerlendirilebilmektedir. Ayni1 durum iletisim bilimleri 6zellikle de sosyal ag
kullanimi i¢in s6z konusu olabilmektedir. Yapilan arastirmalar gosteriyor ki ¢ocuk,

ozellikle sosyal aglarda gelisim diizeyine uygun igerik ile karsilasmadigi durumlarda;



karsilastiklarin1 anlamlandiramamaktadir. Bu sebeple de bu tiir mecralarda ¢ocugun

kendi gelisim diizeyine uygun igerige ulasmasi oldukg¢a 6nemlidir.

Piaget ile birlikte sosyallesme ve gelisim agisindan degerlendirilmesi gereken

bir diger unsur da ahlak gelisimi ¢caligmalaridir.

1.2.2.Kohlberg ve Ahlak Gelisimi

Ahlak kavrami, pek ¢ok disiplinden farkli ¢alismalarin bulundugu bir kavram
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak 6zellikle Lawrence Kohlberg tarafindan yapilan

calismalar 6nemli bir yer tutmaktadir.

Icinde yasanilan topluma kars1 ortaya ¢ikan yiikiimliiliik genellikle ahlak olarak
goriilmektedir. Sosyal bir varlik olan birey; sevmek, sevilmek, bir gruba ait olmak,
grup icinde basarili olmak vb. ihtiyaglara sahiptir. Bireyin bagkalariyla yasama
zorunlulugu bu ihtiyaglardan kaynaklanmaktadir. Diger yandan da birey 6zgiir olmak,
kendini gelistirmek gibi ihtiyaclara da sahiptir. Bu iki farkl tiir ihtiya¢ birbiriyle
catisabilir ve kurallar bu catigsmanin en aza indirgenmesini saglamaktadir. Yani bireyin
kendi 6zgiirligiinii yasarken, baskalarinin 6zgiirliigline zarar vermemesini kurallar
saglamaktadir. Bu anlamda bireysel ahlak bireyin bu tiirden kurallara 6zgiir irade ve

bilinciyle uymasi ve bu bilincin gelismesi siireci olarak tanimlanabilir (Ciftci,

2003:45-46).

Cocukta ahlak gelisimine baktigimizda ise ilk akla gelen toplumsal kurallar ve
cocugun toplumla uyum igerisinde yasamasinda dogru ve yanlis kavramlarini
kazanabilmesi, kanun ve kurallara uygun yasam bicimi ve degerler benimsemesi,

adalet duygusunun yerlesebilmesi olarak aciklanabilmektedir (Yavuzer, 2015:116).

Ahlak gelisimi konusunda birbirinden farkli baz1 goriisler asagida belirtildigi
gibidir (Selguk, 2010:115):

e Psikanalitik yaklagim ¢ergevesinde Freud, ahlaki yargi ve standartlarin fallik
donemin sonunda ve babayla 6zdesleme ile gergeklestigini belirtmektedir.
Stiper ego araciligiyla cocuk, 6grendigi standartlara gore davranislarinm

yonlendirmekte ayn1 zamanda toplumsal rolleri benimsemektedir.
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e Bireyin ahlaki yargilarinin sartlanma yoluyla kazanildig: diisiincesi davranisei
yaklagimin pargasidir. Bir ¢ocugun resim yaptiginda odiillendirilmesi bu
davranig1 dogru olarak gérmesine ve yapmaya devam etmesi bununla birlikte
hos goriilmeyen davranisin yanlis kabul edilmesi davranis¢1 yaklagima 6rnek
olarak gosterilebilmektedir.

e Ahlaki ilkelerin model alma yoluyla kazanilmasi sosyal 6grenme yaklasimina
aittir.

e Piaget ise ahlak gelisimi konusunda kapsamli aragtirmalar yapmistir. Piaget’e
gore ahlak gelisimi, biligsel gelisime paralellik gostermekte ve hiyerarsik bir
diizende donemler i¢inde ortaya ¢ikmaktadir. Bilissel gelisim i¢in s6z konusu

olan ilkeler, ahlaki gelisim i¢in de gegerli olmaktadir.

Lawrence Kohlberg, cocuklarin varsayimsal olan ahlaki ikilemlere verdikleri
cevaplarin altinda yatan akil yiiriitmelere dayali alti evreli bir kuram 6nermis ve

boylece Piaget’in ¢aligmasini gelistirmistir (Gander ve Gardiner, 2010:359).

Kohlberg, Piaget’in zihin ve ahlak gelisimi alaninda ortaya koydugu donemler
lizerinden ahlaki gelisimi incelemistir. Kohlberg, ahlaki gelisimi evrensel ahlaki
ilkelerin kesif siireci olarak gormektedir. Bununla birlikte Piaget’in yaptigi
caligmalarda anlattig1 hikayelerde eylem ve diisiince arasinda bir ayrim gozetilmezken,
Kolhberg hipotetik hikayeler anlatarak; denegin zihnindeki catigmalari anlamaya
calismistir. Bu sebeple ¢alismalarinda ahlaki ikilemlerden yararlanarak, ¢ocuklarin ve

yetiskinlerin ahlaki yapilarini ortaya koymaya calismistir (Selguk, 2010:117).

Kohlberg’de Piaget gibi ahlaki gelisim siirecinin evrenselliginden ve
degismezliginden bahsetmis, ¢ocukluk ve ergenlik doneminde asama asama olduguna
inanmistir. 1. ve 2. devre olan Geleneksellik Oncesi iki asamadir ve ahlaki davranisin
tamamen karsilikli 6diil tarafindan belirlendigini 6ne stirmektedir. 3. ve 4. devre olan
Geleneksel iki asama, ahlaki davranisin diger insanlarin dogru anlayisina uygun bir
bicimde, yasalara saygi gosterme, yasalara uyma, toplumsal diizeni muhafaza etme
lizerine kurgulanmistir. 5. ve 6. devre Ozerk iki asamadir ve ahlaki davranisa karar
veren kisi bireyin kendisidir. Kohlberg’e gore ahlaki davranigi bu agamada sosyal

normlar degil, evrensel ahlak ilkleri ve vicdan belirlemektedir (Ertiirk, 2017:334).
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Tablo 1.Kohlberg’in Ahlak Gelisimi Evrelerinin Tanimlanmasi

I. Gelenek Oncesi Diizey

1. Evre: itaat ve Ceza Yonelimi

2. Evre: Saf Cikarci Yonelim

Bu evrede bir davranisg
cezalandiriliyorsa kotii,
cezalandirilmiyorsa iyidir. Cezadan
kurtulmak ve yetkiye karsi tam riayet
degerlidir.

Pragmatik alis veris kavrami (Sen bana
yardim et, ben de sana ederim), sevgi,
baglilik ve adalet kavrama1 terine
gecerlidir. Cocuk odiillendirilen
davranislar1 yapar, cezalandirilanlardan
cekinir.

I1. Geleneksel Diizey

3. Evre: ivi Cocuk Egitimi

4.Evre: Kanun ve Diizen Egilimi

Iyi davranis, baskalarini memnun eden,
onlara yardimci olan ya da onlar
tarafindan takdir edilen davranistir.

Dogru davranis, otoriteye saygi
gostermek, kural ve yasalara uymaktir.

III. Geleneksel Ustii Diizey

5. Evre: Kontrat ve Yasaya
Uygunluk Yonelimi

6. Evre: Evrensel Ahlak ilkeleri
Egilimi

Dogru davranig, insan haklari ve toplum
yarar1 gozetilerek, toplum tarafindan
kabul edilmis ilkelere uygun davranistir.

Dogru ve yanlis, sosyal diizenin yasa ve
kurallariyla degil, kisinin kendi
vicdaniyla ve kendi gelistirdigi ahlak
ilkeleriyle tanimlanir.

(Kaynak: Kagitgibast ve Cemalcilar, 2016:222)

Kohlberg’e gore, ahlak gelisimi belirttigi evrelerin sirasiyla gergeklesmektedir
ve bu siralama degismemektedir. Her evrede kendinden dnceki evrede erisilen ahlak
gelisimin bir sentezi yapilmakta ve onun ilerisine erigilmektedir. Ancak Kohlberg’e
gore her birey 6. Evreye ulasamayabilirler, hatta kendi aragtirmalarina gore yetiskin
bireyler genellikle 4. evrede kalmaktadirlar (Kagitgibasi ve Cemalcilar, 2016:222).

Piaget’in calismalarin1 gelistirerek ilerlemis olmasina ragmen Kohlberg’in
ahlak gelisimini evrensel olarak nitelendirmesi ve kiiltiir faktoriinii géz ardi etmistir.
Bununla birlikte ahlak gelisimini davranistan ziyade diisiince iizerinden agiklamaya
calismasi da elestirilmektedir. Sosyallesme olgusu i¢in 6nemli bir faktdr olan kiiltiir,

bu olgu icerisinde incelenmesi gereken bir kavramdir.

12



1.2.3.Bandura ve Sosyal Ogrenme Kuram

Ogrenme belli siirecleri kapsayan ve bunun sonucunda davranis degisikligi
olarak tanimlanabilecek bir kavramdir. Sosyal 6grenme ise bu 6grenmenin 6zellikle

bireyin maruz kaldig1 ortam araciliiyla gerceklesmesi olarak tanimlanabilmektedir.

Albert Bandura’nin da i¢inde bulundugu bazi bilim adamlari; davranisct
kuramlar sonrasi yeni davranig¢iligi baslatarak; gézlemlenebilir davranislar gibi igsel
olaylar kapsamina giren diisiince ve tutumlarin da kosullanabilecegini One
stirmiiglerdir. Bu diisiince ¢ercevesinde yapilan calismalar dogrultusunda sosyal
O0grenme teorisinin; geleneksel davraniggiligin yerini aldigir sdylenebilmektedir

(Ertiirk, 2017:247).

Bandura, bireylerin nasil 6grendiklerini agiklamak iizere Sosyal Ogrenme
Kurami’ni ortaya atmistir. Caligmalarindan sonra sadece taklit ve gozlemin insan
O0grenmesini agiklamada yetersiz kaldigini fark etmis ve kurama diisiinme, dil, hafiza,
davraniglarin sonucunu tahmin etme, degerlendirme gibi bilissel siiregleri de ekleyerek
gelistirmistir. Bireylerin kendi gelisimlerini saglamada aktif katilimcilar olduklar

kuramin ana temasini olusturmaktadir (Bayrake1, 2007:200).

Kurama gore, insanlar ne iggilidiileri ile ne de cevresel uyaricilar ile
yonlendirilmektedir. Kisisel ve c¢evresel belirleyicilerin siirekli bir etkilesimi
sonucunda kisinin psikolojik alaninda degisimler olmaktadir. Insanlar siirekli kendi
kendisini pekistirerek degil ayrica baska insanlarin davraniglarin1 ve bu davraniglarin
sonuglarin1 gozlemleyerek dolayli pekistirmeler ile de Ogrenebilmektedir. Sosyal
ortama ve gozlemlemeye Onem veren Bandura, insan algilamasini yani bilissel

sirecleri 6n plana ¢ikarmaktadir (Ertiirk, 2017:247).

Kuram 6grenme siirecinin, g¢evreyi gozlem yoluyla gergeklestigi lizerinde
durmaktadir. Bireyler ¢evrelerindeki insanlar1 gozlemlemekte, davraniglarini tahmin
etmeye ve anlamlandirmaya calismaktadirlar. Sosyal Ogrenme Kurami’na gére bu

gbzlem bireyin yeni davraniglari 6grenmesini saglamaktadir.
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Bandura, bireyi ¢evreden gelen her tiirlii uyariciy1 pasif olarak alan bir varlik
olarak ele almamakta, bireylerin ¢evresel uyaricilara ya da olaylara yanit verdigini,
0diil ve cezanin sonucunda bazi davramislart O6grenmesinin dogal oldugunu
belirtmektedir. Kuram diisiinmeyi ve bilginin simgesel isleyisini icermesi sebebiyle

sosyal-biligsel kuram adiyla da tanimlanmaktadir (Ertiirk, 2017:250).

Sosyal 6grenme kuramina gore 0grenme; tepki sonuglari yoluyla ve model
alma yoluyla gerceklesmektedir. Model alma ile 6§renme; model alma, gozlemleyerek
O0grenme, Ozdeslesme, taklit, icsellestirme gibi terimlerle agiklanabilmektedir

(Bandura, 1971; Aktaran: Demirbas ve Yagbasan, 2005:367).

Model alma yolu ile 6grenme, bilgi aktarma islevi yoluyla ger¢eklesmektedir.
Buna gore gozlemci kisi yapacagi gdzlem esnasinda, uygun davranislara yol gosterici
olan, yani model aldig1 davraniglarin sembolik temsillerini kazanmaktadir. Bu
kapsamda model almaya dayali 6grenme; 1) Dikkat siireci, 2) Hatirda tutma siireci, 3)
Uygulama veya davranisi meydana getirme siireci, 4) Giidiilenme siireci olarak
adlandirilan birbirine bagli dort asamali bir silirece dayanmaktadir. Model alan kisideki
biligsel, duyussal, davranigsal 6zelliklerdeki degisimler, modelin gézlemlenmesinden
sonra gerceklesmektedir. Yasayan bir kimse, televizyon programindaki bir kisi, bir
kahraman, bir bilim adami ve bunun gibi Ornekler model olarak karsimiza
cikabilmektedir. Bununla birlikte kisiler her gordiikleri davranigi 6grenmemekte ve
model almamaktadirlar. Gozlemleyen kisi ile model arasindaki karakter benzerlikleri

davranigin model alinma oranini arttirmaktadir (Demirbas ve Yagbasan, 2005:368).

Bununla birlikte model almanin bazi1 degisik sonuglar1 olabilecegi

belirtilmektedir (Demirbas ve Yagbasan, 2008:107):

e “Gozlemleme ile bir kimsenin ¢aligmalari izlenerek yeni bir davranis
Ogrenilebilmektedir. Model alinan kimsenin sergileyecegi yeni bir
davranista bu olay daha kolay goriilebilmektedir.

e Model alacak kimsenin davranislariin 6diillendirilmesi  veya
zayiflatilmasi, gozlemcinin gosterecegi davranisin ortaya ¢ikmasini
etkilemektedir.

e Modelin gosterecegi davranig, gozlemcinin yapacagi davranisin
hizlanmasina neden olabilmektedir.
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e Modelleri izleme, gozlemleyen kisinin oOnceden sahip oldugu
davraniglart  giiclendirmeye ve azaltmaya yonelik etkiler
gostermektedir.

e Model alan kimse, g¢evredeki nesne veya araglarin nasil
kullanilabilecegini 6grenebilmektedir.

e Gozlemleyen kisi, model alman duyussal yonelimli bir davranisin
benzer bir yapisini gosterebilmektedir.”

Bu kapsamda sosyal 6grenmenin sosyal ortamda gergeklestirilen 6grenme
oldugu soylenebilmektedir. Kuramda bahsedilen sosyal ¢evre ile genellikle aile, okul
ve akranlar kastedilmektedir. Bu kurama gore, ¢cocuklarin ve ebeveynlerin birbirlerine
model olduklart bu 6grenme ortaminda, sosyal etkilesimin kolay oldugu

sOylenebilmektedir (Ertlirk ve Giil, 2006:26).

Ozellikle sosyal dgrenme kurami icerisinde bakildiginda giiniimiiz iletisim
teknolojileri dnemli model alma unsurlar olarak degerlendirilebilmektedir. Internetin
sagladig1 ve oOzellikle cocuklar iizerinde ¢esitli agilardan etkiler yaratan firsatlar,
cocugun sadece ailesi ya da sosyal ortaminda temas ettigi kisiler degil, bu iletisim
araglarinda gordiikleri de model almada c¢ocuk igin Snemli bir unsur haline
gelmektedir. Sosyal aglar sayesinde belli bir taninirlik saglamig olan kisiler belki de
cocuklarin gelisim siireclerinde davranis gelisiminde Onemli yer tutmaya
baglamaktadir. Eger sosyal aglardaki taninirligin ve her “tik” ya da her bir
abonenin/takip¢inin model alinan kisiye daha da biiytik taninirlik ve kolay yoldan para
kazanma gibi odiiller kazandirdigint ¢ocuk benimserse, o da kolayca bu 6rnegi rol
model alacaktir. Glinlimiizde belki de ¢ocuklarla ilgili en ¢ok tartigilan konulardan biri

de bu olmaktadir.

1.2.4.Sosyallesme ve Kiiltiir

Sosyallesme olgusu incelenirken degerlendirilmesi gereken bir diger kavram
da kiiltiirdiir. Kiiltiir kavrami pek c¢ok disiplinde farkli ¢calismalarin konusu olarak

karsimiza ¢ikabilmektedir.

Kiiltiir, insan topluluklarina kimliklerini veren ve onlar1 birbirlerinden ayirt

eden topluluklarin toplamini agiklayan kavramdir. Kiiltiir; bir toplumun, hal ve hareket
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kodlarini, giyim kusamu, dili, torenleri, davranis normlarini, inang sistemlerini i¢eren

yasam bi¢imini olusturmaktadir (Mutlu, 2012:205).

Genel anlamda bakildiginda kiiltiirtin - i¢  temel 6zelligi oldugundan

bahsedilebilmektedir (Giiriiz ve Eginli, 2014:235):

e Kiiltiir dgrenilir: Insanlar dogumla birlikte kiiltiiriin normlarimi, degerlerini,
geleneklerini, davraniglarint iletisim yoluyla 6grenmekte ve bu iletisim
sayesinde olusturulan semboller ile benimsemektedirler.

o Kiiltiir birliktelik yaratir: Kiiltiir sayesinde toplumdaki insanlar ortak degerleri
ve normlari paylagmaktadirlar. Bu paylasim birliktelik duygusu yaratmaktadir.
Her toplumun {iyeleri kendi iletisim tarzlar, kiiltiirel 6zellikleri ile kendilerini
o topluma ait hissetmektedirler.

e Kiiltiir ¢ok boyutludur: Degerler, normlar, inanglar, dil vb. pek ¢ok 6zellik
kiiltiirin icinde yer almaktadir. Kiiltlir, kendi icinde ¢esitli alt kiiltiirlere

sahiptir ve bu alt kiiltiirlerin barindirilmasi, o kiiltiire cesitlilik katmaktadir.

Kiiltiirsliz bir toplumdan bahsetmek miimkiin degildir. Toplumsal yagamanin
zorunlu bir sonucu olan kiiltiir, 6grenmeyle kazanilmaktadir. Birey, yasadigi toplumda
kiiltiiri hazir bulur ve basta ailesi olmak iizere i¢cinde bulundugu gruplardan kiiltiirii
Ogrenir. Bu kapsamda insanlarin maddi anlamda yaptiklar1 her sey maddi kiiltiirt,
manevi alanda yaptiklart her sey ise manevi kiiltiirii olusturmaktadir. Maddi kiiltiir,
insanliin gelistirdigi ara¢ ve geregler yani teknolojidir. Manevi kiiltiir ise insanlarin
birbirleriyle iliskilerinden dogmaktadir. Din, ahlak, gelenek, normlar ve degerler

manevi kiiltiiri olusturan unsurlardandir (Ertiirk, 2014: 281).

Kiiltiir kavraminin tanimina dair pek ¢ok tartisma gergeklesmektedir. Ancak
genel olarak baktigimizda kiiltiiriin her seyi i¢eren genis yapisi1 kabul goren ortak
noktadir. Kiiltlir kavrami i¢in yapilan tanimlamalara bakildiginda; “Geleneksel fikirler
ve bunlara bagli degerler”, “6grenilmis davranisin bir biitiin olarak nesilden nesile
aktarilmas1”, “paylasilan sembol ve anlamlar”, “bir grubun davranislarinda énceden

tahmin edilebilir ve belirli farkliliklara yol agan deneyimler” bu tanimlamalara 6rnek

gosterilebilir (Kagitgibasi, 2012:35).
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Kiiltiirii bir araya getiren geler, tolumun {iyeleri tarafindan paylasiimakta ve
aktarilmaktadir. Kiiltiir toplumsal kalitim olarak tanimlanabilmektedir ve kusaktan
kusaga aktarilmaktadir. Kiltiiriin islevleri (Tezcan, 1991:68, Aktaran: Giindogdu,
2013):

e  “Kiiltiir bir toplumu digerinden ayirmaya yarayan bir isaret gibidir.

e Bir topluma 6zgii olan degerleri igerir ve onlar1 yorumlar.

e Toplumsal dayanigmanin temellerinden birini olusturur.

e Bir toplumsal yapinin hem kalibin1 hem de icerigini dolduracak
malzemeyi saglar.

e Kiiltlir toplumsal kisiligin dogru gelisiminde egemen bir etmendir.”

Kiiltiir kavrami, davranist agiklayan 6nemli unsurlardan biridir. Bir toplumun
davraniglarini anlamak ayni zamanda toplumun kiiltiiriinii de anlamaktir. Toplum
yasami iletisimle ve iletisim de dil unsurlart aracihigiyla var olmaktadir. Kiiltiirel
davraniglar1 kendinden sonraki nesle 6grenme yoluyla aktarmak kiiltiirlerin meydana
gelmesinde en 6nemli faktorlerden biridir. Toplumlarda yasayan insanlar tarafindan
kiiltiir yaratilmakta, yasatilmakta ve ortaklasa paylasilmaktadir. Kabul edilen ve
paylasilan tutum ve degerler o toplumun Kkiiltiiriidiir ve zamanla degisim
gostermektedir. Bu degisimler toplu olarak belirginlesmekte ve insana, topluma ve

onun olusturdugu kiiltiire yansimaktadir (Ertiirk, 2017:343).

Kiiltlirtin nesilden nesile ge¢mesinden ve bu sekilde devam etmesinde
sosyallesme Onemli bir rol oynamaktadir. Cocuk yetistirme yollariyla bir toplum
kiiltiiriinii yeni nesile 6gretmektedir. Bu sebeple ¢ocuk yetistirme kiiltiiriin nemli bir
unsuru olarak ele alinabilmektedir. Bu bakimdan ¢ocuk yetistirme yollarini inceleyen
antropolojik arastirmalar iki farkli yontemsel yaklagim kullanmaktadirlar. Birinci
yaklagim, antropolojinin de geleneksel yontemi de denilebilecek, tek bir toplumun
derinden incelenmesi {iizerine gerceklesen calismadir. Cocugun sosyallesmesini
saglayan g¢ocuk yetistirme yollar1 bu derinlemesine incelemede arastirilmaktadir.
Sosyal ve kiiltiirel ¢aligmalarin biiyiik ¢ogunlugunda bu yaklasim goriilebilmektedir.
Cesitli toplumlardaki ¢ocuk yetistirme tarzlarii karsilastirmak ise ikinci yontemdir.

Bu yaklasimda bir kiiltiirii derinlemesine incelemekten ziyade ¢ok cesitli kiiltiirlerin
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belirli bir konuda karsilastirilmasi tizerinde durulmaktadir (Kagit¢ibasi ve Cemalcilar,

2016:228).

Insanlarin maddi evrenle, birbiriyle ve hatta kendileriyle kurduklar iliskilerde
nasil davranacaklarina iligkin bir takim kurallarin belirlenmesini; kiiltiiriin yarattig
degerler saglamaktadir. Toplum igerisindeki gruplarin davranig Oriintiileri de bu
iliskiler ve normlar c¢ergevesinde ortaya ¢ikmaktadir. Toplumlar diinyayi,
benimsedikleri kiiltlir unsurlarina gore algilar, yorumlar, kavram ve inang¢larin1 buna
gore belirlemektedirler. Kiiltiirler kendilerine 6zgii baz1 amaclarin ortaya ¢ikmasini
saglar ve toplumdaki insanlarin ¢ogu tarafindan bu amaclar benimseniyorsa, toplumsal
degerlerden s6z edilebilmektedir. Bu degerlerle iliskili olarak da bireylere asilanan
aligkanliklar, gelenekler, normalar ortaya c¢ikmaktadir. Toplumlarin uyulmasin
istedikleri davranig Oriintiileri norm olarak tanimlanabilmektedir. Toplum bu davranis
oOrtintiilerini benimseyen {iiyelerini kabul etmekte, benimsemeyenleri dislamakta ve

cezalandirmaktadir (Ertiirk, 2017:347).

“...kiiltiirtin insanlarin birbirleriyle olan etkilesimlerinin bir iirlinii oldugu ve
bu etkilesimi belirledigi goriisii ortak paydayi olusturmaktadir. ...kiiltiird,
spesifik bir grubu tanimlayan ve onu diger gruplardan ayiran bilis ve pratikler

kiimesi olarak goriiyoruz” (Hogg ve Vaughan, 2014:614).

Cocuklarin ilgi, becerileri ve meraklar1 onlarin ¢esitli konulara yonelmesine
sebep olsa da, tiim bunlar ailenin onlara sunduklar1 ve ¢evresel faktorler ile sinirhdir.
Oncelikli olarak yetigkinlerin kendileri i¢in ve sonra gocuklar icin iirettikleri bir
kullanim kiiltiirli olan medya, hem ¢ocuklarin hem de ailelerin sosyallesme siireglerini
etkilemektedir. Bu kullanim kiiltiirii olan medya igerikleri, ¢ocugun oyunlarinda,
tekerlemelerinde, yani kendisi i¢in yaratti§i biitiin kiiltiire dontisebilmektedir. Bu
baglamda dolayli yoldan da olsa, gelisim siirecini, ¢ocugun olusturdugu kiiltiiriin

etkiledigi soylenebilmektedir (Ferguson, 2006, Aktaran: Ertiirk, 2011:65).

Kiiltiirel bigimlerin yaratilmasinda medya {iirlinleri katki saglayarak ve var olan
kiiltirden de etkilenerek bir sosyallesme aracina doniismektedirler. Medya
sosyallesme araci olmasiyla birlikte cocugun yagsamadig1 deneyimleri de ona sunabilen

ve bu deneyimleri kendinmis gibi algilamasina da yol acan araglardir. Bu bakimdan
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erken ¢ocukluktan itibaren medya ile tanigma kiiltiirel bir yayilmaya sebep olmaktadir

(Ertiirk, 2017: 344).

Bu kapsamda bakildiginda sosyallesme siirecinde kiiltiirin 6nemli bir yeri
bulunmaktadir. Bireyin sosyal gelisimi sirasinda toplum igerisinde nasil yasayacagi,
baska insanlarla iletisimi, bir kisilik kazanarak davraniglarina yon vermesi gibi
stirecler kiiltiir sayesinde miimkiin olmaktadir. Cocugun toplumun bir pargas1 haline

gelmesi ve sosyallesme siireci; kiiltlir olgusuyla birlikte anlam ifade etmektedir.
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BOLUM II

SOSYALLESME SURECINDE DiJITAL ILETiSIM
TEKNOLOJILERI

Cocukluktan itibaren baslayan sosyallesme siireci ile insan yasadigi topluma
uyum saglamaya calismaktadir. Aile, okul, arkadaslar ve tabii ki giiniimiiz
kosullarinda, iletisim teknolojileri bu siirece katki saglayan unsurlardir. Bu unsurlar
olmadan sosyallesmeden soz etmek pek miimkiin goriinmemektedir. Iletisim
teknolojilerinin dijitallesmesiyle; kisilerarasi iletisimi ve bunun yaninda sosyallesmeyi

de etkilesmistir.

[letisim teknolojilerinin degisimi ve kisilerarasi iletisim {izerindeki etkisini goz
oniinde bulundurmak degisen sosyallesme siirecini agiklamada 6nemli bir unsurdur.
Teknolojini hizl1 degisimi pek ¢ok siirece ve alana etki ettigi gibi iletisim alaninda pek

cok degisime sebep olmaktadir.

2.1.Dijital iletisim Teknolojilerinin Gelisim Siirecleri

Uygarlik tarihine bakildiginda her ¢ag; donemin insanlari kullandiklari araglar,
gelistirdikleri ve yasanilan ¢agin toplumsal hayatina yon veren teknolojiler ya da
yasanan gelismeler ile adlandirilmakta; her alana ait ¢aga 0zgli Ozellikler bu

gelismeler, araglar, teknolojiler vb. 15181nda agiklanmaktadir.

Yasadigimiz ¢ag ise “enformasyon ¢agi”, “bilgi ¢cagi1” gibi pek ¢ok farkli isme
sahip olmakla birlikte; giinlimiizde yasanan hizli gelismelerin temeli ise pek cok
arastirmact tarafindan Sanayi Devrimi’ne ve bu devrim sayesinde gelistirilen
teknolojilere dayandirilmaktadir. Bilgi Toplumu’nun gelisiminin Sanayi Devrimi’ne

baglanmasi sebebiyle de literatiirde bu donemler cogunlukla birlikte ele alinmaktadir.
2.1.1.Sanayi Toplumu’ndan Bilgi Toplumu’na Gegis

Sanayi toplumu ile ortaya ¢ikan makinelesme, niifus artisi, kdyden kente gég,
cekirdek ailelerin artis1 vb. olgular, ilerleyen siirecte pek ¢ok gelismenin yasanmasina

sebep olmustur.
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Yasadigimiz ¢agin “Bilgi Cag1”, “Enformasyon Cagi1” gibi tanimlamalarla
nitelendirilmesinde bu gelismelerin yeri ¢cok onemlidir. Ozellikle teknolojinin hizli
gelisimi, siyaset, egitim, sosyal yasam, saglik gibi pek c¢ok alanda yeniliklerin
yasanmasinit saglamis ve yenilikler yeni yasam bi¢imlerinin ortaya c¢ikmasini
saglamistir.

“Enformasyon Toplumu yaklasiminda, nasil Sanayi Devrimi’yle Sanayi

Toplumu’na gecis saglandiysa, enformasyon teknolojilerini merkez alan

Teknoloji Devrimi’yle de Enformasyon Toplumu’na gec¢ilmekte olduguna
isaret edilmektedir. Bu degisimin neticesinde toplumun, siyasal ve kiiltiirel

orgiitlenmelerin, ekonominin degistigi, bilgisayarlarin yasama yogun bir
sekilde girdigi, iletisimin ve dolasimda olan enformasyonun arttig1 ve diinyanin
her tarafindan bilgi alma imkéninin insanlara saglandigi vurgulanmaktadir”

(Aktas, 2007: 182).

Dagiliminin bu sekilde kolaylasmasi ve yayginlagsmasi, yasadigimiz cagda en
Oonemli gii¢c unsurunu “bilgi” haline getirmektedir. Bilgiyi elinde tutan, onu tiireten,
yayan her kimse, giiciin sahibi olarak nitelendirilmektedir. Bu giicii elinde bulunduran
ilkelerde glinlimiiziin gelismis iilkeleri haline gelmektedirler.

Bilgisayar teknolojisinin gelisimi Enformasyon Toplumu’nun olusumuna katki
saglayan unsurdur. 1984 yilinda kaleme aldigi eseri Megatrends’de bilgisayarin
Enformasyon Toplumu i¢in dnemini vurgulayan John Naisbitt, “makinelesme Sanayi
Devrimi i¢in neyi ifade ediyorsa, bilgisayar teknolojisi de Enformasyon Cagi i¢in onu ifade

eder” demektedir (Aktaran: Aktas: 2007:182).

2.1.1.1.Sanayi Toplumu

Sanayi Devrimi, sosyal bilimlerle ilgilenen pek cok kisiye gore, Tarim
Devrimi’nden sonra insanlik tarihi i¢in ikinci biiyiik gelismedir. Bu gelisme sonucunda
ortaya ¢ikan yeni toplumsal yap1 ise Sanayi Toplumu olarak adlandirilmaktadir.

Ingilizlerin 19. yiizyilda buhar makinasm sanayiye sokmalariyla birlikte
ortaya ¢ikan Sanayi Devrimi ile birlikte kitlesel sanayi mamullerinin {retimi
baslamigtir. Uretimin evden, fabrikalara kaymasiyla birlikte daha &nce tarmm isciligi
yapanlar, koydeki issizlik sebebiyle sanayi iscisi olmaya baglamiglardir (Egilmez ve

Kumcu, 2011:25).
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Uretimin tarrmdan ve el emeginden fabrikalara gegmesi, sehirlerin biiyiimesi
ve degismesi ve bununla birlikte niifusun artis1 sanayi toplumundaki en belirgin
Ozelliklerdendir. Ayrica biiylik aileler artik yerlerini, sehirlerde yasayan g¢ekirdek
ailelere birakmislardir. Tiim bunlarin sonucunda da toplumsal hayattaki normlar,
davranig kaliplar1 da giderek degismeye baslamaktaydi. Hizli tiretim, giderek tiiketimi
de beraberinde getirmekteydi.

Sanayi Devrimi’nin sonuglar1 ise pek ¢ok agida ortaya ¢ikmaktadir (Giiran,
2003:124):

e Insanlarin daha az hastaliga yakalanmasi, dogum oranlarinin yiikselmesi, insan
Omriiniin uzamasi gibi nedenler sonucunda niifus artig1 yaganmistir.

e Ortalama diizeyde bir sehirlinin, lilkks mallara  sahip olabilmesi, Bati
diinyasinin ge¢cmiste benzeri olmayan bir hayat diizeyine ulastigini
gostermektedir.

e lsgiiciiniin mamul mallarin iiretimine kaymasiyla, sanayi ve hizmet sektorleri
daha 6nemli hale geldi ve tarim; hakim ekonomik faaliyet olmaktan ¢ikt1.

e Kirdan sehre yasanan gog ile sehir toplumu ortaya ¢ikmis, niifus fabrikalarda
calisan isgiiclinii meydana getirmistir.

e Siirekli teknolojik gelismenin bir kural haline gelmesiyle yeni {irtinler ve yeni
{iretim siirecleri ortaya ¢ikmustir. Uretimde artik daha cok makineden
yararlanilmakla birlikte, insan ve hayvan kaynakli canli enerjinin yerini cansiz
enerji almistir. Dogal ham maddelerin yerini sentetik ham maddelerin
almasiyla, insan ihtiyaglari i¢in pek ¢ok farkli madde tiretilmeye baslanmistir.

e Uretim araglarinin yani sermayenin sahipli§i ve bu araglarla iliskilerin

belirledigi yeni mesleki ve sosyal siniflar meydana gelmistir.

Bu gelisim ve degisimler yasadigimiz ¢agin sermayesinin bilginin kendisine
dontigmesindeki en 6nemli adimlar olarak nitelendirilebilir. Gelisen teknolojilerin,
Ozellikle de bilgisayarin, yasamin her alaninda etkili hale gelmesi, iginde

bulundugumuz yiizyilda en degerli sermayeyi bilgiye ¢evirmektedir.
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2.1.1.2.Bilgi Toplumu

Sanayi Devrimi’nden giiniimiize kadar olan siiregte teknolojinin hizli gelisimi,
pek cok alanda toplumlarin yapisini degistirmis ve degistirmeye devam etmektedir.

Hizla gelisen bu teknolojilerle birlikte giintimiizde; “bilgi ¢cag1”, “enformasyon ¢ag1”

gibi pek ¢ok farki sekilde adlandirilan bir donem yasanmaktadir.

Sosyal bilimciler, 1960’11 yillardan itibaren, Amerika ve Japonya gibi gelismis
diizeyde endiistrilesmis iilkelerde, toplumun genel karakteristiginde, pek ¢ok yonden
endiistri toplumundan farkliliklar gésteren degisimler oldugunu gozlememislerdir. Bu
sebeple de ikinci Diinya Savasi’ndan sonra ¢ok¢a kullanilan “endiistri toplumu”
kavrami yerine; toplumu tanimlayacak yeni bir kavram ihtiyaci hissedilmis ve pek ¢cok

farkli kavram ortaya atilmistir (Bozkurt, 1997:20)

Ulusal diizeyde oldugu kadar uluslararas1 diizeyde de toplumlar1 etkileyen
iletisim alnindaki teknolojik gelismeler, toplumlari birbirine yakin kilmakla birlikte
benzer de kilmaktadir. Bu diisiinceden yola ¢ikarak; Etzioni aktif toplum, McLuhan
elektronik ¢ag, Daniel Bell sanayi sonrasi toplum, Peter Drucker bilgi toplumu, Paul
Halmos hizmet siifi toplumu, Alvin Toffler tiglincii dalga kavramlarimi kullanarak
toplumlarin gecirdigi siireci tanimlamaktadirlar (Frankel, 1991: 15, aktaran: Baran,

1992:56)

Endiistri Sonras1 Toplum, Bilgi Toplumu, Enformasyon Toplumu bu

kavramlardan en ¢ok kullanilanlar1 arasindadirlar.

“Enformasyon Toplumu; bilginin en degerli kaynak, {iretim arac1, ayn1 zamanda
da temel {iriin oldugu; Oyle ki isgiliciiniin ¢ogunlugunun enformasyon
endiistrisinin ig¢ilerinden olustugu ve enformasyonun diger gostergelere gore
ekonomik ve toplumsal olarak da baskin oldugu bir toplum” (Mutlu, 2012: 96).

Tarim toplumundan sanayi toplumuna gecise bakildiginda, sanayi toplumunun
yapisinin tam anlamiyla kurumlasip, olusumu 100 yili agkin bir siirede meydana
gelmistir. Ancak bilgi toplumuna bakildigina ise ilk 10 yilinda bile pek ¢cok 6nemli ve
kokli degisikligi hizli bir sekilde yasamistir. Sanayi toplumundan bilgi toplumuna
gecisteki bu hizli doniisiimiin pek ¢ok sebebi bulunmaktadir. Yeni teknolojilerin

gelisiminin hizli bir sekilde meydana gelmesi ve insanlarin bu gelismis teknolojilere
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olan uyum esnekliginin yiiksekligi temel neden olarak gosterilebilmektedir. Bu durum
bilgi toplumunun, insanlik tarihine getirecegi degisim ve doniislimiin sanayi
toplumundan daha derin olabileceginin kanitlar1 arasindadir (Erkan, 1994:10-11,
Aktaran: Ozcaglayan, 1998: 22).

Bilgi, glinlimiiziin kiiresel diinyasinda giderek daha kolay ve hizli ulasilabilen
bir olgu haline gelmektedir. Bu kolayligin en 6nemli sebebi ise sistematik olarak
gelisen iletisim ve bilisim teknolojileridir. Giinlimiizlin vazgecilmezi haline gelen bu
teknolojiler, toplumsal hayatta pek ¢ok yeniligin dogmasini saglamaktadir. Bu
teknolojiler sayesinde artik en 6nemli sermaye ve ihtiyag¢ bilgidir. Uretim icin artik

bilgi, olmazsa olmaz bir olgudur.

Bilginin stirekli liretilebilmesi, iletisim aglar1 i¢inde taginabilir, boliinebilir ve
paylasilabilir olmasi; bununla birlikte iletisim aglar1 sayesinde bilgiye ulasimin
hizlanmas1 ve kolaylagsmasi, bilgi toplumunda bilginin baslica nitelikleri olarak
tanimlanmaktadir. Bilisim teknolojilerine bagl iletisim ag sistemleri fabrikalarin
yerini almakla birlikte, sanayi toplumundaki maddi mallarin yerini artik bilisimsel
bilginin kullanim1 almaktadir. Hem iiretim hem de tiiketim stirecine bakildiginda bilgi
toplumundaki en 6nemli girdi bilisimsel bilgi olarak kabul edilmektedir (Oz¢aglayan,

1998:27).

Teknolojik agidan ileri olan iilkelerde bilgiyi iiretme, kullanma, yayma
yetenegi; uluslararasi rekabette kritik bir belirleyici haline gelmis, bu sebeple de
bilginin yogun olarak kullamldig faaliyetler 5nem kazanmaktadir. Ulkelerdeki bu
gelismeler bilgi ekonomisi kavramiyla agiklanmaktadir. Ciinkii mal ve hizmet liretim
faaliyetleri ¢ok biiyiik oranda bilgi kullanimin1 gerektiren bir hal gelmistir (Yasa ve
Colak, http://www.bilgitoplumu.gov.tr).

Kiiresellesme siirecinin hizli bir ivme kazanmasinin nedenlerine bakildiginda,
hizli gelisen teknoloji ve bilginin yogun bi¢imde kullanilmas1 gosterilebilir.
Kiiresellesme sonucu, uluslararasi rekabeti ve istiinliigii belirlemede; toplumlarin

baslica zenginlik kaynagi olan “bilgi” 6nemli bir yer tutmaktadir. Gegerli bilginin
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tiretimi, yeni alanlarda bu gecerli bilginin kullanilmas1 glinlimiiz diinyasinda

vazgecilmez bir unsurdur (Calik ve Sezgin, 2005:65).

Giliniimiizde bilginin 6neminin artmasi, bilginin islenmesine ve dagitilmasina
yonelik teknolojilerin gelismesiyle paralel ilerlemektedir. En yaygin, herkes tarafindan

hissedilen ve hizli gelismeler ise iletisim alaninda ger¢eklesmektedir.

2.2.Yeni Medyanmin Ortaya Cikisi

Ev tipi kisisel bilgisayarlarin ortaya ¢ikmasi ve yayginlagmasi, internetin
giderek her evde kullaniliyor hale gelmesi gibi gelismeler, yeni medya olarak

adlandirilan kavramin dogmasina ve kabul gérmesini saglamistir.

Giliniimiizde, farkinda olmasak da giindelik yasam pratiklerini koklii bir sekilde
degistiren; giinliilk hayatimizin her alanina yayilan, kullanim yogunlugu giderek artan
bilgisayar, internet ortami, cep telefonlari, oyun konsollari, ipod, avug i¢i veri bankasi
kayitlayicilari; diger bir deyisle tiim bu dijital teknolojiler bedenin bir uzantisi/parcasi
haline gelmektedir ve bu teknolojiler yeni medya baslig altinda toplanmaktadir. Yeni
medyanin etkilesimli ve multimedya bi¢imine sahip olmasi, geleneksel medyadan
ayrilmasini saglayan temel oOzelliklerdir (Van Dijk, 2004:146, aktaran: Binark,
2007:21).

“Yeni medya terimi, geleneksel medyadan farkli olarak, sayisal medyayi,
ozellikle etkilesimsel medyayi, internet aglarini ve sosyal iletisim medyasini
nitelemek i¢in kullanilmaktadir” (Tokgdz, 2015:398).

Tirk Dil Kurumu, dijital kavramim “sayisal; verilerin bir ekran iizerinde

elektronik olarak gosterilmesi” seklinde tanimlamaktadir (http://www.tdk.gov.tr/).

Sayisallastirma (digitalization); bir kodlama teknolojisi olmakla birlikte, farkli iletisim
platformlarini birbirine donistiirmekte ve bu farkli platformlar arasindaki ayrimin
ortadan  kalkmasina olanak  saglamaktadir.  Farkli iletisim  araglarinin
sayisallagtirilmasi; Onceleri birbirinden farkli goriinen iletisim platformlarinda ve
iletisim araglarinda bilgi, eglence, enformasyonun saklanmasini ve dagitiminm

saglamaktadir (Mutlu, 2012:268). Sayisallasma; ge¢cmiste olanaksiz olan bilginin
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entegrasyonunu, ses, gorlintli ve metin halindeki mesajlarin sayisallastirildiginda

kolayca birlestirilebilmesiyle, miimkiin kilmaktadir (Oz¢aglayan, 1998:94).

Yeni medya tanimlarinda en temel 6zelliklerden biri bu sayisallasma durumu
yani dijitallesmesidir. Iletisim alanindaki bu hizli dijitallesme pek ¢ok farkli mecrayi,

sistemi de beraberinde getirmeye devam etmektir.

Dijital iletisim, her bir iletisim 6gesinin ve bilginin, her biri bit (bite) olarak
adlandirilan bir (1) ve sifirlardan (0) olusan bir dizi haline doniistiiriilebilecegi veya
aktarabilecegi anlamina gelmektedir. Bayt (byte) ise dizinin tamamina denilmektedir.
Biitiin medya igeriklerinin birbirine benzemesi ve tek tiplesmesi, ayni dijital koda
doniistiiriilmesinin en énemli sonucudur. Analog bigimindeki bilgi ve iletisim dgeleri;
dijital kodlamada Oncelikle pargalara ayrilmakta sonrasinda sayisallagtirilmis sekilde
goriintli, ses, metin, rakamsal veri olarak tekrar birlestirilmektedir. Bu kapsamda bilgi
ve iletisim Ogelerinin miktarindaki artisin sebebi, tek tip sayisal kod kullanmanin;
tiretim, kayit ve dagitimin daha kolay hale gelmesidir. Metinler, goriintiiler, sesler ve
gorsel — isitsel programlar gibi biiyiik bilgi ve iletisim birimlerinin dogrusal
stralamasinin kirilmis olmasi, dijital kod kullaniminin belki de en 6nemli sonucudur.
Boylelikle bu birimler, 6geler arasinda olusan kopriiler sayesinde okuyucu, izleyici,
dinleyicinin istedigi siraya doniisebilmektedir (Van Dijk, 2004:146, aktaran: Ozel ve
Sert, 2015:9).

Kisa bir tarihe sahip olmasina ragmen internet, diinya iizerinde ¢ok yaygin bir
kullanimi1 alanm1 elde edinerek ayricalikli bir konuma erigmistir. Haberlesme, ticaret,
eglence sektoriiyle birlikte egitim ve yonetim uygulamalarinda internetin yaygin
kullanim1 s6z konusudur. Giinden giine kullanim alan1 genisleyen internet ile birlikte
hayatimiza yeni ifadeler, semboller, anlatim kaliplar1 ve ayrica kullanim pratikleri de
girmektedir. Internet, diger iletisim araglarina gore daha hizli olmasi, daha fazla alani
kapsamasi ve gorece daha az maliyete sahip olmasi gibi 6zellikler tasimaktadir (Cakir

ve Topgu, 2005:72).

Internetin ortaya ¢ikmasi, kisisel bilgisayarlar ve giiniimiizde akilli cihazlar

sayesinde her yerde kolayca ve az maliyet ile ulasilabiliyor olmasi; elbette yeni medya
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alanindaki gelismelerin en Onemli sebebidir. Bilgisayar aglarinin birbirine
baglanmasini saglayan internetin iletisim ile ilgili herhangi bir mecrada, cihazda

olmamasi giiniimiizde kullanicilar asisindan kabul edilebilir ihtimal degildir.

Internet, ilk kez 1969 yilinda Amerikan Savunma Bakanlig1 Arastirma Dairesi
tarafindan bakanlik bilgisayarlarinda kullanmaya baslanmig, daha sonra ise
tiniversiteler ve arastirma kurumlarinda da kullanilmaya baglanarak, kullanim alanlari
genislemistir. 1990 yilinda ise iilkemizde kullanilmaya baslanmustir. E-mail, chat,
video konferans vb. araglar1 ile kullanicilarina iletisim imkani veren internet,
elektronik tabanli bir sistem olmakla birlikte; bu ortam sayesinde es zamanli gorsel-

isitsel iletisim kurmak da miimkiin hale gelmektedir (Gligdemir, 2010: 21).

Internetin gelisimine daha ayrintili bakmak gerekirse; 1962  yilinda,
ARPANET olarak adlandirilan Amerikan Askeri Arastirma Projesi ve Massachussetts
Institute of Technology’nin baglattig1 “galaktik ag” kavramiyla giindeme gelmistir.
1969 yilinda, University of California at Los Angelas, University of Utah, Stanford
Research Institute ve University of California at Santa Barbara arasinda ARPANET
cercevesinde ilk baglanti gerceklesmistir. Internetin ilk sekli ana bilgisayarlar
arasindaki baglanti ile ger¢eklesmistir. 1972°de ARPANET ’in, Uluslararas1 Bilgisayar
Iletisim Konferansi’nda, NCP (Network Control Program) ile birlesmesi yasanmakla
birlikte, ilk elektronik posta (e-mail) bu y1l kullanilmaya baglanmistir (Cakir ve Topgu,
2005:75).

Internetin Tiirkiye’deki tarihgesi ise iiniversiteler araciligiyla baslamis ve

yaygin hale gelmistir.

Tiirkiye ici genis bir alan ag olusturma ¢abalari, 1980’lerin ortasinda baglamis
ve TUVAKA (Tiirkiye Universiteler ve Aragtirma Kurumu Aglar1) organizasyonu ile
hizlanmistir. ODTU ve TUBITAK 1n ortak yiiriittiikleri bir proje ile 1992 Temmuz
ayinda, ABD iizerinden 64 Kbit/saniye hizinda bir hat ile Tirkiye’nin internete
baglanmasi saglanmistir. TR-NET adi verilen sebeke ile 12 Nisan 1993 yilinda resmen
kullanima acild1 (Ozgaglayan, 1998:228).
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Internetin hizi, zamandan tasarruf edilmesini saglama, ucuz olmasi, kolay
erisilebilirligi, etkilesimin hayatimizda daha da 6nem kazanmasini saglamasi gibi

Ozellikleri hem diinyada hem de Tiirkiye’de yayginlagsmasini saglamistir.

Internetin giindelik hayatta yaygin kullanimu ile birlikte, internet kullanicilari
Web 1.0. donemi ile tanmigmistir. Web 1.0 donemi, igerik yaymlayici ve igerik
okuyucunun bulundugu donemdir. Oysaki Web 2.0 ile internet sitelerini ziyaret
edenler sadece tiiketici konumumda olmaktan ¢ikmis, ayn1 zamanda tiretici konumuna
da gegmislerdir. Bir ¢ok kisinin es zamanl olarak iletisime ge¢mesini saglayan Web
2.0, icinde tamimlanan pek ¢ok sosyal medya araglart ile pek ¢ok uygulama

gerceklesebilmektedir (Gligdemir, 2010: 24).

Web sitelerinin internette aktif yayilmasiyla birlikte, temel hedefin kisisel
eglence oldugu bilgiye ulagsma ve dosya indirme 6n plana ¢ikmistir. Web 2.0 ise kisisel
yayinciligi on plana ¢ikarmaktadir. Kullanicilar bu 6zellik sayesinde igerigin bir
parg¢asi olmakta, glincelleme yapabilmekte ve yeni igerik liretebilmektedirler (Yengin,

2015:49).

Web 1.0, ilk olarak Mart 1989°da Tim Berners-Lee tarafindan CERN’de
(European Particle Physics Laboratory) gelistirilmistir. Giinlimiize kiyasla internetin
kullanildigr ilk donemlerde ¢ok ilkel kalan internet sitelerinde kullanicilar sadece
verilen bilgiyi alan konumundaydilar. Kullanicilar ve web siteleri arasinda tek tarafl
bir iletisimin oldugu bu donemde web sitelerinin igerigi sadece ve sunuculari
tarafindan kontrol ediliyor ve kullanicilar sinirli sayida olan bu web sitelerindeki
igerikleri okuyabiliyor, program ya da dosya indiriyorlardi. Bir etkilesimin s6z konusu
olmamakla birlikte web sitelerinin alt yapis1 teknik olarak yetersizdi. Zamanla internet
kullantiminin artmasiyla, kullanicilarin farkli talep ve istekleriyle birlikte programcilar
harekete gecti. O’Reilly Media tarafindan 2004 yilinda, etkilesime ve cesitli
uygulamalara daha fazla yer veren Web 2.0, kullanima sunuldu. Web 2.0 kavrami, web
tabanli Ozgiir ansiklopedilerden, forumlari, ikinci nesil internet tabanli web
sitelerinden toplumsal ag sitelerini (sosyal networkler), podcastleri, c¢evrimigi
birliktelik ve paylasima olanak saglayan ortamlar i¢in kullanilmaktadir (Gligdemir,

2010: 24),
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Web 2.0 ile birlikte “yeni medya” olarak adlandirilan medya ortamu,
kullanictya pek ¢ok avantaj ve etkilesim saglayan yapisi, hizi, mekandan ve zamandan

bagimsiz olusu gibi 6zellikleriyle geleneksel medyadan ayrilmaktadir.

2.2.1.Geleneksel Medya ve Yeni Medya

Tek yonlii bir iletisim saglayan ve kullanicinin sadece tiiketici oldugu
geleneksel medya araglari (gazete, radyo, televizyon vb.); internetin hizlica gelismesi
ve etkilesimin medya ortaminda iiretici hale gelmenin giindelik hayatimizda énemli

bir yere gelmesiyle yeni medya ortamlarindan ayrilmaktadirlar.

Dogas1 geregi internetin meydana getirdigi hiz, karsilikli etkilegim,
giincellenebilirlik, diisiik maliyet gibi avantajlarla birlikte multimedya 6zelliklerini her
yoniiyle kullanabilmenin getirdigi {istlinliik; yeni medya ve iletisim teknolojilerinin,
geleneksel medya veya kitle iletisim araclar1 dedigimiz sistemler karsisinda oldukga

onemli bir gii¢ elde etmesini saglamistir (Bulunmaz, 2014:23).

Web 1.0 ve Web 2.0°1 birbirinden ayiran Lister’e gore; Web 1.0°da bilgiye
erisim daha sinirlayken, Web 2.0’da bilgi paylasimi daha hizlidir. Arama motorlar1 ve
web servisleriyle birlikte bilgi transferi hiz kazanmakta ve bdylelikle internet

kullanim1 artmakta; dolayisiyla bu sayede yeni medyaya gecis hizlanmaktadir
(Yengin, 2012a:76).

Lister 2009 yilinda yaptig1 ¢alismada Web 1.0 ve Web 2.0 arasindaki farklar
ortaya koymaktadir.

Tablo 2°de, Web 1.0 ve Web 2.0 arasindaki temel farkliliklar bulunmaktadir.
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Tablo 2. Web 1.0 ve Web 2.0

WEB 1.0 WEB 2.0
DoubleClick Google AdSense
Ofoto Flickr
Akamai BitTorent
Mp3.com Napster
Britanica Online Wikipedia
Kisisel web siteleri Blog
Sayfa goriintiileri Tiklama bagina maliyet
Ekran arayiizii Web siteleri
Yayimlama Katilim
Icerik ydnetimi Wikiler
Yonlendiriciler Etiketleme
Yapigkan Paylasim

(Kaynak: Lister, 2009:204; Aktaran: Yengin, 2012a:76)

Geleneksel ve yeni medya arasindaki farklar {izerine pek ¢ok calisma olmakla
birlikte, genel olarak bunlarin ortak noktasi; dijitallik, etkilesimlilik, hipermetinlilik ve
modilerlik olarak siralanabilmektedir. Analog verilerin kodlanarak bilgisayar tabanh
sistemlere aktarilmasiyla dijitallik meydana gelmektedir ve boylece istenilen veriye
kolay ve hizli ulagim miimkiin olmaktadir. Hipermetinlilik; metinlerin kendi i¢inde
baglantili olma durumunu ifade etmektedir. Hiper kavrami o6tesinde anlamina
gelmektedir ve dijital ile analog arasindaki farkliligi belirtmektedir. Sinirsiz veri
toplama, giincelleme, paylagsma gibi ozellikleri olan hiper metin; metinlerin kendi
icinde ag olusturmasi anlamina gelmektedir. Iletisimin tek ve cift yonlii olarak
siniflandirilmasinda belirleyici olan faktor geribildirimdir. Geribildirimin devamliligt
ise etkilesimlilik kavramini beraberinde getirmektedir. Iletisim siirecinde kullaniciy:
aktif hale getiren etkilesimlilik olgusu, kullanicilarin verilerin igerigine miidahale
edebilme durumunu ifade etmektedir. iletinin iceriginin kisisellesmesi, kullanici
katiliminin artmasi, kullanicinin se¢eneklerinin ¢ogalmasi gibi etkenler; etkilesimle
birlikte meydana gelmektedir. Farkli bilesenleri tek cati altinda kullanirken her hangi

biri tizerinde degisiklik yapabilme 6zelligi olarak tanimlanan modiilerlik; birbirinden
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farkli bilesenlerin bir araya gelerek farkli bigimde tek bir nesne olusturabilmesidir

(Yengin, 2012b:126-1).

Yeni medyanin igerigi video, ses ve metni bir arada barindirabilme 6zelliginin
yani sira kurulan iletisimin es zamanli olmasi veya olmamasi olanagmi igerisinde
bulundurmaktadir. Hipermetinsellik ve etkilesim gibi internetin dogasinda bulunan
ozellikler de eklendiginde, geleneksel medyanin sundugu olanaklarin ¢ok Otesinde
firsatlar sunan bir medya ortami ortaya ¢ikmaktadir. Biitiin bu 6zellikler ve firsatlar
kullanicinin aktif bir konuma ge¢mesine, giindemin olusmasinda etkin rol oynayan
kaynaklara doniismesine sebep olmaktadir. Hedefin kaynak niteligi de kazanmis
olmasi; iletisim siireci i¢in Onemli bir gelismedir. Hedefe kaynak; kaynaga hedef
niteligi kazanmis olmasi, etkilesimin karsilikli iletisim siirecine olanak vermesiyle
miimkiin hale gelmektedir. Yeni medya, herkes goriiniir, erisilebilir ve siirecin aktorii

yaptig1 icin fark yaratmaktadir (Birsen, 2013:42).

Tiim bu olanaklar yeni medya kavraminin ve genel bir platform ismi olarak
sosyal medyanin giindelik hayatta kendisine hizli ve biiylik bir yer edinmesini
saglamaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlarinin gesitliligi ve kullanicilarm
eglenceden, bilgi almaya kadar pek ¢ok ihtiyacini karsilamasiyla ¢ok cesitli sekillerde

karsimiza ¢ikmaktadir.

2.2.2. Sosyal Aglar ve Iiletisim Teknolojileri Kullanim
Kategorileri ve Alanlari

Yeni iletisim teknolojileri; kullanicilar agisindan internetin  maliyetinin
diismesi, akilli telefonlar, tabletler gibi araglarin her zaman yanimizda olmasi ve kolay
erisilebilir olmalari, giiniimiiz diinyasinda vazgecilmez bir konuma gelmelerine sebep
olmaktadir. Kullanici temelli igerigin kolay iiretimi ve paylagimi bu teknolojilerin ve

platformlarin giin gectik¢e daha da artmasini ve gelismesini saglamaktadir.

TUIK’in 2004 ve 2018 yillar1 arasinda hazirladigi “Hanelerde Bilisim
Teknolojiler1 Bulunma Oran1” raporu incelendiginde, 2016’dan itibaren masaiistii
bilgisayarlarin hanelerden bulunma orani azalirken, taginabilir bilgisayarin (Dizisti,

netbook vb) bulunma oraninda artis goriilmektedir. Tablet bilgisayaralar ve akilli
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telefonlar icin de aym artistan s6z etmek miimkiindiir. Ozellikle cep telefonu/akill
telefon %98.7°lik kullanim orantyla en c¢ok tercih edilen teknoloji olarak
gorilmektedir. Bunun yani sira Smart Tv denilen, internete baglanabilen televizyon
kullanim orani da 2016°da %24.6 iken, 2018 yilinda %32.1 ile belirgin bir sekilde artis
gostermistir (TUIK, http://www.tuik.gov.tr/Start.do , Erisim tarihi: 29.12.2018).

Bu yeni teknolojilerin giderek gelismesi ve toplum igerisinde kullaniminin
bliyiik oranda kolayca kabul gérmesi pek ¢ok toplulugun, uygulamanin, platformun,
aglarin ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Sosyal aglar ise giiniimiizde en ¢ok kullanilan

yeni iletisim teknolojisi unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Hizli degisen teknolojilerin uzantisi olarak karsimiza ¢ikan sosyal aglar ile,
akilli telefon veya bilgisayar ekraninin araci olmasiyla diinyanin bir ucundaki
paylasimlar hakkinda yorum yapabilir ve begenide bulunur hale gelmekteyiz (Kirik,
2017:241). Sosyal aglar etkilesimli teknolojiler araciligiyla hem yasamimiza renk
katmakta hem de alisilagelmis teknolojiler kullanan geleneksel medyanin yaninda

farkli iglevlerini ortaya koymaktadir (Tokgdz, 2015:409).

Web 2.0 ozelliklerine sahip olan Facebook, YouTube gibi sosyal aglar en ¢cok
ziyaret edilen web siteleri arasinda yer almakta ve sadece sosyallesme veya eglenmek
amaciyla degil; bilgiye erismek, 6grenmek, profesyonel isler yapmak gibi amaglar i¢in
de kullanilmaktadir. Bu aglarin sagladigi kisisellestirme, isbirligi, iist veri, kullanici
destekli igerik ekleme gibi 6zellikler kullanict deneyimini zenginlestirmeleri sayesinde

daha kullanicilar i¢in daha ¢ekici hale gelmektedir (Tonta, 2009:742).

Facebook, Twitter, Instagram, Youtube gibi sosyal aglar diinya ¢apinda her
yastan kullaniciya hitap etmesi, kolay kullanimi, kullanicilarina pek ¢ok alanda ¢itli

olanaklar sunmasi gibi avantajlariyla 6n plana ¢ikmaktadirlar.

Facebook’n Mark Zuckerberg 2004’te gelistirmis ve 2006’da Harvard
Universitesi 6grencilerine sistemi agmustir. Jack Dorsey tarafindan 2006°da gelistirilen
Twitter, 2008 yili Amerikan se¢imlerinde baskan adayr Barack Obama tarafindan da
sikilikla kullanilmigtir. 2010 yilinda resim ve fotograf gondermek i¢in Kevin Sytrom

tarafindan kurulan Instagram, 2012’dde Mark Zuckerberg tarafindan satin alindi.
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Facebook, Twitter, Instagram gibi iletisim kanallart; etkilesimsellik, katilm ve
kullanicr tiirevli igerik tliretme Ozellikleriyle; yalnizca verinin tretilip aktarilmasini

degil, 6zgiil bir iletisim ortam1 da saglamaktadirlar (Tokgoz, 2015:409-1).

Bu sosyal aglar kullanmak artik gilindelik hayatimizin dogal bir pargasi,
kullanmama ihtimali ise hi¢ diistinmedigimiz bir olgu haline gelmistir. Bu sebeple de
pek cok farkli alanda karsimiza ¢ikmakta, iizerine pek ¢ok aragtirma yapilmaktadir.
Ozellikle son yillarda yapilan internet kullanim arastirmalarina bakildiginda, sosyal ag
kullanimi i¢in interneti kullanma oranlar1 giderek artmaktadir. Ayrica interneti ve bu

aglari kullanim etkileri de arastirmacilar i¢in dnemli bir konu haline gelmektedir.

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 ve UNICEF’in igbirliginde Kasim 2011°de
TBMM himayesinde diizenlenen “Tiirkiye’de Bilgi Iletisim Teknolojileri ve Cocuk ve
Genglerin Internet ve Iletisim Teknolojileri Kullanimi1” konulu konferans ve
calistayda, internetin ¢ocuklar ve gengler lizerindeki etkileri ele alinmistir. Calistay
sonrast sonug¢ bildirgeleri TBMM’de sunulmustur. Bu bildirgede bilgi iletigim
teknolojilerinin olanaklariyla ilgili asagidaki maddeler sunulmustur (Binark, 2013:59):

e “Egitim amagli kullanimi ile 6zellikle uzaktan egitim sistemleri ile egitimde
mekan sinirlarinin agilmasi ve toplumun tiim kesimlerine egitim olanaklari,
Toplumsal ve kiiltiirel ifade amagli kullanimu,

Kullanicilarinin kendilerini ifade etmelerini,

Kiiltiirel ¢esitlilige olanak,

Kiiresellesme olgusu sonucunda farkli dilleri kullanabilme becerisinin
gelismesine katki,

fletisimin ve hizinin artmasin,

Cesitli ve gilincel bilgi kaynaklarina ve bilgiye kolay erigimi,

Bilgiye erigsmede ve kullanmada firsat esitligini,

Ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel amaglarla bireylerin bir araya gelmesini,
Oyun oynamay1 saglar seklinde siralanmigtir”.

TUIK’in Ocak ve Mart 2018 tarihlerini kapsayan “Son ii¢ ay i¢inde Internet
kullanan bireylerin Interneti kisisel kullanma amaglar1” baslikli raporuna gore “Sosyal
medya ilizerinde profil olusturma, mesaj gobnderme veya fotograf vb. igerik paylagsma”
maddesi en ¢ok tercih edilen madde olmustur. Bu da pek cok olanagina ragmen

insanlarin en ¢ok sosyal aglarda vakit gegirdiklerini gostermektedir.
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Tablo 3.Son Ug Ay I¢inde Internet Kullanan Bireylerin Interneti Kisisel Kullanma

Amaglar1 — TUIK Ocak-Mart 2018 Raporu Verileri

Amaclar Toplam| Erkek| Kadin
E-Posta gonderme/alma 44 8 51,1 37,1
Internet iizerinden telefonla goriisme/ video gdriismesi

(webcam ile) 69,5 68,0 71,3
Sosyal medya iizerinde profil olusturma, mesaj

gonderme veya fotograf vb. igerik paylagsma 84,1 86,9 80,7
Mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama 67,8 71,5 63,3
Miizik dinlemek (Web radyosu dahil) 61,4 62,2 60,5
Internet iizerinden TV izleme (canl veya kagirilan

programlar dahil) 40,0 40,8 39,1
Ucretli video izleme 4.4 51 3,6
Paylasim sitelerinden video izleme (Orn. YouTube) 78,1 80,0 75,9
Oyun oynama ya da indirme 35,3 40,3 29,3
Saglikla ilgili bilgi arama (yaralanma, hastalik,

beslenme, vb.) 68,8 65,0 73,5
Web sitesi tizerinden bir doktordan randevu alma

(saglik kurulusu veya hastane vb.) 34,7 34,7 34,8
Mal veya hizmet satis1 21,3 24,9 17,0
Internet bankacilig 39,5 49,8 27,0

(Kaynak; TUIK, http://www.tuik.gov.tr/Start.do , Erisim tarihi: 29.12.2018)

Bu kapsamda degerlendirildiginde iletisim teknolojileri, cep telefonlarindan

internete kadar pek ¢ok arag sayesinde hayatimizda 6nemli bir yer edinmektedir. Oyun

oynamadan, televizyon izlemeye, video izleyip, gesitli konularda arastirma yapmaya

kadar pek ¢ok amag icin bu teknolojileri hayatimizin vazgecilmez bir 6gesi haline

getirmekteyiz. Tiim bunlarin yani sira bu teknolojilerle birlikte dogan sosyal aglar;

tanidiklarimizla ya da tanimadiklarimizla iletisim kurmaktan, yine cesitli konular

hakkinda arastirma yapmaya ve etkilesime olanak saglamaya kadar pek cok

avantajiyla tek tus ile yanimizdadirlar. Bu sebeplerle de ¢ocuklarin ve yetiskinlerin

hayatinda 6nemli etkilere sahip olmaktadirlar.
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Ozellikle ¢ocuklarm kullanimi kapsaminda bakildiginda, bu teknolojileri ve
sosyal platformlar1 kullanim yas1 oldukga diismiistiir. Bu durum giintiimiiz ¢ocuklarint

pek ¢ok acidan etkilemektedir.

2.3.Dijital Teknolojiler ve Cocuk

Glinlimiiz diinyas1 artik giderek daha da fazla; igerigin yas kriteri
gozetmeksizin kullanicilar tarafindan olusturuldugu, gelistirildigi ya da bir sekilde
katkida bulundugu, zaman ve mekan kisitlamasi olmadan ulasilabilen iletisim
aglarmim hakim oldugu bir diinya haline gelmistir. Gelistirilen bu teknolojilerin pek
cogunun kabul edilen yas kriteri 13 olmasina ragmen, yapilan pek ¢ok aragtirma
gosteriyor ki artik ¢ocuklar daha da erken yaslarda bu teknolojilerle tanisiyor ve

kullanmaya bagliyorlar.

“Cocuklar teknoloji isteyerek biiylimiiyorlar ama sonradan onu
vazgecilmez olarak gérmeye bagliyorlar. Orta okul ¢agina geldiklerinde, sosyal
hayatlar1 gercek diinyadan dijital diinyaya tasiniyor. Her giin sabahtan aksama
kadar Instagram’da yiiz milyonlarca fotograf paylasiliyor ve milyarlarca mesaj
atryorlar. Mola almak gibi bir segenekleri yok ¢ilinkii onaylanma ve arkadaglik
amaciyla geldikleri yer burasi (Alter, 2018:43).”

Bu yogun kullanim, ¢ocuklarla ilgili pek ¢ok farkli konunun ortaya ¢ikmasina
neden olmaktadir. Bu sebeple de cocuk ve yeni teknolojiler konulu pek cok farkl

arastirmanin sayis1 giderek artmaktadir.

UNICEF’in 2017 yilinda yayimladigi “Diinya Cocuklarinin Durumu 20177
baslikli rapora gore 15-24 yas grubu gengler internete en ¢ok baglanan yas grubudur.
Diinya genelinde toplam niifus igerisinde %48°1 internet kullanirken, gen¢ niifusun
%71°1 ¢evrimigidir. Yine ayni rapora gore, 18 yasindan kiigiik ¢ocuklar ve ergenlerin
tiim diinyadaki internet kullanicilarinin 1/3’{inli olusturduklar1 tahmin edilmektedir.
Arastirma bulgularina gore kullanim yas1 giderek diismekle birlikte bazi iilkelerde 15
yasindan kiiclik cocuklarin 25 yasindan biiylik yetiskinler kadar internet kullandiginm
gostermektedir (http://www.unicef.org.tr/).

Yeni nesil, farkli formatlarda sunulan dijital icerikleri ve iletisim bigimlerini
hizla kabullenmekle birlikte bunlar1 igsellestirmektedir. Bu ortamlar, iletisim

bi¢cimlerinin yani sira ayrica verinin sunum seklini, analizini ve ihtiyaca gore
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iletilmesini de etkilemektedir. Artik konum bilgilerimiz, cinsiyetimiz, yasimiz gibi
0zel bilgilerimizi analiz ederek ihtiyaclara uygun igerikleri karsimiza ¢ikartmaktadir

(Arslan, 2015:193).

Yeni teknolojilerin sundugu firsatlar1 degerlendirmek, sosyal aglarda
istedigimiz gibi gezinmek ve icerik paylagsmak icin pek ¢ok kisisel bilgimizi goniillii
olarak bu teknolojileri iireten sirketlere vermekteyiz. Cok biiylik bir ¢ogunlugu
licretsiz olan bu aglara, yaslar tutsun ya da tutmasin ¢ocuklarin da ilgisi oldukga
fazladir. Bu sebeple kisisel bilgilerini, ilgilerini paylasan ¢ocuklarin da karsilarina pek
cok reklam ya da ilgi alanlarina yonelik icerik ¢ikmaktadir. Bu durum eger dogru
icerigi nasil ayirt edecegini ya da pek ¢ok analiz sonucu kendisine 6zel olarak karsisina

¢ikan igerik ile nasil basa ¢ikacagini bilmiyorsa; bir tehdit olusturabilir.

Bununla birlikte, dijital diinya, sosyal aglar, gelisen teknolojinin giindelik
hayata kattig1 olanaklardan yetiskinlerin oldugu kadar ¢ocuklarin da ka¢malarina
imkan bulunmamaktadir. Bununla birlikte son yillardaki hizli gelismeler
diisiiniildiiginde cocuklar icin artik bu teknolojiler “yeni” degil aksine igine
dogduklar1 bir gergekliktir. Bu sebeple onemli olan ¢ocugu bu teknolojilerden
tamamen uzaklastirmak degil, cocugun dogru kullanimi i¢in c¢aligmalarda

bulunmaktir.

UNICEF’in aymi tarihli aragtirmasma gore, Ozellikle toplumsal acidan
bakildiginda bu teknolojiler 6zellikle insani krizlerde uzakta yasayan ¢ocuklar igin
egitim olanagt sunabilmektedir. Ayrica c¢ocuklar dijital teknolojiler sayesinde
toplumlarin1 ilgilendiren konulardan haberdar olabilir ve hatta bunlara ¢oziim

sunabilmektedirler (http://www.unicef.org.tr/).

Bunlarin yani sira ¢ocugun ¢ok yogun olarak bu aglarin kullanimina maruz

kalmasi elbette ki bazi riskleri de beraberinde getirmektedir.

Geleneksel medya araglarindan farkli olarak ¢ocuklar mesajlar1 sadece alan
taraf degil ayn1 zamanda mesajlar hem iireten hem de tiiketen konumundadirlar. Bu
durum baz1 olumsuzluklar1 beraberinde getirmektedir. Cocugun kendisine uygun

olmayan iceriklerle karsilasmasi, bu iletilerle karsilagsan cocugun “tiiketen” durumuna
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gelmesi, yanlis kimlik insas1 ve kimlik ingsasinin yeni medyadan olumsuz etkilenmesi,
icerik treticisi olarak yeni medyada konumlanan ¢ocugun potansiyel risklere maruz
kalmasi ve ¢ocugun emeginin somiiriilmesi gibi durumlar bu olumsuzluklara 6rnek

olarak gosterilebilir (Atalay, 2019:184).

Sosyal aglarin yaratacag risklere cocuklarin en az diizeyde maruz kalmasi, bu
teknolojileri dogru kullanabilmesi, kendine en uygun ve dogru igerige ulasarak ve hatta
onu ayirt edebilme becerisi kazanarak fayda saglayabilmesi i¢in yeni medya

okuryazarlig1 6nemli bir alandir.

Medya Okuryazarligi kavrami, 20.ylizyil itibariyle egitim, iletisim gibi temel
alanlarda 6nemli bir yer edinmistir. Gliniimiizde ise 6zellikle; iletisim teknolojilerine
ulagim ve kullanim yasinin olduk¢a diistiigiinii g6z onilinde bulundurursak; kavram
yeni medya okuryazarligi olarak pek cok yerde karsimiza ¢ikmaktadir. Yeni iletisim
teknolojilerine erisimin ve kullaniminin kolayligi, 06zellikle c¢ocuklarin bu
teknolojilerle ve bu mecralarda karsilarina g¢ikan igerikle ilgili kiigiik yaslardan

itibaren daha fazla bilgi edinmelerini zorunlu hale getirmektedir.

Medya mesajlarina ulagma, iletme ve onlar ¢oziimleyebilme yetenegi medya
okuryazarligit olarak tanimlanabilmektedir. Kiiresellesen diinyada medya
okuryazarlig1 egitiminin asil amaci dogru sorular1 sormayi dgretebilmektir. Medya
okuryazarlig1 aracilifiyla 6grencilerin birer vatandas olarak medya karsisinda giiclii
olabilmeleri ve buna gore bakis a¢is1 kazanabilmeleri amaglanmaktadir (Tallim, 2009,

Aktaran: Kalan, 2010:62).

“Medya okuryazarligi konusunda bilinglenen birey, medya mesajlarinin
elestirel ~¢oziimlemesini  yapabilir; ileti  kaynagmin  giivenirliligini
degerlendirmesini yapabilir, etkileri konusunda bilgi sahibi olur, farkli mecra
ve programlari tercih etme iradesine sahip olabilir” (Kalan,2010:64).

Sonia Livingstone, yoneticisi oldugu EU Kids Online projesi kapsaminda, 27
Mayis 2010 tarihinde gergeklestirdigi “E-Gengligin Gelecegi” isimli konferansta
cocuklarin ¢evrimici ortamda karsilasabilecegi risklerle ilgili somut arastirmalar
yapilmasini ve bunlarin giincel tutulmasi gerektigini ifade etmistir. Bununla birlikte

Livingstone, toplumun ve ebeveynlerin siirekli olarak cevrimici risklere yonelik

37



Oykiilerle korkutulmalar yerine bunlarin yaninda mecradaki olanaklarin da es degerde
anlatilmast  ve bunlarin nitelikli  kullanimiyla ilgili  bilgilendirilmelerinden

bahsetmektedir (Binark, 2017:55, https://www.academia.edu/).

2018 yilinda yaymlanan Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi, ¢ocuklarin dijital
diinyada haklarinin korunmasi ilkesini temel alan tavsiye kararlarini yayinladi. Bu
tavsiyelere gore, cocuga uygun yiiksek kalitede igeriklerin iiretilmesi oldukca
onemidir. Bununla birlikte cocuklarin dijital diinyada elestirel diisiinmelerini
saglamak amaciyla dijital okuryazarligi gelistirecek Onlemler ve egitimlerin
tasarlanmasi tesvik edilmelidir. Ayrica devletler tarafindan, dijital ortamlarda bilgiyi
ireten ve dagitan ¢ocuga, ifade 6zgiirliigii hakkini nasil kullanabilecegi ve baskalarinin
haklarinda da saygili olmasi gerektigiyle ilgili farkindalik kazandirilmalidir. Bu
tavsiyeler sayesinde cocuga odaklanmak, cocugun dijjital diinyaya katilimim
saglamak, cocuklarin bu anlamda giivenligini saglamak agisindan onemli bir adim

atilmistir (Elmas, 2018, https://dijitalmedyavecocuk.bilgi.edu.tr).

Sayilar1 giderek artan uluslararasi ¢galigmalar da gdstermektedir ki, cocuklarin
bu alanda var olmasi1 ve var olurken de onlar i¢in ¢esitli 6nlemlerin tasarlanmasi

giiniimiiz diinyasinda zorunluluk haline gelmektedir.

Tiim bunlarin yani1 sira Google, Facebook gibi teknoloji sirketleri cocuklar i¢in
uygulamalar tasarlayarak; cocuk dostu olarak konumlandirdiklar igerikleriyle daha

fazla ¢ocuga ulagmaya ¢alismaktadirlar.

Messenger Kids, ebeveynlerin ¢ocuklarinin  kimlerle mesajlagtigini,
goristiigiini kontrol edip, ebeveynin iistlenecegi bir onay mekanizmasi ile kullanima
acilmakta olan bir Facebook uygulamasidir. Yurtdisinda kullanima agik olan
uygulama ebeveyn ve ¢ocugun hesaplarini iligkilendirerek cocugun arkadas listesinin
ebeveynin  onayma  gitmesine  olanak  saglamaktadir  (Zati,  2018:
https://dijitalmedyavecocuk.bilgi.edu.tr). Bir diger ¢ocuklara 6zel uygulama 6rnegi ise
Google’in ¢cocuk arama motoru Kiddle’dir. Kiddle, herhangi bir arama yapildiginda

cocuga uygunsuz higbir igerigi gOstermemeyi amaglayan bir arama motorudur.
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Tasarim olarak da renkli bir yapisi olan Kiddle ile, ¢ocuklar kendilerine uygun

iceriklerle karsilagarak arama yapabilmektedirler.

Cocuklarin dijital diinyada giderek daha ¢ok var oldugunun farkinda olan
sirketler, ozellikle bu tiir uygulamalar tasarlayarak hem bu konularda tedirgin olan
ailelerin bu teknolojilere daha sicak bakmasini saglamakta hem de diinya genelinde

cok biiyiik bir orana sahip ¢ocuk kullanicilart da daha fazla bu aglara ¢cekmektedirler.

Tim bu arastirmalar, tasarlanan ve tasarlanmakta olan uygulamalar da
gostermektedir ki artik ¢gocuklar da erken yaslardan itibaren bu aglarin hem kullanicisi
hem de {ireticisi olabilmektedirler. Bu aglarda var olmak ¢ocuk i¢in bir sosyal ¢evrede
olmanin yollarindan biridir. Bu sayede fiziksel olarak arkadaslariyla goriisemese bile
sosyal aglar sayesinde iletisimini devam ettirebilmektedirler. Bu aglar1 kullanamamasi
bu ¢evreden de uzakta kalmasina ve belki de sosyal iliskilerine zarar vermesine sebep
olabilecektir. Gelisim asamasi olarak degerlendirdigimizde sosyallesme ¢ok 6nemli
bir siiregtir. Bu yilizden de sosyallesme aracini ¢ocuktan tamamen almak aile ile
arasindaki iletisimi de zedeleyebilmektedir. Bu asamada onemli olan ebeveynin
cocugun bu mecralarda neler yaptigini bilebilmesi ve ¢ocuklarin da karsilarina ¢ikan
icerige elestirel bakabilme becerisini kazanmasidir. Hem ¢ocuklarin hem de ailelerin

bu konuda bilinglenmesi giderek daha da 6nem kazanmaktadir.

2.4.Dijitallesme ile Degisen Kiiltiir ve Sosyallesme Siireci

Sanal iletisim olarak tanimlayabilecegimiz yeni iletisim ortami teknolojinin
gelismesine paralel olarak kendini olusturmaktadir. Kisilerarasi iletisim boyutunda
baktigimizda bu diinya yalnizca bilgilenme ya da enformasyon degil; toplumsal
olaylarin, arkadaslik, evlilik, cesitli gruplara iiye olma, kimlik, aidiyet gibi iligkilerin
sekillendigi bir ortama dontigmiistiir (Gligdemir, 2010:39).

Internetin toplumsal etkilesime etkileri hakkinda, iki genel kategoride goriis
bulunmaktadir. Online diinyanin yiiz ylize etkilesimleri arttiran veya destekleyen yeni
tarzda bir etkilesim bicimini besledigi fikrinde olan gdzlemciler bu kategorilerden
biridir. Yurtdiginda ¢aligsan, okuyan insanlar internet yoluyla tilkelerindeki arkadaslari,

akrabalariyla diizenli bir sekilde iletisim kurabilmektedirler. Mesafe ve ayrilik daha
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katlanilabilir hale gelmekle birlikte internet yeni tarz iliski bigimlerinin olusmasini da
saglamaktadir. Kullanicilar online sohbet odalarinda bulusabilmekte ayrica ortak ilgi
alanlariyla ilgili iletisim kurabilmektedirler. Siber ortamda kurulan bu temaslar zaman
zaman elektronik arkadasliklara veya yiiz yiize Kkarsilasmalara olanak
saglayabilmektedir. Bu bakimdan internetin, insanlarin etkilesiminde olumlu bir etki
sagladigim1  diislinenler, internetin toplumsal aglar1 zenginlestirdigini de One

siirmektedirler (Giddens, 2013:643).

Teknolojinin sagladigi kolayliklar sayesinde, mekan ve zaman fark etmeksizin
ve mesafelerin bir 6nemi kalmaksizin insanlar istedikleri kisilerle kolayca iletisim
kurabilmektedirler. Bunun yani sira sosyal aglar sayesinde kendi ilgi alanlar ile
ilgilenen baska insanlar1 belki de hi¢ olmadig sekilde kolayca ve hizlica bulabilmekte,
onlarla etkilesim icerisine girerek sosyallesebilmektedir. Bu kapsamda insanlar ¢esitli
konularda bilgi sahibi olurken ayrica yeni insanlarla kendi sosyal ¢evrelerine katki
saglayabilmektedirler. Yeni bir sosyal ¢evreye dahil olmanin yani sira var olan
arkadaslari, tanidiklariyla yani sosyal hayatlarinda var olan insanlarla da bu mecralar
aracilifiyla iletisimlerini devam ettirmektedirler. Giiniimiiz kosullarina baktigimizda
ozellikle bu teknolojilerin i¢ine dogmus olan c¢ocuklar i¢in bu mecralarda iletigim

kuruyor ve siirdiiriiyor olmak oldukca dogal bir siire¢ haline gelmektedir.

Ancak herkes bu yeni teknolojileri bu kadar hevesli karsilamamaktadir.
Internet teknolojisinin yayginlasmasinin toplumsal olarak soyutlanma, parcalanmada
artisa sebep olacagini diisiinen sosyologlar bulunmaktadir. Artik evlerde de internete
erigimin artmis olmasinin, insanlarin aileleriyle, arkadaslariyla daha az nitelikli vakit
gecireceklerini ortaya atmaktadirlar. Onlara gore, internet ev ile is arasindaki siniri
belirsizlestirmekte, insanlarin ¢ogunun evlerinde de e-postalarini kontrol ederek, giin
icinde tamamlayamadiklari islere odaklanarak evde de uzun saatler boyu ¢alistiklarini
ileri siimektedirler. Insanlar arasindaki irtibat azalmakta, kisisel iliskiler bozulmakta,
geleneksel eglence bigimleri daha az tercih edilmekte, toplumsal hayatin dokusu

zayiflamaktadir (Giddens, 2013:643).

Iletisim teknolojilerinin hizla hayatimiza girmesi ve ozellikle mobil iletisim

teknolojilerinin gelismesi; kisilerarasi iletisimin yoniiniin doniismesini saglamaktadir.
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Bu teknolojiler, zamandan ve mekandan bagimsiz olarak ve yiiksek hiz ve kolaylikta
insanlarin iletisim kurmasini saglayabilmekle beraber; sagladigi olanaklar ve cazibe
unsuru olmasi1 sebebiyle de insanlarin bu araclarda ve mecralarda ¢ok vakit
gecirmesine sebep olmaktadir. Bu da insanlarin yiiz yiize iletisim kurmaya, sosyal bir

ortamda sosyallesme ihtiyaci hissetmenin daha da azalmasina sebep olabilmektedir.

Tartismanin her iki kisminda da hakli taraflar bulunmaktadir. internet hic
kuskusuz utkumuzu genisletmekle birlikte bagka insanlarla iletisim kurmamiz igin
sayisiz olanak sunmaktadir. Ama bununla birlikte, hizli yayginlagmasi, insanlarin
birbiriyle etkilesim kurdugu geleneksel bicimlere meydan okumakta ve tehdit
etmektedir. internet, dnceleri televizyonda oldugu gibi hem kaygi hem de umut
uyandirmistir. Internetin daha da gelisimine devam edecegini sdyleyen sosyolog
Manuel Castells, bunun sebebini aglarin gelismesine katki saglamak olarak
gostermektedir. Castells’e gore ¢agimizin orgiitsel yapisini aglar tanimlamaktadir

(Giddens, 2013:644).

World Wide Web artik sadece diinyay1 saran bir ag degil; yani ¢epecevre
kusatilmis olan sadece diinya degil ayn1 zamanda iginde yasayan insan olmaktadir.
Web 2.0 ile baslayan, cep telefonlariyla birlikte biiyliyen bu kusatma; sosyallesme
kavramini da tartisilir hale getirmektedir. Tartisma sadece sosyallesmenin kendisi
lizerine degil aynm1 zamanda igerik degistirmesi iizerine de gergeklesmektedir

(Biiytikaslan, 2015:16).

Ozellikle internetin yayginlasmasi ve erisimin kolaylasmasi insanlarin
yasaminda pek ¢ok etki yaratmistir. Insanlar artik, dzellikle cep telefonlari {izerinden
pek cok ihtiyacim1 karsilayabilmektedir. iletisim siireclerinde insanlara 6zgiirliik
kazandiran cep telefonlari, sanal ortamda da insanlarin var olabilmesini saglamaktadir.
Ozellikle sosyal paylasim aglar1 araciligiyla insanlarin giinliik hayatlar: biiyiik oranda
etkilenmektedir. Sosyal paylasim aglarindaki siirekli giincellenen ¢ok ortamli
uygulamalar, insanlarin ger¢ek hayatta yaptiklari ¢ogu seyi sanal ortamda da
yapabilmelerini saglamaktadir. Ayrica gercek hayatinda iletisim kurarken g¢ekingen
olan insanlar, kendilerini sosyal aglarda daha iyi ifade edebilmektedirler. Bunun yani

sira bu uygulamalardaki gelisme, insanlarin bu mecralarda kendilerini agma
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davranigina tesvik etmekte ve bu da insanlarin birbirinin hayatin1 sosyal aglar

tizerinden gozetlemesine yol agmaktadir (Kaya, 2013:156-1).

Sosyallesme agisindan baktigimizda internet ve geleneksel sosyallesme
arasindaki ayrimin giderek belirsizlestigi gozlemlenmektedir. Bunun sebebi; internet
kullanicilarinin iliskilerini veya sosyal aktivitelerini sanal diinyada baslatip, gercek
diinyaya kaydirmalar1 ya da gercek diinyada baglatip sanal diinyada devam
ettirmeleridir. Bu durum giinlimiizde giderek siradanlasmaktadir (Siit¢ii ve Algiil,
2013:61).

Tanimmindan yola ¢ikarak bir siirece bagli bir birikim olan sosyallesme, i¢in
internet ve sosyal aglar 6nemli bir tamamlayici unsur olarak 6n plana ¢ikabilmektedir.
Sosyal paylasim aglar1 yardimiyla, giiniimiiz toplumunda kopuk iligkiler yasayan
insanlar, sosyal iliski kurma ya da mevcut iligkilerini siirdiirebilme sansina sahip
olmaktadirlar. Sosyallesme siirecinde, sosyal paylasim aglar1 iliskileri ve paylagimlari
stirdiirtilebilir bir platforma tagimaktadir (Dilmen ve Ogiit,

http://www.sertacogut.com).

Medya, ¢ocugun gelisiminde, sosyallesme kanallarindan biri olarak 6énemli bir
etki yaratmaktadir. Bu etkiyi c¢ocuklart oynadiklari oyunda, giyim tarzlarinda,
oyuncaklarinda, canlandirdiklar: karakterlerde ve hatta yediklerinde gérmek miimkiin
olmaktadir. Medya araglari, yaynlari ile, diisiince ve duygular1 yonlendirebilmekte ve
davraniglar da degisikligi saglayabilmektedir (Singer ve Singer, 1998, Aktaran: Ertiirk,
2011:53).

Glinlimiiz kosullar1 ve giderek gelisen teknolojiler goz Oniine alindiginda
sosyallesme siirecinin de bundan etkilenmesi ¢ok normaldir. Sosyallesmenin kendisi
boyut olarak da anlam olarak da degigmektedir. Her ne kadar bu teknolojilerin
toplumda her yastan insan tarafindan bu kadar yaygin kullaniminin hem olumlu hem
de olumsuz pek c¢ok tarafi oldugu belirtilse de, gliniimiizde artik sosyallesme olgusunu

bu teknolojiler olmadan diisiiniilmemeye baslamaktadir.
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Olumsuz olarak degerlendiren taraf, bu teknolojilerin asir1 kullaniminin
bagimliliga yol agtig1 ve kisilerin bu bagimlik sebebiyle gercek hayatta karismak, iliski

kurmak ve gelistirmek konusunda isteksizlige yol ac¢tigini savunmaktadir.

Bununla birlikte bu teknolojiler ve aglarin iletisim kurmaya ve sosyallesmeye
yardimci birer unsur oldugu ve insanlarin hayatlarini kolaylastirdigi da bir gercektir.
Bu teknolojilerden kagmak artik neredeyse imkansiz hale gelmistir. Ozellikle son
yillarda kullanim yasinin giderek diismesi sebebiyle de ¢ocuklar i¢in bu teknolojilerin
olmadig1 bir diinyayr hayal etmek zor hale gelmektedir. Burada dnemli olan ise
cocugun hangi mecralari kullandigiyla birlikte, hangi igerikleri ve nasil bir aligkanlikla
takip ettigidir. Ayrica ¢ocugun sosyallesme siireci igerisindeki bilesenlerden birinin
medya oldugu disiiniiliirse yeni medya giinlimiiz ¢ocuklarinin sosyallesmesinde
onemli bir faktor haline gelmistir. Cocuklar sosyal hayatlarinda var olan iliskilerini bu

mecralara da tasiyarak, ¢evreleri ile olan bagi kuvvetlendirmektedirler.

2.5.Dijital Teknolojilerin Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi
Acisindan Kullanim

Iletisim alaninda yapilan pek cok ¢alisma sonucu yillar igerisinde farkli
sorularin arastirmacilar tarafindan sorulmasina ve bu alanin gelisimine katki

saglamistir. Bu ¢alismalardan biri de Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimidir.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi; psikolog Elihu Katz’in arastirmalarina
ve calismalarmma dayanmaktadir ve en Onemli amaci; insanlarin medya ile ne
yaptiklarmi belirlemektir. Insanlarin toplumsal ve psikolojik ihtiyaglar1 oldugunu
belirten Katz’a gore insanlar bu ihtiyag¢lar sonucunda medyadan ve diger kaynaklardan
ithtiyaclarin1 giderebilmek igin cesitli beklentilere girerler. Bu ihtiyaglardan bazilari

medyaya maruz kalma sonucu giderilmis olur (Yaylagiil, 2014:71).

1959 yilinda Elihu Katz’in; o giine kadar yapilan arastirmalarda “medyanin
insanlara ne yaptig1” sorusu yerine “insanlar medya ile ne yapiyor?” sormasiyla
Kullanimlar ve Doyumlar yaklagiminin temelleri olusmaya baslamistir. Bu yaklagima
kadar izleyiciler pasif rolde gorlinliyorlar ve izleyicilerin medya tarafindan

yonlendirildigi tizerinde durulmaktaydi. Bu yaklasimla birlikte izleyicinin medyay1

43



kullandigi ve bundan bir doyum sagladigi diisiincesi gelismeye baglamistir
(Kigiikkurt, vd., 2009:38).

Mc Quail, Blummer ve Brown (Aktaran:Tokg6z, 2015:285) 1972°de yazdiklari
bir makalede; kullanimlar ve doyumla yaklasimu ile ilgili baz1 6nemli kategorilerden

bahsetmektedirler:

“ Uzaklagma (diversion) — rutinden ve sorunlardan kagma, duygusal

bosalma,

o Kisisel iligkiler — konusmalarda enformasyonun toplumsal yararliligs,
arkadaslik yerine medyanin gegmesi,

o Kisisel kimlik veya kisisel psikolojik degerleri pekistirme veya tekrar
kabul etme (reassurance) — kendi kendini alama, gergekleri arama vs.

e (Gozetim — bir seyi etkileyebilmek bakimindan bireye bilgi vererek

veya yardim ederek bireyin bir sey yapmasi veya bir seyi yerine

getirmesi.”

Buna gore medya; insanlara rutinden kagmak, endiseler veya gerilimlerden
uzaklagmak, problemlerden kurtulmak, medya araglariyla komsularimizdan daha ¢ok
parasosyal etkilesim igerisinde olmak, enformasyona, tartismalara katilmak, medya
karakterlerinin yasadiklarini kendi problemlerimizin ¢ziimiinde kullanmak ve benzeri
sekillerde etkilemektedir (Watson 2003: 63-64, Aktaran: Kiiciikkurt, vd., 2009:38).
Bununla birlikte Mc Quail daha sonraki ¢alismalarinda, bilgi, eglence, kisisel kimlik,

entegrasyon, sosyal etkilesim tizerinde durmaktadir (Kiiciikkurt, vd., 2009:38).

Elihu Katz, Jay Blumer, Michael Gurevitch, Kullanimlar ve Doyumlar
yaklasimimin klasik diizenleme olarak kabul edilen temel g¢ercevesini ¢izmislerdir.

1975te olusturduklari modelde 5 6ge yer almaktadir (Aktaran: Tokgoz, 2015:287):

1. “Izleyici aktiftir ve izleyicinin medya kullanimi amag y&nelimlidir.

2. Gereksinim i¢in doyumun, alinan belirli medya karart ile birlestirilmesi
izleyiciye aittir.

3. Medya gereksinimini kargilama bakimindan izleyici ¢esitli kaynaklarla
rekabet etmektedir.

4. Dogru resim verme bakimindan uygun kullanimlar i¢in bireylerin kendi
medya kullanimlarindan, ilgilerinden, kullandiklart motiflerden
yeterince farkinda olmalar1 gereklidir.
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5. Degerlerin yorumlanmasmi yapilirken, izleyici gereksinimlerin
karsilanmasi, bir kitle iletisim aracina ve igerigine baglanma seklinde
olmamalidir.”

Yaklasim izleyici etken duruma getirmektedir ve medya araglarindaki mesaj
ne kadar giicli olsa da izleyicinin beklentileri dogrultusunda se¢im yapacagi
varsayllmaktadir. Bu varsayim ile medyay1 iizerindeki sorumluluktan kurtarmis ve
sorumlulugun tiimiinii izleyicilere vermektedir. Bu agidan pek cok elestiri alan
yaklagim, zamanla arastirmalarini bireylerin araclari kullanimi, bu araglarin
bagimliligi ve bunun davraniglar iizerinde meydana getirdigi sonuglar iizerinde
durmaktadir. Yaklasim izleyicilerin izlemek istedikleri programlar1 secerken bilingli

davrandiklarii ve boylelikle aktif olduklarini savunmaktadir (Dogan ve Ertan,

2016:43).

Izleyicinin aktif oldugu iizerinde duran model, izleyicinin medya araglariyla
onceki deneyimlerine dayanarak secimler yaptigina dair bazi sayiltilar icermektedir.
Bu araglar1 kullanmanin giinliik hayattaki gereksinimleri tatmin eden yollardan
yalmza biri oldugu &nermesi de bulunmaktadir. Ornegin toplumsal etkilesim veya
iliskiye gereksinim duyma baglaminda medyaya, ger¢ek yoldashiga alternatifler
sagma veya diger insanlarla iligki kurma (medya igerigi hakkinda veya bu araglar
yoluyla edinilen enformasyonlarla ilgili sohbet etme) olarak bakildig

soylenebilmektedir (Mc Quail ve Windahl, 2005:168).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina gore izleyiciler, medya yayinlarim farkl
sekillerde yorumlayarak, verilmek istenen mesajin disinda kendi sonuclarim
cikarabilmektedir. Yani medya izleyicilerin kendi ihtiyaglarin1 gideren bir kaynaktir.
Ancak bu yaklagimin géden kacirdigi nokta; kontrolii elinde tutan asil giiciin izleyici
olmadigidir. Bununla birlikte medya da izleyiciler i¢in tek mesaj kaynagi degildir.
Toplum halinde yasamakta olan insanlar, c¢ok c¢esitli iletisim etkinlikleri
gerceklestirmektedirler. Her zaman belli toplumsal gruplarin ve smiflarin {iyeleri olan
izleyiciler medyadan aldiklar1 mesajlari tek baslarina ¢oziimlemezler. izleyiciler, iiyesi
olduklar1 gruplarin diger tyeleri ile paylastiklar1 kiiltiirel kodlar ile gevresini

anlamlandirmakta ve medya mesajlarini yorumlamaktadirlar (Yaylagiil, 2014:73).
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Dijital iletisim teknolojilerinin yaygin kullanimi, kullanim yasinin giderek
diismesi, kullanicilar i¢in haytalarinin vazgecilmezi haline gelmesi gibi sebepler g6z
ontine alindiginda, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, bu teknolojilerin hangi

motivasyonlarla kullanildigini ac¢iklayabilmek agisindan 6nemli bir yer tutmaktadir.

Bu kapsamda incelendiginde, bu teknolojileri kullananlarin hem tiretici hem de
tilketici konumunda olmasi, bu yaklagimi giiniimiiz diinyasinda daha da 6nemli
kilmaya baslamaktadir. Giinlimiizde medya araglarinin ¢ok cesitliligi, sinirsiz igerige
kolayca ulasabilmek ve bunlar arasinda se¢im yapabilme 6zgiirliigline sahip olmak
gibi olanaklar, bu yaklasim c¢ergevesinde Kullanim motivasyonlarimi agiklamaya

calismay1 da beraberinde getirmeye baglamaktadir.

Bu teknolojileri kullaniyor olmanin bireylerin belirli ihtiyaglarini gidererek
doyum saglamaya ¢alistiklar1 sdylenebilmektedir. Ozellikle bilgi alma, dijital
teknolojilerin sagladig1 sinirsiz eglence unsuru, baska insanlarla kolayca iletisim

saglayarak sosyallesme ihtiyaci gibi ihtiyaglar bu teknolojiler ile karsilanabilmektedir.
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BOLUM 11

DIJITAL TEKNOLOJILERIi KULLANIM ALISKANLIKLARI ve
SOSYALLESME: iLKOKUL OGRENCILERI UZERINE BiR
ARASTIRMA

Calismanin bu boliimiinde, yeni teknolojilerin, sosyal aglarin; ilkogretim 5, 6,
7 ve 8 smuf Ogrencileri tarafindan kullanim aliskanliklar1 ve bu teknolojilerin
ogrencilerin sosyallesmesi tizerindeki etkileriyle ilgili bulgular1 ortaya konmaktadir.
Arastirmanin problem, amag, yontem ve Ornekleminden bahsedilerek, elde edilen

bulgular tablolarla a¢iklanmaktadir.

Arastirmanin ilk kisminda ¢ocuklarin cinsiyetleri, yaslari, devam ettikleri sinif
diizeyleri, hangi tiir bir okula gittikleri, hangi sehirde yasadiklarim1 belirlemek icin
etkinliklere devam ettikleri Tirkiye Egitim Goniillileri Vakfi (TEGV) etkinlik
noktasiyla ilgili genel bulgular ortaya konmustur. Bu demografik verilerin ardindan;
evlerinde kolayca ulasabildikleri araglar, kendilerine ait akill1 telefon, tablet, bilgisayar
gibi yeni teknoloji araglarina sahip olup olmadiklari; ebeveynlerinin kullanmay1 en
cok tercih ettikleri araglar, cocuklarin sosyal aglarda kendilerine ait hesaplar1 olup
olmadig1 ve bu aglarda her giin diizenli vakit gecirip gecirmedikleri, ilk defa kag
yasinda bu hesaplar1 kullanmaya bagsladiklari, en fazla hangi sosyal agda vakit
gecirdigi ve en ¢ok neler yaptigi ile ilgili genel profil bulgulari elde edilmeye
calisilmistir.

Arastirmanin bir sonraki kisminda ise yapilan faktér analizi sonucunda
cocuklarin, bu teknolojileri hangi faktdrlerde yogunlukta kullandiklar1 ve sosyallesme

stireci lizerindeki tutumlar1 ortaya konmaya c¢aligilmistir.

3.1.Arastirma Problemi

Her gecen giin daha da gelismekte olan dijital teknolojiler, hem yetiskinler igin
hem de ¢ocuklar i¢in vazgecilmez araclar haline gelmektedir. “Dijital Cag” olarak da
adlandirilan giiniimiiz diinyasinda, ¢ocuklar icin bu teknolojiler bir “yenilik” degil
aksine hayatin i¢indeki siradan araglardir. Bu sebeple de ¢ocuklarin gelisimi igerindeki

onemli bir siire¢ olan sosyallesme olgusu, ¢ogunlukla bu teknolojiler iizerinden
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gelismektedir. Bu g¢aligma, dijital teknolojilerin ¢ocuklarin sosyallesmesi iizerinde
nasil bir etkisi oldugu ve g¢ocuklarin bu teknolojileri kullanim sekilleri tizerinde

durmaktadir.

3.2.Arastirmanin Onemi

Dijital teknolojilerin hayatimizin her alanina etki etmekle birlikte hem
kullanim acisindan ¢ok biiyiik kolayliklar saglamakta hem de ¢ok kolay sekilde isteyen
herkes bu teknolojilere ulasabilmektedir. Ozellikle iletisim alaninda zaman ve mekan
gibi kisitlamalarin kalmamasi, giinliik hayatimizi ¢ok kolaylastirirken; ¢ocuklar icin
de pek ¢ok yeni kavrami ve davranig bigimini beraberinde getirmektedir. Bu sebeple
cocuklarin bu yeni teknolojileri ne sekilde kullandiklar1, ne kadar bilingli olduklar gibi
konular giderek 6nem kazanmaktadir. Bu ¢alisma ile her alanda giderek 6nemi artan
dijital teknolojilerin cocuklarin sosyallesmesinde nasil bir etkisi oldugunu ve

cocuklarin bu teknolojileri ne sekilde kullandiklarini ortaya koymaya ¢alismaktadir.

3.3.Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismanin amaci giderek hayatimizin vazgegilmez bir parcasi haline gelen
dijital iletisim teknolojilerinin ilkdgretim 5, 6, 7 ve 8 smif grencileri tarafindan
kullanim aligkanliklarini belirlemek ve bu teknolojilerin 6grencilerin sosyallesmesi

tizerinde nasil etkiler yarattigini ortaya koymaktir.
Bu amag kapsaminda asagidaki sorulara yanit aranmustir:

e Cocuklar dijital iletisim teknolojilerinde hangi mecralari, ne kadar siklikla
hangi amaglarla kullanmaktadirlar?

e Dijital iletisim teknoloji kullanim oranlarinin ve kullanim tiirlerinin ¢ocuklarin
cinsiyetleri ile nasil bir baglantis1 vardir?

e Dijital iletisim teknoloji kullanim oranlarinin ve kullanim tiirlerinin ¢ocuklarin
yaslar1 ile nasil bir baglantist vardir?

e Cocuklar dijital teknolojileri hangi motivasyon ile kullaniyorlar?

e Dijital teknolojileri cocuklar sosyallesme amaciyla kullaniyorlar m1?
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e Dijital teknolojilerin kullaniminin ¢ocuklarin g¢evreleri ile iletisimlerinde bir

etkisi bulunmakta midir?

3.4.Sayiltilar

Bu calisma asagidaki sayiltilar dogrultusunda gergeklestirilmistir;

e (Cocuklarin cogunun en az bir tane kendisine ait sosyal ag hesab1 vardir.

e (Cocuklar sosyal aglar1 arkadaslariyla iletisimlerini = siirdiirmek i¢in
kullanmaktadirlar.

e Cocuklarin cogunlugu bilgisayar, internet baglantisi, akilli telefon, tablet gibi
araglara sahiptir ya da kolayca ulasabilmektedir.

e Cocuklar dijital teknolojileri en ¢cok eglenmek, arkadaslariyla iletisim kurmak

ve bilgi edinmek i¢in kullanmaktadir.

3.5.Smirhliklar

Calismada dijital teknolojilerinin gelisim asamalari, sosyallesme gibi

kavramlar1 kuramsal olarak ele alinmaktadir.

Calisma, pek c¢ok farkli profilde cocugun bir arada bulunmasi sebebiyle
Tiirkiye Egitim Géniilliileri Vakfi’nmn Istanbul ve Van illerinde bulunan etkinlik
noktalarindaki, ilkdgretim 5, 6, 7 ve 8. sinif ¢ocuklart ile gergeklestirilmistir. Vakif
bilinyesinde hem 6zel okul hem de devlet okulunda egitimlerine devam eden ¢ocuklar
bulundugu i¢in arastirmada ¢cocugun hangi tiir okula gittigi sorulmaktadir. Bununla
birlikte bu durum arastirmada bir karsilastirma degiskeni olarak kullanilmamaktadir.
Dijjital teknolojileri yasal olarak kullanma yas1 13 olmasina ragmen pek ¢ok arastirma
gostermektedir ki, bu teknolojileri kullanim yas olduk¢a diismiistiir. Hem bu sebeple
hem de Piaget’in gelisim donemleri kuramina goére 11 yas ve {izeri ¢ocuklarin Soyut
Islem Dénemi’ne dahil edilmesi ve bu dénemin bilissel 6zelliklerini tasiyor olmalari
sebebiyle ¢alisma ilkogretim 5, 6, 7 ve 8. sinif ¢ocuklartyla yapilmistir. Piaget’e gore
11 yas ve iizeri cocuklar Soyut Islem Dénemi’nde say1lmasina ragmen, bazi cocuklarin
okula erken yaslarda baglamalar1 sebebiyle; 5.sinifta okumasina ragmen 10 yasinda

olan ¢ocuklar da ¢alismaya dahil edilmistir.
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Bununla birlikte aragtirma, ¢ocuklarin dijital teknolojileri kullanim
aliskanliklar1 ve sosyallesme siireci lizerinde durmasina ragmen, bulgular kullanimlar
ve doyumlar yaklasiminin genel ¢ercevesiyle benzerlik gostermektedir. Bu sebeple de

yaklasim genel hatlariyla tartismaya dahil edilmistir.

Anket, her iki sehirde toplamda 165 ¢cocuga uygulanmistir. Ancak 17 ¢ocugun
herhangi bir sosyal ag hesab1 bulunmadig1 i¢in, anketleri analizden ¢ikartilmistir. Bu
sebeple toplam 148 cocugun anketi degerlendirmeye alinmistir. Sosyal aglarda hesabi

olmayan 17 cocugun tamami Van’da yagamaktadir.

3.6.Yontem

Bu ¢alisma bir alan arastirmasi olmakla birlikte, survey (anket) yontemiyle veri
elde edilmistir. Calismada uygulanan anket ile, ilkokul c¢ocuklarinin dijital
teknolojileri kullanim aligkanliklar1 ve kullanimlarin sosyallesme ile iliskisi {izerine

bulgular elde edilmeye calisilmistir.
3.6.1 Arastirma Modeli

Bu calisma, ¢ok degiskenli istatistik faktor analizi iceren tarama modeline gore

gerceklestirilmistir.

3.6.2 Evren / Orneklem

Arastirma evrenini, sosyal aglar1 kullanan 5,6,7,8. simf ilkokul g¢ocuklari
olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini TEGV; alt evrenini ise Istanbul ve Van
ilindeki etkinlik noktalarinda etkinliklere devam eden; sosyal aglar1 kullanan 5,6,7 ve
8. smif ¢ocuklarindan olusmaktadir. Arastirma 148 cocuk ile gergeklestirilmistir.
Cocuklar 10-14 yas araligindadirlar. Arastirma da Turkiye’deki iki farkli il se¢ilmistir.
Bu iller genel itibariye ililkenin bati ve dogusundaki biiyiik iki sehir olmakla birlikte
sosyoekonomik olarak iki farkli ucu temsil etmektedir.

Literatiir incelendiginde drneklem biiyiikliigiiniin, gozlenen degisken sayisinin
en az bes kati olmasi1 gerektigi genel olarak kabul edilmektedir. Ayrica faktorler
belirgin oldugunda ve degisken sayisi faza olmadiginda 100 — 200 arasi bir 6rneklem

biiyiikliigiiniin yeterli oldugu belirtilmektedir (Biiylikoztiirk, 2002:480).
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Bu kapsamda 148 kisilik bir 6rneklemin 17 maddelik bir 6lgek i¢in kabul
edilebilir oldugu soylenebilmektedir. Bununla birlikte 6rneklem biiyiikligiiniin
yeterliligini ve faktor analizi i¢in uygun olup olmadigini 6lgmek i¢in yapilan KMO ve

Barlett’s testi, 6rneklemin istatistiksel olarak yeterli oldugunu ortaya koymustur.

Elde edilen faktorlerin belirgin ve kendi i¢inde anlamli sonuglar vermis oldugu

ortaya ¢ikmuistir.

Tiirkiye Egitim Gonilliileri Vakfi 1995 yilindan bu yana Tiirkiye’nin pek ¢ok
ilinde ilkokul ¢agi ¢ocuklarina iicretsiz egitim destegi vermektedir. Devlet tarafindan
verilen temel egitime destek olmak amaciyla kurulmus olan TEGV, bilisim, sanat,
matematik, fen, okuma alanlarinda cocuklarla etkinlikler gerceklestirmektedir. Bu
calismay1 gerceklestiren arastirmacinin profesyonel olarak vakifta ¢alisiyor olmasi,
faaliyet gosterilen illerde sosyo-ekonomik olarak pek ¢ok farkli profilden ¢ocuga
ulagilabilme imkani sagladigindan; vakifta etkinliklere katilan c¢ocuklarla ¢alisma

gerceklestirilmistir.

3.6.3 Veri Toplama Araci

Bu ¢alismada, dijital teknolojileri kullanim aligkanliklar1 ve sosyallesmeye
yonelik bilgi alma ve tutumlarin1 6lgmek amacli arastirmaci tarafindan gelistirilen
anket, veri toplama araci olarak kullanilmistir.

Arastirmada kullanilacak anketin tutarli olmasi, sorular hazirlanmadan 6nce
ayni konu ile ilgili yapilmis diger anketlerden faydalanilmas: kaliteyi arttirmaktadir.
Anketin tutarli olmasi i¢in; arastirma i¢in belirlenmis problemin ve evrenden secilecek
orneklerin net olarak tanimlanmas: gerekmektedir. Anket, arastirma amaci
belirlenmeden olusturulmamalidir. Amag¢ dogrultusunda hangi sorularin ankete dahil
edilecegine veya hari¢ tutulacagina karar verilmektedir. Ayni konuyla ilgili daha 6nce
yapilmis benzer ¢alismalarin, anketlerin incelenmesi, konuyla ilgili teorileri gézden
gecirmek, uzman goriigleri almak; ankete gereksiz sorularin yazilmasini ve yazilmasi
gerekli sorularin da gozden kagmasini engellemek hususunda yararli olmaktadir

(Bachman ve Scahutt, 2003; Aktaran: Seving, 2009:264).
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Bu kapsamda 6ncellikle arastirmanin konusuyla ilgili alan yazininda daha 6nce
yapilmis calismalar incelenmistir. Hem sosyallesme ve sosyal aglar ile ilgili teorik
bilgiler hem de alanda yapilmis arastirmalar incelenmistir.

Anketin madde havuzu kesinlestirilmeden 6nce yar1 yapilandirilmis bir calisma
25 ¢ocuk ile gergeklestirilmistir. Bu 6n ¢alismada ¢ocuklarin sosyal aglari hangi
sekillerde kullandiklar1 ve bu aglardaki sosyallesme ile ilgili goriisleri ortaya konmaya
calisilmistir. Bu ¢alisma sonucunda ¢ocuklarin bu teknolojileri en ¢ok; bilgi edinmek,
arastirma yapmak, video izlemek, oyun oynamak, bos zamanlarini degerlendirmek ve
arkadaslariyla iletisim kurmak i¢in kullandiklar1 ortaya ¢ikmuistir.

Balci ve Ayhan’in (2007) ve Bardake¢i’nin (2010) maddeleri incelenerek 6n
calisma sonucu ¢ikan benzer maddelerle karsilastirilmistir. Daha 6nce yapilmis bu
calismalar, tiniversite 6grencileriyle gerceklestirildigi i¢in; arastirmaci belirlenen yas
grubuna uygun ve kolayca anlayabilecegi madde havuzunu kendi olusturmustur.
Madde havuzunun olusturulmasinda; focus grupla yapilmis olan yar1 yapilandirilmig
calismadan ¢ikan sonuglardan faydalanilmistir.

Olusturulan anket i¢in bir egitim bilim ve bir iletisim bilimi uzmanindan goriis
aliarak; ¢ocuklar i¢in gerekli diizenlemeler gergeklestirilmistir.

Anket iki asamadan olusmaktadir. Ik asama; ¢ocuklarm yasi, cinsiyeti, smif
diizeyi, yasadig1 sehir, evlerinde kolayca ulasabildikleri araglar, kendilerine ait
herhangi bir yeni teknoloji araclarma sahip olup olmadiklari; ebeveynlerinin
kullanmay1 en ¢ok tercih ettikleri araglar, g¢ocuklarin sosyal aglarda kendilerine ait
hesaplar1 olup olmadig1 ve bu aglarda her giin diizenli vakit gecirip gecirmedikleri, ilk
defa kag yasinda bu hesaplar1 kullanmaya bagladiklari, en fazla hangi sosyal agda vakit
gecirdigi ve en ¢ok neler yaptigi ile ilgili genel profil bulgulari elde edilmeye
amagclayan 15 sorudan olugsmaktadir.

Ikinci asamada ise 29 maddelik besli likert tipinde tutum &lgmek amach
hazirlanmis bir anket bulunmaktadir. Bu ankette kesinlikle katilmiyorum (1),
katilmiyorum (2), kararsizim (3), katiliyorum (4), kesinlikle katiliyorum (5) cevaplari
alinmistir.

Toplanan tiim veriler, nicel yontemler kullanilarak analiz edilmistir.
Caligmanin yap1 gecerliligi faktor analiziyle ortaya konmustur ve giivenilirlik

hesaplamasi yapilmuigstir.
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3.6.4.Verilerin Analizi

Arasgtirma verileri analiz edilirken c¢ocuklarin yasi, cinsiyeti, sinif diizeyi,
yasadig1 sehir, evlerinde kolayca ulasabildikleri araglar, kendilerine ait herhangi bir
yeni teknoloji araglarina sahip olup olmadiklari; ebeveynlerinin kullanmay1 en ¢ok
tercih ettikleri araglar, ¢ocuklarin sosyal aglarda kendilerine ait hesaplari olup
olmadig1 ve bu aglarda her giin diizenli vakit gecirip gecirmedikleri, ilk defa kag
yasinda bu hesaplar1 kullanmaya bagladiklari, en fazla hangi sosyal agda vakit
gecirdigi ve en ¢ok neler yaptigi ile ilgili genel bilgilerin elde edilmek istendigi birinci
kisim; betimleyici tablolar araciligiyla agiklanmistir. Bu tablolarda frekans dagilimlar

ve gecerli ylizdelere yer verilmistir.

TEGV’de etkinliklere katilan ¢ocuklarin hangi amaglarla bu teknolojileri
kullandiklar1 ve sosyallesme ile ilgili faktorleri belirlemek igin faktdr analizi

yapilmistir.

Faktorler arasindaki iliskiyi, iliskinin yoniinii belirlemek amaciyla korelasyon

analizi yapilmistir.

Degiskenler ve faktorler arasindaki iliskiyi belirlemek amaciyla T Testi ve tek

yonlii ANOVA testlerinden faydalanilmstir.

Gergeklestirilen ANOVA testleri sonucunda farklilik bulunmasi durumunda

farkliligin yoniinii bulabilmek amaciyla post hoc testinden yararlanilmistir.

Veriler, SPSS 24.0 istatistik programi1 kullanilarak ¢éziimlenmistir. Belirlenen

alt amag climlelerine uygun analizler elde edilmis ve yorumlanmastir.

Birbirleriyle iliskili olan ¢ok sayida degiskeni bir araya toplayarak; az sayida
yeni ve kavramsal olarak benzer yeni degiskenler (faktorler, boyutlar) bulmayi
amaglayan c¢ok degiskenli istatistik faktor analizi olarak tanimlanmaktadir

(Biiyiikdztiirk, 2002:472).

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin sosyallesme siireglerini ve yeni teknolojileri
kullanimlarint 6lgmek i¢in 29 maddelik likert tipi dl¢ege kesfedici faktor analizi

uygulanmstir.
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Uygulanan faktor analizi incelendiginde, 4 farkli faktor elde edilmistir. Oz

degeri 1°den yukarida olan faktorler kabul edilmistir.

Belirlenen faktorler ve bu faktorlerin ortalamasi yapilan analiz ile ortaya

konmustur.

Tablo 5. Faktorler ve ortalamalari

Eglence - Bos
Zaman Aktivitesi

Sosyallesme

Bilgi
Edinme

Arastirma -
Etkilesim

Sosyal aglarda vakit
gecirmek beni
rahatlatir

,761

Sosyal aglari
kullanmak can
sikintimi giderir

, 746

Sosyal aglari
kullanmay1 seviyorum
clinkii kafa dagitmami
sagliyor

, 743

Sosyal aglar
kullanmak beni mutlu
ediyor.

,636

Sosyal aglar
kullanarak
arkadaslarimla
kolayca ve siirekli
iletisim kurabilirim

,621

Bos zamanlarimi
sosyal aglarda
gecgirmek beni
eglendiriyor.

,596

Sosyal aglar
kullanmayi seviyorum
clinkii kendimi bilgili
hissetmemi saglar.

941

Sosyal aglar
kullanmak bos
zamanlarimi
degerlendirmemi
saglar.

,530
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Sosyal aglari
kullanmazsam
kendimi sosyal
cevremden diglanmig
hissederim.

,770

Sosyal aglar
arkadaslarimla olan
iletisimimi ve bagimi
arttirir.

672

Okul digindaki
zamanlarimin
cogunda sosyal aglari
kullanarak vakit
gegiririm.

,614

Sosyal aglar
sayesinde istedigim
her konu hakkinda
kolayca arastirma
yapabilirim.

,665

Cevremdeki
geligsmeler /
etkinlikler hakkinda
bilgi sahibi olmak igin
sosyal aglari
kullanirim

,651

Sosyal aglar
kullanarak baska
hicbir yerde
bulamayacagim pek
cok bilgiye
ulastyorum.

969

Sosyal aglar herhangi
bir konuda merakimi
gidermeme yardimc1
olur.

,501

Sosyal aglart
kullanmak
sosyallesmemi saglar.

,653

Sosyal aglardan
edindigim bilgileri
arkadaslarimla
paylasmak beni mutlu
ediyor.

,618

Sosyal aglar1
kullanmay1 seviyorum
¢linkii aradigim her
seyi bulabiliyorum.

,546
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Bu calismada faktor analizine sokulan maddelerin faktor yiikii 0,50°nin
altindaki maddeler ¢ikartilmis. Tekrar faktor analizi yapilmis ve kalan 17 madde ile
calismaya devam edilmistir. Bu analiz ile ayn1 anda birden fazla faktore yiiklenen

madde olmadig1 goriilmiistiir.

Faktor yiikii 0,50’nin altinda olan ve degerlendirmeye alinmayan maddeler

asagidaki gibi siralanmaktadir:

e Sosyal aglar1 kullanmam yasaklanirsa kendimi mutsuz hissederim.

e Sosyal aglar1 kullanarak yeni insanlarla tanistyorum.

e Sosyal aglarda derslerime yardimc1 olacak bilgilere ulagirim.

e Sosyal aglar1 oyun oynamak i¢in kullanirim.

e Sosyal aglarda vakit gecirmek arkadaslarimla vakit gecirmekten daha
eglencelidir.

e Sosyal aglar kullanmak sosyallesmemi saglar.

e Sosyal aglart kullanmay1 sevmiyorum c¢iinkii vaktimi bosa harcamis gibi
hissediyorum.

e Sosyal aglarda tanistiZim yeni insanlarla, yiiz yiize de goriisiirim.

e Sosyal aglari kullanarak arastirma yapmayi giivenli bulmuyorum

e Ailemdeki insanlar1 sosyal aglarda takip ederim / eklerim.

e Sadece yiiz yiize tanistigim insanlarla sosyal aglarda iletisim kurarim.

e Ailemdeki insanlarin sosyal aglarda beni takip etmesini istemem.

Degerlendirmeye alman maddelerin bulundugu faktorlerin isimleri
belirlenirken, en fazla faktor yiikii olan maddeler dikkate alinmistir. Bu kapsamda
faktor alt boyutlarinin isimleri, eglence — bos zaman aktivitesi, sosyallesme, bilgi

edinme, arastirma — etkilesim olarak belirlenmistir.

Tablo 6. Cronbach Degeri
Cronbach's Alpha N
0,903 17
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Faktor analizine dahil edilen maddelerin giivenirlik katsayis1 (Cronbach’s a)
0,903 olarak bulunmustur. Bu deger, giivenilirlik agisindan yiiksek bir deger olarak
kabul edilmektedir. (Durmus vd, 2016:89)

Bununla birlikte her bir faktor i¢in ayr1 ayr1 glivenilirlik analizi yapilmis ve her
bir faktoriin giivenilirlik kat sayisinin kabul edilebilir degerde oldugu goriilmiistiir.
Faktorlerin varyansina bakildiginda toplamin en diisiik %50 olmasi kabul edilebilir
oran oldugundan; %58,632’lik toplam varyans gegerli bir oran olarak

degerlendirilebilmektedir.

Tablo 7. Faktor Giivenilirligi

Varyans Toplam
Yiizdesi VYiizde

FAKTORLER A Oz deger (%) (%)
Eglence - Bos Zaman Aktivitesi 877 4,137 22,985 22,985
Sosyallesme 729 2,371 13,171 36,156
Bilgi Edinme ,599 2,138 11,878 48,035
Arastirma - Etkilesim ,686 1,908 10,598 58,632

Faktor varyanslar1 tek tek ele alindiginda, eglence - bos zaman aktivitesi
faktoriine bakildiginda toplam varyansin  %22,985’ini, sosyallesme faktorii
%13,171’in1, bilgi edinme faktorii %11,878’in1, arastirma-etkilesim faktori

%10,598’in1 kapsamaktadir.

Faktor 6z degerlerine bakildiginda ise; eglence — bos zaman aktivitesi 6z
degerinin 4,137; sosyallesme faktoriiniin 2,371; bilgi edinme faktoriiniin 2,138;

aragtirma — etkilesim faktoriiniin ise 1,908 oldugu goriilmektedir.

Tablo 8. KMO ve Bartlett's testi

Kaiser-Meyer-Olkin Uygunluk Ol¢iisii ,883
Bartlett's Kiiresellik Testi Yaklasik Ki - Kare 1051,249
Serbestlik derecesi (df) 153

Anlamlilik (Sig.) ,000
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Tablo 8’de ise anketin uygulandigi 6rneklemin yeterliligini ve faktor analizine
uygunlugunu gosteren KMO ve Bartlett’s testi bulunmaktadir. Tavsancil’a gore
(2002:50), 0,60 orta; 0,70 1iyi; 0,80 cok 1iyi; 0,90 ise miikemmel olarak
degerlendirilebilen KMO degerleridir. Buna gore; ,883’liik KMO degeri i¢in iyi bir
degerdir ve anketin yapildig1 6rneklemin yeterligi oldugunu gostermektedir. Olgegin
Bartlett’s testi 1051,249°dur. Ayrica anlamlilik diizeyi ,000’dir. Bu verilerin tiimii

Olcegin faktor analizi i¢in uygunlugunu isaret etmektedir.
3.7.Bulgular

Calismanin bu boliimiinde, cocuklarla gerceklestirilen anket calismasinin

bulgularina yer verilmektedir.

3.7.1. Cinsiyet, Yas, Simf Diizeyi, Okul Tiirii, Sehir Bilgisi

Frekans ve Yiizdelik Dagilim

Calismanin bu boliimiinde arastirmaya katilan ¢ocuklarin cinsiyet, yas ve sinif

diizeyleri oranlari tablolar ile belirtilmistir.

Tablo 9.Arastirmaya katilan ¢ocuklarin cinsiyet dagilimlari

CINSIYET F Gegerli yiizde (%)
Kiz 79 53,4
Erkek 69 46,6
Toplam 148 100

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin %53,4°1 yani 79 tanesi kiz; %46°lik dilim olan
69 cocuk da erkektir. Sayilarin birbirine yakin olmas1 anketin giivenilirligi i¢in dnemli

bir degerdir.
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Tablo 10. Arastirmaya katilan ¢ocuklarin yas diizeyleri

YAS F Gegerli Yiizde (%)
10 yas 13 8,8

11 yas 36 24,3

12 yag 55 37,2

13 yas 37 25,0

14 yas 7 47
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan ¢cocuklarin %8,8 (13)’1 10 yasinda; %24,3 (36)’l 11 yasinda;
%37,2 (55)’s1 12 yasinda; %25 (37)’1 13 yasinda; %4,7 (7)’si 14 yasindadir.

Tablo 11. Arastirmaya katilan ¢ocuklarin sinif diizeyleri

SINIF F Gecerli Yiizde (%)
5 31 20,9

6 58 39,2

7 52 35,1

8 7 4,7
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin %20’si (31) 5.smifta; %39,2°si (58) 6.sinifta,
%35,1°1(52) 7.s1mifta, %4,7’s1 (7) 8.smifta 6grenim gérmektedir. 8. Sinif ¢cocuklarinin
liseye giris sinavlar1 sebebiyle TEGV etkinlik noktalarina diger yas gruplar kadar

yogunlukta gelememektedirler.

Tablo 12.Arastirmaya katilan ¢cocuklarin okul tiirleri

OKUL F Gegerli Yiizde (%)
Devlet 138 93,2
Ozel 10 6,8
Toplam 148 100,0
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Arastirmaya katilan ¢ocuklarin %93,2 (138)’1 devlet okuluna; %6,8 (10) 6zel
okula devam etmektedir. TEGV pek ¢ok farkli profilde ¢ocugu etkinliklerine dahil

ettigi i¢in bu ayrima bakilmistir. Ancak analizlerde degisken olarak kullanilmamustir.

Tablo13. Arastirmaya katilan ¢cocuklarin sehir bilgileri

TEGYV Etkinlik Noktast F Gegerli Yiizde (%)

Ferit Aysan Egitim Parki 59 39,9
Zeyrek Ogrenim Birimi 9 6,1
Van Egitim Parki 70 47,3
1pek Kirag Ogrenim Birimi 10 6,8
Toplam 148 100,0

Arastirma TEGV’in Istanbul ve Van illerindeki etkinliklere katilan ¢ocuklar
tizerinde gerceklestirilmistir. Van’da tek bir etkinlik noktas1 oldugu i¢in arastirmaya
katilanlarn %47,3 (70)’i bu ilde bulunmaktadir. Istanbul’da ise 3 farkli etkinlik
noktasindan ¢ocuklar arastirmaya katilmistir. Bu noktalarin fiziki biiyiikliigii ve ¢cocuk
kapasiteleri birbirinden farkli oldugu i¢in etkinlik noktasi bazinda sayilar birbirinden
farklilik gostermistir. Ferit Aysan Parki’ndan katilan 59 g¢ocuk %39,9°u; Zeyrek
Ogrenim Birimi’nden katilan 9 gocuk %6,1°i; Ipek Kirag Ogrenim Birimi’nden katilan
10 cocuk ise %6,8’1 ifade etmektedir. Bu ii¢ noktanin toplamina baktigimizda ise
%52,8 (78) oram Istanbul’dan katilan ¢ocuklarin toplam orami vermektedir. Bu
kapsamda inceledigimizde her iki ilden katilan ¢ocuklarin oranmin birbirine yakin

oldugu gozlenmektedir.

3.7.2.Dijital Teknolojileri Kullammm Profilleri

Aragtirmanin bu boliimiinde ankette 6 - 15 araliginda bulunan sorularin
cevaplari analiz edilerek cocuklarin genel kullanim aligkanliklar1 belirlenmeye

caligilmistir.
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Tablo 14. Arastirmaya katilan ¢ocuklarin evlerinde ulasabildigi araglar

INTERNET F Gegerli Yiizde (%)
Hayr 44 29,7

Evet 104 70,3
Toplam 148 100,0
AKILLI TELEFON F Gecgerli Yiizde (%)
Haywr 17 11,5

Evet 131 88,5
Toplam 148 100,0
TABLET F Gegerli Yiizde (%)
Haywr 60 40,5

Evet 88 59,5
Toplam 148 100,0
BILGISAYAR F Gegerli Yiizde (%)
Hayir 63 42,6

Evet 85 57,4
Toplam 148 100,0
HICBIRI F Gegerli Yiizde (%)
Haywr 144 97,3

Evet 4 27
Toplam 148 100,0

Aragtirmaya katilan ¢ocuklarin, evlerinde kendilerine ait olmasa bile kolayca
ulasabildikleri dijital araglarin kullanim oranlarina Tablo 14°te yer verilmektedir.
Buna gore cocuklarin %29,7 (44)’sinin evinde internet bulunmazken, %70,3 (104)
evinde internet baglantisinin bulundugu ve bunu kullanabildigini belirmistir.
Cocuklarin %11,5 (17)’si akilli telefona ulasamazken; %88,5 (131)’u akilli bir
telefona ulasabildigini ifade etmektedir. Cocuklarin  %40,5 (60)’1 tablete
ulagamazken, %59,5 (88)’1 ulasabildigini ifade etmektedir. Bilgisayar kullanimina
bakildiginaysa, %42,6 (63)’li ulasamazken, %57,4 (85)’1 bilgisayar kullandigini ifade
etmektedir. Bununla birlikte hi¢birini kullanmayan ¢ocuklarin oranina bakildiginda,
%97,63 (144) cocuk hayir cevabimi verirken, %2,7 (4) ¢ocuk ise evet cevabini
vermistir. Yani arastirmaya katilan ¢ocuklarin sadece 4 tanesini higbirine

ulasamamaktadir.
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Tablo 15.Kisisel olarak sahip olduklar: araclar

AKILLI TELEFON F Gegerli Yiizde (%)
Haywr 75 50,7
Evet 73 49,3
Toplam 148 100,0
TABLET F Gegerli Yiizde (%)
Hayr 68 45,9
Evet 80 54,1
Toplam 148 100,0
BILGISAYAR F Gegerli Yiizde (%)
Hayir 90 60,8
Evet 58 39,2
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan cocuklarin %50,7 (75)’1 akilli telefona sahip degilken,
%49,3 (73) oran akilli telefon sahibi olduklarini belirtmislerdir. %45,9’u (68) tablete

kisisel olarak sahip olmadiklarini belirtirken; %54,1°1 (80) tablet sahibi olduklarini

belirtmiglerdir. Kisisel bir bilgisayar sahibi olup olmadiklarina dair verilere

bakildiginda; %60,8°1 (90) sahip olmadiklarini, %39,2’si (58) kisisel bilgisayarlarinin

oldugunu belirtmislerdir.

Tablo 16.Annenin en ¢ok kullandig1 araclar

AKILLI TELEFON F Gegerli Yiizde (%)
Hayr 17 11,5

Evet 131 88,5
Toplam 148 100,0
TABLET F Gegerli Yiizde (%)
Hayir 144 97,3

Evet 4 2,7
Toplam 148 100,0
BILGISAYAR F Gegerli Yiizde (%)
Haywr 145 98,0

Evet 3 2,0
Toplam 148 100,0
HICBIRI F Gegerli Yiizde (%)
Hayr 136 91,9

Evet 12 8,1
Toplam 148 100,0
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Arastirmaya katilan ¢ocuklarin annelerinin en ¢ok kullandig1 araglara
bakildiginda; %11,5’1 (17) akilli telefon kullanmazken; %88,5’1 (131) akill1 telefon
kullandig1 ortaya ¢ikmustir. Tablet kullanim oranina bakildiginda ise, %97,3’1 (144)
tablet kullanmazken; %2,7’si (4) kullanmaktadir. Bununla birlikte benzer bir sonug
bilgisayar kullanimi i¢in de gecerlidir. %98,2 (145) bilgisayar kullanmazken %2’si (3)
kullanmaktadir. Ayrica %8,1°1 belirtilen araglarin higbirini kullanmazken %91,9’u

(136) “Higbiri” segenegine hayir cevabini vermistir.

Tablo 17.Babanin en ¢ok kullandig: araclar

AKILLI TELEFON F Gecgerli Yiizde (%)
Hayr 22 14,9

Evet 126 85,1
Toplam 148 100,0
TABLET F Gegerli Yiizde (%)
Haywr 146 98,6

Evet 2 1,4
Toplam 148 100,0
BILGISAYAR F Gegerli Yiizde (%)
Hayir 129 87,2

Evet 19 12,8
Toplam 148 100,0
HICBIRI F Gegerli Yiizde (%)
Hayir 140 94.6

Evet 8 54
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin babalarinin kullandiklari araglara bakildiginda,
anne ile benzer sonuglara rastlanmaktadir. Akilli telefon kullanim oranlarina
bakildiginda %85,1°1 (126) kullanirken, 14,9’u (22) kullanmadigin1 belirtmektedir.
%98,6 (146) tablet kullanmazken, sadece %1,4 (2) kullandigin1 belirtmistir. Bilgisayar
kullanimina bakildiginda, %87,2 ‘si (129) hayir cevabimi verirken, %12,8 (19)
kullandigini belirtmistir. Higbiri cevabina bakildiginda ise sadece %5,4°1 (8) higbir

araci kullanmazken, %94,6 (140) hayir cevabini vermistir.
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Sosyal 6grenme kuramina gore ¢ocuk c¢evresini, en yakinlarini gézlemleyerek
sosyallesme siirecine dahil olmaktadir. Bu kapsamda hem arastirmaya katilan ¢ocugun
hem de ebeveynlerinin hangi araclar1 en ¢ok kullandig1 sonuglarina bakilmaya

calisiimustir.

Tablo 18. Sosyal medya hesabina sahip olma

SOSYAL MEDYA
HESABIN VAR MI?

F Gegerli Yiizde (%)
Evet 148 100,0
Hayir 0,0 0,0
Toplam 148 100,0

Aragtirmaya katilan 165 ¢cocugun 17’sinin sosyal medya hesabi olmadigi igin
degerlendirmeye alinmamislardir. Kalan 148 ¢ocugun hepsinin kendine ait bir sosyal

medya hesab1 bulunmaktadir.

Tablo 19. internette/sosyal aglarda giinliik vakit gecirme orani
GUNDE ORTALAMA KAC

SAAT INTERNETTE / SOSYAL
MEDYADA VAKIT

GECIRIYORSUN?
F Gecgerli Yiizde (%)

1 saatten az 39 26,4

1 saat 21 14,2

1-2 saat 54 36,5

3-4 saat 17 11,5

4 saatten fazla 12 8,1

Hic 5 3,4
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin gilinliik olarak internette veya sosyal aglarda
vakit gegirme oranlarna bakildiginda; en ¢ok oran %36,5 (54) ile 1-2 saat kullanim
oranidir. Onu takip eden ise; %26,4 (39) ile 1 saatten az segenegidir. Giinliik 1 saat
kullanan gocuklar1 oran1 ise %14,2 (21)’dir. Internette veya sosyal aglarda 3 — 4 saat
vakit geciren ¢ocuklarin orani ise %11,5 (17)’dir. Arastirmaya katilan c¢ocuklarin
%8,1°1 (12) 4 saatten fazla vakit gecirirken; %3,4’i (5) hi¢ vakit ge¢irmedigini

belirtmektedir.
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Tablo 20. Sosyal aglar1 diizenli kullanim oranlar1

HER GUN DUZENLI OLARAK
SOSYAL AGLARDA VAKIT
GECIRIYOR MUSUN?

F Gecerli Yiizde (%)
Haywr 69 46,6
Evet 79 53,4
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin her giin diizenli olarak sosyal aglar1 kullanim
oranlarina bakildiginda %46,6’s1 (69) her giin diizenli olarak kullanmadigini ifade

etmektedir. %53,4’10 (79) ise her giin diizenli olarak sosyal aglar1 kullandigini
belirtmektedir.

Tablo 21.1lk defa sosyal aglar1 kullanim yaslar1 oranlari

ILK DEFA KAC YASINDA
SOSYAL AGLARDA HESAP
ACTIN?
F Gegerli Yiizde (%)
7-8 yas 30 20,3
9-10 yas 47 31,8
11-12 yas 71 48,0
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan ¢cocuklarin ilk defa kag¢ yasinda sosyal aglar1 kullanmaya
basladigina bakildiginda; en yiiksek oran %48 (71) ile 11-12 yastir. Cocuklarin
%31,8’s1 (47) 9-10 yaslarindayken kullanmaya baslamisken; %20,3’su (30) ise 7-8
yasinda sosyal aglar1 kullanmaya baglamistir. Sosyal aglar1 kullanim yas1 13 olmasina
ragmen ¢ocuklarinin hepsinin daha kiiciik yaslarda kullanmaya basladigi
goriilmektedir. Bu durumda bu aglara {iye olabilmek i¢in bu aglarin iiyelik

kisimlarindaki dogum tarihi ile ilgili bélimde yagslarini oldugundan biiyiik

girmislerdir.
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Tablo 22.En ¢ok kullanilan sosyal aglar

ASAGIDAKI SOSYAL

AGLARDAN EN COK

HANGISINI KULLANIRSIN? F Gecerli Yiizde (%)
Facebook 6 4,1
Instagram 45 30,4
YouTube 86 58,1
Whatsapp 11 7,4
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin en ¢ok kullandiklart sosyal aga baktigimizda,
%58,1°1 (86) en ¢cok YouTube’u kullanmaktadirlar. En ¢ok kullanilan ikinci sosyal ag
olan Instagram’1 ise ¢ocuklarin % 30,4’i (45) kullanmaktadir. Cocuklarin %7,4 {iniin
(11) en ¢ok kullandig1 ag Whatsapp iken; %4,1’nin (6) en ¢ok kullandig1 ag

Facebook’tur.

Tablo 23.Sosyal aglarda en ¢ok neler yapildigi

SOSYAL AGLAR UZERINDEN EN

COK HANGISINI YAPARSIN? F Gegerli Yiizde (%)
Merak ettigim konularda bilgi

edinirim 15 10.1
Derslerimle ilgili arastirma yaparim 29 14.9
Online (¢evrimigi) oyun oynarim 29 14.9
Video izlerim 31 20,9
Arkadaslarimla sohbet ederim 24 16.2
Sosyal medyada vakit gegirim 10 6,8
Miizik dinlerim 15 10,1
Film / dizi izlerim 9 6,1
Toplam 148 100,0

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin %20,9°’u (31) sosyal aglarda en ¢ok video
izlemektedir. Cocuklarin %16,2’s1 ise sosyal aglarda en ¢ok arkadaslariyla sohbet
etmektedir. Cocuklarin %14,9’u dersleriyle ilgili arastirma yaparken ayni oranda
cocuk online (¢evrimic¢i) oyun oynamak i¢in sosyal aglar1 kullanmaktadir. Cocuklarin

%10,1’1 (15) sosyal aglarda en ¢ok miizik dinlemekte; %6,8’1 (10) sadece vakit
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gecirmek i¢in sosyal aglari kullanmaktadir. Sosyal aglar1 film /dizi izlemek igin

kullananlar ise ¢ocuklarin %6,1’ini (9) olusturmaktadir.

Tablo 22 ve 23’e¢ bakildiginda cocuklarin en ¢ok kullandiklar1 sosyal ag
YouTube’dur ve sosyal aglar1 en ¢ok video izlemek icin kullanmaktadirlar. Bu
kapsamda cocuklar en ¢ok eglenmek i¢in sosyal aglari kullanmaktadirlar. Bununla
birlikte sosyal aglarda ikinci en ¢ok yapilan faaliyet arkadaglarla sohbet etmektir. Bu
da ¢ocuklarin sosyal c¢evreleriyle iletisimlerini sosyal aglarda da devem ettiklerini

gostermektedir.

3.7.3.Faktor Alt Boyutlar:

Calismanin bu kisminda arastirmaya dahil edilen 17 tutumun hangi faktorler
kapsaminda degerlendirilecegi ortaya konmaktadir. Yapilan analizde 4 farkli faktor
bulunmustur. Bunlar; eglence-bos zaman aktivitesi, sosyallesme, bilgi edinme,

arastirma yapma-etkilesimdir.

Tablo 24.Eglence - Bos Zaman Aktivitesi Faktori

EGLENCE - BOS ZAMAN
AKTIVITESI FAKTORU Faktor yiikii X SS
Bogs zamanlarimi sosyal aglarda

gecirmek beni eglendiriyor. 865 3,49 1,327
Sosyal aglari kullanarak
arkadaslarimla kolayca ve stirekli 873
iletisim kurabilirim 3,63 1,241
Sosyal aglart kullanmak beni mutlu 856
ediyor. ’ 3,35 1,142
Sosyal aglari kullanmak bos
zamanlarimi degerlendirmemi ,869
saglar. 3,11 1,322
Sosyal aglari kullanmayi seviyorum
clinkii kendimi bilgili hissetmemi ,870
saglar. 3,2 1,24
Sosyal aglari kullanmak can 855
stkintimi giderir ’ 3,32 1,289
Sosyal aglart kullanmay: seviyorum 850
¢linkii kafa dagitmami sagliyor ’ 3,22 1,388
Sosyal aglarda vakit gecirmek beni 853
rahatlatir : 3,18 1,31
TOPLAM 7,18 7,529
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Eglence — bos zaman aktivitesi faktoriinii agiklayan ve ,865 ile ,853 arasinda
faktor yiikleri siralanan toplamda 8 tane madde bulunmaktadir. Bu faktor, 4,137°1lik 6z
degeri ve %22,985’lik varyans yiizdesiyle en temel faktordiir.

Bu kapsamda ¢ocuklarin yeni teknolojileri en ¢cok eglenmek, bos zamanlarini
degerlendirmek, iyi hissetmek, kafa dagitmak i¢in kullandiklar1 s6ylenebilmektedir.
Bununla birlikte faktor icerisindeki “Sosyal aglar1 kullanarak arkadaslarimla kolayca
ve stirekli iletisim kurabilirim” maddesi en yiiksek aritmetik ortalamaya (X: 3,63)
sahip maddedir. Bu durumda arkadaslarla kolayca ve siirekli iletisim halinde olmak
cocuklar icin sosyallesme olarak degil; eglence olarak goriildiigiinden bu faktoriin

icinde bulunmaktadir. Bu faktoriin Cronbach’s a degeri 0,877 dir.

Tablo 25.Sosyallesme faktorii

SOSYALLESME FAKTORU Faktor yiikii X SS
Sosyal aglar arkadaglarimla olan iletisimimi ve
bagimi arttirir. 642 2,8 1,325
Sosyal aglari kullanmazsam kendimi sosyal

cevremden dislanmuis hissederim. 625 2,03 1,251

Okul disindaki zamanlarimin ¢ogunda sosyal
aglart kullanarak vakit gegiririm. 659 242 1,304
TOPLAM 7,24 3,125

Analiz sonucunda faktor yiikii ,642 ile ,659 arasinda degisen 3 tane madde
bulunmaktadir. Faktoriin 6z degeri 2371; varyans yiizdesi ise 13.171°dir. Bu baglamda
cocuklarin, yeni teknolojileri kullanmalarindaki ikinci nedenin sosyallesme oldugu
soylenebilmektedir. Cocuklar bu teknolojileri arkadaslariyla iletisimlerini ve bagini
arttirdig1 icin, sosyal cevrelerinden dislanmis hissetmemek icin kullanmaktadirlar.
“Sosyal aglar arkadaslarimla olan iletisimimi ve bagimi arttirir” maddesi en ¢ok
ortalamaya sahip (X: 2,8) maddedir. Sosyallesme faktoriiniin Cronbach’s a degeri
0,729’dur.
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Tablo 26.Bilgi edinme faktorii

Faktor
BILGI EDINME FAKTORU yiikii X SS
Sosyal aglar sayesinde istedigim her konu hakkinda
kolayca arastirma yapabilirim. 572 4,03 1,091
Sosyal aglar herhangi bir konuda merakimi gidermeme
yardimct olur. ,583 3,92 1,14
Cevremdeki gelismeler / etkinlikler hakkinda bilgi sahibi
olmak i¢in sosyal aglart kullanirim 457 3,53 1,28
Sosyal aglart kullanarak baska hi¢hir yerde
bulamayacagim pek ¢ok bilgiye ulasryorum. 478 3,39 1,363
TOPLAM 14,87 3,298

Analiz sonucunda bilgi edinme faktorii ,572 ile ,478 arasinda faktor yiikleri
degisen 4 maddeden olugsmaktadir. Bu faktor 2,138’lik 6z degeri ve %11,878 varyans
yiizdesi ile iicilincii temel faktordiir. Buna bagli olarak ¢cocuklarin bu teknolojileri bilgi
edinmek, meraklarin1 gidermek, ¢esitli etkinlikler hakkinda bilgi almak gibi edenlerle
kullandiklar1 sdylenebilmektedir. “Sosyal aglar sayesinde istedigim her konu hakkinda
kolayca arastirma yapabilirim” maddesi aritmetik olarak en ¢ok ortalamaya sahip

(X:4,03) maddedir. Cronbach’s a degeri 0,599 dur.

Tablo 27.Arastirma yapma-etkilesim faktorii
ARASTIRMA YAPMA-ETKILESIM

FAKTORU Faktor yiikii X SS
Sosyal aglardan edindigim bilgileri
arkadaglarimla paylagmak beni mutlu ediyor. 523 3,55 1,295
Sosyal aglari kullanmayi seviyorum ¢iinkii
aradigim her geyi bulabiliyorum. 523 3,62 1,214
TOPLAM 7,18 2,191

Arastirma yapma — etkilesim faktorii ,523 faktor yiikli 2 maddeden
olusmaktadir. Oz degeri 1,908; varyans yiizdesi %10,598 olan bu faktdr dordiincii
temel faktordiir. “Sosyal aglar1 kullanmayr seviyorum ¢iinkii aradigim her seyi
bulabiliyorum” maddesi en yiiksek aritmetik ortalamaya sahip (X: 3,62) maddedir. Bu
faktoriin Cronbach’s a degeri 0,686 dur.
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3.7.4. Faktor Alt Boyutlar1 Arasindaki Korelasyon Analizi

Faktor alt boyutlarinin birbirleriyle arasindaki korelasyon analizi Tablo 28

lizerinden aciklanmaktadir.

Tablo 28. Faktor alt boyutlar1 arasindaki korelasyon analizi (Pearson Correlation)

Eglence - Bog

Zaman Bilgi  Arastirma Yapma
Aktivitesi Sosyallesme  Edinme - Etkilegim
Eglence - Bog
Zaman
Aktivitesi 1 ,601** A8T** ,596**
,000 ,000 ,000
Sosyallesme ,601** 1 ,333** ,309**
,000 ,000 ,000
Bilgi Edinme A8T** ,333** 1 ,495**
,000 ,000 ,000
Arastirma
Yapma -
Etkilesim ,596** ,309** ,495** 1
,000 ,000 ,000
**p<0,01

Tabloya gore, faktorler arasinda birbirleriyle pozitif yonde bir iliski
bulunmaktadir (p<0,01).

En yiiksek iliski, eglence — bos zaman aktivitesi ve sosyallesme (r: ,601;
p<0,01) arasinda goriilmektedir. Bu kapsamda, yeni teknolojileri eglence ve bos
zaman aktivitesi olarak goren ¢ocuklarin sosyallesmeyi de Onemsedigi
sOylenebilmektedir. Onu takip eden ikinci en yiiksek iligki ise eglence — bos zaman

aktivitesi ve arastirma yapma — etkilesim (r:,596; p<0,01) arasinda goriilmektedir.
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3.7.5. Dijital Tletisim Teknoloji Kullanimlar1 Faktorlerinin
Cinsiyete Gore Durumu

Calismanin bu kisminda c¢ocuklarin cinsiyetinin iletisim teknolojilerini

kullanimlar1 ile arasinda anlamli bir fark olup olmadigina bakilmaktadir.

Tablo 29.Faktorlerin cinsiyet degiskenine gére T TESTI sonuglari
CINSIYET N X  SS F P

Eglence - Bos Zaman Aktivitesi Iérliek ;g 2:421,; 8:22; 0,007 0,933
Sosyallesme Iérliek ;2 ;:ég 11,?0117 0,034 0,853

Bilgi Edinme Ié;iek ;Z g?; 00”78772 3,085 0,081
Arastirma Yapma - Etkilesim Iérliek ;g 2:23 i:é;i 0,431 0,513

*p < 0,05

Ilkokul 5, 6, 7 ve 8.simnif ¢ocuklarmin iletisim teknolojilerini kullanimlarimnin
cinsiyete gore bir farklilik olup olmadigini incelemek i¢in yapilan t testi sonucunda,;
eglence — bos zaman aktivitesi (F: 0,007; p>0,05), sosyallesme (F: 0,034; p>0,05),
bilgi edinme (F:3,085; p>0,05); arastirma yapma — etkilesim (F: 0,431; p>0,05)

faktorlerinin kiz ve erkek ¢ocuklar i¢in anlamli bir farklilik yoktur.

3.7.6. Dijital Iletisim Teknoloji Kullamimlar1 Faktorlerinin
Yasa Gore Durumu

Calismanin bu kisminda ¢ocuklarin yaslarmin  iletisim teknolojilerini
kullanimlar ile arasinda anlamli bir fark olup olmadigimi degerlendirmek igin tek

yonlii ANOVA testi sonuclari incelenmektedir.
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Tablo 30.Faktorlerin yas degiskenine gore tek yonlii ANOVA TESTI sonuglar

YAS N X SS F P

10 yas 13 294 1,141
11 yas 36 328 0,943

Eglence-Bos Zaman 12 yas 55 3,21 0,927
14 yas 7 420 0,599

Toplam 148 3,31 0,941
10 yas 13 2,15 0,857
11 yas 36 2,49 1,040
12 yas 55 2,26 1,053

Sosyallesme 13 yas 37 258 1102 1,095 0,362
14 yas 7 2,86 0,858
Toplam 148 2,41 1,042
10 yas 13 3,73 1,106
11 yas 36 3,58 0,791
L 12 yas 55 3,78 0,785
Bilgi Edinme 13 yas 37 371 0885 0,432 0,786
14 yas 7 3,93 0,345
Toplam 148 3,72 0,824
10 yas 13 3,31 1,164
11 yas 36 3,56 1,145
Arastirma Yapma - 12 yas 55 3,53 1,060 0912 0459
Etkilesim 13 yas 37 369 1,145 ’

14 yas 7 4,21 0,567
Toplam 148 3,99 1,09

Yapilan ANOVA Testine gore sosyallesme (F: 1,095; p>0,05); bilgi edinme
(F:0,432; p>0,05); arastirma yapma-etkilesim (F:0,912; p>0,05) faktorlerinin

cocuklarin yaslariyla anlamli bir farklilik géstermemektedir.

Bununla birlikte eglence — bos zaman aktivitesi faktoriinde (F: 2,530; p<0,05)
yas degiskeni bazinda anlamli bir farklilik oldugu goériilmektedir.

Bu farklilik yoniini belirlemek igin post hoc uygulanmistir. Post hoc testine
gore eglence — bos zaman aktivitesi (p<0,05) faktoriinde en biiytik farklilik 10 ve 14
yaglar arasinda goriilmektedir. Buna gore 14 yasindaki cocuklar bu teknolojileri
eglence — bos zaman aktivitesi olarak gérmeye daha yatkindirlar. 11, 12, 13 yaslan

arasinda bir farklilik goriilmemektedir.
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3.7.7. Dijital Iletisim Teknoloji Kullanim Faktorlerinin
Yasanilan Sehre Gore Durumu

Calismanin bu boliimiinde arastirmaya Istanbul ve Van illeri bazinda

faktorlerin arasinda anlamli bir fark olup olmadigina bakilmaktadir.

Tablo 31.Faktorlerin sehir degiskenine gore T testi sonuglari

SEHIR N X SS F P

Van 70 3,1107 0,88837

Eglence - Bos Zaman

Aktivitesi [stanbul 78 3,4952 0,95547 0.907 0,013
Van 70 2,1429 0,90547
Sosyallesme istanbul 78 2,6581 1,00962 - 0:002
o Van 70 3,6107 0,88223
Bilgi Edinme istanbul 78 3,8141 0,76174 00 0138
Arastirma yapma - etkilesim van 70 3,6643 10416 0,332 0,423

Istanbul 78 3,5192 1,14371

T testi sonuglarina bakildiginda eglence ve bos zaman aktivitesi faktoriiniin
Van ve Istanbul illeri bazinda farklilhk gosterdigi (F:0,907; p<0,05) goriilmektedir.
Bununla birlikte sosyallesme faktoriiniin de 2 sehir arasinda anlamli bir farklilik
gosterdigi (F: 3,334; p<0,05) goriilmektedir. Bu kapsamda Van ve Istanbul illerindeki
cocuklar yeni teknolojilerin eglence-bos zaman aktivitesi ve sosyallesme icin

kullanilmas1 yoniinde farkli gortislere sahiptirler.

Bilgi edinme faktorii (F: 4,059 p> 0,05) ve arastirma yapma — etkilesim
faktodrlerinde (F: 0,332; p>0,05) Van ve Istanbul sehirleri bazinda anlamli bir farklilik

bulunmamaktadir.

3.7.8. Dijital Iletisim Teknolojilerin Saat Bazinda Giinliik
Kullanimlaria Gore Durumu

Cocuklarin giinliik olarak ne kadar yeni teknolojileri kullandiklarinin faktorler

bazinda ANOVA testi Tablo 32’de agiklanmaktadir.
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Tablo 32. Faktdrlerin saat bazinda giinliik kullanim oranlart ANOVA Testi

GUNDELIK
KULLANIM N X SS F P
ORANI
1 saatten az 39 2,89 1,006
1 saat 21 3,16 0,894
5 1-2 saat 54 3,37 0,692
zfrﬁ{:ﬁfk} i’\fi‘;gsi 3-4 saat 17 398 0927 5240 0,000
4 saatten fazla 12 3,93 1,124
hi¢ 5 295 0,779

Toplam 148 3,31 0,941
1 saatten az 39 1,92 1,047

1 saat 21 2,59 1,140
1-2 saat 54 2,36 0,857
Sosyallesme 3-4 saat 17 2,78 0,735 4,630 0,001
4 saatten fazla 12 3,31 1,374
hi¢ 5 2,67 0,527

Toplam 148 2,41 1,042
1 saatten az 39 3,47 0,894

1 saat 21 3,83 0,815

o 1-2 saat 54 3,86 0,677
Bllgl Edinme 3-4 saat 17 3.76 0.831 1,155 0,334

4 saatten fazla 12 3,71 1,081

hi¢ 5 3,50 1,016

Toplam 148 3,72 0,824
1 saatten az 39 3,33 1,199

1 saat 21 3,60 1,200
Arastrma Yapma 1-2 saat 54 3,77 0,873
yhrma 1ap 3-4 saat 17 371 1146 0,789 0,559
- Etkilesim
4 saatten fazla 12 3,46 1,373
hi¢ 5 350 1,225

Toplam 148 3,59 1,095

Analiz sonucuna bakildiginda, faktorlerin, saat bazinda giinliik olarak sosyal
aglarin kullanilmasinda; bilgi edinme (F:1,155; p>0,005) ve arastirma yapma-

etkilesim (F:0,789; p>0,005) faktorlerinde anlamli bir farklilik bulunmamaktadir.
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Eglence — bos zaman aktivitesi (F:5,240; p<0,005) ve sosyallesme (F:4,630;
p<0,005) faktorleri ve kullanim oranlar1 degigskeni arasinda anlamli bir farklilik

bulunmaktadir.

Bu farkliligin yoniinii belirlemek iizere, post hoc uygulanmistir. Bu analizin
sonucunda; eglence — bos zaman aktivitesi faktorii i¢in glinlik 1 saatten az bu
teknolojileri kullanan ¢ocuklar ile 3 - 4 saat kullanan ¢ocuklar arsinda bir farklilik
gozlemlenmistir. Ayrica 1 saatten az kullanan ¢ocuklar ve 4 saatten fazla kullanan

cocuklar arasinda da farklilik goriilmektedir.

Sosyallesme faktoriinlin post hocunda da benzer bir sonug ile karsilagilmistir.
1 saatten az kullanan ¢ocuklar ile 3 — 4 saat kullanan ¢ocuklar arasinda bir farklilik
bulunmaktadir. Bununla birlikte 1 saatten az kullanan ¢ocuklar ile 4 saatten fazla

kullanan ¢ocuklar arasinda da anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

3.8. Genel Degerlendirme

Sosyallesme ve dijital teknolojileri kullanimlar ag¢isindan ilkokul ikinci kademe
yani 5, 6, 7 ve 8.sinif ¢ocuklariyla gergeklestirilen ve genel bir profil ortaya koymay1

amagclayan bu calisma kendi igerisinde tutarlilik gdstermektedir.

Caligmanin sonucuna gore ¢ocuklar yeni iletisim teknolojilerini en fazla
eglence ve bos zaman aktivitesi olarak kullanmaktadirlar. Bu teknolojilerin bir diger
yiiksek oranda tercih edilme faktorii ise sosyallesmedir. Bu kapsamda ¢ocuklarin en
cok tercih ettikleri platformun YouTube, bu platformlarda en ¢ok gerceklestirdikleri
faaliyetin video izlemek olmasi; ¢alismanin kendi igerisindeki tutarliligina isaret
etmektedir. Ayrica bu sonucu takip eden ikinci en ¢ok tercih edilen platform
Instagram; ¢ocuklar tarafindan ikincil en ¢ok gerceklestirilen faaliyet ise arkadaslarla
sohbet etmektir. Bu sonu¢ da ¢alismanin tutarliligina isaret eden bir diger isarettir.
Alan yazinina bakildiginda benzer sonuglara sahip c¢aligmalar bulunmaktadir.
ODTU’niin Subat 2014°de yaymladigi ve 9 -16 yas ¢ocuklari ile gergeklestirilen
“Cocuklarin  Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanmim Alikanliklari  Arastirmast
Raporu’nda cocuklarin kullanmay1 en ¢ok tercih ettikleri ag Facebook, sosyal

platformlara liye olma sebeplerinin en onemlisi ise mevcut arkadaglariyla iletisim
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kurmak sonucu elde edilmistir. Tercih edilen mecra farkli olmasina ragmen, kullanim

sebebi olarak bu ¢alismanin sonuglarina yakin veriler elde edilmistir.

Gergeklestirilen calisma sonucunda, ¢ocuklar i¢in yeni teknolojileri kullanim
motivasyonlar1 4 farkli faktor lizerinde toplandig1 goriilmektedir. Bu faktorler faktor
yiikleri dogrultusunda 6nem sirasi; eglence — bos zaman aktivitesi, sosyallesme, bilgi
edinme, arastirma yapma — etkilesim olarak siralanabilir. Balc1 ve Ayhan’in (2007)
tiniversite 6grencileri ile gergeklestirdikleri benzer bir calismada 6 farkli faktor ortaya
cikmistir. Bu faktorler sirasiyla; sosyal kagis, bilgilenme, bos zamanlar
degerlendirme, ekonomik fayda, sosyal etkilesim ve eglencedir. Bu kapsamda
faktorlerin farkliligini g¢aligmalarin gerceklestirildigi yas gruplarinin ve bu yas

gruplarmin ihtiyaglarinin farkliligi ile agiklanabilmektedir.

Arastirma sonucuna bakildiginda ¢ocuklar kisisel olarak sahip olmasalar bile
evlerindeki internet baglantisini, akilli telefon, tablet, bilgisayar gibi araglara kolayca
ulasabilmektedirler. Bunun yani sira ¢ocuklar arasinda kisisel olarak en ¢ok tablete
sahipken, akilli telefon bir diger en c¢ok sahip olunan aractir. Kisisel olarak bir
bilgisayara sahip olma orani ise digiiktiir. Cocuklarin ebeveynlerinin en ¢ok
kullandiklar arag ise akilli telefondur. Tablet ve bilgisayar kullanim oranlar1 ise daha
diistiktiir. Cocuklar ve ebeveynleri arasindaki bu fark yasa bagli ihtiyag¢larin farklilig:
ile agiklanabilmekle beraber; unutulmamas: gereken bir nokta aracin tiirlinden
bagimsiz olarak ¢ocuklarin bunlari ¢ok yogun kullandiginin, erisebildiginin ¢alisma
sonucunda da ortaya ¢ikmasidir. Bu kapsamda bakildiginda ebeveynlerine ait bile olsa
bu araclara kolay ulasabiliyor olmak kiiciik yasta bunlara sahip olmay1 istemeyi de

beraberinde getirebilmektedir.

Calismaya katilan ¢gocuklarinin hepsinin sosyal aglarda hesab1 bulunmaktadir.
Cocuklarin ¢ogunlugunun giinliik olarak bu aglari kullanim orani ortalama 1 — 2
saattir. Bununla birlikte bu aglar1 kullanim yas1 yasal olarak 13 olmasina ragmen;
aragtirmaya katilan ¢ocuklarin yarisina yakini, ilk kez 11 — 12 yaslarinda bu aglara
katildigin1 belirtmektedir. Geri kalan yaris1 ise farkli oranlarda 7-8 ve 9-10 yaslarinda
ilk kez katildiklarim1 belirtmislerdir. Otrar ve Argin’in (2014); 8, 9, 10, 11 ve

12.simiflarda okuyan ortaokul ve lise Ogrencileri ile yaptig1 benzer bir ¢alismada
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cocuklarin cogunlugunun sosyal aglara her baglandiklarinda 10 — 60 dakika arasinda
vakit harcadiklar1 ve biiylik bir cogunlugunun bir yildan fazla bir siiredir bu aglar

kullandig1 ortaya ¢ikmaistir.

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin hangi platformlar1 en fazla kullandigi
incelendiginde, cocuklarin biiyiik bir cogunlugu en ¢ok YouTube’da vakit gecirdikleri
belirlenmistir. YouTube’u takip eden platform ise Instagram’dir. Cocuklarin bu
platformlarda en c¢ok hangi aktiviteleri gerceklestirdigi ile ilgili verilere
bakildigindaysa, ¢cocuklarin en fazla video izlemek i¢in bu platformlar: kullandiklar
belirlenmistir. Video izlemek disinda en ¢ok yaptiklari ikinci faaliyet ise arkadagslariyla
sohbet etmektir. Bununla birlikte 2010 yilinda 25 Avrupa iilkesinde gerceklestirilen
calisma sonucu ortaya ¢ikan EU Kids Online 6zet raporuna (http://www.lse.ac.uk/)
gore; cocuklarin interneti kullanma sebepleri arasinda okul islerinde kullanmak, oyun
oynamak, video izlemek baslica sebepler olarak degerlendirilmistir. Bununla birlikte
Goksu Saglik’in 2018 tarihli yiliksek lisans tezinde de, ilkokul 6grencileri iizerinde
gerceklestirdigi ¢alismada da; 2, 3 ve 4. sinif ¢ocuklarinin interneti en fazla video
izlemek ve oyun oynamak icin kullandigi ortaya c¢ikmistir. Ayni ¢alismanin
sonuclarina gore, cocuklarin en ¢ok kullandigi mecralar, Youtube, Facebook ve

Insatgram’dur.

Aragtirmanin  sonuglarina bakildiginda, c¢ocuklarin dijital teknolojileri
kullanimlariyla ilgili tutum c¢alismas1 sonucu ortaya ¢ikan 4 faktérde en yiiksek
ortalamaya sahip faktor; eglence - bos zaman aktivitesi faktoriidiir. Bu faktoriin
icerisindeki alt boyutlara bakildiginda ise dikkat ¢eken nokta, bu faktdr bazinda en cok
faktor ylikiine sahip maddenin “Sosyal aglar: kullanarak arkadaslarimla kolayca ve
stirekli iletisim kurabilirim” maddesi olmasidir. Madde igerik olarak sosyallesme ile
ilgili bir madde olmasina ragmen, yapilan faktor analizi sonucunda eglence — bos
zaman aktivitesi faktorii icerisinde yer almistir. Bu kapsamda c¢ocuklarin bu
teknolojileri kullanmalarin1 en ¢ok etkileyen faktoriin eglence oldugu ve bu
platformlarda eglenmek i¢in de en ¢ok arkadaslariyla iletisim kurmay tercih ettikleri
sOylenebilir. Yas grubu itibariyle yakin ¢evreyle sosyal hayatta ve farki mecralarda
iletisim de olmay1 sosyallesme olarak algilamamalarina ragmen, ¢cocuklarin en ¢ok bu

faaliyeti gergeklestirdigi bu calisma 6zelinde soylenebilmektedir.
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Faktorler arasi yapilan korelasyon calismasinda da birbiri ile en ¢ok iliskide
olan faktorlerin eglence — bos zaman aktivitesi ve sosyallesme oldugu goriilmektedir.
Cocuk gelisimi agisindan bakildiginda; ¢ocuklar icin sosyallesme bir bos zaman
aktivitesi olmakla birlikte; eglence ve bos zaman aktivitelerini gergeklestirirken ayni

zamanda sosyallesmektedirler.

Bununla birlikte bu ¢alisma dogrudan Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi
tizerinden bir 6l¢iim yapmamasina ragmen; 6zellikle analiz sonucu belirlenen faktorler
kapsaminda; bu yaklasim ile benzerlik tagimaktadir. Bu sebeple de tartismaya dahil

edilmistir.

Genel anlamda bakildiginda ¢ocuklarin cinsiyetleri ve yaslarmin bu 4 faktore
bakis acilarinda anlamli bir farkliliga sebep olmadigi goriilmiistiir. Bununla birlikte
calismanin yapildig1 iller olan Van ve Istanbul arasinda eglence-bos zaman aktivitesi
ve sosyallesme faktorleriyle ilgili anlamli farkliliklar bulunmaktadir. Bu iki ildeki
cocuklar bu teknolojilerin eglence ve sosyallesme amagli kullanimlariyla ilgili farkli
goriislere sahiptir. Analizdeki ortalamalara bakildiginda, Istanbul’da yasayan ¢ocuklar

bu teknolojileri sosyallesme amagli daha fazla kullanmaktadir.
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SONUC

Glinlimiizde artik yetigkinler kadar ve hatta onlardan daha ¢ok oranda,
cocuklar ¢esitli uyaranlara maruz kalmaktadirlar. Artik ¢ocuklar neredeyse tamamen

dijital hale gelmis bir diinyaya dogmaktadirlar.

Giliniimiiz kosullar1 degerlendirildiginde bu teknolojileri kullanmaktan kagmak
pek miimkiin olmamaktadir. Cocuklar bu diinyanin, olanaklarin i¢ine dogduklar1 igin
de gelisme siireglerinde kendilerinden dnceki nesillerden farkli davranis kaliplari
gosterebilmekte, diinyay: farkli algilayabilmektedirler. Bu sebeple de pek ¢ok farkli

disiplinden arastirmaci bu konuyla ilgili ¢alismalar yapmaktadirlar.

Bu ¢alisma ¢ocuklarin dijital teknolojileri nasil ve hangi amaglarla kullandigini
ortaya koymak ve bu kullanimlarin c¢ocuklarin sosyallesme siiregleriyle iliskisini

incelemektir. Bu kapsamda c¢aligma ti¢ boliimden olugmaktadir.

[k béliimde sosyallesme kavrami ayrintili olarak ele alinmis, sosyallesme ile

ilgili gelisim kuramlari {izerinde durularak, sosyallesme siireci agiklanmaistir.

Ikinci boliimde ise dijital teknolojilerin gelisim asamalar1, kullanim alanlari, bu
teknolojilerin sosyallesme ile iligkisi ve cocuklarin bu teknolojiyi kullanimlart ile ilgili

genel bilgilere yer verilmistir.

Ugiincii boliim olan son kisim da ise, gocuklarmn bu teknolojileri hangi mecralar
aracilifiyla, ne sikilikla ve hangi motivasyonlarla kullandiklar1 ve bu kullanimlarin
sosyallesme ile iligkisini agiklamak icin gergeklestirilen arastirmanin bulgularina yer

verilmistir.

Arastirma toplam 148 tane 5, 6, 7 ve 8.smif ¢ocuklari ile Istanbul ve Van
illerinde gerceklestirilmistir. Piaget’e gdre 11 yas ve iizeri ¢ocuklar Soyut Islem
Donemi’ndedirler. Bu da daha kii¢lik yaslardaki ¢ocuklara oranla, bu yas grubu bu
teknolojilerin daha fazla farkindadirlar. Bu sebeple de bu yas grubuyla ¢alisma
gergeklestirilmistir.

Cocuklara uygulanan anket ¢alismasi sonucunda elde edilen veriler;
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79’u kiz; 69’u erkek olmak iizere 148 tane cocuk arastirmaya katilmistir.

Cocuklarin 31°1 5.smif; 58’1 6.snif;; 52°si 7.sinif;; 7°si 8.smifta okumaktadir.

Cocuklarin 78’1 Istanbul’da; 70°i Van’da yasamaktadir.

Cocuklarin %70,3’ii evlerinde internete; %88,5’1 akilli telefona, %59,5°1
tablete; %57,4’1 bilgisayara kendileri kisisel olarak sahip olmasalar bile

kolayca ulasabilmektedirler.

Cocuklarin %49,5°1 akilli telefona, %54,1°, tablete; %39,2’si ise bilgisayara
kisisel olarak sahiptirler. Cocuklarin ebeveynlerinin en ¢ok kullandig1 arag ise

akilli telefondur.

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin tamaminin sosyal aglarda kisisel bir hesab1

bulunmaktadir.

Giinliik olarak, ¢cocuklarin %26,4’i 1 saatten az; %14,2’si 1 saat; %36,5’1 1- 2
saat; %11,5’1 3 — 4 saat; %8,1’1 4 saatten fazla sosyal aglarda wvakit

gecirmektedir.
Cocuklarin %53,4’1 her giin diizenli olarak bu aglar1 kullanmaktadirlar.

Cocuklarin %20,3’i 7-8 yasinda; %31,8’1 9-10 yasinda; %48’1 11-12 yasinda

ilk kez dijital teknolojileri kullanmaya baslamamislardir.

Arastirmaya katilan ¢ocuklarin %4,1’inin Facebook; %30,4’linlin Instagram;

%58,1’inin YouTube; %7,4’linlin Whatsapp’1 en fazla kullandiklar1 mecradir.

Arastirmanin sonucuna gore cocuklarin %10,1°1 dijital teknolojileri kullanarak
en ¢ok merak ettikleri konularda bilgi edinmek icin; %14,9’u dersleriyle ilgili

arastirma yapmak i¢in; %20,9’u video izlemek i¢in; %16,2’si arkadaslariyla
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sohbet etmek i¢in; %6,8’1 vakit gecirmek i¢in; %10,1°1 miizik dinlemek i¢in;

%6,1°1 dizi / film izlemek i¢in kullanmaktadirlar.

Cocuklarin hangi motivasyonlarla bu teknolojileri kullandiklarin1 belirlemek
lizere yapilan faktor analizinde 4 farkli faktor belirlenmistir. Bu faktorler
yogunluklu tercih siralarina gore; eglence-bos zaman aktivitesi, sosyallesme,
bilgi edinme, arastirma yapma-etkilesimdir. Bu kapsamda g¢ocuklarin bu
teknolojileri en c¢ok eglence — bos zaman aktivitesi olarak gordiigii
sOylenebilmektedir. Bununla birlikte eglence faktorii igerisinde en ¢ok tercih
edilen madde ise “Sosyal aglar1 kullanarak arkadaslarimla kolayca ve stirekli
iletisim kurabilirim” maddesidir. Bu da c¢ocuklarin eglence de dahil pek ¢ok
stireclerinde sosyallesmenin etkisi oldugunu gdstermektedir. Cocuklar dijital
teknolojileri en ¢ok eglence ve bos zamanlarini degerlendirmek amaciyla
kullanmalarina ragmen; en ¢ok gergeklestirdikleri faaliyet arkadaslariyla

iletisim halinde olarak sosyallesme siireclerine devam etmektir.

Faktorlerin birbirleriyle olan iliskisini belirlemek {izere yapilan korelasyon
analizine gore faktorlerin hepsinin birbirleriyle pozitif yonde iliskisi
bulunmaktadir. Bununla birlikte birbiriyle en yliksek oranda iligki olan
faktorler; eglence — bos zaman aktivitesi ve sosyallesmedir. Bu da ¢alismanin

kendi i¢indeki tutarlilifin1 gostermektedir.

Faktorlerin cinsiyet degiskenine gore cocuklar arasinda bir farklilik olup
olmadig1 incelendiginde, anlamli bir farklilik bulunmamistir. Yani hem kiz
hem de erkek c¢ocuklar eglence-bos zaman aktivitesi, sosyallesme, bilgi
edinme, arastirma yapma-etkilesim faktorleriyle ilgili maddelerde benzer

gortislere sahiptirler.

Faktorlerin yas degiskenine gore farklilik gosterip gostermedigine
bakildiginda; 10 ve 14 yaslarindaki ¢ocuklar arasinda anlamli bir fark oldugu
gorilmiistiir. Buna gore 14 yasindaki ¢ocuklar bu teknolojileri eglence — bos

zaman aktivitesi olarak gérmeye daha yatkindirlar.
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v’ Van ve Istanbul sehirleri kapsamanda eglence-bos zaman aktivitesi,
sosyallesme, bilgi edinme, arastirma yapma-etkilesim  faktorleri
incelendiginde; bu iki sehir arasinda; eglence — bos zaman aktivitesi ve

sosyallesme faktorlerine yonelik farkliliklara rastlanmistir.

v Cocuklarin giinliik dijital teknolojileri kullanim oranlar1 ve faktorler arasinda
yapilan analizde; eglence — bos zaman aktivitesi faktorii i¢in gilinliik 1 saatten
az bu teknolojileri kullanan ¢ocuklar ile 3 - 4 saat kullanan gocuklar arsinda bir
farklilik gozlemlenmekle birlikte benzer bir sonug; 1 saatten az kullanan
cocuklar ve 4 saatten fazla kullanan cocuklar arasinda da goriilmektedir.
Bununla birlikte sosyallesme faktorii incelendiginde 1 saatten az kullanan
cocuklar ile 3 — 4 saat kullanan ¢ocuklar arasinda ve ayrica 1 saatten az
kullanan ¢ocuklar ile 4 saatten fazla kullanan ¢ocuklar arasinda da anlamli bir

farklilik bulunmaktadir.

Arastirma sonuglart incelendiginde ¢esitli Oneriler gelistirilmistir:

v’ Arastirma ilkokul 5,6,7 ve 8. Smuf ¢ocuklar ile gergeklestirilmistir. Alan
yazinina bakildiginda; ilkokul diizeyinde saglikli verilere ulagsabilmek adina bu
yas grubu ile cok fazla calisma gerceklestirildigi goriilmiistiir. Ayrica
tiniversite 6grencileriyle benzer konularda yapilan caligmalara da ¢ok fazla
rastlanmaktadir. Bu kapsamda bundan sonraki caligmalar farkli tipte liseler de
ozellikle de iletisim liselerinde okuyan Ogrencilerle gergeklestirilmesi alana

katk1 saglayabilir.

v" Dijital teknolojilerin ¢ocuklar agisindan daha verimli kullanimina y6nelik
ozellikle ¢ocuklardan sorumlu yetiskinler i¢in (ebeveyn, d6gretmen vb.) yol

gosterici bilgilere yer vermeyi amaglayan ¢aligmalarin sayisi artabilir.

v’ Calismalar daha fazla sehirde gergeklestirilebilir, kiiltiirel farkliliklar sebebiyle

ortaya c¢ikabilecek degiskenlere yer verilebilir.
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v' Giderek daha fazla okul ve farkli kurumlar ¢ocuklarin kodlama egitimine
ulagsabilmesi ic¢in c¢alismalar baslatmaktadir. Kodlama veya farkli dijital
teknoloji ders veya kurslarina giden ¢ocuklar ve gitmeyenler arasinda bir
caligma  gelistirilerek; bu teknolojiler ve sosyallesme anlarindaki

farkindaliklarinin nasil gelistigi ortaya konabilir.
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EKLER

EK 1: ANKET FORMU

Bu calisma, Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi 6gretim iiyesi Prof. Dr. Yildiz
Dilek Ertiirk danmismanhiginda Yeni Medya ve Iletisim Yonetimi Yiiksek Lisans
boliimii  6grencisi Zeynep Korkmaz tarafindan yiiriitiilmektedir. Arastirma Tiirkiye
Egitim Goniilliileri Vakfi’nda etkinliklere katilan ¢ocuklarin, dijital teknolojileri
kullanimlarini ve bu kullanimlarinin sosyallesme siiregleri {izerindeki etkisini 6lgmeyi
amaclayan bir anket ¢alismasidir. Calismanin verileri sadece bilimsel bir aragtirma igin
kullanilacak olup, ismin ve diger kisisel bilgilerine yer verilmeyecektir. Ayrica anket
formun ii¢lincii kisilerle paylasilmayacaktir.

1. Cinsiyetin

OKiz (O Erkek
2. Kag yasindasin?

O10 O12

O1n Opiger........ (litfen rakamla yaziniz)
3.Kacincr sinifa gidiyorsun?

O5 o7

Qs Os

4.Nasil bir okula gidiyorsun?
(ODevlet okulu
(O0zel okul

5.TEGV’in hangi noktasinda etkinliklere katiliyyorsun?
(O Ferit Aysan Egitim Park1
QO Zeyrek Ogrenim Birimi
QO Ipek Kirag Ogrenim Birimi
(O Van Egitim Park1
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6.Evinde asagidakilerden hangileri var? (sana ait olmasina gerek yok, kolayca
ulasabiliyor olman yeterli) Birden ¢ok secenek isaretleyebilirsin

Qinternet baglantisi
OAkall1 telefon
OTablet
(OBilgisayar
(OHigbiri

7.Asagidaki araclardan Kisisel olarak sahip olduklarin hangileridir? Birden ¢ok
secenek isaretleyebilirsin

O Akalli telefon (O Bilgisayar

(O Tablet QO Higbiri
8.Annen asagidaki araclardan en ¢cok hangilerini kullanir?

O Akalli telefon (O Bilgisayar

(O Tablet (O Higbiri

9.Baban asagidaki araclardan en ¢ok hangilerini kullanir?
O Akall telefon O Bilgisayar
(O Tablet (O Higbiri
10.Sosyal medya hesabin (Facebook, Instagram vb.) var ni?
OEvet
OHayir
11.Giinde ortalama kac saat internette / sosyal medyada vakit geciriyorsun?
(O1 saatten az
(1 saat
O1 -2 saat
(O3 -4 saat

()4 saatten fazla

OHig
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12.Her giin diizenli olarak sosyal aglarda vakit geciriyor musun?

OEvet
(OHayir

13.11k defa kac yasinda sosyal aglarda (Facebook, Instagram, Twitter, Youtube)
hesap actin?

O7-8 yas
(09-10 yas
(O11-12 yas

14.Asagidaki sosyal aglardan en ¢ok hangisini kullanirsin? (Sadece 1 se¢enek
isaretleyiniz)

(OBlog

(OFacebook

OTwitter

Olnstagram

OYoutube

(OWhatsapp

ODIBET. . (Liitfen hesabin adin1 yaziniz)

15.Sosyal aglar iizerinden en ¢ok hangisini yaparsin? (Sadece 1 secenek
isaretleyiniz)

(OMerak ettigim konularda bilgi edinirim
(ODerslerimle ilgili arastirma yaparim
(OOnline (¢evrimigi) oyun oynarim
(OVideo izlerim

(OArkadaslarimla sohbet ederim

(OSosyal medyada vakit gegirim

(OMiizik dinlerim

QOFilm / dizi izlerim
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Asagida sosyal aglar (Facebook, Instagram, Youtube, Twitter vb...) i¢in bazi ciimleler
yer almaktadir. Her bir ciimle i¢in “kesinlikle katilmiyorum / katilmiyorum /
kararsizim / katihyorum / Kesinlikle katihyorum” seceneklerinden senin i¢in en
uygun bir tanesini se¢ebilir misin?

Kesinlikle

katilmiyorum

katilmiyorum

Kkararsizim

katiliyorum

kesinlikle
katiliyorum

Sosyal aglar sayesinde istedigim her konu
hakkinda kolayca arastirma yapabilirim.

Sosyal aglar1 kullanmam yasaklanirsa kendimi
mutsuz hissederim.

Sosyal aglar1 kullanarak yeni insanlarla
tanigryorum.

Sosyal aglarda derslerime yardimei olacak
bilgilere ulagirim.

Bos zamanlarimi sosyal aglarda gecirmek beni
eglendiriyor.

Sosyal aglar1 kullanarak arkadaglarimla
kolayca ve siirekli iletisim kurabilirim

Sosyal aglar herhangi bir konuda merakimi
gidermeme yardimeci olur.

Sosyal aglar1 oyun oynamak i¢in kullanirim.

Sosyal aglarda vakit gecirmek arkadaglarimla
vakit gecirmekten daha eglencelidir.

10

Sosyal aglar1 kullanmak beni mutlu ediyor.

11

Sosyal aglar1 kullanmak bos zamanlarimi
degerlendirmemi saglar.

12

Sosyal aglar1 kullanmak sosyallesmemi saglar.

13

Sosyal aglar1 kullanmay1 seviyorum ¢iinkii
kendimi bilgili hissetmemi saglar.

14

Sosyal aglar1 kullanmak can sikintimi1 giderir

15

Sosyal aglardan edindigim bilgileri
arkadaslarimla paylagsmak beni mutlu ediyor.

16

Sosyal aglar1 kullanmay1 seviyorum ¢iinkii
aradigim her seyi bulabiliyorum.

17

Sosyal aglar1 kullanmay1 seviyorum ¢iinkii
kafa dagitmami sagliyor

18

Sosyal aglar arkadaslarimla olan iletisimimi
ve bagimi arttirir.
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19

Cevremdeki gelismeler / etkinlikler hakkinda
bilgi sahibi olmak i¢in sosyal aglar1 kullanirim

20

Sosyal aglar1 kullanmay1 sevmiyorum ¢iinkii
vaktimi bosa harcamis gibi hissediyorum.

21

Sosyal aglarda tanistigim yeni insanlarla, yiiz
yiize de goriigliriim.

22

Sosyal aglar1 kullanarak arastirma yapmay1
giivenli bulmuyorum

23

Sosyal aglarda vakit gecirmek beni rahatlatir

24

Sosyal aglar1 kullanmazsam kendimi sosyal
¢evremden dislanmis hissederim.

25

Ailemdeki insanlar1 sosyal aglarda takip
ederim / eklerim.

26

Sosyal aglar1 kullanarak baska hicbir yerde
bulamayacagim pek ¢ok bilgiye ulagiyorum.

27

Okul disindaki zamanlarimin ¢gogunda sosyal
aglar1 kullanarak vakit geciririm.

28

Sadece yiiz ylize tanistigim insanlarla sosyal
aglarda iletisim kurarim.

29

Ailemdeki insanlarin sosyal aglarda beni takip
etmesini istemem.
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EK 2: VELI iZiN BELGESI

Bu calisma, Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi 6gretim iiyesi Prof. Dr.
Yildiz Dilek Ertiirk danismanliginda Yeni Medya ve Iletisim Y&netimi Yiiksek Lisans
boliimii  6grencisi Zeynep Korkmaz tarafindan yiiriitiilmektedir. Arastirma Tirkiye
Egitim Goniillilleri Vakfi’nda etkinliklere katilan cocuklarin, dijital teknolojileri
kullanimlarini ve bu kullanimlarinin sosyallesme siiregleri iizerindeki etkisini dlgmeyi
amaclayan bir anket ¢alismasidir. Calismanin verileri sadece bilimsel bir aragtirma igin
kullanilacak olup, cocugunuzun ismi ve diger kisisel bilgilerine yer verilmeyecektir.

Ayrica izin belgeleri ve anket formlari tiglincii kisilerle paylasilmayacaktir.
Bu kapsamda;

Velisi bulundugum

isimli gocugumun yukarida ayrintilart belirtilmis olan aragtirmaya katilmasina izin
veriyorum. Cocugumun dolduracagi anketin yukarida adi gecen c¢alismada
kullanilmasina dair, zaman sinirlamasi olmaksizin bir bedel talep etmeyecegimi beyan

ediyorum.

Tarih:

Velinin Adi-Soyadi:

imza:

98



OZGECMIS

ZEYNEP KORKMAZ

zeynepkorkmaz90@gmail.com

EGITIM DURUMU

2014-2019 : Istanbul Universitesi, Yeni Medya ve iletisim Yénetimi Yiiksek Lisans
2008-2012 : Istanbul Universitesi, Halkla iliskiler ve Tanitim
2010-2012 : Istanbul Universitesi, Pedagojik Formasyon

DENEYIM

Nisan 2014 - ......... ‘TURKIYE EGITIM GONULLULERI VAKFI
Egitim Uzmani

Temmuz 2012 - Subat 2014 : ITHAKI YAYINLARI
Basin ve Halkla iliskiler Sorumlusu

YABANCI DiL

Ingilizee :lyi

BIiLGISAYAR

Microsoft Office Programlart: Iyi

99



