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TUKETIM TOPLUMUNA DONUSUM BAGLAMINDA
SIYASAL PAZARLAMA
1983-1987 TURGUT OZAL’IN BASBAKANLIK DONEMI

ZEYNEP BUSRA GURTEKIN

“Tiketim Toplumuna Doniisim Baglaminda Siyasal Pazarlama; 1. Bagbakanlik
Dénemi Turgut Ozal Basin Konusmalar1” konulu ¢alismamiz, tikketim ve tiiketim
toplumu kavramlarini ele alarak, ekonomik doniisiimlerin siyasal ve toplumsal yapida
yarattig1 doniisiimleri irdelemektedir. Bu baglamda siyasal pazarlama kavramlar1 ve
tarihi irdelenmis, tiikketim toplumu ve siyasal pazarlamanin ara¢ ve islevleri
baglaminda i¢ i¢e gecmisligi gosterilmistir. Tim bu ikili yapinin yayginhigi ve
yogunlugunda medyanin etkisi irdelenerek, medyanin bu yapilari nasil doniistiirdiigii
degerlendirilmistir. Bu gostergeleri ele almak icin Turgut Ozal’in I. Basbakanlik
dénemi 22 basin konusmasi secilmis, bu konugmalar tiiketim toplumuna doniisiim ve
siyasal pazarlama baglaminda irdelenmistir. Bu irdeleme sonucu, tiiketim toplumunun
yapist geregi lider odakli bir yapiya biiriinen siyasal pazarlamanmn Ozal’in
konusmalarinda belirleyici yapilarla kendini tekrarladigi ortaya konulmustur. Bu
baglamda Ozal’in sdyleminde hakim olan ekonomi, siyasal alanin igini bosaltarak
miicadele alan1 olarak tiiketimi &n plana ¢ikarmustir. Ayn1 zamanda Ozal tiim bu yap1y1
millet vurgusu baglaminda ve tarthsel ve toplumsal durumlara dayandirarak
mesrulastirmaya c¢alismistir. Boylece neoliberalizmin insa ettigi tiiketim toplumu
baglaminda siyasal ve toplumsal yapiy1 nasil doniistiirdiigli ve bu durumun da liderin

sOylemini nasil bigimlendirdigi ele alinmustir.

Anahtar Kelimeler: Tiiketim Toplumu, Siyasal Pazarlama, Neoliberalizm,

Medya, Turgut Ozal



ABSTRACT

POLITICAL MARKETING WITH REGARDS TO
TRANSFORMATION INTO A CONSUMPTION SOCIETY
1983-1987 TURGUT OZAL PRIME MINISTRY PERIOD
ZEYNEP BUSRA GURTEKIN

Our research titled “Political Marketing with regards to Transformation into a
Consumption Society; Prime Ministry Period - Turgut Ozal’s Press Speeches” has
addressed the transformations experienced in the political and social structure due to
economic transformations. In this respect, political marketing and its history were
analyzed to show the integration of a consumption society and the tools and functions
of political marketing. The effect of media on the prevalence and intensity of this dual
structure was examined in order to assess how media transformed these structures.
Turgut Ozal’s 22 press speeches were selected from his 1% Prime Ministry Period in
order to discuss these indicators and the speeches were addressed with regards to
transformation into a consumption society and political marketing. Analysis results
revealed that political marketing, which had gained a leader-oriented quality due to the
nature of the consumption society, recurred through determinant structures in Ozal’s
speeches. In this context; economy, which was dominant in Ozal’s discourse, emptied
the political field and prioritized consumption as a battle field. Ozal also tried to
legitimize this whole structure by emphasizing the concept of nation based on
historical and social conditions. Consequently, how it transformed the political and
social structure with regards to the consumption society built by neoliberalism and

how this shaped the leader’s discourse have been discussed.

Keywords: Consumption Society, Political Marketing, Neoliberalism, Media,

Turgut Ozal



ON SOz

Istanbul Universitesi Siyasal Bilimler Fakiiltesi kapisindan girdigim andan beri zihnimde
binlerce pencere acildi. Bu agilmanin durmamasi yoniinde hocalarimin vurgulari 6grenme
yolunda ilerlemem i¢in sevk oldu. Yiiksek lisans egitimiyle daha fazla farkina vardigim
bireyin kendisini ve diinyay1 tanimasinin arasindaki o gii¢lii bag beni oldukea etkiledi.
Aslinda bu tezin konusu tam da bdyle bir yerden ilham alarak olustu. Lisans egitiminden
itibaren bir anlamin, alginin ve yapinin nasil olusturuldugu ve nasil dncesi yokmus gibi
bireylerce kabul edildigi konusu ilgimi cezbetti. Birey aklinin tam merkezde oldugu ifade
edilen ¢agimizda bireyin algilar1 ve anlam diinyasinin degistirilmesi aslinda tiim diinyay1
degistiriyordu ve okuduke¢a bunun bireyin aleyhine isledigini fark ettim. Bu baglamda
gliniimiiz bireyinin anlam diinyasinda etkili olan en temel olgunun tiiketim oldugu
iddiastyla bunun siyasal ve toplumsal yapiy1 nasil doniistiirdiiglinii irdeleyerek, tarihsel
olarak Tiirkiye baglaminda bu durumun bagladigi 1980 sonrasi yillara odaklandim.
Boylece li¢ boliimden olusan bu ¢aligmanin birinci boliimiinde neoliberalizmin araglart ile
toplumun tiiketim toplumuna nasil dontistiiriildiigii agiklanarak, ikinci béliimde bu yapinin
siyasal pazarlamay1 da donustiirdiigl iddiasin1 ortaya koydum. Tiim bu olusan yapinin
lider odakli siyasal pazarlamay1 zorunlu ve islevsel hale getirdigini ileri siirerek ti¢ilincii
boliimde bunu Turgut Ozal’m basin konusmalar1 baglaminda irdeledim. Sermayenin
lehine ve bireyin aleyhine diizenlenen bu sistem iginde bireyin demokrasi ve ozgiirlikk
zannettigi durumlara getirilen elestirisel bakisin bireylerce benimsenmesi sonucu
goriinmez kafeslerden bireyin kurtulabilecegi umudu ile kaleme alinan ¢aligmamiz, bir

yapinin tiim araclariyla nasil insa edildigini gostermektedir.

Tez danigmanim ve degerli hocam Prof. Dr. H. Birsen Hekimoglu’na ¢alismam boyunca
destegini esirgemedigi i¢in ¢ok tesekkiir ederim. Her zaman umut dolu ve sabirli oldugu
icin kendisine minnettarim. Ayn1 zamanda lisans ve yliksek lisans egitimim boyunca her
ulagabildigim farkindalik noktasinda emegi bulunan, 6grenmeyi 6greten, cesaretleri ile
yolumuza 151k tutan Istanbul Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi hocalarina tesekkiirii
borg bilirim. Her animda desteklerini hissettigim ve ¢iktigim her yolda bana inanan aileme
ve arkadaslarima yanimda olduklar icin tesekkiir ederim. Birlikteligin giiciinii her zaman

ailem ve arkadaslarimla hissettigimi belirtmek isterim.
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GIRIS

Bu tez caligmasi tikketim toplumuna doniisiim baglaminda siyasal pazarlamay1
irdelemektedir. Tirkiye i¢in bu baglamda 1980 sonrast donem ve 1983 segimleri
baslangi¢ olarak se¢ilmistir. Bu donemin hem ekonomik boyutu hem de bu baglamda
olusturulan birey, toplum ve siyasal doniisiimler ele alinmistir. Bu tarihin segilmesinin
nedeni 1980°lerle birlikte meydana gelen ekonomik doniisiimlerin birey, toplum ve
siyasal ortam baglaminda daha Once goOriilmemis boyutta kokli dondstimler

yaratmasidir.

Temsili demokrasilerin kabul gordiigii toplumlarda siyasal iktidara gelmek isteyen
siyasal partiler ve liderleri ¢ok sayida bireyin destegini almasi gerekmektedir. Bu
destegi elde etmek icin gereken yol ve yontemler siire¢ icerisinde degisim ve
dontisiime ugramaktadir. 1980 sonrasi diinyada ekonomik yapinin da etkisiyle ulus
devletlerin mesruluk araglarinin zayifladigi, partiler arasi ideolojik farklarin azaldig:
ve miicadele alaninin siyasaldan g¢ekildigi bir yapida, bireyler oy verirken gelisen
medya araglarinin kapsayiciliginin da olusturdugu ortamda imaj ve duygular tizerinden
karar almaya baslamistir. Bu baglamda liderlerin imajin1 nasil olusturdugu ve devam
ettirdigini irdelemek toplumsal yapiyr ve siyasal yapiyr anlamak baglaminda

onemlidir.

1980’lerin 12 Eyliil askeri darbesi sonrasi yaratilmak istenilen apolitik ortaminda
olusturulmaya calisilan tekseslilikte medya ticarileserek 6n plana ¢ikmistir. Siyasal
etkinligin medya tizerinden yogunlastigi bu dénem, dolayisiyla ticaridir ve gorselligi
one ¢ikan bir yapiya biiriinmistiir. Medyanin kodlarina uyarlanan siyaset ortaminda
parti ve diger siyasal lirlinler geri planda kalirken lider odakli pazarlama 6ne ¢ikmustir.
Liderin pazarlanmasi ise yildiz stratejisi tizerinden, dolayisiyla nasil goriindiigii, nasil
hissettirdigi, nasil konustugu hususlarinin ne dedigi ve ne sdylediginin 6niine gectigi
bir yapi ile gerceklestirilmistir. Boyle bir ortamda, teknik ve ticari meseleye doniisen

stire¢ teknokratlara ihtiya¢ duymustur.

Kiiresel doniisiimiin bir parcasi olan bu siireg, 1980 sonras1 donemin gereklilikleri ile

birlikte Amerikanvari bir yol izlemistir. Boyle bir ortamda dénemin siyasal yapisinin



anlasilmasinda lider iizerinden isaretlerin okunmasi olanakli olacaktir. Bu baglamda
calismamizda Turgut Ozal’m 1. Bagbakanlik dénemi basin konusmalari ele alinmis ve
irdelenmistir. Ozal’in basin konusmalarinin segilmesi ¢alismamizin hem siyasal
pazarlama baglaminin tiiketim toplumu ile nasil yapilandiginin degerlendirilmesi
acisindan elverigli hem de tiikketim toplumuna doniisiim baglaminda ele alinan konulari

gormek acgisindan islevseldir.

1980’11 yillarla birlikte kiiresel olarak tekseslilesen bir goriiniime yonlendirilen medya,
Tiirkiye’de de biiylik sermayenin dnemli bileseni durumuna gelmistir. Neoliberalizm
ile medyanin yapisi ticarilestirilmis ve bodylece piyasa aklinin hakim oldugu bir

kurumsallagsma hiikiim siirmeye baslamistir.

Literatiire bakildiginda neoliberalizmin en ¢ok ele alinan ve irdelenen olgulardan biri
oldugu goriilmektedir. Ancak yasanan doniisiimiin kapsayiciligi ve devamliligi dikkate

alindiginda olgunun yeniden ele alinmasi ihtiyacinin devam ettigi goriilmektedir.

Tiirkiye’de neoliberalizmin hizla uygulanabilmesi i¢in gerekli olan ortam 12 Eyliil
1980 darbesi ile miimkiin kilinmistir. Ancak zor giiciiniin yan1 sira neoliberal sistem

toplumsal yapilar1 da doniistiirerek rizay1 olusturmustur.

Neoliberal ekonominin kiiresel boyutta uygulanmasi sermayenin Oniindeki tiim
engellerin kaldirilma siirecidir. Sermayenin Oncelikleri dogrultusunda devletin
dogrudan ve dolayl etkileri ile yeniden bireylerin, toplumun ve siyasal yapinin
yapilandirilmasi1 gerceklestirilmistir. Neoliberalizmin varolusunu acikladigi dogal

ortamin aksine her seyin kontrol edildigi ve insa edildigi bir durum yaratilmaktadir.

Neoliberalizmin insa siirecinde sermayenin lehine yeni bir yapi1 olusturulurken
sendikacilik ve toplu s6zlesme sistemine getirilen yasaklar, orgiitlii is¢i sinifinin zor
giiciiyle yok edilmesi, 24 Ocak kararlar ile ticretlerin diisiiriilmesi, dolayl1 vergilerin
arttirtlmasi, faizlerin kuralsiz birakilmasi ve fon sistemi ile bireyler aleyhine

uygulamalar getirilmistir.

Siyasal olanin ekonomik olanla ikame edilmesi, yani adalet ve 6zgiirliik gibi olgularin
karlilik ve verimlilik ile dl¢tildiigli bir yapida anlamlandirilmasi gibi sermaye tim

aklim diger yapilarin igine de zerk etmis ve onlar1 doniistiirmiistiir. Ithalatin serbest



birakilmasi ile olusan bolluk illiizyonu 6rgiitlii miicadelenin yok edildigi bir ortamda
bireylere bir arzu nesnesi diinyast olusturmustur. Ayn1 zamanda medya araglar ile
nesnelerin stirekli giindemde tutulmasi dolayisiyla tiiketimin siirekli tesvik edilmesi

saglanmustir. Tiiketim bir arzu nesnesi ve bir haz araci olarak inga edilmistir.

Neoliberalizm tiim bu yapiy1 yeni bir 6zgiirlik kavramini, “tiiketimi” insa ederek
temellendirmistir. Bireyin tiikettigi kadar var oldugu ve o derece 6zgiir oldugu inancini
veren bu yapi, tiikettigi kadar var olan bireye tiiketim se¢imleri ile kim olmak istiyorsa
o olabilecegini de vadetmistir. Birey se¢cim yaparak ozgiirlestigini diistinmekte ve
“Panoptikon”u fark edememektedir. Tiiketim, Dardot ve Laval*’in ifadesinde belirttigi
gibi “yonetmek Ozgiirliige kars1 ya da 6zgiirliige ragmen yonetmek demek degildir,
Ozgiirlik araciligryla yonetmektir, yani bazi normlari kendiliginden uyum saglamalari
icin bireylere birakilan 6zgiirliik alani iizerine aktif olarak etkide bulunmaktadir.”
seklinde insa edilmistir. BOylece, neoliberalizmin yeni ihtiyaclar yaratmadaki giicii
bireyin tiiketici kimligini en belirleyici ve etkili kimligi haline getirmistir. Burada
onemli olanin bireyin ihtiyaglarinin karsilanmasindan ziyade {iretilen nesnelerin
tiketimi ve kar elde edilmesi olmasi, birey odakliliktan sermaye odakliliga bir

dontisiimiin gostergesidir.

Yeni yap1 tam da yukarida bahsettiimiz nedenlerden kaynakli 1980 sonrasi
gorecegimiz siyasal pazarlama yapisim1 olusturmustur. Dolayisiyla yeni siyasal
pazarlama anlayis1 neoliberalizminden ve onun araglarinin olusturdugu ortamdan ayr1
insa edilmemis, neoliberalizme ickin bir yap1 olarak ortaya ¢ikmistir. Siyasi partilerde
ideolojik sdylemlerin yumusatildigi, partinin ve iyelerinin 6nemini kaybettigi,
partilerin merkeze ve birbirine yaklastig1 bu ortamda bireylerin istek ve fikirlerinin
duyulmas: ve dillendirilmesi konusunda hassasiyet tasimayan, siyaseti iktidara gelme
ve devlet yOnetme araci olarak goéren ve vatandaslarin demokratik diizenden

beklentilerini karsilamada zafiyet gosteren siyaset anlayis1 hakim olmustur.

Caligmanin yontemi, kuramsal ve metinsel analizlere dayanarak literatiir taramasi

aracilifiyla hem tarihsel hem de analitik bir yol izlenmesidir.

! pierre Dardot, Christian Laval, Diinya’nin Yeni Akh: Neoliberal Toplum Uzerine Bir Deneme, Cev.
Isik Ergiden, Istanbul, Bilgi Universite Yayinlari, 2012, s.10.
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Yukarida c¢izilen kuramsal cergeve dogrultusunda bu tez calismasi {i¢ boliimden
olugsmaktadir. “Tiiketim ve Tiiketim Toplumu Kavramlarinin Analizi” konulu birinci
boliimde, tiikketim olgusu bir¢ok farkli yaklasim baglaminda ele alinarak ihtiyacla olan
iliskisi ortaya konulmustur. Bu baglamda tliketimin yarattigi doniisiimleri
anlayabilmek i¢in olusturdugu tiiketim kiiltiirii ve bu kiiltiiriin tarihsel siireci
degerlendirilmistir. Calismamizin odak noktasi 1980 sonrasi Tiirkiye siireci olarak
belirlenmis bununla birlikte 1980 6ncesi de degerlendirilerek doniisiimlerin boyutu
gosterilmistir. Bu baglamda kiiresellesme, ulus devlet kavramlar1 iizerinden de
degerlendirilen tiiketimin medyayla olusan boyutu da irdelenerek elestirisel bir
yaklagim sunulmustur. “Siyasal Pazarlama ve Siyasal Pazarlama Kavramlarinin
Analizi” konulu ikinci boliimde siyasal pazarlama kavramina ticari pazarlama ile olan
iliskisi de degerlendirilerek kavramsal yaklasim ortaya konulmustur. Siyasal
pazarlama siirecinin unsurlar1 irdelenerek tiiketim yapisinin siyasal yapiya nasil
islendigi gosterilmistir. Bu baglamda siyasal pazarlamanin tarihine hem dogdugu iilke
olmast hem de Tiirkiye siyasal pazarlama tarihinin dykiindiigii yer olmast nedeniyle
Amerika Birlesik Devletleri baglaminda bakilmistir. Tiim bu bilgiler 1s18inda
Tirkiye’de siyasal pazarlama siireci 1980 sonrast odakli olmak {izere
degerlendirilmistir. Siyasal pazarlamay1 ele alis seklimiz tiiketim toplumu baglaminda
oldugu i¢in bu boliimde de medya ve demokrasi boyutuyla siyasal pazarlama
irdelenmis ve yapilarin i¢ ice gecmisligi gozler dniine serilmistir. “Turgut Ozal’in 1.
Bagbakanlik Donemi Basin Konusmalarinda Tiiketim Toplumu ve Siyasal Pazarlama”
konulu t¢iincii bolimde ilk iki boliimde gosterilen tiiketim toplumuna doniistimiin
siyasal pazarlamay1 déniistiirmesi durumu Ozal’in yirmi iki basin konusmasimin
irdelenmesi ile degerlendirilmistir. Bu baglamda Turgut Ozal’in kisiligine ve 1983
genel secimlerine giderken kurdugu dile genel bir bakisla baglayan bolimiimiiz, 1983-
1987 yillar1 arasi basin konugmalarinin tiiketim toplumuna doniistiirme ve siyasal

pazarlamasinin insas1 yapisi i¢inde degerlendirilmistir.

Calisma, kurdugu bu yap1 ile 1980 sonrasi kiiresel boyutta olusan doniisiimlerin
Tirkiye 6zelinde nasil bir siire¢ i¢inde gergeklestigini gdstermeyi hedefleyerek, siireci
lider odakl1 bir 6rnekleme tizerinden tiiketim toplumu ve siyasal pazarlama kavramlari

cergevesinde degerlendirmistir.



BIiRINCi BOLUM

TUKETIM VE TUKETIiM TOPLUMU KAVRAMLARININ
ANALIZI

1.1. TUKETIiM OLGUSU

1.1.1 Tiiketim kavram

Tiiketim kavrami, insanin tarihiyle birlikte var olsa da énemli doniisiimler
gostererek tiikketimin giinlimiizde kendi basina bir ideoloji olup olmadig1 tartigmalarina
kadar gelinmistir. Bu gosterdigi doniisiim ve gelisim ile bir¢ok disiplinin konusu
haline gelmistir. Bu baglamda ¢esitli tanimlar1 yapilmis ancak bu tanimlar disiplinler

arast degismesinin yani sira donemsel olarak da degismistir.

Tiiketim kavramina, politik, dini sebeplerle karsi konum alan goriisler
varken, tiiketimi toplumun refahi igin temel ideolojisi olarak goren gériisler de vardir.?
Dolayisiyla birgok diisiiniir tiiketime bakis1 iizerinden kavramsallastirma gelistirmistir.
Tiiketim kavrami, bir ya da birden ¢ok ihtiyaci gidermek i¢in, mallara ve hizmetlere
sahip olma olarak tanimlanir. Temel anlamda satin alma ve kullanma olarak ifade
edebilecegimiz tiiketim, nesnelerin biiyiimesi® ile artik bircok baglamin i¢ ice gectigi
kilttirel bir siire¢ olmustur. Dolayisiyla tiikketim, ihtiyac esittir tiiketim seklinde
rasyonel bir siire¢ olmaktan ¢ok deger yargilarina bagli bir siirectir. Ancak tiiketimi
faydaci/rasyonel olarak tanimlayanlar da vardir. Bu tamimlamaya gore; faydacilik,
tilketicilerin fayda beklentilerine odaklanmaktadir. Tiiketici tarafindan algilanan

davranisin kullanishlik, deger ve bilgisi, davranisin faydaci durumu ile iliskilidir. 4 Bu

2 Hilya Kirici, “Hedonik Tiiketim Davranislari ve Toplumsal Etkisi”, Paradoks Ekonomi, Sosyoloji,
Politika Dergisi, Ocak 2014, cilt:10, sayi:1, s.84.

3 Nesnenin salt kendi varligi disinda anlam ve algi olusturmasi anlaminda kullaniimistir.

4 Aysegiil Eda Kop, “Satin alma davranisinda hedonik ve faydaci tiiketimin dlctilmesi ile ilgili bir
uygulama” Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, istanbul: Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiis,
2008, s.112.



titketim yorumunda tiiketici bir makine olarak tasavvur edilmistir. Diger bir tanimlama
olan hedonik tiiketim ise, haz odakli olarak tiiketmektir. Burada amag haz oldugu igin,
iirlinlin sadece kendinde olmasi, tiikketerek prestij elde etmek gibi ¢iktilara ulasilmak
istenilmektedir. Faydaci tiiketimi rasyonel, hedonik tiiketimi rasyonel dis1 ele almak
gibi keskin bir ayrim {izerinden yorumlamak zordur.®> Bu durumda tiiketim kavramu ile
i¢c ice gegmis olan ihtiya¢ nedir? Sorusunun da keskin sinirlar1 olmasi gerekir. Oysa
hazzina dayali tiiketen tiiketici de ihtiyacini giderdigi ve bu baglamda rasyonel oldugu
iddiasinda olabilir. Bu nedenle her iki tiiketim seklini i¢ine alan tanimlama son yillarda
kabul edilmektedir. Hem ekonomik yoniinii reddetmeyen hem de gosterge ve
sembollerin iginde yer aldigi sembolik tiiketim, gercekiistiine kurulu bir tiikketim
seklidir. Bu yaklagimin diisiiniirlerden biri olan Baudrillard® tiiketimi, bir zorlama, bir
ahlak ve kurum olarak ifade eder. Tiiketimi ihtiya¢larin giderildigi ‘dogal’ bir siireg
olarak ele almaz, tiikketilen nesne Baudrillard’a gore artik sadece kendisi degil fikirlerin
ve sembollerin tiikketilmesidir. Ayni baglamda Bocock’a gore tiikketim, kimlik ve kisilik
yaratiminin merkezidir. Bu nedenle tiiketimi bir kisiligin ve kimligin bir yansimasi
olarak gormemekte aksine satin aldigimiz seyler ile onlart olusturdugumuzu iddia

etmektedir.’

Sembolik tiiketim, calismamizin da esas bakis agisini olusturmaktadir.
Tiiketim toplumu tiiketiminin tiiketilenin nesnelerin ¢ok dtesinde bir yerde ‘tiiketim’
151 oldugunu diisiinen yaklasimimiz i¢in Baudrillard’in tiiketim kavramsallastirmasina
daha yakindan bakmamiz gerekmektedir. Dolayisiyla esas baktigimiz nokta tiikketim
toplumunun tiiketimidir ve bu agidan degerlendirildiginde tiiketim, sadece mallar degil
tiiketilecek nesnelerin yani ihtiyaglarin da yapilandiriimasidir.® Bu siireg, ihtiyacimiz
olan “sey”lerin de olusturulma siirecidir. Tiiketim olgusuna “ihtiyaglarin giderilmesi”
seklinde yaklasilirsa, tiiketim, ihtiyacin “ne” oldugu konusunda bir insa siirecini de

icermektedir. Bu baglamda birey tiiketmek i¢in ¢alismakta ve tiiketecegi nesneler de

5> Hulya Kirici, a.g.e, s.93-97.

6 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Nilgiin Tutal, Ferda Keskin, 9.basim, Nisan 2017, Ayrinti
Yayinlari, s.95.

7 Robert Bocock, Tiiketim, cev. irem Kutluk, 1.baski, 1997, Dost Yayinlari, s.74.

8 Jean Baudrillard, a.g.e, s.70.



yaratilmakta ise Baudrillard’in bakis agistyla tiiketim, giiglii bir toplumsal denetleme

ogesi haline gelmektedir.®

Tiiketim tanimi tiiketiciyi ne ile veya ne olarak tanimladigimizla
baglantilidir. Tiiketici se¢im yapan kisi olarak ele alindiginda tiiketim faaliyeti de
rasyonel bir siire¢ olarak ele alinmis olmaktadir. Dolayisiyla tiiketim de tiiketicilerin
rasyonel talepleri dogrultusunda iiretimi yonlendirdigi bir alan olmaktadir. Tiiketicinin
yonlendirdigi boyle bir siirecten bahsedilirse, bu siire¢ ancak tiikketicinin en iyiyi
se¢mesi i¢in bir¢ok segenegin oldugu bir ortam ile miikemmellesecektir. Zaten burada
tahayyiil edilen birey, kendi i¢in en iyiyi secen birey oldugundan bu ortam gereklidir.
Rasyonel tiiketicinin, eksiksiz ve dogru bilgiye ulasmasi rasyonel se¢imleri i¢in sarttir.
Ancak bunun tekniklesen dolayisiyla karmasiklasan ve goriintli bombardimanin

oldugu bir ortamda miimkiin olmadig1 agiktir.

Tiiketici haz arayan tiiketici olarak tanimlanirsa bu aym sekilde tiiketim
kavramini da boyutlandirmaktadir. Bu yaklasimda, tiiketici hazlariin pesinde kosmak
ve onlart saglamakla sorumludur. Yani esas nokta haz almaktir. Burada tiiketilen
tirtinlerin de doniisecegi ve birer haz alma araglar1 olacagi muhakkaktir. Boylece haz
almanin kaynag1 maddi nesneler olacak ve simgelerle bezenmis nesnenin de verecegi

kisith haz tiiketiciyi baska hazlara yonlendirecektir.

Tiiketici yonlendirilen bir tiiketici olarak kavramsallastirilirsa, tiiketime de
yonlendiren bir siire¢ olarak yaklasilmasi gerekmektedir. Bu tiiketimin araglar1 da
iletisim araglarinin etkisi ile olusturulan bir kiiltiir yapisidir. Bu yontemler ile bireyin
diislincesi etkilenmekte ve dolayisiyla her seyin merkezine koydugumuz bireyin
Ozgiirligli de azalmaktadir. Bu bakisin en 6nemli temsilcileri Frankfurt okuludur.
Okula gore artik birey iizerinde kontroliiniin olmadigi bir siire¢ tarafindan
yonlendirilmekte ve ona bagimli kilinmaktadir. Dolayisiyla ihtiyact insa edilen birey,
bu yapiy1 lretmekte, tiiketmektedir. Bu tiiketiciden 6te insa edilen tiiketim yapis1 ya
da tiiketim kiiltiirii, farkl1 segenekler gibi goriinen birbirine yakin popiiler ve “top”

nesneler iizerinden bireyi pasiflestirmektedir. Tiiketici ihtiyaglari1 bu yapi i¢inde

°Jean Baudrillard, a.g.e, 5.95-99.
10 Cengiz Yaniklar, Tiiketim Sosyolojisi, istanbul, Birey Yayincilik, s.102-105.
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sagladigimi1  disiiniitken, aslinda ihtiyaglarinin ne oldugu bu yap1 icinde
belirlenmektedir. Tiiketim bdylece ancak tliketicinin verdigi pasif bir cevap
olabilmektedir.'* Tiiketim siirecinin bir islevi de simf farklhiliklarinin 6nemli
olmadigina dair iddias1 ve gostergelerdeki giiciidiir. Ornegin; Kot pantolon, ayn1 mag
ve dizi gibi tikketim nesneleri farklarin 6nemsiz oldugu yanilgisint olusturmaktadir.
Ciinkt bireyler kendilerini edindikleri nesne {iizerinden ve edindikleri nesne ile
tanimlamaktadirlar. Tikettikleri nesne, artik benliklerinin bir pargast ya da

kavramsallastirilmis haliyle “benlik uzantisi”dir.?

Tiiketici eger kimlik arayan bir tiiketici olarak kavramsallastirilirsa, tiiketim
nesnelerin yeni baglamlar i¢inde kullanildigi bir siire¢ olmaktadir. Bu baglam, tiiketim
ideolojisinin yarattig1 ortak imge ve anlamlarla kim oldugunu insa etme ve kim
oldugunu sdyleme iizerinden olusmaktadir. Ancak bu insa ve iletisim siireci sinir1 olan,
biten bir siire¢ degildir. Dolayisiyla tiiketimle kimlik yaratma iddiasinda olan tiiketici,
siirekli bu arac1 kullanmak zorundadir. Bu olusan durum, ¢alismamizda®® ele aldigimiz
gibi siyasal ve sosyal diizenin yoklugunda, bozuklugunda, var olan kimlikler
yetmediginde bireyin kendini anlamlandirmasi i¢in bir zorunluluktur. Artik geleneksel

toplumda oldugu gibi “dogustan” olan ve gelen bir “sey”*

yoktur. Birey kendini insa
etmek durumundadir. Ancak kimligin insa edilmesinden ziyade siirdiiriilme siireci
modern birey i¢in siirekli bir tetikte olma hali gerektirmektedir. Bu gereklilik tiikketimi
hem beslemekte hem de gelistirmektedir. Ciinkii tiiketim tizerinden kimlik olusturmak
demek bos zaman faaliyetlerinden egitime, egitimden meslege her alam
nesnelestirmek demektir. Bu da oldukga biiylik yeni bir alan agmaktadir. Sonug olarak
tiiketim, aslinda tiiketim toplumunun olusturdugu boslugun sonucu ve ayn1 zamanda

besleyicisidir.*®

11 Cengiz Yaniklar, a.g.e, s.109.

2 Yavuz Odabasi, Tiiketim Kiiltiirdi, istanbul, Aura Yayinlari, 5.Basim, Ocak 2017, s.84.

13 Bknz. Tiiketim, Ulus Devlet, Kiiresellesme bashgi, s.23-30.

14 Geleneksel toplumda bireyin kim oldugu, aidiyetleri ve sinirlari verili iken, tiiketim toplumu ile
birlikte birey “sey”ligini sirekli insa etmek durumunda oldugu bir yapi icinde bulunmaktadir.

15 Cengiz Yaniklar, a.g.e, 5.118-122.



Baudrillard  glinimiiziin tek ideolojisinin tiikketimcilik  oldugunu
soylemektedir.’® Bu bakis acisiyla tiim degerler, fikirler tiiketim disinda bir anlam
kazanamamaktadir. Birey, anlamini sadece tiiketimde aradik¢a yalnizlasmakta,
dolayisiyla tiiketilemeyen sosyalligin de bir anlami1 kalmamaktadir. Ancak bir sekilde
adil ve insani sartlar1 saglayamayan kapitalizm, tiiketimi bir yerine gegme
mekanizmasi olarak da kullanir. “Ya tiiketemez, hayal eder beklersin, ya tiiketir bir
adim yaklasirsin” seklinde yarattigi ortam i¢in kontrol mekanizmasi olusmaktadir. Her
iki tlirlii de talebin bir anlamda yerine geldigini diisiindiirmektedir. Ayrica ¢ok
caligirsan, 6diiliin de direkt karsindadir, 0 da tiikketmektir. Bu da rekabeti arttirarak,

bireyin giliciiniin somiiriilmesine yol agan nedenlerden birini olusturmaktadir.

Baudrillard’in belirttigi gibi bu ¢ag daha c¢ok insanlarla degil nesnelerle
kusatildigimiz bir ¢ag haline gelmistir. Artik bir ortamda 6nem verdigimiz sey
nesnelerin olusturdugu ahenk olmakta ve deger de bu baglamda belirlenmektedir.
Baudrillard’in buradaki referans1 “kurt ¢ocugun kurtlarla yasaya yasaya kurda
dontismesinde oldugu gibi demek ki biz de yavas yavas islevsellesiyoruz.” durum i¢in

oldukga agiklayicidir.t’

1.1.2. Tiiketim ve Thtiyac iliskisi

Shakespeare Kral Lear’de “ah ihtiyaci tartigmayiniz! Dilencilerin en fakiri
en sefil seyde bile kiiciik liizumsuz bir sey bulur. Dogay1 doga ihtiyaclarina indirgeyin,
insan bir hayvan olur: Hayatinin daha fazla bir degeri olmaz. Insan olmak icin bize
hep fazladan liizumsuz bir sey gerektigini anlamiyor musun?” der.'® Burada bize dikte
edilen insana insan olmak icin gerekenin zorunlu nesnelerden fazlasi oldugudur. Bu
acidan bakarsak zorunlu nesneden fazlasini tiikketmek insan olmak i¢in hayati

gozilkkmektedir. Bu yoruma karsin Baudrillard ve bir¢ok elestirisel diisiliniiriin

16 Trevor Norris, “Hannah Arenth ve Jean Baudrillard: Tiiketim Toplumunda Pedagoji”, (cevrimici)
https://ecotopianetwork.wordpress.com/2009/11/13/hanna-arendt-ile-jean-baudrillard-tuketim-
toplumunda-pedagoiji/, 30 Ocak 2019.

7 Jean Baudrillard, a.g.e, s.15-16.

18 Jean Baudrillard, a.g.e, s.42.



https://ecotopianetwork.wordpress.com/2009/11/13/hanna-arendt-ile-jean-baudrillard-tuketim-toplumunda-pedagoji/
https://ecotopianetwork.wordpress.com/2009/11/13/hanna-arendt-ile-jean-baudrillard-tuketim-toplumunda-pedagoji/

yaklasimi ihtiyacin bireyden dogmadigi, bir segkin paketten gecerek ihtiya¢ olarak
olusturuldugu seklindedir. Bu baglamda ihtiya¢ kavramini tanimlama ¢abalar

cesitlenmis ve tiikketime bakis ihtiyag kavrami lizerinden insa edilmeye caligilmistir.

Tiiketim, var oldugundan beri en basit tanimiyla ihtiyaclarin giderilmesi
olarak tanimlanmaktadir. Tiiketimin olgusunun doniisiimiinii anlamak i¢in ihtiyacin
seriivenini de anlamak gerekmektedir. Ihtiyac, gerekli goriilen, bir seyin hayatta
kalmasi i¢in elzem oldugu diisiiniilen seydir. Bu baglamda ihtiyaglarin belirlenmesinin
tartismali bir konu olmasi kagmilmazdir. Gerekli olan nedir? sorusu toplumsal ve
zamansal olarak degismektedir. Bu yonden en yaygin yaklasim aralarinda bir hiyerarsi
ongodren Abraham Maslow piramididir.® Maslow insan ihtiyaglarinin bes kategoride
incelenebilinecegi belirtmekte ve yaklagimini piramit yapist lizerinden inga
etmektedir. Piramidin yapis1 temelden sirayla fizyolojik ihtiyaglar, giivenlik ihtiyaci,
sevgi ve aidiyet ihtiyaci, saygi ihtiyact ve en iistte kendini gerceklestirme ihtiyaci
seklindedir. Bu piramit yapisinda Maslow’un iddias1 bir alt basamaktaki ihtiyaci
karsilamadan iist basamaga gecilemeyecegi seklindedir. Ayrica Maslow yapinin

dogustan ve dogal oldugunu iddia etmektedir.

Ihtiyaca yapay veya gercek, zorunlu veya liiks seklinde de ayrimlar
getirilmistir. Ancak bu tarz bir ayrim birgok ¢eliskiyi de beraberinde getirir. Ornegin
neyin yapay neyin gercek oldugunu dogru bir sekilde nasil tespit edilecegi durumu
sorun olusturmaktadir. Belirli bir donemin liiks olan bir {iriinii bagka bir dénemin
zorunlu iiriinii haline gelebilmektedir.?® Ornegin bireyin ihtiyaci beslenme gibi
zorunda olarak tanimlanabilecekken giderme sekli havyar gibi likks olabilmektedir.

Boyle bir kategorilestirmenin ¢ok da manali olmayacagi agiktir.

Calismamiz baglaminda tiikketim toplumunda ihtiyag ise, yapilandirilmis bir
alandir. Bu yapilandirilmis alan ile ihtiyaglar tretilirken, bu ihtiya¢ kendi ve kendi
diginda anlam ve imgelere sahip bir nesne ile karsilanmaktadir. Boylece var olan

ithtiyag, zorunlu ihtiya¢ kavramindan ¢ok artik ihtiyacin zorunlulugu seklinde viicut

1% Abraham H. Maslow; Motivation and Personality, Harper and Row Publishers, New York, 1954, ss.
80-106’dan aktaran; Yavuz Odabasi ve Giilfidan Baris; Tuketici Davranisi, Kapital Medya Hizmetleri,
istanbul,2002, s. 107-108.

20 Cemile Zehra Koroglu, “Tiiketim Kiltiirii ve Din”, Yayinlanmamis Doktora Tezi, Konya: Selcuk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2009, s.28.
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bulmaktadir. Hem statiiniin hem kimligin kaynagi olarak insa edilen tiiketim, bireye
tilketmeyi bir var olma yok olma miicadelesi gibi gostermektedir. Bu gosteri her yeri

bezeyen medya araglari ile durmaksizin hatirlatilmaktadir.

Tiiketim giiniimiizde refah kavramiyla es goriilmektedir. Tiiketim
tirlinlerinin ve tiiketimin fazlalig1 refah olarak nitelendirilmektedir. Tiiketimde, herkes
ihtiyaclarin1 gidermede esittir. Ancak Baudrillard burada 6nemli bir noktaya deginir;
degisim degerini yani paray1 karsilamada esitlik bozulmaktadir. Bu baglamda daha ¢ok
tiketmek daha ¢ok refahsa en cok tiiketen birey de en makbul birey olarak
goriilecektir. Uzmanlar tarafindan olusturulmus ihtiyaglara ulasmak en Onemli
davranis olacaktir.?? Bu tiirden olusturulmus ihtiyaglarin her an artmasi nedeniyle,

devamli olarak ihtiyaca ihtiya¢ da artmaktadir.

Bugra, ihtiyaclar iizerine yazisinda, her bireyin dogasimni gerceklestirmek
bakimindan ihtiyaglarinin nesnel oldugunu sdylemektedir. Bu nesnelligi de bir seyin
ithtiya¢ olup olmayacaginin, herhangi bir inanistan, istekten ya da tercihe bagiml
olmamas: lizerinden agiklamaktadir. Dolayisiyla ihtiyag nesnel ancak karsilanma
yollar1 6zneldir. Bu bakis ile de ihtiyaglar arasindaki hiyerarsik bakisi reddetmektedir.
Bu yorum ile hem “temel ihtiya¢” olarak nitelendirilen beslenme, barinma gibi
ithtiyaclarin da sembolik yonii oldugu, ayn1 bakisla “fazla, gosteris¢i, asir1 tikketim”

olarak gériilen bir nesnenin de bir ihtiyacin karsili1 olabilecegini vurgulamaktadir.??

Ihtiyag kavraminmn tamimlanmasinda yukarida gordiigiimiiz sekilde birgok
yaklagim bulunmaktadir. Calismamiz baglaminda yakin durdugumuz ihtiyag¢ kavrami,
dogal oldugu kadar yapay1 da iceren, likks ve zorunlu diye keskin bir bigimde

ayrilamayan alanda bulunmaktadir.

2L Ace., s.26.
22 Ayse Bugra, Devlet-Piyasa Karsithginin Otesinde, Cev. Bahadir Sina Sener, istanbul, iletisim
Yayinlari, 4.baski, 2010, s.30-35.
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1.2.TUKETIM KULTURU

Tiiketim kiiltiiriinii anlamak i¢in onun ekonomik sistemi kapitalizme
bakmak gerekmektedir. Kapitalizm 6yle bir ekonomik sistemdir ki, onu sadece teknik
bir konudan ibaret gormek miimkiin degildir. Ciinkii insa ettigi insan, toplum, anlam
ve yargilar ile o biisbiitiin bir yapidir. Kapitalizmin tiiketim kiiltiirii agisindan 6zellikle
ortaya ¢ikisindan itibaren bireyi doniistiirme giiciiyle olduk¢a mithimdir. Kapitalizmde
birey artik verimlilik ve kar iizerinden yasamini ve degerlerini belirlemektedir. Her
seyin metalastigit bu sistemde, profesyonellesme gibi olgularla ve giderek
karmasiklasan {rtinlerle birey kendini ve iginde bulundugu yapilar1 biitiinciil

anlamlandiramaz hale gelmektedir.

Tiikketim toplumu Kkapitalist diizene sahip bir sistemde kendine yer
bulabilmektedir. Ancak her kapitalist yapida veya her asamasinda da peyda

olamamakta tiiketim toplumu icin bircok arac ve yap: gerekmektedir.??

Uretim nesneleri iiretirken, tiiketimin de {iretimin amaci olmasi ve nesneyi
tilkketme olarak goriilmesi beklenebilir. Aslinda tiiketim toplumu da nesneler tizerinden
bunu yapmaktadir. Ancak giiciinii ve yap1 olarak yayginligini nesneyi yok ederek
olusturmaktadir. Nesnenin yok edilmesinden kasit, tiiketilen nesne kendi disinda
birgok sey olmakta ve bazen biraz bazen de hi¢ kendi olmamasidir. Bdylece nesne
lizerinden olusturulan yol, nesnenin bagkalasimi ile c¢ok farkli bir boyuta
tasinmaktadir.?* Tiiketimin bu anlamda nesneyle olan iliskisi yiizer gezer bir hal
aldikga, tiiketimin deger yargilarindan bagimsiz bir kavram oldugu iddias1 da
zayiflamaktadir. Dolayisiyla tiiketim, degerlerin miicadele sahalarindan biri ve hatta

tiiketim toplumu baglaminda en gii¢liistidiir.

Artik nesne salt kendi varligr disinda sevgi, giic ve giizellik gibi hazlar
karsilayacagini vadetmektedir. Nesnenin sadece kendi tiiketimiyle ilgili bir vaadi
olmamas1 ve tiiketildigi anda baska bir nesnenin tiiketimini zorunlu kilmasimi
nedeniyle de siire¢ sonsuzdur. Nesnenin alimi nihai hi¢bir sey vermemektedir. Nesne,

tim bu vadettigi hazlar biitiinii ile de bir kimlik ve yasam tarzi olusturdugu

3 Cengiz Yaniklar, a.g.e, s.34.
24 Jean Baudrillard, a.g.e, 5.46-47.
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iddiasindadir. Dolayisiyla sosyal hiyerarside belirleyici olan tiiketim, simge ve
gosterge siireci olmustur.? Insan varligiyla birlikte tiikketme eylemine baslamaktadir.
Bu tiiketimin evrensel ya da biyolojik yoni oldugu kadar Kkiiltiirel yoni de
bulunmaktadir. Bu kiiltiirel yon toplumdan topluma hatta gruplar aras1 degistigi gibi

zamansal olarak da degismektedir.

Gelencksel toplumda sosyal statii az veya ¢ok dogustan belirlenmekteydi ve
degismesi pek de tahayyiil edilen bir olgu degildi. Geleneksel toplumdan postmodern
topluma gegiste siniflarin kayganlastigi bu donemde artik tiiketimin bir statli edinme
veya degistirme aract olmasi ile moda olgusu da oldukca 6nemli bir yer edinmistir.
Artik donem tiim yeninin makbul oldugu tiim eskinin asagi goriildiigii bir donem
olmustur. Aslinda bu bakis ¢ok net goriilebilecegi gibi, yeninin siirekli tiiketimi
tizerinden tiikketime sinirsiz hizmet etmektedir. Bireyin tiikettikleri hi¢bir sinirlama

olmadan sadece bireyi gosteren ve birey i¢in olan nesneler haline gelmistir.

Modern toplum belli bagl yapilarin degismesi izerinden kendini kurmustur.
Bunlardan en oOnemlisi bilginin kaynagmin yeryiiziine inmesidir. Artik bilginin
kaynag1 gbzlem ve deney gibi araclarla ulasilacak insan aklidir. Bu yeni yapinin tiim
kurallarin1 ve anlamlarini olusturan c¢eper ise piyasa iligkileri olmustur. Bilgi
yeryiiziindeyse bilgiye ulasabildigi kadar ulagilmasi hem piyasa ig¢in en iyi yol
secilmesinin saglanmasi hem de bilginin giicii ile kontrol edilecek bir toplum yapisi
inga edilmesinin yolunu agmaktadir. Dolayistyla modern toplumun giicii ve siirekliligi,

ongoriilebilir olmasindan ve tek tiplesmeden gelmektedir.?

Modernite ile birlikte kutsallik ve askinlik yeryiiziine indirilip her tiirli
inang ve deger yok edilmistir. Bu akilcilagma doneminde, bireyin bagvurmasi gereken
kaynak bilimsel bilgi olarak goriilmektedir. Ancak tiim bunlarin yerine koyan bilim ve
bilimsellik de belli amaglar dogrultusunda iiretilerek “yeryiiziiniin Tanrilar1” insa

edilmistir. Dolayisiyla birey bilgiyle 6zgiirlesecegi diisiincesinden yola ¢ikarak bir

% Cengiz Yaniklar, a.g.e, s.28.
% Giirsoy Akga, “Modernden Postmoderne Kiiltiir ve Kimlik”, Mugla Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisi Dergisi, Gliz 2005, say1:15, s.11-18.
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kafese girmis bulunmaktadir. Artik birey bilinebilir, dolayisiyla hesaplanabilir ve

manipiile edilebilir olarak goriilmektedir.?’

Modernite ikili ayrimlar iizerinden yapisin1 kurmakta, erkek kadin, iiretici
tiikketici, savas ve baris gibi kavramlar lizerinden bakisini olugturmaktadir. Dolayisiyla
iretici ve tiiketiciyi karsit olarak kategorize etmektedir. Modernite bu iliskide
tiikketiciyi egemen olarak goriirken postmodernizm ise liretim ve tiikketimi esit gérerek
farklilasmaktadir.?®. Modernite daha ¢ok kaliplar ve siniflar iizerinden tiiketimi insa
etmektedir. Kendini ulus devlet ve ekonomik siniflar iizerinden kurmaktadir. Tiiketim
kiiltiirinti de bu baglam {izerinden insa etmistir. Ancak ¢alismamizda goriilecegi gibi
bu yap1 pargalanmustir. Bireylerin kendini tanimlarken ve dolayisiyla bu tanima goére
tilketirken, sinifa dayanmadig statii, kimlik ve yagsam tarzi gibi kavramlarin 6n plana

ciktig1 yeni bir kiiltlir olusmustur.

Modernite ile toplumsal kaliplar bireye dar bir alan birakmaya baglamistir.
Ulus devlet de insana bu kusatilma hissi i¢inde yiizer gezer bir vatandaslik bagindan
baska bir sey verememistir. Bu kusatilma ve aidiyet eksikliginde insan kars1 bir atak
olarak kimligini olusturmak ve ¢evrelemek zorunda kalmistir. Burada da semboller ile
bezenen tiiketim trtinleri islevsel olmaktadir. Tiiketim ile birey {iretimdeki roliinden,
yasaminin ve kimlik duygusunun odak oldugu gerceklikten uzaklasmaktadir. Boylece
modernite i¢inde bulundugu kosullarin ger¢ekligini degistirmese bile birey kendini bir
degisim i¢inde hissetmektedir. Bu da aslinda postmodern tartigmalarinin basladigi

yerdir.

“Postmodern durum, bizleri bilinen bir ge¢misi ve tahmin edilebilir bir
gelecegi olan varliklar olarak tarih igine yerlestiren kapsamli olaylar dizisinin,
o biiyiik anlatimin ugup gitmesiyle ayirt edilir. Postmodern bakis agisi, bilgiye
yonelik heterojen goriislerin ¢ogullugunu kabul eder; bilimin ise burada

ayricalikl bir yeri yoktur.” %

27 Cengiz Yaniklar, “Tiiketim Kiiltlirli, Kapitalizm ve insan ihtiyaclari Arasindaki iliski Uzerine Bir
Tartisma”, Gukurova Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Mayis 2010, Cilt:34, Sayi:1, 5.26-27.

28 Yavuz Odabasl, a.g.e, s.124.

2% Anthony Giddens, Modernligin Sonuglari, Cev. Ersin Kusdil, istanbul, Ayrinti Yayinlari, 1998, s.12.
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Bireyler tiiketim ideolojisinin hakim oldugu toplumlarda yasamlarini
stirdiirmek i¢in degil ayni zamanda tiiketim mallarin1 almaya giicleri yetsin diye
caligmaktadir. Tiiketimin bu kadar yiliksek sembolik bir diizeye eristigi evrede satin
alma eylemi kadar satin alma fikri de tiiketici i¢in giidii haline gelmeye baslamustir.*
Istedigi tiinel 1s18mna ulasamasa da hayatina kattigi aslinda tiiketti§i nesnelerle
tahayyiiliine bir adim yaklasti§in1 veya hayalini kaybetmedigini diislinen tiiketici bu

kamgilamayla tiikketime daha ¢ok eklemlenme arzusu duymaktadir.

Tiiketim karsimiza ¢ok kapsamli bir yapi olarak g¢ikmasinin yani sira,
pazarlama yontemleriyle bireyin kendini olusturdugu yapiy1 da igermektedir. Giderek
kitlesellesen tiiketimin etkisi ile bu yap1 yogunlagsmakta ve yayginlagmaktadir.
Tiiketim kavrami karsimiza 1980’lerden sonra oldukga bagka bir boyutta ¢ikmistir. Bu
diinyadaki biiyiik doniisim dogrultusunda olmustur. Oyle ki, bu dénem teknolojik
gelismeleriyle de birlikte serbest piyasa ekonomisinin bagka ve daha giiclii sekline
evrildigi donemdir. Bu donemde ekonomik alandan ve iiretimden baskalasan tiiketim
kavrami, bir imaj haline gelmistir. Bu imaj kilik kiyafetten, bos zaman faaliyetlerine
kadar uzanmistir. Bu durumu tiiketimin ekonomik etkenlerini géz ardi etmemekle

birlikte daha biiyiik bir kavrama doniistiigii seklinde yorumlamamiz uygundur. 3t

Kimlik artik belirli bir ekonomik sinifa ve sosyal statii grubuna ait olmakla
veya dogrudan etnik koken veya cinsiyet yoluyla bireylere kazandirilan bir olgu olarak
diistiniilmemelidir. Gittikge daha ¢ok birey kendi kimligini kendi olusturmak
durumunda kalmaktadir. Bu etkin kimlik olusturma siirecinde tiiketimin 6nemli bir
rolii bulunmaktadir. Baudrillard, tiiketicilerin 6rnegin giyim esyasi, gida, taki, mobilya
ya da bir eglence tarzini, kim olduklartyla ilgili zaten var olan duygularini diga vurmak
i¢cin degil aksine kimlik duygularin1 bu satin aldiklar1 seyler araciligiyla olusturmak

icin tiikettiklerini ifade etmektedir. 3

Herbert Marcuse tiikketim toplumunu “tek boyutlu toplum” olarak
kavramsallastirmaktadir. Marcuse, bu toplumda 6zgiir olmayan demokrasinin bir

bicimiyle yeni kontrol araglar gelistirildigini belirtmektedir. Ayni zamanda,

30 Robert Bocock, a.g.e, s.75.
31 Cengiz Yaniklar, a.g.e, s.11-16.
32 Robert Bocock, a.g.e, 5.83-89
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muhalefetin ve kamusal alanin tiim sosyal ve ekonomik diizenle yok edildigi ortamda,
kontrol araclarinin girdileriyle yapay bir mutlu insan yaratilmaya c¢alisildigini
vurgulanmaktadir. Marcuse’a gore tiim anlamlar sembollerle bezenerck adeta

gercgeklik ortadan kaldirilmigtir.®

“Zorlama ihtiyag¢larin hizla artan c¢esitliligi devamli yeni bagimlilik
tiirlerini ve modernize yoksullugun yeni siniflarm dogurdugu icindir ki, giiniimiiz
endiistri toplumlar, biirokratik olarak damgalanmis ¢ogunluklardan olugan birbirine
bagl yiginlarin karakterini almaktadir. Ulasimla felce ugratilan, programlarla
uykusuz  birakilan, hormon tedavisiyle zehirlenen, hoparlorlerle susturulan,
viveceklerle hasta edilen bu muazzam vatandaslar yigini arasindaki birka¢ grup
azinlik, orgiitlenmis ve aktif vatandagslardir. Su siralarda bunlar, yeni yeni biiytimeye
ve genel muhalefet igin yek viicut olmaya baslamaktadirlar. Oyle santyorum ki, bu
gruplar bir ¢cagi kapatmaya hazirdwr. Fakat iginin ¢abucak bitmesi i¢in darbe indirici
bir isim gereklidir bu ¢aga. Ben, yirminci yiizyilin ortalarini Kabiliyetsizlestirici
Uzmanhiklar Cagt olarak isimlendirmeyi éneriyorum.”* lllich’in bu sekilde
tanimladig1 durumla, bize sunulan yeniliklerin, cezbedici durumlarin bizi daha da
kisitlayan, uzmanlara muhtag¢ eden bir tiiketici konumuna getirdigini vurgulamaktadir.
Ayrica tiiketim toplumunda olusan yeni bir yoksulluktan bahsetmektedir. Bu tiir
yoksulluklar ile tiiketimsiz durum ya imkansiz kilinmakta ya da su¢ olarak
goriilmektedir. Eger birey elinde imkanlart kullanmaya cgalisirsa c¢ag dist ilan
edilmektedir. Dolayisiyla birey, drnegin, eger camasir makinesi bulunduysa, onu
kullanmak, bozuldugunda uzmana basvurmak, sonugla arasina bircok nesne

yerlestirmek zorunda kilinmistir.

Tiiketim toplumunun yarattigi ortamin etkisiyle herkes kral olabilir,
zirveye ¢ikabilir illlizyonu olugsmustur. Ayn1 zamanda bu zit hissiyle birlikte gelir,
tilketim toplumu ayni zamanda atilmaya hazir insanlar ve atilmaya hazir esyalar

toplulugudur.®® Zirvenin yolunun daha ¢ok tiiketmekten gectigi ortamda, bir yaris

33 Herbert Marcuse, Tek Boyutlu insan, Cev. Aziz Yardimli, istanbul, ideal Yayinlari, 2.baski, 1990,
s.17-50.

34 lvan illich, Tiiketim Koleligi, Cev. Mesut Karasahan, istanbul, Pinar Yayinlari, Mayis 2000, s.36.

35 Hasan isoev, “Tiiketim Kiiltiirii ve Medya: Baudrillard’in Yaklasimi”, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi, Erzurum: Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2016, s. 35.
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halinde olan insanlarin rekabet hissi yogun olacaktir. Dolayisiyla bu ortamda birey
kendini giivensiz hissedecektir. Bireyin tiiketmesinin de eger herkes o nesneyi

tiikketebiliyorsa bir onemi bulunmamakta, yap1 boylece kendini yeniden tiretmektedir.

Sirketler, yeni kapitalizmde kurallar1 belirleyen oldukga, sirketlerin ideal
bireyi de en makbul birey olmaya baslamstir. Insan sirketlesmeye baslamis ve toplum

tamamen kendi ¢ikarini giiden bireyler topluluguna doniigsmiistiir.

Kiiltiirde 6ne ¢ikarilan noktalar, kiiltiiriin nasil bir temel iizerinden insa
edildigini de gostermektedir. Bugiin goz 6niinde olanlar tiretenler degil, tiiketenlerdir.
Artik kasiflerin, bilginlerin ve emekgilerin degil, pop starlarinin, medya patronlarinin
ve spor yildizlarinin hayatlari konusulmakta ve bu kisiler yaptiklar: biiyiik tiiketme isi

ile dvgiiye deger goriilmektedir.3®

1.3. TUKETIM TOPLUMU TARIiHi

Tiiketim hayatimizin en temel dinamigi haline geldikce, kavramsal
aragtirmalar tarihsel agidan da yogunlagsmistir. Modern tiiketim toplumunun ne zaman
basladigina dair farkli goriisler de artmistir. Ancak bir¢ok goriis modern tiiketimin
baslangicin1 18.yiizyi1la dayandirmaktadir. Bu tarihsel dayandirma, giliniimiizde
anladigimiz manada tamamen tiiketimin {izerine insa edilmis tiikketim toplumundan
ziyade gerekli olmayan tiiketimin izlerine rastlanmasi baz alinarak belirlenmistir.
18.yiizy1l ve 19.ylizy1l kendi i¢inde kendinden onceki donemlerde rastlanmayacak
kadar biiyiik degisikliklere sahne olmustur. Bu degisim her alana etki ederek her seyde
bir doniisiim baglatmistir. Tiikketim bu donemlerden 6nce seckinlerin bir ayricaligiyken
bu donemden sonra genis kitlelere yayilmaya basladigi i¢in tiikketim toplumunun

baslangic1 olarak goriilmektedir.®’

Tiiketim toplumunun olusum siirecinde endiistrilesme kavram tetikleyici
bir dinamik olarak yer almaktadir. Endistri toplumu; uzmanlagsmanin,

standartlagsmanin, kentlesmenin, is bdliimiiniin, geleneksek toplumun gerileyisinin,

36 Jean Baudrillard, a.g.e, s.45.
37 Cengiz Yaniklar, a.g.e, s.31.
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rasyonellesmenin, biirokratiklesmenin, sermaye birikiminin, modernlesmenin,
benzesmenin, teknolojik gelismenin, vasifli is giiclinlin, ¢ogulculugun, formel
iliskilerin, toplumsal farklilagsmanin, bireyciligin, para egemenliginin ve c¢ekirdek

ailenin hakimiyetinin arttig1 toplumlardir.®

Endiistri toplumu hizla dontismiis 1960’1 yillarda bagka bir tanimlamaya
ihtiya¢ duyulmustur. Bu dénem; endiistrinin gerek iiretim gerekse istthdam igindeki
paymnin gerileme silirecine girisine buna karsilik bilgi ve enformasyonun giderek

artmasina tanik olunmustur.

Calismamiz baglaminda endiistriyellesmenin ideolojisi diyebilecegimiz
kapitalizme bakmak gerekmektedir. Kapitalizm sadece bir iiretim, piyasa ve pazar
sekli olarak tanimlanmasinin yani sira kapitalizmi anlamak i¢in her alana niifuz eden
yapisint vurgulamak gerekmektedir. Dolayisiyla bireye de niifuz etmekte ve
Kapitalizmi anlamak i¢in yarattigi ya da tanmimladigi kapitalist bireyi incelemek
gerekmektedir. Kapitalizmin bireyi kendi ¢ikarini en iyi sekilde koruyan dolayisiyla

rasyonel, girisimci ve kendini piyasa sartlarina adapte etmeye hazir bir bireydir.®

Tiiketim toplumunun yasam alani buldugu yeni kapitalizm veya
neoliberalizm slirecini anlayabilmek icin tarihsel baglama bakmak gerekmektedir.
Kapitalist toplumdan 6nceki ekonomik ve siyasal sistem olan feodal toplumda,
topraklar Bey’e aittir, serflerin bazi topraklar lizerinde yerlesim ve kullanim hakki
bulunmaktadir. Serfler iriinlerinin bir kismin1 feodale vermektedir. Bu sistem
15.ylizyilda cografi kesiflerle birlikte doniismeye baslamistir. Bu donemde artik
citleme hareketleri ile 6zel miilkiyetin yayginlig1 artmis, dolayisiyla da topraksiz kalan
koyliiler olusmustur. Bu da topraktan bagimsiz bir emek giiciiniin olusmaya
baslamasini saglamistir. Bir yandan da cografi kesiflerden gelen degerler; bagimsiz
emekei olusmasi, 6zel miilkiyet ve piyasaya yonelik iiretim ile yeni bir kapitalist sinif
ortaya ¢ikmistir. Tiim bu gelismeleri izleyen teknolojik gelismeler fabrikalarin

olugmasini saglamis, liretim alani kapitalistlesmistir. Bu gidisatta ilk kriz 1873’te

38 Veysel Bozkurt, Endiistriyel&Post-Endiistriyel Déniisiim-Bilgi, Ekonomi, Kiiltiir, Bursa, Ekin Basin
Yayin, 2012, s.17-20.
39 Ae. s.43.
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olmus, iiretimin fazla tilketimin az olmasindan dolay1 olusan bu kriz sistemin de baska

araglarla da yapilanmasi gerektigini gostermistir.*

Fordizmin mantigimi bant sistemi, is¢i sinifina gorece yiiksek iicretler
verilmesi ve kitlesel tiretim olusturmaktadir. Bu sisteme, adin1 veren 6ncii otomobil
iireticisi Ford, ticretleri arttirarak ve bos zamani denetleyerek iiriinlere talebin
artmasini saglamayr amacglamistir. Fordizmde {tretim, tretici bazlidir; {ireticinin
istedigi nitelik ve nicelik iizerinden ilerlemektedir. Dolayisiyla kitlesel iiretim yapan
tiretici, kitlesel tiiketim de olacagini varsaymaktadir. Bu durum dogal olarak
saglanamayacag1 tarihsel olarak goriildigiinden tiiketim talebini yaratmak

zorundadir.*!

1920’lerden itibaren fordizmle birlikte tiikketim toplumu kavrami bagka bir
boyuta tagimmistir. Fordizm’de S6z konusu olan kitlesel iiretim ve az maliyetli
tiretimdir. Bu bakista tiiketicinin ihtiyaglar1 da sinirsiz varsayilmaktadir. Ama aslinda
siirsiz  tilketici  ihtiyaglar1  tahayyiil edilirken tiiketiciye fazla secenek
sunulmamaktadir.*? Dolayisiyla tiiketim toplumu agisindan esas devrim segeneklerin
arttirllmasi ile olmustur. Bu sadece renk, boyut Ve tiir degistirme {izerinden olmamis
ayn1 zamanda yeni lirlin esittir yeni imaj {izerinden sosyal statii gostergeleri 6n plana
cikarilmistir. Ayni zamanda fordizmin en bilyiikk basarilarindan biri iscilerin
ticretlerinde tiiketici olmalari igin yapilan ayarlamadir. Bu elbette ekonomik olarak da
bir iligki olusturmasinin yaninda bireyin, tirettigi mali alabilecek olmasi da bir tiiketici
olarak islevsellesmesini saglamistir. Bireyin tiiketirken igine girdigi sosyallesme
diizenekleri bireyi daha da tiiketmeye tesvik etmistir. Ancak bu tahayyiil edilen yap1
kayda deger iicret farkli ve sosyallesme ortam1 hazirlayamadigindan istedigi ilerlemeyi
elde edememis ve 1929 biiyiik buhraninin yasanmasiyla yiiksek kitlesel tiikketim hayali
1950’lere kalmistir.*® 1920’lerde istenilen diizeye ¢ikarilamayan tiiketim, fazla

iiretime neden olmus, bu durumda 1929 ekonomik buhraninin nedenlerinden birini

40 Nermin Kili, “Yeni Kapitalizm ve insan: Tiiketim Toplumunda Yasam Pratikleri”, Yayinlanmamis
Yiiksek Lisans Tezi, istanbul: Yildiz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2014, s.1-8.

41 Ahmet Selcuk Alkan, “Postmodern Tiiketim Toplumunun Ortaya Cikis Siireci ve Mekansal
Yansimalari; Las Vegas Ornegi”, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, istanbul: Yildiz Teknik Univertesi
Fen bilimleri Enstitusi, 2011, s.37-40.

2 Ae.

4 Cengiz Yaniklar, a.g.e, 5.43-45.
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olusturmustur. 1929 ekonomik buhraninin yaganmasi satin alma siirecini etkilemenin
yollar1 iizerine diisiinmenin yolunu agmistir. fkinci diinya savasindan sonra fordizm,
kiiresel bir yap1 haline gelmistir. Kiiresellesmesiyle baslayan siire¢ finans sistemleri
ve dolayisiyla bankacilik sektoriinii gelistirmis ve Ozerklestirmistir. Bu da aslinda
fordizmin ikinci sancili siirecine neden olmustir.** Fordizmde esnekligin ve cesitliligin
olmamasi, Ford’un iinlii soziiyle “istediginiz renk araba alabilirsiniz, siyah olmasi
kaydiyla” yaklasimi, ayn1 zamanda ¢alisma sistemi iginde iligkiler belirlenmis, kat1 ve
standart yapilandirilmasi sistemin kiiltiiriinii de etkilemistir. Fordizm’de iiretim de
tiketim de kitlesellesmistir. Ancak bu yapida kaliplara sokulmus, esneklige izin

verilmemistir.

1970’11 yillarda fordizm kendine esneklik ve ¢esitlilik eklemleyerek bagka bir
kavrama, postfordizme doniismiistiir. Postfordizm ise tiikketimi planlarken bir¢ok arag
ve yapt ongormiistiir. Burada esas nokta sadece yasam bigimlerine gore iiretim ve
tilketimi planlamasi degildir, ayn1 zamanda postfordizm tiiketim ile yagam bigimleri
yaratmak istemektedir.*® Standartlasmus, {iretim odakl1 yapimnin terki, kiiciik isletmeler
ve esnek yapilanma, kiiresel boyut, kariyer gibi yapilarla is¢iler arasi rekabet
olusturulmasi hem yeni ekonomik yapinin hem de sosyolojik yapinin dinamiklerini
olusturmustur. Kapitalizm varolus bigimi olarak her zaman maksimum kar ve hizi
amaclamaktadir. Ancak tarihsel olarak kapitalizmin amacini gergeklestirmesi
postfordizmle birlikte esnek orgiitlenme ile olmustur. Esnek {iretim tarziyla beraber
artik gecici, sozlesmeli, donemsel istihdam yayginlik kazanmis, giivenceli ve uzun
stireli istthdamlar giderek azalmistir. Bu da emegin orgiitsiizliik tizerine kurulmasin
saglamistir.*® Bu yapisiz yapi, giiciinii aslinda tam da bu noktadan almaktadir.
Iddiasmn aksine 6zgiirliik degil, yeni kontrol bi¢imleri yaratmistir. Bu yapisizligin
icinde kontroliin kaynagini, araclarini, yontemini ve karmagsikligini barindirmasi

giiclinii olusturmaktadir.

Kapitalizmin olusturdugu ortam, Orgiitsiizliik, emegin geciciligi, daha

mottosu, stres ve yabancilagma olarak 6zetlenebilir. Byle bir ortamda bireyin, bu hiza

44 Cemile Zehra Kéroglu, a.g.e, s.45.
4 Yavuz Odabasl, a.g.e, s.18.
4 Nermin Kili¢, a.g.e, s.15-18.
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uyum saglamasi sart olmustur. Bu da bireyde benlik duygusunun siirekli yikim ve
yapimini  gerektirmektedir. Bireyden kendini piyasa kosullarina gore siirekli
yenilemesi beklenmektedir. Ancak bu tabii ki miimkiin olmamakta, yapamadigi 6lgiide
de bireyin krizi ortaya ¢ikmaktadir. Yeni kapitalizmin bireyi, rekabet cercevesinde insa
edilerek yalnizlastirilmis, ekonomik hayatta yaptig1 isten anlamsal olarak kopartilarak

dislanmigtir. Tiim sartlara uyum gostermesi beklenerek de “sey”lestirilmistir.*’

Kapitalizmde 1950’lerden sonlarinda tiiketim olgusu sadece ihtiya¢ ve
yararcilik tizerinden degil, bir¢ok sembolleri de igeren sosyal ve kiiltiirel bir siirec
olarak var olmustur. Ekonominin énemi de bu baglamda devam etmekteydi, yani
insanlarin kendilerini tanimlanmasinda ekonomik durumlar1 son derece etkiliydi.
Ancak yayginlasan pazarlama araclari ile de arzu ettikleri iizerinden ve dolayisiyla bu
arzu kapsaminda tiikettikleri baglaminda da bir kimlik olusturmaktaydilar. Dolayisiyla

tiiketim sadece ihtiyaclarla ilgili degil giderek artan sekilde arzularla da ilgiliydi.*®

1950’ler Il. Diinya Savasi’nin bittigi, diinyanin korkung bir tecriibeden
¢iktig1 yillardi. Aslinda bir travma olarak nitelendirilebilecek bu donem ayn1 zamanda
herkesin her seyi kaybettigi veya kaybedebilecegini gordiigii de bir donemdi. Bu
donemde kitlesel {iiretim ve tiiketimin artmasinda Marshall yardimlar1 ile refah
seviyesinin yiikselmesinin etkisi biiylikti. Ancak bunun yaninda se¢im yapilacak
kaynaklara ulasim ve kaynak ¢esitliligin de kitlesellesmede biiyiik etkisi vardi. Agikea,
en biiylik topluluklardan biri olan is¢i siifinin alim giicliniin artmasi en itici giicii
olusturmustu. Ancak yine de bu refaha belli sektorlerde calisan isciler ve toplumun
belli kesimi sahipti. Yayginligi giiniimiiz diizeyine ulagsmasa da bu gozle goriiliir
patlama yadsinamayacak kadar biiyiiktii. Ancak kapitalizmin esas zaferi i¢in 1980°1i
yillara beklemek gerekmekteydi.

1980’ler Soguk Savasin bitmesi ile bir {iretim tipinin Ve bir ideolojinin
zaferi olarak goriildii ve kiiresel anlamda kapitalizmin zaferinin vurgulandigi bir
donem oldu. Artik kiiltlir ve ideolojinin de kiiresel yayilmacilik gosterebilecegi bir

ortam olugsmustu. Bu dénem kapitalizmin kiiresellesmesi ile bireyselciligin de arttig1

47 A.e., 5.28.
48 Cengiz Yaniklar, “Tiiketim Kiltiirii, Kapitalizm ve insan ihtiyaglari Arasindaki iliski Uzerine Bir
Tartisma”, Gukurova Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Mayis 2010, Cilt:34, Sayi:1, 5.28-32.
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bir donem olmustur. Artik toplum gibi bir olusuma veya aileye dykiinmekten ¢ok
rekabet halinde ve basaris1 veya basarisizligi da kendine mal edilen birey
vurgulanmustir. Birey degisime ayak uydurmak zorunda kalmis ve degisimin de
durmamasi siirecin temel noktalarindan biri haline gelmistir. Yeninin en makbul
oldugu bu donem teknolojik gelismelerle reklamlarla yaygin bir sekilde
desteklenmektedir. Artik ananelerin ve degigsmeyen nesnelerin kutsanmasindan cok,
gozler oniinde her sey dogmakta, biiyiimekte ve yikilmaktadir.*® Tiiketim, ulus devlet
ve kiiresellesme boliimiimiizde®® ele aldigimiz sekliyle ulus devlet artik bir nevi bir
smir ve endise olmadan tiiketim yapilmasinin saglayicisi olacak dolayisiyla da

yonetenlerin miicadele alani da tiiketimin igine girecektir.

Baskan Bush, 11 Eyliil saldirisindan sonra su ¢agrida bulundu: “Terérizmle
savagabilmek igin alisveris merkezlerine gidip bir seyleri satin almaya devam etmek

2

yurttaghk gorevidir.” Ornekte goriildiigii gibi, giiniimiizde liderler ve medya

araciligiyla tiiketmek yurttaslik ve vatanseverlik olarak lanse edilmektedir. >

Tiketim kiiltiiriinlin glinlimiiz yapist kiiresel tiiketim kiiltiirii, uluslararasi
firmalarin yayginlagmasi ve kiiresel bir tiiketicilik anlayiginin olusmasi, kiiresel bir
ekonomik sistemin varligi ile olusmustur. Ayni iriinlerin tiiketimi {izerinden
kiiresellesme kavramsallasirken ayn1 zamanda olusan kismi yerelliklerinde tiiketime
hizmet etmesi bakimindan yine kiireseldir. Dolayisiyla kiiresellesme ve yerellesmenin

olgular1 ulus devletin sac ayaklarindan birini daha eksiltmektedir.>?

1980’lerle birlikte kiiresellesme kavrami Oyle biiyiik bir doniisiim
yaratmustir ki, bu tarihe kadar tiim agiklamalarda islevsel olan modernite kavrami dahi
artik aciklamalarda tek basina yeterli olmamaktadir. Aslinda bir bakima kiiresellesme
modernitenin tim diinyaya yayilmasi olarak goriilebilir. Ancak kavramlarin yayilma
siireci bize tarihsel olarak gostermistir ki, kavram dinamiktir ve stiregler i¢inde salt

kendi disinda her sey olacak sekilde dontisebilmektedir. Genel olarak bakildiginda ise

49 Cengiz Yaniklar, “Tiketim Kiiltiir(i, Kapitalizm ve insan ihtiyaglari Arasindaki iliski Uzerine Bir
Tartisma”, Gukurova Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Mayis 2010, Cilt:34, Sayi:1, 5.50-53.
0 Bknz. s. 23-30.

51 Yavuz Odabasi, a.g.e, s.25.

52 Eric Hobsbawn, Kiiresellesme, Demokrasi ve Terérizm, Cev. Osman Akinhay, istanbul, Agora
Kitapligi, 1.baski, Subat 2008, s.83-98.
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kiiresellesme ve modernlesme iki yoOnliidiir. Goniillii bir siire¢ izlenimi veren,
esneklestiren ve Ozgiirlestiren bir siire¢ olarak kiiresellesme yaklasimi ve kendi
kiltliriine yabancilastirma olarak kiiresellesme seklinde sert olarak ayrilabilmektedir.
Ikinci yéniinde ve aslinda birinci yoniinde de tarihin bizi getirdigi son seviye olarak
goriilmektedir. Buna karsi koyan birey ve toplumlar da uygarlik dist olarak
nitelendirilmektedir. Kiiresellesmenin getirdigi ya da vadettigi, teknoloji, bilim ve
ekonomik gelismeden yararlanma istegi ile ilgili bir sorun genelde olusmamaktadir.
Kiiltiirel bir kars1 koyus sdyleyiste sik sik yer alsada goériinen odur ki, bu ayrimi keskin
bir sekilde yapmak giictiir. Ciinki kiiltiirel ve ekonomik yapi birbirinden ayri
degildir.>®

Endiistriyellesme ve kapitalizmin olusturdugu bu yapt ve anlamlar,
kiiresellesme ile tiim diinyada yayginlasacak ve giiciinii de zaten tam olarak buradan
alacaktir. Kiiresellesmenin hizi teknolojinin artmast ile hizlanmistir. Birbirine bir¢ok
agla bagh yeni diizende artik kiiresellesen birey, toplum, sirket, devletlerden veya
kiiltiirel 6gelerden bahsetmek miimkiindiir. Ancak burada esitler arasi bir iligkiden
bahsetmek imkansizdir. Var olan daha “gelismis” {ilkelerin olusturdugu giic
iliskileridir.

Tiiketim toplumu kapitalist diizene sahip sistemde ancak kendine yer
bulabilmektedir. Ancak her kapitalist yapida veya her asamasinda da peyda olamaz.
Tiiketim toplumu igin bir¢ok ara¢ ve yapir gerekmektedir. Bolimiimiizde de tarihsel
olarak gordiiglimiiz gibi, bir¢ok deneme yanilma ydntemleri kapitalizmin simdiki

bi¢gimine yon vermis ve bir¢ok aragla desteklenmistir.

3 Mustafa Orcan, Modern Tiirk Tiiketim Kiiltiirii, Ankara, Kadim Yayinlari, 2004, s.208-209.
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1.4 TUKETIM, ULUS DEVLET VE KURESELLESME

Insanlarin var olmasiyla herkesin tiiketimde firsat esitligini esit olarak elde
ettigini ileri siiren kiiresel serbest piyasa diizeni, bunu demokrasinin giivencesi ve
yurttashigm en temel degeri olarak gormektedir.>* Her bireyin kendi zevklerini ve
ilgilerini  belirleyip yapmakta oldugu tiiketim, kendini ifade etme aracina
dontigmektedir. Ancak bu kadar farklilik barindiran ve ifade etme yontemi olarak
tiketimin kullanildig1 bir toplumda degerlerin ve birlikteligin nasil ve ne olacagi

sorunsali ortaya ¢ikmaktadir.

Tiiketimin demokrasinin olmazsa olmazi oldugunu ileri siiren yaklagimlara
gore ne kadar genis ne kadar etkili bir tiikketim kiiltiirii ve ortam1 olursa toplumun
gelisme oran1 o kadar artacaktir. Bu yaklasim pazari bir demokrasi alani1 olarak
gormekte ve boylece tiiketicinin yaptig1 segimleri de demokrasinin sembolii olarak
anlamlandirmaktadirlar. Bu sekilde en biiyilk hizmeti yaptiklarini iddia
etmektedirler.®® Burada yapacagmiz katkinin siri elbette mali giiciiniizle alakal
olmaktadir. Bu baglamda tiiketim toplumunu anlayabilmek icin, kiiresellesme,
demokrasi, ulus devlet kavramlarinin doniisiimiine de bakmamiz gerekmektedir.
Kiiresellesme, 6zellikle 1990’11 yillarda giindeme gelen bir ideoloji, sdylem, politik ve
ekonomik iliskiler ag1 olarak karakterize edilebilmektedir. Kiiresellesme de kavram
olarak smnirlar1 ¢izilememis, aslinda herkesin kendini etkiledigi boyutuyla
anlamlandirdigi bir kavramdir.>® Ornegin, miizige ilgisi olan biri, diinyanin bir ucunda
¢ikan alblimii aninda dinleyebilmesini anlarken, bir is adam1 ucuz is giicii ve parasini
istedigi tlkenin borsasina yatirmasini anlayabilmektedir. Kapsami ve ucu belli
olmadig i¢in bu dogal olsa da kiiresellesmenin hayatimiza girmesi belirli bir siireg
dahilinde olmustur. Bu tarihsel gelisim bizim tezimizin konusu olmamakla birlikte, bu
duruma yon veren gelismelere kisaca bakmak faydali olacaktir. Ulagim ve iletisimin

kolaylagmasi, mallar, hizmetler, sermaye ve bilginin Oniindeki yapay engellerin

54 Taner Timur, Kiiresellesme ve Demokrasi Krizi, Ankara, imge Kitabevi, 2.baski, Aralik 2000, s.23-
27.

%5 Yavuz Odabasi, a.g.e, s.17.

%6 Taner Timur, a.g.e, 5.71-80.
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kalkmasi, ¢okuluslu ve ulus istii sirketler, kamu sektoriiniin 6zel sektor karsisinda
gerilemesi, uluslararas1 pazarlar gibi durumlar kiiresellesmenin hem sonucu hem
ilerleticisi olmustur. Kiiresellesme ile politik alanda da degisimler meydana gelmistir.
Yerel milliyetgilikler, ulus devlet milliyet¢iliginin yerini alirken, etnik ve dini
kimlikler yiikselmistir. Ayrica ulus devlet hukukunun yaninda kiiresel ekonominin de

artan giicii ile uluslararasi hukuk da giiclinii arttirmistir.

Kiresellesme siireci ile ulus devlet merkezli politik yapilanmalar
¢oziilmekte, sozl edilen ¢oziilmenin yurttaglik ve kamusal alan {izerinde tahrip edici
etkileri olmaktadir. Bahsettigimiz bu gelismeler 1s181nda, kiiresellesmenin etkisi ile

demokrasi birtakim krizler yasamaktadir.

Yukarida da degindigimiz gibi kiiresellesme ile mal, hizmet ve emek
bagimsiz hareket serbestisine kavusmustur. Bu duruma Alain Minc kotiimser olarak
yaklasmakta “yeni bir Ortagag” olarak tanimlamaktadir. “Orgiitlii sistemlerin yoklugu,
her tiirlii merkezin kaybolmasi, “gri bolgeler’in gelismesi..., mafya, yolsuzluklar,
krizlerin tekrar baglamas1” durumlarini hem giiniimiizde hem orta ¢agda ortak noktalar
olarak ele almaktadir.®” Taner Timur ise bu donemi tam bir “kuralsizlasma” donemi
olarak tanimlamaktadir.® Dolayisiyla ulus devletin kendi hakimiyetini kurdugu ve
mesruluk kaynaklarindan olan ekonomi elinin altindan yavasca giderken, bu durum
politik yapilarda da degisime neden olmustur. Ulus devlet kendini yapilandirirken
bir¢ok giicii merkezilestirmektedir, bunlardan biri de sermayedir. Ancak kiiresellesme
ile bu yapt darbe almigtir. Oyle ki, sermaye artik ulus devletin kontrol
mekanizmasindan ¢ikip onu kontrol eder bir konuma gelmistir. Burada demokrasi ile
olan kriz ise sermayenin her yerde ve aym zamanda yok yerde olmasidir.>®
Yersizlesme diyecegimiz bu durumda para ve sermaye bir kontrol mekanizmasidir,
ancak bu kontrol mekanizmasinin ne halki bellidir ne de iktidarinda kim oldugu

bellidir. Burada hem ulus devlet hem de halklar1 higbir temsiliyeti ve demokratik

57 Alain Minc, Yeni Ortagag, Cev. Mehmet A. Agaogullari, Ankara, imge kitabevi, Ekim 2000, s. 10-11.
8 Taner Timur, a.g.e, s.14.

59 Hasan Sen, “Kiiresellesme ve Demokrasi Krizi”, Mugla Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, Sayi:24, Bahar 2010, s.147.
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mesruiyeti olmayan kurumlarin kararlarindan etkilenmekte ve hatta bu kararlara

uymaktadir.

Kiiresellesen diinyayi, i¢inde sermayenin ve metalarin hi¢bir sinirlamaya
bagimli olmadan devinebildigi bir biiylik pazar olarak tasarlayan neoliberalizm ¢
temel tez lizerine yapilanir; a) piyasa, herhangi bir toplumsal baglama bagimli
olmaksizin var olan bir mantiga sahiptir, b) diinya sistemine agilmak kaginilmaz bir
zorunluluk ve her tirlii gelismenin 6n kosuludur, ¢) kapitalizm esittir demokrasi,
demokrasi esittir kapitalizmdir. Tiim bu yollarin acgilmasi devletin elini etegini her
seyden cekmesi, diinyay1 herkes icin dzgiir bir hale getirecektir.?® Bu kabullerde
goriildiigii gibi ekonominin tiim sistemlerin ve gereklerin yerine gegmesi ve bu yolla
demokrasinin olacagina inanilmaktadir. Ancak unutulan iktidarlar demokratiklesirken,

paranin demokratiklestirilememis oldugudur.

Uluslararas1 boyutta bakarsak, kiiresellesme siirecinde ekonomik alanda
demokratik olmayan bir yap1 vardir. Geri kalmais tilkelerin yerel ve bolgesel ekonomik
olusumlarinin  yapilanmasma izin verilmeyip onlarin kiiresel ekonomiye
eklemlenmeye zorlanirken, uluslararasi kurumlarda ayni sekilde karar alma
mekanizmalarina katilmalar1 ve temsil edilmeleri yoluna gidilmez.%! Ama aym
zamanda ulus devletlerde de kiiresel aktorlerin kararlarin alinmasinda yaptiklar: baski
sonucu, ulus devletin mesrulugu sarsilir ve demokrasi bu durumdan yara alir. Cilinkii
ulus devlet, egemenliginin bir 6l¢iitii konumunda olan hukuk tizerindeki tasarruflarinin
azalmasi, ulus devletin varlik nedenini yurttaglart nezdinde sorgulanabilir hale
getirmekte, egemenlik, hukuk, temsiliyet temelinde kurduklari demokratik iligkiler
zedelenmektedir.%? Bunun en net 6rneklerinden biri Bergama olayidir. Bergamalilar,
siyaniir kullanilarak altin arandig1 gerekgesiyle ulusal mahkemede dava agmiglardir.
Ulusal mahkemede goriilen dava Bergamalilar lehine sonuglanmistir. Ancak
uluslararas1 mahkemeler ise altin arayan sirketi hakli bulmuglardir. Burada kadar olay

olabilir seklinde goziikse de sonra olan olay kiiresellesmenin etkisiyle ulus devlet ile

0 Samir Amin, Avrupa Merkezcilik, bir ideolojinin elestirisi, Cev. Mehmet Sert, istanbul, Ayrinti
Yayinlari, 1993, s. 65-69.
61 Taner Timur, a.g.e, 5.305-321.
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yurttaglik arasinda olusan sorunu gozler oniine sermektedir. Ulus devletin kolluk

kuvvetleri uluslararas1 sirketi korumak igin yurttaslarma zor giicii uygulamistir.®®

Bergama olayinda da goriildii gibi, demokrasinin mesrulugunu saglayan
0zdeslikler sarsiimaktadir. Yani yonetenler ve yonetilenler arasi, devlet ile yasa arasi
varsayilan 6zdesliklerin kiiresellesme ile zemini kaydirilmaktadir. Bu da yurttasin
aidiyetsiz hissetmesine neden olmaktadir. Kiiresellesme ile gelen sorunlardan biri
bireyin kendini nereye ait hissedip, muhatap alacagi ve onun tarafindan muhatap
aliacagi konusundaki belirsizliktir. Kiiresel diinyada, bireylerin muhatap alacaklari
iktidar ve siyasal irade, sermayenin kazandig1 hareketlilik ve s6z konusu hareketliligin
yarattig1 sartlar nedeniyle belirsiz ve mekansiz kalmaktadir. Ulus devlet mantig1 ile
iktidar merkezde konumlanirken ve modern demokrasilerde iktidarin kaynagi ve
mesruiyeti halk iken, kiiresellesme de s6z konusu iktidarin kaynagi bireylerin disinda

tanimlanmakta, bu da demokrasinin temel ilkesini tahrip etmektedir.

Eskiden ¢okuluslu sirketler, ulus-devletin politikalariyla sarmalanmis ve
uyum i¢inde bulunmaktaydi. Bugiin, kiiresel sirketler, tek bir ulusa bagli kalamayacak
kadar karmasik yapiya sahiptir.® Giiniimiizde bireyler, giinii diinya bankasinin
belirledigi kredi notlari, faiz oranlari, diinya ticaret orgiitiinlin aldig1 kararin borsaya
etkisi gibi tabirler duyarak yasamaktadir. Birey hayatini etkileyen bu kurumlarla ilgili
higbir kararinin olmadigini, onlart se¢gmedigini ve hayatin etkilemelerine kendisinin
karar vermedigini diisiinmese de bireyin hissettigi bir kafes olusmaktadir.
Kiiresellesme ile birlikte bu kurumlar mesruiyeti kendinden menkul kurumlar
olmuslardir. ® Yani demokratik degil, ekonomik kuruluslardir. Ancak kiiresellesme
ile bu kurumlar, birey olarak belirledigimiz demokratik kurumlardan daha etkin bir
konumdadirlar. Fakat bu kurumlarin sorumluluk, hak gibi araglarina birey tarafindan
sahip olunamamaktadir. Aslinda bu durum kiiresellesmenin 6zii olan kaotikligin bir
geregidir. Kiiresellesme kaotiktir ¢iinkii kaldirdig1 veya 6nemini yitirttigi kurumlarin

yerine bir yap1, kurum koymamaktadir.%®

8 Taner Timur, a.g.e, s.150.

64 Richard Sennett, Yeni Kapitalizm Kiiltiirii, Cev. Aylin Onocak, istanbul, Ayrinti Yayinlari, 1.baski,
2009, s.23-35.

85 Eric Hobsbawn, a.g.e, 5.98-121.

% Hasan Sen, a.g.e, s.147.
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Tiim bu durumlarla devlet ve toplum arasindaki temsiliyet bagi kopmaktadir.
Bu durumun olusmasinda kiiresellesme ile daha da goriiniir olan postmodern toplumun
etkisi de bulunmaktadir. Kiiresellesme bir yandan tek tiplestirirken, bir yandan da
ulusal olani parcalamaktadir. Boylece kiiresel ve yerel ylkselirken, ulusal olanin
diisiisii yasanmaktadir.%” Yeni toplumda etnik, dini milliyetgilikler, kimlik {izerine
topluluklar, bir 6zelligini veya bir yoniinii 6n plana ¢ikaran ve kendini buradan
tanimlayan gruplar ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla artik hiikiimetlerde vatandasi i¢in
neyin dogru neyin yanlis olacagimi belirlemek zorlasmistir. Ancak bir ulusa ait
hissetmeyen bireyler, yukarida bahsettigimiz sebeplerle, uluslararasi kuruluslara da ait
hissedememektedir. Bu aidiyet krizinde tiiketim toplumu tiim araglariyla aidiyeti

nesneler lizerinden empoze etmektedir.

Kiiresellesme ile birey i¢in olusan bir baska sorun aidiyet sorunudur. Uzun
zaman boyunca ulus devlet sahip oldugu politik ve ekonomik araglarla toplumsal
biitlinlesmeyi saglayan ve koruyan ara¢ olmustur. Bu sahip oldugu araglarla bireyler
adina hareket ettigini hissettirirmis, zaten mesrulugunu da boyle saglamistir. Ancak bu
yeni durumda, birey i¢in bu diizen muglaklasmistir. Devlet artik tiiketme
aligkanliklarinin Ontindeki her tiirlii engelin ve denetimin kaldirilmasina yonelik
hareket etmektedir. Her birey hak ve ¢ikarlarimin korundugunu hissederse aidiyet
hissedebilmekte, demokrasi ortami olusabilmektedir. Dolayisiyla birey artik kendini

bir yere ait hissetmedigi gibi politik aktor olarak da gérmemektedir.

Kiiresel diinya, yurttaslarin kendisinden Once onun tiiketim algisiyla
ilgilenmekte ve onu kitle kiiltiirliniin pasif bir nesnesi olarak goérmektedir. Bu da ulus
devletin temelde yurttas endeksli kurdugu iliskiyi bozmaktadir. Kiiresellesme siyaseti
devre dis1 birakmak suretiyle tiiketici yurttaslar toplulugu kurmay1 hedeflemektedir.”®
Bilgi, imaj, mal, kiiltiir ve moda inanislar1 kiiresellesen diinyada one ¢ikmaktadir. Bu
inanislar i¢inde ¢ikan farkliliklar ise hemen tiiketim nesnesine doniistiirilmektedir,

Dolayisiyla farkliliklar i¢in bir miicadele alanina gerek yokmus izlenimi verilmektedir.

7 Hasan Sen, a.g.e, s.151.
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Boylece bireylerin aktif, kamusal hayata katilan ve orada miicadele eden nitelikleri

kaybolurken siyasetten arinmis bireyler olusturulmaktadir.

Bireyin miicadele etmesi ve edebilmesi igin karsisindakinin muhatap
olduguna inanmasi ve bu muhataptan bir geri donilisiin olacagma bilmesi
gerekmektedir. Ayrica bunun igin belirli kanallara da sahip olmasi lazimdir. Ancak
kiiresel diinyada bunlarin higbiri mevcut degildir. Yani siyasal 6zne olan birey, bir
miicadeleye girip alanint yeniden {liretebilecegine inanmamaktadir. Bu yiizden de
demokrasiye bakisi tiiketilebilirlik iizerinden ilerlemektedir. Boylece demokrasi hak
ve sorumluluk rejimi olmaktan ¢ikip teknik bir meseleye dontismekte bu ortamda da

siyasal 6zne edilgen bir yapiya biirinmektedir.

Ulus devlette kamusal alan, farkliliklarin konusuldugu 6zel bir biraradalik
sekli olarak var olmaktadir. Ancak kiiresellesme, tiiketim toplumu ile bu alan1 da tahrip
etmektedir. Kentin cografyasi kamusal bulugsma yeri ve ortak mekanlar olmaktan
cikmis, kapali aligveris merkezleri, otoyollar ardina gizlenmis bir tiikketim mekani
olmustur. Ayni ¢ercevede siyasete katilmanin yerini piyasaya girmek, bireylerin yerini
de tiiketici almaktadir. Bu durumda demokrasiye zemin hazirlayan kamusal hayati

bitirmektedir.5°

Taraflarin ve iktidarlarin belirsizlestigi kiiresel ortamda, giindelik politika da
bir imaj sorununa doniismektedir. Artik politikacilarin ve siyasi partilerin ne syledigi
ne kadar iyi soyledigi ne kadar dogru soyledigi degil ihtisami, ¢ekiciligi onem
kazanmaktadir. Yine de se¢cim donemleri siyasetgiler i¢in segilmeme adina bir tehdit
olusturmaktadir. Giiniimiizde se¢imlere azalan katilim, medya mekanizmasiyla telafi
edilmektedir. Artik secim politikalari, parlamento konusmalart énemini yitirmistir.

Onemli olan imaji saglayan manset, reklam ve haberlerdir.

Glinlimiizde  demokrasinin  nihai  diisturu  olarak  kabul edilen
parlamentarizme de kiiresellesen diinyada bakmakta fayda vardir. Guizot

parlamentonun 6ziinii,’® 1) yasama, yiiriitme, yarg1 kuvvetlerinin daima miizakereye,

8 Cansu Kog, “Neoliberalizmde Devlet ve Kamusal Alan Uzerine Bir Bakis”, Tiirkiye Barolar Birligi
Dergisi, Sayi:117, Subat 2015, s.104-109.

70 Carl Schmitt, Parlamenter Demokrasinin Krizi, Cev. Emre Zeybekoglu, Ankara, Dost Yayinevi,
3.baski, Aralik 2014, s.54.
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bdylece birlikte hakikati aramaya mecbur birakildigi, 2) devlet yasami aleniyetinin
yasama, ylriitme, yargiy1 yurttaglarin kontroliin tabi kildigi, 3) basin 6zgiirliigliniin
yurttaslar1 hakikati aramaya ve yasama, yiirlitme, yargiy1 bildirmeye tesvik ettigi
seklinde U¢ baslikta 6zetlemektedir. Burada en basindan sorunlu olan dinamikler
kiiresellesme ile daha da belirginlesmistir. Varsayim, parlamento ile halki 6zdes
goriirken, hakikatin onlarin fikirleri aras1 miicadeleden dogacagini da diisiinmektedir.
Su an halktaki katilim azalirken bunun ne kadar demokrasi baglaminda olacag1 zaten
kuskuludur. Ayrica en Onemli meselenin imaj oldugu kiiresel diinyada, her
parlamenterin siyasasinin esit miicadele edecegini ve en iyisinin ¢ikacagini diigiinmek
hayal olmaktadir. Burada da en iyi imaj1 ¢izen digerlerini etkileyebilmekte ya da belirli
maniplile araglarina sahip olabilmektedir. 21.ylizyilda artik parlamentolar sadece bir
vitrin olarak kalmis, kapali kapilar ardinda, ya da islerlik sd6z konusu edilerek
komitelerde kararlar alinmaktadir. Halk da kamusal otoriteye giderek uzaklasirken,
parlamento oturumlar artik komik haller ve teatral gdsteriye benzeyen kapismalar
disinda haber bile yapilmamaktadir. Bdylece demokrasinin en temel gostergesi

asinmaktadir.

Sennett, bu durumu ‘Tiiketici davranisiyla siyasi davranis arasindaki bu
képriiye oylesine asinayiz ki, sonuglari gézden kagiriyoruz; Basimin ve halkin
siyasetcilerin bireysel karakter ozelliklerine duydugu takintili ve sonu gelmez ilgi,
konsenstis platformunun ger¢ekligini maskeliyor. Modern siyasi performanslarda,
kisiligin pazarlanmasi, siyaset¢inin tarihgesinin ve gorev ge¢misinin bir anlatisini stk
stk ve artan bir sekilde disarida birakvyor, c¢iinkii ¢ok sikici. Siyasetgi, niyetleri,
arzulari, degerleri, inan¢lari, begenileri kendinde cisimlestiriyor- bu vurgu da yine
iktidart sorumluluktan ayirma etkisine sahip.’ seklinde 6zetlemektedir.”* Nesnelerin
kusattigr diinyada her sey nesnelesmektedir. Bu bakimdan degerlendirildiginde
siyasetin yaptig1 “diizenin ahlaki agidan temizlenip paklanmasi ve ovulup parlatilarak
yeniden devreye sokulmasindan baska bir sey degildir.”’? ifadesindeki yoruma durum

giderek yaklasmaktadir.

"1 Richard Sennett, a.g.e, s.91.
72 Jean Baudrillard, Simiilarklar ve Simiilasyon, Cev. Oguz Adanir, Ankara, Dogu Bati Yayinlari,
1.basim, 2003, s.36.
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1.5. TUKETIM VE TURKIYE

1.5.1. 1980 oncesi Tiirkiye’de Tiiketim

Tiiketim kavrami, bulundugu sinirlarin hatta tiim kiirenin sosyolojik,
ekonomik kosullarindan etkilenerek degisen ve doniisen bir kavramdir. Dolayisiyla

titketimin Tiirkiye’de seriiveni bir¢ok i¢ ve dis etkenden etkilenerek devam etmistir.

Cumhuriyet doneminden baglayarak bu seriiveni siniflandirirsak, ¢ok partili
hayata gecilmesi ve Batililasmanin ekonomik olarak da baslamasi baglaminda ikinci
donemi 1950’lerde baslatmak gerekmektedir. Organ, bu doneme kitlelesme donemi
demistir. 1980’lerde ise yogunlasan bu doniisiimler, kiiresellesme ile baska bir boyuta
gecmistir. Dolayisiyla 1980 ve sonrasini da baska bir donem olarak ele almak

gerekmektedir.”®

Osmanli son dénemi belirli bir elit kesim tarafindan liiks tiiketim lizerinden
taklitcilik olarak kendini gosteren tiiketim, 1950’lere kadar yasanan savaglar ve
ekonomik buhranlarla da kesimini genisletememistir. Bir diger etki de bu doneme

kadar yapilan yatirimlarin genellikle devlet eliyle olmasidir.

20.ytlizy1lda Cumbhuriyetin ilan1 ile Tiirkiye bagh basina biiyiik bir doniisiim
geciriyordu. Cumbhuriyetin en biiyiilk ataklarindan biri sekiilerlesme yolunda
olmaktaydi. Batililasma diye ifade edebilecegimiz kavramin somut adimlari bu
donemde inkilaplar ile atildi. Batililasma devlet bazli ve dolayisiyla siyasal alan
oldugundan bu donemde tiikketimle ilgili biiylik donilisiimlere bu donem sahne
olunmadi. Bu durumun olugsmasinda donemin iki biiyilkk Diinya Savasi ve 1929
Ekonomik Buhrani’ni igermesi de basat sebeplerdendi. Bu donemde hiikiim siiren
yoksulluk genis bir degisimin de olugsmasini engellemistir. Dolayisiyla tiiketim,
serpilecek alan1 ve konforu bu donem bulamamustir. Ayrica devlet eliyle yapilan bu

dontigiimler halk tarafindan her zaman memnuniyetle karsilanmamis ve hizla

3 Mustafa Orcan, a.g.e., s.121-122.
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Batililagsmaya c¢alisan devlet ile halk arasinda karsi fikirler olusmustur. Ancak bu
fikirler kendine sadece Ozel alanda yer bulabilmis, kamusal alan giderek
Batililastirtlmistir. Bu durum yillarca karsimiza ¢ikacak kimlik sorununun da ilk

niiveleri olmasi acisindan énemlidir.”

Ayrica kirsal yasamin oranmin yilizde seksenlerde olmasi yapilan
Batililagsma hareketinin anlam ve araclarinin aktarimini da zorlastirmistir. Bu ortamda
Batililasma ve dolayisiyla tiiketimin araglart sadece belli bir kesime sirayet
edebilmistir. Bu ufak hareketliliklerde Il. Diinya Savasi’nin baglamasi ile tiiketimin
engellendigi bir doneme doniismiistiir. Fazla {iriinler yasaklanmis, karne sistemine
gecilmistir. Temel tiriinlerde dahi yokluk yasanmistir. Bu kosullarda, elbette ki, Batili
bir tiiketim kiiltiiriiniin olusmas1 miimkiin olmamustir.”® Bu ddénemde tiiketimin
tohumlarmnin atildigini gordiiglimiiz alanlardan biri reklamdir. Ancak gliniimiizdeki
gibi reklam1 olan iiriiniin yaygin kullanimindan bahsedilememektedir. Bu dénemin en
¢ok goriilen reklamlar1 araba ve ilag olmustur. Haber alma ve eglence araci olarak
radyolar da bu donemin en 6nemli tiiketim irtinlerindendir. 1933’lerde yerli {iriinlerin
reklamlart artmis, 1938’de bir fantezi liriinii haline gelen buzdolabi reklamlart goriiniir
olmustur. Ancak savasin baglamasiyla reklamlarda da goézle goriiliir bir azalma

olmustur.”®

Il. Diinya Savasi’nin bitmesiyle yliziinii ekonomik alanda da Batiya ¢eviren
Tiirkiye, 6zellikle Marshall yardimlartyla birlikte biiyiik bir doniisiim yasamistir. Cok
partili hayata gecilmesi siyasi hayatta degisimlere neden olmus, bu da bir¢ok alani
etkilemistir. Bu dénemde devletin tesebbiisleri olan Kamu Iktisadi Tesebbiislerine
dayali ekonomiden montaj ekonomisine geg¢ilmistir. Olusan istthdam ile de kirsaldan
kentlere go¢ baslamis, bu da dolayisiyla bir¢cok sosyolojik degisimi getirirken tiiketim
kavrami agisindan da 6nemli doniisiim etkeni olmustur. Tiirkiye baglaminda bu
donemde ozellikle 1970’lerde sokaga yansiyan ideolojik karsithiklar tliketimin

isteyecegi istikrarli ve refah iginde ortama izin vermemistir.”’

74 Mustafa Orcan, a.g.e., s.123-129.

7> Mustafa Sener, “Burjuva Uygarliginin Pesinde”, Tiirkiye’de Siyasal Hayat, Ed. Gékhan Atilgan, Cenk
Saracoglu, Ates Uslu, istanbul, Yordam Kitap, 2.baski, 2016, 5.209-219.

76 Mustafa Orcan, a.g.e., s.139-141.

7 A.e, s.160-167.

32



Bu donemde kirsaldan goglerin doniistiirdiigii bireylerin yani sira, Avrupa
tilkelerine calismaya giden ve tatillerde ya da temelli donen insanlarin degisen tiikketim
kiltiirleri de toplumsal degismede etkili olmustur. Hem refah seviyeleri yiikselmis
olan hem de iiriin ¢esitliligine alismis olan bu bireyler aliskanliklarin1 dondiiklerinde
de devam ettirmeye ¢aligmiglardir. Dolayisiyla Avrupa lirlinleri bu yolla kirsala kadar
girmistir.

1950’lerle birlikte montaj tiretim donemiyle yabanci bir¢ok firma yurtiginde
kurulmaya baslanmigtir. Boylece Batili iiretimin baslamasi Batili tiiketimi de
etkilemistir. Bu iiretim ve kentlesme ile bu donem tiiketimin kitlesellesmesi soz
konusu olmustur. Burada Batidan kastin agiklanmasi kiiltiiriin ilerleyisi baglaminda
anlaml olacaktir. Bu donem Marshall yardimlart ile Amerikan tiiketim kiiltlirtiniin
yogunlastigt bir donem olmustur. Bu durumda, ABD’nin yardimlarinin yarist ile
Amerikan tiriinlerinden tiiketimi sart kosmasinin biiyiik etkisi vardir. Bdylece Tiirk
pazarinda Amerikan {irlinleri artmis, alinan {riinlerin yedek parca ve bakim1 ABD’ye
biiyiik gelir getirmistir. Bu durum elbette ki yerli iireticileri kotii etkilemistir. Ithal
uireticilerin tekellesme egilimi piyasay1r daha da acimasizlagtirmistir. Aslinda ortaya
Cumbhuriyet doneminde savasin engelledigi tliketiciyi, artik iireticinin engelledigi bir

ortam ¢ikmistir.”®

Bu donemde diinyanin yapist ¢ift kutupluydu ve Tiirkiye tehdit olarak
gordiigli Sovyetlere karst ABD’ye yaklagsmaktaydi. Dolayisiyla hem ekonomik
iligkilerle hem de siyasi iliskilerde bu donem ABD’den etkilenilmis, konumuz

itibariyle de ilk kapsamli tiiketim kiiltiiri ABD menseili olmustur.

Bu donem yapilan yatirirmlardan karayolu projesi tikketim acisindan etkilidir.
Mal ve hizmetler iilkenin dort bir yanina yayilmaya baslamis ve kirsalin doniisiimii
acisindan da bu etkili olmustur. Ulagimin yani sira iiretim ve tiiketimin etkisinin
artmas1 ve yayilmast i¢in haberlesme de oldukca onemlidir ve bu donemde bu
baglamda da calismalar yapilmustir. Ik uluslararasi hat bu dénemde agilmus, kirsal

telefon ag1 biiylik 6l¢iide bu dénemde insa edilmistir. Ancak yine de kent ve kirsal

78 Ates Uslu, “Hiir Diinya’nin saflarinda”, Tiirkiye’de Siyasal Hayat, Ed. Gokhan Atilgan, Cenk
Saracoglu, Ates Uslu, istanbul, Yordam Kitap, 2.baski, 2016, s.350-354.
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arasinda tiikketim kiiltiirii agisindan durumun dogast geregi farkliliklar vardir. Bu
donemde de kent, “zorunlu ihtiyaglar” dan sonra tiiketimin vazgeg¢ilmezi “fazladan
tilkketme” diyebilecegimiz eglence, kiiltiir harcamalarina para ayirirken, kirsalda
“zorunlu ihtiyaglar” dan sonra saglik ihtiya¢larin1 giderme egilimi goriinmektedir. Bu
donemde kentte tiiketim yarisinin gozde tirlinleri elektronikli ev aletleri ve mobilyadir.
Bu isteklerde televizyonun evlere girmesinin etkisi oldukga biiyiiktiir. Televizyon bu
tirlinleri birer arzu nesnesine doniistiiriirken, sahip olma iizerinden de toplumsal alanda

simif farkliliklar1 belirgin hale gelmeye baslamistir.”

1950°lerle birlikte giindelik hayat da degisimi ugramistir. Degerlerin ve
anlamlarin degistigi bu ortamda, endiistrilesmenin etkisiyle yap1 da degismistir. Artik
sahip olma istediginin kortiklendigi, tatminkar toplum yapisinin degistigi bir donemdir
ve bu da elbet glindelik hayata da yansimistir. Dolayisiyla ekonomik yapi, zamani
diizenlerken, bos zamanda tiiketimin alani olmaya baslamustir. Ozellikle evlerin bas
kosesine konan televizyonlar bos zamanin eglence ve haber alma aracit olmustur.
Televizyonda daha ¢ok Bati menseili programlarin gosterilmesi de Bat1 kiiltiirliniin
etkisini arttirmistir. Televizyonun yani sira bos zaman mekanlarinin olusmasiyla, ev
dis1 bir tiiketim kiiltiirii de olusmaya baslamistir. Bu donemde Batili eglence tarzi ile
yerel 6gelerin kaynagmasi ile olusturulan “kadinlar matinesi ve aile gazinosu” revagta

olmustur.8°

Tiirkiye siyasal ve toplumsal tarihi cumhuriyetin ilanindan itibaren yasadigi
zor zamanlar tlizerinden kurulan toplumsal hafiza kanaatkarlik ve idare lizereydi. Bu
durum hem tarihsel tecriibeden hem de degerlerden beslenmekteydi. Kendi kendine
yetme ve imece kiiltliri hakimdi. Ayrica yasal diizenlemelerde ithal iriinleri ve
dolayisiyla yogun tiiketimi engellemekteydi. Doviz, ithal icki ve sigara gibi tiriinleri
bulundurmanin cezalar1 mevcuttu. Boyle bir ortam ve 1980 sonrasi ortam arasinda hem
yasal hem siyasal acidan biiylik farklar olustu. Boylece kentlesme ve yukarida
belirttigimiz nedenlerle bu kiiltirden hazir tiikketim kiiltiirtine gecildi. Her seyin
Batililastig1 bu atmosferde Batili olabilmek i¢in de tiiketilmesi gereken nesneler

belliydi. Ayrica tiiketimin mekanlar1 da kuruluyor, buralarda bulunmak ve tiikketmek

7® Mustafa Orcan, a.g.e, s.181-190.
80 A.e,5.191-195.
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de prestij unsuru oluyordu. Marketler ve magazalar hem yapis1 ile hem de yarattig1
iligkiler ile toplumu donistiiriiyordu. Fakat asil koklii dontigiim 1980°den itibaren

yasanmistir.

15.2. 1980 Sonrasi Tiirkiye’de Tiiketim

1970’1lerde Tiirkiye’de ideolojik farkliliklar hem toplumsal hayati hem de
ekonomik hayati etkilemistir. 1980’lerde ise kiiresellesme, ideolojik ayrim olmadan
tiim kesimlerce farkli boyutlarda benimsenmistir. Bu kars1t konulamaz nesne iiretimi
ve tiiketimi ile ilgilidir. Ekonomik alan bdylece farkliliklarin yansitilabilecegi tek alan
olarak kalmistir. Bu durum siyaseti de déniistiirmiis, Ozal’l1 yillarla birlikte ideoloji
baglamli degil, kapsayici®! partiler genis destek bulmustur. Bu yap1 serbest piyasa
ekonomisinin serpilmesi agisindan islevselken, devletin de asli gorevini ekonominin

oniindeki engelleri kaldirma olarak basatlastirmistir.®?

1970’lerin birikim stratejisi ithal ikameci sistemdir. Biitiin iligkiler ag1 da
bu baglamda yapilandirilmistir. Ancak bu strateji hem sermaye grubu agisindan hem
de emekgiler agisindan krize girmistir. Orgiitliiliigiin ve sosyalist sol siyasetinin gok
yogun oldugu bu dénemde sermayenin istedigi birikim stratejine gegcmek i¢in hizl bir
yapilanma gerekiyordu. Bu Tiirkiye 6rneginde zor giiciiyle yani darbeyle saglanmistir.
Siireg, 1982 Anayasasi ile sendikalarin kapatilmasi, siyasi partilerin sendikalarla direk
baglantisinin yasaklanmasi, ylirlitmeyi gliglendirecek maddelerin getirilmesi ile

devam etmistir. Ayni1 zamanda da neoliberal piyasaya eklemlenme siireci baglamistir.8®

Darbeden 6nce Turgut Ozal tarafindan sunulan 24 Ocak kararlari® hizla

uygulamaya konulmustu. Turgut Ozal’in 1983 segimleri ile basa gelmesiyle sistemin

81 Kapsayici partiler, siyasi partilerde ideolojik séylemlerin yumusatilmasi, geleneksel sinifsal taban
disindaki kitlelere agilim, partinin ve lyelerin dGnemini kaybetmesi ve partilerin merkeze ve
birbirlerine yaklasmasi olarak 6zetlenebilecek parti yapisi anlaminda kullaniimistir.

82 Mustafa Orcan, a.g.e, 5.209-215.

8 Cenk Saracoglu, “Tank Paletiyle Neoliberalizm”, Tiirkiye’de Siyasal Hayat, Ed. Gokhan Atilgan,
Cenk Saracoglu, Ates Uslu, istanbul, Yordam Kitap, 2.baski, 2016, s.757-763.

84 “25 Ocak 1980 tarihli ve 16880 miikerrer sayili Resmi Gazetede ilan edilen 24 Ocak Kararlarinin
ana hususlari kisaca séyledir: ic pazara déniik ithal ikamesi modeli yerine ihracata yénelik
sanayilesme modelinin benimsenmesi, asiri degerlenmis déviz kuru yerine gercekgi kur politikasinin
benimsenmesi ve bunu saglamak igin radikal devaliiasyonlardan kag¢inilmasi, faiz hadlerinin devletin
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yirtirliige konmasi hizlanmigstir. 1980-1990 aras1 donemde ihracata dayali kalkinma
modeli benimsenmisti, bu baglamda da sermayenin yiiziinii disa donmesi i¢in i¢ talebin
daraltilmas1 gerekmekteydi. Bu dogrultuda maaslarda diisiis, faizde yiikselis ve kamu
sektorii yatirimlarinda azalma yasanmistir. Dolayisiyla gelir adaletsizligi giderek
derinlesmistir.  Aslinda Ana Vatan Partisi (ANAP)’nin ilk doneminde kamu
harcamalarinda bir artis yasansa da bu, devletin sermaye kesimine borg¢lanmasi ile

saglanmistir.%®

1980 sonrasi Tiirkiye’de zor giicliyle getirilen yeni birikim stratejisinin ayni
zamanda riza da yaratmasi gerekiyordu. Ozal’li ANAP hegemonyasi kapsayiciligi
bakimindan zay1f olsa da piyasa ideolojisinin yayilmasi agisindan oldukga basariliydi.
Ayrica ANAP, donemin ideolojisi olarak piyasanin yaninda yeni sag muhafazakarligi
secmisti.?® Aslinda 1970’lerin gatismaci siyaset ortamina kars1 isinde giiciinde olup,
sessiz kalan ¢ogunluga hitap ediyordu. Yeni yapi, 70’lerin karmasasiin karsisina
diizen vaadini koyarak islevsellesiyordu. 1980’lerin insa ettigi muhafazakarlik,
solculasmamuis, Atatiirk’e vurgu yapan, degerlere doénmeyi vadeden, Islami
muhafazakarligin da eklendigi bir anlayistaydi. Bu ikili ideoloji Ozal dénemi i¢in

basarili oldugu yonleri ve olmadigi yonleriyle var olmustu.

1980 sonrasi sinifsizlik iizerinden siyasetin ylriitiilmesi yeni yap1 ve
araclariyla ilgilidir. 1980°e gelindiginde siniflar bir anda yok olmamaisti, ancak sinif
kiltirii insa edecek araglar birakilmamisti. Siniflar artik kendini bir kolektiflik
tizerinden insa edemiyordu. Kurumlarinin yok edilmesi ve piyasa ideolojisi bu

durumda etkili olmustu.

degil, piyasadaki fon arz ve talebinin belirlemesi, yliksek faizin yani sira sinirli para-kredi politikasinin
da i¢ talebi, dolayisiyla enflasyonu denetleyici bir arag olarak kullaniimasi, fiyat denetimlerinin
mimkiin mertebe kaldirilmasi ve fiyatlarin arz talebe gére piyasada belirlenmesinin saglanmasi,
kamu kesimince liretilen temel mallarda siibvansiyonlarin kaldiriimasi ya da azaltiilmasi, béylece bu
mallarda hatiri sayilir zamlarin cekinmeden yapiimasi, KiT reformu yapilarak bu kuruluslarin kérsiz
istihdam depolari olmaktan kurtariimasi, Bir yandan kamu harcamalari kisilirken, diger yandan
kapsamli bir vergi reformuyla biitge denkliginin saglanmasi, yabanci sermayeyi 6zendirmek igin yeni
6énlemler alinmasi, bu arada devlet tekelindeki kimi iiretim alanlarinin da yerli ve yabanci ézel
sermayeye ag¢ilmasi.” Osman Ulugay, 24 Ocak Deneyimi Uzerine, istanbul, Hil Yayinlari, 1984, s.21.
8 Cenk Saracoglu, a.g.e, s.798-801.

8 jsmet Akga, “1980 Sonrasi Tiirkiye’de Hegemonya Projeleri ve Otoriterizmin Degisen Bicimleri”,
Yeni Tiirkiye’ye Varan Yol, Ed. ismet Akca, Ahmet Bekmen, Baris A. Ozden, istanbul, iletisim
Yayinlari, Mart 2018, s.34-37.
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Neoliberal piyasa kosullarinin hizla yerlesmesi ile birey anlayisi da
doniismiistiir. Sosyal refah devletlerinin bireyleri asalak, pasif birey olarak goriiliirken,
piyasanin bireyi aktif, kendi karliligin1 olusturabilen bireydi. Tiirkiye’de 1970’lerde
kisinin tizerinden yabanci para ¢iksa siipheli olarak algilanacakken, 1980’lerin bireyi
dolar1 takip eden bir birey haline gelmisti. Dolayisiyla piyasalasma sadece ekonomik

olarak degil, toplumsal hayat: organize etme ve diisiiniis bicimi olarak algilanmalidir.%’

Bu donem is¢ilerin kayiplariin kismi telafisi, sosyal devlet olmasa da sosyal
politikalar lizerinden devam ettirilmeye c¢alisilmistir. Bu bazen devlet eliyle bazen
devlet eliyle olmadan ama onun miisamahasiyla olmustur. Bunlardan en belirgini
gecekondu yapilanmasidir. Gecekondu konusu aslinda neoliberalizmin getirdigi
sartlarla da ilgilidir. Tirkiye’de kirdan kente go¢, 1950’lerden beri var olmakla birlikte
1980 itibariyla ¢ok biiyiik bir hiz kazanmistir. Bunda sistemin istedigi emek arzinin
biiylik etkisi vardir. Neoliberal politikalarla devletin tarimi1 korudugu araglar yok
edilirken, birkag tiir go¢ gerceklesmistir. %8 Bu gocler, yeni kent yoksullarmi
olustururken, giderek go¢ edenler enformel sektorlerde ¢alismaya baglamakta, sosyal
politikalarin  yoklugunda gecekondularda dayanisma {izerine kurulu iliskiler
gelismektedir. En basta kirla olan baglar ile sartlarin hafifletilmesi saglansa da bu
baglarin da kopmasiyla ve tarimin hizla tasfiyesiyle, bu kesimin yoksullugu daha da

derinlesmistir.

Bir birikim stratejisinden digerine gegilirken neoliberalizmin iddiasinda ileri
stirdligli gibi devletin kii¢lilmesi durumu yasanmamaktadir. Yani aslinda bu devletin
kiiciilmesi ve piyasanin biiylimesi gibi bir sifir toplamli siire¢ degildir. Siyasi
otoritenin yasama ve yargidan ozerklesmeye baslamasi ve hatta ekonomi ile ilgili
cevrenin yiiriitmenin i¢inde 6zerklesmeye baslamasinin goriildiigii bir siirectir. Ozal
Ornegi iizerinden bakilirsa siyasal otoritenin keyfi islemlerinin oldukga fazlalastigini
goriilmektedir. Oyle ki, Ozal bu dénemde adeta devlet hazinesini kendine baglayan
mekanizmalar getirerek, icraatlarin1 denetleyen, engelleyen ve yavaslatan tim

mekanizmalar1 da yok etmeye calismistir. Maliye Bakanligi gibi diizenleyici ve

87 Cenk Saracoglu, a.g.e, s.862-868.
8 Caglar Keyder, Zafer Yenal, “Tarimsal Déniisiim ve Proterlesme Siirecleri”, Bildigimiz Tarimin
Sonu, istanbul, iletisim Yayinlari, 3.baski, Kasim 2015, s.79.
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denetleyici mekanizmalarin kaldirildigi, Hazine ve Dig Ticaret Mistesarligi gibi
mekanizmalarin yerini aldig1 gériilmektedir. Bu yap1 Ozal’in fonlama mekanizmasini
getirmesiyle miimkiin olmustur. Ayrica bu mekanizmalara devlet geleneginden gelen
kisilerin degil, siirece ekonomik ve teknik bakan teknokratlarin hakimiyetinde oldugu
goriilmektedir. Dolayisiyla da tiim legal yollarin kapandigi bir ortamda paye almanin
tek yolu siyasi otoriteye yakin olmaktir. Bu da aslinda toplumun balkanlagmasi ile
devletin balkanlasmasini bir arada getirmistir. Artik paye almak iizerinden bir

parsellenme baslamistir.®

Yeni sagin yukarida bahsedilen projesi; piyasa ve muhafazakarlik, Ozal
dénemi i¢in bir baglamda basarisiz olmustur, bunun nedeni ise aslinda iki uluslu
hegemonya projesine bakarak anlasilabilir. Ozal’m insa ettigi hegemonya stratejisi
dislayict bir stratejiydi. ilk ulusun ¢ikarlar1 6n planda tutulurken, ikinci ulusu daha
disarida  birakma iizerine kuruluydu. Ozal doénemi sorunu, birinci ulusu
genisletememektir. Bu donemde kiiltiirel olarak Aleviler ve Kiirtler dislanirken,
ekonomik olarak da kent yoksullar1 diglanmaktadir. Dolayisiyla birinci ulusa
koyabildigi, zenginlestirebildigi veya durumunu iyilestirebildigi niifus azdir. Aslinda
kapsam dis1 birakarak ucuz is giicii saglamasina yarayan bu sistem, ikinci ulustakilerin
cabalarsam kalkinabilirim, sinif atlayabilirim inancini azalttikca ve yoksullagsma

arttik¢a bir krize doniismektedir.

Burada neoliberalizm birikim stratejisinin siyasetle bagmi koparmak
istemesine deginmek gerekmektedir. Siyaset, kamu katilimi, vatandasin kamusal
taleplerinin goriiniirliigii anlamina gelmektedir. Dolayisiyla siyasette, kaynaklara
bakmadan vatandasin isteklerini sisteme zerk etme, Ozellikle se¢im donemlerinde
goriilmektedir. Ancak siyaset ve ekonominin bu rasyonalitesinin farklilig1 sermaye
blogu i¢in tehlike olusturmaktadir. Dolayisiyla neoliberalizmin iddiasi, ekonomik
kuruluslar1 kendi rasyonalitesine birakilirsa herkesin faydasina olacagidir. Bu yilizden
aslinda yapisal uyum uygulamalar1 ve mesrulugu kendinden menkul kurumlar ile
sistem ekonomiklestirilmektedir. Bu baglamda da vatandas ve ulus devlet arasindaki

iliski doniismektedir. Cilinkii artitk demokrasinin mantifiyla degil, piyasalarin

8 Cenk Saracoglu, a.g.e, s.763-783.
% jsmet Akga, a.g.e, s.36.
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rasyonalitesiyle isleyen bir sistem ortaya cikmaktadir. Zaten siyasal orgiitlerin,
sendikalarin yok edildigi ve etkisizlestirildigi bir donemde bireyin siyasetle iligkisi de
azalmaktadir. Siyasal partiler ile bag aslinda azalmakta ve dolayisiyla bu da bizi

neoliberal popiilizme kadar gotiirmektedir.

1980’lerin sonuna yaklasttkca Ozal’mn uyguladig1 iktisadi politikalar
ozellikle emekgi kesimlerin arasinda tepki uyandirmaya baslamisti. Bu durumdaki asil
neden, uygulanan neoliberal politikalarin toplumsal sonuglarinin hissedilebilir
olmasiydi. 1980’lerde kirda yasayan niifus hizla azaliyordu, dolayisiyla kente gog
edenlerin durumunu hafifleten mekanizmalar da yok oluyordu. Ucretlerde belirgin bir
gerileme vardi. 1990’larda son isci bahar1 denilen eylemler oldu ve belirli kazanimlar

elde edildi. Ancak bu 1994 krizi ile daha yogun bir sekilde geri alind1. %

1987°de 1980 sonras1 konulan siyasi yasaklarin referandumla kaldirilmasi,
siyasi parti sayisinin hem merkez sagda hem merkez solda cogalmasina yol agmustir.
1990’1 yillar kirilgan koalisyonlarm yili olmustur. Ikinci dinamik ise ordunun
etkisidir. Ordu, bu kirilgan ortamda siyaseti diizenleyen bir organ haline gelmistir.
Dolayistyla 1990’lar devletin giicliniin kullanim1 agisindan bir dagilma ve pargalanma

donemine karsilik gelmektedir.®

1980’ler ve 90’larin neoliberalizm anlayisindaki farkliliklara da konumuz
baglaminda deginmemiz gerekmektedir. 1980’ler daha gevsek bir neoliberalizm
diyebilecegimiz bir yaklagim sergilerken, 90’lar diizenlenmis neoliberalizm stratejisi
izlenmistir. 1980’lerde internet lizerinden kurulmus siber sirketlerin denetimsizligi
neoliberalizm i¢in para kaybi anlamina gelmekteydi. Dolayisiyla kapitalistler yatirim
yaparken giivenli bir ortam talep etmekteydi. Boylece diizenleme, denetleme, seffaflik
gibi kavramlar ve uygulamalar1 90’lar ile yayginlasti. Dolayisiyla ulus devletler
tizerinden isleyen kiiresel piyasa, devletlerin igine yeni biirokratik aygitlar koyma
gereksinimi duydu. Genelde yapisal uyum kavramiyla duydugumuz siiregler baslad.
Ormnegin Tiirkiye 6zelinde Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurumu (BDDK)

kiiresel olarak belirlenmis bankacilik standartlarinin iilkede uygulanmasini saglama

1 ismet Akca, a.g.e, s.41.
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amaciyla kurulmustur. Dolastyla bu tiir baglanti noktalari ile kiiresel olarak igleyen bir
sistemle ulus devletin sistemi uyumlu hale getirilmektedir. Burada “ekonomik
anayasacilik” kavrami devreye girmektedir. Ulus devletler kendi anayasalariyla
yonetilmektedir. Bu baglamda ekonomik anayasacilik bir siyasal kontrat olmamakla
birlikte ekonomik anayasacilik kendi mantigtyla isleyen bir yapidir. Piyasa, ekonomi
konularinda standart iiretir ve bu siyasal sistemlerin igine zerk edilir. Aslinda bu
ihtiyag, diinyay1 sirketler ve sirketlerin pratiklerinin kiiresellestirmesiyle olusmaktadir.
Ciinkii artik ¢ikis iilkesi ne olursa olsun, bu sirketler kiiresel bir aktore donlismiistiir
ve ulus devlet anayasasi onlar1 korumak i¢in yeterli olmamaktadir. Bu gilivence istegi,

ekonomik anayasacilik kavramini sisteme zerk etme geregi olusturmustur.%

Tirkiye’de  1990°l1  yillarda neoliberalizm  birikim  stratejisinden
vazgecilmedi. Ancak i¢ ice gecmis krizlerle uygulamalar kiiresel piyasaya gore biraz
yavasg ilerledi. Bu yiizden 2001 ve sonras1 Tiirkiye’de i¢in tam bir kiiresel piyasaya

eklemlenme siireci olarak goriilmektedir.

Neoliberal doniistimlerden biri 6rgiitlii is¢i sinifinin sindirilmesi tizerinden
olmustur. Sermaye blogu, neoliberal politikalar1 benimsemek suretiyle, kar marjlarinin
diismesinin kendisine ¢ikardigi sorunu ¢ézmek adina orgiitlii isgiiciiniin toplumsal,
ekonomik, siyasi giiciine zarar vermeyi basarmis durumdadir.®® Dolayisiyla
kolektivitenin olmadig1 bir ortamda artik bireyden ve kitleden bahsedilmesi normaldir.

Artik ortada sadece lider ve kitle var olabilmektedir.

Bir diger 6nemli konu olan, orta smifin doniisiimiinii ele almamiz
gerekmektedir. 1980°lerde liniversiteden mezun olan herkes is bulabilmekte, geldikleri
ailelere gore daha statiisii yiiksek yerlere ¢ikabilmekteydi. 1980’lerde iiniversite
mezunu az ve istihdama denk gelebilecek sekildeydi. 1970’lerde siniflar arasi ayrim
yasam standartlar1 ve dolayisiyla tiikketim maddeleri baglaminda azdi. Bu tabii ki ayn1
olduklari anlamina gelmese de temas ettikleri mekanlari daha fazlaydi. 1980’lerle

birlikte kendi kariyerine odakli ve meslek idealizmi olmayan bir sinif yiikselmekteydi.

% Hurican islamoglu, “IMF Kaynakli Kurumsal Reformlar ve Tiitiin Yasasi”, Birikim Dergisi, sayi:158,
Haziran 2012, s.21-27.

% M. Gérkem Dogan, “Orgiitlii isci Hareketinin Sindirilmesi”, Yeni Tiirkiye’ye Varan Yol, Ed. ismet
Akca, Ahmet Bekmen, Baris A. Ozden, istanbul, iletisim Yayinlari, Mart 2018, 5.263-270.
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Ayni zamanda mekanlarda farklilasiyordu. Dolayistyla kentin tiiketim mekan1 haline
gelmesiyle, is mekanlar1 da kentin ¢eperine dogru tasiniyordu. Ancak 90’lar ve
2000’lerde bu biiyiilii diinya yok oldu. Artik {iniversite mezunu olan herkes is
bulamiyordu. Dolayisiyla vasifli olanlarin vasifsiz islerde calismasi, vasifh
calisanlarin da iscilesmesi gerceklesti. Bu beyaz yakalilar agisindan esnek ¢alisma
denen kavrami da literatiire sokmustu. Aslinda bu hak talep edemeden emegin
sOmiiriilmesinin de bir bigimiydi. Dolayisiyla orta sinif icinde de biiyiik bir pargalanma
olustu. Iscilesen bir orta smiftan ceo’lara kadar olan bu yelpaze isci oldugunu kabul
etmeme ilizerinden ortak ¢ikar ve miicadele alanlarin1 engellemektedir. Par¢alanmiglik
ortak bir direnisi Onlemekte ve statiisiine tutunan kesimler ile siirdiiriilebilirligi
saglanmaktadir. Ancak bu orta sinifin kaybedisi, neoliberal popiilizm agisindan da
anlamlidir. Bir yandan yoksullara sosyal yardim ile politikalar iireten siyasal otorite
bir yandan da sermaye iktidarinin c¢ikarlarin1 korumaktadir. Bu paylasimdan
faydalanamayan orta sinif, siyasal otoritelere diinyada baskaldirmaya baslayan kesimi

olusturmaktadir.®®

Kiiresel ekonomiye eklemlenme siirecinde uluslararas1 oOrgiitlerle de
iliskiler artmis, hatta karnimizdan bagh oldugumuz siirecler olusmustur. Ozellikle IMF
ile olan iliskiler sik sik i¢ yapida belirleyici olmustur. 2000°1i yillarda ekonomik kriz
ortaya ¢ikinca, IMF Tiirkiye’nin iiretmekte oldugu {irlinleri dahi ithal etmesini
istemistir. Dolayisiyla bunun yerli ireticiyi bitirecegi, yerel ekonomiye zarar verecegi
ve tllkeyi sadece tiikketen bir ekonomiye doniistiirmesi kagmilmaz olmustur. Bu
donemde tiikketimin yayginlagsmasi i¢in bir¢ok yatirim yapilmistir. Otoyol yapimi ve
havayollar1 bu yatirnmlarin baslicalaridir. 1980’lerde bilgisayar 1993’te internet
kullanimi1 baglamistir. Boylece tarihsel olarak da tiiketimin {iriin ve bilesenlerinin en

ug noktalara ulasabilecegi yap1 olusmustur.%®

Basin da Tiirkiye’de tiiketim acisindan islevsel bir rol izlemistir. Gazetelerin
kuponlar ve ¢ekilisler araciligiyla verdigi hediyeler 6yle boyutlara ulagsmistir Ki, ev ve
araba verilmeye baglanmistir. Boylece haber alma, kiiltiir ve sanat arac1 olan gazetenin

boyutu degismistir. Ayni siire¢ televizyon i¢in de gerceklesmistir. Yarismalar ile

% [smet Akga, a.g.e., 5.54-65.
% Mustafa Orcan, a.g.e., s.217-220.
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verilen hediyeler ile tiiketim tesvik edilmistir. Tim bu siire¢ reklamlarla da
desteklenmistir. Reklamlar ihtiya¢ yaratmakta ve tiiketilmesine isaret ettigi nesne ile
sundugu anlamlar1 da satmaktaydi. Bu siirecin temel taglarindan biri de elbette
markalardir. Basta kisiler markalar1 yaratirken, bu siiregle markalar kisileri
yaratmaktadir. Artik her marka belli basli anlamlara atif yapmakta ve o anlamlara
sahip olmak icin de tiiketmek gerekmektedir.’’ Bir marka bireye ozgiirliik
vadettiginde, Ozglirliigiin artik viicut bulmus bir nesnesi vardir. E§er o nesneyi
tilketemiyorsa, 6zglir olmamasinin nedeni bu tiikketemeyistir ve suclusu da bireydir.
Dolayisiyla siyasal ve toplumsal alana ait olan “6zgiirliik” gibi bir kavram, ekonominin
alanma kaymaktadir. Ozgiirliik, tiiketimden elde edilmesi vadedilen bir kavram haline

gelerek miicadele alani yok edilmistir.

Bu donemde kirsal iiretim tiiriinde ve dolayisiyla gelirde bir farklilik
olmazken, giderlerde yani tilketimde modern ve Batili olma istegi artmistir. Zamanin
moda degisiyle kirsalda “ne uzadigini ne kisaldigin1” diisiinen koyli, bir arzu nesnesi
olarak kente goemiis ve boylece gecekondu kiiltiirii olusmustur. Tarimsal liretim
diismiis, istihdam sanayi ve hizmetler alanina kaymistir. Ancak ekonomik gelisme Bati
seviyesinin gerisinde oldugu i¢in sorunlar bas gostermistir. Bu donemde diinya
pazarina agilan yerli markalar olsa dahi, ihracat ve ithalat arasindaki denge Tiirkiye
aleyhine bozuktur. Kiiresellesme ile istenilen gelir seviyesine ulagilamadigi gibi
siniflar aras1 gelir farki da giderek artmistir. Dolayisiyla tiikketim istahi tiim araglarla
kabartilirken tiretmeyen bir yap1 olusmustur. Bu da buhranli bir topluma ve kredi karti,
bor¢lu birey ekonomisi ve gecekondu gibi goz ardi etmek iizerinden sosyal politikalara

yonlendirmistir.%

Artik karsimiza ¢ikan ideoloji, tiikketim ideolojisidir.*® Bu ideoloji giiciinii,
hicbir dil, din, 1tk ve siyasal ideoloji ayirmadan kendini kabullendirmesinden ve
dolayistyla yapisinin buna uygun olmasindan almaktadir. Oyle ki, kanaatkar

ideolojinin hakim oldugu muhafazakar ideoloji sahi bu siire¢le doniigmistiir. Tiiketim

% Mustafa Orcan, a.g.e., 5.225-229.

% Tiiketim ideolojisi, hayatin anlamini satin alma tizerine kurma ve énceden olusturulmus yapilar ile
yasamak baglaminda kullanilmistir. Bu yeni ideoloji tam da iddiasinin oldugu yerden modern
ideolojilerden ayrilarak kendini olusturmaktadir.
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ideolojisi 0yle yogun ve hizli niifuz eder ki, arada ¢ikan sesler gériinmez olmaktadir.
Tiirkiye’de bireylerin tiiketimle kendini gosterme, tanimlama istegi de bu dénemde
ortaya ¢ikmistir. Bu, Onceki donemlerde dayanilan miitevazilik, yoksul kesimleri
0zendirmeme gibi degerlerin ziddidir. Y oksul kesimler hala vardir, ancak ragbet géren

artik gosteristir.

1980 sonras1 mekansal olarak kapsamli tiikketim alanlariin olusturuldugu
donemdir. ilk alisveris merkezleri 1988’de agilmis, magaza zincirleri, eglence
merkezleri gibi yapilar da ardindan gelmistir. Bu mekanlar da tiiketme aligkanliklarini
dontistirmistiir. Yemek zincirleri ve giysi zincirleri artik hem bir gosteris alan1 hem

de arzu iiretme mekanlar1 olarak islevsellesmistir.!%

Kiiresel alisveris araglarindan kredi karti, tiikketim acisindan ¢ok farkli bir
boyut yaratmistir. Tiiketimi pratiklestirmis, denetlenmesini kolaylastirmistir. Kiiresel
ekonomik agda ayni dili olusturmustur. Bu yeni tiikketim araciyla, artik geliri eline
gecmeden onu harcayan “borglu birey” genellesmistir. Bu da bir tiiketim aracinin
bireysel ve toplumsal buhranlara sahip olmasina neden olabilecegini ortaya
koymustur. Artik bir nesne tiiketilecekken yeterli para yoksa bir kuruma, borglanilan
para 6denemezse yine bir kuruma dayanilmaktadir. Ancak bu yardim etme baglaminda
cikarin goz ardi edilecegi bir iliski olmayacagindan kapitalisttir ve bireyi daha da
yalnizlastirmaktadir. Kredi kartinin tiiketim kiiltiirii i¢in en biiyiik islevi insanlarinin
hayalini kurdugu nesneye, nesneden daha ¢ok nesneye atfettigi imaja, hemen

ulagtiriyor gozitkmesidir.

Tirkiye’de 1980’le birlikte, bir ekonomi toplumu yaratilmasi siireci de
baslamistir.1980’lerle 6zellikle televizyon aliminin artmasi ile birlikte Oncesiyle
kiyaslanamayacak sekilde insanlar bati tarzi yasami 6grenme imkani bulmuslardir.
Zaten Marshall yardimlariyla birlikte gelmeye baslayan Amerikan iiriinleri artan bir
oranla Amerikan hayat tarzi hayalini de pompalamaktaydi. Bunun yanina bir de

televizyonun eklenmesiyle artik anlamu, bilgiyi, algiy1 yapilandirmanin en biiyiik ayagi

100 Mustafa Orcan a.g.e., 5.246-247.
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saglanmig oldu. Bu elbette sadece televizyon dnderliginde olusacak bir siire¢ degildi.

Bunun yaninda bu yapiy1 tastyacak baska araclar da gerekliydi.t

Tiirk toplumunda 1980’lere kadar toplumsal iligkilerde, ideolojiler ve siyasal
kimlikler 6n plandaydi. 1980’lerden sonra bu iliskiler kaybolmaya baslamistir. Artik
paranin merkezinde bir sosyal ag olusmaktadir. Tek bir ideolojinin hakimiyetinde,
bireysel c¢ikarlarin hakim oldugu bir topluma doniisiilmektedir, bu da tiiketim
ideolojisidir.1%? Bu ideoloji kendi muhafazakarini, kendi solcusunu ve kendi lider tipini

yaratmistir.

Ayse Bugra’nin Polanyi tizerinden yorumladig: karsiliklilik ilkesi de 1980
sonra diinyada ve Tiirkiye’de olan siireg i¢in oldukg¢a agiklayicidir. Polanyi’nin iddias1
eger devletin miidahaleleri olmasayd1 serbest piyasa ekonomisi bu giinlere ve sartlara
gelemeyecegi yoniindedir. Devletin miidahalesinden kastin1 da piyasanin oniindeki
tiim engelleri kaldirmanin yani1 sira piyasanin karsisinda olan tiim kurumsallagsma ve

yapilar1 da zayiflatmak ve bitirmek olarak aciklamaktadir.%®

Tiim bunlar 15181nda 1980 sonras1 hizlanan bu topyekiin ve devasa degisim,
tiiketim toplumunun ve kiiltlirinlin olugmasi i¢in Tiirkiye’yi olabildigince konforlu
hale getirmistir. Bireyin, kendini anlamlandiracagi, ifade edecegi, ait hissedecegi tiim

alanlar ve araglar yok edilirken yerine sadece tiiketim ideolojisi birakilmistir.

101 Cengiz Yaniklar, Tiiketimin Sosyolojisi, istanbul, Birey Yayincilik, 2006, 5.71-74.
102 Mustafa Orcan, a.g.e., s.240.
103 Ayse Bugra, a.g.e., 5.130-131.
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1.6. MEDYA VE TUKETIM

Medya araglari, tiim kiirede ayni degerleri olusturmak ve bu degerleri
nesnelendirme islevi gormektedir. Nesne salt varligi ile anlam ve deger
belirtmeyebilir. Bu durum, tiiketim Kkiiltiiriine sahip bir toplumda marka spor
ayakkabinin deger ve anlaminin disariya kapali bir toplumda nasil farkli olacagini
diisiniilerek anlasilmaktadir. Bir toplumdaki bireyde ayakkabi sadece zararli dis
ortamdan koruyabilecek bir ortii iken, tiiketim toplumu bireyinde spor ayakkabi
topyekiin bir kimlik olabilmektedir. iste bu durumun olusmas1 muhakkak ki dogal bir
slire¢ sonucu meydana gelmemistir. Medya araglarinin bu tiiketim evrenini yaratmak

icin kullandig1 araglar vardir.1%

Medya, belli bir kalip vererek, arzular tireterek, bunlari emir haline getirerek
ve bunu siirekli goriiniir yaparak insanin her tiirli davramisim1 kontrol altinda
tutmaktadir.2% llich bu durumu, “Hayal, fikir, duygu ve diisiincelerin miihendislerce
planlanmis, medya vasitasiyla paketlenip dagitilan iiriinleri gece giindiiz, devamli

surette anlayigimiza saldirmaktadir.” seklinde anlatmaktadir.1%

“Nesneye asinalik” medya araglarinin kullandig1 araglardan biridir. Eger
bir nesne ve onun mesajina birey bir kere maruz kalirsa, bu ¢ok anlam ifade
etmemektedir. Ancak “0”nla kusatilirsa, bireyin “0”’ndan baska ¢aresinin olmadigini
diigiindiiren bir nesneler diinyast yaratilmaktadir. Bu da medya araglariyla

saglanabilmektedir.

Toplumsal alanda asina nesnelere tiryaki tiiketici, nesnenin mesajini
tartismakta, yonlendirmeye ¢alismakta ve boylece 6zgiir hissetmektedir. Bu sekilde
politik alan nesnelesmis iletisim alaninda kaybolmaktadir.2%” Béyle bir evrende, tiim
duygular, arzular ve kimlik satin alinabilecek, tiikettikce boslugu giderilebilecek

nesnelere donlismektedir. Bu iletisim araclari ile de sonsuz bir dongii i¢ine girmistir.

104 Riza Sam, “Kitle iletisiminin Tiiketim ideolojisi ya da Uretilen Tiryakligin Biiyiisii”, Dogu-Bati
Dergisi, Y1l:8, Sayi:30, Kasim-Aralik-Ocak 2004/05, s.143-144.

105 pLe., 5.155.

106 [van lllich, a.g.e., 5.19.

107 Riza Sam, a.g.e., 5.145.
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Artik motto sozciik “daha”dir. “Daha” bizi tatmine yaklastirdigimiz1 diistindiigiimiiz

ancak bitmeyen bir siiregtir.

Geleneksel toplumda bireyin kim oldugun bulundugun toplulukla, dogustan
tanimlanmuistir, ancak giiniimiiz toplumunda bireyin kim oldugun belirsizdir. Bireyin
Kendini tanimlamasi i¢in digerlerini tanimlamasi yani Oteki olusturmasi
gerektirmektedir. “Oteki”lerin varligi veya olusturulmasi siireci tiim tarihsel
stireclerde olmasina ragmen tiiketim toplumunda bu siirecin yeni boyutu “tiiketim”
tizerinden olmasidir. Dolayistyla bireyin kendini tanimlamasi, 6tekini tanimlamasi
tizerinden oldugundan iiretme siireci bitmemekte ve ayrimi siirekli keskinlestirme
ihtiyact duyulmaktadir. Bu tanimlama siireci, tikketme tizerinden ve medya araglarinin
olusturdugu anlam diinyas1 i¢inde meydana gelmektedir. Oteki, sadece kotiilenen, hor
goriilen oOteki degildir, ayn1 zamanda arzu edilen, olmak istenen oteki de
yaratilmaktadir. Birey, bir otekinin kendisini arzulamasini isterken, bir otekiyi de
kendi arzulamaktadir. Bu arzularin kapisini aralayan ilk nesne, bedendir. Bireyler elde
edecekleri bedenlerle arzulanan 6tekine doniisebileceklerine inanmaktadir. Boylece
artik birey de arzulanan olabilecektir. O birey oldugunda da baska bir arzulanan 6tekisi
olacaktir. Agiktir ki, arzulanmay1 istemek siireci siirekli tiiketmek stirecini kaginilmaz

hale getirmektedir.1%®

“Slogan” medya arag¢larinin kullandig1 araglardan biridir. Nesne, sloganini
yaratmak zorundadir. Bu slogan nesneden de bagimsiz mitini olusturmaya
baslamaktadir. “Ornegin Nissan modeli arabalarin satiginda “eglence, sadece zengin
erkeklerin tekelinde olmamalidir” slogani kullanilmistir. Bu sloganda sadece Nissan
arabalarin satis1 degil, aym1 zamanda materyalist yarismaci degerleri hig
sorgulamaksizin, hem belli bir rahatligin iginde nesnelestirilmis bir zevk ve eglencenin
icerilmesi hem mevcut toplumsal katmanin dogalligi hem de {iistiinliik taslamanin
erkeklere 6zgii bir alan oldugu pekistirilmistir.” Bu sekilde bir tahayyiil satan nesne,
artik sloganinm golgesinde kalmaktadir.'®® Bu sloganlarla olusturulan evren, giinliik
hayatta birgok olumsuzlukla, giigsiizliikle karsilasan birey icin islevseldir. Tiiketerek

kimlik alan birey, giinliik yasantidaki gergekleri bir nevi unutur. Eger tiiketemezse,

108 Riza Sam, a.g.e., 5.145.
109 pLe., 5.150.
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yani slogandaki gibi olamazsa, bu tiiketme giicii bireyde oldugu i¢in, tiikketemediginde

suclu yine bireydir.

Medya araglarinin en Onemli araglarindan biri modadir. Moda, tiikketim
evreninde kurallar1 koymakta ve bireyin kurallara uymasini istemektedir. Dolayisiyla
hem bir kontrol araci olarak 6nemlidir hem de bireyin kendinden kagis araci olmasi
anlaminda tiikketim ideolojisi i¢inde degerlidir. Birey, kendini ifade etme araci olarak
moday1 gorse dahi bir yoniiyle kendinden kagmak, baska biri olmak, kafesten ¢iktigini

diisiinme i¢in de modaya uymaktadir.11

Medya araglari tiim bu araglarla sundugu nesneleri, ihtisamli sunarak bas
dondiirmeyi hedeflemektedir. “Bugiin, gosterinin gorkemiyle izleyicinin ne kadar ¢ok
seyrederse kendi deneyimlerini o kadar az yasayabilecegi; kendisini egemen
ihtiyaglarin imajlarinda bulmayr ne kadar ¢ok kabul ederse, kendi varolusunu ve
arzularim o kadar az anlayabilecegi bir ortam yaratilmistir.**' Birey icin, birey
tarafindan insa edilen medya, bireyin kendinden uzaklasmasi ancak yeni bir “ben”

olusturmasi i¢in ¢alismaktadir.

Statii gruplarinin birini digerlerinden ayiran yasam modelleri yani tiikketim
tarzlar1 vardir. Dolayisiyla medya araglarmin da gelismesiyle yiiksek goriilen bazi

sosyal statili gruplarinin tiikketim kaliplar1 “etkileyici” olarak sunulacaktir.

Tiiketim toplumunda medya her yerdedir. Medyay1 eger mesaj olarak
tanimlanirsa, her yer mesajlarla bezenmistir. Bireyin nasil olmasi gerektigi, nasil
goriinmesi gerektigi ve nasil bir gelecek hayal etmesi gerektigi bu mesajlarla
belirlenmektedir. Bu mesajlar1 olusturan ve yayginlastiran medya kurumlart devletler
ve sirketlerdir. Kendini mesrulastirmak ve karliligimi arttirmak amacinda olan bu
yapilar, medyay1r da buna gore diizenlemektedir. Birey bu durumda pasif

konumundadir ve sadece tiiketmektedir.?

Giliniimiizde kullanilan kitle iletisiminin ulastig1 bireyler genistir, tiim

diinyaya bile ulasabilmektedir. Dolayisiyla bir¢ok farkli kiiltiirden, statiiden bireye

110 Riza Sam, a.g.e, 5.152-154.
1 pe., s.153.
112 Hasan Isoev, a.g.e, 5.40.
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mesajint iletebilmektedir. Bu mesajlarin her kesime hitap edecek sekilde olmasi da
amaci itibariyle kacinilmazdir. Bu da kimliklerin tek bir kimlige indirgendigi, tiiketici
iizerinden iletisim ile miimkiin olmaktadr. Iletisim araclar1 ile hayal ettirdigi, vadettigi
her seyin yolu tiiketici olmaktan ge¢mektedir. Boylece bireyin dikkate alinmasi, var
olmasi tiiketmesiyle es deger gorilmistir. Baudrillard, bu durumu tiikketim
toplumunun karakteristiginin gostergeleri a¢ gozlii bir bicimde ve her yerde tiikketmek

lizerine bir gergeklik yadsimasi seklinde yorumlamaktadir.!*®

Medya araglarinin tiiketim toplumda etkisinin anlasilmasi igin
Baudrillard’in gergeklik kavramini sorgulayan “simiilasyon” kavraminin irdelenmesi
gerekmektedir. Baudrillard simiilasyonu'* “Bir koken ya da bir gerceklikten yoksun
gercegin  modeller araciligiyla tiiretilmesi” seklinde kavramsallastirmaktadir.
Gergeklik yok olmustur. Insanlar onlar1 gevreleyen ve “gercegin yerini almis olan
simiilakrlar”in®® i¢inde yasamaktadirlar. Baudrillard iste tam burada medya araglarii
da bu baglamda degerlendirmekte ve onlari, her ne tiirii olursa olsun, kitleler {izerinde
anlam egemenligi olusturmak i¢in kullanildigin1 sdylemektedir. Burada artik bir
iletisimden bahsetmek giiclesmektedir. iletisimde ileten, kanal, alici, déniit gibi
asamalar varken artik tek bir tarafin iletmesi s6z konusudur. Bu baglamda anlamlar

artik gercekler degildir ve anlamlar iiretilirse, bu anlamlarda bireyi sistemin devinimi

icin tiiketmeye yonlendiriyorsa birey i¢in tiim anlamlar tiikketim iizerinden olacaktir.

Tim ¢evremizin medya araglariyla kusatilmasini, Baudrillard, fizigin yasasina
dayandirarak kavramsallagtirmakta; alicinin ve yayin kaynaginin fazlasiyla birbirine
yakinligi, dalgalar1 birbirine karistirmaktadir. Dolayisiyla alict ve kaynak birbirini
doniistirmeye baslamaktadir.}?® Nesneler, nesne fiiretebilirler, dolayisiyla birey,
nesnelesmektedir. Boyle bir ortamda bireyin tiikketirken ayn1 zamanda tiiketilen olmasi

kagimilmazdir.

113 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, s.28.

114 Jean Baudrillard, Simiilarklar ve Simiilasyon, s.16.

115 Jean Baudrillard, Simiilarklar ve Simiilasyon, s.17.

116 Jean Baudrillard, Tam Ekran, Cev. Bahadir Giilmez, istanbul, Yapi Kredi Yayinlari, 2.baski, Mart
2002, 5s.120-121.
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IKINCi BOLUM
SiYASAL PAZARLAMA ve SIYASAL PAZARLAMA KAVRAMLARININ
ANALIZI

2.1. SIYASAL PAZARLAMA KAVRAMI

Siyaset bilimi, sinirlar1 keskin bir sekilde ¢izilemeyen ve her daim yeni
kavramlar ile genisleyebilen bir alandir. Siyasetin uygulanmasinda 18.ylizyildan
itibaren demokrasi kavrami hakim olmustur. Oyle ki, Bat1 Avrupa kiiltiir ¢evresine
dahil olan higbir devlet, demokratik diisiince ve kurumlarin yayilmasina karsi
koyamamistir. Bunun i¢in sik sik; 1789°dan beri higbir bendin karsi koyamadigi
demokrasi seli tasviri kullanilmistir.*}” 19.yiizyilda yeni ¢ikan fikir ve akimlarin da
demokrasiye eklemlenmek istemesi hatta demokrasinin tastyicisi olarak kendisini
tamitmas1 da bu durumun gostergesidir. Ik yayginlasmaya basladigi donemlerde
demokrasi i¢in anlam cercevesi daha netti, ¢iinkii monarsinin karsiti demokrasi idi.
Boylece birgok egilimle birlesebiliyordu. Ancak “ziddin1” kaybettiginde, igeriksel
netligini de kaybetti.*® Burada demokrasinin salt form olarak ne gibi bir deger tasidig1
sorusu ortaya ¢iktt ve cevap olarak ise “halk” verildi. “Demokratik” bir sekilde
orgiitlenen kurumlar halka sahipti ancak bu soyut bir 6zne olarak halkti. Halk, soyut
anlamindaki gibi homojen bir yap1 degildi ve demokrasinin mesrulugunu saglayacak
ya da temeli olan halk tek bir viicut degilken, sorulmasi gereken soru; ‘O zaman
demokrasi nedir?’ sorusu oldu ve cevap olarak ozdeslikler baglaminda bir yap1
ongoriildii. Demokrasinin i¢indeki en kaygan noktay1 olusturan bu yapi, genel irade
kavramu ile agiklanmaktadir. Ornegin, demokraside birey kendi iradesine kars1 gelen

yasalara da riza gostermekte bunun nedeni ise genel irade kavrami baglaminda

17 Carl Schmitt, Parlamenter Demokrasinin Krizi kitabinda bu konuyu tarihsel olarak ayrintili sekilde
ele alir. Ayrica demokrasi ile bazi aydinlarda olusan endiseleri dile getirir ki bu da halka duyulan
givenle ilgilidir. Demokrasinin dogusunda olusan bu endise, serliveninde de devam edecektir. Bknz.
Carl Schmitt, Parlamenter Demokrasinin Krizi, Cev. Emre Zeybekoglu, Ankara, Dost Yayinlari, 2014.
118 carl Schmitt, a.g.e., s.25-39.
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olusmaktadir. Temsili demokrasilerde bireyler secimlerde oy kullanirken somut bir
icerige riza gostermemekte, oylama sonucu ¢ikan genel iradeye riza gostermektedir.
Eger sonug, bireyin verdigi oyun i¢eriginden farkli ise, genel irade konusunda yanilmis
sayilmaktadir. Dolayisiyla halkin iradesi, higbir zaman tek tek bireylerin iradesiyle esit
olmadig1 gibi, ¢ogunlugun iradesi ile halkin iradesinin 6zdes kilinmasi, azinligin

iradesiyle ve tek kisinin iradesiyle 6zdes kilinmasinin yolunu agmaktadir.

Demokraside  yOnetenler-yonetilenler, devlet otoritesi-  nesnesi,
parlamento- halk, devlet- yasa 6zdes sayilmaktadir. Giiniimiizde oy haklarinin
genisletilmesi, referandum gibi yontemler 6zdesligi esitlige evirmeye caligsa da higbiri
bu sonucu elde etmemektedir. Dolayisiyla 6zdeslik ile demokrasinin mesrulugunun
arttirilldig1 bir ortamda artik miicadelenin 6zdeslik araglari iizerine olacagi agiktir. Bu
Ozdeslikler varsayimsal oldugu icin varsayim oranlart da arttirabilir ve azaltilabilir
durumdadir. Bu yapi i¢inde siyasal pazarlama kavrami dogarak, 6zdesligin arttirilmasi

tizerinden bir iktidar miicadelesi olusmustur.

Siyasal pazarlama, bir veya birden ¢ok siyasal {iriiniin, segcmen kitlesinin
her bir bireyine tanitmak, diger siyasal {irlinlerden farkin1 koymak ve en az aragla en
cok oyu elde etmesini saglamak i¢in kullanilan tekniklerin hepsi olarak
tamimlanmaktadir.'*® Siyasal pazarlama kavrami iki farkli disiplini igermektedir.
Siyasal yonii ve pazarlama yonii olan kavram, tiiketicilerin nesneleri tiikketirken olusan

siiregle oy verme siireci arasindaki benzerlik iizerine kurulmustur.?

Literatiirde siyasal pazarlamanin tanimi igerdigi unsurlar dikkate alinarak
farkls sekillerde yapildigi goriilmektedir. Inal ve Karabacak,?! “Siyasal pazarlama bir
fikir pazarlamasidir. Fikrin pazarlanmasi, partilerin iilke sorunlarini saptamalarini,
bu sorunlarin nedenlerini teghis etmelerini ve bu sorunlarin ¢oziimiine yonelik

onerdikleri yontemleri, se¢men béliimiine benimsetmeleri ¢alismalarini igerir.”

119 Michel Bongrad, Politikada Pazarlama, Cev. Fatos Ersoy, istanbul, iletisim Yayinlari, 1992, s.17.
120 yener Girisken, “Tiirkiye’de Siyasi Partilerin ve Liderlerinin Marka Kisiligi ile secmen oy tercihi
arasindaki iliski”, istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayinlanmamis Doktora Tezi, 2010,
s.12.

121 Emin inal, Esen G. Karabacak, "Siyasal Pazarlamanin Gelismesi ve ilkeleri". Erciyes Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 1996, s.153-160.
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2« _siyaset pazarlamasi, mal ve hizmet

seklinde tanimlamustir. Aydin ve Ozbek!?
pazarlamast siirecinde uygulanan tekniklerin kullanilarak, devletin, toplumun ve
se¢menlerin tatmin edilmemiy istek ve ihtiyaclarinin belirlenip bunlara cevap verecek
siyasi parti program: ve adaylarin ortaya konmasi, s6z konusu program ve adaylarin
se¢menlere duyurulmasi ve yine bir dizi pazarlama stratejisi ile se¢menlerin ikna
edilerek tercihlerini bu partiler ya da adaylardan yana kullanmalarimin saglanmasi
seklinde bir icerige sahiptir.” seklinde kavramsallastirmistir. Bir diger tanimlama,
“Siyasal pazarlama, (ticari) pazarlamanmin yaklagimlarimin, yodntemlerinin ve
bulgularinin siyasal alana uyarlanmasi olarak ifade edilebilir. Bu ¢ergevede siyasal
pazarlama, se¢menleri birer siyasal tiiketici olarak gériir ve onlarin ihtiyaglarinin
tespitinden bagslayarak, siyasal tiriinlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, dagitilmasi
ve tutundurulmasi siire¢lerini i¢eren bir yaklasim olarak ortaya ¢ikar. Her ne kadar
ticari pazarlamada oldugu tizere —nihai asamada- bir ‘kar’ unsuru icermemekle
birlikte; siyasal miisterinin (se¢menin) memnuniyeti esastir.”*?® seklindedir. Bu
tanimlarda da gorebilecegimiz gibi fikrin pazarlanmasi, siyasal pazarlama
tanimlarindaki ortak kavramdir. Bu baglamda da siyasal pazarlamanin siireci oy veren
ve oy isteyen seklinin 6tesinde bu siireci etkileyen ve yonlendiren araglar baglaminda
ele alacagi muhakkaktir.*?* T{im bunlar 15131nda siyasal pazarlamanin amaci “Siyasal
pazarlama, partiye iiye olanlar ile olacaklari, parti yandaglar: ile oy verenleri hatta
partiye oy vermeyenleri hedefler. Amag, tiye, yandas ve oy verenlerdeki pozitif tutum
ve davramiglar: pekistirmek, ilgisiz tutumdaki se¢menlerin davranislarini pozitife
cevirmek, karsit ya da negatif durumdaki se¢menlerin tutumlarini da en azindan notre

99125

cevirmektir. seklinde 6zetlenebilmektedir.

Siyasal pazarlamanin uygulanagelisi sonucu belli basl ilkeler 6n plana

¢tkmaktadir; %

122 Kenan Aydin, Volkan Ozbek, "Ailenin Segmen Davranislari Uzerindeki Etkisi", Kocaeli Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitusi Dergisi, 2004/2, s.146.

123 Cihat Polat, Banu Kiilter, “Segmenlerin Goziiyle Siyasal Uriin Ozellikleri”, Uluslararasi insan
Bilimleri Dergisi, Cilt:5 sayi:1, 2008, s.4-5.

124 frfan Akyliz, Siyasal Pazarlama, istanbul, Tirkmen Kitabevi, 2015, s.23.

125 Necati Ozkan, Se¢im Kazandiran Kampanyalar, istanbul, Mediacat Yayinlari, 4.baski, 2014, s.27.
126 pLe., 5.28.
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“1. Siyasal pazarlamanin hedef kitlesinin belirlenmesi ve tanimlanmasi
gerekir. Bu hedef kitle, secmendir.

2. Siyasal pazar, ortak bilgi ve beklentiye sahip kesimlerden olusur.

3. Siyasal pazardaki etkinlik, pazar béliimlemesinin iyi ve dogru
vapilmasina baghdir.

4. Hedef kitleye ulasmada, iletisim ara¢larimin her tiirii kullanilmalidir.

5. Siyasal partilerin iiriinlerinin birer yasam egrisi olmalidir. Her siyasal
fikir, farkly bir iiriin olarak kabul edilmeli ve her fikrin bir yasam
stiresinin olacag diigiiniilmelidir.

6. Sivasal pazarlamada, bagis ve goniillii calismaya dayanan segim
kampanyalart onemlidir.

7. Adaylarin, partilerin ve liderlerin benimsedikleri degerlerin,
se¢cmenden onay gorebilmesi igin, se¢cmen beklentilerini tatmin
edebilecek bi¢imde olmasi gerekir.

8. Sivasal pazarlamada dagitim kanallar: 6nemlidir.

9. Sivasal pazarlamada tamtim faaliyetleri onemlidir.

10. Propaganda, tanmitimin daha stratejik nitelik tasimasin saglar.

11. Siyasal reklam, siyasal pazarlamanin onemli bir bilesenidir.”

Siyasal pazarlamanin ylikselisi, iletisim araglarimin gelismesi, parti
sadakatinin azalmasi, siyaset ve se¢im sistemlerinin de§ismesi sonucu ortaya ¢ikmis
ve ayni zamanda bu olgularin doniistiiriiciisii olmustur.'?” Siyasi partiler, parti
tiyeliklerinin azalmasi ile olusan ekonomik agik ve se¢im sonuglarinda basarisizlik
olugsmasi sonucu kesilen devlet yardimi gibi nedenlerle ekonomik zorluk igine
girmektedir. Boyle bir ortamda siyasi partiler varligin1 stirdiirebilmek i¢in siyasal
pazarlama araglarina basvurarak parasal giiclerini arttirmak ve oylarini yiikseltmek

zorunda kalmislardir.'?8

Bu yonelimin olusmasinda, teknolojik ilerlemelerle
pazarlamanin gelismesinin sonucu pazarlama yontemlerinin baska alanlarda da etkili

olabilecegi goriisii yon verici olmustur.

Toplumun tiiketim toplumuna doniistimiinti irdelerken belirttigimiz gibi,

yasanan toplumsal doniigiimler ile bireylerin parti sadakatinin zayiflamasi ve ideoloji

127 Ali Tatar, “ Siyasal Pazarlama Agisindan Siyaset Kurumu imajinin Segmenler Tarafindan
Algilanmasina lliskin Uygulama”, Yayinlanmamis Doktora Tezi, istanbul: Marmara Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitlisti, 2007, s.4.

128 Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama; Stratejik bir yaklasim, Ankara, Nobel Yayin
Dagitim, 2004, s.51.
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tizerinden kimlik tanimlamalarinin azalmasi, ulus devlet iktidarlarinin mesruluk
araglariin “ekonomik anayasacilik” baglaminda yipratilmasi ve yikilmasi, siyasette
yeni yontemlerin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Konumlanmalarin artik ideoloji
tizerinden olmadig1 bir ortamda, siyasi iktidar olma ve siyasi etkililik i¢in siyasi mesaj
On plana ¢ikmakta, siyasal mesaj biitiinciil bir siyasal pazarlama siirecine doniisebildigi
kadar basari saglanabilmektedir. Siyasi partilerin arasindaki benzerlik ve siradanlasma
da bu durumun olusmasinda etkili olmustur. Bu durum ayni zamanda se¢menin
oyunun ayni partide kalmasini da zorlastirmis ve pazarlama tekniklerinin etkililigi ve

stirekliligi siyasal muktedir olma yolunda biiyiik 6nem kazanmustir.

Gilinlimiizde iletisim ¢agtyla birlikte bireyler yogun bilgi ve goriintii akisina
maruz kalmaktadir. Bu yogun diinya iginde hatirlanmanin tek yolu, daha kolay
hatirlanacak hale getirilmektir. Siyasal pazarlamada bu ihtiya¢ resim, slogan ve logo
gibi yontemler lizerinden siireklilik i¢inde insa edilebilmektedir. Bu baglamda siyasal
pazarlamanin ii¢c asamasindan bahsetmek gerekmektedir. Bu agamalar; se¢menlerin
ithtiyaclarmin belirlenmesi, parti, lider ve adaylarin imajlariin hazirlanmasi ve tiim
bunlarin segmene iletilmesidir.?° Siyasal pazarlama siireci tiim kullandig1 yontemlerle
tirlinlinii bir yere konumlandirmaktadir. Dolayisiyla tiiketim ideolojisinde oldugu gibi,
tirtinii tiiketecek birey de o konum baglaminda anlamlanmaktadir. Bu da siyasi partinin
kimligin bir uzantis1 ya da tamamlayicisi olarak goriilmesini saglayarak parti lehine oy

vermeyi saglamaktadir.*

Siyasal pazarlama kavrami teknolojik gelismelerle ve siyasal ortama bagl
olarak hala genisleyen ve daralan dinamik bir siirece sahiptir. Dolayisiyla ticari
pazarlama ile iligkisi ve unsurlarmin incelenmesi kavramin temellerini anlamak

acgisindan énemlidir.

2.2. TICARI PAZARLAMA VE SIYASAL PAZARLAMA ILiSKiSi

.y

129 Mualla Sengiil, “Tiirkiye’de Siyasal iletisim: 2007 secimleri AKP érnedi”, Yayinlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Ankara: Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2010, s.70.
130 yener Girigken, a.g.e, s.18.
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Ticari pazarlama ve siyasal pazarlamay1 benzerlikler ve farkliliklar olarak
degerlendirmek, siyasalarin yaristig1 ve bircok kurum ve siireci igeren siyaset alani ile
sonu¢ ve kar odakli pazarlama i¢in ancak neoliberal aklin bakis agis1 ile miimkiin
olabilmektedir. Neoliberalizmin aklinin birey, toplum ve yapilar1 doniistiirmesi sonucu
siyasette secim siireci ve hatta se¢im sonrasi bir fikrin nesnesel pazarlanmasi olarak
yapilandirilmigtir. Boylece ticari pazarlamada oldugu gibi sonu¢ odaklilik ve
pazarlama kodlarina uyarlama 6n plana ¢ikmistir. Bu baglamda “ticari pazarlama ve
siyasal pazarlama iliskisi” boliimiinde neoliberal aklin yapiyr nasil yorumladigi

baglaminda bir analiz sunulmustur.

Ticari pazarlamada ticari boyut tasiyabilecek her nesne iiriin olabilirken,
siyasal pazarlamada liderler, adaylar, parti ve parti politikalari tiriin olmaktadir. Ticari
pazarlama ve siyasal pazarlama arasindaki farkliliklardan biri fiyat baglamindadir.
Ticari pazarlamada iriiniin karsiliginda 6denen bedel genelde parasalken, siyasal
pazarlamada bu durum belirsizdir.3! Ticari pazarlamada bulunan fiyat kavramini,
siyasal pazarlamada karsilayan kavram “destek”dir. Destek oy kavramini igerirken
segmenin oyu verirken diisiindiikleri, beklentilerini de icermektedir.'®? Tiiketim
toplumu baglaminda belirtildigi lizere ticari pazarlama siirecinin tiiketim odakli olmasi
gibi, siyasal pazarlamada da segmen odakli bir sistem s6z konusudur. Dolayistyla

secmen davraniglarinin incelenmesi siyasal pazarlamanin temel noktalarindan

biridir.133

Ticari pazarlama ve siyasal pazarlamada tiiketici/secmen tutundurma
yontemleri oldukca benzemektedir. Televizyon, gazete, radyo ve afisler gibi tiim
iletisim araglar1 her ikisinde de kullanilmaktadir. Ticari pazarlamada, iiriine tiiketicinin
aidiyeti saglanip, fiyat karsisinda miisterinin daha zor vazgecisi saglanmaya

calisilmaktadir. Bu durum siyasal pazarlama i¢in de en kritik konulardan biridir.

131 Cihan Polat, Esen Giirbiiz, Mehmet inal, Hedef Segmen; Siyasal Pazarlama Yaklagimi, Ankara,
Nobel Yayin Dagitim, 2004, s.6.

132 pe., 5.16-17.

133 [rfan Akyliz, a.g.e, 5.32.
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Ciinkii segmenin baglilig1 arttik¢a karar alma mekanizmasini yonlendirmek daha kolay

olmaktadir.t3*

Tiim siyasal pazarlama faaliyetleri bir oy ile kendini sonuclandirmakta ve
se¢men tercihine uzun vadeli olarak katlanmaktadir. Ticari pazarlamada birey nesneyi
sectiginde topyekin bir segim olmasi gerekmemekte, birey her nesneyi farkli yerlerden
ve farkli zamanlarda temin edebilmektedir. Siyasal pazarlamada sectigin liderin ve
partisinin kararlarma bir siire boyunca katlanmak veya desteklemek mecburiyeti
olugsmaktadir. Ayn1 zamanda partinin belli organlarin1 destekleme belli organlarini
desteklememe gibi bir secenek de bulunmamaktadir. Ticari pazarlamada nesnenin
ozelligi degismez, bozulma gibi durumlar ise iade ve degisim imkanlar
bulunmaktadir. Fakat siyasal pazarlamada oy verilen parti veya lider siire¢ igerisinde
degisebilmektedir. Ancak bu gibi zorlayict durumlar demokrasinin sandiga esit olarak
goriilmedigi, demokrasi kurum ve araglarinin gelistigi ve geri besleme siireclerinin iyi
isledigi sistemlerde yumusayabilmektedir. Bir baska fark da ticari pazarlamada iiriin
ve gelistiricisi kolayca ayirt edilebilirken, siyasal pazarlamada lider hem {iriin hem

arag olabilmektedir.**®

Ticari pazarlamanin aksine siyasal pazarlamada, se¢men begendigi iiriinii alacak
diye bir kaide bulunmamaktadir. Siyasal pazarlamada {iriinli segme yani 0y verme
tercihi “stratejik oy verme” seklinde begenme iizerinden degil kaybettirme tizerinden
verilebilmektedir.!3 Oysa ticari pazarlamada bazi “boykot” uygulamalar1 goriilse dahi

diger ticari Uirliniin kaybetmesi lizerinden tiiketime rastlanmamaktadir.

Siyasal iiriin, ticari {irlin gibi tamamen piyasaya gore bi¢imlendirilemez. Ticari
iirtin, tiiketicinin zevklerine gore yapilandirilabilirken, siyasal iiriin yap-boz seklinde
bir yapiya sahip degildir. Ancak belli donemlerde pazarlamaya sunulan siyasi tiriin,
belli bir hikayesi olan ve bu temellerle dirsek temasini olsa dahi siirdiirmek zorunda

olan bir tiriindiir. %’

134 Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama; Stratejik bir yaklasim, s.5.
135 Yener Girisken, a.g.e., s.20-21.

136 Al Tatar, a.g.e., s.15.

137 Ahmet Tan, Politik Pazarlama, istanbul, Papatya Yayincilik, 2002, s.26.
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Birgok baglamda i¢ i¢e ge¢mis olan pazarlama yontemleri ve siyasal pazarlama,
uygulandigi iilkeye ve onun siyasal ortamina gore yOntem ve ara¢ aligverisini

belirlemekte ve yogunlastirma veya azaltmaktadir.

2.3. SIYASAL PAZARLAMA UNSURLARI

Siyasal pazarlamanin yapisini olusturan siyaset ve pazarlama kavramlari, her
ne kadar pazarlama disiplini siyaseti bir nesne olarak ele alip yukarida ele aldigimiz
baglamda kendine uyarladig1 iddiasinda olsa da iki farkli olgunun harmanlanmasi
sorunsalinda oldugu gibi birinin daha ¢ok rengini vermesi ve birinin daha ¢ok rengini
kaybetmesi ile sonuglanmistir. Sonugta var olan siyaset anlayisinin yapisi
pazarlanmaya uyarlanmamis, neoliberalizmin 1980 sonrasi araglariyla olusturdugu
yeni siyaset yapisina i¢kin olarak yeni siyasal pazarlama anlayisi ortaya ¢ikmig ve
islevsel olmustur. Dolayisiyla s6z konusu olan doniisen siyasetin pazarlama
anlayisidir.  Ancak pazarlama siireglerinin  yapilar1  kendilestirmeyi nasil
kavramsallastirdigini irdelemek neoliberal aklin yapilara zerkini anlama baglaminda

degerlidir. Bu baglamda siyasal pazarlamanin unsurlar1 ¢aligmamizda incelenecektir.

Siyasal pazarlamanin unsurlari, pazarlama faaliyetinin istenileni elde edecek
sekilde sonlanmasi i¢in olusturulan degiskenlerdir. Bu unsurlar ayn1 zamanda siirecin
basamaklarini da olusturmakta ve her birinin dikkatlice belirlenmesi ve
degerlendirilmesi sonucu siyasal basari elde edilebilmektedir. Dolayisiyla her bir
unsur birbirini etkileyebilmekte ve etkilenebilmektedir. Bu baglamda siyasal pazar,

siyasal liriin, siyasal fiyat, siyasal tutundurma ve siyasal dagitim ele alinacaktir.

2.3.1. Siyasal Pazar

Siyasal Pazar, partilerin sunduklari lider, parti, fikir ve programlarim
benimsemeye istekli olan ve bu benimsemeyi yapacak konumda ve sartta olan birey
grubu seklinde tanimlanabilir.'*® Bu pazara yaklasim olustururken, ticari pazarlamanin
stratejileri kullanilmaktadir. Pazar1 homojen bir yap1 olarak ele almak imkansizdir.

Pazar1 olusturan bireylerin diisiince yapilari, siyasal hayata bakislari, siyasetten

138 Ahmet Tan, a.g.e, s.15.
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beklentileri ve etkilendikleri ortam birbirinden oldukga farklidir. Dolayisiyla pazari
boliimlendirme stratejik bir 6nem tasimaktadir. Parti, amaglar1 dogrultusunda tek bir
boliime de hitap etmeyi segebilir veya birkag pazar boliimii segerek her birine farkl

strateji de gelistirebilmektedir.

Siyasal pazar, en yalin tabiriyle se¢menlerin olusturdugu pazardir.*®
Se¢menlerin istek ve gereksinimleri, oy verme gii¢leri ve haklar1 vardir. Siyasal
pazarda, piyasadan farkli olarak se¢men satin aldigi iiriine/adaya belirli bir siireligine
riza gostermektedir. Ayrica kazang ve kaybin net bir sekilde belli olmadig1 bir yap1

sOz konusudur.

Siyasal pazar boliimlendirmesi, siyasal pazar1 benzer istek ve ihtiyaglara sahip
olan segmen gruplarina gore boliinmesidir. Boliimlendirme, siyasal {irtinii sunarken en
verimli faydayr almamizi saglamak icin yapilmaktadir. Dogru siyasal pazar
boliimlendirmesi; kaynaklarin verimli kullanimi, tutundurma araglarimin etkililigini,
oy potansiyelinin dogru analizini ve veri analizinin kolaylasmasini saglamaktadir.4°
Bu boéliimlendirme yapilirken; siyasi kararlilik durumuna goére boliimlendirme, siyasi
yelpazede aldigr konuma gore boliimlendirme, iilke sorunlarina verilen onceliklere
gore boliimlendirme, yas gruplarina gore bdliimlendirme, cinsiyete gore
boliimlendirme, medeni duruma gore boliimlendirme, meslek gruplarima gore
boliimlendirme, gelir durumuna gore boliimlendirme, egitim ve mezuniyet durumuna
gore boliimlendirme ve cografik boliimlendirme Kriterlerinin bir veya birden

fazlasindan yararlanilmaktadir. '

2.3.2. Siyasal Uriin

Siyasal {irlin ¢ok bilesenli ve ¢ok katmanli bir yapiya sahiptir ve dolayisiyla
karmasik bir tirindiir. Parti, partinin yapisi, lideri, adaylari, markasi ve politikalar1 gibi

bir¢ok unsurdan olusmaktadir. Dolayisiyla iiriinli pazarlamaya hazir bir hale getirmek

139 Giil Bayraktaroglu, “Geleneksel Pazarlamada Politik Pazarlamanin Yeri”, Dokuz Eyliil Universitesi
SBE Dergisi, Cilt:4, Sayi:3, 2002, s.63.

140 Al Tatar, a.g.e, s.22.

141 Esen Giirbliz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama; Stratejik Bir Yaklasim, s.120-121.
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de birgok arac gerekmektedir.'*? Ancak tiiketim toplumu ile birlikte bu yapidan lider
ve imaj1 On plana ¢ikmistir. Lider pazarlamasinda, segmenin dikkatini ve tercihini bir

kisiye dogru kanalize etmeye ¢alisilmaktadir.

Siyasal iirlinlin en 6nemli dgesi olarak siyasal lider 6n plana ¢ikmakla birlikte,
eger diger kampanya unsurlart da islerligini korumazsa se¢menin tercihleri
etkilenebilmektedir. Ancak bu hemen ilk segimde olmayabilir. Oyle ki, siyasal tarihte
bazi liderler tamamen partinin Oniine ge¢mis, partiyle biitiinlemis, hatta devletin
kendisi haline gelmistir. Ancak liderin faal siyasal hayata devam edememesi ile darbe
alacak bu hassas sistemler nihayetinde son bulmustur. Dolayistyla liderler partiye oy
kazandirmada biiylik etkiye sahiptirler ve tersi sekilde kaybetmesinde de biiyiik
etkileri olabilmektedir.!®® Siyasal iiriin olarak liderin basarili olmasinda, vaatleri,
bireylerle kurabildigi sosyal yakinlik, liderin kisiligi, denenmemis olmasi1 ve degisken

durumlari Iehine ¢evirmesi etkili olmaktadir.

Parti programi, siyasal pazar i¢indeki se¢imleri de gdstermektedir. Siyasal
pazar, ¢ok katmanli ve karmasik bir yapidadir ve dolayisiyla parti programi hazirlamak
da zor bir meseledir. Siyasal iiriin olarak parti programi, belirli bir ekonomik modeli,
belirli sorunlarin 6n plana ¢iktig1 yapiyi, kiiresel baglamda tilkenin konumlandirilmasi
gibi unsurlardan olusmaktadir. Saydigimiz unsurlarda gorebilecegimiz gibi, her bir
secimin durumu belli bir grubu daha avantajli ve belli bir grubu daha az avantajl hale
getirmesi kagimilmazdir.  Birden ¢ok partinin birden ¢ok programinin ortaya
konuldugu bir siyasal ortamda, bu siyasal programlarin iizerine konusulup
tartigilabilecek ve bdylece iiriinii tiiketecek birey, daha net bilgilere ulasabilecektir.
Siyasal {irtin olarak parti programi, segmeni etkilemesi kadar, de§isen sartlara uyum

saglamasi ile de basarisin1 devam ettirebilmektedir.*4

Medya araglarinin kapsayiciligi arttikca siyasi partiler imajlar ordusu inga etme
egilimine kapilabilmektedir. Bu durumda da partinin adaylar1 karsimiza ¢ikmakta ve
siyasal pazarlama siirecine etki etmektedir. Partinin adaylar1 belirlenirken siyasal

pazara ve pazardan geri doniislere dnem verilmektedir. Kadinlardan oy almak i¢in

142 frfan Akyliz, a.g.e, 5.84.
143 Ahmet Tan, a.g.e., s.37.
144 Ahmet Tan, a.g.e., 5.39.
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kadin adaylarin, sinifsal oylar i¢in belli sendikal kisilerin ve giindemi domine etmek
icin de {inlii simalarin aday gosterildigi goriilmektedir.}*® Siyasal iiriin olarak adaylarin
parti i¢inde de destek goérmeleri, giiclii bir imaj ¢izmeleri baglaminda 6nemlidir.
Islamoglu*® bireylerin adaylarda aradign o6zellikleri; ulasilabilirlik, yardimeilik,
miitevazilik, liderlik, bilgelik, gecmisteki basarilar ve diriistliik olarak
maddelestirmistir. Ayn1 zamanda adayin partinin genel olarak giittiigii siyasetin ¢ok

disinda olmasi da genelde olumlu sonuglanmamaktadir.

Pazarlama siirecine liriiniin belirlenmesi ve planlanmasi ile baglanmakta ve bu
belirleyis diger unsurlar1 da sekillendirmektedir. Uriin, siyasi parti ve segmen
arasindaki bagi olusturmaktadir. Dolayisiyla siyasal pazarlamada, siyasi partinin tiim
pazarlama siirecinin temeli bu {irlinden meydana gelmektedir. Bu nedenle segmende
etkili olacak iirliniin aragtirilmasi ve {iriine gore stratejinin olusturulmasi pazarlamanin
en onemli vechelerinden biridir. Uriiniin belirlenmesinden sonra siire¢ igindeki
durumlara gore iriiniin hangi yoniiniin 6n plana c¢ikarilacag1 ve farklilagtirilacag:
belirlenecektir. Bu baglamda hem iiriinlin se¢ciminde hem de siiregelisinde segcmenin
yani kamuoyunun beklentileri belirleyici olmaktadir. Pazarda karsiligi olmayan bir

irlinlin bosa sunulmus olacagi agiktir.

2.3.3. Siyasal Fiyat

Siyasal pazarlamada fiyat, siyasal iirline oy vermek olabilecegi gibi bagislar,
siyasal pazarlama siirecinde alinan goniillii gorevler, iliye aidati olarak da
tanimlanabilmektedir. Ayrica fiyati, psikolojik satin alma baglaminda da
degerlendirmek miimkiindiir. Birinci yaklasima goére bireyler oy vererek, istedigi
tirtinii istedigi konumda gorebilmeyi amaglanarak psikolojik olarak kazanma hissi elde
edilmektedir.®*’ ikinci yaklasima gore, siyasal fiyat, segmenlerin katlanacag

maliyetlerin toplamidir.

145 Ae., s.43.
146 A, Hamdi islamoglu, Siyaset Pazarlamasi, istanbul, Beta Basim yayincilik, 2002, s.129.
147 Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama Stratejik bir yaklasim, s.64.
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Siyasal mal ve hizmetlerden her bireyin ayn1 dl¢giide yararlanmamasi da siyasal
fiyatin tanimlanmasindaki zorluklardan birini olusturmaktadir. Dolayisiyla maliyet

fayda analizini yapmak da zorlagsmistir.

Siyasi partiler toplumun nispeten uzlast olusmus ihtiyaglarini devlet
imkanlariyla karsilayacaklar1 iizerine mesrulugunu oturtmaktadir. iktidar olmayan
siyasi partiler ise kendisine oy veren se¢menlerin kaynaklarin boliisiimiindeki
durumunu denetlemek durumundadir. Dolayisiyla burada beklenen biitiin toplum
bireylerinin yaratilan hizmetten esit sekilde faydalanmasi ve hizmetten
faydalanmasinin hicbir sekilde engellenmemesidir.}*® Temelde bu ihtiyaglar; issizligin
azaltilmasi, ekonomide denge ve kalkinmanin saglanmasi, gelir dagiliminda adaletin
saglanmast seklinde maddelestirilebilir. Bu amacglara giden yolda tercih edilen
oncelikler ve bu onceliklerin siireci her bireyi iyi veya kot sekilde farkl etkilemekte
ve dolayisiyla da segmenin oy verme siirecinde etkili olmaktadir. Bu durumda siyasal
partilerin kararlar1 verirken maliyet fayda analizi yapmasi, bireylerin desteginde

stireklilik kazanmasi baglaminda elzemdir.

2.3.4. Siyasal Tutundurma

Siyasal tutundurma, “siyasal iiriinle ilgili bilgileri kitlelere ve hedef se¢men
gruplarina ya da bireylere arzulanan bi¢imde ulastiran ve bir¢ok elemandan olusan
haberlesme siirecidir.”'*® Siyasi partilerin, pazarlama siirecinde segmenlerinin oy
rizasmin  kendi yoOnlerinde olusmasi igin, se¢menlerin ikna edilmesi ve
bilgilendirilmesine  yonelik  yiiriittiigii  iletisim  faaliyetlerine  tutundurma
denmektedir.'®® Tutundurma o6zellikle kontrol edilemeyen degiskenlere etkisini
saglayan bir yontemdir. Tutundurmanin siyasal kampanya siirecinde biiyiik 6nem
tagimasinin nedenlerini i¢eren; se¢gmen isteklerinin hizli degisimi, dagitim kanallarinin

yayginlasmas1 ve cesitliligi, iletisim teknolojisinin ilerlemesi, siyasal pazarda

148 Ahmet Tan, a.g.e., 5.43-46.
149 A, Hamdi Islamoglu, a.g.e., 5.138.
150 Ahmet Tan, a.g.e., s.21.
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rekabetin artmasi, siyasi partiler ve segmenler arasindaki fiziki uzakligin artmasi gibi

olgular tutundurmay stratejik bir konuma oturtmaktadir.t>

Siyasal tutundurmada mesaji veren siyasal parti, alan ise se¢menlerdir.
lletisim kanali, reklam, propaganda, kap1 ziyaretleri, tanitma, giindem belirleme gibi
yontemler lizerinden kurulmaktadir. Siyasal tutundurma siirecinde ¢esitli yontemlerle
sunulan iirliniin, oy verme eylemine doniistiirme giiciiniin olmasi i¢in, dikkat ¢ekmesi,

ilgi uyandirmast, istek uyandirmasi ve harekete gecirmesi gerekmektedir. >

Siyasal tutundurmanin stratejik dneminin olusmasinin nedenleri;**3

“l. Siyasi partilerle se¢menler arasindaki fiziksel uzakligin
artmasi,
2. Se¢men sayisinin artmasi ve kamuoyunun biiytimesi,
3. S0z ve vaatlerin ¢ogalmastyla rekabetin artmasi,
4. Iletisim araglarinin gelismesi,
5. Dagitim kanallarinin geniglemesi,
6. Se¢men arzu ve isteklerinin degismesi,

7. Se¢menlerin farkindalik ve tistiinliik gibi nitelikler aramasi”

dir.

Siyasal pazarlamada medyanin etkisi oldukga biiyiiktiir. Bir marka ve vadettigi
birey bir kere duyulursa anlamli bir biitiin ve pargasini olusturmamakta ancak yogun
temas ve maruz birakilma ile anlama asina ve dolayisiyla ikna olunmaktadir. Bu
acidan, medya araglarinin kim tarafindan ve nasil kullanildig: siyasal tutundurmanin

basarisinda stratejiktir.1>

Secim doneminde siyasal pazarlama segmen ve ¢evresine belli bagli menfaatler

saglayarak yapilabilmektedir. Ozellikle iilkemizin siyasal kampanyalar tarihinde var

151 Ahmet Ciftlikgi, “Siyaset Pazarlamasi ve Siyasi Partilerin Malatya’daki Uygulamalari”, Malatya:
indni Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayinlanmamis Doktora Tezi, 1996, s.153.

152 Ahmet Ciftlikgi, a.g.e., s.156.

153 Ahmet Ciftlikgi, a.g.e., s.153.

1% Yener Girigken, a.g.e., 5.22.
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olan bu durum, bireyi siyasetcilere ve siyasete yabancilastirmakta, siireci bir ¢ikar

mekanizmasina doniistiirmektedir.1>

2.3.5. Siyasal Dagitim

Siyasal dagitim; siyasal iriinlerin ve belirlenen tutundurma faaliyetlerinin
secmene en kisa yoldan, en dogru zamanda, en ekonomik ve en etkili sekilde
gonderilmesi anlamina gelmektedir.'®® Diger bir tamimla siyasi partilerin, secmenin
beklentilerini karsilamak gayesiyle topluma sunduklar1 hizmet ve fikirlerin se¢men
tarafindan benimsenebilmesi i¢in, hizmet ve fikirlerin uygun yer ve zamanda
sunulmasina siyasal dagitim denmektedir.’®” Siyasal dagitimda, dagitim kanallariin
secimi siirecin etkililigi agisindan dnemlidir. Siyasi partinin dagitimi gergeklestirmek
icin belirledigi kanallar, tiim pazarlama siirecini de etkilemektedir. Dogrudan dagitimi
secen bir pazarlama siireci, dogrudan se¢men hedef alinarak, gereken mesajlart direk
siyasi partinin ilettigi bir mekanizmadir. Dogrudan dagitim faaliyetinin merkezden
yapilmast durumunda biitiinliikk olusmasi baglaminda olumlu bir etkisi vardir, ancak
se¢cmenden uzak olma gibi bir olumsuz etkiyi de yaninda getirmektedir. Bu yiizden, il
ve ilge oOrgilitlerinin de isin ig¢inde oldugu koordineli bir yap:t olusturmak daha
islevseldir. Bu yaygin olma gereksinimi, biiyiik maliyetler gerektirmesi baglaminda
zahmetlidir. Dolayli dagitim yontemini segen bir pazarlama siireci ise, siyasi parti ve
se¢cmen arasindaki iletisime ticari kurulus eklemistir. Bu tip siyasal dagitimda yaygin
yapilanma olusturmanin gerekmesi ve bu yiizden ihtiyag¢ olan biiyiik biitge, iletisim
konusunda yeterli tecrilbeye sahip olunmamas1 Ve siyasi partilerin bu teknik yiikii
azaltma istegi gibi nedenlerle araci kuruluslar tercih edilmektedir. Ancak en etkin

yontem iki tiiriin en uygun olacag: kanallar secilerek uygulanmasidir. 8

Reklam; medya aracglar araciligiyla triinler i¢in tiiketici tutum ve davranis
kaliplarinin degistirilmesini amaglayan, ikna etme yontemidir. Siyasal pazarlamada bu

iirlin, parti, aday, lider olarak ¢esitlenmekte ve kitlelere ulasmasindaki basari nedeniyle

155 ALe., 5.23.

1% Hamdi islamoglu, a.g.e., 5.135.
157 Ahmet Tan, a.g.e., s.21.

158 Ahmet Tan, a.g.e., 5.53-55.
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siyasal reklam dagitim tiirii olarak biiyiik 6neme sahip olmaktadir.’®® Siyasal reklam
olusturulmasinin birinci adiminda, segmenin deger yargilari, beklentileri, ihtiyaglar
belirlenmeye ¢alisilmaktadir. ikinci adim ise, bu elde edilen veriler baglaminda hangi
iletisim aracinin nasil kullanilacagina karar vermektir.'®® 20.yiizyilda kitle iletisim
araglariin gesitliligi ve yayginligi arttikga segmenlerin siyasal mesajla karsilagmalari
yogunlagmistir. Siyasal reklam, siyasal iiriiniin kamuoyuna yeterince tanitilmasi ve
secmende 1ilgi uyandirmasi, se¢meni oy vermeye tesvik etmesi, glindemi
belirleyebilmesi gibi islevleri nedeniyle etkin olarak tercih edilmektedir.'®! Reklamlar
triinin  degerli bulunmasi degil, tiiketicinin kendini degerli hissetmesini
hedeflemektedir. Siyasal reklamcilik i¢in de ayni psikolojik drama s6z konusudur.
Bireyler, iiriine degil {irliniin onlara nasil hissettirdi§ine gore oy verme egilimi

gostermektedir. 162

Siyasal reklam tiirleri; partizan, adaylar1 temel alan, iktidara yonelik, toplumsal
gruplara yonelik, gizli, negatif ve sosyal amacl seklinde kategorize edilmistir. Parti ya
da parti adaymin kimligini saklayarak veya vurgulayarak se¢menin oy verme kararini
kendi lehine cevirmeye calisan reklamlar partizan reklamlarken, partiden ziyade
adaym kisisel ozelliklerinin 6n plana ¢ikarildigi reklamlara adaylari temel alan
reklamlar denmektedir. Parti iktidarda ise kendi yaptiklari iizerinden, muhalefette ise
iktidarin yaptiklari lizerinden yapilan reklamlar iktidara yonelik reklamlardir. Siyasal
pazar boliimlendirmesi baglaminda toplumun belli kesimlerine seslenen toplumsal
gruplara yonelik reklamlar ve rakibi karalama ve acigina vurgu yapma stratejisi

kullamlarak yiiriitiilen reklamlar ise negatif siyasal reklamlardir.1%®

Siyasal kampanyalarda kullanilan yontemlerinden biri olan propaganda en
yalin ifadeyle; bir inanci, davranist ve fikri ¢esitli yollarla benimsetme sanatidir. Bu
onemli metot, siyasi partiler i¢in en etkili dagitim yontemidir. Propagandanin diger

dagitim metotlarindan belirleyici sekilde ayiwran farki, propagandanin kisisel

159 Ace., 5.87.

160 Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama; Stratejik bir yaklasim, s.73.

161 Michel Bongrad, a.g.e., 5.52.

162 Erol Cankaya, iktidar Bu Kapagin Altindadir: Gosteri Demokrasisinde Siyasal Reklamcilik,
istanbul, Boyut Kitaplari, 2008, s.13.

163 Erol Cankaya, a.g.e., 5.48-54.
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iletisimden, reklamin ise kisisel olmayan iletisimden meydana gelmesidir.'%*
Reklamda mesajin kaynagi bilinmekte ancak propaganda da bilinmemektedir. Aslinda
propagandanin giicii tam olarak buradan gelmekte, reklama kars1 gardini alabilen birey

propagandaya kars1 daha az savunma gosterebilmektedir.6®

Propagandanin amaci fikirlerin sorgusuz, inanarak benimsenmesini saglamak
ve bu benimsenme ile hareketi elde etmektir. Reklam, propagandanin etkililigini
gbérmiis, onun yontemleri {izerinden ikna etmek ve harekete gegirmek iizere amacini
insa etmistir.1%® Basaril1 bir propaganda siireci igin birgok bilesenin dogru sekilde ve
dogru zamanda kullanilmas1 gerekmektedir. Bu baglamda planli olmas1 ve tiim siyasal
tiriinlerin propagandalarinin koordineli olmasi gerekmektedir. Ancak bu planlilik
icerisinde ani degisen durumlara gore hareket etme becerisi de oldukga belirleyici
olmaktadir. Propagandada kullanilan her ara¢ tamamen gercek olmasa dahi gergek bir
temeli ve temele uygun ikna edici delilleri olmasi gerekmektedir. Ayn1 zamanda
yogunlugunu her zaman korumakla birlikte kisa siirede degil uzun vadede yapildiginda
etkisinin arttig1 goriilmektedir. Propagandanin araglar1 ve dili hitap edilen kitlelerin
inanglarna ve kiiltiir seviyelerine uygun olmak durumundadir.’®’ Ayni zamanda tiim

bu siireg, bildiriler, sloganlar, flama, mars ve amblemler ile pekistirilmektedir.

Domenach, politika ve propaganda kitabinda “politik propaganda yirminci
yiizyilin ilk yarisimin basta gelen olgularinda oldu. O olmasa, ¢agimizin biiyiik
Sfirtinalari, komiinist devrimi ile fasizmi tasarlamak bile gii¢ olurdu.” ciimlesiyle
baslayarak propagandanin giiciine vurgu yapmaktadir. Bu iddiasini destekleme {izerine
Lenin tipi ve Hitler tipi propaganday1 a¢iklamaktadir. Her iki tiir propaganda da en
bliyiik birimden en kii¢lik birime kadar niifuz etmek, ekonominin kétii oldugu ve
gazetelerin az okundugu bir zamanda temel ihtiyaglar iizerinden parola olusturmak,
tim eksiklikler ile ilgili konulari belirlenen diismana baglamak gibi teknikler
kullanilmistir. Ancak Hitler, Leninci anlayis1 degistirerek kullanmis ve Lenin’de

gordiiglimiiz en nihayetinde parolalarin bir gercege veya bir temele dayanmasi

164 Ahmet Tan, a.g.e., 5.75.

165 Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama; Stratejik bir yaklasim, s.81.

166 Necati Ozkan, a.g.e., 5.22-23.

167 0sman Ozsoy, Tiirkiye’de Segmen Davranisi ve Etkin Propaganda, istanbul, Alfa Basim Yayim,
2002, s.205-206.
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durumunu da yok etmistir. Giliglii bir propaganda her seyden once ve her seyde
yalinlig1 saglamaktadir. Bu tiir politikasinin tek bir hedefi ve bu hedefin basit bir
anlatim1 vardir. Ancak bu yalinlik sadece yonetimde degil, ev tiplerinde, kiyafetlerde,
iliskilerde yaratilmistir. Yalinlik diismanin tekliginde de mevcuttur, igerik olarak ne
kadar ¢esitlendirilse dahi sdylemde diisman tektir ve en kiiclik karardan en biiyiik
karara kadar hepsi o diigman1 yenmek i¢in alinmaktadir. Propaganda baglaminda ise
yarayacak haberlerin biiyiitiilmesi, kalan haberlerin ise icerigini bozarak, yok ederek
lanse edilmesi ya da tehdit olarak sunularak mesrulugun pekistirilmesi kullanilan en

etkili araglardandir.1%®

Medya araglar1 gazete ve dergiler gibi yazili olanlar, radyo, televizyon, sosyal
medya gibi goriintiilii olanlar olarak kategorize edilmektedir. Televizyon sagladigi
dagitim kolaylig1 ve etkililigi ile siyasal pazarlamada gii¢lii bir ara¢ konumundadir.
Goze ve kulaga hitap edilmesi ve igeriginin diizenlenmesinin kolay yapisi ile
televizyon yayginlastikga secimlerde kitle iletisim araglarinin belirleyiciligi basat

konuma gelmistir.*®°

Siyasal dagitim, belirlenen siyasal {iriiniin en etkili sekilde amaglanan sekilde
bireylere iletilmesini saglamaktadir. Bu baglamda siyasal pazarlama siirecinde etkili
bir dagitim yolunun secilmesi, diger unsurun se¢ilmesinde oldugu gibi, son derece

onemlidir.

2.4. SIYASAL KAMPANYA

Siyasal kampanya, siyasi partilerin iiriinliinii veya iriinlerini se¢cmenlerin
begenisine sunmak amacli yaptig1 tim faaliyetler olarak nitelendirilmektedir. Bu

slirecte, siyasal parti ve iiriinii, tutundurma, finansman ve organizasyona yonelik tiim

168 Jean Domenach, Politika ve Propaganda, Cev. Tahsin Yiicel, istanbul, Varlik Yayinlari, 1969, s.15-
80.

169 Fulya Maksudoglu, “Kitle iletisim Araglarinin Segim Propagandalarinda Kullanimi: Antakya Ornegi”,
Hatay: Mustafa Kemal Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, 2006,
s.29.

65



gayretlerini gostermektedir. Bir¢ok faktoriin etki ettigi bu siire¢ cok bilesenli ve ¢ok

katmanli oldugundan dikkat edilmesi gereken cesitli noktalar bulunmaktadir.™

Siyasal kampanya siireglerinde siyasal kampanyaya hazirlik siirecin tiimiinii
etkileyeceginden bu donemi iyi degerlendirmek Onemlidir. Bu siiregte kamuoyu
aragtirmalar1 ile se¢gmenin sorunlarina, taleplerine ve bakis agilarina ulasilmasi
amaclanmaktadir. Parti bu baglamda imajmi ve adaylarin takdim stratejilerini
olusturmaktadir. Bu tiir verilerin toplanmasi, se¢gmen kitlesini kategorize etme, iliski
kurma ve uygun slogan liretmeyi saglamaktadir. Tim bu sayilan durumlarin insa
stiregleri olduk¢a karmasiktir ve partiler organizasyonu diizenleyecek ve imaji tiim
kapsamlariyla olusturacak profesyonellere ihtiyac duymaktadir. “Profesyonel
danisman, tiim politik verileri toplayan ve bunlarin ideolojik platform ve halkin
beklentileriyle bagini olusturan kigidir.”*’* Danigman, teknokratik bir aracidir. Tiim
meseleye teknik bir mesele olarak bakip, tani koymasi ve tedaviyi bulmasi

beklenmektedir.

Bu siireg, toplanan veriler 1s18inda hedef se¢men kitlesinin ve adaylarin
belirlenmesini de icermektedir. Hedef kitle belirlenirken, mesleki, kiiltrel, dini, etnik
ve cografi birgok girdi ele alinilarak kategorize edilmekte ve hangi gruba ne sekilde

bir yaklasimin izlenecegi ortaya konulmaktadir.

Siyasal kampanya siirecinde nihai ama¢ oy verme igleminin kendi lehinde
olmas1 durumudur. Ancak bu sonuca giden siiregte birgok basamak oldugundan siyasal
kampanya siireci ¢esitli amaclar igermektedir. Siyasal parti kendi taraftar1 olan
secmeni hicbir zaman g6z ardi edemez, dolayisiyla taraftar1 olan se¢meni
rahatlatmalidir. Ancak sadece destegine giivendigi kesimlere kars1 pazarlama faaliyeti
yiirlitmek de basarisizlig1 getirecektir. Burada en etkili yontemlerden biri kamuoyunu
olusturanlart1 kazanmaktir. Siyasal kampanya, bu yontemle hem asinalik ve
yayginligin arttirirken hem de glindem olusturma gibi bir glic kazanmaktadir. Siyasal
kampanya siirecinin bir diger dnemli adimi kararsiz segmeni kendisine oy verecek

hareket noktasina getirmektir. Partiyi elestiren se¢gmenleri kendi tarafina ¢ekebilmek

170 Ahmet Tan, a.g.e., s.101.
71 Ahmet Tan, a.g.e., s.107.
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ve spesifik alt gruplar1 etkilemek siyasal kampanya siirecinin basarist igin

gerekmektedir.’

Siyasal kampanya siirecinin bir diger 6nemli noktasi imaj yaratma siirecidir.
Bu biitiinciil bir imaj olmalidir; parti imaji, lider imaj1 ve parti programi imaj1 bir
biitlinliik i¢inde sunulmasi gerekmektedir. Tiim bu siirecin halka iletilmesi i¢in de
siyasal kampanya sirasinda birgok yontem kullanilmaktadir. Adayin ya da liderin,
se¢cmen i¢inde gezmesi ve direk temas kurmasi, bu siirecte kurdugu medya ile iligkisi
ve reklam yollar1 oy verme kararini etkilemektedir. “/maj etik alaninda bir sahte olay,
kisilestirme olarak sahte bir eylemdir. (...) Burada gercek kisi, iilkesinin mitolojisinde
va da etiginde saygr duyulan niteliklerin kisisellesmesi olarak sunulur’
tanimlamasinda gordiigimiiz gibi imajin esas noktasi gergeklikle dirsek temasi olan

bir yaratim meselesidir.'"®

Ozgiin bir marka kimliginin olusturulmasi bu siiregte basar1 agisindan stratejik
onem tasiyan diger bir etkendir. Markalar, tiiketimde tiiketicinin nesne se¢imlerini
basitlestirmesinde rol oynamaktadir. Tiketici, paket olarak zihninde uyanan algilar
biitiinii ile markay1 bir yere konumlandirmakta ve dolayisiyla tiikketim iglemi
kolaylagirken, iizerine diisiinme islemi azalmaktadir. Boylece rasyonel bir bagdan
ziyade duygusal bir bag olugsmaktadir. Siyasal pazarlamada bu yol karsimiza adayin,
daha kapsayic1 ve stratejik diglayici bir marka olusturmasi seklinde c¢ikmaktadir.
Dolayisiyla tiim se¢menler tarafindan anlasilan ve kabul edilen marka olusturmak
adayin bagaris1 icin gerekli olmaktadir.}’* Marka kimliginin olusmasinda bir diger
onemli nokta, asinalik kazandirilmasidir. Se¢menin birkac kere gordiigii ve temas
ettigi kimlik bir anlam ifade etmezken, yogun niifuz eden kimlik bir yap1
olusturacaktir. Dolayisiyla kazanan bir reklam stratejisinin ortaya koyulmasi da
onemli bir etkendir. Reklamlar ile farkindalik olusturmak, tiriinii konumlandirmak ve

bir marka olusturmak hedeflenmektedir.}” Siyasal pazarlamada reklam ile aday,

172 Ahmet Ciftlikgi, a.g.e., s.214.

173 Thomas Meyer, Medya Demokrasisi, Cev. Ahmet Fethi, Tiirkiye is Bankasi Kiiltiir Yayinlari, 2004,
s.82.

174 Bruce Newman, Siyasette Pazarlama Devrimi, Cev. Emine Tugba Kocabiyik, istanbul, Nobel Yasam
Yayinlari, 2017, s.91-105.

75A.e., 5.112-113.
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se¢cmene aginalik kazandiracak, kendini onun zihninde bir yere oturtacak ve boylece
markasini yapilandirabilecektir. Buradan da anlasilacagi gibi bir baska stratejik nokta
miisteri/secmen ile iliski kurmaktir. Son yillarda sosyal medya kanallar1 ile
tiikketici/segcmenlerin seslerini duyurabilecegi kanallar artmistir. Dolayisiyla siyasette
de bu teknolojilerin kullaniminin 6nemi artmaktadir. Boylece hedef kitle ile iletisim
kurma ve bu kanallar1 etkin kullanma siyasal pazarlama agisindan son derece dnemli
hale gelmistir. Tiim bunlari iceren ve dngoriilebilirlik ve hesaplanabilirligi arttiran bir
pazarlama siirecinin krizlere kars1 hazirlikli olmasi da nihai basari i¢in temel taglardan
biridir. Bu krizlere verilen reaksiyonlar markanin biitiinliigiine katki saglayabilmekte

ya da yok edebilmektedir.

Markalagmanin 6nemi; 6rnegin, birey bir spor ayakkabi alacaginda, rahatlik,
giizel goziikmesi, uzun siire kullanim gibi birgok bilgiye sahip olmasi1 gerekmektedir.
Daha karmasik sisteme sahip olan bilgisayar gibi nesnelerde bilgiye vakif olmasi daha
da zorlasacaktir. Boyle bir ortamda “markalagma” nesneye sade ve kolay bilgi ulagimi
saglayarak, bireye bir imajlar biitlinii sunmaktadir. “Eger bu markaysa zaten su
ozellikler vardir” seklinde olusturulan imaj hazir bir diislince saglayarak tiiketimi
kolaylastirmaktadir. Ancak nesne ilizerine arastirma, sorgulama ve diistinmeyi de
azaltmasi kacinilmazdir. Siyasal pazarlamada markalagma se¢gmenin kisa yoldan karar

vermesini ve onaylamasini saglayan bir rol oynamaktadir.1’

Markanin etkililigi, markaya asinalik ve siireksiz hatirlatma ile olmaktadir.
Markanin tiiketicinin zihnindeki yeri markanin giiclinii olusturmaktadir. Markaya
asina olma, satin alma karar1 lizerinde etkilidir. Bunun nedeni tiiketicinin ¢abuk
hatirladig1 iriinlerin kalitesinin yliksek oldugunu diisiinmesidir. Ancak burada
markaya asinalik kadar, marka sadakati de Oonemlidir. Marka sadakati satin alma
davramisinin tekrarlanmasi anlamina gelmektedir.!’” Siyasal pazarlamada yaratilan
marka da ayn1 sekilde tiim tutundurma ve dagitim araglariyla yogun olarak temasi

saglamasi gerekmektedir.

176 Yener Girisken, a.g.e., s.26.
177 David Aaker, Giiglii Markalar Yaratmak, Cev. Erdem Demir, istanbul, Mediacat Yayinlari, 2009,
s.12-21.
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Markanin gonderdigi mesajlarin, gonderilen mesajin netligi ve alicinin bu
mesaj1 net anlamasi seklinde iki yonii bulunmaktadir. Bu durum markanin tiiketiciler
tarafindan daha giivenilir olarak algilanmasini saglamaktadir. Bunun nedeni markanin
tasidig1 ve vadettigi kimligin daha kolay anlagilmasi ve benimsenmesidir. Se¢men,
partinin lideriyle ve partiyle sundugu markanin atif yaptig1 insani 6zellikleri kendi
ozellikleriyle kiyaslayip kendisini uygun hissederse partiyi ve lideri

icsellestirecektir.*’®

Siyasal kampanya siirecinin diger 6nemli olgusu konumlandirmadir. Mesaj,
herkese verilmek istendiginde herkesin birgok parcasi icin havada kalmasi
kacinilmazdir. Mesaj, eger bir ok gibi diisiiniiliirse, okun ucu ne kadar keskinlestirilirse
o kadar iyi saplanacaktir. Dolayisiyla iiriiniin mesaji, binlerce uglu bir ok olursa higbir
yere saplanmama olasilig1 yiiksektir. Bu baglamda konumlandirma zihinde var olani
tam konumlandirmak ve diger ({iriinlerle baglantisin1  diizenlemek igin
kullamlmaktadir.!”® Siyasal pazarlamada konumlandirma, segmenlerin partiyi, lideri
ve aday1 kavramsal diinyasinda nereye yerlestirdigini gostermektedir. Boylece liriine

yer olusturulmakta, benzerlerinden pozitif olarak farklilagtirilmaktadir.

Bongrad bir siyasal kampanyanin, yandas se¢gmeni rahatlatmak, kararsiz olan
se¢cmeni kendi lehine ¢cekmek ve diger partileri destekleyenlerde siiphe uyandirmak
seklinde ii¢ hedefi olmasi gerektigini sdylemektedir.’®® Bu baglamda siyasal

kampanyada bir¢ok ara¢ ve yontem kullanilmakta ve gelistirilmektedir.

2.5. SIYASAL PAZARLAMA TARIiHI

20.yiizy1l medya araglarinin adim adim yayginlik kazanmasina sahne olmustur.
Dolayisiyla da medya aracglar1 bulunduklari her alanda daha etkin bir yer edinmislerdir.
Radyo ve yazili basinin Il. Diinya Savasi’nda Hitler ve Mussolini gibi liderlerce yogun

kullanimi bu araglarin ne kadar biiyiik sonuglar olusturacak sekilde kullanilabilecegini

178 pe., 5.84-93.

173 Giiven Borga, Bu Topraklardan Diinya Markasi Cikar Mi?, istanbul, Medicat Yayinlari, 11.baski,
2014, istanbul, s.103.

180 Michel Bongrad, a.g.e., s.52.
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gostermistir.  “Kitle iletisim araglart sunacaklari mesajlart  énce kendileri
degerlendirmekte, secmekte, hazirlamakta ve sunmaktadir.”*®* Dolayisiyla giindemi

belirleme ve saptamalar1 yapma kudreti ellerindedir.

1980’lerde kiiresellesme ve olusan tiiketim toplumu; partilerin belli siniflart
temsil etmemeleri, sag ve sol gibi konumlanmalarin giderek belirsizlesmesi,
demokrasinin salt oy vermeye doniismesi ve devletin ekonomik ve ideolojik alanda
kii¢iilmesi sonucunu dogurmustur.'®2 Boyle bir ortamda Tiirkiye de dahil olmak iizere
neoliberal politikalarla muhafazakarligin beraber yiiriidiigii yonetimler 6n plana
cikmistir. Bireylerin ideolojilerle veya kamusal alanla siyasete baglanamadigi bir
ortamda, her seyi bilmek ve hesaplamak isteyen siyasetciler uzmanlara bagvurmustur.
Ortaya “siyasetin uzmanlagsmasi/tekniklesmesi” kavrami ¢ikmistir. Geleneksel
partilerle biitiinlesmis kadro, program ve ideoloji gibi yapilarin yerini imaj, marka,

vitrin ve reklam gibi yapilar almistir. 183

Shama'®* siyasal pazarlamanin gelisimini ii¢ doneme ayirmaktadir. Aday odakli
donemde elde edilmesi istenen se¢menin farkindaligini arttirmaktir ve bu baglamda
hedef olarak da sadece se¢gmenler alinmaktadir. Bu amagla da kisa reklam ve sunumlar
kullanilmistir. Satis odakli dénemde ise amag, oy sayisini arttirmaktir. Hedefin
segmenler oldugu bu tiir pazarlamada yontem olarak pazar arastirmasi, pazar
boliimlendirme, tutundurma, kapsamli planlama kullanilmaktadir. Pazarlama odakl
donemde ise, elde edilmek istenen se¢men, parti, ¢ikar gruplari, bagis¢ilar ve
medyanin, pazar arastirmasi, Uriin gelistirme, {irlin konumlandirma ve pazar
boliimlendirme yontemleriyle farkindalik, hoslanma, tercih edilme, oy alma ve uzun
donemli desteklenme beklenmektedir. Bu siirecte toplum yapisinin degisimi

baglaminda siyasal sistemin gereksinimlerinin degismesi etkilidir.

181 Oya Tokgdz, “Siyasal Toplumsallasmada Kitle Haberlesme Araclarinin Rolii ve Onemi”, Ankara

Universitesi SBF Dergisi, 33.say1, 1978, 5.89.

182 stefanos Yerasimos, Azgelismislik Siirecinde Tiirkiye, cev. Babiir Kuzucu, istanbul, Belge Yayinlari,
2001, s.13.

183 Serpil Sancar, “Segim Dersleri: imaj mi Orgiit mii?” Birikim Dergisi, Say1 163-164, Kasim-Aralik
2002, s.72.

184 Shama Avraham, “The Marketing of Political Candidates”, Journal of Academy of Marketing
Marketing Science, vol.4, no.4, 1976, s.766-772.
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2.5.1. Amerika Birlesik Devletleri’nde Siyasal Pazarlama

Pazarlamada kullanilan yontemlerin siyaset i¢in de uygulanabilecegine dair
kavrayis, “siyasal pazarlama”nin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu iki disiplinin
temasinin belirgin 6rnegi ilk defa ABD’de 1950°li yillarda ortaya ¢ikmistir. ABD’de
gelisme nedenleri medya araglarinin gelisimi ve yayginligi ile siyasal sisteminin lider

odakliligidir.18

Siyasal pazarlama olgusunun bu boyutuyla ilk defa ABD’de ortaya ¢ikmasi ve
diger {lilkelere de uygulanmasina siyasette “Amerikanlasma” kavramsallastirmasi
gelistirilmis ve bu kavram siyasette medya araglar1 ve pazarlama tekniklerinin yogun

olarak kullanilmasi seklinde tanimlanmustr.8®

ABD’de siyasal kampanya siire¢lerinde teknokratik ekiplerle calisilmaktadir.
Her liderin danigmanlari, kampanya koordinatorleri ve fon toplama gorevlileri
bulunmaktadir. Tiim bu ekibin yan1 sira, ABD siyasal kampanya siireglerinde kap1 kap1
dolasmak, gruplarla yapilan toplantilar stratejik olarak onemlidir. Bu siirecte lider
adayinin segmenin ilgisini diger siyasal liriinlerden daha ¢ok ¢ekmesinden kaynakli
adaym kisiligi biliylik 6nem kazanmistir. Bu baglamda da lider adayiyla birebir

tamismak segmen igin etkileyici olmaktadir.'®’

Diinyanin siyasal ortaminda gozlemledigimiz ideolojilerin 6nemini kaybetme
ve partilerin ideolojik olarak kendilerini konumlandirmama durumu ABD i¢in de
gecerlidir. ABD’nin iki basat partisi Demokrat Parti ve Cumhuriyet¢i Parti arasinda

biiyiik ideolojik farkliliklar bulunmamaktadir.

1948 se¢imlerinde ABD’de Demokrat partinin adayr Harry Truman, karsi
aday Dewey’in arastirmalara gore yiizde 10 gibi bir oranla gerisinde kalmisti.

Dolayistyla se¢imin galibi olarak, se¢cim daha yapilmadan, Dewey neredeyse ilan

185 Murat Akin, Emin inal, Cihan Polat v.d, “Siyasal Reklam Araclarinin Etkinligi Uzerine Bir Calisma: 3
Kasim 2002 Milletvekili Genel Segimleri Nigde

Ornegi”, 8. Ulusal Pazarlama Kongresi, s. 47-48.

186 Raci Tascloglu, “Secim Kampanyalarinda Déniisiim: Amerikanlasma Baglaminda 3 Kasim 2002
yerel secimlerinde Geng Parti Segim Kampanyasi”, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Yayinlanmamis Doktora Tezi, 2007, s.37.

187Raci Tascloglu, a.g.e., s.19.
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edilmisti. Ancak sonucun beklenenin aksine Truman’in lehine olmasi sebeplerinin
arastirilmasina yol agmistir. Bu basarida Truman’in “Give ‘em hell, Harry! (Onlar
cehenneme gonder Harry!)” slogani baglaminda insa etti§i kampanyasinin katkisi
oldugu agiktir. Aym1 zamanda se¢gmenlerle birebir kurdugu temas ve ailesi ile
tanistirmast da bu basarty1 getirmistir. 1948 secimleri siyasal kampanyalarin

etkililigini gérmek acisindan ABD siyasi tarihi igin nemli olmustur. 1%

Amerikan siyasetinde ilk defa medya kullanimi, Eisenhower’in 1952 yil
kampanyasinda televizyon reklami kullanmasiyla bas gostermistir. Ancak ilk kitlesel
medya kampanyast Kennedy’nin 1960’da gerceklestirdigi se¢cim kampanyasiydi.
Kennedy’nin karsisinda bulunan aday Nixon, uzun siire devlet adamligi yapmis
taninan biriyken, Kennedy daha az tanian bir simaydi. Bu kampanya, siyasi parti
disinda bir adayin one c¢ikarilmasinin, bu adaymn kisilik ozelliklerine vurgu
yapilmasinin ve boylece siyasette markalagsma diisiincesinin ilk kapsamli ortaya ¢ikisi
olarak goriilmektedir. Iki adayin televizyonda karsilikli konusma miicadelesi, daha
sonra ABD siyasal gelenegine donilismiistiir. Bu siirecten sonra goriilen, siyasete
eklenen medya bazli yeniliklerle ve sirketlerin pazarlama sistemine benzeyen
yontemlerle pazarlama tizerine kurulu bir sistemin olusturulmasidir. Bu sistem;
reklam, aragtirma, stratejik danisman ve uzmanlar igererek, bu araclarin elde

edilebilmesi igin daha ¢ok paraya dayanan bir yap1 olusturmustur. '8

1980°’1i yillarin ortalarindan itibaren televizyon, ABD evlerinin ylizde
ellisinden fazlasinda bulunmaktaydi. Boylece ucuz ve verimli bir aragla Kitlelere
bliyiik erisim saglanmistir. Televizyonun siyasal pazarlamadaki yeri birinci donemeg
olarak nitelendirilirse, 2000’li yillarla internetin varligi ikinci donemegtir. Bu
donemde yapilan sec¢imler silirecinde bircok Amerikali partilerin/liderlerin web

sitelerini ziyaret etmistir. %

Ronald Reagan’in 1980 baskanlik se¢imlerinde kampanyasinin temeline
markalama ve iletisimi oturtarak yeni bir donem baslatmis oldu. Kampanyasini

yiirliten Michael Deaver, gorsel iletisimin tiim imkanlarimi kullanarak, Reagan’in

188 Necati Ozkan, a.g.e., 5.300-301.
189 Bruce Newman, a.g.e., 5.23-25.
190 Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama; Stratejik bir yaklasim, s.18.
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vatansever yoniinii vurguladi. Boylece yeni bir marka yaratmigti. 1992 ve 1996’da
Clinton’1in kampanya siireciyle artik siyasetin bir sirket yapisinda ve nesne olarak
“aday satan” bir orgiit oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla teknik bir meseleye doniisen
siire¢, teknik uzmanlarla da desteklenmistir. Ayrica Clinton ile bu uzmanlarin se¢im
sonrasinda yardimci olarak yaninda yer almasiyla kullanilan yontemlerin se¢im

sonrasinda da devam edecegi bir siire¢ baslamis olmaktadir. 1%

2008 secgimlerine gelindiginde, Obama’nin stratejisi siyasi orgiitler, kurumsal
orgiitler, kar amaci giitmeyen orgiitler baglaminda sosyal medya, biiyiik veri, mikro
hedefleme araglari iizerine oturtulmustu. Ulke genelinde tanmmayan bir ismin,
markalasma siireci ve dolayisiyla se¢cimi kazanmasi da bu dinamiklere dayanmaktaydi.
Obama, negatif reklam stratejisinden daha c¢ok pozitif kampanyaya odaklanmis,
kendisini ve ailesini tanitmay1 amaglamistir. Bu siirecte de sosyal medyay1 anlik ve

stirekli kullanimi en etkili araglarindan biri olmustur.

Bruce Newman, “siyasette pazarlama devrimi” kitabinda Obama’nin se¢im
kampanyasini yedi ders baglaminda incelemistir. Amerika siyasal pazarlamanin ilk
ortaya ¢iktig1 ve gelisim siireciyle de diger lilkeleri etkiledigi yer olmasi1 babinda, bu
inceleme siyasal pazarlamay1 anlamak adina 6nemlidir. Bu baglamda incelenmesi

calismamiz baglaminda verimli olacaktir.

Pazarlamanin, miisterilerin/segmenlerin ihtiya¢ ve isteklerinin anlasilmasi
temelinde kurulmasi en 6nemli etkendir. Iyi bir pazarlama uygulamas ancak boyle bir
temelin istiine kurulabileceginden, pazarlamanin mikro hedefleme iizerinden
gerceklestirilmesi gerekmektedir. Mikro pazarlama, veriye dayali bilgi elde etme,
dogru iliski kurma ve dogru iletisimi igeren bir yontemdir. Burada varilmak istenen
nokta, tabanda hedeflenen hareketlilik, parti taraftarliginin yayginlagsmasi ve kararsiz
segcmenin netliginin parti ya da lider yonlinde saglanmasidir. Segmen davranigini
belirleyen temel etkenler; siyasi meseleler, sosyal imgelem, durumsallik ve epistemik
deger olarak kategorize edilmektedir. Siyasi meseleler, adayin politikasini ve vadettigi
politikasin1 icermektedir. Bu ticari pazarlamada karsimiza, tiiketiciye sunulan

nesnenin rasyonel ¢ekiciligi olarak ¢ikmaktadir. Sosyal imgelem ise, segmenlerin

11 Bruce Newman, a.g.e., 5.6-27.
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zihninde adayn varligi ile ilgili bir yapinin ve bir zihinsel bagin olusmasi konusudur.
Ticari pazarlamada bu, nesnenin tiiketicinin zihninde ¢agrisim olusturmasi baglaminda
hedeflenmistir. Adayin kisiligi, adayin belli kisilik 6zelliklerine vurgu yapilarak yahut
bu ozellikler olusturularak se¢menin zihninde bir duygu durumu olusmasini
saglamaktir. Aym sekilde ticari pazarlamada, nesnenin tiikketimini saglamak icin de
bir¢ok faktor ve yon 6n plana ¢ikartilmaktadir. Durumsallik, var olan durumun, yani
secmenin adaya olan bakisinin, durusunun degisebilecegi bir yeni dinamikte
stirdlirebilirligi saglamaktadir. Ayni sekilde piyasada da bu gelen ve gelmekte olan her
seyin sik1 kontrolii ve aninda adapte olma yetenegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Son
olarak epistemik deger ise, secmenlerin zihnindeki degisim olgusu ve bu olgunun
adayla ne kadar bitiinlestigi bir Olglimdiir. Tiketimde yeni olan nesnenin,
vadettikleriyle pazara siirildiigiinde ortaya c¢ikan reaksiyon bu duruma Karsilik
gelmektedir. Dolayisiyla mikro pazarlama sistemi, tim bu etkenleri igerisinde

bulundurmasi gereken, birgok dinamigi olan bir siiregtir.'%2

Clinton 1996 secimleri i¢in “Amerikan riiyasi yeniden” slogani ilizerinden
kampanyasin yiiriittii. Mikro pazarlama baglaminda her grup i¢in duygusal, rasyonel,
sosyal ve durumsal seviyelerde bag kurma cabasi i¢ine girildi. Aslinda bu yontem,
Obama’nin kullandigr yontemle bir¢ok yonden benzesmesine ragmen teknolojik
gelismeler Obama modelindeki veri kullanimini devasa boyutlara getirerek ve sosyal
medya faktdriiniin de varligiyla farkini ortaya koymustur.'®® Bu durumla baglantili
olarak siyasal pazarlamanin etkin kullaniminda teknolojinin stratejik kullanimi diger
onemli bir etkendir. Son on y1l i¢inde teknolojinin iletisim boyutunda devasa geligme,
onun pazarlamada yerini hayati bir noktaya getirmistir. Veri tabanlarinin biiylimesi,
reklamin kapsayiciligi, bagislarda goniillii sayisinin arttirilmast i¢in ve se¢menle
iletisimin kurulmasini i¢in kullanilan ag, bir¢ok yeni girdi ile tahmin edilebilirligin
yant sira hiikmedebilirligi de arttirmigtir. Newman, arastirma yontemlerinin
biitiinlestirilmesi kuralim1 da {iglincli ders olarak bize sunmaktadir. Siyasal
pazarlamanin gruplar1 belirlemesinde ve teknolojiyi kullanmasinda arastirma

yonteminin dogru olarak kullanilmast ve gelen bilgilerin dogru birlestirilerek

192 Bruce Newman, a.g.e., s.47.
193 Bruce Newman, a.g.e., s.40-43.
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analizinin yapilmasinin 6nemi oldukc¢a aciktir. Dolayisiyla, ornegin, gruplarin
kategorize edilmesi kadar dogru veriye ulasilmasi i¢in hangi arastirma yonteminin

kullanilacag1 da mithimdir.'%*

Amerikanlasan siyasal kampanya yontem ve siireci 1960’11 yillarin sonunda
Avrupa iilkelerinde de yayginlasmaya baslamistir. Bu durumun olugmasinda ayni
sekilde kiiresel ekonomi yapisinin iilkelere hakim olmasiyla ulus devletin mesruluk
araglarinin parcalanmasi, tek etkili ideolojinin tliketim ideoloji olmasi ve medya
araglariin artan yayginligr etkili olmustur. Siirece adapte olan iilkelerde, liderin 6n
plana ¢ikmasi, veri toplamaya dnem verilmesinin artmasi, profesyonellerin kullanimi

ve medya araglarinin etkin kullanimi ortak olarak yer almaktadir.'®®

2.5.2. 1980’lerde Siyasal Pazarlama; Thatcher ve Reagan Ornegi

Se¢cim kampanyalar1 iletisim yoluyla siyasal gerceklik hakkinda anlam
yaratmaya yonelik sosyal siirecin bir parcasidir. Se¢im kampanyalar1 sirasinda siyasi
gosterinin gergeklikten neredeyse bagimsiz olarak var olan bir gerceklik halini aldig:
ileri siiriilmektedir. Reagan ve Thatcher gibi isimler ve Tiirkiye bazinda Ozal, bu

sembolik pazarlama siirecinin yontemlerini ve gelisimini gormek adina énemlidir.1%

Ronald Reagan’in siyasal kampanyasi siyaset alaninda pazarlama tekniklerinin
genis kullaniminin baglangici olarak goriilmektedir. Reagan da Thatcher gibi se¢im
oncesi kampanyasini olusturmadan genis bir anket caligmasina girmistir. Reagan i¢in
kampanya arastirmalarint yapan Writhlin, 176 sayfalik bir strateji belgesi
hazirlamigtir. Bu strateji iizerinden siyasal kampanyasini olusturan Reagan, ayni
zamanda siyasal reklamlarin1 yayinlamadan 6nce odak gruplar iizerinde deneyerek
veri olusturmustur. Bunlar sonucunda bir giiven olusturma yoniinde kampanya
yuriitme gerekliligi ortaya ¢cikmistir. Medya direktorii Peter H. Dailey “Reagan” adli

bes dakikalik belgesel ile giivenilirlik agigin1 kapatmak amaci glidiildtigiinii belirterek,

194 Bruce newman, a.g.e., s.77.

195 Raci Tasgioglu, a.g.e., s.43.

196 Joachim Sender, “The Symbolic Politics of the Political Systems of the US and Great Britain” UMi
publishing, October, 1977, s.146.
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“O kadar c¢ok gosterildi ki, neredeyse sesi kapatip yiiriittiigiinde hepsini hatirlryorsun”

diyerek asinalig1 kazandirdiklarimi belirtmistir. %

Glivenilirligi arttirmak ve Reagan’nin lider algisini desteklemek i¢in birgok
teknik uygulanmistir. SOyleminde iyi hissettirmeye odaklanan Reagan, iilkenin
karsilastig1r sorunlarin yonetilebilir oldugunu ve daha parlak gelecegin kendi
onderliginde olacagini vurgulamistir. Aym1 zamanda kampanyasini bir karakter

cekiciligine doniistiirerek liderlik i¢in nitelikli oldugunu gostermeye ¢alismistir.

Pazarlama tekniklerinin kapsamli bir sekilde uygulandigi se¢im kampanyasi ile
basarili olan Reagan, oylarin yiizde %50,7’sini alirken sadece alt1 eyaleti rakibine

kaptirmistir.

Siyasal pazarlama siirecinin se¢im ile sinirli kalmadigi 1980 sonras1 donemde
Reagan ve yonetimi de kendi yonetim anlayisin1 uygulamaya ve rizayi olusturmaya
calisti. Reagan yonetimi Washington hiikiimetinin boyutunu ve giiciinii dort ana aragla
azaltmaya calisti. Bunlar; yiiriitme organi lizerinde sik1 Beyaz Saray kontrolii, yeni
federal yoOnetisim kurumlari, kurallart g6z ardi eden diizenleyici yaklasim, geliri
yiiksek kesime vergi indirimidir. Bu dort adimin gelir dagiliminda zirveye dogru
keskin kayma yaratilmasinda, yonetisim kurumlarinin bozulmasinda ve temsili
demokrasinin zayiflatilmasinda biiyiik etkileri oldu. Bu uygulamalarla sermaye kesimi
hem giiclendi hem de politikayla girift iliski bigimi ortaya c¢ikti. Neoliberalizmin
yapistyla ickin olan bu siire¢ demokrasiyi sulandirarak Amerikalilarin en deger verdigi

ozgiirliigii, alisveris yapma dzgiirliigiine doniistiirmiistiir.%

Amerika’da temsili demokrasinin siyasi karakterine hakim olan Reaganizm
kurumsallasmanin ve ¢ogullugun diislisiinde etkilidir. Bu baglamda Reaganizme
biitlinciil bir tanim getirmek gerekir ancak bir¢cok ideolojiden ilkelerini barindirdigi
icin bu tanimlama zordur ve ancak belirli basliklar altinda acgiklanabilmektedir.
Reaganizmin baslica politikas1 hiikiimet karsitligidir. Federal hiikiimeti sorun olarak

goren bu yaklagim, ulusal mesruiyette yasamin ve miilkiin korunmasi gibi yalnizca

197 Joachim Sender, a.g.e., 5.148.
198 Walter Williams, “The Growing and Distribution of income and Wealth and Decline of the Political
System Under Reaganism”, American Political Science Association Annual Meeting, 2003, s.17.
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birkag mesru islevi oldugunu ileri siirmektedir. Ayni zamanda Reaganizmde
politikalar smirsiz iyimserlik kapsaminda yiiriitilmektedir. Reagan’in sik sik iyi
hissettirme baglaminda vurguladigi gibi en yiiksek gelirlilerden alinan vergiler ve ¢cogu
diizenlemenin varlig1 kaldirilsa da Amerika’nin yine iistiin olacagi belirtilmektedir. Bir
diger Reagan politikas1 diizenlenmemis kapitalizmi savunmasidir. Reagan’a gore
piyasa diizeni devletin miidahalesi olmadan halki potansiyel suiistimallerden
koruyabilmektedir. Bu baglamda diger bir politika olan bireycilik ise bireylerin kendi
cikarlarimi gozetebilir oldugu ve bdylece en yiiksek iyinin saglanabilecegi
iddiasindadir. Ayni1 zamanda bu bireycilik is firsatinda yararlanamayanlarin kendini
piyasaya gore diizenlemeyenlerin bu “beceri”leri olanlarin vergilerinden destek
almamas1 seklindedir. Tiim bu politikalarda neoliberal aklin hakim oldugu ve yapilar

da déniistiirme istegi goriilmektedir.%®

Ayni sekilde dontistiiriicti etkisi ve siyasal kampanyasi ile 1980’lere damga
vuran isim Margaret Thatcher, piyasa aklini siyasal kampanyasinda kullanmistir.
Secim Oncesinde kampanyasini olustururken bircok anket yaptirmistir. Bu anketlerde
hem partililerden hem de profesyonellerden olusturdugu gruplardan gelen verilerle
styasal Uiriin olarak kendisini olusturmustur. Kampanya hazirlama stireci Saatchi ajansi
tarafindan desteklenirken bir¢ok profesyonel bu siirecte goérev almigtir. Muhafazakar
Parti, Thatcher’in kendi pazarlama diistinceleri ile uyustugu i¢in se¢ildigini belirtirken
Thatcher da 6ne siirdiigii politikalarin segmenin goriislerine uymasina dikkat ediyordu.
Ama ayn1 zamanda eski liderlerin yaptig1 gibi s6zlerinden geri donmeyecek ve ulusun

sorunlariyla yiizlesme kararligina sahip olacak giiclii bir lider imaj1 da ¢iziyordu.2%

Thatcher’in kampanyasinda ¢alisan Gordon Reece partinin politika tekliflerini
siyasal pazara uygun hale getirdi. Bu baglamda, 1979’da hazirlanan bildiride kamu
harcamalarin1 azaltmak, sendikalarin kontroliinii arttirmak, gelir vergisi oranlarini
azaltmak, belediye konutlarin1 kiracilara satmak basliklar1 vurgulanmistir. Bildiriden
sonra bildiriye verilen tepkileri de anketlerle 6l¢miis ve popiilerligini saglama adina

adimlar atmiglardir. Saatchi direktdrii Tim Bell amacglarinin partiyi “gekici” kilmak

199 Walter Williams, a.g.e., s.12-13.
200 Jennifer Lees-Marshment, “Political Marketing as Party Management”, National Europe Center
Paper, No:110, s.6-7.
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oldugunu belirtmistir. Siyasal pazarlarini ilk kez oy verenler, kadinlar, vasifl is¢iler,
sadik partililer olarak belirleyen Muhafazakar Parti secimden dnce 18 ay diizenli basim
reklamlar1 vermeye baslamistir. Bell, partinin reklamlarin1 6zellikle partinin hedef
gruplarma hitap eden nitel arastirma sonuglari iizerine kurmustur. 2 Tim bu
pazarlama tekniklerini siyasal kampanyasina uygun sekilde uygulayan Thatcher, halk

oylarinin yiizde %43,9’unu alarak se¢imi kazanmustir.

Thatcher’in yonetim modeli ekonomi baglaminda, kamu mallarinin, kamu
ekonomisinin ve kamu hizmetlerinin 6zellestirilmesi ve metalastirilmasi ile kapitalist
miilkiyetin  yayginlastirilmasini  icermektedir. Ayni zamanda ekonominin
finansallasmasi ve sendika karsit1 sinif iliskileri de politikalar1 igindedir. Sirketlerin
kendi kendini diizenledigi piyasa diizenini 6ne ¢ikararak sosyal devlet yardimlarinin
azaltilmast gerektigi politikalarda vurgulanmistir. Kiiltiir baglaminda ise, asiri
rekabetci bireycilik, geleneksek degerlerin ve ulusal kimligin 6n plana g¢ikarilmasi
politikalar1 izlenmistir.?%? Dolayistyla Reagan gibi neoliberallesme baglaminda

politikasini temellendirdigi agiktir.

Giliniimiiz demokrasilerinde vatandaslarin oyu degil misterilerin {irlinii
se¢cmesi yoniinde politikalar izlenmektedir. Se¢menleri miisteri olarak diisiinmek
“satin alinabilecek™ bir sey olarak kodlamaktadir. Maddi bir alanda insa edilen siyaset
artik kullanilmadiginda veya ilgi c¢ekmediginde atilabilecek bir sey olarak
yapilanmistir. Dolayisiyla sadakat, sorumluluk ve uzun vadeli taahhiit isin dogas1
disinda kalmaktadir.?®® Bu ortamin olusmasi ve siyasal pazarlamada bu ydntemin
basarili olmasinin nedenlerinden biri ¢aligmamiz baglaminda ortaya koydugumuz gibi
neoliberallesme baglaminda olusan tiiketim toplumunun olusturdugu yeni toplum ve
birey bicimidir. Bu baglamda neoliberalizmin aklinin uygulandigi tiim yonetim
tiplerinde bazi llkesel ozgiilliikkler olmakla birlikte yapisal siirecler ve sonuglar

benzemektedir.

201 Jennifer Lees-Marshment, a.g.e, s.8-9.

202 Christian Fuchs, “Neoliberalism in Britian from Thatcherism to Cameronism”, TripleC, 14(1),
March 24, 2016, s.168-169.

203 Heather Savigny, Dominic Wring, “An ideology of Disconnection for a Critical Political Marketing”,
Central European Journal of Communication, Vol.2, 2009, s.263.
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2.5.3. Tiirkiye’de Siyasal Pazarlama

Tiirkiye’nin siyasal pazarinda oy verme egilimini etkileyen faktorler ve pazari
boliimlendirmesi gereken faktorler gesitlidir. Cografi cerceve, sosyal ve kiiltiirel
faktorler, dinsel ve mezhepsel faktorler, etnik faktorler etkili olmaktadir. Tiirkiye’de
keskin bir sekilde ayirmak miimkiin olmaksizin, I¢ Anadolu ve Karadeniz bélgeleri
daha cok sag egilimli iken, Ege ve Akdeniz’de zaman zaman saga yakin merkez
partiler yer almakla birlikte genelde sol egilim hakimdir. Marmara bolgesinde, Trakya
boliimii sol agirlikliyken, Dogu ve Glineydogu Anadolu bolgeleri yaklasik yirmi yildir
etnik faktorlere gore oy vermektedir. Segmenlerin sosyal ¢evreleri, egitim durumlari,
kiiltiirel degerleri oy verme davranisini etkilemektedir. Tiirkiye’de secmen ¢cogunlugu
Stinni mezhepler baglaminda kategorilestirilmekte ve bu grup i¢inde oy kullanma
davraniginda bir homojenlik goriilmemektedir. Ancak azinliklar i¢in bu gegerli
degildir. Genelde 6zellikle Aleviler 6rneginde gorecegimiz iizere, sol partilere oy

verme egilimi vardir.2%

Tiirkiye’de siyasal pazari siyasi hayatin disinda etkileyen gruplar, giigler ve
faktorler bulunmaktadir. Bunun basinda Tiirkiye siyasal tarihi agisindan askeri
darbeler gelmektedir. Ayn1 zamanda medya, biirokratik ve ticari elit sinifi, sivil toplum
orgiitleri, dinsel, etnik ve ideolojik faktorlerin baz1 gii¢ gruplarinca kullanimi gibi
durumlar etkili olmustur. Tiirkiye Cumhuriyeti kuruldugundan itibaren ii¢ tane askeri
darbe ve sik sik askerin siyasal hayata miidahalesini yasamistir. Bu darbeler
demokratik hayatt sifirlamis, dolayisiyla bir demokrasi kiiltiirii olugmasini
engellemistir. Ozellikle 1980 darbesinden sonra bu durum se¢meni etkilemis, apolitik
ve siyasetten cekinir bir segmen kitlesi olusmustur. Ikinci biiyiik etki medyanin
etkisidir. Medya, siyasal pazarlamanin bir aract olmasinin 6tesinde 1990’11 yillarda
Oyle bir boyuta gelmistir ki, hiikiimet kurma ve yikma giicli oldugundan bahsedilmeye

baglanmigtir. Tim diinyada siyasal pazarlama faaliyetlerinde medyanin etkisi

204 Esen Girbiiz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama; Stratejik bir yaklasim, s.34-39.
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yadsiamayacak kadar biiylik olsa da medya-Siyaset-ticaret baglaminda bir liggen

olusturuldugunda bu durum se¢men aleyhine ve kapitaller lehine bozulmaktadir.?%

Tiirkiye’de se¢cim kampanyalarinda ve sonraki yonetim siirecinde bireylerin
destegini belirleyen belli basli konular bulunmaktadir. Devlet kurumlarina olan
gilivenin saglanmasi yani diirtistliik beklentisi, ekonomi yani refah sahibi kesimlerin
genisletilmesi, egitim, dis politika gibi temel konular siyasal pazarlama siirecinde

etkili olmaktadir.2%®

Bu baglamda siyasal pazarlama araglarin etkin kullanilmaya basladigi 1980
yilin1 baz olarak Tiirkiye’de siyasal pazarlama 1980 Oncesi ve sonrasi seklinde

incelenmistir.

2.5.3.1. 1980 Oncesi Siyasal Pazarlama

1946 yilina kadar mutlak irade olan Cumhuriyet Halk Partisi, siyasal iktidara
da talip olan tek partiydi. Bu baglamda devletin ideoloji araclart da tek parti
yonetiminde bulunmakta, radyo ve gazeteler CHP’yi desteklemekte ve parti tarafindan
kontrol edilmekteydi. 1946 yilinda siyasal tarihe “dortlii takrir” olarak gegen Adnan
Menderes, Fuat Kopriilii, Refik Koraltan ve Celal Bayar Demokrat Partiyi kurdu ve
iki partili hayata gegildi. Ancak DP’nin segmene ulasma imkanlar1 yetersizdi. Hem
iletisim teknolojilerinin geligmemisligi hem de CHP’nin devam eden giicii gibi
nedenlerle DP’nin elinde sadece radyo kaliyordu. 1950 se¢imlerinde radyoyu CHP’nin
yani sira DP’nin de kullanilabilmesi seklinde diizenleme biiyiik bir doniim noktasi
olmustur. Bu programla birlikte DP’nin se¢mis oldugu slogan ‘yeter s6z milletindir’
ve afis ile siyasal kampanyasini giiclendirmistir. DP mitinglerinin siyasal kampanya
stirecinin 6nemli hamlesi olurken, o giine kadar yonetimden uzak kalan kasabali ve
koylii kendisinin muhatap alinmasi atmosferini biiyiik bir heyecanla karsilamistir.
Tiim bu siyasi ortamin verdigi elverislilikle DP 1950 se¢imlerini kazanmig ve Tiirkiye
demokrasi tarihi i¢in dnemli bir dénemeg atlanmustir. ilk siyasal kampanya siirecinde

DP, baslica olarak radyo, afis ve slogan iizerinden bu basariy1 elde etmistir. DP’nin

205 Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, a.g.e., 5.41-43.

206 Osman Ozsoy, a.g.e., 5.239-258.
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slogani etkililigini donemin ekonomik, siyasal ve sosyal ortam tarafindan almaktaydi.
Daha sonra ayni slogan farkli bigimlerde denendi ancak ayni etkiyi diger sartlar vuku
bulmadigindan gergeklestirmedi.?’” DP, 1957 segimlerinden sonra, devlet radyosunu
kendi lehine muhalif ve tarafsizlarin aleyhine kullanarak bir saldir1 makinesi haline

getirmistir.?% Diger partilerin radyoyu kullanmasini yasaklamustir.

Demokrat Partinin iktidar oldugu 1950 ve 1960 yillar1 aras1 uzun tek parti
doneminin partisi Cumhuriyet Halk Partisi’ne kars1 siyasal kampanya stirdiirmiistiir.
Mitingler diizenlemis, duvar afigleri ve el ilanlar1 hazirlamis ve pozitif ve negatif
pazarlama yontemlerini kullanmistir. CHP yonetiminin daha uzak kaldig: kirsal kesimi
esas hedef olarak belirlemistir. Dénemin teknolojik araci, radyoyu etkin bir sekilde
kullanmaya ¢aligmistir. “Yeter S6z Milletindir!” slogani {izerinden halkin varligina,
fikrine ve temsiliyetine 6nem verdigi iddiasiyla kampanyasini ytiriitmiistiir. Bu etkin
kampanya ile i¢inde bulunulan siyasi ortamin birlesmesi sonucunda 1950 se¢imlerini
kazanan DP, kendisini iktidara getiren ortami olusturan haklari bu tarihten sonra bir
bir yok etmeye caligmistir. Olusan ekonomik, siyasal ve sosyal ortam ile DP’nin
iktidarlig1, 1960 Askeri darbesi ile son bulmustur.?9°1960 darbesi sonucu yeniden
yapilan Anayasa’da ve diizenlemelerde secim donemi ve sonrasi siyasal partilerin
kampanyalarin yiiriitiirken iletisim araglarindan ne sekilde faydalanacaklarini ayrintili

bir bi¢imde diizenlemistir.

DP donemi, Amerikan kiiltliriinlin etkisinin olustugu ve arttigi, Marshall
yardimlariyla bir siire ekonomik ivmenin saglandigi ancak iiretim faaliyetlerinde
bliyiik ¢apli bir yatirim ve ilerlemenin olmamasindan kaynakli biiyiik ekonomik
cokiisii getirdigi bir donem olmustur. Boyle bir ekonomik ortamin yani sira yonetimin
antidemokratik faaliyetleri ile sistem bir ¢ikmaza girmis ve cumhuriyetin ilk askeri
darbesi 1960 darbesi meydana gelmistir. 1961°de Demokrat Partinin kisitlayici ve
antidemokratik yOnetimden ders alinarak ozgiirliikleri genisleten, demokrasiye
dayanan bir anayasa yapilmistir. A¢ik ve kapali mekanlarda toplantilar, yeni kurulan

bircok parti, el ilanlar1, hoparl6rlii segim araglari, ¢esitliligi artan basin yayin organlari,

207 Necati Ozkan, a.g.e., 5.33-50.
208 Oya Tokgdz, Segimler Siyasal Reklamlar ve Siyasal iletisim, istanbul, imge Kitapevi, 2010, s.41.
209 Aysel Aziz, a.g.e., s.180-183.
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radyo konugmalari ile 1960’lar 6zgiir ortamin oldugu bir donemdir. 1961 anayasasinin
121.maddesi ile radyonun 6zerk kamu tiizel kisiligi diizenlendi ve 1964’de Tiirkiye

Radyo ve Televizyon kurumu (TRT) ézerk bir kurum olan yapilandirildi.?°

Darbe sonrast ilk se¢im 1963 yilinda yapildi. Bu se¢imde CHP’nin yan1 sira
yeni kurulan partiler, mitingler, mahalle ziyaretleri ve medya araglarini kullanarak bir
pazarlama siireci gegirdiler. 1963 ve 1980 yillar arasi liderlerin 6n planda oldugu bir
donem olmustur. 1970’I1 yillar sokakta sancili siireclerin bagladigi ve yiikseldigi
donem olmustur. Bu déonemde sokaga hakim olan ¢atismaci siyaset, Siyasal kampanya
stireglerine de damgasin1 vurmus ve “silah gidecek” ve “cocuklarinizi korumak i¢in
oy” gibi sloganlar kullanilmistir. 1970’1lerde siyasal pazarlama agisindan televizyonun
yayginlagsmasi onemli bir gelismedir. Artik parti liderleri goriintiileriyle de se¢mene
ulagsmaktadir. Televizyonun goriintii, ses ve igerikle desteklenmesi onu esi benzeri o
zamana kadar goriillmemis etkili bir arag haline getirmistir. Ancak bu donemden sonra
12 Mart 1971°de demokrasi siireci bir askeri darbeyle daha kesilmistir. Bu miidahalele
1961 anayasasinin getirdigi Ozgiirlik ve demokrasiye dayali bircok diizenleme
degistirilmistir. TRT 6zerk bir kurum olmaktan tarafsiz bir kuruma doniistiirilmiistiir.
1973’te yonetim tekrar sivillere gegmis, ancak gelen koalisyon hiikiimetleri de ¢ok
kisa siireli yonetimde kalabilmistir. 1973 genel se¢imlerinde siyasal partilere
televizyonda propaganda hakki verilmese de ilk kez televizyonda secimle ilgili
haberler verilmistir. Bunun yani sira biiyiik verili anketler donemine heniiz gelinmese
de gazetelerde segimleri kimin kazanacagi konusunda tahminler yazilmistir.?!! Bu
sallantili donemde biiyiik ¢apl siyasal kampanyalara rastlanmamakla birlikte, Adalet
Partisi lideri Stileyman Demirel i¢in “coban siilii” ve CHP lideri Biilent Ecevit i¢in
“Karaoglan” lakaplar1 takilmistir. Siyasal pazarlama baglaminda Biilent Ecevit’in
ortanin solu sdylemi, CHP’nin kendini yeniden tanimlamasi, gencleri ve is¢i simifini

CHP’ye ¢ekebilmesi baglaminda 6nemlidir.?2

1977 secimleri ilk kez bir reklam ajansinin kullanildig: se¢im olmasinin yam

sira, TRT televizyon kanalinin da ilk defa partilere se¢im siireci i¢in belli kurallar

210 pLe., 5.42.
211 Necati Ozkan, a.g.e., 5.44-45.
212 Necati Ozkan, a.g.e., 5.41-46.
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cergevesinde acgildigi donemdir. Adalet Partisi bagkani Siileyman Demirel bu araci ilk
kullanan kisi olmustur. Bu donemde, sloganlar, ¢ok sayida bastirilan ilanlar ve
Demirel’in konusmalarinin oldugu bir¢ok kaset ile ajans yogun bir program
izlemistir.?® 1977 se¢im kanunuyla birlikte partiler televizyonda da siyasal pazarlama
stireclerini destekleyebilmistir. Siyasal kampanyalarin reklam sirketleri ile yapilmaya
baslamasi 1977’lerde ilk giindeme gelmistir. Bu tarz kampanyalarin baslamasinda
Amerikan tarzi segim kampanyalarindan etkilenilmistir.** 1977 yilinda AP igin siyasi
kampanyay1 yiiriiten ajans Cenajans olmustur. Boyle bir uygulama hem toplumsal
ortamin karigiklig1 hem de toplumun bu tiir kampanyalara alisik olmamasi baglaminda
zor bulunmakta ve cevabmin ne olacagi belirsiz goriilmekteydi. Bu doénemde
gazetelerde parti ilanlar1 yayinlanmaya baslamistir.*1977 yilinda Adalet Partisi bir
reklam ajansiyla ¢alismaya baslasa da bu hemen Tiirkiye baglaminda yayginlik
kazanmamuistir. Bu durumun olugsmasinda hem ajanslara ayirilacak biit¢elerin yoklugu
hem de reklam sirketlerine giivenin yeterince olugsmamasi etkilidir. Radyonun yani
sira televizyon da 1977 genel segimleriyle birlikte propaganda i¢in agilmistir. AP genel
bagkan1 Siileyman Demirel annesine hitaben yazdigi 13 mektubu gazetelerde

yaynlatarak ilk siyasal gazete reklami denemesini gergeklestirmistir.?*®

2.5.3.2. 1980 Sonrasi Siyasal Pazarlama

Tiirkiye’de 1980’11 yillarda, siyaset neoliberal politikalarin giidiimiinde, yeni
bir toplumsal hegemonya ingasi iizerinden ilerlemekteydi. Bu ekonomik uygulama,
toplumsal ve siyasal alanda tiim yapilar1 doniistiirdii. 1980 yilinda alinan “24 Ocak

kararlar1”?’

ile piyasa ekonomisini yon edinen yeni sistem, 1980 oncesi ve sonrasi
diye bir ayrilmaya neden olmustur. 1980 sonrasi tiim alanlar1 doniistiiren
neoliberalizm, siyasal alanda da piyasa yontem ve araclarmi hakim kilmay1
hedeflemistir. Dolayisiyla Tiirkiye siyasal tarihi agisindan 1980 sonrasi siyaset yapma

bi¢ciminde bir kirilma olmustur. 1980’ler Tiirkiye’de ideoloji baglaminda parti ve parti

213 Aysel Aziz, a.g.e., s.186-188.

214 Aysel Aziz, a.g.e., s.169-178.

215> Necati Ozkan, a.g.e., s.57-62.

216 Oya Tokgoz, Segimler Siyasal Reklamlar ve Siyasal iletisim, s.45-46.
217 Cenk Saracoglu, a.g.e., s.757-758.
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programlar1 geri planda kalirken lider 6n plana ¢ikmistir. Boylece “ideolojisiz” ve
“siyasetsiz”?!8 bir siyaset yapma siireci olusmustur. Bu tiir bir siyasal ortamda piyasa
ekonomisinde etkin olan medya araglarmin siyasal alanda da etkili olacag: agiktir. 2*°
Ali Ergur, siyasetin medyalasmasinin ii¢ asamasina vurgu yapmaktadir; radyo ve
televizyon programlarinda iktidar partilerinin bireylere hitap etmesi, yazili ve goriintii
medyada siyasal reklamlarin yayinlanmasi ve imaj olusturma silirecinde medyanin

yogun kullanimidir.??°

Ekonomik, sosyal ve siyasal ortamin etkisiyle asker 1980 yilinda tekrar
yonetime el koymustur. Bu darbe oncekilerden daha ¢cok demokrasiye zarar vermis,
tiim partiler kapatilmis ve aktif siyaset yapan birgok kisi siyasetten men edilmistir. Bu
donemde sadece ii¢ partiye izin ¢ikmistir. Bunlar; Necdet Alp liderliginde Halke1 parti,
Turgut Ozal liderliginde Anavatan partisi, asker tarafindan desteklenen Turgut Sunalp
liderliginde Milliyet¢i Demokrasi partisidir. MDP bu siirece Cenajansla baglasa da
yasanan anlagsmazliklar sonucu ajans Ada ile yola devam etmislerdir. MDP’nin siyasal
kampanyasini oturttugu zemin darbe 6ncesi donemden korkutmak iizeredir. Ancak
hi¢bir zaman tabani tizerine kurulmamus, belirli veya birden ¢ok ekonomik sinifi temsil
iddias1 olmayan partilerin siyasal hayatina basari ile devam etmesi vuku bulmamustir.
Dolayistyla yapilan propaganda kadar partinin de gergekligi etkilidir. MDP’nin bu
anlamda bagaril1 olmasi i¢in segilecek herhangi bir yolun faydasi olmayacakti. 1983

secimlerinin siyasal pazarlama baglaminda basarili ve sonraki se¢imlerin yapisini da

218 [deolojisiz ve siyasetsiz siyaset yapma siirecini Kilicbay, “(...) siyaset yalnizca bir iktidari ele gegirme
kavgasindan ibarettir ve yurttaslar arasinda degil, birkag rakip ve kemiklesmis “siyaset” klani
arasinda olur. Klan ile siyasal parti arasinda uzaktan bakildiginda gériilen benzerlik, yaklastikca
kaybolmaktadir. Siyaset klaninin tek amaci iktidari ele gecirmektir. Siyasal partinin ise amaglarindan
sadece biridir, bunun yani sira farkli bir gériise hayat kazandirmak da énemli bir yer tutmaktadir.
Siyaset klani agisindan iktidara gelmenin amaci sorun ¢6zmek dedgil, lilkenin iktisadi liretimini
denetimine gegirerek, yandaslarini avantajli hale getirmektir. Bu nedenle siyaset klaninin
egemenligindeki toplumlarda siyaset bir meslek sayilir ve ancak bazi kisilerin yapabilecedi iddia edilir
ve bu iddia ¢ogu zaman c¢ok cesitli yasaklarla desteklenir. Béylesine bir sistemde, siyasal toplum
yurttaslardan degil, siyaset profesyonellerinden olusur ve siyaset-disi tutulan genis kitle ise, uyruk
konumunda kalir veya en iyisinden belli araliklarla sandiga gitmesinin siyasete katiima olduguna
inandirilir.” M. Ali Kilicbay, Siyasetsiz Siyaset, imge Kitabevi, Ankara, 1998, 5.233-234.

219 Raci Tascloglu, “Siyasetin Tekniklesmesi Baglaminda Tiirkiye’de Siyasal Reklamcilik”, (cevrimigi)
http://www.tasam.org/Files/Icerik/File/siyasetin_tekniklesmesi baglaminda_turkiyede siyasal rekla
mcilik ded86b23-ec42-4b33-8b46-751dd844afad.pdf , 18 Subat 2019, s.8.

220 Al Ergur, “Gergeklik Tanimlayicisi olarak Goérsellik ve Tiirkiye’de Siyasetin Gorsellesmesi”, Toplum
ve Bilim, Sayi:93, 2002, s.20-27.
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etkileyen partisi ANAP tir. Turgut Ozal bu dénem icin ABD menseili Manajansa
bagvurmustur. Kampanya biitgesi 100 milyon TL’dir.??® Tiim Kkararlar1 ajansa
birakacagini belirten Ozal’in bu talebini kabul eden ajans, uzun bir ikili ¢alisma sonucu
ana temalar belirlemistir. Kampanya stratejisi, Ozal’in konusmalarmm igerigi
tamamen ajans tarafindan belirlenmistir. Ozal kendisi de bir teknokrattir ve uzmanliga
Oonem veren bir kisilige sahiptir. Ajans se¢cimde 6n plana liderin ¢ikarilmasina karar
verir ve bir y1ldiz ve bir marka olarak Ozal insa edilmistir. Kisisel 6zelliklere ek olarak
ekonomik konulara hakim olmasi sayesinde de “is bitirici” gibi kavramlar
kullanilmistir. Bu yildiz stratejisi ve uzmanlar ile ¢alisma, bireylerin sivil siyasetten
yana olmasi ile birlesmis ve segimleri ANAP, aslinda Ozal kazanmstir.??? Agiktir ki,
1983 secimlerinin en ¢ok damga vuran siyasal pazarlama olayi, liderlerin TRT canlt
yayiminda bir araya gelmeleridir. Artik en biiyiik siyasal pazarlama araci televizyon

olmustur.??®

Askeri rejimden sivil yonetime gecildigi 1983 genel se¢imlerinden 1999 genel
secimlerine kadar se¢im sistemiyle ilgili dokuz adet kanun cikarilmigtir. 1982
anayasasinin getirdigi biiyiik partilere asir1 temsil edilme olanagi ve bu baglamda
temsil adaletinin saglanmamas1 durumu, 1983 yilindan sonra yapilan diizenlemelerle
daha da keskinlestirilmistir.??* ilk se¢im 1983’de yapilmus, tiim partilerin kapatildig:
stirecte yeni partilerden yasakli olmayan isimler se¢ime girmistir. 1977 segimlerinin
aksine bu secimlerde tiim partiler reklam ajanslar1 esliginde se¢ime girmistir. Bu
donemden sonra siyasal kampanya siireci, bir pazarlama miicadelesine ve dolayisiyla
bir biitge meselesine doniismiistiir. Bu donemin énde ismi Turgut Ozal, bir lideri bir
markaya bir imaja doniistirme yolunda bir siyasal kampanya izlemistir. Ailesini
medyaya yansitmasindan spor giyimi ve konugsmasina kadar bir¢ok sey
diizenlenmistir. 1987 yilinda yapilan referandumla yasakli isimlerin yasaginin
kalkmasiyla farkli bir siyasi ortam olusmustur. Gazetelerde, radyo ve televizyonda

siyasal reklam verme hakki bu donemdeki diizenlemelerle saglanmistir. Bu se¢im

221 Erol Cankaya, a.g.e., 5.166.
222 Necati Ozkan, a.g.e., 5.65-76.
223 Erol Cankaya, a.g.e., s.171.
224 0sman Ozsoy, a.g.e., 5.28-29.
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donemi ayni zamanda, siyasetcilerin katildig1r acik oturumlarla, sdylevleriyle cok

seslilige yer vermistir.

Bu tarihten sonra 1987 se¢imleri reklam ajanslarinin kullanilmasi baglaminda
Oonemli bir hareket olmustur. Tiirk siyasi tarihi i¢ginde doniim noktalarina doniisen bu
tarihlerdeki iki referandumda da reklam ajanslarindan yararlanilmig, 1991
secimlerinde ise ilk defa uluslararasi reklam ajanslar1 devreye girmistir. Bu tarihten
sonra da oy potansiyeli ile dilimde pay alacak partilerin reklam ajansiyla galistigi

donem basglamustir.

Karizmatik bir kisilik insasi iizerinden ilerleyen Turgut Ozal’m liderliginde
1983 yilinda siyasal hayata baslayan ANAP, bir kapsayici parti olma iddiasiyla dort
egilimi®® birlestirdigini iddia ederek oldukea biiyiik bir oy oranina ulasmistir. Birgok

yenilige imza atan parti, yenilik¢i ve ilerlemeci bir imaj ¢izmistir.??

1983 secimleri ile profesyonel bir mesele olarak siyasal reklam Tiirkiye’de
sahneye ¢cikmistir. 1983 genel se¢imlerinde Milliyet¢ci Demokrasi Partisi ve Anavatan
Partisi reklam ajanslarindan se¢cim kampanyalarinda danigsmanlik almistir. Boylece ilk
defa iki parti birden profesyonel destege bagvurmustur. Bu donemde ayni zamanda
donemin tek kanali TRT’de agik oturum ve tartisma programlar1 diizenlenmis ve
ilgiyle takip edilmistir.??” ABD’deki secimlerde lider adaylarmin siyasal {iriin olarak
pazarlamada On plana ¢ikarilmasinin getirmis oldugu basari, Tiirkiye’de siyasal

reklamciligin bu alana kanalize olmasina sebep olmustur.

1987 yilina gelindiginde darbe Oncesi var olan ana partiler tekrar ortaya
c¢iktilar. Siileyman Demirel’in Dogru Yol Partisi, Necmettin Erbakan’in Refah Partisi,
Alparslan Tiirkes’in Milliyet¢i Calisma Partisi, Biilent Ecevit’in Demokratik Sol

partisi olarak siyasi yarisa dahil olmuglardir.

Ozal dénemi kiiresel ekonomi ile eklemlenmeye baslanan ve biiyiik yapisal
doniigiimlerin yagsandigi bir donemdir. Bu baglamda se¢cim donemi kendini anlatmanin

yani sira yapilan icraatlarin bireyler tarafindan takip edilebilmesi i¢in “icraatin

225 gy dért egilim; Muhafazakarlik, Milliyetcilik, Liberallik, Sosyal Adaletcilik seklindedir.
226 Esen Giirbiiz, Mehmet Emin inal, Siyasal Pazarlama; Stratejik bir yaklasim, s.36.
227 Ae., 5.78-79.

86



icinden” programi yapilmistir. Program Ozal ve partisine biiyiik avantaj saglamistir.
1987 yilinda yasakli siyasetcilerin yasaklari referandum ile kalkmis ve 1987 se¢im
kanunu ile televizyondan yayin yapma imkan1 diger partilere de saglanmistir. ANAP
ve DYP gazetelere parali ilan vermistir. 1987 se¢imleri segmene ¢esitli iirlinlerin
dagitildig1, sarkilarin tiirkiilerin 6n plana ¢iktig1 siyasal kampanya siireglerinin “show
business”a donlismeye basladigi se¢imler olmustur. Dolayisiyla siyasal kampanyalar
siyasal ve sosyal sorunlardan ¢ok seyirlik bir eglenceye de doniismeye baslamigtir.?%8
Sosyal Demokrat Halkgi Parti, Erdal Inonii liderliginde siyasal kampanyasini
dikkatlice islemistir. Ozellikle ilk defa iinlii simalarm yer aldig1 ilanlar hazirlanmasi,
filmlere partiye oy verilecegi seklinde beyanlar konulmasi gibi yenilik¢i ¢aligmalar
yapilmistir. Ancak se¢cimlerden hemen dnce ANAP’1n se¢cim kanununa oylar diigse
dahi tek basina iktidar olabilecek sekilde ince ayar1 yapmis ve bdylece iktidarina
devam etmistir. Ancak bu antidemokratik atak 1987 secimleri sonraki Ozal yonetim

tarzina da yansimus, Ozal teknik atilimlar1 geride birakarak siyasi diirtiiler {izerinden

yonetmeye baslamistir.

1980’ler Tiirk siyasetine damga vuran Turgut Ozal, bu dzelligini sadece iki
donem bagbakanlik yapmasindan degil doneminde gerceklestirdigi yapisal
doniisiimlerle elde etmistir. Ozal’mn doniisiimiine on ayak oldugu ekonomik yapi,
kiiresel kapitalizme eklemlenme siireci, toplumsal ve siyasal birgok doniisiimii de
beraberinde getirmistir. Neoliberal ekonomik politikasinin ideolojik tarafinda da yeni
sag soylemini tercih eden Ozal, bulundugu siirecte mesruluk araci olarak kullanmay1
basardi. 1980’lere kadar yasanan doniisiimler ve son olarak yasanan 1974 Petrol
kriziyle ortaya ¢ikan kapitalizmin birikim krizi sonrasinda tiim diinya tek bir neoliberal
pazar haline gelmeye baslamistir. Ancak Tirkiye baglaminda bu gegis dogal yollarla
hizli bir sekilde olamayacak kadar karsit goriis ve yap1 barindirtyordu. 1980 darbesi
ile zor giiciiyle bu geg¢is saglanmistir. Ancak zor giicii rizaya doniismezse varligini
devam ettiremeyeceginden tiim ideolojik araclarla toplum tiiketim toplumuna
doniistiiriilmiistiir. ~ Ozellestirme, piyasalasma, esneklesme, enformellesme,

giivencesizlesme ve sendikasizlagma ile siniflarin ve toplumsal gruplarin ¢oziilmesiyle

228 Ae., 5.84.
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229 [hracata dayal1 bu donem,

ortam neoliberal ekonomi i¢in konforlu hale getirilmistir.
dis ticaret firmalarina ve yabanci sermayeye kolayliklar saglarken, i¢ talebi ve yerli
iretime olan destegi azaltmaktaydi. Bu ortamda gelir adaletsizligini olugmasi
kagiilmazken, Ozal gegici olarak aldig1 dnlemleri, fakir fukara fonu ve vergi iadesi
gibi, vurgulayarak sosyal adaleti 6n plana ¢ikarmaya c¢alismistir. Bunun yani sira
ANAP’l1 belediyelerin gecekondu tapular1 vermesi, imar aflar1 ve klientalist iligkiler
baglaminda fayda dagitmasi gibi ge¢ici ve mesrulugu tartismaya agik sosyal politikalar

ile sistem desteklenmeye ¢alisiimustir.

ANAP kapsayici bir parti olarak yapilanarak, belli bir ideolojiye ve bakisa
oturtulmasi zor bir konumda bulunmustur. Ideolojiye dolayisiyla partiye baglanacak
bir yapmin olmadigi ortamda lider olarak Ozal 6n plana ¢ikmistir. Naksibendi
tarikatiyla olan yakinligi, Anadolu ¢ocugu olma iddiasi ve yiikselisi ile bir tiinel 15181
etkisi olusturuyordu.?®® ANAP bu nedenlerden dolay: karizmatik lider partisi olarak

tanimlanmaktadir.

ANAP’1n 1983 ve 1987 genel secimlerinde gazetede yer alan siyasal reklamlari
sirastyla Man ajans ve Birikim ajans tarafindan hazirlanmistir. 1983 genel
secimlerinde yaymlanan ANAP’in reklamlarinda ekonomik, sosyal sorunlara
deginilmis, basta Ozal olmak iizere partinin bu sorunlar1 ¢dzecegine vurgu yapilmustir.
1987 secimlerinde yeni bir parti olma ve iktidarda olmama avantajin1 yitiren ANAP,
bu secimlerde farkli siyasal reklamlar {izerine stratejini kurmustur. Ozal 6nceki
doneme vurgu yaparak ge¢misi ve “cag atlama” vurgusu yaparak gelecegi isin i¢ine
katan reklamlara egilim olmustur. 1983 sec¢imlerine kiyasla 1987 se¢imlerinde iilke

sorunlarindan bahsedilmemistir.?*!

Tiirkiye’de medyanin ticarilesmesi ve endiistri haline gelmesi 1980 ve sonrasi
i¢in gozlemlenebilir olmustur. Bu dénem hem medya araglarinin yayginlagsmasi hem

de kiiresel yapiya eklemlenme siirecini olusturmaktaydi. 1980’ler artik medya

229 Ering Yeldan, Kiiresellesme Siirecinde Tiirkiye Ekonomisi: B6liisiim, Birikim ve Biiylime, istanbul,
iletisim Yayinlari, 15. Baski, 2001, s5.25-28.

230 Eric Jan Zucher, Modernlesen Tiirkiye’nin Tarihi, istanbul, iletisim Yayinlari, 2014, s. 407-408.

231 Oya Tokgdz, Segimler Siyasal Reklamlar ve Siyasal iletisim, 5.183-215.
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sahipleri sadece sektor icinden degil sanayicilerden de olusmaktaydi. 1980 sonrasi
kiiresel ekonomiye eklemlenme siireci bu doniisimii toplum nezdinde de
mesrulastirmasi gerekiyordu. “12 Eyliil ve onun devami niteligindeki ANAP iktidart
doneminde basin, siyasi otorite ile ig birligini reddetmeyen ama karsiligint da talep
eden bir aktore doniistii. (...) Ozal, bu zaafi deSerlendirerek dibe dogru yarisi
kizistirdik¢a basin da siiflilesti ve zaviye kaybetti. Endiistrilesen basinda, is boliimii
ayrintilllasti, hiyerarsik basamaklar artti, beraberinde patron vekili bir basin
aristokrasisi tiiredi. Hizla sendikasizlastirilan sektorde medya sahibinin editoryale
hakimiyeti iyice pekisti.”*®? Ozal dénemine damga vuran neoliberal politikalar, “ben”
merkezci ve kar odakli yeni bir birey yaratmaya calisarak, sonu¢ odakli bir hale
getirmis ve sonuca giden siiregte degerlerin varligin1 6nemsizlestirmistir. Medya da
tilketim kahramanlar1 yaratarak tiiketim kiiltiiriiniin olusmasina 6n ayak olmus,
reklamlar, haberler ve diziler gibi araglarla mesaj bombardimana tutulan birey,
goriintiilere takili kalmis ve bdylece siyasetten soguyarak tiikketmeye odakli toplumsal
sorunlara duyarsiz birey haline gelmistir. Medyanin siyasal iktidarla ve sermaye ile i¢
ice gecen cikarlar1 sonucu basin ozgiirligli cesitli kisitlamalar ve yonlendirmelere
maruz kalmis, apolitik ve magazinsel figiirler ve olaylar 6n plana ¢ikarilmistir. 1980
sonras1 Tiirkiye’de medya hizla sektor disi patronlarca satin alindi. Sektor kokenli
patronlar da hizla sektor dis1 ortak arayislarina girdi. Boylece medya gitgide daha ¢ok
kar isteyen, dolayisiyla reklam arayan kurumlar haline geldi. Ayn1 zamanda tirajlar
ve reytingleri arttirma yolu olarak baslayan promosyon, medyayi ticarilestirdi. Bu
donemde medya c¢alisanlarnin orgitliliigli yok edilerek, sendikasizlastirma

faaliyetleri hiz kazand1.2*®

1980 sonrasi Tiirkiye, zor giicliyle gegirildigi yeni ekonomik sistem ve Turgut
Ozal gibi bir figiiriin sahip oldugu 6zellikler ile r1za yaratim siirecine tanik olmustur.
Neoliberal muhafazakarlik kendi araclar1 ve yapisiyla siyasal ve toplumsal alani

doniistiirmiistiir.

232 Esra Arsan, Savas Coban, Medya ve iktidar, istanbul, Evrensel Kiiltiir Kitapligl, 2014, s.88-92.
233 Mehmet Sagnak, Medya-Politik, istanbul, Eti Yayinlari, 1996, s.53-119.
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2.6. MEDYA VE DEMOKRASI BAGLAMINDA SiYASAL PAZARLAMA

Her iiretim tarzinin sahip oldugu mecburiyet kendini yeniden iiretmedeki
zorunluluktur. Ayni sekilde kapitalizm de varliginin devamliligi i¢in, kendi mesruluk
araclarini olusturmak ve devam ettirmek zorundadir. Bu baglamda egitim ve din gibi
araclarin yanina pekistirici ve yayginlastirict olarak medya eklenmistir. Din-egitim-
medya tgcliisinden din diger ikisinin yarattig1 etkililige ulasamamis ya da bigim
degistirerek diger olgulara eklemlenmistir. Egitim ise hem kapitalizme uygun is giicii
yaratma hem de kendi mesrulugunu kabul ettirme yoniinde kurumsallagmistir. Medya
teknolojisinin gelismesi ile yayginligi ve etkinligi artan medya, tiim pazarlama
faaliyetleri i¢in en etkili ara¢ konumuna ulasmistir. Medya, medya sahiplerine ve
etkileyenlerine hem sermaye hem de ekonomi dis1 niifuz etme giicii, itibar ve gii¢
kazandirmistir.  Medyanin  bu  giicli, = yasama-yliriitme-yargt  yaninda
konumlandirilmasina kadar varmistir. Bu gii¢, diger ii¢ organ1 denetleyici gii¢ olarak
siklikla idealize edilse de gercekte piyasa dinamiklerinin hakim oldugu bir arzu
nesnesi olarak islevsellesmistir. Ozellikle demokrasi kiiltiiriiniin ve kurumlarinin
gelismedigi tlilkelerde medya iistiinden niifuz etmek dnemli bir rekabet alani haline

gelmistir.?%*

Medya araglar1 kamuoyunun aktariminda bir aragken, bu ilkenin aksine kendi
goriisleri ile kamuoyu olusturmalar1 ve medyanin bu belirleyiciligin bazi siyasi partiler
lehine olurken bazi siyasal partiler aleyhine kurulmasi siyasal pazarlamaya getirilen
elestirilerden basinda yer almaktadir. Medyanin partilerin siyasal gelecegini etkiledigi
bu ortamda medya patronlar1 ve partiler arasinda cikar iliskileri kurulmakta ve
demokrasinin ve dolayisiyla segmenin aleyhine bir diizen olusmaktadir. Medya
araclarinin siyasal alani domine ettigi bu sistemde, “konusuz siyaset” olgusu
yayginlagmakta, siyaset boyutundan uzak herkesin anlayabilecegi bir yap1 kurularak
medya aracihigiyla servis edilmektedir.”® New York Times basyazar1 James Reston,
bu ortam1 “Eskiden se¢menler adaylarin ne diistindiikleri ne soyleyeceklerini merak

ederdi. Simdiyse herkes, adaylarin televizyondaki goriintiisiinii merak ediyor”

234 Esra Arsan, Savas Coban, a.g.e., 5.86-88.
235 Thomas Meyer, a.g.e., s.32-33.
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seklinde ifade etmektedir.?®® Siyasal pazarlamanin tiim bu tutundurma ve dagitim
araglartyla sahte bir siire¢ yaratmasi durumunda se¢gmenin manipiile edilebilecegi
gercegi ortadadir. Se¢im donemi yapilan hassas hesaplamalar iizerine gegici ittifaklar

ve politikalar, segmeni yonlendirmekte ve se¢im sonrasi tiim diizen geri gelmektedir.

Siyasetgiler i¢in medyay1 yonlendirmenin formiilii aslinda onlar1 bir kiskag
icine de almaktadir; medyay1 ancak medyaya boyun egerek kontrol edebilmektedirler.
Medyaya sahip olmanin en gegerli ve kalict yolu kendini medya kodlarina uygun
sekilde yapilandirmaktir. Siyasetin giderek eglencelik bir izlence Ve bir popiiler kiiltiir
Ogesi haline gelmesinin sebebi de bu durumdur. Ancak bu kendini kodlara uyarlama
dolayistyla ana odaklanma durumu kriz anlarinda ¢eligkilerin goriiniir olmasini belli
bir yere kadar engelleyebilmektedir. Krizlere kazandirdig1 gergek dist goriintii sadece

gercek goriintiiniin ortaya ¢ikmasini geciktirmektedir.?%’

Siyasal pazarlamaya demokrasi baglaminda getirilen elestirilerden biri
medyanin dagitim noktasinda gittikge kisisellesme imkani olustururken toplanma
noktasinda her zamankinden daha fazla tek tiplesmesidir. Ana akim medya belli basl
kapitallerin elinde bulunmaktadir. Her giin bir¢ok olayin meydana geldigi bir ortamda
olusan yigindan secilen medya {riinlerinin ¢ok az bir kismi ¢ok az kaynagin bakis
acistyla verilmektedir. Bu iiriinlerin se¢im ve sunumunda demokratik ilkelerin
giidiilmesi gibi bir kayginin yerini ¢ekicilik ve ¢arpicilik gibi 6zellikleri 6n plana ¢ikan
iriinlerin se¢imi almustir. “Politik bilgi, cok onemsiz ev esyalarimin dahi karst oldugu
kalite kontrol sistemleriyle karsilasmadan iiretilmekte ve pazarlanmaktadir.” seklinde
ifade edilebilecek bu durum birgok yanlis algi tizerinden kamuoyunun olusturulmasina
neden olmaktadir. Baudrillard, bu durumu “politik ve sosyal tecriibeler o kadar medya
glidiimlii ki geleneksel, dogrudan, yiiz yiize ger¢eklik mefhumlari gerc¢ekliklerini
kaybettiler” seklinde ifade etmektedir. Artik iginde bulundugumuz ortam sembollerle
cevrelenmistir. Bu ortamda deneyim, semboller {izerinden siirekli tekrarlanarak

asinalik kazandirilmakta, sembol gercegin yerine geg¢mektedir. Asil sorun,

236 Erol Cankaya, a.g.e., 5.84.
237 Erol Cankaya, a.g.e., s.69-71.
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“Gergekligimiz hayatin mi medyayr medyanin mi hayati takip ettigine karar vermeyi

zorlastiracak denli medyatiktir.”?® ifadesinde goriildiigii gibidir.

Chomsky, medyay1 bir denetim organi olarak tanimlar ve gii¢ iligkilerinin tam
merkezinde yer alan medyanin {iriinlerini belli siizge¢lerden gegirerek olusturdugunu
belirtir. Ancak bu siizgeglerin uygulanmasi yani segkinlerin hakimiyeti ve muhaliflerin
marjinallestirilmesi dyle dogal yapilir ki, medya ¢alisanlarin ¢ogu kendilerinin objektif
yayinci oldugunu diisiinmektedir. Bu siizgeclerden en belirleyicisi, Kitle medyasinin
biiytlikliigii, miilkiyeti ve kar yonelimi baglaminda olusan medya aracina sahip olmanin
ve ylriitmenin maliyetlerinin artmast yani medyanin piyasalagmasi, dolayisiyla
medyanin medya i¢inden olmasmin birakilip kar odakli hale gelmesidir. Medya
sirketlerinin patronlariin sektor disi olmasi ve sektor disina da yatirim yapmalari
piyasalasma durumunu hizlandirmistir. Diger 6nemli bir slizgeg, siyasal iktidarlarin
diizenledigi ruhsatlar, vergiler ve isletme haklarina ihtiyaci olan medya sirketlerinin
iktidarla kurdugu iliski bi¢imidir. Bu durumun cezalandirma veya miikafatlandirma
yontemi olarak iktidarlarca kullanilmas: iki tarafinda birbirinin ¢ikarlarini

gdzetmesine neden olmaktadir.?*

Medya sektoriine girdigi giinden itibaren sektorii devrimsel boyutta doniistiiren
ve ayni zamanda slizgeclerin en etkilisi olarak gorev yapan reklamcilik belirleyici
unsurlardan biridir. “Reklamcilik isin icine girdigi andan itibaren, serbest piyasa artik
nihai satin alicinin se¢iminin belirleyici oldugu tarafsiz sistemi ortadan kaldirir”
cimlesi durumu agiklamaktadir. Medyada reklamciligin giictiniin artmasiyla, isci
sinift medyas1 ve ana akim dist medya zor durumda kalmiglardir. Reklamcilarin hem
bu medyay diislik biitcelerinden dolayr hem de okuyucularin tiiketimde yerinin az
olmasi gibi nedenlerle reklam vermemeleri azalarak yok olmalarina neden olmustur.
Dolayistyla kitle medyasinin da bu donemle birlikte ilgi odagi satin alma giicli olan
takipgiler olmustur. Tiim bu nedenlerle medya eger basarili olmak ve ayakta kalmak

istiyorsa reklamcilik sektoriiniin istek ve taleplerine uymak zorundadir. Reklam

238 | ance Bennet, Politik illlizyon ve Medya, Cev. Seyfi Say, istanbul, Nehir Yayinlari, 2000, s.13-31.
239 Noam Chomsky, Rizanin imalati, Cev. Ender Abadoglu, Bgst Yayinlari, 2012, istanbul, s.72-84.

92



kuruluglart da bireylerin eglendirilmesi ve rahatsiz etmeyerek yiiksek duygular

uyandiran programlarin yapilmasini hedeflemektedir.?*°

Medya kuruluslarinin haber kaynaklariin yapist da diger bir slizgeci ortaya
koymaktadir. Medya haber alma araglarini belli stratejik noktalara yerlestirmektedir.
En basta burada haber alacag1 yerleri kisitlamistir. Bu noktalar1 ¢ogaltma ve noktalarda
etkili olmak icin biirokrasi giiclerinin destegine ihtiya¢ duymaktadirlar. Biirokrasi
giiclerinin haber kaynaklarina sagladiklart konfor karsiliginda daha g¢ok sesleri
duyulmaktadir. Medya bu baglar1 korumak i¢in emin olmadig1 haberleri veya gereksiz
One ¢ikarma ilizerinden haberleri yayimmlamak durumundadir. Ayrica medyanin ortaya
koydugu {iriinlere gelen tepkiler, giiclii bireyler veya gruplardan geliyorsa medya
acisindan biiyiik zararlara yol agabilmektedir. Reklamcilarin boykot etmesi ya da
yargisal durumlar gibi sonuglari igeren bu zararin olusmamasi i¢in medya kendini
stizgeglemektedir. Chomsky bu durumu “Tepki iireticileri birbirlerinin giiciine gii¢
katarlar ve siyasi otoritenin haber yonetimini faaliyetlerindeki komutasini
pekistirirler. Hiikiimet siirekli medyaya saldiran, onu tehdit eden ve “diizelten” ve
resmi ¢izgiden muhtemel sapmalar énleyen biiyiik tepki iireticisidir.”*** seklinde ifade

etmektedir.

Medya araglarina sahip olanlarin “gercegi” belirleyecegi bu esitliksiz ortamda
siyasetin demokratikligi sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Sermaye ve siyasal iktidarin bu
karsilikli ¢ikar ve muhtaclik baglaminda iliskileri birey iradesini tiim araglariyla
tahakkiim altina almaya caligmaktadir. Medya bireylere, onlarin temas edemedigi,
bildigi ama dokunamadigi yerlerden biiyiileyici bir dil ile mesajin1 iletmektedir.
Medya kitlelere hem aracilik yapmakta hem de yapilari iiretmektedir.?? Sennett, bu
baglamda daha c¢ok imaj tiiketen insanin daha az birebir iletisime girdigini
belirtmektedir. Medya, bireye kendi penceresinden gergeklesenlerle ilgili bilgisini
aktarirken bu bilgiyi de eyleme doniistiirmelerinin Oniine ge¢mektedir. Medya

araclarina cevap verme gibi bir kanal sunmamakta, zaten bdyle bir yanmit da

240 A e., 5.85-88.
241 Noam Chomsky, a.g.e., 5.89-98.
242 Naci Bostancl, Siyaset ve Medya; Alacakaranligin iki Atlisi, istanbul, Ozgiir Yayinlari, 2011, 5.119.
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iIstememektedir. Boylece birey pasif bir gézlemciye, kendi gozleriyle gormeyen bir

gdzlemciye doniismektedir.?*

Medya araglarinin gelisimiyle artik bilmenin gorerek gergeklestigi bir diinya
olusmustur. Ozellikle televizyonun yayginlasmasi ile goriintiiniin hakimiyetinin
homosapiensin dogasini1 degisime ugratarak yeni bir insan tipi yarattig1 iddiasinda
bulunabilecegimizi belirten Sartori,®** ¢ocuklarin televizyon karsisinda ilk
deneyimleri, yapilar1 ve kodlart Ogrenerek video-gocuklara doniistiigiini
belirtmektedir. Gorsel medya bu ¢ocuklart yarattiktan sonra yetiskinliklerinde de

bi¢imlendirir.

Bireyler soyutlama yetenekleri sayesinde zihinsel bir kapasiteye ulasmaktadir.
Soyut kavramlar medya ile birlikte en basit ve sade olacak sekilde goriintiiye
indirgenmistir. Ornegin, mutluluk giilen suratla, esitlik iki benzer esyayla, zeka beyin
gorseli ile somutlastirilmaktadir. Ancak bu goriintiiler baglamla, nedenle ve sonucla
ile ilgili higbir icerige sahip degildir. Bdylece tiim soyutlama yetenegimiz ve

dolayisiyla anlama ve anlamlandirma yetenegimiz yozlastiriimaktadir.?*®

Gorsel medya, her karmagik iirlinii basite indirgeyerek nesnelestirdigi gibi
secim siireclerinde de “kisisellestirme” lizerinden durumu pratik hale getirmektedir.
Artik karmasik yapiya sahip partiyi, yapisini ve programini aktarmamakta, karizmatik
lider partisi lizerinden siireci yonetmektedir. Liderler gorsel medyanin olmadig:
donemlerde de bu yontemi kullansalar da bu donemde olusan fark liderlerin ilettikleri
mesajin éneminden cok mesajin kendisi olmalandir. “Gerg¢eklik karmasiklasip,
karisikliklar hizla artarken, zihinler basitlestiriliyor ve biz de buna uygun olarak
yvasami boyunca bir ¢ocuk gibi davranacak yetiskin biiyiimeyen bir video-¢ocuk

» 246

yetistiriyoruz ifadesi durum i¢in oldukca aciklayicidir.

Demokrasi kuramlari, demokrasiyi genel olarak bir kuramlar sistemi, bir dizi

tartisma ve karar alma prosediirleri olarak tanimlamaktadir. Bu bakis belli bir iletisim

243 Richard Sennett, Kamusal insanin ¢okiisii, Cev. Serpil Durak, Abdullah Yilmaz, istanbul, Ayrinti
Yayinlari, 1996, s.45.

24 Giovanni Sartori, Gormenin iktidari, Cev. Bahar Ulukan, istanbul, Kara kutu Yayinlari, 2004, s.26.
245 sartori, a.g.e., 5.34-35.

246 Sartori, a.g.e., s.103.
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tarzin1 da beraberinde getirmektedir. Kamusal alan ve bu alani sekillendiren medya
araglarinin yapisi ve islevi bu baglamda sekillenmelidir. Medya araglarinin demokrasi
ile ¢celismemesi ve ¢akismamasi i¢in, dengeli habercilik, nesnellik, 6zel hayata saygi,
gergege baglilik gibi ilkeleri biinyesinde barindirmasi gerekmektedir. Ancak bu
ilkelerin uygulanmasinda keskin sinirlarin olmadigi agiktir. Bu durumu yadsiyan
demokrasi modelleri bireylerin énemli siyasal konularda ve konuyla ilgili siyasal
aktorlerle ilgili tam ve dogru bilgiye ulasacaklarini varsaymaktadir. Ancak medyanin
calisma mantig1 bireyleri sinirli konulara veya temalara odaklamaya caligmaktir.
Dolayistyla bir se¢cim s6z konusudur. Se¢imden sonra ise sunumda seromonilestirme
ve dramalagtirma teknikleri olan, kisilestirme, mitleri kullanma, diiellolastirma ve
eglenceli hale getirme gibi teknikler kullanilmaktadir. Sonuc¢ta medyanin ortaya
koydugu iiriin satilan bir seydir yani metadir.?*’” Medyanin giicii ile bir seremoni
alanina doniistiiriilebilen siyaset ortada bir eylem yokken, bir eylemin var oldugu
izlenimi yaratabilmektedir. Boylece var gosterilen eylemlerle mesruluk pekistirilip,

esas sorunlar goz ard1 edilmektedir.

Siyaset, yoneten ve yonetilenler arasindaki iligki bi¢cimi iizerine bir¢ok
siyasanin yaristig1r bir ortam olusturmaktadir. Demokraside kabul goren siyasanin
belirlenmesinin yolu onaydir. Dolayistyla rekabet de ikna edici ve etkileyici onay
araglari lizerine olmaktadir. Gergegin kamuoyunun onayiyla belirlendigi bir ortamda
esas onemli olan algi yaratma durumudur. Bu baglamda da siyasal pazarlama
siirecinde medya en etkili ara¢ olarak yer almaktadir.?*® Medya kullanimi1 bir baska
ifadeyle topyekun siyasal pazarlama demek yiiksek biitce demektir. Dolayisiyla fon
bulabilmek demek, siyaset¢ileri bir siyaset insanindan ote giic odaklar1 ve baski
gruplarinin destegini almaya calisan bir oyun ydneticisi haline getirmektedir. Boylece
siyasal ortam, bu gruplara siyasi tavizlerin verildigi ve bu tavizlerin gruplar arasi
yaristig1 bir duruma gelmektedir. Bu tabloda yerini alamayan hem siyasi {iriiniin hem

de gruplarin g6z ardi edilmesi ve yok olmasi anlamina gelmektedir.

27 Thomas Meyer, a.g.e., 5.52-62.
248 | eyla Kahraman, “Medya ve Siyasal iletisim: Demokratik Agidan Bir inceleme”, Nevsehir
Universitesi SBE Dergisi, Cilt:4, Sayi:1, 2014, s.38-40.
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Kamunun bilme hakki, demokratik siyasal yapimin varli§i icin temel
gereksinimdir. Bunun bilginin serbest¢ce dolasimi ile miimkiin olabilmektedir. Bu
hakkin temelinde yeterince bilgilenmis bireylerin, iktidar1 denetleme mekanizmalarina
ve kurumlaria daha yeterli baski yapabilecekleri varsayimi yatmaktadir. Siyaset ve
medya bu idealize ¢ercevede, diisiincenin serbestce ifade edilmesi ve kamuoyunun
olugmasi amaglartyla bir birlik i¢inde diigiiniildii. Ancak medya araglarinin etkililigi
ve yayginliginin artmasiyla siyaset ve medyanin ilkeleri ve birbiriyle olan iliskide
siirlart belirgin olmayan bir duruma geldi. Siyasiler medyay:1 etkilemeye ve
yonlendirmeye calisirken medya sahipleri de ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etti.
Siyasal iktidarlar1 izleme ve denetlemede gii¢ olarak goriilen medya, gliciini

arttirdikca etik sorunlari da artt1.?*°

Devlet gerekli yap1 ve araglarla bireyin dogru haber alma ve bilgilendirilme
hakkin1 giivence altina almak zorundadir. Medyada iktidarlari izleme ve denetlemede
dogru bilgileri ve c¢esitliligi bireylere aktarmak durumundadir. Bu durum medya-
iktidar-birey arasinda geliskilere olusturur. Medyanin tekniklerinin ilerlemesiyle amag
“sarsmak” halini almistir. Medyadaki bu saplantilara, cinsel giidiilere ve benzeri
duygulara bel baglanmasi durumu zamanla siyasal pazarlamada da etkin hale
gelmistir. Medyanin yontemlerinin denetlenebilirligi ve 6ngoriilebilirligi baglaminda
siyasal alanda siyasetgilere biiyiik kolayliklar sunarken, bireyi edilgen bir konuma

koymas1 nedeniyle demokrasi baglaminda siyasete zarar vermektedir.?*

“Temsili demokrasi bir bilme ydontemi olarak degil, halkin duygu ve
diistincelerini yansitan bir kanaat yontemi olarak nitelendirilebilir.”” Kanaat
olusumunda gorsel medya, goziin gordiigiiniin kutsanmasi lizerinden ilerlemektedir.
Boylece en ¢ok inanilan otorite, en ¢ok goriilen “sey” olmakta, en ¢ok goriilen “sey”
de en “gergek” olan konumuna yiikselmektedir. Temsili demokraside halk kendisini
kimin yonetecegini secimlerde kullandig1 oy ile belirlemektedir. Ancak halk, sorunlara

getirilecek ¢oziim Onerilerini degil, bu konulara kimin yanit bulabilecegini

249 Biilent Capli, Medya ve Etik, istanbul, imge Kitabevi, 2002, s.11-21.
250 Selahattin Turan, Cem Esenoglu, “Bir Mesrulastirma Araci Olarak Bilim ve Kitle iletisim
Teknolojileri”, Eskisehir Orhangazi Universitesi iiBF Dergisi, Ekim, 2006, 5.77.
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belirlemekle yetinmektedir.’®®! Kimse kendi gibi veya “siradan” liderlere ilgi
duymamaktadir oysa hayal vadeden bir konuma ulagmis lider “siradan” bireyin bir¢ok
sorunundan da siyrilmistir. Dolayisiyla birey kendine uzak olana, varilacak hedef

olana oy verdik¢e kendi sorunlarindan da uzaklagmaktadir.

Gergegin 6nemini yitirdigi bu ortamda, artik akla hitap etmek yerine duygulara
hitap etme yontemi kullanilmaktadir. Duygular1 harekete gecirme maksadiyla din ve
milliyetcilik 6geleri ile korku ve nefret unsurlarina bagvurulmaktadir. Bdyle bir
ortamda gercek apacik ortada olsa dahi bireyler onlara iyi hissettirmiyorsa gormek
istememektedir. Onemli olanmn segmek oldugu bir ortamda “yalanini segebilmek”
Ozgiirliigli 6nem kazanmistir. Bu durum postmodernizm dncesi itibarli sayilmayan, bir
bilginin otoritesi olmayan gruplara gii¢ vermesinden dolay1 kitlesellesir. Siyasetgilerin
de “gercek” den ziyade “gercegin yaratilmasi” ile ilgilenmeye basladigi bu ortamda

siyaset teknokratik bir meseleye doniismiistiir.?>?

Siyasal pazarlamanin siyaseti bilimsellestirmesi ile artik yasantilar ve
gostergeleri ylizdelere dokiilmektedir. Yapilan kamuoyu arastirmalari, bireylerin sesi
olarak lanse edilmekte ancak belirlenen sorularin, belirlenin kisilere ve belirlenen
kisilerce sorularak elde edilen bu veri toplaminin giivenilirligi ise tartigmaya agik

bulunmaktadir.

“Yalanlar ¢ogu zaman gergeklikten daha makul, akla ¢ok daha yatkindir,
¢linkii yalanci, izleyenin ne duymak istedigini ya da nasil bir beklenti icinde oldugunu
bilmenin sagladig1 biiyiik avantaja sahiptir.” ifadesi ile Arendt artik siyasetin amacinin
imaj oldugunu belirmektedir. Dolayisiyla bir siyasi mesele de isin amaci ¢6ziim
bulmak yerine “gériintiiyli kurtarmak” haline gelmistir. Arendt burada geleneksel
yalan ve doniisen yalan olarak ayrim yapar; siyasi eylemi etkilemek i¢in olan yalandan
biitiin eylemin yerini alan bir boyuta doniistiigiinii belirtir. Bu yalana doniisen siyaset,

hem uydurulan yalanlar1 zorla gerceklerin yerine koyar, bunu pazarlama yollar ile

%1 sartori, a.g.e., 5.53-99.
252 Yalin Alpay, Yalanin Siyaseti, istanbul, Destek Yayinlari,2018, 24-40.
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bireylerin biinyelerine yerlestirir ve bdylece Ongoriilebilir ve mekanik bireyler

olusturur.?®

Neoliberalizmin ve siyasal pazarlamanin temel savlarindan biri, sirasiyla,
bireyin 0zgiirliigii ve bireyin siyasete katilim1 iken ve medyanin temel savlarindan biri
bireyin bilgilendirilmesi ve dogrunun aktarilmasi iken tiim bu {i¢ sistem i¢ i¢ce gegerek

kendi ziddin1 yani bireyin pasiflestirilmesini ve bireyin kafesini olusturmaktadir.

253 Hannah Arendt, Siyasette Yalan, Cev. imge Oranli, istanbul, Berfu Seker, Sel Yayincilik, 2018, 5.15-95.
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UCUNCU BOLUM

TURGUT OZAL’IN 1. BASBAKANLIK DONEMI BASIN
KONUSMALARINDA TUKETIM TOPLUMUNA DONUSUM
BAGLAMINDA SiYASAL PAZARLAMA

3.1. TURGUT OZAL’IN 1. BASBAKANLIK DONEMI

Gergegin kamuoyunun onaylanmasi ile belirlendigi ve kamuoyunun da medya
araciligiyla olusturuldugu bir siyasal ortamda, siyasal pazarlama siirecinde liderin
medyada nasil ve ne kadar yer aldig1 bilyiik dSnem kazanmaktadir. Imaj, bireyin bir
nesneyi gordiigii veya diisiindligli zaman, o nesneyle ilgili olarak se¢im yaptigi
ozellikler toplami olarak tanimlanmaktadir. Ancak her imaj yaratiminin her birey i¢in
aynt Ozellikler biitiiniinii zihnine yerlestirememesinin sebebi bireyin tutumudur.
Deneyimler, aile, ¢evre ve okul gibi faktorler bireyin tutumlarini belirlerken, bu
tutumlar da bireyin diinyay: algilama baglamini olusturmaktadir. Bireyin nesneye
kars1 tutumu, nesnenin algilanmasini olustururken, nesnenin génderdigi bilgi demeti

de bu algilama iizerinden bir biitiin ve degerlendirme yaratmaya calismaktadir.?®*

Imaj, birgok nesne baglaminda yalnizca goriintiisel olarak algilanmakla birlikte
siyasetciler baglaminda imaj, siyaset¢inin goriintiisli, verdigi mesajlarin toplami ve
diisiinsel konumlandirmasi gibi Ogeleri barindirmaktadir. Goriintii ¢alismamizin
birinci ve ikinci bdliimiinde ele alinan nedenlerle tiiketim toplumunda 6n plandadir.
Ideolojiler baglaminda bir konumlandirmanin olmadigi, dolayisiyla partiler arasi
farkin belirsizlestigi bu ortamda, goriintii herkes i¢in ilk mesajdir. Dolayisiyla da
imajlar1 yogun ve yaygin sekilde bireylere ulastirmanin yolu medya araclarinin etkin

kullanimidir.25®

254 Giilay Coskun, “Basinda Turgut Ozal Imaji”, Ankara: Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Yaymlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, 1994, 5.13-18.
255 Giilay Coskun, a.g.e., s.8-13.
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Tiiketim toplumunda bireyler bilgi bombardimani i¢inde bulunmakta ve sarsict
ve ¢arpict olanin siirekli tekrarlanmasi ve goriiniir olmasi yoluyla ancak zihinlerde yer
edinebilmesi s6z konusu olmaktadir. Bu baglamda ¢alismamizin iiglincii boliimiinde
Ozal’n birinci basbakanlik déneminde yaptig1 basin konusmalarmin igerigi tiiketim
toplumu ve siyasal pazarlama kapsaminda analiz edilmeye calisilmis, bunun yani sira

Ozal’1n bu siirecine genel bir bakis da sunularak konu irdelenmistir.

3.1.1. 1980’lerin iklimi ve Turgut Ozal

1980°’li yillar Tirkiye’sinin donilisimiinii anlamak i¢in diinyadaki
dontisiimlere bakilmasi gerekmektedir. Bunun nedeni daha oOnceki zamanlarda
Tiirkiye’nin diinyadan tamamen kopuk bir siireci olmasi kaynakli degil, 1980’lerin
sartlar1 ve doniistirtciligudiir. 1980’leri tek bir ideoloji ve tek bir yap: icerisinde
tanimlamak ve anlamlandirmak zordur, bunun nedenlerinden biri gecis yillar
olmasidir. 1980’lerde sanayi toplumundan bilgi toplumuna, fordist iiretimden esnek
tiretime, ulus devletler diinyasindan kiiresel diinyaya, modernist zihniyetten
postmodernlige gegisin yillaridir.*® Ancak gecis doneminin baslangici olan bu tarihler
beraberinde belirsizligi de getirmektedir. “Once”sinin asinmalarmin  yogun

hissedildigi bu donem var olanin yetersizligi lizerine kurulmustur.

II. Diinya Savast sonrast uygulanan ekonomi politikalart 1970’lere
gelindiginde bir¢ok krizi ortaya ¢ikarmistir ve bu durumun da etkisiyle sosyal devlet
anlayisindan liberal ekonomiye gecisin kosullar1 olusmustur. Yeni bir ekonomik bakis
yeni bir diinya, devlet, toplum ve birey yapist iizerinden kurulabileceginden
dontstiiriicti etkisi vardir. Kiiresel 6l¢ekte Reaganizm ve Thatcherizm olarak 6rnek

veren sistem Tiirkiye’de de Ozalizm ile gergeklesmistir.?>’

26 flhan Tekeli, “1980’li yillarda Tiirkiye Ekonomisinde Déniisiim, Modernitenin Asinmasi ve
Planlama”, Modernizmin Yansimalari 80'li yillarda Tiirkiye, haz. Funda Barbaros, Eric J. Zucher, Efil
Yayinevi, 2017, s.7.

257 Ceyhun Haydaroglu, Sati Tatlisu, "Turgut Ozal Dénemi Yeni Sag Devlet ve Ekonomik Liberalizm:
Devlet ve Piyasa iliskisinin Politik Ekonomisi”, Bilecik, Seyh Edebali Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisi Dergisi, 1, 2016, s.27.
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Ronald Reagan’in 1981 Ocak ayinda baskan secildikten sonra yaptigi
konusmada bu ideolojik ortam sdyle Ozetlenmisti: “Hiikiimet sorunlarin ¢oziimii
degildir, hiikiimetin kendisi sorundur.”®®® Reagan, hiikiimetin sadece neoliberal
piyasanin gelismesi i¢in elverigli bir ortam olusturmasi ve piyasanin gelismesi
oniindeki engelleri kaldirmasi gerekliligi bakisini ortaya koymustur. Calismamizda
gordiigiimiiz gibi 6zellestirme, ithalat, sendikasizlastirma, esneklestirme bu yapinin
baslica araglarindandir ve her ii¢ drnekte de kendine yer bulmustur. Neoliberalizmin
baslica araglarindan 6zellestirmenin ilk 6rnegini Thatcher tarafindan gerceklestirildigi
soylenebilir. Thatcher 1984’te Ingiliz Telecom, elektrik, su, gaz ve demiryollarimi
elden ¢ikartmistir. Thatcher, bu icraatlarin1  “hantal biirokrasiden, paraci
sendikalardan” kurtulma, halka arz etme sOylemi ve bireylere hisse gibi vaatlerle
mesruluk tabanini genisletmistir. Her 6zellestirmede orta siniflara da kismen diisen
paylar toplumsal destegi yiikseltmistir.?>® Britanya’dan esen riizgar Tiirkiye drneginde

Ozal ile Tiipras, Telekom ve Eregli gibi kuruluslarda kendini gdstermistir.

Devleti ekonomik alandan cekme fikri, Thatcher, Reagan ve Ozal
hiikiimetlerinin 6ncelikli hedefi olarak belirlenmesine ragmen, 1980'ler, ekonomideki
devlet faaliyetlerinin yonlendirilmesine tanik olmustur. Devleti sinirlamanin ardindaki
temel argiiman, devletin artik emegi desteklememesi gerektigi, yani toplumun
“liretken olmayan” kesimlerinin desteklenmemesi gerektigi, ¢linkii emegi destekleme
masrafinin 6lii yatirnm oldugu goriisiidiir. Ayn1 miktarda, hatta daha yiiksek miktarda
para Ozel tesebbiise tahsis edilirse, yani potansiyel olarak para olan kesintiler biitgeye

geri donecektir varsayimi sdylemlerde sikca yer almaktadir.

Ekonomik liberalizm, ANAP hiikiimetinin en Onemli politikas1 olarak
vurgulaniyordu. ANAP’a gore, ekonomik liberalizm ¢ok Onemliydi g¢iinki
demokratiklesmenin Oniinli agacakti. Politik serbestlesme ancak ekonomik
serbestlesme ile saglanabilirdi. Thatcher hiikiimeti ve Reagan hiikiimeti ile paralel

olarak, ANAP hiikiimetleri farkl fikirleri farkli metalar olarak kabul etti. Tiiketici bu

258 Ayse Bugra, Osman Savaskan, Tiirkiye’de Yeni Kapitalizm, Cev. Biilent Dogan, istanbul, iletisim
Yayinlari, 2014, s.29.

259 Hayri Kozanoglu, Nurullah Giir, Baris A. Ozden, Neoliberalizm’in Gergek 100’ii, istanbul, iletisim
Yayinlari, 2.basim, 2008, s.68.
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metay1 almak istemiyorsa, o meta piyasadan kaybolmaya mahkim olarak goriildii.
Piyasadaki her sey aymi kaderi paylasiyordu. Demokrasi de ayni perspektiften
degerlendirildigi i¢in, Ozgiirliik, esitlik ve katilimin kendine 6zgii anlamlar1 vardi.
Ozgiirliik, yatirim yapma 6zgiirliigii olarak tanimland1. Esitlik, firsatta esitlik olarak
tanimlandi. Katilim ekonomik iligkilere katilim olarak tanimlandi. Kitlelerin siyasete
katilmasi, devlet kurumlarinin ve karar alma kurumlarinin tarafsizligini bozacagindan
izin verilmedigi ileri siiriildii.?*°

Tiirkiye'ye 6zgi bir diger 6nemli 6zellik, ANAP’1n orduya meydan okumay1
secmemesi ve 1970’lerin politik sorunlarimin politik kutuplasmaya baglanmasi
nedeniyle, Ozal’m sdyleminin olduk¢a kapsayici?®! olmastydi. Bu nedenle, Ozal
sOylemi bu kosullar altinda olustu hem Thatcher hem de Reagan yonetimleri bu
kisitlamalar altinda degildi. Kisaca, ii¢ hiikiimetin ekonomik ve politik hedefleri
birbirine benzese de pratikte ulusal kosullarin 6zgiilligii nedeniyle bazi farkliliklar

meydana geldi.

Washington uzlasisi ile secilen yol olan neoliberallesme kalkinmay1 sadece
belli iilkeler ve belli siniflar baglaminda gergeklestirmeyi bagarmistir. Oysa bu sistem
piyasaya miidahale olmadiginda sistemin kendi denge noktasini bulacagini ve boylece
bliylime ve gelismeyi saglayacagi iddiasindadir. Ancak sistemin salt bir ekonomik yap1
oldugunda sermaye lehine dahi bu yapiy1 saglayamayacagi anlasilinca tiim yapilarin
neoliberal akla gore yapilandirilmasi geregi ortaya ¢ikmistir. Boylece kendi uygun

bireyi, toplumu ve siyaset yapisiyla dért bast mahmur bir ideoloji olugmustur.26?

Tiirkiye ekonomisi Cumhuriyetin ilanindan itibaren birka¢ doniim noktasindan
gecmis, bu doniim noktalar1 diger yapilart da sekillendirmistir. 1930’lu yillarda yeni
yapilanan Cumhuriyet devlet¢i ekonomik modeli benimsemistir. Ancak II. Diinya
Savasi’nin olusturdugu ortam uygulamanin tam olarak yerlesememesine neden
olurken, 1950’11 yillarda devletci politikalardan uzaklasilmistir. Disa agilma ve tarim

destekli modeli iceren bu yapt dig bor¢lanmanin getirdigi zorluklar ile tam

260 Aylin Topal, “The New Right and Ozalism; A Comparative Perspective”, Yayinlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Ankara, Bilkent Universitesi SBE, 2000, s.81.

261 Byradaki kapsayicilik séylemsel bir kapsayicihiktir.

262 Sedat Aybar, “Serbest Piyasa Otoriteryanizminin Yiikselisi”, Modernizmin Yansimalari 80’li
Yillarda Tiirkiye, haz. Funda Barbaros, Eric J. Zucher, Efil Yayinevi, 2017, s.170-171.

102



uygulanamamuistir. 1960’11 yillarda ise 1930’larin tam uygulanamayan ithal ikameci
modeli tekrar uygulamaya konulmustur. Ancak 1970’lerde bas gosteren krizler ve
olusan toplumsal ortam ile bu sistemin siirdiiriilebilirligi azalmis ve 1980 darbesi ile
de yeni bir ekonomik modele gecilmistir. 1980’11 yillarda baslayan neoliberal yap1 ve
getirdigi dontlisiimler sadece ekonomiyi doniistirmemis tiim yapilarin i¢ine piyasa

aklin1 zerk etmistir.3

1970’11 yillarda kapitalizmin sorunlar1 ortaya ¢iksa da bu donem emegin
sorunlaria duyarli yaklagimlar sunmaya ¢alismistir. Ancak 1980’li yillar bu yillarin
aksine “yapisal uyum” ile emek aleyhine bir yapida 6n plana ¢ikmistir.?%* Bu yapisal
uyum silireci Diinya Bankasi ve IMF liderliginde bircok iilkede uygulanmaya
baslanmistir. Dolayisiyla 1980 sonrasi uygulanan politikalar ne Tirkiye’ye 6zgii

uygulanmis ne de bu politikalarin 6zgiin insacis1 Ozal olmustur.

Tiim diinyada bu gegisler yasanirken Tiirkiye de 1970’lerin sonunda ekonomik
ve siyasal olarak kriz icerisindeydi. Bu krizlerden 24 Ocak 1980 kararlarini
uygulamaya calisarak ekonomik olarak ve 1980 askeri darbesi ile siyasal olarak

¢ikmaya calisan Tiirkiye bir yapilanma siirecine girmisti.?®

Neoliberalizmin aklinin sisteme zerki ve donemin baski giiclinii olugturan 12
Eylil yonetimi ile bireyin insast yeniden yapilandirilmistir. Temeline ise
depolitizasyonu koyan yaklagim, 1980 oncesi siyasal siddetin kaynagina politize

olmay1 koymustur. 2%

1961 anayasasinda var olan yasama iistiinliigii 1982 anayasasinda yiiriitmenin
dogrudan dogruya anayasal bir yetki olarak diizenlenmesi ile denklige, Kanun

Hiikmiinde Kararnameler ile ise yliriitmenin istlinliigiine doniismiistiir. Bu gerilemede

263 Fikret Senses, “Tiirkiye Ekonomisinde Neoliberal Déniisiimiin Arka Plani ve Baslangicina iliskin
Gozlem ve Degerlendirmeler”, Modernizmin Yansimalari 80’li yillarda Tiirkiye, haz. Funda Barbaros,
Eric J. Zucher, Efil Yayinevi, 2017, s.49.

264 Fikret Senses, a.g.e., .69.

265 jlhan Tekeli, a.g.e., s.8.

266 pemet Liikiisli, “12 Eylil Rejiminin Genglik Algis””, Modernizmin Yansimalari: 80’li Yillarda
Turkiye, Haz.R. Funda Barbaros, Erik J. Zurcher, Ankara, Efil Yayinevi, 2017, s.342.
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yargl kolu da yiirlitme organlar1 tarafindan atama ve denetlemelere tabi tutularak

sistem icinde geriletilmistir.2%’

1982 Anayasa’sinin yasamayi geriletmesi yani sistemdeki birey temsiliyetinin
gostergelerinin  etkisinin  azaltilmast bireyin yeni sistem igerisinde nasil
konumlandirildiginin baslica ipuglarindandir. Bireyle ilgili diger mesele kollektiflige
dair her seyin kisitlanmasi ve yasaklanmasidir. Dernek, sendika, vakif ve parti gibi
kurumlar bu durumdan payesini alirken ayni zamanda emegin miicadele alani grev,
sendika ve toplu s6zlesme gibi yapilar igyerlerine bagli tutularak sermayenin alanina

doniistiiriilmiistiir. Tanor’{in?%8

ifadesiyle anayasanin “siyasal” olana duydugu aler;ji
tim yeni yapida agikga goriilmektedir. Tiim bunlar 1s18inda, “devlet-toplum-birey
iliskisinde devlet toplum ve bireye karsi, siyasal organlar iginde yiiriitme yasamaya
karst, yiiriitme i¢cinde Cumhurbaskan hiikiimete karsi, idare iginde de merkeziyet¢ilik

7269

yerinden Yonetimcilik ve ozerkliklere karsi giiclenmis bulunmaktadir. seklinde

ifade edilmesi dogru bir yaklasim sunmaktadir. Celik?® bu yapiyi;

“Siyasete karst devlete yapilan vurgu ¢ergevesinde gelen diizenlemeler
siyasetin  arindirilmasi/sterilizasyonu  anlaminda  tarihin  en  biiyiik
hamlelerinden biridir. Demokrasiye diizen verme arzusu, demokrasinin
tamamuyla feshine sebep olmustur. Farklar reddedilmekte, yeni egemen
devletin ana islevinin milli birlik ve beraberligin korunmasi oldugu Anayasa
voluyla ilan edilmektedir. 1980 askeri rejiminin tercihi aciktir: milli birlik ve
beraberligin, Tiirkive Cumhuriyeti’nin bekasimin tehdit altinda oldugu

durumlarda demokrasi feda edilebilir bir unsurdur.” seklinde ifade etmistir.

Fiili siddetin devamliliginin tarihsel olarak riza yaratimi olmadan devam
ettirilemeyecegi gercegi ile yeni bir Atatiirkg¢iiliik ve siirlar1 belirlenmis din anlayist
tizerinden milli birlik ve beraberlik illiizyonu yaratilmaya calisiimistir. Tiim bu ortami

saglayan temel itki ise 1980 Oncesi kaos ortamina aksi halde doniilecegi vurgusudur.

267 Sina Aksin, Biilent Tandr, Korkut Boratav, Yakingag Tiirkiye Tarihi 2, Milliyet Kitaplig), s.47.

268 Sina Aksin, Biilent Tanér, Korkut Boratav, a.g.e., s.52.

269 Sina Aksin, Biilent Tandr, Korkut Boratav, a.g.e., s.53.

270 Nur Betiil Celik, “Tiirkiye’de Darbeler ve Siyaset imkani”, Miilkiye Dergisi, Cilt:34, say1:268, 2010,
s.219.
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Siyasetle belirlenen sinirlar disinda hemhal olmak ve muhalefet etmek tehlikeli

addedilirken piyasa baglaminda is bitiricilik temel deger olarak ele alinmustir.?’:

1980 darbesini yapan generaller, yeni siyaset¢iler ve yeni bir siyasal sistem
kurmaya karar verdiler. 1961 Anayasasinin siyasal alanda kurdugu nispeten
Ozgiirliik¢li ortam kafalarindaki sistemle uyumlu degildi ve bu yiizden yok edilmesi
gerekiyordu. Tlim siyasal partilerin kapatildigi, is¢i sendikalar1 ve diger sivil toplum
kuruluslarinin askiya alindigi ve yerel yonetimlere askerlerin atandig1 bir ortamda bu
durumu toplumun siyaset dig1 birakilmasi yoniinde sdylem ve icraatlar takip etti. Bu
baglamda hem solun tiim kurumsallagmalar1 yok edilirken hem de benimsedikleri
“Tiirk-Islam sentezi” dis1 kalan sag da ezildi.?’? Yaratilan 6zgiirliiksiiz ve denetimli
“demokrasi” ortaminda yiirlitmenin giicliniin arttirllmasi da demokrasi agisindan

zayiflatici bir unsur oldu.

1980°lere gelirken ekonominin i¢inde oldugu kriz ithal ikameci sanayi
modelini devam ettirerek ya da neoliberal yapiya uyum saglayan adimlar atarak bu
girdaptan ¢ikmaya calisacakti. Ancak 1980 Oncesi yonetimlerin tercih ettigi birinci
secenek donemin burjuvazisinin tercihinin aksi yoniindeydi. Burjuvazi kiiresel
neoliberal yapiya eklemlenerek sermaye lehine bir ortam olusarak c¢ikarlarim
saglayabilecegini diisiiniiyordu.?”® 24 Ocak 1980 kararlari ile ikinci segenek Tiirkiye

ekonomisinde hakimiyeti kazanmistir.

Turgut Ozal, 1980li yillara, uyguladig1 politikalari, yaklasimlar1 ve kisilik
ozellikleri ile damgasin1 vurmustur. Ozal’1n siyasal hayatina ilk damga vuran eseri 24
Ocak kararlar1 olmustur. Bu kararlar adeta O’nun rotasi ve siyasal yiikselisinin

kapilarini agan anahtar konumundadir.

Anayasasi onaylanan darbe yoOnetimi, “sivillesme” baglaminda se¢imlere
gitmesi gerekiyordu ve bu siire¢ de kontrol altinda ilerleyerek sadece belli isimlerin

siyaset yapmasina izin veriliyordu. Bu siiregten sadece ii¢ parti onay olarak ¢ikabildi;

271 Tezcan Durna, a.g.e., 5.299.

272 Feroz Ahmad, Bir Kimlik Pesinde Tiirkiye, Cev. Sedat Cem Karadeli, istanbul, Bilgi Universitesi
Yayinlari, 4.baski, 2010, s.186-187.

273 [smail D. Karatepe, “1980’li yillarda Anadolu Burjuvazisinin Yiikselisi”, Modernizmin Yansimalari
80’li yillarda Tiirkiye, haz. Funda Barbaros, Eric J. Zucher, Efil Yayinevi, 2017, s.208.
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ANAP, MDP, HP. Bu ii¢ parti arasindan lider odakli olan ve lideri hizla demokrasiye
doniis vadeden Ozal’mn partisi ANAP oldu. Doénemin olusturdugu imkanlar1 iyi
degerlendiren Ozal, iilkede var olan ana ideolojileri birlestirdigi ve dolayisiyla
ideolojiye dayanmadig1 vurgusuyla yola ¢ikarak ilk genel segimlerde tek basina iktidar
olmaya yeten ¢ogunlugu sagladi. Aslinda ANAP, tiim bu ideolojilere dayanmayan
imajimin altinda Ahmad’in ifadeleriyle “ANAP, muhafazakar, demokratik olmayan,
serbest piyasaya ve kiiltiirel degerlere bagli bir partiydi.”?’* Ancak ANAP, ABD
deneyimi yasamis teknokrat kisilerle olusturdugu kadrosu ile “orta direk” in sesi
oldugu ve ekonomiye vurgusu ile siyasetsiz bir siyaset yapma iddiasindaydi. Tam da
bu noktadan siyasal bir siireci baslatan bu iddia, toplumsal, siyasal ve bireysel

doniisiimlere sebep olmustur.

Turgut Ozal’1n siiratle devam ettigi neoliberal déniisiimler, kaynak sikintis1 ile
yavagliyordu. Bu yiizden denetim mekanizmalarindan azade biitge disi fonlamalar
olusturuldu. Yapilan dontisiimler ve fonlamalardaki yolsuzluk iddialari ile beklenen
ekonomik kalkinmanin aksine 1987’den sonra enflasyon sorunu 6nii alinamaz boyutta
ortaya ¢ikti. BOylece kemer sikma politikalar1 ile bogusan bireyler, kisa vadeli
coziimlerle rahatlatilamadi. Yasakli siyasetcilerin siyasete geri doniisii, yolsuzluk
iddialar1 ve 1984’ten itibaren tirmanan PKK sorunu Ozal’in hanesine eksi olarak
yaziliyordu. Ozal giderek azalan oy tablosuna 6nlem olarak secim sisteminde
degisiklik yaparak durumu korumaya calisti. Boylece oy orani ve temsiliyet arasinda
bliyiik adaletsizlige yol acan yeni sistem ile 1987°de tekrar birinci parti olarak segildi.
Boyle bir ortamda reformcu politikadan duygulara hitap etmeyi segen popiilist bir
politikaya gecen Ozal, 1989 secimlerinde biiyiik bir yenilgiye ugradi. Bu sonug
karsisinda Ozal, cumhurbaskan1 olarak siyasal hayatina devam ederek ancak siyasal
hayatta giiciinli koruyabildi. Bir¢ok kars1 ¢ikisa ragmen 1989 yilinda cumhurbaskani
secilerek Cankaya’ya cikti. Ancak her seye miidahale etmeye ve yonetmeye aligsan bir
siyasal seriivenden sonra Ozal, bu yeni durumunu eli kolu bagl kalmak olarak
gormekte ve ikinci atilim siireci dedigi bir siire¢ baglatmaya caligmaktaydi. Ancak

1993°de vefatiyla birlikte Ozal’l yillar da sona erdi.?”

274 Feroz Ahmad, a.g.e., s.191.
275 Giilay Coskun, a.g.e., s.27-35.
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Ozal agisindan  biitiin  sorunlar ekonomik geri kalmislik temeline
oturtulmaktaydi. Dolayisiyla siyasal ve toplumsal refah icin Ozal agisindan yapilmasi
gereken ekonomik diizenlemelerdi. Bu ekonomi bazlilik Ozal’m tiim sdylemlerinde

basat unsurdu.?®

Ozal aym zamanda sosyolojik baglamlar1 goz ardi etmeyerek din ve
milliyet¢ilik vurgusunu stirdiirmiistiir. Ancak bu kavramlar1 da bir olgu olarak ele alan
Ozal, islevsel olarak yer ve mekana gore kullanmistir.?”” Tiim teknik anlatilardan sonra
Ozal’m konusmalarinda dikkat ¢eker unsur “millet” unsurudur. “Milletin yiiceligi,
milletin iyi her seyi haketmesi, milletin tiim iyileri zaten kendinde tasimasi” gibi
climlelerle konugsmalarin bitmesi tercih etmistir. Siyasal pazarlama agisindan tiikketim
toplumuyla birlikte daha da belirgin olan rasyonel durumdan ziyade iyi hissettirme
lizerine pazarlama On plana ¢ikarilmistir. Millet vurgusu ayni zamanda ekonomik
icraatlar i¢in sik¢a kullamlmistir. Ozellestirme, serbest piyasaya gecis ile ilgili
icraatlarin sonucunda milletin kazanacagi ve zenginlesecegi vurgusu yapilmistir. Bu
donemde ithalat ile artan tiiketim triinlerinin yarattig1 cazibe ile daha ¢ok tliketmek
isteyen bireyler icin bu sdylem stratejik bir secim olmaktadir. Ozal’in sdyleminde
dikkat ¢ceken vurgulardan biri de dini 6gelere olan vurgudur. Gelisme ve ilerlemenin
milletin destegi ve Allah’in izniyle olacag sik sik vurgulanmaktadir. Bu sdylemsel
se¢im Ozal’m tiim ideolojileri ve fikirleri biinyesinde barindirdigim ve birlestirdigi

iddiasini da desteklemektedir.

Tiirkiye siyasal tarihinde 1980’lere kadar modernlesme hukuki ve siyasal
acidan ilerlemek olarak algilanirken, Ozal ile modernlesme teknik ve ekonomik bir
konu haline gelmistir. Ayn1 zamanda 1980’lere kadar devlet merkezli modernlesme
modeli hakimken Ozal ile birey merkezli bir gelisme dngdriilmiistiir. Aslinda buradaki

esas serbest piyasa ekonomisinin doniistiirdiigii birey algisina dayanmaktadir.

12 Eyliil dncesi tehlikeli toplumsal ortamin olugmasinin nedenlerini sol ve sag
ideolojilerin arasindaki ayrimin keskinlesmesi olarak géren Ozal, bu ideolojik ayrimin

etkisini kaybetmesi ve pasiflesmesi icin tiim bu goriisleri birlestirdigi iddiasiyla

277 M. Zeki Duman, Turgut Ozal, Kadim Yayinlari, 1.baski 2010, s.194-198.
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ANAP’1 kurmustur.?”® Ozal’m siyasal sdylemi, devlet-millet, hak-batil, halk-giic
odaklari, eski siyaset-yeni siyaset gibi ikilikler tizerine kurulurken, gelismek isteyen
bir ANAP ve ANAP’1 geri ¢gekmeye ¢alisan bir sola ve cumhuriyet muhafazakarlarina

vurgu yapmaktadir.?’

Ahmet Ozal babasini, “ne tam bir Islamc1 ne tam bir laik idi, ama her ikisini de
kabullenmisti ne tam bir gelenekgi idi, ne de tam bir modernist idi, ama her ikisini de
igeriyordu; ne sadece Kuran’1 Kerim hayrani idi, ne de sadece bilgisayar teknolojisinin
ama bir elinde Kuran bir elinde bilgisayar teknolojisi olan biri idi. Hem Washington
hem Mekke’de yasamaktan olduk¢a mutlu olur ve huzurlu bir hayat siirdiirebilirdi.,
hem camiye giderdi hem de plajda esiyle denize girmekten ¢cekinmezdi. Ne dogucu ne
batic1 idi ama her ikisini de 6ziimsemisti. (...)” ifadeleriyle anlatmaktadir.?®® Bu
ifadelerde de goriilecegi gibi Ozal’m kisilik 6zellikleri yiiriittiigii politika agisindan

elverislidir.

1983 se¢imlerinde ANAP’in birlikte calistigit Manajans sahibi Eli Aciman,
siyasal kampanya siirecinin {ireticilerin tiriinlerini satmalarindan biraz farkli oldugunu
clinkii siyasi partilerin bu siiregte inang sattiklarini belirtmistir. Bu baglamda Ozal’in
liderliginde bir se¢im kampanyasi listlenen Manajans, kampanyaya baglamadan 6nce
yaptirdiklar1 arastirmada halkin, huzur ve giiven ortami, enflasyonun durdurulmasi,
ortadiregin gii¢lendirilmesi, konut sorununun ¢dziilmesi ve biirokrasinin en aza
indirilmesi konularinin iizerinde durdugunu tespit etmistir.?8> Ayn1 sekilde Ozal’da

secim boyunca konusmalarini bu bes tema {izerine kurmustur.

Manajans sahibi Eli Aciman siirecle ilgili, “TV, basin toplantilar1 ve agik
oturumlar i¢in yurt disindan kamera Oniinde durus kitaplar1 getirildi. Bu kitaplar
lizerinde hem biz ¢alistik hem de Ozal. Turgut Ozal konusma siiresi ve siirati {izerinde
egitildi. 10 dakikalik programlar i¢in, her programda bir konunun ele alinmasina karar

verildi. 10 dakikada bin kelime sdylenebilir, fakat biz sdylenen fikirler ve mesajlar

278 M. Zeki Duman, a.g.e., s.210.

279 M. Zeki Duman, a.g.e., s.232.

280 Ramazan Gozen, Amerikan Kiskacinda Dis Politika Turgut Ozal Korfez Savasi ve Sonrasi, Ankara,
Liberte Yayinlari, 2000.5.312-313.

281 H\fz1 Topuz, Siyasal Reklamcilik, istanbul, Cem Yayinevi, 1.basim, 1991, s.22-23.
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kitle tarafindan daha iyi hazmedilebilsin diye bunu 500-600 kelimeye indirdik.”?%2

seklindeki anlatimu siirecte sdylenenden ¢ok nasil sdylendigi iizerine yogunlasildigini

gostermektedir.

Ozal’mm varh@ ve yiikselisi postmodern bir diinyada meydana gelmistir.
Dolayisiyla bu ortam, sabit ve belirli kimliklerden kagmilan ve esas meselenin
Kimligin dinamikliginin nasil saglanacagi iizerine kuruldugu bir yapiy1 i¢ermektedir.
Bu baglamda Ozal’in da bakisi bireylerin bir kimlikle dzdeslesmesini dislayarak
kimligin dinamizmini hedeflemektedir. Ancak bu kimliksiz birakma hedefi olarak
degil, bir hedef kimlikler toplam1 yaratma iizerineydi. Bu da Bati’yla es, teknoloji
diiskiinii ve imkanlar1 ile bunu destekleyen bir kimlik yapis1 etrafinda olusmaktaydi.
Dolayistyla bu hedef kimlikler Saribay’in ifadesiyle “Heiddeger’in tanimladigi

anlamda ‘sahici diisiinceden uzaklasma’ seklinde bir sonug ortaya ¢ikarmaktadir.?8®

Hedef kimlikler iizerinden yaratilmaya ¢aligilan bu toplum, Ozal’in da sik sik
ifadelerinde yer aldigi iizere Tiirklerin ve Tiirkiye’nin stiinliigii yaklasimina
dayandirilarak beslenmistir. Hem yardima ihtiyaci olan uluslara 6zel muamele
gostererek hem de gelismis lilkelerden 6zel muamelenin hak edildigi diisiiniilerek
giclillik vurgulanmistir. BOylece olusturulan Kkiiltiir vasitasiyla teknolojik ve
ekonomik ilerlemenin etik ilerlemeyle paralel olacagini umulmus ya da etik kismi goz
ard1 edilmistir. Aslinda siyasal alanda bu tek kanatli vurgu ve ilerleme toplumsal

egoyla siyaset yapmay1 kolaylastirmistir.?8

Devlet Planlama Teskilat1 miistesar1 Ozal’in 24 Ocak kararlari ile devletin
ekonomide pay1 azaltilirken yabanci sermaye ve dis ticaret desteklenmekteydi. Ancak
12 Eyliil oncesi var olan toplumsal muhalefet ortaminda hizla uygulama ortami
bulamayacak sistem, darbenin de olusturdugu ortamda ekonominin basina Ozal
gegirilerek hizla uygulanmistir. Ozal 1983 segimlerinde kazanarak teknisyen yéniiniin
yanina siyasal iktidar1 da eklemistir. Dolayisiyla artik Ozal’m hem icraat yapmasi hem

de icraatlarina riza olusturmasi gerekmekteydi. Ozal bu asamada temsili demokrasi

282 A e., s.25.

283 Al Yasar Saribay, “Ozal’in Toplumu, Toplumun Oza
istanbul, Boyut Yayinlari, 2001, s.155.

284 Ae., 5.153-158.
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sisteminin bosluklarindan yararlanarak veya bosluk yaratarak kendi “demokrasi”
bi¢imini olusturdu.?® Kurdugu fon sistemi ile biit¢enin denetlenebilirliginden
styrilarak kazandirdigi hareket kabiliyeti ile is bitirici imajim1 pekistirmistir. 1982
Anayasasimin yiiriitmeyi giiglendirmesinden faydalanan Ozal KHK yetkisini de sik¢a
kullanmistir. Ayn1 zamanda belediyelerin yetki alanin1 genigleterek bireylerle olan

klientalist iligkiler baglaminda bir mekanizma ortaya konulmustur.

Senses?®® 24 Ocak ve sonrasi alinan dnlemleri fiyatlarin serbest birakilmasi,
devletin roliiniin kisitlanmasi, dis ticarette serbestlesme ve ihracat tesvikleri, siklagsan
devaliiasyonlar ve disa yonelim, emek kesimine iliskin yaklasimlar ve finansal

serbestlesme olarak basliklandirmistir.

12 Eyliil rejimi ve donemi olumsuz bir ortam birakti. Bu olumsuz ortam
demokrasi baglaminda olumsuzken, neoliberalizmin ve tiiketim toplumunun
yesermesi igin de elverisli bir ortamdi. Berktay?®’ bu ortami; “Kismen de olsa
askerilesmis siyasal hayat, Milli Giivenlik Kurulu'nda somutlanan vesayet rejimi,
sivillesmeyi frenleyen, demokratiklesme olanaklarini bogan bir anayasa, YOK gibi bir
dizi otoriter kurum, devlete itaat ve milli ¢izgiye uyum boyutlarini igeren, giiclenmig
bir konformizm, solun ezilmesiyle birlikte Atatiirkgiiliige verilmek istenen hayat
opiictigiine karsin bu ideolojinin de giiclenmesinin degil tersine “sozde degil ozde”
zayiflamasimin  belirginlestirdigi biiyiik manevi bogluk” seklinde Ozetlemektedir.

Karatepe?®®

ise bu durumu “Yeni iktidar blogu, kendilerini Miisliiman Tiirk olarak
nitelendirenlerin “riza”’sini elde etmeyi giiclii bir sekilde istemekteydi ve askeri
biirakrasinin temel stratejisi sol siyaseti yok edip Islami ogeleri milliyetcilikle
harmanlayarak, ‘“riza’min tekrar orgiitlenmesi tizerine kurmustu.” seklinde ifade

etmistir.

Ozal’in 1980 6ncesi tiim legal dahil illegal konuslanmalara kars1 ¢ikisi ve

olumsuz yaklasimi yeni bir mesru yaklasgimin olusmasint zorunlu kilmistir.

3

Dolayisiyla  “...Atatiirk¢iiliik, milliyetcilik, disa agilma, biiyiik deviet olma,

28> jlhan Tekeli, a.g.e., 5.25.

286 Fikret Senses, a.g.e., $.58-62.

287 Halil Berktay, Yasadigimiz Su Korkung Otuz Yil, istanbul, Kitap Yayinevi, 4.basim, 2010, s.24.
288 [smail D. Karatepe, a.g.e., 5.208.
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serbestlesme, devletin kiictilmesi gibi makro politik retorik unsurlar barindiran

soyleminde tek tiplesen bir sosyopolitik manzara karsimiza ¢ikmaktadir.?°

12 Eyliil’iin olusturdugu tiim toplumsal muhalefet etme yollarinin kapatildigi
ortamda Turgut Ozal, yeni insa siirecleri ile dsneme damga vurmustur. Bu otoriter
ortamda neoliberalizmin gereklerini de olusturan bireysellik ve tiiketim Kkiiltiirti
medyanin artan yaygimliginin ve etkililiginin de sagladig1 kosullarin katkisiyla tesvik

edilmistir.

Ozal’in sdylemlerinde ve kendisini tanimlamasinda kullandig is bitiricilik,
orta direk, disa a¢ilma ve sonug odaklilik gibi kavramlar neoliberal aklin toplumsal ve
bireysel mesrulugunu saglarken, bu yapilar medya ve toplumsal “6nderler” tarafindan
yeniden iiretilmekteydi.?®® Ozal’m 1980 sonrasi sisteminin varsayimi, ekonomi
politikasiyla refahin devlet tarafindan tiretilmedigi bireyin kendi ¢ikarlarini gozeterek
piyasaya ayak uydurdugu, bdylece milletin zenginlesmesi sonucu devletin

zenginlesmesi seklindedir.

Ozen, Ozal dénemi olusan kayit dis1 kurum ve politikalarin kullanilmasinda
uluslararas: kurumlarin da etkisi oldugunu ileri siirmektedir. IMF ve Diinya Bankasi
tarafindan sik sik politikalarda degisiklik yapilmasiin istenmesi resmi kurallara
uymama egiliminde olan liderler tarafindan siirdiiriilebilmektedir. Bu hukuk dis1
kurumlar veya hukuk i¢i ancak mesrulugu tartigmali yapilar neoliberalizm agisindan
sosyal taleplerdeki tirmanmayi Onleyerek siirdiirebilirligi saglamasi agisindan
islevseldir. Ancak nihai olarak hukuki kurumsallasmay1 6nledigi ve erteledigi icin de

sistemsel sorunlara sebep olmaktadir.?*

Onis?®?, Ozal’m ydnetim tarzini Arjantin siyasal iktidari Carlos Menem’e

demokrasiye, kurumlara ve hukuka iistiinliige zayif baglhilik baglaminda benzeterek

289 Tezcan Durna, “Basindan Medyaya Gegerken 1980’lerde Neo-Liberal Hegemonyanin Kanaat
imalatcisi olarak Kdse Yazarlari”, Modernizmin Yansimalari: 80’li Yillarda Tiirkiye, Haz.R. Funda
Barbaros, Erik J. Zurcher, Ankara, Efil Yayinevi, 2017, s.292.

290 Tezcan Durna, a.g.e., 5.294.

21 Hayriye Ozen, “Informal Politics in Turkey During the Ozal Era”, Alernative Turkish Journal of
International Relations, Vol.12, No:4, Winter 2013, s.77-91.

292 7jya Onis, “Turgut Ozal and His Economic Legacy: Turkish Neoliberalism in Critical Perspective”,
Middle Eastern Studies, July, 2004, s.1-35.
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Ozal’m temsili demokrasiye neoliberal bir birikim stratejisinin dogal karsilig1 olarak
gérmesi baglaminda bagl oldugunu belirtmektedir. Bu nedenle, demokrasi alaninin

sinirlandirilmasi pazar yararma oldugunda Ozal’in tercihini olusturmaktadir.

Ozal’1n yasal normlara olan zayif bagimlilig1 “ekonomik suglar i¢in ekonomik
cezalandirma” olarak sik¢a vurgulanmaktadir. Bu yaklasimin en somut sekli, hayali
thracat baglaminda ortaya konulmustur. Bu siire¢te ¢ok sayida firma kanunu ihlal
etmesine ragmen ilgili suglarla cezalandirmak i¢in ciddi bir girisimde

bulunulmamustir.

1980 sonras1 kiiresel diizeyde de goriilen medyanin ticarilesmesi Tiirkiye’de
darbe sonrasi doneminde siyasal yanlilik ortaminda olusmustur. Dolayisiyla bir
yandan glidiimlii demokratik ortam, medyanin ticarilesmesi ile olusan medya kodlar
ve donemin lideri Ozal’m bu kodlara uyumlulugu yapisal olarak yeni bir dil
olusturmustur. Boylece bir ortamda Ozal’in rahat ve samimi tavirlari toplumsal
olaylardan bireysel yasamlara konunun kaydirilmasinda biiylik 6neme sahiptir. Tiim
topluma akseden bireysellesme bireyi kendi ¢ikarini kamusal alanda sorgulama ve
miicadele gibi siire¢lerden alarak tiiketim aktorlerine 6zenen ve sonug odakli bir hale
getirmistir. Medya siyaset alaninin daraldigi ortamda 6zel yasam alanma dogru

genislemis ve bunu dzgiirliik ¢eperi i¢inde sunmustur.2%3

Giirbilek?® bu ortam1 “Baski doneminin olaganiistii kosullarini, Kemalizmin
bu topluma sundugu modernlesme vaadinin ¢okiistinii, bu topluma bictigi modem
kimligin par¢alanmasini, Tiirkiye'nin Dogulu ya da tasrali yiiziinii kiiltiirel alanda
veniden kesfetmesini, secgkinciligin bastirdigr her seyin geri doniistinii, tiiketim
toplumunun vaatlerini, birden bir bolluk toplumu goriintiisii yaratmay1 basaran medya
ve reklamciligi ve biitiin bunlarin hem kalabaliklara hem aydinlara vaat ettigi yeni

imkanlari...” seklinde tasvir etmektedir.

1980’lerle birlikte ithalatin serbestlesmesiyle Tiirk halki Batilinin kullandig:
tirtinleri tiiketme firsat1 yakalamistir. Biiyiik oranda nesnelerin bollugu {izerinden bir

illiizyon tizerine kurulu bu yap1 bir “lilkii” vermesi baglaminda islevseldir. Tiiketecek

293 Tezcan Durna, a.g.e., s.306.
2%4 Nurdan Giirbilek, Vitrinde Yasamak, istanbul, Metis Yayinlari, 2011, s.15.
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maddi seviyeye gelenin tiiketebilecegi agik olmakla birlikte, vitrinde izlemenin dahi

biiyiik bir heves yaratmasi séz konusudur.?%

“Basbakan Ozal da hem Amerika gezilerinde iinlii zenginlerin miidavimi
olduklart Bijan magazasindan aligveris ederek hem de “icraatin icinden”
programindaki konusmalarinda altin cross dolmakalem kullanarak giyim kusamda

9296

dikkate alinmast gereken bir ornek tegkil etti. seklinde Bali’nin ifadelerinde

gordiigiimiiz gibi Ozal dénemin en énemli mesrulastirici figiiriidiir.

Kozanoglu, 80’lerden sonra cumhuriyet ideolojisinin etki alaninin
kiigtildliglinii ve bu boslugu Soguk Savasin bitimiyle olusan ideolojilerin dneminin

kalmadig1 iddiastyla var olan tek tip ideolojinin doldurdugunu belirtmektedir.?%’

Ozal’im bu dénem siirdiirdiigii ekonomik politikalarin  vadettiklerini
saglayamamasi ve bunun sdyleme “1980 Oncesine donmek istemiyorsaniz
desteklemeye devam edin” minvalinde yansimasi ilk once toplumsal tehlikenin
tirmaniginin  korkusundan beslense de daha sonra tiiketim toplumuna doniigim
baglaminda “Zengin olamazsiniz, tiiketemezsiniz” korkusunun destegi ile mesru

zemine oturdugu yorumu yapilabilir.

Ozal ekonomi konusunda reformist politikalarma devam ederken, Berktay’in
ifadesinde?®® “(...) Ozal 1 hatalar: kendi kiiltiirsiizliigii ve sivasal kiiltiir eksikliginden
ekonomi alam digindaki vizyon boslugundan, c¢izgisel sematizmden kaynaklandi,
yonetim tarzindan baslayip zaman iginde artti, hukuk ve demokrasi reformlarina el
atamayisina,  dolayistyla  Tiirkiye'nin  siyasal yapisina  koklii  degisiklikler
yapamayisina yansidi.” seklinde yorumlanmistir. Bu durum Ozal’in liberalizminin
ekonomik liberalizmle sinirli olmasiyla ilgiliydi. Ekonomi diizelirse geri kalan her
seyin kendiliginden diizelecegi varsayimi hukuk ve siyaset gibi alanlar1 g6z ardi
etmesine, teknik yatirrmlarla modernlesmeyi saglayacag tahayyiiliine Ozal’1 gotiirdii.
Dolayisiyla esas hedefin ekonomi oldugu ortamda hukuk ve siyaset enstriiman olarak

goriilmekte boylece ihlal veya suiistimal etmekte bir sakinca goriilmemekteydi. Bu

295 Rifat Bali, Tarz-1 Hayat’tan Life Style’a, istanbul, iletisim Yayinlari, 9.baski, 2011, s.28.
2% Rifat Bali, a.g.e., s.28.

297 Can Kozanoglu, Cilali imaj Devri, istanbul, iletisim Yayinlari, 1992, s.7.

2%8 Halil Berktay, a.g.e., s.26.
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sonug¢ odaklilik durumu “hukuk tanimazlik ve hukukun etrafindan donme” gibi yeni

bir kiiltiirel durum yaratmustir.

1983-1987 yillar1 aras1 kentli yoksul siniflara yonelik sinif bilincinden azade
ve sermaye ideolojisine teslim olmus yiginlar yaratma amagh bir siyaset
yiirtitiilmiistiir.?*® Bu yonde kismen hukuki olsa da mesru zemini tartismali bir
belediyecilik anlayisina yonelindi. Boylece temeli ekonomi alaninda olan sorunlar
baska alanlara g¢ekilerek ¢oziim vaadi sunuldu. Neoliberalizmin vaadi olan devletin
kiigiilmesinin aksine liberallesme arttik¢a devlet eliyle rant yaratma mekanizmalar1 da
artmistir. Bu durum 1980 sonrasindan giintimiize siyasal alanda belirleyici bir unsur
olarak bulunmaktadir.3® Bu yapx ile iliskiler kisisellesmis ve bir ilkel al-ver iliskisine

dontismiistiir.

Liberal diislince ideolojisini Ozgiirliiklerin arttirilmasi, devletin kiigiilerek
piyasanin genislemesi ve serbestlik gibi goriisler lizerine kuran bir yaklagim ile yeni
sag diislincesi gibi giiclii hiikiimet otorite ve disiplinli toplum {izerine kuran yapilarin
bir arada bulunabilmesinin bir agiklamasi da tiiketim toplumunun varligidir.
Neoliberal aklin yapilar1 doniistiiriicii giicli toplumu ve bireyi de doniistlirmiis, boylece

ozgiirliik, demokrasi gibi kavramlar1 da ekonomi alanina tagimistir.

Polanyi®® neoliberal aklin zerkini “Ekonomi toplumsal iliskiler icine
verlesecek yerde, sosyal iligkiler ekonomik sistemin icine yerlesirler. Ekonomik
unsurun toplumun varolusu acisindan tasidigi hayati onem bagska bir sonuca
varilmasin engeller. Ciinkii bir kez ekonomik sistem belirgin diirtiilere dayanan ve
ozel sosyal konumlara yol agan ayri kuramlar araciligryla diizenlenince, toplumun da
bu sistem in kendi yasalarina gore islemesine olanak verecek bicimde diizenlenmesi
gerekir. Cok duydugumuz “piyasa ekonomisi ancak bir piyasa toplumunda isleyebilir”
ctimlesinin anlami budur.” seklinde aciklamaktadir. Dolayisiyla piyasa her seyi

kendisine benzeterek yaratmakta ve doniistlirmektedir.

299 Sina Aksin, Bilent Tanér, Korkut Boratav, a.g.e., s.193.
300 Sina Aksin, Biilent Tanér, Korkut Boratav, a.g.e., 5.200.
301 Karl Polanyi, Biiyiik D6niisiim, Cev. Ayse Bugra, istanbul, iletisim Yayinlari, 9.baski, 2010, s.101.
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Kozanoglu*?

ekonomi baglaminda bireylerin tiimiiniin paylastig1 bir degisim
alanmin varligindan s6z etmenin zorlugunu belirterek, “80 dncesi hisse ile tahvilin
farkimi bilenler bile ¢ok simirliyken, sermaye piyasasi, fivat kazang orani, temettii,
yatirim fonu ve benzerlerine uzanan terminolojiyi artik otobiislerden mag kuyruklarina
kadar her yerde duyabilirsiniz. Artik yayinevleri aylik vade farkiyla kitap satiyorlar.
Dolar iizerinden ev tutulup bor¢lar veriliyor, mahkemece nafakalar baglaniyor. Buna
en biiyiik katki Ozal’dan geldi hi¢ siiphesiz; “icraatin icinden” programlarinda
kalemini sallayarak “bankaciliga giris” ve benzeri kitaplarin ilk “ceptirini”, bazi

’

yvanlighklarla da olsa tiim millete ogretmesiyle...’

“Tiirkiye'de simdiye kadar yalmizca ANAP iktisadi ve politikas:, kiiltiirii
birbirine temas etmeyecek, birbirine gec¢isi olmayacak bicimde ikiye aywrabildi: Bir
yvanda merkezi bir iktidarca bastirilan, yasaklanan, séz hakki verilmeyen hayat
alanlari; 6biir yanda 80'lere kadar benzeri goriilmemis bir istahla yasanan, ¢ok daha
merkezsiz, cok daha daginik, ¢cok daha kendiliginden goriinen bir soz patlamasi.”>%

Bu ¢eliskili goriilen durum birgok girdinin bir anda bir araya gelmesiyle yasandi.

Medya araglar1 gelisti ve her sey piyasalasti.

Glirbilek neoliberalizmin araglarinin etkisiyle olusan ortam1 “Biitiin bunlarin
ardindan, 80’lerde Tiirkiye'de bir kiiltiirel boliinmeden, bir yariimadan séz etmek
gerekiyor. Bir yanda kendini tasradan, yoksulluk ve isyandan ayiran, kendini biitiin bu
celiski ve catismalarin disinda tamimlamak isteyen bir Tiirkiye var. Reklamlarin
sundugu seckin imgeler, vitrinlerin bollugu ve 80'lerin basini: Biitiin bu birikim, biitiin
bu goriintiiler, bir an i¢in sanki bu ideal herkes icin gecerli olabilecekmis izlenimini
dogurmayi basardi. Batililar gibi sanki artik gérmezden gelinebilecekmig, sanki New
»1304

York'ta oldugu gibi yolun ortasinda yatan aglarin tistiinden atlanabilecekmis gibi.

seklinde betimlemektedir.

Kagta yatip kagta kalkacagimiza karar veren devlet yapisinda birbirine

benzer bireyler olarak doniistiiriilerek piyasaya uygun hale getirildigimizi belirten

302 Hayri Kozanoglu, Yuppieler, Prensler ve Bizim Kusak, istanbul, iletisim Yayinlari, 2.baski, 1993,
s.65-66.

303 Nyrdan Giirbilek, a.g.e., s.21.

304 Nurdan Giirbilek, a.g.e., s.26.
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Giirbilek, bireylerin hayallerinin dahi modellemeler ile belirlendigini ifade
etmektedir.3® Her seyin bir yapi, simge oldugu toplumu; “Ozal, son secimlerde
istedigi oyu alamazsa siyasetten ¢ekilecegini agiklamisti. Dalan, Tempo dergisinde
Istanbul metrosuyla ilgili yolsuzluklar: agiklayan bir haber yayimlaninca, ertesi giin
hemen dergiyi mahkemeye verecegini acikladi. Ama ne Ozal siyasetten cekildi ne de
Dalan dergiyi mahkemeye verdi. Biitiin bunlar basinda bir kere yer aldiktan sonra,
Ozal "cekiliyorum" demekle cekilmis, Dalan "mahkemeye verecegim" demekle dava
agmig gibi oldu. (...) Soziin gegersiz oldugu, bir simgeye doniistiigii bir toplum,
muhalefeti de kendisi gibi bir jest, bir simge olmaya zorlar.”®% ifadeleriyle

orneklendirmistir.

Turgut Ozal daha énce devletin bazi kurumlarinda gérev olsa da bir siyasi lider
diizeyinde nasil olacag1 konusu belirsizdi. Ozal bu belirsizligi kisa siirede pozitif bir
belirlilige doniistiirmiis ve 1983 secimlerini kazanmustir. Tiirk siyasal hayatinda
goriilmemis yonetim tarzi, kisisel 6zellikleri ve aile hayati ile diger liderlerden farkli
bir gériintii ¢izmistir. Tiim bu &zellikler ve siyasal ortamin sagladigi durum ile Ozal
1980’11 yillara damgasin1 vurmustur. 1980’11 yillarda bir¢ok arag ile toplum tiiketim
toplumuna doniistiiriilmiis ve bu durumda siyasal pazarlama anlayisini belirleyen

unsurlardan biri olmustur.

3.1.2. 1983 Genel Secimleri Oncesi Partilerin Secim Beyannamesi ve Turgut
Ozal’in Konusmalarina Genel Bakis

1983 Genel secimleri siyasal pazarlama agisindan onemli bir tarihtir. Bu
secimlerin siyasal pazarlama agisindan 6nemli olmasinin nedeni var olan siyasal ortam
ve medya araglarinin bu donemde gosterdigi gelismelerdir. 12 Eyliil 1980 sonrasi,
1980 oncesi siyasal partiler yasaklanmisti ve bu nedenle 1983 genel secimlerine

girebilecek li¢ yeni parti; ANAP, HP ve MDP idi.

1980 darbesi Oncesi alinan 24 Ocak kararlari 1980 darbesinden sonra asker

denetimli de olsa hizla uygulanmaya baglanmistir. Apolitik bir ortamin kosullarinda

305 Sedat Aybar, a.g.e., s.176.
306 Nyrdan Giirbilek, a.g.e., s.36.
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olusan ve o kosullar1 olusturan bu doniisiimler, ¢alismamizin ilk boliimiinde belirtildigi
gibi ideolojilerin dneminin azaldig1 ve partiler arasi farkin belirsizlestigi bu ortamda
gelismis ve bu ortami gelistirmistir. Daha 6nce ideolojik ayrimlara gore oy veren
segmen dahi giivenini kaybetmis, se¢im beyannamelerine dolayisiyla siyasal
diisiinceye eskisi kadar 6nem vermemistir. 1983 se¢imlerine giren ii¢ parti; ANAP, HP
ve MDP’nin se¢cim beyannamelerine baktigimizda bu ortam ve getirileri agikca
ortadadir. Kimi farkliliklar géze ¢arpsa da iktisadi politika ve yontemlerinde biiyiik
benzerlik bulunmaktadir®®” Ornegin, ANAP ve MDP devletce isletilen ticari
kuruluslarin kaldirilmasi gerektigini programina koyarken, Halk¢1 Parti programina bu
mevzuyu kurumlarin gelistirilmesi ve verimliligin arttirilmasi gibi yumusak ifadeler
lizerinden islemistir. Ancak 0©zel tesebbiislerin desteklenmesi her ii¢ partinin
programinda da tekrarlanan bir unsurdur. Ayrica her ii¢ beyannamenin de sanayi,
ticaret, madencilik, saglik ve konut gibi teknik meselelere genis yer vererek demokrasi
ve insan haklar ile ilgili mevzularin satir aralarinda yer aldigi goriilmektedir. Boyle
bir siyasal durumda se¢menin karsisina siyasal pazarlama siirecinde kime yakin
hissederse O’nu segecegi ve dolayisiyla lider pazarlamasi odakli siyasal pazarlamanin

daha basarili olacagi bir ortam ¢ikiyordu.

307 Bknz. 1983 secim beyannameleri iktisadi politikalar tablosu(Tablo-1), 4.11.1993, (¢evrimigi)
https://acikerisim.tbmm.gov.tr/xmlui/handle/11543/678 , 24 Ocak 2019.
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ANAVATAN PARTISI

iktisadi Politika ve Ekonomik Yap1

1. iktisadi gelisme hizlanmak ve sosyal
denge iyilesmeli.

2. Kabiliyet ve ¢aligmanin tegviki.

3. Gelir dagihm farklihginin azaltilmasi.

4. Bolgelerarast  gelismislik farklarmin

asgariye indirilmesi.

5. Refahin yayginlastirilmasi.

6. Yol : Ekonominin tabii kanunlar i¢inde
gelisimini saglamak tizere miidahale ve
tahditlerin asgariye indirilmesi.

7. Rekabet sartlarnin  hakim  oldugu
serbest Pazar ekonomisinin
uygulanmasi.

8. ilkeler : Tasarrufu tesvik, tasarruf ve
kaynaklarm siiratle kullanimi.

9. Istihdamun gelistirilmesi

10. Dig Odemeler dengesinin istikrarl
¢oziime kavusturulmasi.

11 [hracatin artirilmast.

12.  Diger déviz getirici  hizmetlerin
(tasima, miiteahhitlik, turizm) tesviki.

13. Enflasyonun diisiik seviyede tutulmast
ve fiyat istikrar

saglanmasi.

14. Iktisadi, mali, para, kredi politikasinda
biitiinliik ve ahenk

15. Karsihkli menfaat dengesi esas alinarak
dis  kaynak ve yabanci sermaye
yatirimini tesvik.

Tedbirler :

16. Bakanliklarin reorganizasyonu.
Ekonomiyi diizenleyen mevzuatin
degistirilmesi.

17. Sermaye piyasasmnin gelistirilmesi ve

Kanunund a degisiklik yapilmasi.

18. 1567 sayili Kanu n ve 17 sayili Kararin
basitlestirilmesi.

19. Yurt disma ¢ikig, ihracat, ithalat

serbestisi.
20. Giimriik nispetlerinin ayarlanmasi.
21 Konut fonu kurularak konut yapimimnin

hizlandirilmasi.

22. Konvertibiliteye gegilmesi.

23. Tirk  parast  kiymetini  koruma
mevzuatinin  giiniin  sartlarina uygun
hale getirilmesi.

24. Sektér ve madde bazinda giimriik
nispetlerinin ayarlanmasi.

25. ithalatta liberasyonun agirlik
kazanmasi.

26. Yasak mallar listesinin azalmasi.
27. Yaygin bir sanayi igin Devletge altyapi
ve hizmet Yatinmlarina &ncelik

verilmesi.
28. Organize sanayi bolgeleri kurulmasi.
29. Yatirim ve ihracatin tesvik edilmesi.
30. Kamu iktisadi Tesebbiislerinin zaman

iginde millete devredilmesi.

31. Sanayi ve Devlet tekelleri dahil tim
tekellerin kaldirilmast.

32. Yabanct yatinmlarin  tesviki  igin
iilkede giiven verici bir ortamin
olusturulmast.

HALKCI PARTI MILLIYETCI
iktisadi Politika ve Ekonomik Yap1

1. Katilime1, etkin ve demokratik
harcama.

2. Plana uygun galisan ozel tesebbiisiin
desteklenmesi.

3. Ulke g¢ikarma uygun yabanci
sermayenin 6zendirilmesi.

4. KiT'lerin gelistirilmesi ve verimlerinin
artirilmasi.

5. Devletgilige agirlik veren karma
ekonomi modelinin

savunulmast.

6. Hizli kalkinmanin gergeklestirilmesi.
7. Bolgesel dengesizligin giderilmesi.

8. Dis iliskilerin ¢ikar dengesine
dayandirilmasi.

9. Ulusal gelirin adil dagilimmin
saglanmasi.

10. Dar gelirli halkin satin alma giiciiniin
artirilmasi.

11. Issizlige ¢oziim bulunmast

MILLIYETCI DEMOKRASI PARTISI
iktisadi Politika ve Ekonomik Yap1

1. Kalkinma faaliyetinin bes yillik planlarla
yiiriitiilmesine devam edilmesi, ancak
planlama teskilatinin siyasi karar almasinin
onlenmesi.

2. Ulke iginde fiili tekellerin, bu istikametteki
anlagsmalarin  ve tekele yakin hallerin
kaldirilmasi ve

Devletge isletilen hukuki tekellerin
asgariye indirilmesi.

3. Devamli, hizli ve dengeli bir kalkinma igin
ekonomik faaliyetlerin temelinin ferdi
tesebbiis ve Ozel miilkiyet sistemine
baglanmasi.

4, Serbest piyasa ekonomisi kurallarini,
iktisadi faaliyetlerin yiiriitiilmesinde hakim
kilmak igin gerekli tedbirlerin alinmasi.

5. Bu sistem iginde serbest piyasanin
isleyisini bozan engelleri kaldirmak iizere
Devletin ~ gorevlendirilmesi  ve  6zel
tesebbiisiin eksik ve yetersiz biraktigi
faaliyetleri ~ tamamlama  gorevi ile
ekonominin biitiinii ile yonlendirilmesine
iligkin politikalar olusturmak goérevinin
Devlete verilmesi.

6. Ekonominin 6zel sektoriin agirlik aldigi bir
karma yapt icinde gelismesine Gzen
gosterilmesi.

7. Déviz ve tasarruf agigini kapamak, modern

teknoloji transferini kolaylastirmak igin
yabanci sermaye akimlarinin her alanda
tesvik edilmesi.

8. Para politikasinin baslica araglari olan para
arzi, kredi hacmi ve dagilimi, faiz nispeti
ve doviz piyasasinin iktisadi kalkinmanin
gergeklestirilmesi, enflasyonun  kontrol
altina alinmasi, amaglarina ulasacak
bigimde diizenlenmesi.

9. Mevduata Gdenen net faizin enflasyon
seviyesi tizerinde tutulmasi.

10.  Kredi faizlerinin artirrlmamasi.

11.  Her iki faiz tiirii iizerindeki vergilerin
tedricen kaldirilmasina iliskin tedbirlerin
alinmasi.

12.  Tirkiye Merkez Bankasma gereken
etkinlik ve hareket serbestisinin taninmasi.

13.  Tirk  parasmin  kiymetini  koruma
mevzuatimin temelden degistirilmesi.

14. Tirk parasinin konvertibilitesinin zaman
i¢inde saglanmasi.

Tablo-1 : 1983 Se¢im Beyannameleri (ANAP, HP ve MDP iktisadi politika ve ekonomik yapr)

Reklamcilik tekniklerini ve medyay: daha iyi kullanan Ozal, kendisini 6n plana

cikararak ve siyasal diisiinceyi arkada birakarak dort egilimi birlestirdigini iddia

etmekteydi. Se¢im dncesi TRT konusmasinda,

“Millet seviyesinde birlestirici olmak istiyoruz. Milletimizi, yeni bir siyasi parti

icinde kaynastirmak istiyoruz. Biz, milliyet¢i, muhafazakar bir partiyiz. Ciinkii
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hallkimizin  ezici ¢ogunlugu milliyet¢i, muhafazakardir. Biz vatandagin
tesebbiisiine inantyoruz. Ciinkii halkimizin ¢ogunlugu, ciftcisiyle, esnafiyla,
soforiiyle, tiiccari, imalat¢isiyla, sanatkariyla tesebbiis sahibidir. Biz millet¢e
miitesebbis insanlariz.

Ve nihayet, biz sosyal adalet¢iyiz. Ama hayalci degil, ayagi yere saglam basan,
akilci bir sosyal adalet anlayisimiz var. %

seklinde ifade etmistir. Ekonomik konularda bilgisini én plana ¢ikaran Ozal, tiim bu
nedenlerle 1983 se¢imlerinden galip ¢ikmustir.

Secim Oncesi partilerin televizyon ve radyoda yayinlanan konusmalarina
bakacak olursak; Ozal’m tiim parti ve adaylarmin tek temsilcisi olarak yer aldigini ve
tiim konusmalar1 kendinin yaptig1 goriilmektedir. HP’de lider Necdet Canalp’in yan
sira iiyeler Rifat Yilmaz, Aydin Giirkan, Y1lmaz Hastiirk gibi isimler, MDP’de ise lider
Turgut Sunalp’in yani sira Memduh Yasa, Aydin Bolak, Biilend Ulusu gibi isimler
konusma yapmustir. Dolayisiyla partilerini ve liyelerini 6n plana ¢ikarma strateji
izleyen iki partinin aksine ANAP, tiim giiveni ve sozleri biinyesinde birlestiren bir imaj

cizmeye calisarak sadece Ozal {izerinden bir siyasal pazarlama siireci siirdiirmiistiir.

Ozal’1n konusmalarinda millet vurgusunun &n planda oldugu, rasyonel dgelerle
dini dgeleri bir arada kullandig1 goriilmektedir. “Tiirkiye, kelimenin tam manasiyla,
Allah’in litfu ile bezenmis, inanilmaz zenginliklere sahip bir iilkedir, el degmemis ya
da ¢ok azint kullanabildigimiz milli hazinelerimiz var.” climlelerinde gorildiigii gibi
milletin kendini iyi hissetmesine odaklanan Ozal, tek sorunun “idare eksikligi”
oldugunu sik sik yinelemistir. Bu manada her seyi tam olan bir milletin ve devletin
esas meselesinin siyasi tercih degil iktisadi gelisme oldugunu vurgulamustir. Ozal
yapacagi doniistimleri anlatirken halkta karsilig1 olan konularla birlestirmis ve boylece
konularin benimsenmesini saglamistir.

“Bu aksamki sohbetimizi ¢cok énemli bir konuya ayiriyorum. “Oyle bir
konu ki, ucu, istisnasiz, her vatandasima, kundakdaki bebegin ilacina
kadar dokunur. Oyle bir konu ki, bizim bagslattigimiz hamle devam

ettirilmezse, basimiza bela olur. Biiyiik bela olur...

308 ANAP Lideri Turgut Ozal’m 1983 Segimleri Oncesi TRT Konusmasi, 4.11.1993, (cevrimigi)
https://acikerisim.tbmm.gov.tr/xmlui/handle/11543/678 , 24 Ocak 2019.
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Opyle bir 'konu ki, ¢oziim acilen getirilmezse, gene sanayi durur.
Opyle bir konu ki, gene kuyruklar, darhiklar, yokluklar olusur.
Bu konu, ihracat konusudur. Ihracat...
Nedir ihracat? Mal iiretir, hizmet tiretirsiniz. Disart satarsiniz. D6viz
kazanirsiniz.
Kazandiginiz dovizle de ithalat yaparsiniz. Déviz bir eve giren maas
gibidir.
Doviziniz yoksa, ortada kalirsiniz. »7309

Ozal konusmalarinda ayni kelime ve konularin tekrarlanmasi ile akilda kalic1 ve
yanki1 uyandirict bir Gslup se¢mistir. “Orta direk™, “doviz”, “igsizlik”, “ihracat” konu

ve terimleri ile konusmay1 kolay anlagilir hale getiren kaliplar tercih etmistir.

“Diyelim ki, Tiirk milleti, Tiirk cemiyeti biiyiik bir ¢cadwrdir.
Cadirt ayakta tutan nedir ¢cadirt ayakta tutan orta direktir.
Kimler Tiirk milletinin, Tiirk toplumunun orta diregini teskil ediyor?
Ona bakalim.,
Orta direk sensin ¢iftci kardegim...
Orta direk sensin ig¢i kardegim...
Orta direk sensin memur, ogretmen, polis, subay, astsubay kardegim...
Orta direk sizlersiniz emekli arkadaslarim...
Orta direk sensin esnaf, sanatkar, sofor hizmet iireten, mal tireten
tesebbiis sahibi vatandaslarim...Orta direk sizlersiniz... "°

Ozal’1n konusmalarinda gérdiigiimiiz ayni konularin belirtilmesi durumuna HP ve
MDP’nin konusmalarinda rastlanmamaktadir. Her konusmay1 ayr1 bir ismin yapmasi
zaten Dbireylerin anlatilanlar {izerinden zihninde olusturacagi imaj demetini
karmasiklastirmaktadir. Meselelerin daha akademik bir dille ve diyalog benzeri
anlatim yerine istel bir dille anlatilmast da bu duruma katki saglamistir. Manajans

calisanlarindan Faruk Atasoy bu durumu; “... Kamuoyunda az ¢ok taninan alti adami

309 ANAP Lideri Turgut Ozal’m 1983 Segimleri Oncesi TRT Konusmast, 1.11.1993, (cevrimigi)
https://acikerisim.tbmm.gov.tr/xmlui/handle/11543/678 , 24 Ocak 2019
310 ANAP Lideri Turgut Ozal’m 1983 Segimleri Oncesi TRT Konusmasi, 2.11.1993, (cevrimigi)
https://acikerisim.tbmm.gov.tr/xmlui/handle/11543/678 , 24 Ocak 2019
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gostermekle bir imaj olusturmak miimkiin degildir. Siyasi partiler yeni kurulmustu,
tam bir lider boslugu vardi. ANAP ile Turgut Ozal imaji birlesti. Bu, daha giiven

»311

duygusu verdi insanlara. ... seklinde ifade etmistir. Dolayisiyla hem siire¢, hem

Ozal’m kisiligi hem de ydntemler bakimimdan uygun olan ortam degerlendirilmistir.

Anavatan partisinin  kendi yayinladigi “Yaptiklarimiz, yapacaklarimizin
teminatidir” bashikli 1983-1987 yillar1 arasi icraatlarini anlatan bildiri de geneli
ekonomik konular ve bu baglamda sayilar doldurmaktadir. Bagliklardan da agikga
goriilecegi gibi®!? serbest piyasaya, 6zellestirmeye, krediye vurgu yapan gelismeler 6n
plana cikarilmistir. 1983-1987 yillar1 arasinda yaptiklarinin 6zetini igeren bildiri,

Ozal’m kendisini ve partisini de nasil bir imaj baglaminda konumlandirdigini

gostermektedir.

311 Hifz1 Topuz, a.g.e., 5.26.

312 Anavatan iktidari ile kalkinan Tiirkiye, Topragi sulamayip yalvaran degil sulayip da bol Griin alip
Cenab-1 Hakka siikreden Turkiye, ciftciye gercek destegi saglayan Tirkiye, gidilmeyen yeri,
ulasilamayan koyl kalmayan Tirkiye, dagindan, mezrasindan, koylnden, yolundan, arabasindan
diinya ile konusan Turkiye, yatirimlarimizla bastan basa santiyeye dénen Tiirkiye, yabanci sermayenin
yatirimlardan kactig degil, yatinmlara kostugu Turkiye, elektrigi kesilmeyen isil isil parlayan Tirkiye,
ulastigl kapasite ile her 6 ayda bir Keban baraji yapabilecek hale gelen Tiirkiye, yabanci para
tasimanin su¢ olmadigi Turkiye, kendi ugagini kendi yapan Tirkiye.
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3.2. 1. BASBAKANLIK DONEMI BASIN KONUSMALARI

Calismamizda bir toplumun tiiketim toplumuna doniisiimii ve bu doniisiimiin
siyasal pazarlama seklini nasil degistirdigi ve etkinlestirdigi kavramlar ve siirecler
baglaminda incelenmistir. Burada, bu doniisiim ve degisimin, siyasette icraatlar ve
sdylemlere nasil yansidigini gérmek ve incelemek igin Turgut Ozal’in 1. Baskanlik
donemi 223'% basin konusmasi ele alinacaktir. Bu baglamda hem Ozal’m siyasal
pazarlama siirecini nasil yiiriittiigii hem de tiikketim toplumuna doniisiim baglaminda

nasil diizenlemeler getirdigi irdelenecektir.

Konularin genel yapisi incelendiginde Ozal’in basin konugmalarinda ekonomik
ve teknik meselelerin 6n plana ¢ikarildig1 goriilmektedir. Ozal konusmalarinda sik¢a
terim ve sayilardan yararlanmakta ve konuya hakim bir goriiniim ¢izmektedir. Ancak
bu ekonomik konular1 bireylerde zaruri bir yan1 veya tarihsel bir kokii olan konulara
baglayarak riza elde etmeye calismistir. Bu baglamda Ozal’in konusmalarinda 6n
plana ¢ikan olgulardan biri de millettir. Tiim bu yapilanlarin milletin hakki oldugu sik
sik vurgulanmistir. Asagida tek tek inceledigimiz basin konusmalarinda dikkat ¢eken
bir diger 0ge siyasal alandaki cesitliligin ve ¢ogullugun konusunun 1980 oncesi
toplumsal karmasa ortamma baglanarak ele almmasidir. Ozal bdylece kendi
donemiyle biten anarsiye de vurgu yapmaktadir. Ancak Ozal’in esas vurgusu
miicadele alaninin ekonomi olmasi ve her bireyin bu baglamda sorumlu olmasidir.
Ozal zaruri ihtiyaglarla ilgili yetersizlik konularim da ithalatla artan iiriin ¢esitliligine
baglayarak olumlu bir tablo ¢izmeye calismakta ve gelismisligi tiiketim {irlinlerine

baglamaktadir.

Ozal’1 iizerinde durdugu ekonomik konularin basinda enflasyon gelmektedir.
Konugmalarda en miithim mesele olarak gordiigii enflasyon konusu bir siyasal

pazarlama ogesi olarak kullanilmustir. “En onemli hedefimiz enflasyonu hizla asagiya

313 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantilari; 7 Ocak 1984, 8 Subat 1984, 31 Mart 1984, 18 Mayis
1984, 19 Haziran 1984, 16 Agustos 1984, 15 Aralik 1984, 16 Eyltl 1985, 14 Aralik 1985, 13 Aralik
1986, 19 Aralik 1986, 11 Ocak 1987, 14 Ocak 1987, 21 Mart 1987, 14 Nisan 1987, 3 Mayis 1987, 27
Mayis 1987, 22 Agustos 1987, 6 Eyliil 1987, 12 Eyliil 1987, 17 Eyliil 1987, 13 Ekim 1987.
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cekmektir.  Bunun i¢in  hi¢bir  fedakarliktan — ka¢inmamalyiz.  Enflasyon
dizginlenmedikge orta direk dedigimiz ig¢i, memur, esnaf, ¢iftci ve emekliyi korumak
miimkiin degildir. Ancak enflasyon rahatladiginda bu kesin rahat bir nefes almaya
baslayacaktir.” 3 Issizligin ve zamlarm sebebi olarak 6ne ¢ikarilan enflasyon, yillar
icinde siyasal etkisi baglaminda kullanim siklig1 ve anlami degisik kullanilmistir.
Ertiiziin, Ozal’in konusmalarinda zamlar1 ve enflasyonu aciklamaya calistigini
belirtmigtir. Ozal basbakanlhigmin l.yilinda enflasyonun kontrol altinda oldugunu
belirtirken enflasyon orami yiizde 50’lerdeydi. Bu dizginlenemeyen durum Ozal’in
sOylemini “iktidarin gostergesi enflasyondur” dan “enflasyon degildir” e dogru
¢ekmistir. Enflasyonun varligi kabul edilerek sdylemde bagka ¢ikis yollar1 aranmustir.
Ertiiziin, Ozal icin ¢alisan siyasal pazarlamacilarin bu durum igin hazirladiklari
sloganin “her odiiliin bir bedeli vardir, 6diiliimiiz mutlu gelecegimizdir, yeter ki
moralimizi bozmayalim, yeter ki birbirimize inang ile dort elle sarilalim” oldugunu

belirtmistir.3*®

Halledilemeyen enflasyon durumunu, 1987 ye gelindiginde, temel sorun olarak
vurgulanmaktan vazgegcilmistir. 3 yilda yapilan hizmetlere odaklanilarak durum igin
olumlu bir tablo ¢izilmeye calisilmis ancak fiyat artiglar1 tablonun olumsuzlugunu
gdzler Oniine sermistir. Bu durumda yeni sdylem “siikiir siyaseti” tizerine kurulmustur.
Ekonomik ve siyasal olarak c¢okiiste olan devletler 6rnek verilmekte ve 1980
oncesinden 1yi oldugu vurgulanmaktadir. Bu sdylem degisikligi ile basbakanlik
donemi basinda Ozal’mn iizerinde sik durdugu para basma politikasmin yanlshg
konusunda da geri adim atilmistir.3*® Ozetle Ozal basin konusmalarinda “reformist, is
bitirici” yoniinii ekonomik konular iizerinden gdstererek, en énemli konunun ekonomi
oldugunu vurgulamistir. Ancak 1. Basbakanlik donemi boyunca halledilemeyen
konular tizerinden sOylemini degistirmistir. Ekonomi alanindan konugmalarinda
ctkmamaya 6zen gosteren Ozal, sadece kotii gidisata sahip ekonomik durumlar
konusunda bir hamle olarak varliginin 1980 o6ncesi siyasal ve toplumsal karmasa

ortamini engelledigi minvalinde ifadelere yer vermistir.

314 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (1), 7 Ocak 1984, Bagbakanlik Basimevi, Ankara, s.18.
315 Tevfik Ertiiziin, Ozal ne dedi ne oldu, istanbul, Abc ajansi yayinlari, 1988, s.20.
316 Ae., 5.34-35,
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Tim bu siyasal pazarlama yapisinin ve bu yapmin sdyleme yansimasinin
degerlendirmeye elverigli olmasinin nedeni, bu yapinin ayri bir insa siireci
gecirmemesi ve neoliberalizmin araglariyla doniistiiriilen tiim yap1 ve kurumlara igkin
olarak ortaya ¢ikmasidir. Neoliberal aklin kendilestirdigi toplum ancak bodyle bir
siyasal pazarlama yapisini islevsel kilmakta ve dolayisiyla tiiketim toplumu ve siyasal
pazarlama girift bir diizlemde yer almaktadir. Bu nedenle Ozal’in basin konusmalar

onemli bir gosterge alanini olusturmaktadir.

3.2.1. 1984 Y1l Basin Konusmalar

Ozal liderliginde ANAP’m segimi kazanmasindan sonra, Ozal’in yaptig1 ilk
basin toplantis1 7 Ocak 1984 yilinda gergeklesmistir. Ozal, konusmasinda kambiyo,
ithalat, ihracat, serbest pazar ekonomisinin giicii, tiikketicilerin korunmasi ve tekellerin
kaldirilmasi, orta direk ve kredileri gibi teknik konulara ve bu baglamda yaptiklar
girisimlere oncelik vermistir. Siyasal pazarlama siirecinde insa ettikleri “is bitiricilik”
lizerinden bir imaj ¢izmeye devam eden Ozal, teknik meseleleri 6n plana ¢ikararak en
onemli meselelerin bu ydndeki gelismeler oldugunu gostermeye calismistir. Ozal,
toplumun tepki gosterecegi veya anlasilmasi zor olan konularda, sdylemini bireylerde
karsilig1 olan zaruri veya dnemli bir ihtiyaca veyahut temeli toplumsal hafizada yer
etmis olan konulara dayandirarak riza yaratmaya calismistir. Ornegin, Ozal ithalatla
ilgili konuyu agiklarken “Liiks araba ithali ge¢miste yasaklandig: icin Tiirkiye 'de
calisan yabanci sefaretlerin personeline giin dogmustu. Bu sefer liiks arabalar
sefaretler yoluyla Tiirkiye've girmeye basladi. (...) Liiks araba ithalini serbest
bwraktik. (...) Simdi liiks araba getirmek isteyen arabann fiyatimin ii¢ dort misli toplam
vergi ve fon édeyecek, bu fon “Toplu Konut Fonuna’ girecek.®"” ciimlelerini
kullanmistir. Boylece bireylerde karsilik bulacak “yabancilarin durumdan kazanmasi”
ve ithal mallara izin verilmesinin zengine degil ev bekleyen orta direge yarayacagi
temelleri tizerine kurarak liikse kars1 olusabilecek tepkiyi azaltmis, durumu toplumsal
ve ekonomik bir mesruluga oturtmay1 hedeflemistir. Ayni sekilde Ozal i sosyal adalet
anlayisint acikladig1 “(...) Bizim sosyal adalet anlayisimiz her tiirlii liiks tiiketimden

vergi alip, bu geliri dar gelirli vatandas icin harcamaktir. Ileri ve medeni iilkelerde

317 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (1), 7 Ocak 1984, Basbakanlik Basimevi, s.10.
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sosyal adalet anlayisi budur. Dinimizin de sosyal adalet anlayist budur. Zenginden

alinir, fakire verilir. '8

ctimlelerde de ayni s6ylemsel yap1 goriilmektedir. Dolayisiyla
sinif kavrami yerine ABD’de de tiiketebilenler anlaminda kullanilan “middle class”
kavramina benzer orta direk kavramini kullanan Ozal, sermaye lehine konular1 siyasal

pazarlama baglaminda bireyler lehine sunarak sdylemini olusturmustur.

Ozal’1n ikinci basin toplantis1 8 Subat 1984°de gergeklesmis ve faturaya vergi
iadesi, ¢iftci, esnaf, sanatkar kredileri, enflasyon, toplu konut, imar affi, genglik ve dis
tahrikler gibi geneli teknik konulardan olusmustur. Ozal’in konusmalarinda yer
verdigi konularindan biri “faturaya vergi iadesi” konusudur. “Vatandas, topladig
faturalara karsi, devletten yaptigi harcamalarin belirli bir kismini vergi iadesi olarak

alacaktr.”®*®

seklinde Ozal tarafindan agiklanan sistem, sosyal adaletcilik vurgusu ile
sunulmustur. Sistemin temel prensibi, vergi iadesinin tiilketim oraninda artmasi ve
dolayisiyla tiiketene tiiketimi oraninda iade igermesidir. Diger bir ifadeyle; “Ucretliye
vergi iadesi, uygulamasi kentli yoksul kitlelerin ekonomik sorunlarimin ¢éziimiinii
isgiicii piyasasimn digina tagiyan niteliktedir.”**° Fakire ve dar gelirliye avantaj
saglamasi i¢in yapildig1 vurgulanan bu yapmim yani sira, Ozal déneminde getirilen
Katma Deger Vergisi (KDV), dolayli ve adaletsiz bir vergi olarak kabul edilmektedir.
KDV, gelir dagilimidan daha az pay alan bireyleri daha fazla vergi 6deme yiikii ile
birakmaktadir. Gelire dayanan gelir vergisi giderek azalirken, geliri gdzetmeyen
dolayisiyla adil olmayan bir yap1 olusturan vergiler bu dénemde giderek artmistir.3%
Ancak Ozal sdylemini teknik ve ekonomik konular iizerinden insa etse de bu
icraatlarin sonucunu toplumsal konulara baglamistir. Boylece bireyler i¢in konunun
havada kalmasini onleyerek, bireyi negatif veya notr tutumdan pozitif tutuma ¢ekmeye
calismustir. “(...) Yeni Imar Affi Kanun'u teklifimizle bu engelleri kaldiriyoruz, Imar
affindan faydalanan vatandaglarimizin yapacagi édemelerle yine sizin ihtiyaciniz olan

alt yapr yatirimlarim bitirecegiz. Boylece sehirlerimizin acil hizmet bekleyen

gecekondu bélgelerine yol, su, elektrik ve kanalizasyon gétiirebilecegiz.”? ifadeleri

318 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (1), 7 Ocak 1984, Basbakanhk Basimevi, s.11.
319 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (2), 8 Subat 1984, Bagbakanlik Basimevi, s.5.
320 Korkut Boratav, Tiirkiye iktisat Tarihi, Ankara, imge Kitabevi, 16.baski, 2012, s.153.
21 ALe., 5.166.

322 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (2), 8 Subat 1984, Basbakanlik Basimevi, s.12.
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de bu duruma oOrnek teskil etmektedir. Bu sdylemsel yapi goriiniir nesnelere
odaklanirken neoliberal yapiya dayali oldugunu gizleyerek mesruluk zemini

yaratmaktadir.

Ozal’1n iigiincii basin toplantis1, 25 Mart yerel se¢imlerinden sonra 31 Mart
1984°te gerceklesmistir. Diger iki basin toplantisinda oldugu gibi imar affi, ithalat ve
ihracat gibi konularin oncelikli olarak islenmesinin yani sira yerel se¢im ertesinde
gerceklesen bir basin toplantist olmasi nedeniyle 1980 oncesi durum ile ilgili bazi
yaklagimlar dile getirilmistir. “Yeni yetisen genglerimizin de yanls yollara
diismemeleri, i¢ ve dis mihraklarin liskirtmalarina kapimamalar: igin gerekli
tedbirleri almak mecburiyetindeyiz. Egitim sistemimize, TRT 'ye ve basimimiza ve
aydinlarimiza bu bakimdan agir mesuliyetler diismektedir. Iktidar ve muhalefet de
medeni  olciiler icinde iliskilerini devam ettirerek tepede kavgaya sebep
olmamalidirlar. Ciinkii ge¢cmiste tepede kavganin tabana nasil yayildigini, ¢ok act

k32 ciimlelerinde gordiigiimiiz gibi siyasal alanda farkh

tecriibelerle yasadi
diisiinceler “yanlis yol, dis ve i¢ mihrak etkisi” gibi bir alana cekilerek, bdyle bir
girisimde tedbir almanin mesrulugu vurgulanmistir. Aynm1 zamanda siyasal partiler
diizleminde de cogulluk ve cesitlilik baglaminda engel olusturulmasinin mesru
temelleri olabilecek, “listte ¢cok seslilik, altta karmasa” denklemi ortaya koyulmustur.
Boyle bir yapi igerisinde siyasal miicadele alani siyasetten uzaklastirilarak ekonomik

alan1 tek miicadele alan1 kilmak hedeflenmistir.

Ozal’mn dérdiincii basin toplantis1 18 Mayis 1984°te gerceklesmis, enflasyon,
toplu konut, Kibris, Yunanistan’la iliskiler ve ABD yardimi konularinin {izerinde
durulmustur. Enflasyonun dizginlenememesi durumu, Ozal’in sdylemlerine de
yansimis ve 1980 oncesi durumun vahameti lizerinden olumlu bir tablo c¢izilmeye
caligilmigtir. Bu durumu basin konusmasinda sik sik “Milletimizin bizi anlayacagini

’

biliyoruz.” climlesinin tekrarlanmasi agikca gostermektedir. Ayni zamanda dis
iliskilerde, Yunanistan’in Tiirkiye’nin girisimlerine ragmen dostane bir tutum igine
gecmemesi lizerine, Yunanistan yonetimine, “Ama kendisi maalesef i¢ politika

oyunlarinda, kendi i¢ sistemindeki problemleri 6rtbas etmek icin bir Tiirk diismanlig

323 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (3), 31 Mart 1984, Basbakanlik Basimevi, s.6.
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824 seklinde

fobisi ortaya koymakta ve bunu Yunan halkina mal etmeye ¢alismaktadir.
yaklagirken ABD’nin Tiirkiye’ye yaptig1 yardimda kesinti yapma kararini “Esef verici
olan, paramin manivela olarak kullanilmak suretiyle bir iilkenin késeye sikistirilip
istemedigi bir seyi ona zorla yaptirabilecegine inanilmast ve béyle c¢irkin bir
manzaramn sergilenmesinde beis goriilmemesidir®®.” seklinde yorumlamaktadir.
Dolayisiyla ABD’nin davranislarindan bir dostluk beklentisi igine girilen bir yapi
icinde cevap verilirken, Yunanistan yonetimine kendi i¢ meselesinde ¢ikari i¢in

rasyonel dis1 davrandig1 vurgusu yapilmistir.

Ozal’in besinci basin toplantisi, 19 Haziran 1984’te gerceklesmistir ve
konusmanin iki ana konusu “idari reform paketi” ve “besinci bes yillik kalkinma
paketi” olarak sec¢ilmistir. Kiiresel ekonomiye eklemlenme baglaminda tiiketim
toplumuna doniistiiriilen toplumlarda yiiriitmenin giiglendirildigi ve boylece kararlarin
demokratik siireglerden siyrilarak hizlica ve tartisilmadan alindig1 agiktir. Ayni sekilde
Ozal’m “idari reform paketi” de Bagbakanligin ve teskilatinin yetkisinin artmasi
yoniinde diizenlenmistir. Ozal bu konuyu “Bu élciide genis yiikiimliiliikleri bulunan
Basgbakanin emrine, hizla degisen ekonomik ve sosyal sartlarin gerektirdigi sekilde
koordinasyon ve takip mekanizmasini igletebilecek, kurmay hizmetleri gorecek,
yonetime dinamizm kazandiracak, uzmanlasmig giiclii bir kadro ve saglam yapili bir
teskilat verilmesi kacinilmazdi. Reform paketi ile bu teskilat gerceklestirilmistir. %2
climleleriyle aktarmistir. Demokratik siireclerin azaltilip sonu¢ odakliligin
vurgulandig1 konusmalarda Ozal bu yapiy1 dinamizm ¢ergevesinde sunmustur. Nasil
gidildigi degil nereye varildiginin 6nemliliginin vurgulandigi bu sdylemsel yap1

demokrasinin de bir ara¢ olarak goriilmesinin parcasidir.

Basbakan Turgut Ozal’m altinci basm toplantist 16 Agustos 1984’te
gerceklesmis, Kamu Iktisadi Tesebbiisleri, gecekondu sorununa kolaylik, yabanci
sermaye, enflasyon ve vergiler gibi konularm {izerinde durulmustur. Ozal’mn basin
konusmalarinda ve diger konusmalarinda siyasal pazarlama agisindan dikkat ¢eken

konulardan biri en kii¢iik boyutlu konudan en genis kapsamli konuya kadar

324 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (4), 18 Mayis 1984, Basbakanlik Basimevi, 5.12.
325 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (4), 18 Mayis 1984, Basbakanlik Basimevi, s.14.
326 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (5), 19 Mayis 1984, Basbakanlik Basimevi, s.8.
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meselesinin  muhatabin1 kendisi kilmasi yani temsili kendinde birlestirmesidir.
Ornegin altinc1 basin toplantisinda, “Sorarim sizlere: biiro memuru, dosya memuru,
arsiv memuru arasinda yapmalar: gereken gérev acisindan ne fark olabilir ki? Iste biz
bu kargasaya son vererek, ayni mahiyetteki kadro unvanlarimi tek bir unvanda

k3™ ciimlelerinde  gorebilecegimiz  gibi Ozal, yonetmelikler ile

topladi
halledilebilecek bir isi basin toplantisinda anlatarak her konuya hakim ve milli iradeyi
biinyesinde toplamis imaj1 ¢izmeye calismaktadir. Diger bir konu KiT’lerle ilgili,
“Getirdigimiz ¢oziim sudur: bir¢ok kamu iktisadi tesebbiislerinde ¢alisan is¢iyi ve
diger personeli calistigi fabrikaya ortak edecegiz, yani onu kendi iginin sahibi,
calistigi fabrikanin hissedari yapacagiz. Her ig¢i isinin sahibi gibi olacaktir. (...) Bu
fabrikalarda ¢alisan iscilerimiz ¢alistiklar: fabrikalarin hisse senedini borglanarak

328 aciklamastyla Ozal, bireylere bir hayal sunmanin yani sira

satin alabileceklerdir.
is¢ileri bor¢landirarak sisteme adapte edeceginden, serbest piyasa kosullari agisindan
giivencesizlesecek ve kiskaca alinmig bireyler olusacaktir. Bu da miicadelenin esas
noktasin1 ekonomiye hapsedecektir. Iscinin bu yeni sistemde “sirketin sahibi, kar
ortagi, yonetimde sz sahibi” gibi vasiflar1 ayn1 anda tasiyabilecegi belirtilirken sinif

yapist ve sinif ¢ikarlarinin catismasi goz ardi edilmis ve siniflar arasi gegis illiizyonu

yaratilmistir.

Bagbakan Turgut Ozal’m yedinci basin toplantisi, 15 Aralik 1984’te
gerceklesmistir. Iktidara gelislerinin yaklasik birinci y1li olmasi miinasebetiyle genel
bir degerlendirmeyi de iceren konusma, enflasyon ve orta direk gibi ekonomik konular
tizerinde yogunlagmaktadir. Yapilan yenilikler orta diregin hayatina pozitif katkisi
tizerinden gosterilmeye calisilmistir. “Orta diregin gegimini kolaylastirmak igin
yvaptigimiz ikinci onemli uygulama, ithalatin liberasyonudur. Bu sayede vatandasin
daha kaliteli ve daha ucuz mal almasi saglanmus, stok¢ulukla asirt kazang saglanmast

3299

onlenmigtir.>*>” climlesi ve benzeri climlelerle, tiiketim odakli yeniliklerin mesrulugu

327 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (6), 16 Agustos 1984, Basbakanlik Basimevi, s.4.
328 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (6), 16 Agustos 1984, Basbakanlik Basimevi, s.7.
329 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (7), 15 Aralik 1984, Basbakanlik Basimevi, s.8.
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saglanmaya calisilmigtir. Ayni zamanda ithalatta liberasyon ile tiim bireyleri etkileyen

tiikketim mallarindaki bolluk géstergesi ile iyi durum illiizyonu yaratilmistir.3*°

3.2.2 1985 Y1l Basin Konusmalari

Basbakan Ozal’in sekizinci basm toplantisi, 16 Eylil 1985 tarihinde
Istanbul’da  gerceklesmistir. Konusmasinda basa geldikleri tarihten itibaren
yaptiklarinin sik sik tekrari ve enflasyon, kredi, ithalat, KDV ve dis politika konularina
deginmistir. 1980 Oncesi baglayan ve 1989 yilinin basina kadar uygulanan neoliberal
model, alternatifinin olmadig1 iddiasi ile ideolojik araglarla yogun bir sekilde bireylere
sunulmustur. Bu yap1 ve getirdikleri Tiirkiye icin icat edilen bir sistem degildir.
Boratav’n ifadesiyle “71970°li yillarda IMF ’nin dis ttkanma kosullar: altinda bunalan
pek ¢cok az gelismiy iilkeye empoze ettigi standart istikrar politikasi paketi ve daha
ziyade Diinya Bankasi tarafindan gelistirilen tipik bir yapisal uyum programinin tiim

81 geklindedir. Dolayisiyla da Ozal bu sistemin

bilinen unsurlarini icermektedir.
uygulayicist ve mesrulastiricist konumundadir. Basin konusmalarini da bu baglamda
yapilandirmuistir. Ornegin, “(...) Bildiginiz gibi Tiirkiye'nin devamli olarak kredi
itibar1 artiyor diyorum. Bunu niye diyorum? Bu konuya bu kadar agirlik vermemin
nedeni nedir? Kredi itibarimin artisimin Tiirkiye 'nin pek ¢ok sorunlarina daha hizli
¢oziim getirecegine inantyorum. Artan dis kaynaklarla ve artan kredi imkaniyla
issizligi daha hizli ¢ozebilecegimize, daha fazla yatirim yapacagimiza inantyorum. >3
ifadesinde gordiiglimiiz gibi dis bor¢lanma gibi negatif algilanacak bir unsur ve
paketin uygulanisi Tiirkiye’nin gelecegi ile baglantilanarak mesru bir zemin
olusturulmaya c¢alisilmistir. Mesrulugu kendinden menkul ekonomik kurumlarla
iliskilere, IMF ve Diinya Bankasi1 gibi, sik sik yer verilirken diger partilere, meclise ve
sivil toplum kurulusu gibi mesrulugu halktan gelen kurumlara konusmalarda yer

verilmemistir.

Basbakan Turgut Ozal’in dokuzunca basin konusmasi 14 Aralik 1985 tarihinde

gerceklesmis ve iktidara gelislerinin ikinci yili olmasi sebebiyle yapilan icraatlarin

330 Korkut Boratav, a.g.e., s.153.
331 Korkut Boratav, a.g.e., 5.148-149.
332 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (8), 16 Eyliil 1985, Basbakanlik Basimevi, s.7.
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vurgulandig1 bir konusma olmustur. Bu kapsamda ihracat, yatirim, turizm gelirleri,
KiT’ler, reformlar, orta direk ve fonlar sistemi gibi konularin iizerinde durulmustur.
Ozal yapilanlar1 maddelestirerek anlatmistir. “ -Devlet teskilatini kokiinden degistiren
idari reform, -Tiirk kamu personel rejimini yepyeni bir anlayisla tanzim eden Personel
reformu, -Diinyanin en modern ve ileri sistemini getiren KDV ve faturali vergi iadesi
ile Vergi Reformu, -mahalli idareleri modern bir yaprya ve bol finansman
kaynaklarina kavusturan diizenlemeler, -ekonomimizin kroniklesmis meselesi haline
gelen KIT reformu, -ekonomik bir ihtilal demek olan Kambiyo ve Dis Ticaret Reformu,
-Her biri bir yaraya care olan Fonlar Sistemi (...)%2 gibi maddelerle sunulan
icraatlarda kullanilan dil “kokiinden degisim, en modern, ihtilal gibi” kelimeler
barindirmakta ve durumu bir miicadelenin zaferi olarak sunmaktadir. Ayn1 zamanda
Uluslararas1 Af Orgiitiiniin ve diger sivil toplum kuruluslarmin raporlarinda goriilen
insan haklart ihlalleri kapsaminda iskence ve siddet gibi konulara girilmedigi
goriilmektedir. Dolayisiyla iilkenin ve bireylerin meseleleri teknisyenlerin anlayacagi

kapsama hapsedilerek ekonomik alana yerlestirilmistir.

3.2.3. 1986 Yili Basin Konusmalari

Basbakan Turgut Ozal’in onuncu basin konusmas: 13 Aralik 1986 tarihinde
gerceklesmis ve iktidara gelislerinin {igiincli yili1 kapsaminda yapilan reformlar, orta
diregin gili¢lendirilmesi i¢in yapilanlar ve ihracat ile ilgili ekonomik durum konularimi
icermistir. Orta diregin gii¢lendirilmesi kismin1 Ozal maddelerle agiklamistir. Bu
aciklamalar kapsaminda vergi konusu on plandadir; “Gelir vergisinin iicretler
lizerindeki yiizde 65 lik yiikii, yiizde 30 civarina inmistir.3* gibi ifadelerle ve vergi
iadesinin arttirdig1 gelirler iizerinde durulmustur. Ancak Boratav’in ifadesiyle “Kamu
maliyesi bakimindan bu yillarin en onemli ozelligi vergi sisteminde yapilan
degisiklerdir. Kurumlar vergisinde sirketler lehine bir dizi istisna ve muafiyet
getirilmistir. (...) Gelir vergisinin ¢ok onemli bir denetleme d&gesi olan servet

beyannamesi 1984 'te kaldirilmistir. 1985 °te KDV 'nin kabuliiyle Tiirkiye vergi sistemi

333 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (9), 14 Aralik 1985, Basbakanlik Basimevi, s.15.
334 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi(19), 13 Aralik 1986, Basbakanlik Basimevi, s.8.
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giderek artan olgiilerde gelir vergisine bordro kesintisiyle katilan iicretlilerin ve

335 seklinde belirttigi gibi, Ozal’n

tiiketicilerin katkilarina dayanir bir hal almisti.
basin toplantisinda teknik terimler iizerinden ele aldig1 konular sermaye sahipleri
lehine ve emek aleyhine islemistir. Ancak yetkin bir imaj ¢izmeye calisan Ozal’in

konuyu ele alis bicimi siyasal pazarlama agisindan stratejiktir.

Basbakan Turgut Ozal’in on birinci konusmas1 19 Aralik 1986 tarihlinde
gerceklesmis ve iki ana konu iizerine insa edilmistir. Bunlar; sermaye piyasasinin
tesviki ve sinai miilkiyetin tabana yayginlastirilmas: konularidir. Dolayisiyla tesvik
sistemine genis yer verilmistir. Ozal konuyu, “gelismis iilkelere bakarsak, bu iilkelerde
¢oziim sermaye piyasasinin gelistirilmesi olmustur. Yani orada halk, sirketlerin hisse

336 seklinde dzetlemistir. Bu

senetlerini satin alir ve sinai miilkiyet tabana yayimistir.
baglamda da tesvik sistemi gelistirilmistir. Ancak bu Ozal’in anlattig1 ve vadettigi
sekilde tabandan ziyade sermayesi bulunan kesime yaramistir. Bu tesvikler olumlu bir
yap1 baglaminda aktarilsa da tesviklerin ¢esitliligi, mevzuatin karmagsikligi ve denetim
eksikligi gibi nedenlerle tesvikler suiistimale ugramis ve hayali ihracat®*’ ortaya
cikmistir 3 Aymi minvalde izlenen yatirim tesvik politikalar®*® da denetim
mekanizmalarmin 1yi ¢aligmamast ve belli ¢ikar nedenleriyle yozlasmaya ve hayali
yatirima sebep olmustur. Dolayisiyla Ozal’m ifade ettii ve bireylerin rizasini

olusturmak amaciyla ifade ettigi duruma karsin orta diregin giiclendigi degil aksine

sermaye kesiminin gii¢lendigi bir sistem olugsmustur.

335 Korkut Boratav, a.g.e., s.154.

336 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi(11), 19 Aralik 1986, Basbakanlik Basimevi, s.3.

337 “Hayali ihracat kisaca ihracat yapilirken resmi makamlara ihrag edilen malin miktari, fiyat, kalitesi
vb. unsurlar iizerinden gergege ve mevzuat hiikiimlerine uymayan yaniltici, yalan, ve yanlis beyanda
bulunulmasi ve bu suretle bir haksiz kazang elde etmeyi ifade etmektedir.” Coskun Aktan, Politik
Yozlasma ve Kleptokrasi, AFA Yayinlari, 1992, istanbul, 5.101.

338 Coskun Aktan, Politik Yozlasma ve Kleptokrasi, istanbul, AFA Yayinlari, 1992, s.99.

339 Tegvik primi, prim 6demeleri, vergi ve har¢ muafiyetleri, yatirim indirimi gibi unsurlar. Bknz.
Coskun Aktan, Politik Yozlasma ve Kleptokrasi, AFA Yayinlari, 1992, istanbul, s.103.
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3.2.4. 1987 Y1l Basin Toplantilar

Basbakan Turgut Ozal’in on ikinci basin toplantis1 11 Ocak 1987 tarihinde
gerceklesmis ve temel konu “Saglik Hizmetleri Temel Kanunu” baglaminda
olusturulmustur. Ozal konusmasini var olan durumda vatandaslarin sikayetleri ve
talepleri ve kanunun buna getirecegi ¢oziimler olarak yapilandirmistir. Saglik konusu
sagligin kiymetli, degeri gibi duygusal 6gelerle vurgulanarak sagliktaki bu durumun
¢Oziimiiniin serbest piyasa uygulamalart oldugu belirtilmistir. Saglik primi ve saglik
sigortas1 uygulamasinin sorunlar1 ¢dzecegi dile getirilmistir. Ozal bu durumu “Saglik
sigorta sisteminde degisik tercihli sigorta planlart yapilabilir. Bazi prim odeme
planlarinda yiiksek prim odeyen kisi sadece devlet hastanesinde degil, 6zel hastanede

3407 seklinde ifade etmistir. Dolayisiyla soz iizerindeyken dahi

de tedavi gorebilir.
bireyler arasi adil olmayan bir durum temel ihtiya¢ anlaminda meydana gelmektedir.
Birey daha 1yi bir saglik hizmeti alamamasinin nedenini daha ¢ok kazanmamasinda
bulacak, dolayistyla neoliberal sistem kendini yeniden iiretebilecektir. Ozal aym
zamanda saglik personelinin s6zlesmeye geg¢mesinin de sorunlart ¢ozecek temel
durumlardan biri oldugunu vurgulamistir. “Tekrar ediyorum, ¢alisan ve hastaya iyi
muamele edenlerin korkacak en ufak bir seyi yoktur. Calisan ve hastaya iyi muamele

341 ifadeleriyle

eden bilakis sozlesmeye gectigi zaman ¢ok daha iyi iicret alacaktir.
Ozal “yiiksek {icret” iimidi ile yapry1 6n plana ¢ikarsa da iyi is ve iyi muamelenin nasil

belirlenecegi gibi belirsiz durumlar nedeniyle emek giivencesizlestirilmektedir.

Bagbakan Turgut Ozal’m on iigiincii basin konusmasi 14 Ocak 1987 tarihinde
soru cevap iizerinden gergeklesmistir. Diger basin konusmalarindan farkl olarak Ozal,
siyasal konulara girmis ve buradaki séylemsel yapisi ekonomik ve teknik konulardan
farkli insa edilmistir. Bu konusmasinda da siyasal bir konuya girmesinin nedeni bir
gazete haberinde “irtica” konusunda Cumhurbaskani Evren’le farkli fikirde
olduklarinin yazilmasidir. Ancak irtica konusunu da yine teknik bir mesele olarak ele
almaya calismustir. “Irtica gerive doniis demektir. Bunun geriye donmesi miimkiin

degildir. Biitiin devrimler yerine oturmustur. Bu arada sorabilir miyim? Icinizde kag

340 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi(12), 11 Ocak 1987, Basbakanlik Basimevi, s.7.
341 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi(12), 11 Ocak 1987, Basbakanlik Basimevi, s.9.
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tane eski yazi bilen var? Ben zannediyorum ki, bu grupta eski yazi bilen insan

342> ifadesinde goriildiigii gibi irtica esittir eski yaz1 gibi yiizeysel

kalmamugstir.
denklemler {lizerinden meseleyi ele alip Onemsizlestirmektedir. Konusmanin
devaminda askeri okullardan atilanlar, kilik kiyafet yoOnetmeligi, basortiiniin
yasaklanmas1 gibi konularda yoneltilen sorulara ekonomik ve teknik meselelerdeki
hakim ve is bitirici tavrinin aksine “Bu konuda konusmayayim, sdyleyeceklerim bu
kadar, bahsettiginiz kurum bana bagh degil” gibi cevaplar vermistir. Ozal’m bu
sOylemsel tavri bulundugu siyasal ortamin etkisi ile ortaya ¢ikmakla birlikte esas

meseleleri ekonomi olarak almasi veya ekonomik alanin sadece bir alan olarak

birakilmasinin etkisi bulunmaktadir.

Bagbakan Turgut Ozal’1n on dérdiincii basin konusmas1 21 Mart 1987 tarihinde
Ankara Houston arasinda konferans sistemiyle gerceklemistir. Ozal’in video
konferans sistemiyle sorular1 cevapladigi bu basin toplantist ABD’de gecirdigi kalp
ameliyat1 sonras1 meydana gelmistir. Sekiz farkli gazeteden farkli gazetecilerin cesitli
alanlarda sorular1 cevaplanmistir. Gazeteci Bekir Coskun’un sorusuna verdigi cevap
tikketim toplumu insasin1 anlama agisindan 6nemlidir. Bekir Coskun, “Sayin Basbakan
hatirliyor musunuz? Bundan iki sene 6nce boyle bir basin toplantisinda sordugumuz
sorular hemen hemen aynisi. Yine giindemde issizlik var, enflasyon var, ekonomik
stkintilar var. Amerika olan iliskiler var, yasaklar var. O zaman Tiirkiye ye doniince,
damar sayisi tige ¢iktigina gore, tekrar oturup genel politikanizi gézden gegirebilecek
Misiniz acaba?” seklinde sordugu soruya, Ozal, “Sayin Bekir Coskun, sunu
soyleyeyim, meseleler hichbir zaman bitmez bir kere. Aslhinda Tiirkiye ilerliyor.
Tiirkiye 'nin ilerledigini  hepimiz  biliyoruz. Evimizdeki televizyonlardan, ev
aletlerinden ol¢iiyoruz. Bakiniz karsiliklt oturup Houston Ankara arast konusma
yapiyoruz. Diinyanin en uzun basin toplantisimi Tiirkiye yapiyor. Demek ki bir ilerleme

343 »

var, biiyiik ilerleme var. seklinde cevap vermistir. Goriildigii gibi issizlik, temel

besin gidalarinda zam gibi meselelerin karsisina “bolluk illiizyonu”, “cazibe odag1”
olabilecek nesneler yerlestirilerek pozitif bir tablo ¢izilmeye c¢alisiimis, konusmanin

yapilis sekli de bu kategorinin i¢ine sokulmustur.

342 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (13), 14 Ocak 1987, Basbakanlik Basimevi, s.5.
343 Basbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (14), 21 Mart 1987, Basbakanlik Basimevi, s.26.
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Bagsbakan Turgut Ozal’in on besinci basin konusmas1 14 Nisan 1987 tarihinde
Ortak Pazar’a basvuru yapilacagi giin hasebiyle diizenlenmistir. Avrupa Ekonomik
Toplulugu biinyesinde yapilanan Ortak Pazar’a basvuru yapilmasmin 6ncesinde
yapilan bu basin toplantisinda daha &nceki on dort basin toplantisinda
belirtilmemesine ragmen gelismeyi ve ilerlemeyi sadece ekonomik olarak ele
almadiklarinin vurgusu yapilmig ancak basvurunun ekonomik yo6nii konugsmada 6n
plana ¢ikarilmistir. 1980’lerin ikinci yarisindan itibaren bulunulan dis politika ortami
baglaminda Dogu Blogunun giigsiizlesmesi ve dagilmasi nedeniyle ABD acisindan
Tiirkiye’nin stratejik 0neminin azalmasi ve akabinde gelen yardimlari azaltmaya gitme
karar1 AET ile iligkilerin arttirllma talebinin temel itkisi olsa da konugmada

bahsedilmemistir.

Bagbakan Turgut Ozal’in on altinc1 basin konusmasi 3 Mayis 1987 tarihinde
gerceklemis ve temel konusu Tarimda Tedbirler Paketi olarak secilmistir. Konugma
1980 oncesindeki durum, ii¢ buguk yilda ne yapildig1 ve ne yapilacag: iizerine insa
edilmistir. Sulama, tohum, yem bitkileri, siibvansiyonlar, elektrik, telefon, ¢iftciye
tesvik primi ve inek ithali konular1 {izerinden ¢ift¢iye destek anlatilmaya calisilmistir.
Ozal’m, “Koylerimizin modernlesmesi icin alt yapi hizmetlerine, yeni yol, icme suyu,
elektrik, telefon, saglik ocag, kdy konagi biiviik agirlik verdik®*.” seklinde 6zetledigi
icraatlarda goriildiigi gibi modernlesme teknik bir mesele olarak ele alinmig ve

nesnesel gostergelere hapsedilmistir.

Bagbakan Turgut Ozal’in on yedinci basin konusmasi 27 May1s 1987 tarihinde
orman ve orman koyliileri icin degisiklikler baglaminda olmustur. Ozal bircok teknik
meselede oldugu gibi bu konudaki gelismelerin de “fon sistemi” ile ¢6ziildiiglinii ve
¢oziilecegini vurgulamig, orman kdyliilerini kalkindirma fonu, agaglandirma fonu gibi
konular iizerinden durumu anlatmistir. “Orman kanununda yaptigimiz degisiklikler
icinde en onemlilerinden biri, “Agag¢landirma Fonu” nun kurulmus olmasidir. Bu
fondan orman ve fidanlik tesis edecek gercek ve tiizel kigilere kredi verilecegi gibi hibe
olarak da yardim yapilabilecektir. Cumhuriyet tarihinde ilk defa iktidarimiz

doneminde agaclandirma icin koklii tesvikler getirilmistir3®” seklindeki Ozal’m

344 Bagbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (16), 3 May1s 1987, Basbakanlik Basimevi, s.8.
345 Bagbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (17), 27 Mayis 1987, Bagbakanlik Basimevi, s.9.
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ifadesinde goriilecegi gibi bor¢lu birey yaratimi iizerinden ya da denetimsiz bir
mekanizma {izerinden ilerleyen bir sistem ongoriilmiistiir. Fon meselesi, Savag®*
tarafindan transfer toplumu tanimiyla agiklanmistir. Transfer toplumu, devletin
hazinesinden istedigi birey ve gruplara istedigi oranlarda fon aktarilmasi ve aslinda
yonetimlerce issizlik, evsizlik, hastalik ve yoksulluk gibi durumlar1 gidermek amaci
ile kuruldugu vurgulanan yapidir. Yeniden secilme ve ¢ikar iligkileri baglaminda
basvurulan bir yontem oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de transfer yani fon lizerinden
harcamalarin, 1985-1988 yillar1 arasinda cari harcamalar ve yatirnm harcamalarinin

toplami kadar oldugu ve giderek arttig1 goriilmektedir.>*’

Bagbakan Turgut Ozal’in on sekizinci konugmasi 22 Agustos 1987 tarihinde
gerceklesmis, konusmanin konusunu KiT’lerin &zellestirilmesi olusturmustur.
Konusmasina KiT’lerin kuruldugu ortami, neden simdi gerekmedigini anlatarak
baslamis ve 6zellestirmenin getirecegi avantajlar ile devam etmistir. Ozal bu durumu,
“Miilkiyetin tabana yayilmas: da ekonomide demokrasiyi gerceklestirecektir®*®.”
seklinde  agiklamaktadir.  Ancak ekonomi ve dolayisiyla  sermayenin
demokratiklesmesi firsat esitligi ile miimkiin degildir. Ozal &zellestirmeden
beklentilerini, “serbest rekabetin tiiketiciye yarayacagr” seklinde agiklamaktadir.

Dolayisiyla icraatlardan faydalanacak kesimleri genis tutarak mesruluk saglamaya

caligmaktadir.

Basbakan Turgut Ozal’m on dokuzuncu konusmasi 6 Eyliil 1987 tarihinde
Anayasanin 4. maddesine dayanarak konulan baz1 siyasetg¢ilerin yasaklarinin kaldirilip
kaldirilmamasi referandumu oy kullanma islemi bitiminde gerceklesmistir. Bu
konusmada Ozal, erken se¢im kararini basin mensuplarina bildirmistir. Yasakl
siyasetcilerin yasaklariin kalkmasi veya kalkmamasinin bir kazan¢ kayip durumu
yaratmayacagini vurgulayan Ozal, giindem belirleme avantajini kullanarak erken
secim konusuna dikkat ¢ekmistir. Burada referandum sonugclar1 agiklanmadan yapilan
aciklama ve sebebinin referandumla ilgili olmadig: Tiirkiye’nin se¢im atmosferinden

bir an 6nce ¢ikip yoluna bakmasi gerektigini belirtmesi sdylemsel agidan stratejiktir.

346 \/yral savas, Anayasal iktisat, istanbul, Beta Basim Yayim, 1989, s.18.
347 Vural Savas, a.g.e., s.27-28.
348 Bagbakan Turgut Ozal’in basin toplantisi (18), 22 Agustos 1987, Bagbakanlik Basimevi, s.3.
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Bagbakan Ozal’in yirminci konusmas1 12 Eyliil 1987°de gergeklesmis ve
bagbakanlig1 siirecindeki dort yilda yapilan faaliyetlerin anlatimini igcermektedir.
Konusu itibariyle reform hiikiimeti, biirokrasi, ithalat liberasyonu, yapisal degisim,
tarim reformlari, saglik reformu, KiT lerin 6zellestirilmesi gibi teknik ve ekonomik
icerige sahiptir. Millete olan vurgu ve degisimin énemi Ozal’1n icraatlarini anlatirken
one ¢ikan iki temel noktadir. “Biitiin bunlart bizi 6 Kasim 1983 tarihinde is basina

497 gibi ifadeler sik sik tekrarlanmaktadir. Diger

getiren Yiice Milletimize bor¢luyuz.®
onemli nokta reform, harcket ve dinamiklik iizerinden kurulmustur. Tiiketim
toplumunun dikkat ¢ceken dgesi olan igerigine bakilmaksizin siirekli degisim Ozal’in
konusmalarinda da yer etmistir. Ozal bu durumun yiiceligi, “Tiirkiye gercekten
goriilmemis bir tempoyla degisiyor. Tiirkive ¢ag atliyor.” tekrarlamaktadir. Bu

sOylemin yapisi, icerikten ve degisimin olumlu ve olumsuz yonlerinden bagimsiz

olarak kurulmustur.

Bagbakan Turgut Ozal’in yirmi birinci basin toplantis1 17 Eyliil 1987 tarihinde
gerceklesmis ve esas konusunu yap-islet-devret modeli olusturmustur. 1984 senesinde
¢ikan bu kanunun se¢imden Once biiylik projeler baglaminda konu edilmesi siyasal
pazarlama baglaminda stratejiktir. “ALSTHOM-ANSALDO-GIE
KONSORYUMU/ALIAGA-IZMIR, =~ BBC-BOBCOCK  ve  WILCOX  INT.
KONSORSIYUMU/AMBARLI ISTANBUL (...)” gibi yabanci firmalara biiyiik
projelerin yaptirilmasinin kendi dénemlerinde olmasinin onuru paylasilmis, biiytlik
projelerin finanse edilemeyecegi ve karin yapan sirkete kalacagi gibi mevzulara
deginilmemistir. Dolayisiyla bireyler ve yonetim arasinda temsiliyet ve aidiyet sorunu

olusturacak sistem olumlu bir tablo i¢cinde sunulmustur.

Basbakan Turgut Ozal’in birinci basbakanlik donemi son basin konusmasi 13
Ekim 1987 tarihinde ger¢eklesmistir. Konusma f-16 ucagi, Yavuz Firkanteyni, ¢ok
namlulu roket gibi dikkat cekici icraatlar ile baslamistir. Bunlarin bugiin ithal
edildigini ama yakinda ithal edilmeyecek yatirimlarin yapildigina daha az vurgu
yapilarak, 6rnegin parcalar ithal olan ve montaj1 Tiirkiye’de yapilan f-16 ucagi igin

“bu icraatlart gormek bize nasip oldugu icin siikiirler olsun.” ifadeleri kullanilmistir.

349 Basbakan Turgut Ozal’in basin konusmasi (20), 12 Eyliil 1987, Basbakanlik Basimevi, s.3.
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Aynmi zamanda “simdi bu eski zihniyet son c¢irpimislarini yasarken maalesef,
Meclisimizden de aslinda bulamayacapt destegi, bulmaya ¢alistyot. Bu eski zihniyet

350> jfadeleriyle 1980 6ncesi duruma

Tiirkiye’yi kaosa, kavgaya stiriiklemek istiyor.
vurgu yapan Ozal, demokratik bir yontem olan bu ¢ok partili yaris1 bir ya hep ya hig

alanina ¢ekmektedir.

1980 sonras1 donem her ne kadar kiiresel ortam olarak neoliberalizme hizla
gecisi islevsel kilsa dahi Ozal’m sadece bir uygulayici olarak dneminin oldugunu
soylemek giictiir. Ozal getirdigi yeni siyasal bakis ve kisilik 6zellikleriyle déneme
damgasini vurmus bu minvalde de siyaset bilimi acisindan incelenmesi bir¢ok konuya
151k tutmustur. Calismamiz baglaminda Ozal’in basmn konusmalari tiikketim toplumuna
doniistiirme ve bu doniistiirme ile islevsel hale gelen yeni siyasal pazarlama anlayisini

gostermek adina net bir tablo olusturmaktadir.

350 Basbakan Turgut Ozal’in basin konusmasi (22), 13 Ekim 1987, Basbakanlik Basimevi, s.8.
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1980 yilindan itibaren agikc¢a gozlenebilir bir sekilde demokratik sistemlerde partilerin
programlar1 birbirine benzemektedir. Bu nedenle farkliligi {izerinden kendini insa
edemeyen partilerde liderin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu donem ayni zamanda
kat1 ideolojilerin gili¢ kaybettigi ve dolayisiyla parti sadakatinin de azaldigi bir
dénemdir. Bireyler boyle bir ortamda liderin imajina ve kendisinde biraktigi duygulara
gore karar verme egilimine girmistir. Bu nedenlerle lider odakli siyasal pazarlamaya
ihtiyag duyulmus ve medya araglar vasitasiyla teknokratlarin yonetiminde yeni bir
siyasal anlayis olusmustur. Bu yapinin rizaytr olusturabilmesinin ve oy verme
davranigin1 degistirebilmesinin altinda tiiketim toplumu ve kiiltiiriiniin bilesenleri
yatmaktadir. Tiiketim toplumlarinda gergegin yerini gostergelerin aldiginin fark
edilmesi iizerinden tiiketimin bireysel, toplumsal ve siyasal alani belirleyici etkisi

goriilmiis ve siyasal pazarlamay1 da bu baglamda yapilandirdig1 gosterilmistir.

Tiim bu siire¢ baglaminda ¢alisma, tiiketim toplumuna doniisiim baglaminda siyasal
pazarlama olgusunun arastirilmasi amacina yonelmistir. Calismamizda 1980 sonrasi
Tiirkiye ele alinmistir. Ayn1 zamanda toplumun tiikketim toplumuna doniisiimiiniin ve
bu doniligiimiin siyasal pazarlamay1 doniistiirmesinin gostergeleri [. Bagbakanlik

donemi Turgut Ozal basin konusmalarinda irdelenmistir.

Caligmamiz, piyasa aklinin tiim yapilara zerk edilmesinin bireyler i¢in de nesneler ¢agi
baslattigin1 ortaya koymustur. Baudrillard’in referansiyla “kurt ¢ocugun kurtlarla
yasaya yasaya kurda donlismesinde oldugu gibi demek ki biz de yavas yavas

b

islevsellesiyoruz.” ciimlesinin gosterdigi gibi bireyler diinyay1 nesne iizerinden ve
dolayistyla gostergeler ve semboller baglaminda anlamlandirmaya bagsladig1 ortadadir.
Nesneyi tiiketirken daha yeni bir nesneye isaret ederek olusturdugu sonsuzlugu ve
esnekligi ile yapi, bireyi kendini siirekli bir yapim ve yikim i¢inde kilmak zorunda

birakmis ve bu da bireyin krizine neden olmustur.

Tiiketimin doniistimleri ¢alismamiz baglaminda tarihsel olarak da gosterilerek bir

olgunun siire¢ i¢inde degisim ve doniisiimleri degerlendirilmistir. Tiiketim toplumu
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inga siirecinin kapitalizmin siirecleri baglaminda degerlendirildiginde sermaye lehine
olacak sekilde yeniden ve yeniden diizenlendigi goriilmiistiir. Ancak bu yap1 sadece
ekonomi igerisinde kalmamis, birey, toplum ve siyaset olgularin1 da doniistiirerek
topyekln bir tiiketim ideolojisi olusturmustur. Bu yapinin insa siirecinde, tiiketimin
demokrasi ve 6zglirliik gibi kavramlarla esitlenmesi ile tiikettikce vatansever ve 6zgiir
olan birey yaklagimi olusturulmustur. Calismada, bireyin temsili demokrasi ile
yonetilen ulus devletlerde aidiyeti ve temsiliyeti saglayan mesruluk durumunun
tiketim toplumunda mesrulugu kendinden menkul ekonomik kurumlara devri
demokrasinin ve dolayistyla ulus devletin sac ayaklarin1 zayiflattigi ortaya
konulmustur. Ulus devletler bireylerini koruyamazken, “ekonomik anayasacilik” ile
ekonomik kurumlarin ¢ikarlarin1 gézetmesi bireyin yurttas kimliginin krizine de yol
acmustir. Tlim bu cergevede bireye ait hissetmek ve kimligini olusturmak i¢in tiiketim

birakilmis ve bireyin miicadele alani tiikketime hapsedilmistir.

1980 oncesi Tiirkiye’de toplumsal hafizada yer eden kanaatkarlik ve kendine yetme
olgular tiikketim kiiltiiriiniin devlet eli ve medya araciligiyla olusturulmas: baglaminda
yerini tiikketim ideolojisinin hakim oldugu bir gdsteri toplumuna birakmistir. Bu
siirecte 1980 sonrasi zor giicii vasitasiyla yaratilmaya calisilan teksesli ortamin ve
1980 dncesi yasanan toplumsal karmasanin siyasete temkinli bir alg1 yaratmasinin da
olusturdugu elverisli ortam etkili olmustur. 1980 sonrasi Turgut Ozal ile
neoliberalizmin yapisi tiim sisteme zerk edilmistir. Ayn1 zamanda Ozal’m dért ana
akimi birlestirdigi iddiastyla bir merkez parti olusturmasi ve siyasal olanin degil
ekonomik olanin 6nemine vurgu yapmasi toplumu doniistiirmiistiir. Toplum iginde
anlam bulan bireyin, tiim bu baglardan arindirilarak piyasa bireyi seklinde
vurgulanmasi bireyin bu aidiyet bagini1 da yikmistir. Piyasalasmanin sadece ekonomik
olarak degil, toplumsal hayati organize etme ve diisliniis bigimi olarak yapilandig1 bir
ortamda, tiiketim ideolojisi higbir dil, din, 1rk, siyasal ideoloji ayirmadan kendini

kabullendirmis ve giicilinii de tam buradan almistir.

Tiiketim ideolojisinin olusturulmasi siirecinin en etkili bileseni olan medyanin
gostergeleri yayginlastirmasi, arzular liretmesi, sagladigi asinalik, pazarladigi yasam

stilleri ve kimlikler ile siire¢ icerisinde giicii gosterilmistir. Medyanin varliginin
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neoliberalizmin devamlilig1 ve ayn1 zamanda tiim yapilar i¢inde rizay1 olusturmasi igin

zorunlulugu belirtilmistir.

Tiiketim ve tiiketim toplumunun analizi ¢ercevesinde degerlendirilen yapi1 bireylerin
yogun bilgi ve goriintii akisina maruz kaldigini ve bu yapr i¢inde kolay hatirlanacak
kodlarla var olmanin 6nemini gdstermistir. Dolayisiyla ticari pazarlama ve medya
kodlariin siyasal alana uygulanmasi ve siyasal pazarlamanin bu boyutunun ortaya
¢ikmasi tam da buradan olmustur. Ancak hi¢bir kavramda olamayacagi gibi siyasal
pazarlama da medya ve ticari pazarlamanin kodlarina uyarlanirken sadece kendisi
kalamamuis, pazarlama ve medyanin kodlar; ilgi ¢ekicilik, sarsicilik ve tek boyutluluk
ile bezenmistir. Siyasal pazarlamanin unsurlar1 ticari pazarlamada unsurlarindan
farkliliklar gosterse de siyasal {irlinlin pazarlanmasi ticari iiriine benzetilmistir.
Dolayisiyla tiiketici/segmenin egilimleri Ol¢ilip bigilerek duygulara hitap eden ve

bireyleri bu baglamda yonlendirmeye ¢alisan bir yapi inga edilmistir.

1980 6ncesi ve sonrasi Tiirkiye’de siyasal pazarlama degerlendirildiginde, 1980 dncesi
siiflar lizerinden insa edilen ve bu boyutuyla ne sdylendiginin ve ne vadedildiginin
onemli oldugu yapidan 1980 sonrasi nasil sdylendiginin ve nasil bir mizansenle
sOylendiginin 6nemli oldugu bir siyasal pazarlama anlayisina doniistiiriildiigi
goriilmiistiir. Ayn1 zamanda 1980 Oncesi Siyasal pazarlamada siyasi partiler, adaylar
ve liderler siyasal lriinken 1980 sonrasi siyasal pazarlama lider odakli bir yapiya
tiikketim toplumu gerekleri baglaminda doniismiistiir. Bu dsneme Ozal’m teknokratik
siyasal pazarlama siireci damgasini vurmus ve donemin kosullari ile birlikte bu yontem
Ozal’a siyasal iktidar1 getirmistir. Ozal se¢im kampanyalar1 disinda da
profesyonellerle devam ettirdigi pazarlama siireciyle mesrulugunu uzun yillar

korumustur.

Temsili demokrasilerde ¢ok sayida bireyin rizasini olusturma baglaminda kullanilan
siyasal pazarlama, siyasal pazarlamanin en Onemli bileseninin medya oldugu
giinimiizde, medya ve demokrasi iligkisi baglaminda  ¢alismamizda
degerlendirilmistir. Medyanin piyasa akli ile yapilandirilmasi sonucu siyaseti de bu
yap1 igerisinde servis ettigi gosterilmistir. Medya kodlarina uyarlanan siyaset duygu

uyandirmay1 hedefleyen bir izlence ve popiiler kiiltiir 6gesi olarak sunulmus ve
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boylece ilgi ¢cekme hedeflenmistir. Ayn1 zamanda 1980 sonrast medya sahiplerinin
sektor dis1 yatirnmlari olan biiylik sermayedarlar haline gelmesi medyanin
piyasalasmasini keskinlestirmistir. Medya sirketlerinin iktidarla kurdugu iligkiler de
bireyler i¢in var oldugunu iddia eden medyaya demokratiklik baglaminda giiveni
azaltmaktadir. Reklam sektoriliniin igin igine girmesiyle biiyiilk biitce meselesine
dontisen habercilik, ¢ogullugu engellemis, var olabilen en u¢ iki skalada yayin
yaptigini belirten medya kuruluglarini dahi birbirine yakinlagtirmistir. Bu da kamuoyu
olusturma ve kamuoyunun sesini duyurma baglaminda var olan medyanin sadece belli
gruplar1 ve ¢ikarlari temsil etmesine neden olmustur. Ger¢egin kamuoyunun onayiyla
belirlendigi bir ortamda medya, yonlendirici etkisiyle siyasal pazarlama siireclerine
damga vurmustur. Medya bireylerin direk temas edemedigi yerlerle ilgili aktarim
yaparken yapilari, gostergeleri ve imajlar tiretmektedir. Boylece medyanin bireylerin
duygu ve kanaatlerini yansitmasi gerektigi ideal bakisi geride kalirken bireylerin

duygu ve kanaatlerinin belirledigi bir yap1 olugsmustur.

Neoliberalizm ile olugan tiiketim toplumu ve doniisen yeni siyasal pazarlama anlayis1
birey vurgusunu 6ne ¢ikararak kendini mesrulastirirken i¢ ice gegmis tiim Sistem

bireyin pasiflestirilmesine yol agmustir.

Yukarida ¢izilen kuramsal cerceve dogrultusunda Turgut Ozal I. Bagbakanlik donemi
yirmi iki basin konusmasi degerlendirilmistir. Bu donemin seg¢ilmesinin sebebi, hem
neoliberalizmin hizla uygulanmasinin, dolayisiyla tliketim kiiltiiriiniin  hizla
yerlesmesinin, hem de siyasal pazarlamanin doniisiimiiniin irdelenecegi lider odakli

bir zeminin var olmasidir.

Ozal’in 1983 genel secimleri dncesi ajansla ¢alismas1 sonucu alman kararlarla tiim
konusmalari, diger partilerin liderleri aksine, kendi yapmis ve konusma yapisini sik
sik tekrarlayan kaliplar iizerine kurmustur. Ozal’in konusmalarinda duygulara hitap
eden ve 1yi hissettirmeyi amaglayan “millet” vurgusu 6n plana ¢ikmis ve bu kalip basin
konusmalarinda da devam etmistir. Aynm zamanda Ozal ve ekibi insa etmek istedikleri
“is bitirici” imaj1 dogrultusunda Ozal’1n konusmalarinda ekonomik terimler sik sik yer
almistir. Ozal’m basin konusmalarinda ekonomik ve teknik konular hakim olmus,

ancak yiizeysel bir alanda birakilmayarak ekonomik konular anlatilirken tarihsel bir
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mite ya da toplumsal bir ihtiyaca dayandirilarak riza olusturulmustur. ithalat gibi
tarihsel olarak baktigimizda birey aleyhine sonuglanacak icraatlarin1 “bolluk”
kavramma dayandirarak bir illiizyon olusturma amaclanmistir. Ayn1 zamanda Ozal
basin konusmalar1 en ufak mevzudan en genis mevzuya kadar konular1 kendi ele alarak
her konuya hakim ve iradeyi biinyesinde birlestirmis bir imaj ¢izmeye ¢alismaktadir.
Bireylere hem sirket sahibi hem c¢alisan vasiflarini ayn1 anda tasiyabilecekleri
belirtilerek sinif yapisini yok sayarak siniflara arasi gegis illiizyonu yaratmaktadir. Dig
bor¢lanma gibi negatif algilanabilecek bir konuyu dis itibar ile s6ylemine yerlestirerek
olumlu bir algiya doniistirmeye ¢alismistir. Ayn1 zamanda sermaye lehine ve emek
aleyhine diizenlenen bu yapida siyasal alan 1980 Oncesi karmasa ortamiyla esitlenerek
anilirken, ekonomik alan 6n plana ¢ikarilmistir. Konusmalarinda siyasal alanda ¢ok
sesliligin altta karmasa yaratacagina vurgu yaparak siyasal partiler diizleminde de
cesitlilik negatif bir diizleme oturtulmustur. Ayni zamanda modernlesme “yol,

elektrik” gibi teknik mesele olarak ele alinarak nesnelestirilmistir.

Ozal’m basm konusmalar1 incelendiginde kiiresel bir siire¢ icinde yapilan sermaye
lehine uygulamalarin millet baglaminda verilerek iyi hissettirme iizerinden bir séylem
olusturuldugu ortaya konulmustur. Ozal enflasyon, ithalat, dzellestirme gibi teknik
Konular1 6n plana ¢ikarirken siyasal olan1 ya negatif bir diizleme oturtmus ya da belli
bir yapiya indirgeyerek basitlestirmistir. Tiiketim tirlinlerinin artan cesitliligi bir

modernlesme ve gelisme olgusu olarak Ozal’in basin konusmalarinda yer almistir.

Caligmamiz, 1980 sonras1 Tiirkiye’de bireysel, toplumsal ve siyasal doniistimlerin
baglamsal olarak nasil gerceklestigini ve birbirini nasil etkiledigini degerlendirmek ve
bu yapiya uygun olarak Ozal’1n basin konusmalar1 baglaminda irdelemek cercevesinde
kendini sinirlandirmistir. Calismamiz gliniimiiz doniisiimleri anlamak icin yapilacak
calismalara bir zemin olusturma iddiasindadir. 1980 sonrasi yasanan ve bu baglamda
kurulan yapimin anlasilmasi simdinin yapisini analiz etme ve yeni yollar bulma

baglaminda 6nemlidir.
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