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COKLUK MEKANI OLARAK DiJiTAL MEDYA iLE
EGEMENLIK CERCEVESINDE BILGININ KONTROLU VE

YAPISAL DONUSUMU
SERKAN BULUT

Giliniimiiz medya ve iletisim sistemleri etkili bir yapisal doniisiim gegirmektedir. Bu
yapisal doniisiim alici kitle agisindan mesaj haline getirilen saf bilginin, enformasyonun
ve haber kavraminin da doniismesine 6n ayak olmaktadir. Bu gelisim karsisinda yapay
zeka ve Google algoritmalari (ve diger arama motorlart algoritmalari), haberin kiiresel
sistemler icerisindeki yeri dikkate alindiginda gazeteci ve haberci bigimlerini ve
islevlerini de yapi sokiime ugratmaktadir. Bu g¢alismada bilginin doniistiiriilmesi,
paylasilmasi ve Ozgiirlestirilmesi gibi kavramsal ve felsefi bakis agilarindan hareketle
yasanan yapisal doniisiim, Michael Hardt ve Antonio Negri’nin Imparatorluk ve Cokluk
kavram ve kuramlari gergevesinde degerlendirilmeye c¢alisilmistir. Bilginin 6zgurce
paylasilmas1 ve ozgiirlesmesi konusunda coklugun aktif bir rol {istlendigi iddiasinda
bulunulmustur. Cokluk kavraminin Marksist okumasini yapan ve yeni proletarya olarak
tanimlayan Hardt ve Negri’nin bu kuramma g¢oklugun medya ayagi olarak yeni nesil
gazetecileri 6rnek olarak sunulmustur. En temel iddia yeni nesil gazetecinin (¢okluk)
kiiresel savas ve demokrasi krizi igerisinde bilgiyi ve onun kontroliinii tekelinde tutan
Imparatorluk’a kars1 alternatif bir ag yaratabilecegidir. Internetin editoryel ve yazilimsal
olanaklarin1 kullanarak saf bilginin ozgiirlesmesini ve kiiresel dolagima girmesini
saglayacak olan bu yeni nesil gazeteciler, bugiin bu islevini amacina uygun olarak
uygulanip uygulanmadigi tartisma konusu olan SEO (Search Engine Optimisation) ile
kismen de olsa gergeklestirebilir. Bu bakis agisi ile ¢alismanin son boliimiinde nitel
arastirma yontemiyle bir arastirma gerceklestirilmis, bu arastirmaya uygun haber web

sitelerinin SEO sorumlulari ile gériismeler yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: Bilgi, Dijital Medya, Cokluk, Yapisal Doniisiim, SEO



ABSTRACT

THE CONTROL AND STRUCTURAL TRANSFORMATION OF
KNOWLEDGE IN THE FRAME OF SOVEREIGNTY WITH

DIGITAL MEDIA AS SPACE OF MULTITUDE
SERKAN BULUT

Today's media and communication systems are undergoing a rapid, unexpected and
effective structural transformation. This structural transformation leads to the
transformation of pure information, knowledge and the concept of news that is turned
into a message by the receiver mass. In the face of this development, artificial
intelligence, Google algorithms (and other search engine algorithms), when the position
of the news in the global systems are taken into account the journalist’s and the
reporter’s forms and functions have been inevitable to deconstruct. It is tried to evaluate
the structural transformation mentioned above in the light of the conceptual and
philosophical point of view such as transformation, sharing and liberating of information
within the frame of the Empire and Multitude concepts and theories of Michael Hardt
and Antonio Negri. It is claimed that multitude took an active role about sharing the
information freely and liberating it. It is presented the new generation journalists as the
Hardt and Negri’s, who made the Marxist reading and defined as the new proletariat,
theory multitude’s media branch. The main claim is to new generation journalists
(multitude) to create an alternative network against the Empire who holds the
information and the monopolize the control of it in a global war and democracy crisis.
Using the internet's editorial and software possibilities, this new generation journalists,
which will enable pure knowledge to become free and enter global circulation, may
partly accomplish it with the use of SEO (Search Engine Optimization), whether it is
used for its purpose or not. In this context, in the last part of this study, a research has
been conducted in accordance with the qualitative research method, interviews are made

with SEO experts of news websites.

Key words: Digital Media, Multitude, Knowledge, Structural Transformation, SEO



ONSOZ
Medya ve sunumlar1 kiiltiirel ilerlemeler, toplumsal birikimler, sosyal, siyasal,
ekonomik, askeri ve uluslararasi iligkiler diinyasini etkileme ve doniistiirme
konusunda son derece belirleyicidir. Haber insanlar1 giincel konularda
bilgilenmelerini saglayan bir metin veya icerikten ¢cok daha fazlasidir. insanligin
teknolojik ilerlemesinin, kdlturind arttirmasinin ve yaymasinin da aracidir. Bu
bakimdan medya baslig1 psikoloji, sosyoloji, siyaset bilimleri, antropoloji ve
ekonomi politik gibi disiplinler tarafindan arastirilmali ve derinlikli analizlere tabii
tutulmalidir. Dijital medya tarihi medya yolculugunda gelinen su anki son asamadir.
Mobil telefonlar ile dijital medya ortamlarindaki hareketlilik modern insan
ugraslarinin basinda yol almaya dogru gitmektedir. Diger yandan insani, kiiltiirel ve
yonetsel krizler onii alinmayacak bigimde ve boyut degistirerek ilerlemektedir. Bu
acidan yasamin tiim alanlarina dair en saf bilgi zor bulunan, kiymetli ve talep edilen
bir noktadadir. Dijital medya bu ihtiyacin karsilanmasinda ortaya ciktigi ve
sekillendigi giinden bu yana basi ¢ekmektedir. Bu nedenle caligmada {izerinde
durulan ¢okluk (Medya ayaginda Yeni nesil gazeteci), insanlarin kiiresel demokrasi
krizi ve kiiresel savas halinden kurtulmalar1 igin var olan alternatif hareketlerin
lokomotifi olabilmektedir. Gazeteciler, dogru ve gergek bilgileri haberlestirerek
toplumlarin refah diizeyinin yiikseltilmesine On atak olabilme potansiyeli

tasimaktadir. Bilgiyi 6zgiirlestirmek, insanlar1 6zgiirlestirmektir.

Tez calismasi slresince felsefi bakis acgisindan bakabilmek ve boyle hareket
edebilmek konusunda israrci olmak ve enerji saglayabilecek tim etkenlerden gug
almak gerekmektedir. Bu bakimdan katkisini hayatim boyunca hissedecegim degerli
insanlarin igerisinde buldum kendimi. Oncelikle bu giinlere gelebilmemde bir zerre
dahi katkisi olan tim 6gretmenlerime, hocalarima, kurum ve kuruluslara tesekkr
ediyorum. Akademisyen olmamda rol model olmus ve o heyecan1 yasamamda etkili
olan tim akademisyenlere tesekkiir ediyorum. Tanidigim giinden bu yana hayatimda
cok ayr1 bir yeri, destekleri ve etkisi olan, tez ¢alismam esnasinda 6n agici
katkilarini, aydinlatici yon gostermelerini ve rehberligini hi¢bir zaman eksik etmeyen

Kiymetli Hocam, Tez Danismamim Istanbul Universitesi Gazetecilik Boliimii



Ogretim Uyesi Prof. Dr. Ali Murat Vural’a siikranlarimi sunuyorum. Ozellikle Tez
Izleme Jiirilerinde hassas noktalar1 belirterek tezin olusmasina biiyiik katki sunmus
Degerli Hocalarim Prof. Dr. Murat Ozgen ve Prof. Dr. Emel Karayel Bilbil’e
tesekkiir ederim. Tez savunma jlirisinde elestirileri ile bakis agimi zenginlestiren
Prof. Dr. Asli Yapar Goneng ve Dog. Dr. Burak Ozgcetin’e tesekkiir ederim. Uzun
stire birlikte emek sarf ettigim, haber merkezindeki basarili 6grencilerim basta Esra
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muhabirlerine tesekkiir ediyorum. Calisma ofisini ortak kullandigimiz, benim
kahrimi ¢ekmis ve higbir zaman olumlu enerjilerini ve desteklerini esirgememis,
tezimin bu asamaya gelmesinde gonulden destek vermis degerli akademisyen
meslektaglarim ve arkadaslarim Aras. Gér. Nil Cokluk ve Dr. Ogr. Uyesi Yildiray
Kesgin’e tesekkiir ederim. Cokga aci tatli giinler yasadigimiz, birlikte sevinip
tiziildiigiimiiz, idealizmin ardini1 hi¢ birakmadigimiz degerli dostum, kardesim ve yol
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tesekkiir ederim.
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okuluma ve derslerime gidebilmek i¢in kalktigimda tisiimeyeyim diye evdeki sobay1
yakmis ve kahvaltimi hazirlamig olan annem. Bu tezin ve birgok seyin en biiyiik

mimari. O olmasaydi hicbiri olmazdi. Canim annem bu tez sana ithaf edilmistir.

Serkan Bulut
Istanbul, 2019
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GIRIS

Son teknolojik olanaklar gerek gazetecilik gerekse de diger iletisim
yontemlerine belki de beklenilmeyen bir heyecan yaratmistir. Tarih insanoglunun
dogay1 amaclarina uygun olarak doniistiirdiigli oranda degisime ugramishiginin
kaydidir. Bunun igerisinde ekonomik, siyasal, sosyolojik ve kiiltiirel diyebilecegimiz
hayatin her alanindaki geligsmelerin etkilenerek yeni birer hal kazanmasi sonucunu
gorebiliyoruz. Ancak goremedigimiz tiim bu alanlardaki gelismelerin bilgisinin
gercekle (dogru ile degil) kesismesi ve mutlaklifidir. Bunun yerine tarihi bilginin
ideolojik yanimi, tarafgirligini, par¢alanmighgini, tutarsizligini ve 6znelligini fark
etmek daha kolaydir. Metin yazar1 ya da eser sahibinin isi olduk¢a zordur. Not
edecek her kisinin omuzlarinda tarihin tanikligi sorumlulugunun agir etkisi
mevcuttur. Diisliniiriin diisiincesini sekillendirecek olan kayit bu tanikligin sonucu
olarak sekillenmis olan bilginin arsiv haline gelmesi ve eserde kaynak olarak

kullanilmasidir.

Tarihi arsivleyen yazidir. Onu kaleme alan ¢ogu zaman tarihci iken, buyuk
anlamda destekleyici olanlar ise basindan itibaren medyanin miilkiyet yapisina sahip
olanlar, medyanin araglarini kullananlar ve onun i¢in igerik tiretenlerdir. Geleneksel
baglamiyla diisiiniilecek olunursa durumu bu sekilde ifade etmek mimkunddr.
Tarihin veya yazi ile arsivlenen her tiirlii bilginin tek yonlii olusunun (iktidardan
kitlelere) nedeni de bilginin geleneksel kullaniliginin sonucudur. Ancak giiniimiizde
bilginin bu tek yonli kullanimindan onu kullanmayi Ogrenen olarak ifade
edilebilecek olan kisiler tarafindan (Tezde bunlar ‘Gokluk’ kavrami ile agiklanmustir)

kullanilmasiyla dongii oldukca degismistir.

Tezde sik basvuracagimiz kavramlar olan Imparatorluk, Cokluk, Bilgi,
Mekéan ve Dijital Teknolojiler kavramlarina deginmek gerekmistir. Tarihe iliskin
degerlendirildiginde klasik, merkezden yonetilen, hiikmeden, cezalandiran bir iktidar
anlayisindan  bahsetmek  miimkiindiir.  Insanoglunun  kolektif — yasamaya
baslamasindan sonra ortaya ¢ikmasi ihtiyaci duyulan ‘Devlet’ aygitindan giicii elinde

bulunduran her turli birey ya da gurubu kadar, iktidar olma kabiliyetini elinde



barindiran olusum olarak incelemek miimkiindiir. Bu, birgok diisiiniir, sosyolog,
felsefeci tarafindan iizerinde kafa yorulan bir kavramdir ve bununla ilgili killiyatlar
da olugmus bulunmaktadir. Ancak tezimizde ele alacagimz ‘Imparatorluk’ kavrami
bu klasik iktidar olgusundan olduk¢a farklidir. En 6nemli 6zelligi merkezi olma ve
biricik olma o&zelliklerinden yoksunlugudur. Diger bir 6nemli kavram ‘¢okluk’
kavramidir. Cokluk, halk ya da kitle degildir. Giiruh ya da simif da degildir. Bunlar
ideolojik diisiinceler etrafinda manipiile edilebilen ve yaraticiliktan yoksun
olusumlardir. Cokluk toplumsal bilgiyi insa edebilen, yaratici, yon veren

tekliklerden, ¢ogulluktan olusmaktadir.

Bu tezde gazeteciler bir tir ¢okluk bigimi olarak ele alinmistir. Gazeteci;
tarihgilerin isini kolaylastiran bir meslektir. Clinki dini metne kaydeden gazeteci
gelecegi yazacak olanlar icin en biliyiikk veri ve bilgi kaynagi olarak deger
gormektedir. Glindemi insa etmekte, sinirlarin1 belirtmekte, hangi konunun ne kadar
konusulmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu yoOniiyle kamusal alani her zaman
besleyen bir faaliyet olmaktadir. Yani iktidarlar karsisinda bir karsi iktidar olma

bicimidir. Gazetecilik alternatif bir ses olma iddiasini1 her zaman stirdiirmiistiir.

Tezin birinci boliimiinde iktidar ve egemenlik kavraminin tarihsel bir
okunmasi gergeklestirilmistir. Basta devlet kavrami olmak {izere egemenligin viicut
buldugu bazi kavramlar ve yonetim bigimleri irdelenmistir. Avrupa modernizmi
giiniimiiz Imparatorluk iddiasinin temeli olarak gorulmektedir. Hem mitolojik
inanglardan gelen bir birikim, hem modernlesme ile sekillenen yeni iktidar anlayis
Avrupa modernizminin ve egemenliginin daha ayritili bir analizi ile agikliga
kavusacaktir. Calismada bu kavramlar birbirleri ile olan iliskileri g¢er¢evesinde

aciklanmaya caligilmistir.

Tezin ikinci boliimiinde ele alinan mekéan ve medya iliskisini anlamlandirmak
icin onun yer ile olan benzerligini ele almak gerekmektedir. Insanlar mekanlara
anlam yiiklediklerinde ve bir bigimde onunla iliski kurduklarinda, ona degdiklerinde,
mekan bir yer haline gelir. Bu temel ayirim 1970’lerde daha cok beseri cografya

alaninda goriilmesine ragmen, yer kavramiyla bircok acidan aynmi rolii iistlenen
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‘toplumsal mekan ya da toplumsal olarak dretilen mekéan’ (Lefebvre, 1991) fikriyle
de benzesir. Ote yandan, bu biitiinlesme deneyimlerimizi, diisiincelerimizi,
hafizamiz1 tagiyan bedenlerimiz yoluyla gergeklesir. Bu nedenle, mekéan
bedenlerimiz yoluyla algilanir ve kurgulanir. Bu insa edilmis/kurgulanmis, 6znel
varolus mekani, en iyi sekliyle, yer olarak tanimlanabilir. Yer yerlesik-konumlanmis
bir 6zne tarafindan insa edilen/kurgulanan mekandir. Diger yandan mekan ile medya
arasi iletisimi mutlak ve soyut mekénlar ile anlamaya calisilmistir. Mutlak mekan en
saf tabiri ile insanoglunun doga halinden yerlesik hayata gecisidir. Eger kiiltiir
insanligin tUrettigi her sey ise kent de kiiltiir olmakla birlikte en mutlak mekandir. Bu
anlamda haberciligin ge¢misi insanoglunun en eski kullanim alanlarindan biri oldugu
icin sistematiklesen kent yapisiyla habercilik de sistematiklesmeye baslamistir.
Iletisim sistemleri en biiyiik, etkileyici ve sasali insani mekanlarin olusturulmasinda
ve yeniden insa edilmesinde basat bir role sahiptir. iktidarin bir mekan1 olan soyut
mekan da diisiince, ideoloji, semboller, inan¢ ve vb. kavramlar iretirken yine
iletisim ve dil ile igbirligindedir. Medya ve soyut mekan yeni bir arena da yine kars1
karsiya veya i¢ ice kalmaktadir. Bu bolumde bu iliskileri analiz edilmeye

calisilmistir.

Tiim bunlar 15181nda geriye arsivlenen bilginin yayilmasi, kullanilmasi ve
kontrol edilmesi kalmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin beraberinde getirdigi
olanaklar tekil giliclere daha 6nce hi¢ olmadigi 6l¢iide bilgiye ulagsma, yayma hatta
yeni igerik olusturma firsat1 saglamistir. Teknolojiyi iyi kullanacak tekil olusumlar
(cokluk) dijital ortamlari yeni mekanlar1 haline getirerek, bilgiye ulasma ve
sekillendirme savagimi verirken hem tarih yazimini sekillendirmede rol almakta hem
de zaten etken, liretken olan mekanin kendisi ile farkli bir bag kurmaktadirlar.
Dontisiim halinde olan gerek bireysel gerekse de toplumsal bilgi kavramina canlilik
kazandirmaktadir. Bu bakimdan yeni mekan artik internet ve dijital medya olmaya
gitmektedir. Insanlarmn hayatin tiim anlarina ve alanlarmna iliskin iletisimi dijital
medya ile yeni bir boyut kazanmistir. Okuyucu ve izleyici olarak insanlar
dontistirken yeni talepleri, bitmek bilmeyen 6grenme ve bilme arzulari (nitelikli bilgi
ya da degil) icerigi iireten taraf olan haberci ve gazetecileri doniistiirmektedir.

Oradan okuyucu ve gazeteci ve haberci bigimine dogru bir dongii kendini strekli
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ingsa etmektedir ve kurmaktadir. Bu agidan medya pratikleri yeni bi¢imler
kazandirmakta, medya alanina yeni kavramlar, yapilar ve isleyis bigimleri dahil
olmaktadir. Yapay zeka, robot muhabirler, veri madenciligi ve gazeteciligi, Google
ve diger arama motorlarinin algoritmalar1 isin i¢ine dahil olmaya baslamaktadir.
Ucgiincii béliim medyadan dijital medyaya gegisle alana hakim olmaya baslayan yeni
kavram ve alanlar1 agiklamaya ¢alisirken, bu yolla haberciligin ve habercinin de nasil
bir degisim i¢ine girdigini ortaya koymaya calismaktadir. Bu agidan ¢okluk ve bilgi
arasindaki iligki bicimleri de tiim bu yeni kavram ve alanlar gercevesinde analiz

edilmeye ¢alistyor.

Tezin son boliimiinde arastirma sorular1 cergevesinde uygun Orneklemler
belirlenmis ve SEO (Search engine optimisation) olgusu incelenmistir. On iki internet
medyas1 web sayfalarinin SEO sorumlulari ile goriismeler yapilarak temel arastirma
sorularina yanitlar aranmustir. Yeni nesil gazeteci anlayismin yapisal bir doniistim
icerisinde olan medyaya iliskin diisiince ve bilgileri toplanmistir. SEO uzmanlari
arama motorlari iizerinden aranan bilginin ulasilabilir olmasi i¢in gerekli editoryel ve
yazilimsal miidahaleyi gerceklestiren kisilerdir. Tiirkiye’de bu islemler ticarilesme ve
tekellesme olgularinin birer sonucu olarak reklam odakli ve amaca yonelik
yapilmaktadir. Ancak bu durum SEO’nun Onemini ve eger tarafsiz ve nitelikli
editoryel  gerekgelerle yapilirsa ne  kadar gerekli oldugu  gercegini
degistirmemektedir. Tezimizde medyanin yasadigi yapisal doniisiim gazeteci
Ozelinde cokluk kavrami, gazetecilik Ozelinde ise SEO olgusu orneklemleri ile
aciklanmaya calisilmistir. Ancak yasan devasa donilisimii bu bakis acis1 ile
sinirlandirmak miimkiin degildir. Bu alanda daha ¢ok ve ¢esitli derinlikli analizler

yapilmalidir.



BiRINCI BOLUM
EGEMENLIK BICIMLERI VE AVRUPA MODERNIZMi
ISIGINDA TARIHTEN GUNUMUZE iMPARATORLUK

Egemenlik dendigi zaman bu kavram karsisinda viicut bulmus ilk olusum
olarak devlet canlanmaktadir. Ciinkii insanlarin doga durumunda iken ve birbirleri
tizerinde hiyerarsik bir stiinliikleri s6z konusu degilken can ve mal giivenliklerini,
daha ilerisinde de miilkiyet haklarini korulari igin olusturduklari bireyusti bir olusum
devlettir. Devlet egemenligin en somut ifadesidir denilebilir. Ancak insanlik
tarihinde devlet hep olmamustir. Egemenlik, yani insanin insan 0stlinde, insanlar
Ustlinde ve doga tistiinde kurdugu tiim iliskiler egemenlik kavramina dayanmaktadir.
Yani vahsi dogada hayatta kalmak icin teknikler gelistirmis, yardimlasmis ve
gruplagsmis insan topluluklar1 varliklarin1 ancak otorite gibi {istiin ve agkin bir

kavramla saglayabilmistir.

Devletin 6tesinde de devleti de kapsayan sistemler egemenlik agisindan
degerlendirilebilmektedir. Savaslari, bariglar1 saglayan teknolojiyi kuran ve dogay1
dontistiiren sistemler hem yasadiklar1 cografyalar disinda hem de beraber yasadiklar
insanlar disinda insanlar iizerinde benlik ve kimliklerini, dil ve kiiltiirlerini baskin
hale getirip, onlar1 siirlarnin igine dahil edip her tiirlii kaynaklarini kullanmak i¢in
biiyilk miicadeleler vermislerdir. Tarih bu miicadelelerin bir kismini belgeler
vasitastyla kaydetme isinin adidir. Ozellikle devletler iistii olusumlarin ilk canl
ornegi olan Imparatorluklar ¢ok merkezli, cok uluslu ve ¢ok Kkiiltiirlii yapilariyla
egemenligini perginlemislerdir. Tarihteki ¢ok biiyiik Imparatorluklardan biri Roma
Imparatorlugudur. Hardt ve Negri’de Imparatorluk ve ¢okluk kuramini olustururken
feyz aldiklar1 yapi Roma Imparatorlugu’nun bu ¢ok yonlii yapis1 olmustur. Cok
merkezli ve c¢ok sistemli (monarsi, aristokrasi ve demokrasi) yapisiyla gliniimiiz
kiiresel sistemi olan Imparatorluk anlayismin temellerini Roma Imparatorlugu
olusturmaktadir. Bu Imparatorluktan sonra giiniimiize dogru yasanan Onemli
devletsel ve devlet iistii sistemler, Avrupa’nin modernizm anlayisi ¢er¢evesinde bu

boliimde ele alinmustir.



1.1. Devlet Kurami
Egemenligin en somut bicimde temsil edildigi, bir viicut haline biiriindiigii

seyin adidir devlet. Bu kavrama yonelik olumlu ve olumsuz olmak Uzere birgok
tanim yapilmis ve tartigmalar yiiriitiilmiistiir. En arkaik ve tarih 6ncesi zamanlardan
giinimiize kadar devletin yapisi ve mesruiyet bi¢cimi 6nemli diisiiniirler ve filozoflar
tarafindan sorgulanmistir. Peki devlet nedir? Kimleri temsil etmektedir? Devlet bazi
durumlarda politik rejim bi¢imi ile tanimlanirken, bazilarinda ise ekonomik sistemle
anlatilmistir. Ozellikle Anglo-Sakson gelenekte, devlet genellikle hiikiimet ile
esdeger bir kavram olarak goriilmiistiir. Hiikiimet, her zaman devletin zirvesindeki
politik elitlerin giicli olarak anlasilir. Avrupai gelenekte, ulusal devlet veya {ilke
cogunlukla devlet olarak tanimlanir. Liberal devlet, biirokratik devlet gibi ifadeler
genellikle devleti politik rejimin bir sinonimi olarak degerlendirmislerdir. Sonug
olarak, kapitalist devlet, sosyalist devlet gibi ifadeler, devleti bir ekonomik veya
politik sistem veya belirli bir {iretim tarzinin toplam siyasi Uist yapist olarak agiklar
(Pereira, 1995: 86). Devletle ilgili tanimlamalar bunlarla sinirli degildir. Bazi bilim
insanlarina gore (Brenner, 2004) tekil bir kavram olan devlet yaniltici bir bigimde,
tek bir (ulusal) cografya olg¢eginde tanimsal zorunluluk ve tek bir (ulusal) siyasi
merkeze baglilik biciminde kurumlarin bir yakinsamasini (i¢ ige gegisliligini) ifade
eder. Yerel devlet, bolgesel devlet ve ulusal devlet kavramlari, ¢ok Kkaltirli bir
kurumsal hiyerarsi i¢inde devlet iktidarinin belirli katmanlarini referans almak igin
uygun oldugunu diisiinmesine ragmen Brenner, (2004: 4) genel devlet kavraminin
artan bir bicimde problem haline gelmeye basladigini diistiniir. Onun igin devletgilik
modern yapilart tanmimlamak i¢in ¢ok daha anlamlidir. Ciinkii devletgilik, devlet
skaler Orgilitlenmesinin, devlet merkezilesme diizeyinin veya devlet kurumlari
arasindaki kurumsal izomorfizmin derecesinin konfigiirasyonunu ontolojik olarak
Onyargisizlastirmaz. Ciinkii modern anlamda devlet ile devletin olugsmasini gerekli
kilan nedenler arasinda belirgin farklar bulunmaktadir. Kurumlarmin islevi, olusum

sekilleri, egemenligin mesruiyetini ve yapisini tartisilir bir noktaya getirmektedir.

Somut bir varlik oldugunu diisiinenlerle birlikte onun soyut goriiniirliigi
lizerinde diisiinen arastirmacilar da mevcuttur. Ornegin Nozick, devleti temel olarak

Weber'in Devlet kavraminin belirli bir bolgede bir tekel kuvvetine dayandirilmasi
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seklinde kabul eder. Dolayisiyla Devleti, ceza, caydirma ve koruma ile ilgili soyut bir
kavram olarak diislinmiistiir. Paradoks sudur ki, dogal durumdaki bireyler olumsuz
ya da olumlu niteliklere sahip bir a priori olarak diisiiniilseler de, Devlet neredeyse
her zaman tek bir gl¢ olarak ele alindiginda tek boyutlu bir bi¢imde diistiniliir
(Coleman, Frankel ve Phillips, 1976: 445). Bu tek boyutlu gii¢ en temelinde siddeti
kendi mesrulugu i¢in tekelinde bulunduran bir giictlir. Devlete ve diger tiim siyasi
iligki bigcimlerine 6zgii araclar, sonug olarak, fiziksel siddettir. Modern devletin 6zgiil
niteligi, tek basina ve belli bir toprak icinde mesru fiziksel siddetin tekelinde hak
iddia etmesidir. Bu hesaba gore siyaset, ister devletlerarasinda ya da tek bir devlet
icinde yer alan insan gruplar1 arasinda olsun, bir giic pay1 ya da iktidarin dagitimi
tizerindeki etki miicadelesi olarak tanimlanacaktir (Weber, Lassman ve Speirs, 1994:
XIV-XV). Bu durumda devlet egemenligini sahip oldugu aygitlarla siddeti

uygulayan ve kendini bu yolla tekrar inga eden bir yapidir.

Devlet, egemen smifin iiretim silireci i¢indeki ayricalikli konumundan
yararlanarak icin elde ettigi ideolojik Ustiinliiglinii baski  ve zorlama
mekanizmalariyla giiclendirdigi bir dolaysiz egemenlik/tahakkiim (dominazione)
ugragidir. Sivil toplum hegemonya, devlet ya da politik toplum ise tahakkim
kavramlar ile baglantilidir. Celiski, karmasik ve uyumsuz iistyapilar biitiinliiglintin
ikinci 6nemli diizeyini olusturan politik toplum ya da devlet, egemenlik iligkilerinin
yeniden iiretimi sirasinda, zorlamayla baglantili iglevlerin yerine getirildigi ugraktir.
Baski, zor ya da tahakkiim islevinin devlet ya da politik topluma; buna karsilik riza,
ikna ya da hegemonya islevinin sivil topluma birakildigi bu analitik ayristirma
Gramsci’nin yaklagimini niteleyici bir yondiir (Halifeoglu ve Yetis, 2013: 177-180).
Dolayis1 ile siddetle birlikte diisiiniilmesi gereken bir ikinci 6nemli kavram
hegemonyadir. Hatta en keskin tartismalar devletin egemenliginin mesruiyetini salt
siddet mi yoksa hegemonya m1 oldugu iizerinden sekillenmektedir. Oyle ki bu iki
farkli bakis agis1 iizerinden bircok roman bile yazilmistir. Ornegin devletin
egemenlik giliciinii siddet, baski, gozetim ve biyoiktidar uygulamalar1 tizerinden
kurdugunu savunan ve George Orwell tarafindan yazilan 1984, bir nevi
hegemonyanin, egemenligin asil kaynagi oldugu sonucuna varilabilecek olan Aldoux

Huxley’in Cesur Yeni Diinya’sina karsilik yazildigi sdylenebilir. Devlet denilen
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aygitta halkin durumuna iligkin Weber, son ¢are olarak Alman ulusunun (...) tarihsel
gorevlerinin, prensip olarak devletin iistlenmesi gereken sekillenme ile ilgili ortaya
cikacak olan sorularin yanitlanmasi prensibi oldugunu savunmaktadir. Ancak, ayni
zamanda halk kendi kaderinden ve dogrudan demokrasinin teknik olarak imkansiz
oldugu biiyiik devletlerin modern kosullarindan da sorumludur. Demokrasi sadece
halklarin temsilleri araciligiyla gerceklesebilir (Weber, Lassman ve Speirs, 1994:
XV-XVIII). Yani bir taraftan devleti siddeti tekelinde tutan baskici bir organizma
olarak goren Weber, diger yandan devlet i¢inde egemenligin demokrasi seklinde

tecelli etmesinin yegane sorumlusunu vatandaslar olarak ifade etmektedir.

1.1.1. Thomas Hobbes: Mutlak Monarsi Kurami ile Devlet ve
Guvenlik

Hobbes’un devlet tanimi ve felsefesini anlamak i¢in doga durumu kavrama ile
ne anlatmak istedigini anlagilmalidir. Ona gore devlet ortaya ¢ikmadan once doga
durumunda, en kaba ifadesi ile insanlar esittir. Hi¢ kimse bir baskasi iizerinde
tahakkiim olusturacak veya direnislere gii¢ verebilecek kadar giiclii degildir. Fiziksel
giic farkliliklar1 diger insanlar1 bulabilecek, zekasi ve deneyimiyle onlara yardim
edebilecek ozelliklerle eslestirilmistir. Ikincisi bir kithk hali vardir. Herkes istedigi
her seye sahip olamaz ve ozellikle de istedikleri zaman istedikleri seyi elde etme
giicii mevcut degildir. Ugiincii olarak, savunmasiz durumda olma hali vardir - diger
insanlar birinin arzularini tatmin etmek igin ihtiyaci olan giicii elde etmesine rahatca
engel olabilmektedir. Dolayisi ile bu insanlar arasinda en biiyiik problem giivenlik
gereksinimi olmustur. Devlet bu sekilde ortaya ¢ikmistir. Yani her an 6lme korkusu

devleti ortaya ¢ikararak itkilerin basinda gelmektedir.

“Insanlarin iclerindeki 6liim korkusu, rahat yasama istegi, calisarak elde
ettiklerine sahip olma umudu, onlar1 bu genel savas durumuna bir son
vermeye itti. Bu yolda ‘akil’ da insanlarin {izerinde uzlasabilecekleri
baris kosullarinin neler oldugunu onlara gosterdi. Aklin gosterdigi bu
kosullar aslinda insanlarin doga yasas1 iizerinde birlesmelerinden baska
bir sey degildi. Doga yasasi ise genel olarak: ‘Akilda bulunan ve insanin
kendi yasami i¢in zararli olami yasaklayan genel kuraldir.” Iste bu doga
yasasidir ki, insanlarin birbirlerine zararli olan seyleri yapmalarinin
yasaklanmasi olanagini verecek olan devleti kurmalarina yol agmustir.



Devletin kurulup doga durumundan kurtulmak, bir sdzlesme ile toplum
sozlesmesi ile olmustur” (Senel, 1995: 324).

Doga durumunda herkes herkesi vahsice oOldiirebilir; herkes birbirlerini
vahsice oldiirebilecegini bilir; herkes herkesin bir diismani ve rakibidir — bu herkesge
bilinen savasin herkese karsidir durumudur (bellum omnium contra omnes). Sivil ve
muhtesem sartlarda, tiim vatandaglar fiziksel varliklarinda giivende olurlar: orada
baris, giivenlik ve diizen hiikiim siirer. Bu durum devlet halinin bilinen bir tanimidir.
Modern devlet ve modern polis es zamanli olarak meydana gelmistir ve bu givenlik
devletinin en 6nemli kurumu polistir. Hobbes, bunu polis devletinin getirdigi barigin
bir 6zelligi olarak kabul eder ve devlet sekillendikten sonra insanin insanogluna tanri
haline geldigini anlatir (homo homini deus). Oysa doga halinde iken insan insanin
korkudur (homo homini lupus). Doga devletinin terdrii, anonim bireyleri bir araya
getirir; korkular1 asiriya cikar; bir sebep kivileimi yanip soner; ama sonrasinda
aniden Oniimiizde yeni bir tanr1 belirir (Schmitt, 2008: 92). Aslinda bu bakis agisi1 ile
Hobbes devleti askin bir aygit olarak nitelemistir. Onu var oldugu kosullarin 6tesinde
gorerek tanrisallastirmistir. Fakat bunu yine de dunyevi bir durumla

temellendirmistir. O da giivenlik hali, yani giivenlik ihtiyacidir.

Yasama garantisinin olmadig1r karmasik iligkiler ve egemenlik bi¢imlerinin
s0z konusu oldugu anarsik bir ortamda insanlarin bu yasatma ya da 6ldiirme giiciinii
aralarinda secerek olusturduklari iistiin bir erke teslim etmislerdir. Bir anlamda
herkesin Oldiirme ve yasatmama hakki ellerinden alinarak iistiin bir otoriteye
devredilmistir. Tanrisal bir olgu olan, hatta yerine gore tanrinin yeryiiziindeki cismi
hali olan devlet bdyle bir insani ihtiyactan ortaya ¢ikmaktadir. Yani insanlar arasinda
bir sozlesme yapilmaktadir. Bu sézlesmeye gore lider, insanlig1 hayatta kalma ve
tireme araglarindan mahrum etme disinda insanlara her seyi yapabilir. ‘Dogru aklin
var olmadig1 goriildiiglinde, birinin ya da birilerinin aklinin bu konumu doldurmasi
gerekir ve o bir ya da birileri muktedir egemendir. Bir egemenlik modeli olarak
Rousseau’nun ‘mutlak cumhuriyet’i Hobbes’un ‘yeryliziindeki tanri’sindan, yani
mutlak monarsisinden aslinda hi¢ de farkli degildir. Ozellikle Rousseau’nun

dogrudan temsil nosyonu, zorunlu olarak onunla baglantili olan temsili tarafindan



carpitilmis ve tamamen etkisiz hale getirilmistir ve bu, Hobbescu temsil nosyonuyla

muikemmel bir uyum gosterir (Hardt ve Negri, 2012: 103). Hobbes’e gore.

“Insanlar1 yabancilarm baskilarindan ve birbirlerinin zararlarindan
koruyabilecek, calismalarinin ve yeryiiziinlin {riinleri ile kendilerini
beslemelerini ve doyumlu yasamalarini giiven altina alabilecek ortaklasa
bir erk kurmanin tek yolu, herkesin gii¢ ve erkinin bir kisiye, ya da -
hepsinin iradesini, seslerin ¢ogunlugu ile bir tek iradeye gevirecek - bir
kurula vermesidir. (Herkesin herkese) ‘Senin de hakkini ona birakman ve
onu bdtiin eylemlerinde benim yaptigim gibi yetkili kilman kosulu ile
kendimi yonetmek hakkimi bu kimseye, ya da bu kurula birakiyorum ve
onu yetkili kiliyorum.”” (Hobbes’tan aktaran Senel, 1995: 325).

Dolayist ile Hobbes’a gore insanlarin bir arada yasama garantisinin adidir
devlet. Giivenli ve 6zgiir bir bicimde yasayabilmenin yolu da tiim egemenlik hakkini
ustiin yetkileri olan bir yoneticiye teslim etmekten gecmektedir. Bu tespitlerle
birlikte Hobbes, devlet¢i gelenegin en 6nemli isimlerinden birisi olarak tarihte yerini

almaktadir.

1.1.2. Stephanus Junius Brutus: Halkin Tiranlara Karsi Direnme
Hakki Kuram

Buradaki anlamda halkin Tiranlara karsi direnme fikri Avrupa’daki din
savaglar1 sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bu biiyiik bir insan kiyiminin yasandigi biiyiik
bir dinsel sorundur. S6z konusu dinsel sorun, 1572 yilinda St. Barthélemy Giinii,
Fransiz kralci, ulusgu, Katolik partisinin otuz bin Fransiz Kalvenistini (Protestani)
oldiirdiikleri soykirimindan sonra doruguna ulasan, azinlik dinden olan uyruklarin
krala ve devlete kars1 tutumlarinin ne olacagi sorunudur. Brutus takma adin1 kullanan
diistiniir Vindiciae Contra Tyrannos adli kitapgikta (risalede) bes soru ortaya atip,

bunlarin yanitlarini kendisi vermektedir. Bu sorular soyledir:

“1. Prensler Tanr yasasina karsi olan herhangi bir sey buyururlarsa,
uyruklar uymakla yiikiimlii miidiir? Hayir.

2. Tann yasasini kaldirmak isteyen veya kiliseyi yikan bir prense karsi
direnmek yasaya uygun mudur? Uygundur.

3. Devleti baski altinda tutan veya yikan prense karsi direnmek ne derece
yasaya uygundur? Son derece uygundur.
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4. Komsu prensler, oteki prenslerin uyruklarina yasaya uygun olarak
yardim edebilirler mi? Edebilirler.

5. Gergek din adina ac1 ¢eken ya da tiranlik baskisi altinda olan komsu
devlet uyruklarina yardimla ytikiimlii miidiirler?” Evet (Senel, 1995: 331-
332).

“Eserde iki tiir s6zlesmeden bahsedilmektedir. Bunlardan birincisinin taraflari
bir yanda Tann diger tarafta Halk ve Kral birliktedir. Buna gore bir kilise etrafinda
Halk ve Kral Tanri’nin buyruklarina uymasi, ikincisi ise toplumsal bir s6zlesmedir.
Sozlesme, halki devlet durumuna getiren ‘siyasal sézlesme’dir. Bu sézlesmede
taraflar halk ile kraldir. Kralla Halk arasinda yapilan bu sézlesmede, Kral, Halki iyi
ve adaletle yonetme sozii verir” (Senel, 1995: 332). Iste esere gore tiim bu
sOzlesmelere uyulmamasi durumunda Halk Calvin’in kendilerine 6giitledigi ‘edilgin
boyun egme’yi bir yana birakip Tiran haline gelen Krala direnecektir. Ve kendisine

yukarida bahsedilen ve cevaplar1 da o sekilde verilmis olan sorulari soracaktir.

Brutus, eserinde devleti prens seklinde tanimlamaktadir. Kral bir monark
oldugu icin devleti temsil etmektedir. Prens derken bu nedenle Krala da gondermede
bulunuluyor. Eserde, prensin bir bakana ve kanunun uygulayicisina benzedigini ve
sadece kilicin1 yasaya karsi koyan kisilere karsi ¢ekebilecegini soylemektedir. Bunu
yapmadikca, artik bir kral degil, bir tiran; bir yargic degil, hirsiz; yasanin bir
koruyucu [custos] degil, onun ihlalcisidir (1994: 104). Yani her ne kadar burada bir
Kraldan da bahsedilse bu kralin yetkileri sinirsiz degildir. Halka zuliim edemez,
ozgiirlik ve yasam hakkini kisitlayamaz, sebepsiz yere ve keyfi olarak onlar tizerinde
bir siddet uygulayamaz. Eger boyle yaparsa bir tiran olmus demektir. Bu durumun
bir anlagsmasi mevcuttur ve bu Onemli bir sdzlesmedir. So6zlesmeye ‘mutlak’
(kosulsuz) olarak baglandigi halde, halk, iyi ve adaletle yonettikge krala boyun
egecegi i¢in ‘nispi’ (kosullu) olarak baglidir. Kral iyi ve adaletle yonetmezse, halkin
da soOzlesmeye uyma, krala boyun egme yikiimliligii kalkar. Sozlesmenin
taraflarindan birinin kosulsuz, 6tekinin kosullu baglanmasi, devrim hakki i¢in kapry1
aralamaktadir. Kralin adaletsiz ve kotii yonetimine karsi halka itaat bagini ¢6zme,
yani krala karst direnme hakki taninmaktadir. Ayrica Brutus, kral halkin malin1 ve

canini koruyamazsa ya da korumazsa, bu durumda da halkin krala boyun egme

11



yukiimliiligiinden kurtulacagim1 soyler (Senel, 1995: 332-333). Aslinda burada
modern anlamda devletin goérevlerine yonelik ifadeler de gecmektedir. Devlet
toplumu sadece adil yonetmekle kalmayip, onlarin can ve mal giivenligini de
saglamakla miikelleftir. Eger bunu yapmazsa da yine bir direngle karsilasacaktir. Bu
durumda devlet karsisindaki diren¢ devletin mesruiyetini sorgulatacagi gibi,
eylemlerini de halk tabaninda gegersiz ve yasa dist kilacaktir. Brutus, devletin
yegane amacini halkina hizmet olarak gormektedir. Bu hali ile egemenligin

kaynagini her haliikarda halkin ¢ikarlari olarak ifade etmek mumkdndur.

1.1.3. John Locke: Bir Aydinlanma Kuram Diisiiniirii

Locke, insanlarin uygar toplum asamasindan once ilkel bir doga durumu
icinde yasadiktan goriisiindedir. Doga durumu Locke'a gére Hobbes’un sandig1 gibi
insanin insanin kurdu oldugu, helkesin herkesle savas durumunda bulundugu bir

durum degildir. Locke'un kendi deyisiyle:

“Doga durumu insanlarin kimseden izin almadan ve baska birinin
iradesine bagli olmadan, doga yasasinin simirlart iginde eylemlerini
diizenlemek, mallarin1 ve kisiliklerini uygun bulduklart gibi kullanmak
konusunda yetkin bir 6zgiirliik durumudur... Bu aym1 zamanda esitlik
durumudur”.

Uygar Yonetim Ustiine Ikinci Inceleme, 1,4 (Senel, 1995: 339).

Ancak yukarida bahsedilen doga durumunda &zgiirlik ve miilkiyet haklar
garanti altinda degildir ve korunmamaktadir. Yani bu iki olguyu gilivence altina
alacak bir otorite s6z konusu degildir. Ortada kapilar1 olmayan bir ev vardir adeta.
“Evet, evin odalar1 yasamak icin gerekli alana sahiptir. Ama o odalarda geceleyen
yurttaglart ve onlarin mallarin1 koruyacak ne bir ev sahibi ne de bir bahge bekgisi
vardir. Eger yasanan bu alan bir iiyeler toplumundan olusuyor ve bu iiyeler can ve
mal giivenligini temin etmek istiyorlarsa bir iist erke sahip olmalar1 gerekmektedir.
Uyeler yargilama haklarmni devlete devrederlerken, dogal haklar1 ¢igneyenlere karsi,
yargilamanin uygulanip, gereken cezanin verilebilmesi i¢in toplumun tiim iiyelerinin
giliciinii kullanma hakkin1 da teslim etmislerdir. Uygar ya da siyasal toplumun
yonetiminin kuvvet kullanma hakkinin kaynagi budur. Devredilen yargilama haklari,

ya da daha genis olarak yonetme hakki, kosulsuz, siirsiz ve mutlak degildir.
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Toplumsal sézlesmenin 6ziinden ¢ikarilacak bazi sinirlamalara ve kurallara baghdir.
Bunlar sdyle siralanabilir; Yonetim yonetilenlerin s6zlesmeden 6nce sahip olduklari
yasam, Ozgiirlik ve miilkiyet dogal haklarmi ¢ignerse, sézlesmeyi bozmus olur,
halkin ‘devrim hakki’ dogar” (Senel, 1995: 343). Gorildigi lizere Locke’de her ne
kadar monarsiyi savunan bir isim olsa da egemenligi elinde bulunduran otoritenin
egemenlik hakkinin mutlak olmadigini, devletin diizeninin ancak yurttaglarin can ve
miilkiyet hakkini, 6zgiirligiinii korursa devam edebilecegini, aksi takdirde devrimin
kacinilmaz oldugunu vurgulamaktadir. YOnetimin mesruiyeti yine halk ve

yonetenlerce ortak yapilmis yasalardan kaynaklanmaktadir.

“Locke, toplulugu yasalarin disinda yoneten yoOneticinin, artik yasalarin
atadig1, dolayisiyla halkin onayladigi bir kimse olmak durumundan
ciktigr i¢in, sozlnll dinletme hakki olmadigini, halkin kendisine itaat
gorevinin kalkacagini sdyleyerek, yonetilenlerin direnme hakkini, devrim
hakkini tanimig olur” (Senel, 1995: 346).

Locke siyaset kavramina da deginmeden ge¢memistir. Siyaseti egemenligin
kaynagi ve devletin yonetim bi¢imini belirleyen anlayis olarak goren Locke’a gore
her insan, bir hiikiimetin olusturdugu cercevede siyaset yapmak ic¢in baskalariyla
anlasarak, o toplumdaki herkese, cogunlugun kararlarina boyun egme ve bagli olma
yukimliligini getirmesidir. Siyasal toplumun baslangici, bireylerin bir toplumu
olusturma ve o topluma katilma rizalarina baglidir ve bu sekilde dahil olduklarinda,
uygun gordikleri her tarli devleti kurabilirler (Locke, 1988: 46-50). Aslinda
siyaseten yonetebilmek kabiliyeti devleti kurma ve yonetme kabiliyetine esdeger
tutulmaktadir. Devletin politikalarin1 olusturmasinda siyaset bir aragtir. Siyaset dis1
bir ifade de devlet i¢in uygun degildir. Devletin belirledigi siyaset politikas1 da tim
yurttaglar acisindan gegerlidir ve boyun egmeleri gereken kurallardan olugmaktadir.

Devlet burada egemenligin tek kaynagi olarak goriilmektedir.

1.2. Egemenlik Kavramm
Egemenlik kavrami bu c¢alismanin en temel kavramlarindan biridir. Bu

nedenle kavramin anlamini irdeleyerek baslamak bundan sonraki okumalarin
acikliga kavusmasi i¢in akademik bir koprii vazifesi gorecektir. Kelimenin etimolojik

anlamina Marriem-Webster sozliigiine gore bakacak olursak egemenlik, “1 demode:
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istlin miikemmellik veya bunun bir 6rnegi, 2a 6zellikle bir beden Uzerindeki siyasi
iistlinliik, b dis kontrolden bagimsizlik, 6zerklik, ¢ kontrol etkisi, 3 egemen olan;
ozellikle: bagimsiz bir devlet” olarak tanimlanmaktadir
(cevrimigci, https://www.merriam-webster.com/dictionary/sovereignty). Goriildigi
tizere egemenlik kavraminin temelinde bir yukaridalik-listiin olma, kendi basina
yeterlik ve kontrol durumu s6z konusudur. Yani aslinda bu kavrami konusabilmek
icin en az iki taraf, kisi, grup veya yapinin olmasi gereklidir ki, bunlardan birisinin
otorite olmasi sarttir. Bu kavrami daha ¢ok devlet veya siyasal yapinin egemenligi
olarak ele alinmistir. Diger bir degisle egemenlik kavramini liretim olgusu ve iiretim

iliskileri ¢ergevesinden de degerlendirmek gerekmektedir.

“Toplumsal tiretim ve {iretim iliskilerinde toplumu olusturan belli bash
gruplan\siniflar arasin da kurulmus, dinamik bir yapiya sahip olan, neyin
nerede, nasil, hangi kosullarda, ne ve kimin igin iiretilecegi (veya
iiretilmeyecegine) karar vermede olusturulmus baskinlik olarak ele
alindi; Dinamikligi, egemenligi tutma ve gelistirmek i¢in egemenin (ve
mucadele verenin) kendini surekli yeniden-tiretmesi geregindendir”
(Erdogan, 1999: 4).

Elden, Devlet egemenligini genel olarak devletin mekansal uzam igerisindeki
otorite uygulamasina (6zellikle ‘en yiliksek’ ve ‘yasal’ otorite) ve sinir, bolge, yetki
simir1 gibi kavramlara referansta bulunmak i¢in mekansal kavramlar igerisinde
kavramsallastirir. Bartelson, Espejo ve Schmitt vd. gibi diisiiniirler ise egemenligin
zamansal temellerini derinlemesine olarak, onun zaman iizerindeki kalitimsal
kokenleri kavramsal olarak mesrulastiran devlet kurali mekanizmalari ve geriye
kalan diinyanin ol¢iilii kolektif organizasyonlarmin alternatif formlart ¢evresindeki
ornek tarih Otesi dayanak noktalari olarak agiklar (Chakrabarty, Inayutallah ve
Blaney’den aktaran Mueller, 2016: 429). Aslinda egemenlik kavraminin ¢ok yonlii
ve taraf ve kokenleri g6z ontine getirilmelidir. Mekéan ve zaman boyutlart bunlardan
bazilaridir. Belki de en onemlileridir. Ciinkii bugiin mekén g¢alismalarinda mekan
kavramina etken (aktif), yani birtakim iliski ve organizasyonlar1 diizenleyen bir olgu
olarak bakilmaktadir. Diger yandan zaman da gii¢, iktidar ve toplumsalligin en

belirleyici kavramlarindan biridir.
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Egemenlik kavramini agikliga kavusturma noktasinda Hannah Arendt ve
Jacques Derrida da katkilar1 g6z oniinde tutulmalidir. Bu diisiiniirlerin bakis acisina
gore, egemenlik politika ile 6zdeslestirilemez ancak politik yasama kars1 bir tehdit
olusturmaktadir. Arendt acisindan Ozellikle egemenlik, egemen uygulamalar
tarafindan Ortiilmiis olsalar bile yoOnetimin alternatif bigimleri olan egemen
olmayanlarin (belki haklarinin ve mevcudiyetlerinin) gasp edilmesidir. Devraldigi
topluluklarmn isleyisi icin egemenlige kredi verilmistir (ve bu yiizden gerekli
goralur). Arendt i¢in modern egemenlik klasik ¢agdan dnce gelen kurallarin siyaset
oncesi bicimlerine bir geri doniisii temsil eder ama modern ¢aga yeni bir dzellik
olarak insanligin yiikselisini saglayan temsil konumunun merkezi olarak girmistir
(Martel, 2010: 155-156). Aslinda sadece politik bir bakis agisi ile diisiiniilemez ama
politikay1 da etkiledigi ve doniistiirdiigii agiktir.

Rogues adli eserinde Derrida, ‘genel olarak egemenlik’ kavramina ve ayrica
‘gorinmez  ulus-devlet egemenligi’'nin 06zelligi olarak ‘egemenligin otomatik
konumlandirilmasi’ durumuna gondermede bulunur. Bu ‘egemenligin otomatik
konumlandirilmasi’ higbir sey kisiselligin (ipseity) kendisinden, bir kisinin ta
kendisinden daha az degildir seklinde tamimlanir. Oxford Ingilizce Sozliigii ipseity’yi
kisisel kimlik ve bireysellik, kisi 6zelligi olarak tanimlar. Derrida acisindan bu
kisisellik (ipseity) kavrami kisisellik ve bagimsizlik arasindaki iliski ile anlasilabilir.
Bu bir kendiligin kendini tanimlamasi ve kendi iizerinde iddia ettigi otorite
arasindaki iligskidir. Bu iliski, birilerinin kendileri i¢in ‘ben yapabilirim’ seklindeki
iki kelimeyi telaffuz edebilme durumuna indirgenebilir. Derrida’nin kisisellik
kavrami kendi kendine kendi kararini veren giig, bir seyin kendilik temsiliyeti, bir
topluluk veya kalabaligin es zamanli olarak benliginin olusmasi bi¢imindeki
egemenlik ve yeniden sahiplenme, birlikte olma veya birlikte yasamak anlamana
gelir (Derrida’dan aktaran Joyce, 2013: 479). Bu da gosteriyor ki aslinda sosyal
bilimlerde bir kavrami tek yonlii olarak acgiklamak ve bunu mutlak gecerli saymak
zordur. Derrida, bunu pek diisiiniilemeyecek bigimde kendilik {izerinde agiklamast ile
gostermistir. Bireyin bir kigiselligi ve kendiligi olabilecegi gibi bir grubun, kitlenin
veya halkin da kisiselligi ve kendiligi olabilmesi s6z konudur. Bu kendiligin

sekillenmesi egemenlik kavraminin da sekillenmesini yakindan etkilemektedir.
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Bir diger agiklama ise egemenligi devlet ve internet kapsaminda
degerlendirmektir. Baz1 diisliniirler internette egemenlige yonelik bir tehdit yani
muhalif yapr gormiislerdir. Cilinkii internet, devletin (¢ tarihsel fonksiyonunu
zorlamaktadir. Ulusal giivenligi saglama, ekonomik etkinlikleri diizenleme ve sivil
ve ahlaki degerleri koruma ve tesvik etme. Kisaca internet hiikiimetlerin kendi alani
icerisindeki giicii, zenginligi ve ahlaki degerlerin kontrol edebilme kabiliyeti icin bir
tehdit teskil etmektedir. Ornegin terdrist gruplar, asir1 politik fonksiyonlar, dini
kiiltler, 6zgiirlik savasgilari, insan haklar1 savunuculart ve benzer tipteki gruplar
hikUmetin internetteki geleneksel hikimet fonksiyonlarmi ve politikalarini
zorlayarak kendilerini gili¢lendirici atilimlarla temel diizene karsi tehdit olustururlar.
Sonug olarak internet siyasetteki kutuplasma ve asiriciligin yikici cenneti olarak
gortlebilir (Perritt, 1998: 427-428). Bu teknolojinin yararli ya da zararli yanlarinin
neler oldugu {izerindeki tartismaya benzemektedir. Yani onun hangi amagcla
kullanildigina. Internet bir giictiir. Ama nasil kullanildig: ile de oldukea ilgili bir
guctir. Evet, eger toplumsal refahi, insan hak ve hiirriyetlerini tehdit eden, ortak
insanlik degerleri i¢in tehdit olusturan bir terdrist faaliyete kolaylik sagliyorsa bu
onun zararli kullanimina ornektir. Diger yandan, 6rnegin toplumsal refaha tehdit
olusturan siyasi eylemlere kars1 6zgiirliikk¢li bir durusu sembolize ediyorsa o halde
evrensel-insani degerler i¢in de kullanilabilmektedir. Yani internetin kendisi de
aslinda giiniimiiz kosullarinda egemenligi saglama ya da egemene tehdit olusturma
noktasinda goz ardi edilemeyecek bir realitedir. Yapisi geregi bir ag olan internet
egemenlik taraftar1 olusumlarda oldugu gibi egemenlik karsiti fikirlerin bir araya
gelmesinde de oldukga genis bir zemin teskil etmektedir. Kitlesel eylemlerde,
protesto hareketlerinde oOrgiitlenme bicimleri ve deneyimlerinde oldugu gibi

birlikteligi tesvik etmektedir.

1.3. Tarihsel Strecte Egemenlik Bicimleri

Egemenlik kavrami tarihten bu yana daha dogrusu insanlarin birlikte
yasamaya baslamasindan bu yana devam etmis bir olgudur. Devletsel sistemler
tizerinden ve uluslararasi boyutta ise kolonyal, emperyalist, ulus devlet ve emperyal
(Imparatorluk diizeni) seklinde tezahiir etmistir. Bu bashklarin alt katmanlarinda

daha birgok egemenlik biciminden bahsedilmektedir. Ancak &rnegin kolonyal

16



egemenlik silireglerinde imparatorluklar, daha kiiciik ve bagimsiz denilebilecek
devletler ve bagimli devletlerden bahsedilebilir. Hatta belirli bir bdlgede veya bir
kabilede bile egemenlik bigcimlerine rastlanabilir. Burada bahsedilen kavramlar daha

cat1 vazifesinde degerlendirilmis olunan egemenlik bigimleri olacaktir.

1.3.1. Kolonyal Egemenlik

Egemenlik tarihsel siregte temelde yoOneten-yonetilen diizleminde farkli
bicimlerde var olma imkani bulmustur. Siyasal ve toplumsal anlamda bu uygulama
bicimlerinin en 6nemlilerinden birisi kolonyal donemdir. En basit bigimi ile kolonyal
egemenlik bicimi Bati Avrupa’sinin zenginlesme amaci dogrultusunda diinyanin
diger alanlarma yonelisini ifade eder. Ozellikle 15. yiizyillda baslayan cografi
kesifler, bu kolonyal hareketlere zemin hazirlamistir. Hammadde ve Pazar ihtiyacini
karsilama niyetindeki Avrupa imparatorluklari, kolonyalizm alaninda rekabet
emisglerdir. Kolonyalizmin diger bilesenlerinden biri de imparatorluk bicimindeki
yonetimlerdir. Aslinda kolonyalizm yani diger adiyla somiirgecilik, biiyilik
imparatorluklarin diinyaya yayilma ve onu yonetme hirslarinin sonucudur. Horvath’a
gore Kolonyalizm birey veya gruplarin bir bdlge veya diger grup veya bireylerin
tizerinde sahip olduklar1 bir tahakkiim bi¢imidir. (Kolonyalizm ayrica Marxist ve
Leninist literatiirde oldugu gibi ve antropolojik olarak kiiltiirel degisim siirecinde

ekonomik degiskenler iizerinde durularak gerceklesen bir somiirii bi¢imidir.

Wolfgang Reinhard’a gore, fikirlerin tarihi bakimindan kolonyalizm ‘bir
kisinin bir yabanci tarafindan kontrol edilmesi’ nedeniyle bir ‘gelisimsel
farklilik’ olusturur. Sadece daha dinamik olmayip ayrica politik olarak
daha yargilayici ve duygusal olarak ylkiimli olan emperyalizm
bi¢iminin aksine, genisletme ve yonetme iradesinin bir sonucu olarak
somiirgecilik, baglangicta colonyal bir yonetim, yabanci bir devlet olarak
anlasilabilir (Stuchtey, 2011).

Kolonyalizmi baska yaklasimlarla &zetlemek de miimkiindiir. Ornegin
Bertocchi (1994: 4-5) iiretimi destekleyen yabanci yatirimin yiiz6lgimii nedeniyle
sermaye stoklarina bir ekleme anlaminda modernizasyon etkisinden bahsetmektedir
(altyapr saglanmasi ve genel bilgi araciligi ile direkt ya da dolayli olarak). Bu

anlamda, ‘sermayenin bosa harcanmasi’ kolonyalizmin ii¢ bilesenden meydana
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gelmesini saglamstir: ilki yerel sermayenin Uretiminin birikim Gzerinde olumsuz bir
etkiye sahip olan yabanci yatirimlarin varolusu ile azalmasidir. ikincisi, yabanci
sermayenin 6demelerini temsil eden toplam {riinlerin miktar1 {tlkesine geri
gonderilmesidir. Son olarak, ekonomik yagma ve kolelik bigimindeki somiirii

dogrudandir.

Kolonyalizmin farkli uygulamalar1 olsa da temelde bazi benzerlikleri vardir.
Ornegin Britanya Imparatorlugu kolonisi haline getirdigi bdlgelerde yerel yonetici
sinifla anlasarak somiiriisiinii pekistiriyor, ama yerel halkin sosyolojik veya dini
degerlerine dokunmuyordu. Yani daha liberal bir ¢izgisi vardi. Ote yandan Fransiz
Imparatorlugu olaya sosyal Darwinist bir perspektiften bakiyordu. Yani aslinda buna
tam olarak 1rk¢ilik denemez ancak yiiksek biling ve kiiltiirii kolonilerinde
igsellestirecegini iddia ediyordu. Bu yoniiyle liberal degerlerden bir hayli uzak bir
cizgideydi. Yine de kole ticareti, kaynaklarin somiiriilmesi, kolonilestirilmek icin
ozellikle gelismemis bolgelerin secilmesi temelde ekonomik kaygilarin var
oldugunun isaretidir. Bu da asagidaki gibi bir bakis acisin1 beraberinde getirmektedir.
Kolonyalizmin politik miraslari, politik istikrarsizlik, siddet ve dislamay1
kapsamaktadir. Kolonyal rejimler tarafindan mevcut etnik gruplarin sik¢a bdliinmesi,
ozellikle Afrika’da, etnik siyaset icin kalici etkiler yaratmistir. Boyle parcalanmalar
sivil savagla baglantilandirilabilir. Benzer sekilde, sOmiirge yonetimin etnik
azinliklart dahil etme ya da dislama derecesi, ayrica i¢ savasin yayginhgi ile
iliskilendirilebilir (Wucherpfennig, Hunziker, ve Cederman’dan aktaran De Juan ve
Pierskalla, 2017: 162). Kolonyal devlet tizerinde daha 6nceki galismalar kolonyal
mudahalelerin kendi dinamiklerinden ziyade Oncelikli olarak uzun vadeli etkilerle
iliskilendirilebilir. Kolonyal donem s6z konusu Ulkenin 6zel yorungeler Gzerindeki

sosyal, ekonomik ve politik gelisimindeki kritik nokta olarak tanimlanabilir.

Sonug olarak, arastirmalar bunun gibi uzun d 6nem etkilere ¢aba sarf
etmis kolonyal rejimlerin dzelliklerini tanimlamaya odaklanmistir. Ornek
olarak sOmiirge yerlesimcilerinin yogunlugu, dolayli ve dogrudan
yonetim bi¢imi, ekonomik ihrag¢ stratejileri ve ekonomik yatirim
verilebilir. Bu gibi 6zellikler siklikla somiirge devletlerin rasyonel devlet
kurma stratejilerini sekillendiren belirli yapisal Onceliklere referansla
aciklanirlar (De Juan ve Pierskalla, 2017: 162).
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Egemenlik kavraminin tarihsel izlekte birbiri ardina farkli bigimlerde vuku
buluyor olusu, aslinda diinya diizeni durumunun da devamlilik halinde ve bir 6nceki
halin evrimi bigiminde goriilebilir. Ornegin bugiin diinya diizenini kiiresellesme
olarak adlandiran diistiniirler bir hayli fazladir. Kiresellik nedir? Su ddnemde
kiiresellesmeden anlagilan sey, kiiresellesmenin Avrupa digsindaki alanin Erken
Modern Dénemden somiirge kolonilerden ¢ekilme dénemine dogru diinya tarihsel
gelisiminin elestirel arka planina sahip olmasidir. Avrupa tilkeleri bu durumdan geri
durmadigi gibi dolayli ya da dogrudan diinyanin kolonyal bdliinmesinin pargasi
olmuglardir. Tordesillas Antlasmasi® kiiresel iktidar diisiincesini, sOmiirge
malvarliklarin1 politik, ekonomik ve kiiltiirel haklar1 algilama olarak diisiiniip, en
azindan 1947'de Hindistan'in bagimsizligtyla kesin olarak sarsilan uygar bir misyona
kars1 bir zorunluluk olmanin sonucu olarak konumlandirmaz. Bu iki tarih Avrupa
tarihinin yiikselisi ve diistisiindeki anahtar tarihlerdir. Hatta belki de en 6nemlisi, her
zaman istikrarsiz somiirge kurali, kolonilerdeki yerli halk arasinda oldugu kadar
Avrupalilar arasinda da karmagik yarigmalara neden oldu. ‘Her zaman istikrarsiz
somiirge kurali’, ayn1 anda isbirligi kurabilen ve fatihler ile fethedilenler arasindaki
iliskiler aglarimi kurabilen ve higbir zaman siddet, savas, despotizm, keyfilik ve
kanunsuzlugun olmadig1 kolonilerdeki yerli halk arasinda oldugu gibi, Avrupalilar
arasinda da karmasik yarigmalara neden olmustur. Bu, Avrupa somurgelerinin ve
emperyalizmin eszamanliligi1  ve ¢oklugunu smir koprilleme deneyimine
dondstiirir. Avrupa tarihinin ¢ok uluslu nitelikleri, Avrupa bilincinin ¢esitliligini

acikga gostermektedir (Stuchtey, 2011).

Kolonyalizm tanimlarindan ortaya ¢ikan ¢ Ozellik ortaya koymak
mumkandir: egemenlik, kiiltiirel dayatma ve somiirii. Ik olarak kolonyalizm, bir
insanin bagka bir kisiyi zapt etmesini de igerecek bigimde bir hlikmetme bigimi
olarak tanimlanmaktadir. Ronalt Horvath’in kaleme aldig1 gibi, ‘kolonyalizm eger
evrensel degilse, genel olarak bireyler veya gruplarin bolgeler lizerinde veya diger
gruplarin davraniglart iizerindeki bir hiikmetme big¢imi olarak goriintir.” Bu

hakimiyet, cesitli kurumsal sekiller almigtir. Ancak genel olarak kendi kaderini tayin

L Y N. ispanya ve Portekiz arasinda somiirge bolgeleri paylasmak icin yapilan ve Papa’nin onayladig
bir anlagma.
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hakkinin reddini ve ayr1 bir siyasi yargida kok salmis kuralin uygulatilmasini da
kapsar. Ikinci olarak kolonyalizm, siklikla sémiirge erkinin kiiltiir ve geleneklerini
kolonilestirilmistir. Bunu Kolonizasyon giiciiniin 1rk ve /veya kiiltiirel iistiinliigline
inanmanin bir sonucu olarak, belirli dinleri veya kiiltiirel uygulamalar1 yaymaya
calisan bir Incil’i 6gretmek arzusu olarak veya siyasi kontrolii kurmak ve pekistirmek
icin bir mekanizma olarak gergeklestirir. Sonug olarak, kolonizasyon tarihi, derin bir
bicimde kolonilestirilmis insanlarin somiiriilmesi olarak anlagilabilir. Bu agiklama
bir¢ok farkli sekil alabilir, ancak biz burada kole ticareti, kiiltiir varliklarinin ve dogal
kaynaklarin kotiiye kullanilmasi, somiirticii ticari iliskilerin kurulmasi ve kapitalist
uretim bicimlerinin zorla girisi konusu incelenmeye c¢alisilmaktedir (Butt, 2013).
Tarih kolonyal egemenlik asamasindan ge¢mis ve sonraki yillarda devletlerarasi
iligkiler dogrudan kolonyalizm olmasa bile bu egemenlik bi¢iminin ilkelerini her
zaman dna’larinda tasimistir. Insan haklar, 6zgiirliik, esitlik, ekonomik bagimsizlik,
askeri ve siyasal bagimsizlik, kiiltiirel farklilik ve gesitlilik gibi kavramlar: alt st
etmis olan bu egemenlik bi¢imi, boylelikle, olusturmus oldugu somiirii diizenleri ile
diinya tarihinde biiyiik yikimlar, acilar ve felaketlerin yasandigi bir dénem olarak yer

edinmistir.

1.3.2. Emperyalist Egemenlik

Emperyalizmin en basit yaklasim ile acimasiz bir sistem oldugu bugiin
pekeok diisiiniir tarafindan kabul edilmektedir. Ustiin bir kiiltiiriin tim alt veya 6teki
kiiltlirlere baskin gelmesi, daha dogrusu bilingli olarak kapitalist ve liberal kiiltiiriin
diger tiim yerel kiiltiirler iizerinde bir hegemonya kurmasi seklinde tanimlanabilir.
Fakat tek tarifle bu sistemin sahip oldugu diger 6zellikleri sinirlandirmamak gerekir.
Cilinkii emperyalizmin siyasal, ekonomik, askeri, dini ve dogal taraflar1 gibi birgok
boyutu bulunmaktadir. Bazi disiliniirler emperyalizmin sanayilesme ile birlikte
ilerledigini vurgulamaktadir. Kuskusuz sanayilesmenin kapitallesme iizerinde oldugu
gibi emperyalizm iizerinde de biiyiik etkisi olmustur. Ornegin Semmel ((2004: 204)
emperyalizmi bir {ilkede yliksek endiistriyel teknikler ile diger topraklarda verimli
topraklar arasinda tamamlayici iliskiler gelistirmeyi amaglayan bir siire¢ ve politika
olarak gdrmektedir. O’na gore, on sekizinci yiizyilin yeni sanayilesmesi, biiyiik
Ol¢iide farkli sosyal ve ekonomik kalkinma diizeylerinde bolgeler arasindaki
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ekonomik 1iligkiyi arttiran kosullar yaratmistir. Tabii bu bakis acis1 ekonomik
ilerleme seklinde gorerek emperyalizmi biraz pozitiflestirmektedir. Diger yandan
emperyalizmi yine ekonomik boyutu ile ele alip sorgulayan diisiiniirler de mevcuttur.
Lenin’e gore ekonomik 0ozlinde emperyalizmin tekelci kapitalizm oldugu
gorulmektedir. Bu, kendi iginde tarih igindeki yerini, serbest rekabetin topraginda
biylyen tekel ve tam olarak serbest rekabetten, kapitalist sistemden daha ylksek
sosyo-ekonomik diizene gegisi belirlemektedir. ilk olarak tekel, {iretim
yogunlugundan ¢ok yiiksek bir asamada ortaya ¢ikmaktadir. Bu, tekelci kapitalist

dernekler, karteller, sendikalar ve trostleri ifade etmektedir.

20. yilizyilin baslarinda, tekeller gelismis iilkelerde tam bir {istiinliik
kazanmistt ve 20. ylizyilin baslarinda, tekeller gelismis iilkelerde tam
ustlinliik kazanmisti. Kartellerin olusturulmasina yonelik ilk adimlar,
yuksek tarifelerin korunmasindan yararlanan ilkeler tarafindan
alinmasina ragmen (Almanya, Amerika), Biiyiik Britanya’nin serbest
ticaret sistemi, ayni temel fenomeni ortaya ¢ikardi, sadece biraz sonra,
yani Uretim yogunlugundan tekel dogdu (Lenin, 1999: 119).

Lenin de emperyalizmi ekonomik perspektifi ile degerlendirmektedir. Ancak
burada goriildiigii iizere kapitalist sistemde mevcut tekellerin biiyliyerek birer kartel
haline gelisi ve gelismis ilkelerin bu tekellerinin etkisini daha da buyuterek
ekonomik bir sdmuriiniin boyutlar1 ortaya koyulmaktadir. Lenin’e gdre bir ikinci
bakis acis1 olarak, tekeller, en ©6nemli hammadde kaynaklarinin, ozellikle de
kapitalist toplumdaki temel ve en ¢ok kartellesmis endiistriler i¢in: kdmiir ve demir
endiistrilerinin ele gegirilmesini tesvik etmistir. Kolonyal donemden bu yana usttinde
biyik micadeleler verilen demir-gelik ve komiir madenleri diinya savaslar1 dahil
bircok olumsuz kiiresel olaylarin nedeni olmustur. Ozellikle sanayilesmesini geg
tamamlayan gii¢lii ulus devletlerin (Almanya) yarisa sonralardan dahil olmasiyla da
rekabet iyice artmis ve rekabette bloklar biiylidiikge biiyiimiistiir. Bu durum sdyle

agiklanmaktadir:

Somiirge politikasinin sayisiz  ‘eski’ giidiisiine, finans sermayesi,
hammadde kaynaklar1 i¢in, sermayenin ihraci igin, ‘etki alanlart’ igin,
yani karli anlagsmalar, imtiyazlar, tekel karlar1 ve genel olarak ekonomik
bolge icin tekel sbmiirge politikasindan kaynaklandi (Lenin, 1999: 120).
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Emperyalizmde tekellerin etkisinden bahsederken Lenin, bu tespitlerle sinirh
kalmamaktadir. Bir diger baglik olarak da bankalar ve tekeller iliskisi olarak ortaya
cikmaktadir. O’na gore, tekel bankalardan yayilmistir. Bankalar, miitevazi araci
kuruluslardan, finans sermayesinin tekelcilerine dogru gelismistir. En dnde gelen
kapitalist iilkelerin en biiyiik bankalarindan {i¢ ile besi, sanayi ve banka sermayesi
arasindaki ‘kisisel baglantiya’ erigsmis ve tiim {ilkelerin sermaye ve gelirlerini,
binlerce insanin ekonomik kontroliinii ellerinde tutmuslardir. Bu giiniimiiz burjuva
toplumunun tim ckonomik ve politik kurumlar tizerinde yakin bir bagimlilik
iliskileri agimi olusturan finansal oligarsisi, bu tekelin en carpici tezahtiridiir (Lenin,
1999: 119). Gelismis iilkelerin tekel ve kartelleri araciligi ile olusturdugu finans
oligarsisinden bahsederken bir iilke ayr1 tutulmaktadir ki o da super gi¢ olarak
adlandirilan ABD’dir.

Hudson Super Imperialism: The Origin and Fundamentals of U.S. World
Dominance adli eserinde (2003: 386) ABD’nin durumunu anlatirken bu ilkenin

egemenligini kurnazca insa ettigini vurgulamaktadir.

Ozetle, ABD, diinya alacaklis1 olarak degil, diinya borglusu olarak
konumunu yonetebilir. Diinya’nin bankeri olmaktan ziyade, tim diger
iilkeleri kendine karsi1 faizle bor¢ veren yapti. Bdylece, borclu
pozisyonunun bir zayiflik unsuru olmasindan ziyade, Amerika'nin
zay1fligi, diinyanin parasal ve finansal sisteminin temeli haline geldi. Bu
sistemi ABD'ye ters bir sekilde degistirmek, sistemin alacaklilarini
Amerika'ya getirecektir. Avrupa ve Asya’da bu duruma iliskin korkular,
Birlesik Devletler'in Britanya'nin on dokuzuncu yiizyilda yonettigi siireCi
tersine gevirerek dilnya ekonomisine hakim olmasini saglamistir.

Emperyalizm olgusundan bahsederken, kavramin Bati ¢ikish bir olgudan
kaynaklanmasi nedeniyle Bati etkisinden fazlaca bahsedilmektedir. Ancak bu
kavramin bazi boyutlarinin gérmezden gelinebilirligini beraberinde getirebilir. Yani
emperyalizmi sadece somiirgecilik ve somiirgecilik sonrasi bir ekonomik boyut
olarak gérmemek gerekir. Emperyalizm, somiirgecilige gomiilmekte ya da alternatif

olarak Bati giicliniin belirsiz biitiinliigli ve Bat1 sdyleminin kendisinin olasiliginin

kosullart i¢in esanlamlilifa indirgenmistir. Ancak boyle olunca Ortiik olarak
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homojen, sorun yaratmayan, iktidarin kendisinden daha fazla tanimlamaya ya da
aciklamaya ihtiya¢ duymayan, sdylem yoluyla herhangi bir kendini temsil etmekten
yoksun birakilir (Chrisman, 1990: 39). Ornegin bu konuda Albo’da (2009: 88)
destekleyici bir agiklamada bulunmaktadir. O’na gore yeni emperyalizmin baslica
amaci, yurtdisinda ucuz emegin somiriilmesi araci olarak sermayenin ihracati
degildir. Daha ¢ok, metropoliten iilkedeki iiretimi genisletmek ve gesitli sekillerde
kavramasimni kurdugu diinya pazarlarina hakim olmak icin evdeki yatirimi
yogunlastirmaktir. Bu goriise yakin olan bagka tartigmalar da s6z konusudur. Yani
emperyalizm somiirgecilik yoluyla salt baska topraklari somiirme yontemi midir
yoksa bu yolla i¢ ekonomik kalkinmasini yeniden insa eden ve bu yolla diinya

pazarlarina hakim olmaya ¢alisan bir sistem midir?

Bu anlayis, bir kereligine kuramsal ve politik olarak, gliniimiizde yeni
emperyalizmin, esit olmayan kalkinmanin sistematik olarak yeniden
Uretilmesi ve devletlerarasindaki bi¢imsel olarak esit ekonomik
degisimler ve politik iligkiler yoluyla diinya pazarimin hiyerarsik orgiitsel
diizenlenmesi agisindan analizinin merkezinde yer almaktadir (Albo,
2009: 88).

Sermayenin uluslararasilasmasint ve devletlerarasindaki bu tarz iliskiyi
emperyalizm ac¢isindan ii¢ 6nemli madde ile 6zetlemek miimkiindiir.
(1) Sermaye birikimi merkezlerinde, yani emperyalist iliskilerde rekabet modelleri ve
iktidar dagilima;
(2) Baskin ve egemen toplumsal olusumlar arasindaki hiyerarsik iliskileri yeniden
tireten diizensiz gelisim mekanizmalari ve drlntuleri ve
(3) Farkli halklar arasindaki politik ve kiiltiirel iligkiler; ya da baska bir yolla, ulus-
Otesi yonetisim kurumlarinin gelismesi karsisinda siyasal egemenlik sorunu (Albo,
2009: 88-89). Burada bahsedilen siyasal egemenlik sorunu ulusal-initer devletlerle
kiiresel iliskiler arasindaki yonetimsel ve hukuki celigkilerdir. Artik bir iilkenin
ulusal ve ekonomik bagimsizlig1 diger kiiresel tekel ve finans oligarsisinden ayri
diisiiniilmemektedir. Ozellikle gelismemis ve gelismekte olan iilkeler i¢in bu durum
biiyiik bir yaradir. Emperyalizm en ¢ok tek tip kalturleri, dilleri, 6zgun kiltirel ve

sanatsal degerleri olan toplumlara zarar vermektedir.
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1.3.3. Ulus Devlet Egemenligi

Ulus Devlet’in ortaya ¢ikist oldukca ge¢ donemlere dayanmaktadir. 1500°1ler
ve oncesinde bildigimiz manada bir ulus devletten s6z edilemez. Bu tarihten 6nce
neredeyse tiim diinyada insanlar kendilerini bir ulusun parcast olarak kabul etmez,
hatta neredeyse koylerinden hi¢ ¢ikmazlar ve diinyanin geri kalan1 hakkinda ¢ok az
bilgiye sahip olurlardi. Bundan ziyade insanlar kendilerini bolgesel Ozellikler ve
yerel yonetimlerle tanimlamak yoluna gidiyordu. Yerel feodal yonetimlerin ve kralin
bolgesel anlamdaki sayginlik ve itibarlar1 yonetim erkinin isini kolaylagtirmisti.
Hukuk ve yonetim kurallar1 bir {ilkeden 6tekine oldukca farkliliklar gosteriyordu.
Ancak erken modern doénemlerde hiikimdarlar yerel feodal yonetimler Gzerindeki
niifuzunu arttirmaya ve baz ticari konularda ortaklagmaya basladilar. Bu bazen kanl
bicimde yasanmistir. Daha sonraki siirecte merkezi yonetimler insanlar1 bir takim
birlesmis kurallar ¢ergevesinde kendi topraklarinda bir araya getirmeye bagladilar.
Ve surpriz olmayacak bir bicimde ulus-devlet anlayisinin giiriildemeleri ortaya
cikmaya basladi. Hiikiimdarlar yeni kurulan ulus anlayisini desteklemeleri icin
kendine tabii kisileri cesaretlendirdiler. Ve modern anlamda biitiinlesmis ulus-devlet
on dokuzuncu yiizyllda Avrupa'nin g¢ogunda agik¢a kurulmustur (SparkNotes
Editors, 2010). Ulus devletlere ge¢is aslinda imparatorluklarin pargalanma
siireglerinden itibaren baslamustir. Ornegin Britanya, Avusturya Macaristan, Osmanli
gibi biiyiik imparatorluklar dagilinca giliniimiiz diinya haritasina yakin topraklar
sekillenmeye baglamistir. Ulus devletler hem bir merkezi yonetim anlayisini
beraberinde getirirken hem de kiiresel i¢ ige gecmis ekonomik ve kiiltiirel degerler
karsisinda kurulduklar1 giinden beri var olma miicadelesi vermistir. Aslinda 14
maddeden olusan ve Birinci Diinya Savasi’ndan sonra ortaya konulan Wilson ilkeleri
bir¢ok ulus i¢in referans ve giic kaynagi olmustur. En akla kazinan madde ‘her ulus
kendi kaderini tayin etme hakkina sahiptir’ ibaresindedir. Bu anlayis uluslara
Ozgiirliikleri anlaminda bir biling asilamis ve uluslar Ozgiirliikkleri i¢in biiyiik
devrimsel ve kanli miicadeleler vermislerdir. Bu siiregte egitimlerine ve kiiltiirel
kalkinmalarina ayrica 6nem veren devletler ulusallagsma siireclerini daha da rahat
yasamiglardir. Bu durum egitim siireclerinde de koklii degisimler yasanmasi

sonucunda olmustur. s alanlarinda artan profesyonel egitimler ile kazanilan beceriler
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standart tiretimi arttiran en 6nemli etkenlerden biri olmustur. Gellner’e goére tarim
toplumundan endiistri toplumuna dogru c¢i8ir agan bir degisim beraberinde
milliyetciligi ve sonrasinda da ulus-devlet gercegini getirmistir. Gegmisin tarim
imparatorluklarinda, iktisadi sistemin talep ettigi spesifik beceriler, is baginda verilen

egitim ile ¢cogaltilan ¢ok 6zel nitelikli nisler igermektedir.

Aksine iiretimin endiistriyel bi¢imi, mobil ve esnek bir isgiicli ihtiyaci
duyar. Yaygin dilde rasyonalize edilmis, standartlastirilmis bir egitim,
calisanlara isten ise kayma ve yabancilarla etkin iletisim kurma
konusunda genel beceriler saglamaktadir. Bir ulus devletin egitim diizeni
sonu¢ olarak, endiistri toplumlarmin ihtiyag duydugu yeni,
standartlastiritlmis ve homojenlestirilmis bir kiiltiir insa eder (Wimmer ve
Feinstein, 2010: 767).

Ulus devlet derken glcli merkezi otorite ve egemenlik kastedilmektedir. Bu
hem siyasal, kultirel, ekonomik ve hem de askeri bir otoritedir. Bu nedenle ulus
devlette askeri durumu da deginmek gerekmektedir. Ulus devlet, daha
sinirlandirilmis bir aktorken; daha c¢ok, diinya ekonomik ve politik/askeri rekabet
tarafindan tanimlanan rolii temsil eder. Cogunlukla kendine hizmet eden hegemonik
ideoloji veya baskict yanlis bir biling olan kiiltiir; sadece marjinal ilgi; para ve giig,
iktidar ve ¢ikarlar ve kiiresel degisimin lokomotifidir. Diinya sistemi teorisi bu
diistince dizisini en tutarli bicimde gelistirmektedir. Bu teoriye gore, Diinya
ekonomisinin ve devlet sisteminin dinamizmi, blyiik Ol¢iide merkezilestirilmis
diinya otoritesinin yokluguna (bir diinya devleti veya imparatorlugu) baglidir ve
kiiresel kiiltlir esas itibariyle nedensel bir 6nemi olmayan hegemonyanin bir yan
Uriinidir (Chase-Dunn’dan aktaran Meyer ve dig., 1997: 147). Ozellikle sanayi
devriminden sonra kilturel Grinlerini diinya pazarlarina sunan kapitalist tilkeler yerel
kiiltiirel tirtinlerin tiretimine biiylik darbe vurmustur. Yani bir ulusu ayakta tutan esas
temel kaltr iken onu en ¢ok sarsan da kuresel kultiriin bir hegemonya guci olarak
eziciligidir. Baz1 baska goriislere gore ulus-devlet, ulusal-kiiltiirel ve yorumlayici
sistemlerin  bir Gruntdir. Devlet, kiltirel karakteri o6nemli olan kurumlara

gémaliddar.
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Ama bu kurumlar diinya siireclerini yalnizca dolayli olarak yansitir ya da
hi¢ yansitmamaktadir. Basit arglimanlar, yerel siyasi kilttre arka plan
materyali saglayan iceriklerdir. Oysa ki daha karmasik versiyonlar ise
kiiltiirel yorumlama ve amaca yonelik faaliyeti ayn1 anda birbirlerini
sekillendiren seyler olarak gérmektedir (Meyer ve dig., 1997: 147).

Anderson, modern ulus-devletin kdklerinin kapitalizmin biiylimesiyle ¢akigan
basinin gelisi sirasinda nasil olustugunu detaylandirmaya g¢alismaktadir. O’na gore
Kitaplar ve gazeteler gibi basili medya i¢in sosyo-dilbilimsel pazara katilan insanlar,
diger tiim insanlarla baglantili hissetmeye bagladilar ve ortak dil temelinde ulus
devletlerin olugsmasina yol actilar. Dolayisiyla vatandaslik, yapay bir yapidir; ¢linkii
ulus-devlet, insanlar1 daha gergek yerel kimliklerden ayirir ve yeni bir yabanci sahte
topluluk olusturur (Thomas, 2001: 75). Goriildiigii iizere ulus devlete iliskin bakis
acilarin hepsi olumlayici nitelikte degildir. Bir dnceki boliimde emperyalizmin ulus
kiiltiirlere ve bolgesel kiiltiirlere nasil darbe vurdugunu, tek bir tarzda kiiltiiri diger
alt veya oteki kultirlere bilincli bi¢imde hegemonya araci olarak kullandigindan
bahsedilmisti. Benzer bir etkilesimin de bazi elestirilerde ulus kiiltir ve yerel
kiiltirler arasinda oldugu goriilmektedir. Hatta basinin gelisimi de bunu tetiklemekte,
sahte vatandasliklar yaratmaktadir. Kamusal alanlarda belirli bagliklari giindeme
getiren basin aslinda sahte bir giindem yaratarak da buna 6ncii olmaktadir. Basin onu
kontrol edenlerin sesi olmaya tarihin her doneminde devam etmistir. Ve tarihin her
doneminde basin faaliyetlerinden yararlanmak isteyen muhalif anlayislar baski ve
kontrol altinda tutulmaya calisilmistir. Ulus devletlerin kokenlerinin atilmaya

baslandig1 donemlerde de bu durum farkli olmamustir.

Cagimizda kismen de olsa ulus-devletin sosyal toplum tzerindeki kontroliind
ve dinyadaki etkisini kaybettigi diisiiniilmektedir. Bu nedenle, Albrow’a gore
‘Modern Proje’nin bir tasfiyesi olarak ulus-devlet daha 6nce elde etmis oldugu
giiclerin kontroliinii kaybetmektedir.” Castells’e gore ise ‘farkli boyutlar1 ile
kiiresellesme, ulus-devletin karar alic1 iktidarini ve otonomisini dinamitlemektedir’.

Bunlar1 maddelersek soyle siralanabilir:
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e Uluslararast hukuk ve organizasyonun biiylimesi ulusal egemenligin
kaybini getirmektedir.

o Kiresel ekonomik entegrasyon ulusal ekonomik kontrollin
dinamitler ve ulusal hikiimetlerin eylemlerini sinirlayarak devleti
zayiflatir.

e Ulusal hiikiimetler uluslar Gtesi sosyal ve dinsel hareketler tarafindan
alt edilmeye zorlanmaktadir.

o Kiiresel iletisimin gelismesi devletlerin sinirlarin1 korumasini1 daha da
zorlastirmaktadir.

e Ulusal birlik etnik ve dinsel gesitlilik ve devlete yonelik toplumsal
talepler tarafindan par¢alanmaktadir (Fulcher, 2000: 523-524).

Ulus devlet kurulurken birlestirdigi ve asimile ettigi yerel kiiltiirler Castells’e
gbre yine onu zayiflatan etkenlerin basinda gelmektedir. Yani etnik ve dinsel alt
tabakalar demokratiklestirmek istedikleri merkezi yonetimden siirekli taleplerde
bulunmaktadir. Baski altinda tutulan bu yapilar uzun zaman sonra da olsa
iizerlerindeki bu baskiy1 kirmak istemektedirler. Imparatorluklar bélunirken ulus
devletlerin gulclenmesinin nedeni de bu olguya ve etnik kimlik mefhumuna
baglanmak istenmistir. Diger yandan Castells, kiresel ekonomik ve kulturel Gst
yapilar gelistikce ulus devletlerin neden zayifladigimi buradaki maddelerle
Ozetlemistir. Bu Ozetlerden yine iletisimin roliine dikkat ¢ekmek gerekir. Kiiresel
iletisim kitle iletisim araglarinin ceplere sigmaya baslamasi ile bagka bir boyut
kazanmistir. Iletisim sadece ulus devletleri degil insanlik denen olguyu yeni bastan

tayin eden bir olgudur.

1.3.4. Emperyal Egemenlik - Imparatorluk

Uluslararasi iligkiler teorisinin baskin gelenekleri, kiiresel yonetisimin su
andaki uygulamalarin1 ve sdylemlerini imparatorluk olarak kabul eder ve tasvir eder.
Bu devletcilik cergevesine gore, demokratik yurttaslik normlarina dayanan yasal
olarak esit, bagimsiz ve egemen devletler tarafindan kurulan mevcut ‘kiiresel’ ulus-

devlet diizen, emperyal kurala aykiridir. Bu nedenle kolonyalizm ve emperyalizm
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uzun bir ge¢mise hatta antik doneme dayanan tanimlamalar seklinde bir diinya
diizeni olarak anlasilir (Smith ve Saurin’den aktaran, Ayers, 2009: 2). imparatorluk
bir devletin sahip olmasi gereken bir takim 6zelliklere sahiptir ama devlet degildir.
Cunkd bir merkezi yoktur. Cunki yonetmek istedigi belirli bir bolge yoktur ve onun
bedeni somut bir bicimde gérememektedir, siirlari bulunmamaktadir. “Geg¢mis
egemenlik ve liretim bi¢imlerinin tiimii sinirli bir niifusa dayaniyordu ve bu niifus,
egemenlik iliskisinin dogurdugu engelleri agmak isteyen yoOneticiler tarafindan
sayisiz sekilde boliinlip yonetiliyordu. Herhangi bir grup, egemen iktidara riza
gostermedigi ya da teslim olmadigi takdirde, toplumsal yagsamin ana devrelerinden

diglaniyor veya son tahlilde yok ediliyordu” (Hardt ve Negri, 2011: 350).

“Egemen iktidarin genel niifusla bir iliski stirdiirmesi sartt1 ama herhangi
bir gruptan vazgegip onu dislamas1 miimkiindii. Imparatorluksa aksine
genisleyici ve kapsayict bir biyopolitik sistem oldugu i¢in, hiikiimdarin
gOzunde tum kiresel nifus giderek gerekli hale gelir; kisilerin sadece
iretici degil tliketici veya katilimci olarak da agin etkilesim devrelerinde
yer almalar1 gerekir. Clinkii kiiresel toplum karmasik ve entegre bir biitiin
olarak isliyor” (Hardt ve Negri, 350).

Baz1 diger dislintirler de (Stoler, McGranahan ve Perdue) bu tezi
desteklemektedir. “Imparatorlugu istikrarli bir devlet olarak gormekten ziyade,
yeniden yerlesim alanlarina ve niifuslara; hiikiimetsel ve sivil toplum kuruluslarinin
sistemli ise alimlari, transferleri ve tanitimlarina; yerli askeri giiclerin mensei
kolonilerinden yeniden tahsis edilmesine; insanlar ve kaynaklarin bitisik ve
denizasirt iilkelerdeki bolgelere yeniden dagitimina bagli bu olusumlari siirmekte
olan yer degistirme politikalar1 olarak konumlandirilmaktadir” (Hardt ve Negri,
2011: 9). Bu yer degistirme aslinda belirli bir merkezin olmadigini anlatmaktadir.
Imparatorlugun yeryiiziinde bir igerisi ve disaris1 bulunmamaktadir. TUm niifus

imparatorlugun bir parcasi ve kendini lizerlerinde yeniden kurdugu nesneleridir.

Genellikle Avrupa giigleri yurtdisi egemenliklerine yonelik resmi iddialar
gelistirmeden oOnce, egemenlik emperyal yetkililer, tiiccarlar, askerler, muhalifler,
yerlesimciler, esirler ve hatta korsanlarla birlikte hareket etmislerdir. Kita disindaki

Avrupalilar, egemenlere siirekli ve dogrudan baglarini ileri siirmek igin birgok iyi
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nedene sahipti; hem resmi olmayan hem de resmi emperyal ajanlar kendilerini
gelecek hamilik i¢in konumlandirmis, ¢ikarlarin1 ve mallarini korumaya calismis ve
sosyal durumlarini korumak veya iyilestirmek igin sorumluluk talep etmistir (Benton,
2007: 55). Aslinda merkezi otoritelerin egemenligini gii¢lii bi¢imde kuramamalari,
savas ve boliciilik politikalart imparatorlugu besleyen bir olgu olmustur.
Imparatorluk iddiasim1 egemenligi tekellerden alip kendisini olusturan gesitli alt
kurumlartyla tim yeryiiziine yayma iddiasin1 bu yolla giliglendirmistir.
Imparatorlugun ¢ok onemli bir 6zelligi yerel otoritelerle iyi iliskiler
kurabilmesindendir. Otoriteleri hem kendisine baglar hem de yerel ¢aptaki egemenlik
temsilcilerini denetimli olarak guclendirir. Cesitli bireyler ve sirket gruplari, sémiirge
mahkemelerinin yani1 sira delege yasal yetkileri de tasiyabilir; gemi kaptanlari, kesif
seferlerinin liderleri, ticaret sirketleri, somiirgeci valiler veya vesileler ve garnizon

komutanlari, cogu zaman ortiisen yasal ayricaliklara sahipti.

Yetkilendirilmis yasal otorite ile emperyal egemenlik yasal otoritesi
arasindaki iliskiler, emperyal giicler yasasiyla yerli hukuk ve siyasal
sistemlerin eklemlenmesi i¢in temel olmustur. Ortaya c¢ikan ‘katmanl
egemenlik’ imparatorlugun belirleyici 6zelligi olarak ortaya ¢ikmistir
(Benton, 2007: 55).

Bu acidan bakildiginda, yonetim, yumusak hukuk, kendini diizenleme,
toplumsal anayasacilik, hiikiimetler arasi aglar, insan haklar1 tartigmasi ve ‘insani
miidahale’ kavramlari, giici yasalarla sinirlamak ve yonlendirmek igin var olan
yollardan ziyade acik¢a imparatorlugun yonetmeyi amagladigi (ve egemenligini
mesrulastirmak icin) sOylemler ve samimi bir hava yaratmaya calistigi
mekanizmalardir (Cohen, 2004: 2). Cunki her ne kadar buyuk bir demir 6kgeden
bahsediyorsak da egemenligin mesruiyeti igin bir takim nedensellikler gereklidir..
Hiikiimetler burada tartisilmasi gereken O6nemli bir kavram olarak ortaya cikiyor.
Imparatorlugun egemenligi hiikiimetleri nasil bir hale getiriyor? Cohen, Whose
Sovereignty? Empire Versus International Law, adli makalesinde emperyal
egemenligin hiiklimeti yoOnetisimle, kamu hukukunu kendi kendini diizenleyen
sistemler ve aglar kurallariyla, kiiresellesmis ve {initer emperyal haklara sahip bir
devletler toplulugundaki esit isbirligi birimleri arasindaki iliskisel egemenlikle
degistirdigini belirtiyor. O’na gore,
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Olmas1 gerektigi gibi, Hardt ve Negri, gecici kozmopolit anayasaciligin
sOylemini (yumusak hukuk, 06z-diizenleme, insan haklari, insani
miidahaleler ve sadece savas doktrini kavramlari ile birlikte) egemenligi
hukukun elbisesi olarak giyinmis olan imparatorlugu mesrulastirma isi
icin bariz bir aday olarak yorumlamaktadir (Cohen, 2004: 19).

Imparatorluk, bunu en iyi kiiresel anlamda etkili olan finans oligarsisi ile
yapmaktadir. Bunlardan ¢ok oOnemli iki tanesi IMF ve The World Bank’tir.
Uluslararas1 Para Fonu ve Diinya Bankasi, Ugiincii Diinya Ulkeleri ve Gelismekte
olan tilkeler iizerinde ekonomik hegemonyasini per¢inlemistir. Bu iki kurum 1944’te
Bretton Woods Konferansi’nda kurulmustur. Konferans uluslararasi para iligkilerini
tartismak tizere yapilmistir. Her iki finans kurulusu da bugiin {icilincii diinya
iilkelerine kredi saglamaktadir. Bu uluslararast finans kuruluslarinin yapisi on
dokuzuncu yiizyildaki kapitiilasyonlara benzemektedir. Ve ii¢lincii Diinya ekonomik
politikalarin1 yonetmektedirler. Bu nedenle su anki diinya diizeninin maddi kurulusu
tiizel kisilikler sayesinde sekillenmektedir. Bugiin tanik oldugumuz gecis, yani
sOzlesme ve anlagmalarla tanimlanan geleneksel uluslararast hukuktan, heniiz
tamamlanmamis da olsa, yeni bir egemen ulus-Ustl diinya iktidarinin (ve boylelikle
emperyal hak nosyonunun) tamamlanigina ve kurulusuna gecis siireci, bize
Imparatorlugun tiimleyici toplumsal siireglerini okumamiz igin bir gergeve saglar.
Aslinda tiizel doniisiim toplumlarimizin  maddi biyo-politik  kurulusundaki
degisimlerin bir belirtisi olarak islev goriir. Bu degisimler yalnizca uluslararasi
hukuk ve uluslararasi iliskilerde degil, her iilkenin i¢indeki iktidar iligkileriyle de
alakalidir (Hardt ve Negri, 2011: 31). Uluslararasi Finansal Kuruluslar (UFK),
uluslararas1 hukukun, 6zellikle de uluslararasi antlagma kanununun yarattiklaridir.
Kurucu belgeleri, kendi ilgili Sozlesmelerinde, onlara bagimsiz tiizel kisilik ve bir
yonetim sistemi saglar, bir dizi islevi tasvir eder ve bu islevleri yerine getirmelerini

saglayacak belirli giicler sunar.

Genis anlamda, UFK'larin1 diizenleyen yasa iki farkli merkezde
bulunabilir: Birincisi, Anlasma Maddelerinde, kurumlarin olusturucu
belgelerinde ve ikincisi, bu uluslararasi kurumlarin faaliyet gosterdigi
ortami1 olusturan ve onlara belirli hak ve sorumluluklar veren uluslararasi
hukukun daha buyik evreninde (Anghie, 2007: 258).
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Bu finans kuruluslar1 Imparatorlugun sadece bir yiiziidiir. Daha bircok kiiresel
kurulus belirli bir merkezi olmaksizin Imparatorlugun egemenligini Diinya geneline
yaymaktadir. Diger yandan ekonomik degil de askeri olan bir baska Imparatorluk
etkisi vardir ki Imparatorluk buna ‘miidahale hakk:’ diyor. Temelde kriz igerisindeki
bolgelere demokrasi ve baris gotiirme vaadi altinda biyo-politik hakimiyeti
saglamaya yonelik olan bu hakki Imparatorluk polis giicii ile kullantyor. Demek ki
emperyal hakkin ilk ve ortiik kaynagini, diizeni yaratmak ve siirdiirmek i¢in yapilan
polis eylemi ve polislik kapasitesinden hareketle tanimlamak mimkindir. Emperyal
diizenlemenin mesrulugu polis kuvvetinin eylemliligi de emperyal diizenlemenin
gercek etkililigini gosterir. O halde istisnai durumlara hilkkmetme amagli tiizel gii¢ ve
polis kuvveti kullanma kapasitesi, emperyal otorite modelini belirleyen ilk iki
koordinattir (Hardt ve Negri, 2011: 39). Demokrasinin kdklesmemesi ve kiiresel
savas ve ayrimciligin saglamlastirilmasi i¢in ‘insani miidahale’ mevhumu altin bir
yumurtadir. Bdylelikle Imparatorluk miidahale etmekle kalmaz yerel yasa ve
diizenlemeleri katmerli egemenligini mesrulastirmak icin yeni bastan tayin eder.
Sonug olarak tiizel kisilerin dahli ve polis kuvvetinin etkililigi ile diger ulusal ve
ulus-tistii olusumlarin karmasik bir yapidaki kontrol mekanizmasi emperyal otoriteyi
tanimlamaktadir. Hardt ve Negri Imparatorluk adli eserinin énsoziinde bu kavramla
ne anlatmak istediklerini de 6zetlemislerdir. Imparatorluk kavramini ¢agdas kiiresel
diizeni adlandirmak i¢in, emperyalizm terimi ile karsithk yaratacak sekilde
kullantyorlar. Onlara gore emperyalizm artik kiiresel diizeni agiklamakta yeterli

degildir. Imparatorluk terimi de 3 temel diizeye ile ayirt ediliyor.

“Birincisi, Imparatorlugun karma bir kurulus yapisi vardir; Antik Roma
Imparatorlugunda oldugu gibi monarsi-aristokrasi ve demokrasi. Bunlar
ayni diizen i¢inde islev goriirler. Diinya Bankasi gibi ulus-asiri
birimlerden ulus-devletlere ve oradan yerel ve bdlgesel sivil toplum
kuruluslarina kadar, gorece otonom Ozellige sahip olarak birlikte islev
goriiyor. Ikinci olarak, Imparatorluk bir iktidar merkezinin yokluguyla
tamimlanir; yani imparatorlugun Roma’s1 yoktur. Bu 6zellik ilkinin bir
sonucudur. Zira iktidar karma kurulusun c¢esitli diizeyleri ve simnirlari
arasinda dagilir. Son olarak, Imparatorluk, artik bir digarismin olmayist
ile tanimlanir” (Hardt ve Negri, 2012: 12).
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Giliniimliz emperyal otorite birbirinden farkli yOonetim big¢imlerin i¢ ige
gecmisligi, uluslar Ustl ve yerel kurum ve kuruluslar, merkezsiz ve sinirsiz bir
yapidadir. Yerel zenginlikler Imparatorlugun egemenligini perginlemesi icin hedef
gozetilmekte, kiiresel ¢ikarlara gore konjonktirel olarak gugclendirilmekte ve insani
miidahale ad1 altindaki askeri ve polis giicii ile Imparatorlugun egemenlik alanlarina
dahil edilmektedir. Tim bu miidahaleler yapilirken medyanin manipilasyon
giiclinden yararlanilmakta ve bilginin dolasimi kontrol edilerek insanlar standardize
edilmektedir. Bilginin 6zgiirce paylasilmasi oniindeki en buyik engel onun Gretimini

de kontrol altinda tutmaya ¢alisan Imparatorluk ve egemenligidir.

1.4. imparatorluk ve Bilginin Kontrolii

'‘Bilimsel arastirmay1 tekelci kapitalizmin
taleplerinden kurtarin': belki de iyi bir
slogan, ama asla bir slogandan daha fazlas1
olmayacak” (Foucault, 1980: 52).

Bilgi ve iktidar arasindaki iliskinin niteligi toplumlarin kaderleri hakkinda
ipuclar1 sunmaktadir. Bir egemenlik kaynagi i¢in bilgi ne demektir. Bilgi derken
nasil bir bilgiden bahsediyoruz. Daha dnce agikladigimiz gibi su anki kiiresel iktidari
siirlar olmaksizin tiim niifusu kontrol etmeye dayali olan ve mesruiyetini 6znelerin
bizatihi yasam tarzlar1 ve alanlari iizerinden kuran bir Imparatorluktan bahsetmistik.
Bu Imparatorluk ag1 biyo-iktidarini bilgiyi ve bilgi iiretim araclarim tekelinde tutma,
gerektiginde saklama ve gerektiginde istedigi kadarmi yayma Uzerinden
olusturmaktadir. Bu nedenle bir iktidar ag1 icin bilgi en biiytlik giigtiir. Gii¢ ve bilgi
tizerine geleneksel sorulari sormaktan ziyade (yani, gergekligin sdylemi, iktidarin
sinirlarini nasil diizeltir), glic kullaniminin her zaman baskic1 ve olumsuz oldugunu
varsayarsak, Foucaultnun sordugu alternatif soruyu sorabiliriz: Yasalarin
olusturulmasina, Ozniteliklerin sekillenmesine ve insanlar1 gilic kullanmaya
yonlendiren giiglii etkilere hangi gercek rejimler eslik ediyor? (Goldman, 2005: 155).
Gergeklik saf bilginin kendisi degil midir? Yani kiiresel ve yerel iletisim aglarin
diisiinelim. Imparatorluk ve onun tiizel uzantilar1 hakiki bilginin ne kadarma iletisim
aglar1 iizerinden yayilmasina izin vermektedir. Biiylik l¢lide yaptig1 gozetimin ve

denetimin bilgisini, yani hakiki gercekligi ¢ogu zaman sakladigini diigiinmiiyor
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muyuz? Peki, iktidar ve bilgi arasinda ne tiir bir iliski var ve hakiki bilgi nedir.

Foucault, bilgi ve iktidar bagini1 agsagidaki gibi 6zetlemektedir.

Bilgi ve iktidar birbiriyle biitiinlesir ve bilginin iktidara bagli kalmay1
biraktig1 bir zamanin hayali yoktur; Bu, iitopik bir manada hiimanizmi
yeniden canlandirmanin bir yoludur. Tktidarin bilgisiz olarak kullaniimasi
miimkiin degildir, bilginin iktidara gelmemesi imkansizdir (Foucault,
1980: 52).

Tekelci kapitalizmin aginda olan ekonomik gelismelere iliskin bilgi diinya
piyasasim da tekellerin kontroliine onciiliik etmektedir. Ornegin Amerika Birlesik
Devletleri, uydular1 araciligiyla, Brezilya’nmin haberdar olmasindan da &nce
Brezilya’daki kahve bitkisinin basarisizligindan haberdar olusu bilginin bir Glkenin
ekonomisi i¢in nasil hayati olabilecegine dair pratik bir drnek teskil etmektedir. Eger
Brezilyalilar zamanla mahsul basarisizliklarinin farkina varamasalardi, yabanci
spekiilatorler kahve kithgina gore ¢ok daha diisiik bir fiyata kahve ihra¢ edecekti

(LeSieur, 2012: 98). Diger yandan, bilim insan1 ve arastirmaci Streeten’a gore,

Ekonomik bagimliliga (ticaret, finans, dogrudan yatirnrm) ek olarak,
diinya capinda hizla yayilan egitici, teknolojik, ideolojik, kiiltiirel ve
ekolojik, cevresel, yasal, askeri, stratejik ve politik diirtiiler vardir. Para
ve mallar, imajlar ve insanlar, spor ve dinler, silahlar ve uyusturucular,

hastaliklar ve kirlilik, artik uluslararasi sinirlarin 6tesine gegebilir (Baker,
2000: 3).

Gegmistir de. Iste diinyanin biyo-politik kurulusunun olumsuz sonuglari olan
yukaridaki gelismelerin bilgisi, bu olumsuzluklar1 yonetmede de baslica etken
olmaktadir. Temelde finans oligarsisinin acimasiz rekabet, yatirim ve diinya pazarin
kontrol etmek isteyen keskin dislerinin 1sirmasiyla ortaya ¢ikan mevcut durum,
iktidarin bilgi kontrol mekanizmalarin1 Imparatorlugun smnirlari olmayan tiim
cografyalara kurmasiyla islerlik kazanmaktadir. Bu bilginin biiyiik bir gii¢ oldugunun
ekonomik olarak ifadesidir. Peki, bilimsel bilginin Gretimi konusunda neler
sOylenebilir? Foucault’ya gore iktidarin kendisinin kullanimi bilgiyi tiretmek
demektir. Yani bilgiyi Ureten ve tiiketen taraf en temelinde iktidarin kendisidir. Bunu

tiizel uzantilar1 araciligi ile yapar. Kendine en saglikli bilgiyi bu kurumlarda {iretir.
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Ama Imparatorlugun tek bir kurumu tek bir bilgi kaynagi olmaktan uzaktir. Yani
goriinen isleyis aldatict olabilmektedir. Universite bu durumu agiklayan iyi bir
ornektir. iktidarn kullanimu siirekli olarak bilgi yaratir ve tersine, bilgi, iktidarin
etkilerini tasdik eder. Universite hiyerarsisi, bu fenomenin sadece en gériiniir, en
sklerotik (sertlesmis) ve en az tehlikeli seklidir. Kisi, bilgiyle baglantili iktidarin
etkilerinin, iliniversite hiyerarsilerinde doruk noktasina sahip oldugunu hayal etmek
icin gercekten saf olmak zorundadir. Daginik, saglam ve tehlikeli bilgi bir eski
profesoriin sahsinda yasamaktan ziyade baska alanlarda guclenmektedir (Foucault,
1980: 52). Diger oOnemli bir disiiniir olan Lyotard, pozitivist bilimin
mesrulastirilmasina siirekli olarak meydan okumaktadir. Bilimin, insan bilgisini
arttirmayr amaclayan birlesik bir ilerleme akis1 olarak tezahiir etmedigini
savunmaktadir. Bunun yerine, yanlis tanimlanmis ve degisen sorgulama alanlari

kiimelerine doniismiistiir.

Bilim insanlar1 artik dogruluk pesinde kosuyorlar ama gii¢ artiriyorlar.
Simdi sorulan soru. . . artik ‘Bu dogru mu?’ ama ‘Ne ise yarar?’ gibi bir

sey degildir. Bunun yerine ‘. . .” satilabilir mi? ‘. . .” verimli mi? tarzi

sorulardir (Laugharne ve Laugharne, 2002: 208).

Foucault'un yazilari, bilhassa ilgisiz gozlemcinin kavramini savunmasiz
birakmakta ve bilim insanlarinin nesnel bilgi iddiasini elestirmektedir, onlar1 iktidar1
kurmak icin bilgi sahibi olarak gérmektedir. Herhangi bir diizen kavramina meydan
okumakta, dogal diizen diye bir sey olmadigini, ancak sadece sdylem oldugunu
soylemektedir (Laugharne ve Laugharne, 2002: 208). Burada Imparatorlugun bilimi
de kendi mesruiyetini per¢inlemek icin kullandigi bir arac¢ haline getirdigi iddias
gucli bir sesle vuku bulmaktadir. Peki, bilimsel bilgi bile bu denli ideolojik bir
carkin elinde ise ve bir hegemonya aracina doniismiisse toplumsal diizeni saglayan
bilgi nasil olusturulmaktadir? Foucault’nun toplumsal kurallarin nasil yazildiginin ya
da kaldirildiginin, bahsedilen veya reddedilen haklar ve gayri mesru olarak yapilmis
veya kabul edilen hakikatler ve bunlarin, bir¢ok farkl tiirden aktoriin uygulamalari
aracilifiyla nasil tretildigi baglaminda iktidar, hak ve hakikat iicgenini kalkinma
olarak adlandirilmaktdir. Kiiresel bilgi bankasi olarak Diinya Bankasi'nin kendi

beyani, kiiresel oneme sahip en ileri diizeyde bilgi kaynagi olduguna isaret
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etmektedir. Gegtigimiz on yil boyunca, Banka kendi yesil giindemini olusturmus,
uyguladig kiiresel ¢evre bilimi i¢in politikalar, finansman, araglar ve veriler tiretmis,
kredi alan Ulkelerdeki (Laos dahil) binlerce profesyonelin egitimini iistlenmistir.
Nam Theun 2 (NT2), Banka’nin portfoylindeki diger projeler i¢in bir model olan
yesil enkarnasyonunun kiiresel amiral gemisini temsil etmektedir (Goldman, 2005:
156-157). Imparatorlugun STK tarafini yansitan uluslararasi para kuruluslart
giindelik toplumsal hayati ince bir perdenin arkasindan kontrol eden ve belirgin
bicimde gorilemeyen kuruluslardir. Bati eksenli finans oligarsisi ve kapitalist
tekellerin iktidar aglar1 ile g¢evrelenmis Tlciincii diinya iilkeleri bu kuruluslarin
projeleri ile ‘inya’ edilmektedir. Bunu da bilimsel ve teknolojik bilgi akisini1 kontrol

ederek gerceklestirmektedir.

Bilimsel ve teknolojik bilginin iletisimi Oncelikle sistem bakimi
acisindan kontrol edilir. Korunan sistem medya alt sisteminin kendisi
olabilir, medyanin sistemik iligkileri (tip toplulugu veya uzay arastirma
ajansi gibi) veya bir biitiin olarak sosyal sistemi oldugu bir kaynak alt
sistemi olabilir. Bu bakim islevi, farkli iken iist iiste binen iki islem grubu
tarafindan yerine getirilebilir. Bunlar, geri bildirim ve dagitim kontrol
strecleridir (Donohue, Tichenor ve Olien, 1973: 653).

Ornegin yukarida bahsedilen Projenin merkezinde, - son ekonomik Krizine
kadar - hizli sanayilesme ile yasanmis, olduk¢a diizensiz bir ekonomik biiyiime
donemini yasayan Tayland igin hidroelektrik iiretecek blylk bir baraj
bulunmaktadir. Baraj ile ilgili olarak ve Banka’nin ¢evresel agidan siirdiiriilebilir
kalkinma ile ilgili yeni kaygisini yansitan, bir Orman Koruma ve YOnetim Projesi,
Yaban Hayati ve Korunan Alanlar Yonetimi Projesi, yerli halklarin yatirimlarini
igeren en son teknoloji baglantili bir projedir. Deneysel c¢iftlikler, elektrik ve yeni
yollar, megafaunaz, calisan koridorlar ve eko-turizm, siirdiiriilebilir agaclandirma
alanlar1 ve yeni konut yerlesimleri ile sulanan ve modernize edilmis tarimsal
rezervler (Goldman, 2005: 157). Yani giindelik yasami kusatan yasamsal
gerekliliklerin biyo-politik Gretimi. Bilgi bu alanlarin kontrolii ve sekillenmesinde

iktidarin tirettigi ve tekelinde tuttugu 6nemli bir aragtir. Son zamanlarda bunu kontrol

2 C.N. Zoolojide megafauna (Antik Yunanca megas "biiyiik" + Yeni Latince fauna "hayvan") biiyiik
ya da dev hayvanlar i¢in kullanilan bir terimdir.
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ettigi ve Urettigi bilgi sistemleri ile internet iizerinden saglamaktadir.Kiresel bilgi
temelli bir ekonomideki bilgilerin degeri 1s18inda, internet politik, ekonomik, sosyal
ve kiiltlirel diizeylerde giderek daha kararli ve yonlendirici bir rol oynamaktadir. Bu
nedenle, sinir tesi veri akislar1 ve mahremiyet diizenlemeleri, bireysel kullanicilarin

mahremiyetinin 6tesine gegen sonuglara sahip olmak zorundadir.

Bu, 6rnegin, ulusal egemenligi, topluluklarin ekonomik, sosyal, kiiltiirel
ve politik degisim yoniinden kontrolii ele alabilme yetenegi olarak
anlagilabilir. Gergekten de, bilgi ulusal sinirlar astigi zaman, o iilkenin
bu bilgiyi kontrol etmesi veya giicii kaybedilir. Kontrol kaybedildiginde,
egemenlik tehdit altindadir (LeSieur, 2012: 98).

Dolayist ile bilgi en 6z tanimi ile egemenlik demektir. Ciinkii egemenligin
olmazsa olmaz yap1 tasi hakiki, gergek bilginin kendisidir. Boylece glinimiizde ulus-
devletlerin kendi bedenleri iizerindeki egemenlik sorunu bilgi ve bilgi akislar1 ile
ilgili bir problem haline doniismektedir. LeSieur’a gore bilgi ulusal egemenlik
acisindan degerlendirildiginde ulusal guvenlik agisindan bakildiginda, ulusal
egemenlige karsit asirt bir tehdit s6z konusudur, Ornegin, kontrolsiiz ve ayrim
gozetmeyen bilgi akislari, bilginin yabanci milletler i¢in erisilebilir hale gelmesiyle
sonuclandi. Kiiltiiriin, kolektif isteklerimiz, algilarimiz, retlerimiz, degerlerimiz,
standartlarimiz, fikirlerimiz ve ideolojilerimiz olarak anlasilabildigi durumlarda, bir
tilke niifusunun simirlar 6tesindeki smirsiz bilgi akisi, yabanci kiiltiirel egemenlik
riskine de yol agabilir (2012: 98). Tum bilgi-iktidar iliskisinde bilginin akisini
saglayan, kolaylastiran medyanin da onemli bir yeri bulunmaktadir. Gazetecilik
acisindan bakildiginda okur-editdr arasindaki iligki bilginin akigin1 ve doniisiimiinii
medya sorumlulugu cergevesinde belirlemektedir. Son zamanlardaki iletisim
aragtirmalarinda geri bildirim kavrami siklikla Medya alt sistemleri Gzerindeki
denetimlerle sinirli olmakla birlikte, editére ve okur arastirmasina mektup gibi
etkinliklere atifta bulunulmaktadir. Bununla birlikte, burada, feedbackcontrol ¢ok
daha kapsayici bir anlamda kullanilir; medya alt sistemleri kendilerini diger alt
sistemler ve/veya toplam sosyal sistem i¢in bir geri bildirim veya diizenleyici islev
olarak diistiniirler (Donohue, Tichenor ve Olien, 1973: 653). Kitle iletisim araglarinin
kiresel bilgi akigindaki etkisi, 6zellikle internet olanaklarinin olduk¢a genisledigi,

veri ve algoritma mantiginin her gecen giin devreye daha da fazla girmesiyle daha
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sik1 yaganmaktadir. En saf hali bilginin enformasyona doniistiiriilmesi ve toplumlara

ulastirilmasinda medya Imparatorluk igin ayrica bir egemenlik aracidir.

1.5. Modernizm Kavrami ve Modern Egemenligin Temelleri
Modern terimi, on altinci ylizyilin sonlarinda ‘simdi’ ile neredeyse esanlamli

olarak ortaya ¢ikmaya basladi ve her haliilkarda ortacag ve antik caglardan kalma
donemleri kapatmak anlaminda kullanilmistir. ‘Modernizm’, butin bir kdlttrel
hareketin ve zamanin bir karsilig1 olarak, 1950'lerden beri genel bir terim olarak
gecmise aittir ve boylece 1890 ve 1940 yillar1 arasinda ‘modern’ ya da “mutlak
modern” baskin versiyonlarina dayanmaktadir. Dolayistyla modern kavramini bir
yiizy1l ya da yaris1 kadar geriye gidecek sekilde kullaniyoruz (Williams, 1989: 48-
49). Ancak modernizm baglig1 altindaki bir takim uygulamalar ve gelismeler vuku
buldugu cografyalardan, yayildiklarina kadar bir somiirii arac1 ve egemenlik bigimine
doniismiistiir. Bugiin gelinen noktada Imparatorlugun olusumunun temellerinden biri
de modernist felsefe ve modernizm gelenegidir. Cilinkii modern gelenekleri kabul
eden toplumlar bile aslinda edilgen birer 6zneye doniismektedir. Daha dogrusu
modernizm hiikmettigi 6zneleri kendi ingasini olusturan nesnelere g¢evirmektedir.
Somurgecicilik de bu durumda modernizmin bir sacayagi bigiminde varlik

kazanmaktadir.

Bati moderniteleri gibi, somiirgecilik de, kiiltiirel uygulamalarin baska
yerlerden 0zumsenmesi yoluyla olusan Bati modernizmlerinin
gelismesine biiylik ol¢lide olanak saglamistir. Tersine, somiirgelestirilmis
Ozneler Bat1 modernitesini ve modernizmini, somiirgeci gii¢ ve direnisin
adaletsiz ¢er¢evesi i¢inde kendi modernitelerini olustururken 6ziimsediler
(Friedman, 2006: 431).

Modernizmin ¢ok Onemli iki boyutu ekonomik ilerlemesi ve bilimsel
calismalar ¢ercevesinde kurulmasidir. Ekonomik agidan toplumlari zenginlestirdigi
diisiiniilse de aslinda kapitalizm gibi finans oligarsisini gelistirmekte, onun disinda
kalan toplumu ve g¢oklugu nesnelestirmeye ¢alismaktadir. Modernizm anlayisinin
tarih siirecindeki gelismesiyle de iliski kurulabilecek sekilde, Horkheimer ve Adorno
da (1995: 15), ekonomik iiretkenligin artisinin sonucu olarak bir taraftan bakildiginda

adil bir dinya i¢in gereken kosullarin ortaya ¢iktigini, ancak, diger taraftan ekonomik
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glicler karsisinda bireyin tamamen ‘hiikiimsiiz’ birakildigin1 sdylemektedir. Aklin ve
bilimin 6nciiligiinde gergeklestigi iddia edilen modern felsefe tarih 6ncesi ve sonrasi
egemenligini her zaman mesrulastirmak i¢in mitolojik 6gelere bagvuran iktidarin

yine bilim ve akli mitolojiklestirerek ¢coklugun etkisini kirmaya ¢aligmaktadir.

“Yani modernizm bireyi akil ve bilim bdyle emrediyor diyerek hiikiimsiiz
birakmaktadir. Bu durum fordizmin bilimi O©ne siirerek, isleri
standartlastirmasi gibi, toplumsal hayatin standartlastirilmasi talepleriyle
uyumludur. Bunun sonucunda ise, aklin ortaya koydugu dogrular,
‘rasyonellesme’ egemenler tarafindan belirlenmektedir. Ayni paralelde
egemenler agisindan faydali, iyi olan yasalar, yoksullar ve emekgiler igin

¢ikarlarinin ters olmasindan olumlu olmayabilmektedir” (Kemal, 2015:
429).

Modernizmin temellerini baltalayan ve onu elestiren ilk filozoflardan biri
Friedrich Nietzsche’dir. Aydinlanma diigiincesini ele alan diisiiniir, ‘mutlak hakikati’
ve yalnizca maddi diinyanin degerlerini gbz oniinde bulundurarak eger 'agkin bir
varligin' reddiysek, sonucun gozlem parcaciklarindan olusan bir diinya oldugunu
iddia etmistir. Burada iki sey veya olay ayni seyler degildir. Bu pargalar1 birlestirici
bir biitiine getirmek icin kavramlar olusturuyoruz, ancak bu kavramlar gercekligin
coklugunu reddetmektedir. Bu kavramlarin diinyay:r anlayabilmek i¢in bir araya
getirilmesi Nietzsche'ye gore bir yanilsamadir. O, insanlar1 akilci iiretim sdrecinin
keyfi ve bireysel bir sekilde gergeklestigi gerekgesiyle rasyonalist insan bilgisinin
biitin mantigin1 sorgulamaya cagirir (Laugharne ve Laugharne, 2002: 207). Cunkd
rasyonalizm tiim hakikatleri agiklamamaktadir. Akil iistiin ve yiice bir kavram olsa
da boliikk, porgiik gozlemlerin hepsi hakikatlerin belki bir kismi olabilir, ancak
kendisi degildir. Kavramlar modern egemenligin ihtiyaclarina ve gerekliligine gore
olusturulmustur. Akli, bilimi ve ekonomik giicii idealleri icin kullanmakla
yetinmeyen modernizm kiiltiir ve sanati da bu sekilde nesnelestirmistir. Fredric
Jameson'in bagka yerlerde tartistig1 gibi yiiksek modernizm kitle emtia kiiltiirii ile bir
inme seklinde dogdu. Bu sadece dissal tarihi degil, i¢sel bicimi konusunda da bir

gercektir.

Birgok seyin arasinda Modernizm, bagka seylerin yan1 sira sanat eserinin
metalagmaya karsi direnis gosterdigi bir stratejidir. Onu, degistirilebilir
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bir cisme indirgeyecek sosyal giiclere karsi olan gii¢ bela bir direnis. Bu
dogrultuda, modernist eserler kendi maddi statiileri, soylemsel
bi¢imlerinde kendi perisan ekonomik gercekliklerini inkar eden kendi
kendine boliinmiis fenomenler ile ¢elismektedir (Eagleton, 1985: 67).

Bu gibi elestirilerin yan1 sira modernizm kavramindan 6vgiiyle bahseden ve
insanlik i¢in yararh atilimlar oldugunu diisiinen bagka diisiiniirler de vardir. Onlara
gore bilim ve aklin Onderliginde modern egemenlik ve modern hayatin maddi
ihtiyaclaria da bir cevap niteliginde gelismistir. Hatta dyle ki Diinya’y1r anlamanin
ve yonetebilmenin en iyi araglarindan da biridir modernizmdir. Cunkl entelektuel
diisiincenin gelismesinin bir iirlinli olan modern yasam, hayati belirleyen temel
stireclere bir ¢6zim Onerisi sunmaktadir. Diinyay1 anlamak ic¢in battnt olculebilir
bilesenlere indirmeliyiz ve boylece gergekligi agiklamak igin teoriler gelistirmeliyiz.

Olgiilemeyen sey kanitlanamaz ve bdylece gegerliligi sorgulanabilir.

Bu modern diinya goriisiiniin kokeni, Bacon, Copernicus, Galileo,
Newton, Descartes, Kant ve Hume gibi diisiiniirlerin ve bilim insanlarinin
caligmalarina dayanmaktadir. Gegen 400 yil boyunca entelektiiel
diistinceye hdkim olmak tarim, endiistri ve tip alaninda devrim yaratti.
Bilimin en biiyiik basarilarindan biri, hastaliktan ac1 cekmenin azaltilmasi
ve yasam boyu kalitedeki gelismelerdir (Laugharne ve Laugharne, 2002:
207).

Modernizmi bir devrim olarak niteleyen bu diisiince yasamin maddi
gereksinimleri ekseninde bir sorgulama yaparak, yine modernizmin maddi getirilerini
ortaya koymaktadir. Onlara goére modernizmin temelleri Aydinlanmaya
dayanmaktadir ve bilimin kendisi iizerine kurulu oldugu diinya goriisiidiir. Temel
ilkeler rasyonalizm, materyalizm ve indirgemeciliktir. Doga bir biitiin olarak
davranir. Modernist, maddi olmayan gerceklere ya da vahiy kaynaklarina (dini diinya
goriislerinin temeli) giivenmek yerine, gézlemler ve hesaplara guvenilir. Boylelikle
de skolastik diistince de ortadan kalkmis olur. Bu agidan bakildiginda sekiilerligin de
isin i¢ine dahil edildigi goriilmektedir. Cagdist dini dogmalarin bir yana birakilma
miicadelesi bagli baglina modernizmin devrim oldugu sonucuna gétirmektedir.
Ancak yoksullugun, adaletsizliklerin ve sOmiiriiniin arsa degdigi ve tarihin her

doneminde bu hakikatin degismedigi bir diinyada modernizm ancak bir devrime arag
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olmaktadir. O da hakikatlerin goriinenden de fazlaligi ve bu yolla ¢oklugun ortaya
cikacagi kosullart yaratma devrimi. Aslinda modernizm de bu acidan karsi devrim

yapilmasinin 6n sathasi olmaktadir.

1.5.1. Modern Egemenlik, Avrupa Modernizmi ve Kaynagi

Sosyal bilim yazininda, baslangici 1300’1t yillara uzanan Ronesans
doniisiimiinlin bi¢cimlendirdigi diisiince ve hayat tarzinin egemen oldugu zaman
dilimi modern dénem olarak ifade edilmektedir. Modernizm ise modern donemde
ortaya ¢ikan ve Ozellikle de 19. yiizyilda Bat1 diinyasina egemen hale gelen diinya
goriisiinii  belirtmektedir (Demir, 1997: 119). Bati’da ¢ok yonli ve cesitli
sekiilerlesme tipleri ve Batili moderniteler var. Bunlar hala Katolik, Protestan,
Ortodoksluk arasindaki ile Lutheran ve Kalvinist Protestanlik arasindaki temel
tarihsel farkliliklarla iliskilidir. David Martin’in isaret ettigi gibi, Latin-Katolik
kiiltiirel diinyasinda ve daha genis olarak Avrupa kitasinda, din ve ayrismis sekiiler
alanlar ve Katolik Hiristiyanlik ile modern bilim, modern kapitalizm ve modern
devlet arasinda bir g¢atigma vardi. Bu miizmin ¢atigmanin bir sonucu olarak,
Aydinlanmanin din elestirisi burada kendine biiylik bir yanki buldu (Yilmaz, 2014:
224).

Modern egemenlik teorisinin temelinde ¢ok Onemli bir bagka unsur ve
egemen otorite bi¢iminin i¢ine dolduran ve onun varligin stirdiirmesini saglayan bir
igerik vardir. Bu igerik, kapitalist gelisme tarafindan ve piyasanin toplumsal yeniden
tiretim degerlerinin temeli olarak olumlanmasi seklinde temsil edilir. Her zaman
ortiik ve her zaman agkin aygit icinde etkin olan bu igerik olmasaydi s6z konusu
egemenlik bigimi modernlik boyunca hayatta kalamazdi ve Avrupa modernligi
Diinya capinda hegemonik bir konum elde etmeyi basaramazdi. Arif Dirlik’in
belirttigi gibi, Avrupa — merkezcilik kendini diger (Cin — merkezciligi gibi) etnik-
merkezciliklerden ayirmis ve her seyden Once sermaye giicleri tarafindan
desteklendigi i¢in kiiresel agirlik kazanmisti (Hardt ve Negri, 2012: 103-104). Bu
egemenligi saglamasinda sekiiler hayatin topluma getirdigi gorece 6zgiirlilk ortami

ve tiiketim aligkanliklarinin toplumun refaha gotiirdiigi yanilgist seklinde kok
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salmasi etkili olmustur. Cilinkii artik insan nefsini kisitlayan bircok dogma ortadan

kaybolmustur.

“Modernizmin sekiilerci incelemesi, aklin, Ozgiirliglin ve diinyevi
arzularin dini kisitlamalardan kurtulusunun bir zaferi olarak insa edildi.
Fransa Ihtilali’nden giiniimiize, Avrupa’mn ilerlemeci her sosyal hareketi
pratikte sekiilerizm tarafindan dizayn edildi. Sekiilerlesme ve ayrigsmanin
islevselci teorilerini olusturan bu sekiilerci 0z-anlatimlar, heniiz yeni
ayrigsmaya baslamis dini alanin ¢ogunlukla yikilmasi ve sinirlandirilmasi
pahasina, bu siireci sekiiler alanlarin genislemesi ve kurtulmasi adina
tasavvur ettiler” (Yilmaz, 2014: 225).

Askinlik felsefesi Aydinlanmanin temelinde yer alan sekiilerlesme ile
saglamlastik¢a giindelik hayatta etkisi azalan Tanrinin yerini sermayeye olan inang
doldurmustur. Finans oligarsisi ekonomik tekelleriyle kita Avrupa’sina
palazlandik¢a, kapitalizm sarsilmaz mesruiyet ve egemenligini per¢inlemistir. Bu
nedenle Avrupa modernligi kapitalizmden ayrilamaz. Modern egemenligin bigimi ile
icerigi arasindaki bu merkezi iliski Adam Smith c¢alismalarinda ayrintilariyla
islenmistir. Smith, 6zel zenginlesmeyle kamusal c¢ikar arasindaki geliskiyi acgiga
cikaran bir endiistri teorisinden hareket eder. Bu iki diizeyin ilk sentezi piyasanin
‘goriinmez el’ine emanet edilmistir: kapitalist ‘sadece kendi kazancini diigiiniir’, ama
‘bir goriinmez el tarafindan kendi niyetinin pargast olmayan bir amaca dogru
yonlendirilir.” Ne var ki bu ilk sentez kirilgan ve gelip gecicidir. Idarecilerin ve yasa
koyucularin bilimi oldugu diisiiniilen politik ekonominin, bu sentezi ¢ok daha ileri
tagimasi gerekir. Bu sentez piyasanin ‘gdriinmez el’ini bizatihi politik ekonominin
irlinli olarak anlamali ve bdylelikle politik ekonomi piyasanin otonomlugunun

kosullarini kurmaya yonelmelidir.

Hobbes ve Kant’tan giiniimiize kadar ulasan Avrupa ‘devrimi’nin
askinsalligi; sekiiler giindelik hayat, tekellesen finans oligarsisi ve sermayenin
tstiinliigiine dayanan kapitalist sistemle somutlasmistir. Halbuki Hobbes, askinligi
baska sekilde tanimlamistir. Thomas Hobbes’un nihai ve mutlak bir egemen yonetici,
“Yeryiiziinde bir tanr1’ 6nermesi, askin bir politik aygitin modern kurulusunda temel

bir rol oynar. Hobbes’un mantiginin ilk ugragi insan toplumunun baslangi¢ durumu
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olarak i¢ savas, bireysel failler arasinda genel bir catisma varsaymmudir. Ikinci ugrak
da savasin oliimciil tehlikeleri karsisinda hayatin slirmesini giivenceye almak icin
insanlar bir lidere mutlak eylem, daha dogrusu iktidar hakki taniyan bir sozlesme
yapmak zorundadirlar” (Hardt ve Negri, 2012: 104)). Modern olmak, tarihsel gelenek
ve digsal otoriteler karsisinda bir 6zerklik talep etmek, kendi inanglarin1 ve hayatini
diizenleme hakki elde etmek demektir (Kiiciik, 1994: 206). Modernizm; din, felsefe,
ahlak, hukuk, tarih, ekonomi ve siyasetin elestirisiyle baslamigtir. Modern ¢agi
olusturan her sey; arastirma, yarati ve eylemin yontemi olarak tasarlanan elestirinin
marifetidir. 18.ylizyilda akil, hem evrenin hem de kendisinin elestirisini yapmustir.
Akil kendini elestirmekle, kendisini Tanr1 ya da hakikat ile 6zdeslestiren gorkemli
insalarireddetmistir. Akil, diisiince evleri insa etmeyi birakip, bir yontem haline

gelmigtir. O, aragtirmanin yontemi olmustur (Paz, 1994: 89).

Modernizm ile beraber kentsel ve sosyal doniisiimiin hizlanmasi i¢in pek ¢ok
disilince ve tavir sergilenmistir. Bu tutum ve davraniglara uygun olmayanlar ise ¢ag-
dis1 olarak nitelendirilmistir. Buradan hareketle “modernlik” son ii¢ yiizyildir
Avrupa’da baglayarak biitiin diinyay1 etkisi altima alan ve sanayilesmenin
hizlandirilmasindaki en 6nemli déniisiimdiir denilebilir. “Modernizm” ise yasanan
biiylik doniisiimiin neticesinde ortaya ¢ikan durumu kutsayan ve bu doniisiimii belirli
bir ziimre ya da zihniyete mal ederek bu duruma uygunlugu iddia eden bir sdylem
bicimidir (Aktay 2008: 10). Demek ki bilim ve akil ilkeleri ile deneyimledigimiz

diinya askin bir varlik olmaktan ziyade modernist kapitalist bir sistemdir.

1.5.1.1. Ickinlik Felsefesi

Avrupa ve Bati’da egemenligin ve modernizmin kaynagi olarak tartigilan iki
Onemli felsefi diisiinceden birisi igkinlik felsefesidir. Kelime manasi olarak Askin-
Olan'dan farkli olarak, Ickin-Olan, kendi icinde var olan bir sey anlamina gelir.
Ickin-Olan'mn elestirisi, kendi diisiin ya da sisteminin 6n gereklerine dayanan bir
diisiin ya da bir sistemin elestirisidir (Frolov, 1991: 226). I¢kinlik ve askinlik,
Tanri’nin alemle iliskisinin ne tiir bir iliski oldugunu veya bir Tanr1 anlayisinin
niteligini ortaya koymaktadir. Felsefe ve din felsefesi gelenegi igerisinde yaygin

olarak bilindigi {izere Tanri’nin alemle iligkisi tamamen igkin ise, panteist; bu iliski
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yalnizca agkin ise, deist ve son olarak bu iligki hem i¢ckin hem askin ise, teist ya da
pan-enteist Tanr1 anlayisin1 g6z Oniine sermektedir (Arican, 2006: 136). Baskin
Avrupa geleneginde oldukga etkili olan Ickinlik felsefesini birgok diisiiniir dile

getirmis ve sorgulamustir. Ornegin, Feuerbach’a gore,

“...gercek bir igkinlik felsefesinin insanligt yeni bir biitiinsellige
kavusturacagini, bu durumda ise, antropolojinin de teoloji ve metafizigin
yerini alacagm belirtir. Insan Spinoza felsefesinde oldugu gibi tdziin
icindeki sayisiz varliklardan herhangi biri degildir. Bu nedenle insanin
ayricalikli bir konumu vardir” (Cihan, 2014: 112).

Yine Spinoza’ya gore, insanda onun kendi bireysel varolusunun olusturdugu
aktif olan tek bir dogal ilke vardir (dogadaki her sey de oldugu gibi). Bu ilke duragan
bir varlik degil, aksine dinamik bir diirtii, cabalama ya da arzudur. Bdyle bir sey ayni
zamanda, insan davranig1 tiirlerinin altinda yatan biitiin etkilemelerinin,
hareketlerinin ve farkliliklarinin temel ilkesidir. Bu ilkeyi Spinoza ‘conatus’ olarak
adlandirirken, Nietzsche ise ‘gii¢ istenci’ olarak adlandirir (Yovel’den aktaran Cihan,
2014: 114-115). Aslinda Nietzsche ve Spinoza’nin ortaya attifi conatus ve gii¢
istenci bir manada askinsalligin reddidir. Yani her seyin bilim, akil ve gdzlemle
anlagilamayacagi, asil hakikatin insanin i¢inde olan devingen bir 6z oldugunu ortaya

koyarlar.

“Felsefe tarihi boyunca idea, akil, diisiince, zihin, 6z ya da benlik her ne
kavramla tanimlanirsa tanimlansin; insanin diinyayla kurdugu iliskide her
daim askinsal bir konumu olmustur ve 6znenin bu askinsal konumu
deneyimin zorunlu kosullarini saglamistir. Deleuze tam da bu egilime
kars1 durarak deneyimin kosullarini deneyimin diginda ya da Gtesinde bir
konumda birakmaz; onlar1 deneyime ic¢kin bir diizleme yerlestirerek 6zne
ve nesne dikotomisine ontolojik olarak son verir. Deleuze’iin ortaya
cikardigr ontolojide, deneyimledigi diinyadan digsal ve {istiin bir
konumda diinyaya anlam ytkleyen sabit bir 6zne’nin yerini karsilastigi
her yeni deneyimle tekrar tekrar degisip doniisen birey (individual) alir”
(Ozsoy, 2017: 75).

Deneyim kendi disinda hicbir gergeklige dayanmaz; nedeni de olusu da
gerekcesi de olanagi da kendine igkindir. Daha agik bir deyisle, deneyimin ya da

zamanin disinda, onlarin nedenselligini teskil eden 6zne, akil ya da tasarim gibi
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baska bir gergeklik yoktur (Ozsoy, 2017: 81). Diger yandan Islam diisiincesinde de
askin ve ickin kavramlarmin ¢okga tartisildigina sahit olunabilir. Ornegin ¢ok inemli
bir Islam diisiiniirii ve ayn1 zamanda vahdet-i viicut diisiincesi temsilcisi oldugu
bilinen Ibn Arabi’ye gore, akil yoluyla ortaya atilan bir delil baska bir delil

tarafindan ciiriitiilebilir.

“Yani, dogru bilgiyi sadece tefekkiir ve akil veremez. Dogru bilgiyi
insanin kalbine asilayan, sadece Allah’tir, ki buna ‘kesf” ad1 verilir. Bu
baglamda ibn Arabi’nin ‘miikasefe ehli’ derken kastettigi kimseler, s6z
konusu bu (akil ve inangtan kaynaklanan miikasefe arasindaki)
uzlastirmay1 saglayarak, kendileriyle Allah arasindaki perdenin
kalkmasina sahit olan kimselerdir. ibn Arabi’ye gore, avam, Allah’in
ickinligini; miikasefe ehli ise hem ickinligini, hem de askinligini idrak
eder.” (Kozan, 2012: 1558-1561).

Salt akla onem ve Oncelik verenler ise O’nun yalmz askinligini
kavrayabilirler. Allah segkin kullarinda iki anlayis tarzini birlestirir. Tanri, Zati
bakimindan Viicud-1 Mutlak, vahid, agkin, her seyden miinezzeh, kendisinden baska
hicbir seyle mukayyed (bagimli) olmayan, fakat tecelli ile zuhura (ortaya ¢ikma) zati
meyli sebebiyle de, her sey O’nun sureti ve dolayisiyla da O her seyde i¢ckindir”

(Kozan, 1558-1561).

Ickinlik felsefesi insanlig1 ve dogay1 Tanr1 mertebesine koyarak, diinyay1 bir
pratik alanina dontistlirerek ve ¢oklugun demokrasisini politikanin mutlak bigimi
olarak olumlayarak, devrimci hiimanizmin harikalarin1 yenileyen bir felsefedir
(Hardt ve Negri, 2012: 97). Gortildugi tzere Avrupa modernizmi ve ilahi egemenlik
ile bagmmin anlasilmasi noktasinda askinlik ve ickinlik felsefelerinin sorgulanmasi
kaginilmazdir. Ve bu iki Tanrisal ve felsefi tartigma sadece egemenligin kaynagini
degil, akil, biling, varlik ve ruh gibi kavramlarin da saglam bir zeminde anlasilmasi

i¢in diisiiniilmekte ve aciklanmaktadir.

1.5.1.2. Askinlik Diisiincesi

Aydinlanma diisiincesini, ilerlemeci ve yenilik¢i Avrupa hareketini besleyen
en onemli felsefi bakis agilarindan biridir askinlik kavrami. Hem Bat1 egemenliginin

hem de modernizminin de temelinde yer almaktadir. En basit hali Tanri’nin duyu
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organlarimizla algiladigimiz Diinya’nin disinda olmasi, 6tesi ve iistiinde bulunmasi
halidir. Ornegin akil ve bilim gibi degildir. Deneyimlenemez, gézlemlenemez ve

dogrulanip yanlislanamaz.

Askinlik, deneyim alanmin &tesinde olma ya da kalma durumu. I¢kinligin
karsit1 olma, gozlemlenen diinyanin iistiinde ve oOtesinde bulunma veya zihin
kiiresinin, zihnin i¢kin sinirlarmin digindan kalma hali. Buna gore, “panteistin
algilanabilir diinyayla 6zdeslestirilen Tanri’s1 diinyaya ickin iken, teistin, yaratmisg
oldugu algilanabilir diinyanin disinda olan bir yaratici olarak tasarlanan Tanr1’s1
askindir. Unlii Alman diisiiniirii Kant, iste bu tamima uygun olarak, i¢ebakis yoluyla
bilinen zihin hallerinin dayanagi olan gozlemlenemez bir t6z olarak ruhun askin
oldugunu, yani deney alaninin Gtesinde kaldigint séylemistir” (Cevizci, 1999: 81-82).
Kant disinda bu felsefenin ¢ok 6nemli bir savunucusu Descartes’tir. Descartes’la
birlikte Aydinlanma c¢aginin, daha dogrusu burjuva ideolojisi ¢aginin basladigi
goriilmektedir. Dolayisi ile agkin ideoloji ve diisiliniis ile Tanri, giindelik yasam ve
akil-bilim gibi kavramlarin yap1 bozuma ugramasi ile ilahi egemenlik ve modernizm

diisiincesi de bu yolla sekillenmeye baglamistir.

“Descartes’in onerdigi askin aygit, Avrupa Aydinlanma diisiincesinin
ayirict Ozelligidir. Entelektiiel emekle kurumsal, politik ve bilimsel
retorikler arasinda sembiyoz iligki bu askinsallik alaninda mutlak hale
geldi ve her kavramsal olusum da askinsalligin damgasini tasidi: bu
olusumlar arasinda politikadaki bicimsellesme, bilim ve teknigin kar icin
aragsallastirilmasi ve toplumsal uzlagmazliklarin dindirilmesi sayilabilir”
(Hardt ve Negri, 2012: 99).

Bu felsefe Tanr1 gergekliginin yine aklin ilkeleri agiklar. Aklimizin
kavrayabilecegi smir ile anlatmaya calisir. Eger Tanri’nmin bir iktidar ve
egemenliginden bahsedeceksek Descartes’e gdére bunu analiz edebilmek bizim
aklimizla ve bilincimizle gérebilmemizin ¢ok uzaginda bir durumdur bu. Eger Tanr1
gergeklikleri kurmus ise Kralin kanunlarim1 degistirmesi gibi O’nun da bunlan
degistirebilecegi sdylenebilir. Bunun i¢in verilebilecek yanit sudur: Evet istegi
degisebilirse, Tanr1 bunu yapabilir. ‘Ama ben onlarin sonsuz ve degistirilemez

olmalarini anltyorum.” — Tanr1 hakkinda da ayni degerlendirmeyi yapryorum. ‘Ancak
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Tanrinin iradesi 6zglrdir.” — Evet, ama O’nun iktidar1 bizim kavrayisimizin ¢ok
otesindedir. Genelde Tanri’nin kavrayisimiz dahilinde her seyi yapabilecegini ancak
kavrayisimizin - 6tesindeki her seyi yapamayacagini iddia edebiliriz.  Hayal
giiciimiiziin Tanri’nin iktidarina kadar erisebilecegini diisiinmek ihtiyatsizlik olurdu
(Descartes, 1991: 23). Varolusun kesin anlamini kavramak igin, bu kavrami tiim
resimli icerikten arindirmali, sadece yaratict anlasilir bir kapsam {izerinden

ilerlemeliyiz.

Insan akli anlasilir kapsam diisiincesi ile sadece doga ve fiziksel
gercekligi bilebilir, ancak bu akil Tanri’y1 sadece ‘fikirlerin yeri’
diisiincesi olarak iligkilendirirse bu kavrayisi gerceklestirebilir. Bu
anlamda bilisin her bir ger¢ek eylemi, sonucun her bir hareketi Tanr1 ve
nefis arasinda dogrudan bir birliktelik getirir (Cassirer, 1951: 96).

Ancak mevcut emperyal egemenlik ¢caginda bu felsefi diisiincelerin kokleri
sarsilmistir. Mesele dzgiirlikk ve tahakkiim dikotomisinde ilerlemektedir. “Ornegin,
Hegel karsi-devrimci gelismenin baslangicindan beri ortiik olan1 agi§a vurmustu:
modern insanligin 6zgiirliigii ancak tahakkiimiin bir sonucu olabilir; ¢oklugun ickin
amaci zorunlu ve askin devlet giicline doniistiiriiliir. Modern egemenlik kiskacinda
degismeyen iki 6nemli sey demokrasi krizi ve savas olgusudur. Biyo-politik kontrol
ve liretim siddeti tekelinde tutmaya devam etmektedir. Demek ki yeni ve kesin bir
siddet eyleminin sahneyi belirlemesi tesadiifi degildi: krizin diyalektigi devletin
tahakkiimiiyle yatistirilmisti. Baris ve adalet bir kere daha hukim sirtyordu: *Kendi
icin ve kendinde devlet etik bir butlindir...” Tanrinin diinya tizerindeki yiirtiyiisi i¢in
devletin varligi esastir” (Hardt ve Negri, 2012: 100-101). Dolayisi ile emperyal
egemenligin felsefi anlamda tartigsmalarla sekillenen askin ve ickin anlayislari
elbisesine kumas yapmistir ama bu aslinda katmanli olan elbisenin en digindaki

parlak bir ststir.

1.5.1.3. Aydinlanma Siireci

Tarih boyunca insanlik biiylik dramlar, felaketler ve yikimlar yasamistir. Dini
dogmalar altinda olan Avrupa aklin ve bilimin 6nderliginde ger¢eklestigine inandigi
bir doneme girmistir. Skolastik diislincenin etkisinden kurtulma, bireye, onun

Ozgiirligiine, aklina daha 6nem vermeye basladigi bu donemi Aydinlanma diye
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adlandirmistir.  Aydinlanma, insanoglunun  kendiliginden maruz  kaldig

azgelismisliginden ¢ikis yoludur.

Az gelismiglik bir kiginin, bagka birinin rehberligi olmaksizin kendi
anlayisini kullanma yetersizligidir. Bir bagkasimin rehberligi olmaksizin
bu anlayis1 kullanmak i¢in olan kararhilik ve cesaretin eksikliginden
ziyade sebep, anlayis eksikligi degilse, kendi kendine olan bu
yetersizliktir. Sapere aude! Kendi 6z kavrayisini kullanabilme cesaretiniz
var mi1? Aydinlanmanin motto’sudur (Kant, 1996: 58).

Birey her seyin Ustiindedir. Kendi bireysel 6znelligi ve akli hem bireyi hem
de toplumu yuceltecektir. Boyle bir eylemle hem bireyin hem de toplumun tek
referans kaynag1 yine akil ve bilim oldugu diisiiniilmiistiir. Insanligin 6zgiirlesmesi
ancak Aydinlanma kosullarinda gerceklesecektir. Aydinlanma diisiincesinin en
onemli temsilcilerinden birisi Kant’tir. “Oyle davran ki davranislarin tiim diinyanin
stizenine katkida bulunsun. Kant, bu diislincesini siyasi alana yansitmistir. O her
seyden Once demokratik anlayisa sahip ve aydinlanma ideallerine goniilden baglidir.
Platon gibi, aklin ve adaletin siyasete egemen olmasini istemektedir. Bu konuda
insan bir ara¢ degil, amac¢ olarak kabul edilmektedir. Bu ama¢ dogrultusunda her
ferdin devlet yonetimime katilmasi gerektigini diisinmektedir. Hukuki agidan kuvvet
kullanilmasina, sadece insan Ozglirliigliniin gilivence altina alinmasi sart1 ile izin
verilmesi durumunda taraftardir” (Is¢i, 20042: 68). Aydmlanmanm &zgiirliigii
getirecek en bliyiik devrim oldugunu belirten diisiiniirlere kars1 Aydinlanmaya biiyiik

elestiriler getirmis diisiiniirler de bulunmaktadir.

Aydinlanma diisiincesinin en sert elestirilerinden biri, Theodor W. Adorno ve
Max Horkheimer’in birlikte yazdiklart Aydinlanmanin Diyalektigi adli eserlerinde
yer alir. Onlar, insanligin, gergekten insani bir duruma ulagmak yerine neden yeni bir
barbarliga battigin1 anlatmaktan baska bir hedeflerinin olmadiklarini belirttikleri
eserlerinde, insanlhigin, Aydinlanma disiiniisiiniin 6ziinde var olan bir paradoks
nedeniyle, yeni bir barbarliga géomiildigiini iddia etmislerdir. Mitin aydinlanma ve
Aydinlanmanin da mite geri donmek oldugunu sdyleyen Adorno ve Horkheimer, bu

durumu sdyle ifade ederler:
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“Aydinlanmanin temel hedefi, insanlar1 igcinde bulunduklar1 korkudan
arindirmak, bagli bulunduklar1 sistemin kolesi olmaktan uzaklastirip
efendi konumuna getirmek olmustur. Ne var ki tamamen aydinlanmis su
yeryuzti, muzaffer felaket alametleriyle parliyor. Oysaki Aydinlanmanin
tasarist, diinyanin blydstund bozmak, sdylenceleri dagitmak, kuruntulari
bilgiyoluyla yikmak, akli ve bilimi kullanarak buluslar yapmakti” (Kar,
2014: 187).

Bu elestiri Aydinlanmanin da insanlarin yasadiklar1 felaketlere ¢oziim
getirememis olmasi, bunun da otesinde kendisinin de insanlik i¢in yeni bir yikim
olmas1 diisiincesinden hareket etmektedir. Aslinda Aydinlanma bilimin, aklin ve
insan Ozgiirliigii diisiincelerinin tizerine kurulu oldugu sanilsa da mitolojiden gelen
bir takim dogmalarin ve insan vahsetinin bir iriiniidiir. Diinyay1r ve insanlarin

yasadig1 bolgesel ve kiiresel krizleri daha saglikli kosullara getirememistir.
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IKINCI BOLUM
MEDYANIN DIJITALLESMESI VE MEKANSAL DONUSUMU

Klasik medya icerisinde sadece televizyon, gazete ve radyo gibi araclar
mevcuttur ve bunlarin hem faaliyet hem de etki alanlar1 ¢ok sinirlidir. Her biri ilk
yayin yapmaya basladigi donemlerde i¢inde bulunduklari cografya nerede olursa
olsun blylk devrimsel birer tepki yaratmis ve heyecanla karsilanmistir. Siyasi,
kiiltiirel, askeri ve teknolojik anlamda tiim toplumsal degisim ve doniisiimlerin her
zaman merkezinde olmuslardir. Ancak hicbir zaman o6zellikle son on bes yilda
oldugu kadar tiim insanlikla, onlarin giinliilk yasaminin neredeyse her aniyla bu denli
i¢ i¢e olmamuslardir. Tiim bu sinirh etkileri ve sinirli ag olma durumlarinin ortadan
kalkmasini saglayan ve hem medya alanina hem de insanlik tarihine oldukga etkili

giris yapan internet gibi bir kavramdan bahsetmemiz gerekmektedir.

Medya alanina internetin tamamen hakim olmasi sadece klasik medyanin
yapisini doniistiirmemis ayn1 zamanda yaganan yapisal doniisiimlerin 6tesinde bir de
mekansal bir degisim yasanmaktadir. Lefebfre’nin mutlak mekan dedigi insanlarin
tizerinde yasadiklar1 somut mekanda etkili olan klasik medyaya nazaran internet ve
onun bir sonucu olan dijital medya, yasamin somut ve duygulanimsal tiim
alanlarinda biiyiik bir yap1 sokiim ortaya koymustur. Ve mutlak mekanin otesine
gecerek ideoloji, diisiince, bilgi, duygu ve imajlarin mekani olan soyut mekan
icerisinde de iddiali bir konuma gelmistir. Kiiltiiriin {ireticisi olan medya zaten en

ileri ideoloji, fikir ve imajlarin yaraticisi konumundadir.

Her tiir mekan bigimiyle agiklanan bir medya gelisimi s6z konusudur. Bunun
Otesinde soyut mekandaki etkinligi ile medya da bir mekansal doniisiim igindedir.
Bilginin, fikir ve duygularin dijitallestigi bir diinya da medyanin klasik sinirlar
igerisinde bir faaliyette bulunmasi imkéansizdir. Medyanin mekan degisimi ile
paralelinde gazetecilik ve habercilik de oldukga farkli kanallar iizerinden sekillenen
ve gelisen bir hal almaya baglamistir. Dijital ortam artik iizerinde egemen kilinan bir

yapidan etken ve aktif bir yapiya biiriinerek kabuk degistirmektedir.
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1.6. Mekan Kavrami
Mekan sadece mimari bakimdan 6nemli degildir. Kuskusuz meké&n kavrami

kiiltiiriin en somut ifadelerinden biridir. Ciinkii toplumu ve insanlig1 anlamak Srnegin
en Oncelikli olarak arkeolojik ¢aligsmalarin ilerlemesinin bir sonucudur. En temelinde
arkeoloji mekanin incelenmesi alamidir. Insanligin gegmisini ve giiniimiiz kosullarina
nasil ulastigini en iyi anlatacak olgulardan biri bu nedenle mekan olgusudur. Mekan
insan demektir. Yani ruh, biling, duygu, dil ve iletisim meka&n cercevesinde
anlagilabilir. Insan ve Mekéan, Mensch und Raum adli konferansta mimarlara yaptigi
‘Insa Etmek, Yer’lesmek Diisiinmek’, Bauen Wohnen Denken baslikli konusmasinda
Heidegger, insan ve mekan iliskisi denildigi zaman, insan ve mekanin birbirinden
ayr1 seyler olarak anlasilmamasi gerektiginden s6z etmistir. Heidegger’e gore ‘ne
insan diinyanin bir islevi, ne de diinya insanin bir islevidir’. Fenomenoloji, insan ve
diinyay1 birbirlerinden ayri diisiinmez, insan ve diinya bir biitiindiir. Bu biitlinciil
bakis ac¢is1 insan-diinya birlikteligini Kartezyen diisiincenin 6zne-nesne ayrimindan
kacarak tarif etmektedir. Bunun da yolu fenomenolojinin yaklasimi olan
‘yonelmiglik’tir. Ani1 dinleme ile yonelme, bir diinya-iginde-olmaya, butlne
katilmaya olanak verir (Hisarligil, 2008: 27). Biitiine katilmak yasamin her alaninda
olmaktir. Yasammn her alaninda olmak ancak mekan olgusu Uzerinden
sekillenmektedir. Sadece tarihi degil, giliniimiiz toplumlarin1 da Kkiiltiirel bir
ilerlemenin sonucu olan mekan mefhumu tizerinden anlamak miimkiindiir. Fransiz

diisiiniir Lefebvre bu iliskiyi ¢ok iyi bir sekilde 6zetlemistir.

“Meké&n kavrami zihinsel olanla kiiltiirel olani, toplumsalla tarihseli
birbirine baglar. Karmasik bir siire¢ olusturur: (yeni, me¢hul mekénlarin,
kitalarn ya da evrenin) kesfi; (her topluma O6zgii mekénsal
orgiitlenmenin) liretimi; (yapitlarin: manzaranin, anitsalligi ve dekoruyla
birlikte sehrin) yaratilmasi. Bu, evrimsel ve (dogusla birlikte) genetik
olarak islese de bir mantig1 vardir: ayni-zamanliligin genel formudur bu
mantik; ¢iinkii her mekansal diizenleme, zekanin iist iiste binmesine ve
eszamanliligl tireten Ogelerin maddi olarak bir araya gelisine dayanir”
(Lefebvre, 2014: 25).

Ancak mekan olgusu maddi oldugu kadar manevidir. Somut oldugu kadar
soyuttur. Cunki meké&nin ruhu vardir. Yasayan bir seydir mekéan. Sadece toplumsal

faillerin nesnesi degil, ayn1 zamanda onlarin 6znesidir de. Karar mekanizmalarini,
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bireysel ve toplumsal iligkilerin sekillenmesinde pay1 vardir. Yine Lefebvre mekanin
siyasal oldugunu saptar. “Mekan stratejiktir. Tarihin Urini olan mekéan, maddi ve
mali planlamanin ve mekan-zaman planlamasinin bulustugu yerdir. Egemen siiflar
glinimuzde mekan: bir enstriiman gibi kullaniyorlar. Cok amacli bir enstriiman: Isci
sinifin1 dagitmak, belirli yerlere boliistiirmek, kurumsal kurallara tabi kilarak c¢esitli
akislar diizenlemek, dolayisiyla meké&ni iktidara tabi kilmak, mekani kontrol etmek
ve kapitalist tretim iligkilerini koruyarak biitin toplumu teknokratik bir sekilde
yonetmek” (Lefebvre, 2014: 15-17). Oyle ki daha insan yiginlarinin en biiyiigiiniin
bir arada bulundugu mekan olan kentler tasarlanirken yine bu kapitalist iliskilerin
evrimi ve gelisimine gore tasarlanir. Ornegin deniz kenarindaki bir kent limanlarryla,
daglar arasinda bulunan bir kent demir yollariyla, su havzalarinda olan bir kent tarim
alanlariyla birlikte kurulur. Ciinkii mek@nin olmazsa olmaz Gzelligi iretmesidir.
Mekan biyo-politik tiretim ve kurulusun yeridir. Bu nedenle niifusu ve egemenligi
yeniden Uretecek itici gi¢ ve lokomotiftir mekan. Bu yolla tiim yasam tarzlarini
tiretir. Fransiz diistinlir Bourdieu (2014: 139), mekanin bu 6zelligini habitus kavrami
ile agiklamaktadir. Habitus, nesnel olarak siniflanabilir yargilarin tiretken ilkesi ve bu
uygulamalarin siniflandirma sistemi (principium divisionis)'dir. Habitusu tanimlayan

iki kapasite mevcuttur.

Sinifsal pratikler iiretme kapasitesi ve bu uygulamalar1 ve iiriinleri (tat),
temsil edilen sosyal diinyay1r ayirt etme ve takdir etme kapasitesi
arasindaki iliskidedir. Temsil edilen sosyal diinya, baska bir deyisle
olusturulmus yasam tarzlarinin alanidir (Bourdieu, 139).

Bu habitus ile ifade edilebilecek olan mekan olgusu tiim toplumsal hayatin
dinamiklerini i¢inde barindiran bir fenomendir. Herhangi bir “lriinii’, seyi ya da
nesneyi degil, bir iligkiler biitlinlinii belirten bu kavram, {iretim, iirlin ve bunlarin
iligkileri methumlarinin derinlestirilmesini gerektiriyordu. Hegel’in dedigi gibi, bir
kavram ancak belirttigi sey bir tehdit altinda oldugunda, sonuna -doniistimiine-
yaklastiginda ortaya ¢ikar. Mekan pasif bir sey olarak ya da ‘iiriin’ gibi karsilikli
miibadelede bulunmaktan, tilkenmekten ve yok olmaktan baska anlami olmayan bir
sey olarak diisiiniilemez. Bir {irin olan mekan, etki ya da tepki yoluyla bizzat Gretime

midahale eder: Uretken emegin orgiitlenmesi, ulasim, hammadde ve enerji akisi,
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iirtin paylasim aglari... Kendince tiretken ve tiretici olan mekan, iiretim iligkilerine ve
(iyi kot orgiitlenmis) tiretici giiglere dahildir. Mekéan kavrami tek basina birakilamaz
ve statik kalamaz; diyalektiklesir: Uriin-Gretici olan mekan, ekonomik ve toplumsal
iligkilerin dayanagidir (Lefebvre, 2014: 24). Bu yonuyle mekén kavraminin sadece
maddi olmadigi agiktir. Ciinkii insana dair bircok duyusal 6zelligi biinyesinde
barindirir, kurar, lretir ve yine tiiketir. Lefebvre meka&n olgusunu en temelinde

mutlak mekén ve soyut mekan bigiminde agiklar.

Mutlak alan sabittir ve cercevesindeki olaylar1 kaydeder veya planlariz. Bu
Newton ve Descartes'in mekamdir ve genellikle standartlastirilmis 6l¢time uygun ve
hesaplamaya ag¢ik olan onceden var olan ve sabit bir sistem olarak temsil edilir.
Geometrik olarak Oklit'in mekan1 ve dolayisiyla her tiirlii kadastro haritalama ve
miithendislik uygulamalarinin alanidir. Bu, bireylesmenin birincil bir uzamidir ve tiim
ayrik ve sinirli fenomenler ile birlikte sen-ben gibi tim tekillikler icin gegerlidir.
Sosyal olarak bu, 6zel miilkiyetin ve diger sinirlandirilmis bolgesel unvanlarin
(devletler, idari birimler, sehir planlar1 ve sehir sebekeleri gibi) alanidir. Descartes'in
mithendisligi, diinyaya bir ustalik duygusuyla baktifinda, tiim belirsizliklerin ve
sliphelerin prensipte siirlilebildigi ve insan hesaplamasinin engellenmeden
gelisebilecegi mutlak bir alan (ve zaman) diinyasiyd: (Harvey, 2006: 2). Medya
iligkileri ile diisliniildiginde geleneksel medyanin sekillendigi, iiretimi olan
enformasyonu dolasima soktugu, etkiledigi ve etkilendigi alandir mutlak mekan.
Ancak mutlak mekénin disinda ve onunla birlikte gelisen bir de soyut mekan

kavrami vardir.

1.6.1. Mutlak Mekéan

Mutlak ve soyut mekan kavramlari giiniimiiz sosyal bilimlerini, mekan
diisiincesinin iletisim ve diger bilimsel disiplinler ile olan iliskisini anlamak icin
anahtar kelimelerdir. Mekan kavramini fenomolojik ve Marksist anlamda analiz eden
kisi Fransiz disiiniir Henri Lefebvre’dir. O’na gére mutlak mekan yasanmis bir alan,
(ilk) dogadan oyulmus bir mekandir. Bu mekanin dogal nitelikleri, toplumsal
nitelikteki Ozellestirme, tiretim ve modifikasyon siiregleri tarafindan ikinci doganin

gelismesiyle yok edildi ve bu siirecler, cogunlukla din ve siyaset lizerine kurulan
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sembolik bir anlam yatirirmiyla desteklendi. Lefebvre, Yunan kentini mutlak bir alan
olarak diisiinmektedir. Kozmolojik bir alan, insanlarin, tanrilarin ve seytanlarin yer
aldig1 bir mekanin yan1 sira, Logos ve yasamin birlestirildigi, yasanmis ve rasyonel
olarak temsil edilen bir mekandi. (Stewart: 1995: 613). Yani bir yer doga pargasi
iken, dogaya ait iken insanlar tarafindan bir yasam alanina cevrilmesinin adidir
mutlak mekéan. Bu mekan {izerine insan kendi ile birlikte kiiltiiriinii, yapiciligini ve
yikiciligini da kurmustur. Tarih bu baglamda bir mekan okumasidir. Savaslar, dinler,
kentler mekéan olgusu iizerinden okundugunda daha anlamli anlasilacaktir.
Lefebvre’e gore “kan, toprak, dil topluluklarinin irettigi dinsel ve politik mutlak
mekandan, nispilesmis, tarihsel mekén dogar. Ama mutlak mekan kaybolmaz;
tarihsel mekanin tabakasi ya da tortusu olarak, temsil meké&nlarinin dayanagi olarak
(dinsel, biiyiisel, politik sembolizmler) varhigini siirdiiriir. i¢sel bir diyalektik hareket
bu mekéni canlandirir, sonuna dek yonlendirir ve yine de onu siirdiiriir: ‘dolu olan’
ve ‘bos olan’ bu mekanimn i¢inde miicadele ederler. Politik mekénin (Sehir-devlet
sitesinin) goriinmez dolulugu (bir katedralin ‘nef'i ya da ‘i¢ mekan’1 misali), doganin
elinden alinmis dogal bir mekanin boslugunda insa olur. Ardindan, tarihsellik,
dogalligin harabeleri {izerinde (biitiin zenginlik ve servetlerin: bilgiler, teknikler,
para, degerli nesneler, sanat eserleri ve semboller) birikim mekanini insa ederek
dogallig1 kesin olarak pargalar (2014: 77). Kurulan mekan dogal meké&nin yikintisi
tizerine kurulmus olur. Ve artik mekan politiktir, clnki igerisinde degisim ve
miibadeleler baglamistir. Newton ve Descartes da mekan kavraminin analizine katki
sunan diger diisliniir ve bilim insanlaridir. Onlarin mekan analizi asagidaki gibi

okunabilir.

Mutlak mekén sabittir ve tasinmaz. Alan, ayirt edici nesnelerin net bir
sekilde tanimlanabildigi ve olaylarin ve siireglerin dogru bir sekilde tarif
edildigi, 6nceden var olan, tasinmaz, siirekli ve degismeyen bir ¢ergeve
(bir kilavuz olarak en kolay sekilde gorsellestirilmistir) olarak anlasilir.
Baslangicta maddenin boslugu olarak anlasilmaktadir. Bu, Euclidian
geometrisinin en kolay adapte edilebilecegi alandir. Standartlagtirilmis
Ol¢timlere uygundur ve hesaplamaya agiktir (Harvey, 2004: 12).

Cunkd fizikseldir. Yollari, binalari, katedralleri ve baska kurulmus yasam

alanlari, duygu ve bilginin, akil ve teknigin iretildigi, paylasildigi, alinip satildigi
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mekandir mutlak meké&n. Bunu da kentlerin insasiyla saglar. Bu anlamda kentle doga,

kentle kirsal ve yerel mekan arasinda da devam eden bir iliski s6z konusudur.

“Kentsel mekén, kimi zaman gigliikkle de olsa, kontrol ettigi kirsal
mekanla simbiyoz halinde yasar. Sehir-Devlet sabit bir merkez olusturur,
kendini merkez ve ayricalikli yer haline getirir ve etrafin1 da damgasini
tastyan bir periferiyle cevirir. Onceden var olan genis mekan artik
tanrisal bir diizene tabidir. Fakat sehir kendini ¢evresindekilerin-dogal ve
tanrisal olan, yeryiiziiniin koticil ve iyicil gicleri dahil-toplanma yeri
olarak belirtir. Evrenin imgesi (imago mundi) olan kentsel mekan,
mevcut haliyle elinde bulundurdugu ve igerdigi kirsal mekana kendini
yansitir. Boyle bir iliskinin iginde, ekonomik, dinsel ve siyasal
belirlenimlerin yani sira, bir sembolizm, imge ve yansi vechesi vardir”
(Lefebvre, 2014: 246-247).

Kent bu nedenle politiktir. Ciinkii icerisinde insanlar1 bir arada tutacak, onlari
Uretecek ve yine kendi nesnesi ve Oznesi haline getirecek tum ilahi, akli, teknik,
duygusal ve kiltirel imge ve sembollere sahip olur. Ancak kent mutlak mekanin son
halidir. Kokeni degildir. Dogadan koparilan alanin son ugrag: haline gelmektedir
mutlak mekan olarak kent. Mutlak mekanin besigi, kokeni (eger bu terimi kullanmak
istersek) tarimci-pastoral bir mekan parcasidir, yani koyliilerin, gocebe ya da yari
gbcebe cobanlarin geldigi, bir nevi somiirdiigii ve calistigr yerlerdir. Bir zamanlar,
efendi ya da fatihlerin eylemleri araciligiyla, bu mekana yeni bir rol atanir ve bundan
sonrasinda, askin, kutsal, bilyiilii ve kozmik olarak goriinlir. Ancak doganin bir
pargas1 olarak algilanmaya devam ettigi seklinde bir tezat olugmaktadir (Christie,
2000: 172).

Dogadan kagistir mutlak mekan. Clnki doganin kendi yasasinin derdest edildigi,
yeni insani normlarin ve politikanin bir aktorii oluvermektedir. Bunun igin de
toplumun rizas1 gerekir. Bu riza yolu elbet de kent aurasinin kurmus oldugu
hegemonyadir. Bunu da sivil birligi olusturarak saglamaktadir. Sivil birligin,
dolayisiyla-bolge insanlar1 da dahil olmak iizere -site mensuplar1 arasindaki bagin
bekgisi olan mutlak mekan, biitiin daginik gii¢leri toparlayarak kendi iginde barindirir

(barindirtyor gibi goziiktiigii de sdylenebilir).

“Birlik, yasayanlar1 oliilere baglar -tipki canlilar1 birbirine bagladig: gibi-
; Ozellikle de, zenginligin yogunlastigi sehrin bir hiikiimdarda
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somutlastigr sik rastlanan durumlarda bu bdyledir. Demek ki, mutlak
mekan, ayn1 zamanda ve Ozellikle Oliimiin de mekanidir: Canlilar
Uzerindeki mutlak iktidarinin mekanidir; bu mutlak iktidarin bir kismi
biricik hiikiimdarin elindedir. Asag1 yukari her yerde, biitlin toplumlarda,
mutlak mekan, tehditlerle, cezalandirmalarla, hep hissedilen duygularla,
zihne degil bedenlere hitap eden anlamla yiikltdur. Bu mekan tasarlanan
degil, ‘yasanan’ mekandir, mekan temsilinden ziyade temsil mekanidir;
tasarlandiginda prestiji azalir ve yok olur” (Lefebvre, 2014: 247).

Boylelikle mutlak mekédn da finans oligarsisinin her dénemde kurdugu
egemenlikle varligini perginlestirerek biyo-politik iktidarini kurar ve biyo-politik
uretimini ve kontroliinii bu bi¢imde saglar. Modern iktidarin da belirleyici bir
Ozelligi olan biyo-iktidar nifusun en biyuk bolimiinii topladigi mutlak mekéan
tizerinden yukarida bahsedilen temsil meké&ni olan mutlak mekanda yasayanlar1 ve
oliileri birbirine baglar. Mekan bunu fiziksel retorigi ile de mesrulastirir. “Ornegin
yiikseklik, dikeylik, ayricalikli, kimi zaman eksiksiz bir anlam edinir (bilmek,
yapabilmek, yapmak zorunda olmak), fakat bu anlam, toplumlarla ve ‘kdlturlerle’
birlikte degisir. Yine de, biitiin olarak, yatay mekan itaati simgeler; dikey mekéan
giicii; yeralti mekan: 6limi” (Lefebvre, 2014: 247-248). Bu anlamda mutlak mekén
yasamin ve Olimiin de bedeni haline gelmis olur. Mekansal bir bedendir mutlak
mekan. Stewart, (1995: 612) Bodies, Visions, And Spatial Politics: A Review Essay
on Henri Lefebvre's The Production of Space adli makalesinde mekéansal bedeni
analiz etmektedir. O’na gore, mekénsal beden ayrica, fizyolojik ritimleriyle ve ayrica
biiyiik olciide doga tarafindan yonetilen sosyal pratik ritimleriyle (baska bir deyisle
zamanla) belirlenir. Isaret dili sistemleri gelisir: Diizenlenmis ve kodlanmus jestler
olan organize jestler, fiziksel mekanda, bedenlerin uzaminda basitge
gerceklestirilmez. Organlar, kendileri tarafindan ve jestleri i¢in lretilen alanlar

yaratirlar.

Bu sistemler ideolojiyi somutlastirir ve uygulamaya pratige sokar,
dolayistyla mekanin temsillerini belirli ayricalikli kosullar altinda temsil
alanlartyla birlestirmeye hizmet eder. Bu, bazi jest sistemlerinin temsili
ve yasanmis, islevsel ve sembolik alanlar yarattigini sdylemektir.
Mekanin temsili ve temsil mekanlarinin bu birligi, Lefebvre'nin mutlak
alan1 aradig1 seyin ideal formudur.

55



Mekan bu sekilde temsil mekan: olur. Yani jestler ve ideolojinin yasam alani
olur mutlak mekan. Mekanin bedeni olmasindan kasit budur. Bunun en belirgin
ifadelerinden biri ruhani temsillerdir. “Ornegin mabetlerin mekam, kiigiik bir
tapinakta, miitevazi bir koy kilisesinde bile olsa, mutlak mekandir. Mutlak mekan,
dolayisiyla dinsel oldugu kadar siyasal da olan mekan, kendisini 6zdeslesme - taklit
etme seklindeki iki biiyiik prosediire tabi kilan dinsel kurumlar icerir. Imgelemin ve
diistintimselligin de kategorileri olacak bu zihinsel kategoriler mekansal formlar
seklinde ortaya ¢ikar. Mutlak mekanin maddi genislemesi, ruhban kastinin ve elinde
tuttugu ya da kullandig1 siyasal giiclin yararina, bu prosediirler sayesinde meydana
gelir” (Lefebvre, 2014: 248). Demek ki insan ruhuna en ylksek perdeden hitap eden
yasamin formu olan siyasallagsma ve 6liimiin sembolii olan mabetler mutlak mekan
tizerinden kurulur. Yasam ve Olim bir arada biyo-ikridarin egemenliginde mutlak

mekan ile var olur.

1.6.2. Soyut Mekan

Mutlak mekan yaninda bir de egemen otoritenin bir uzami haline gelmis
soyut mekan olgusu mevcuttur. Bir takim somut ifadeleri olan soyut mekéan temelde
diistinsel boyutu ile 6n plandadir. “Soyut mekan, ‘nesnesel olarak’ (‘objectalement’),
- cam ve tas, beton ve celik, koseler ve egimler, dolular ve boslar - bigimsel
iligkileriyle birlikte, seyler-isaretler kiimesi olarak islev goriir. Bu bigimsel ve
niceliklendirilmis mekan, farkliliklart inkdr eder; dogadan ve zamandan kaynakli
(tarihsel) farkliliklar1 inkar ettigi gibi, beden, yas, cinsiyet ve etnik kokenden
kaynakli olanlar1 da inkar eder. Boyle bir kiimenin anlamliligi, anlamdan kagan bir
ust-anlamliliga gonderme yapar: Hem g6z Onilinde hem de gizli olan kapitalizmin
isleyisi. Egemen mekén, zenginlik ve iktidar merkezlerinin mekéni, egemenlik
altindaki mekénlar1 - periferi mekanlarin1 - sekillendirmeye cabalar. Engelleri ve
direnisleri genellikle siddetli bir eylemle ortadan kaldirir” (Lefebvre, 2014: 77-78).
Yani bu mekdn egemen otoritenin dolayisiyla egemen mekanin normlarinin
isletildigi mekandir. Bu nedenle ¢okluk ve demokrasiye aykirt mekandir. Cesitliligi
ortadan kaldirarak tek tip bir diisiince, homojen toplum yaratma egilimindedir. Bu
mekan anlayis1 kendinden 6nceki tarihe ve kurulu mekanlara bir alternatif olarak

ortaya c¢ikip onlara karsi negatif yonde geligir. Onu derdi iktidar iledir.
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“Bu soyut mekan, teknikler, uygulamali bilimler, iktidara bagl bilgi gibi
kendi igerimleri karsisinda pozitif yonde isler. Hatta bu ‘pozitifligin’ hem
yeri, hem ortami, hem de aracidir. Eski ‘6zneleri’ -kdy, sehir- icine alarak
ortadan kaldirsa da, bu ‘6znelerin’ yerine geger. Iktidar mekam olarak
kurulmasi, i¢cinde dogan catigmalar (¢eliskiler) nedeniyle, muhtemelen
(ihtimal olarak) kendi yok olusuna yol agar. Dolayisiyla, kisisiz,
goriiniiste sézde- 6zne, soyut biri, modern toplumsal mekan ortaya ¢ikar;
onun i¢inde de, yaniltict seffafliginin Orttiigii gizli, gergek ‘Ozne’,
(politik) devlet iktidar1 bulunur. Her sey bu mekénin i¢inde ve tizerinde
kendini duyurur, sdylenir ve yazilir” (Lefebvre, 2014: 79).

Finans oligarsisinin ve kiiresel tekellerin yarattigi bir mekéndir. Giiniimiizde
bu Imparatorluk iddiasina karsilik gelen ve sermaye izerine kurulu egemenligin
mesruiyetine hizmet etmektedir. “Kapitalizm ve neo-kapitalizm, meta diinyasi’ni, o
diinyanin ‘mantigin1’ ve diinya 6l¢egindeki stratejilerini, ayn1 zamanda da paranin ve
politik devletin giicinii kapsayan soyut mekani iiretti. Bu soyut mekén, bankalarin, is
merkezlerinin, biiyiik iiretim birimlerinin devasa aglarina dayanir. Keza, otoyollarin,
havaalanlarinin, enformasyon aglarinin mekanini da kapsar. Bu mekan iginde,
birikimin besigi, zenginlik yeri, tarihin 6znesi, tarihsel mekanin merkezi olan sehir
parcalanmistir” (Lefebvre, 2014: 81). Ciinkii sehir tarih olgusu ile ortaklasa gelisen
bir mefhumdur ve mutlak mekandir. Ancak kiiresel egemenlik iktidarin1 dogadan

koparilan bu mutlak mekandan ziyade soyut mekan araciligi ile gelistirir.

“Tarihsel donemde mekanlarin ve yerlerin, kentlesme siireci agisindan
onem kazanmasiyla insaat sektorii, gayrimenkul spekiilasyonu, turizm ve
bos zaman faaliyetleri, yatirnmin ve karliligin baslica alanlar1 olmakta ve
bu sure¢ icerisinde, dogrudan iiretkenligi olmayan mekanin tiiketimine
gecilmektedir. Kapitalist Gretim biciminin, kendi Gretim ve yeniden
tiretim iliskilerinin mekanlar1 olarak yarattig1 ‘soyut mekan’, finans ve is
merkezleri, biliylik sirketler, iletisim sebekeleri ve otoyollar, havaalanlar
gibi ulagim aglar lizerinde kurulmakta ve bu siirece eslik eden devlet ise,
ekonomik ve yonetsel egemenligin soyut mekanini iiretmektedir”
(Turhanoglu, 2014: 72).

Aslinda devletin bizatihi kendisi de bu sistem tarafindan kurulur. Yani
devletin elit iktidar1 da ilkeleri bakimindan soyut mekan iizerine kuruludur. Eger
soyut mekan kapitalist sistem yoluyla sermayenin kontrolu ise politikac1 da soyut

mekanin ve dolayisi ile de devletin 6znelerinden biridir.
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“Soyut mekén siddetin ve savasin iriinii olarak siyasaldir ve bir devlet
tarafindan kurulmustur, dolayistyla kurumsaldir. ilk bakista, homojen
goziikiir; gercekten de, direnen ve tehdit eden her seyi, kisaca sdylersek
farkliliklar1 yerle bir eden giiglere alet olur. Bu giigler gectikleri her yeri
un ufak ederler, ezerler; homojen mekéan, bir marangoz rendesi, bir
buldozer ya da bir savas arabasi olarak onlara hizmet eder. Bu aragsal

homojenlik yanilsama yaratir ve mekanin ampirik tarifi, aragsalligi —bu
haliyle kabul ederek- kutsar” (Lefebvre, 2014: 292).

Lefebvre soyut (abstract) mekan: agiklarken onun ‘toplumsal olan’ {izerindeki
belirleyici etkisini ve sosyal-mekansal farkliliklarin ‘mek&nin toplumsal iriini’
oldugu diisiincesini ortaya koymaktadir. “Sosyal ve mekénsal olani birbirlerine ait ve
pargast olarak diyalektik bir yaklasim iginde ele alan Lefebvre’in ‘mekénin
toplumsal triinii” kurami, kentsel gelismenin toplumsal ve mekéansal boyutlari ile
iliskisini, ‘kentsel gelisme olgusunun bizzat kendisinin, genis Ol¢iide, toplumsal ve
bireysel deneyimlerin iiriinii’ olarak degerlendirmekte ve ‘mek&n’in ¢ok yonlii insan
eylemlerinin hem {iriinii hem de ortami oldugu konusunu tartismaktadir” (Carp’tan
aktaran Otaner ve Keskin, 2010: 108). Bu nedenle modern bireyin olusumu da soyut
mekan aracihig ile gergeklesir. Ozlem ve sevgi, adalet ve 6zgiirlilk duygusu, emek ve
miicadele, korku ve cesaret, arzu ve begeni gibi bireyi insan yapan duygularin
sermaye piyasasinin pazarinda birer metaya doniismesinde soyut mekanin normlarini

kiltirin dokularina kazimasinin etkisi vardir.

“Mekénin (fiziksel) tiretim bilgisine sahip olan iktidarin temsilcilerinin
mekan1 kurgulama siirecine matematigin sembollerine mekansal
soylemin simgeleri eslik eder. Dolayisiyla tasarlanan mekan olarak
mekan temsilleri ‘soyut mekénlar’dir ve iktidar, kontrol, bilgi ve ideoloji
ile tezahilir eder. Mimarm, kent planlamacisinin, sehir ve bdlgeleri
diizenleyen her tiirlii idare, yonetim ve finansal kaynagm mekan
tasarlanan/soyut mekanlardir. Iliskisellikte oldugu mekanin diger
boyutlar1 ¢er¢evesinde ifadelendirecek olursak bu, ‘algilanan ve yasanan
mekani tasarlanan ile tanimlayanlar’in mekanidir” (Erturk, 2013: 51).

Yani bir mekadn daha olusturulmadan once igerisinde iktidarin ideolojisi ve
sOylemi, mekan temsilleri ile diger bir deyisle soyut mekanin ideolojik sembolleri ile
hazirlanir. Bu karisim en net bigimde ideoloji ve bilginin egemenligin ve otoritenin
denetimine sokulmasi ile gergeklesir. “Butin mekan ilgilendiren kimi genel

fenomenlerin (miibadeleler ve iletisimler, kentlesme, mekanin ‘degerlenmesi’) yani
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sira, bolmelere ayrilmalar, parcalanmalar, indirgenmeler, yasaklar da buradan
kaynaklanir. Bir diizenin mekani, mekanin diizeninde gizlidir. Islemsel yaklagimlar
ve belli bir yere baglanmis bir iktidarin eylemi, goriiniiste basit bir mekan mantiginin
sonucudur. Mekéndan yararlananlar oldugu gibi, ‘mekadndan yoksun birakilmis’
dislanmiglar da vardir. Bu durum bir mekanin ‘6zelliklerine’, ‘normlarina’
atfedilirken, aslinda bambagka bir sey s6z konusudur” (Lefebvre, 2014: 296). Burada
biyo-politik iiretim olgusunu gérmek durumundayiz. Politikasiyla, ekonomisiyle,
askeriyesiyle, kiltiirii, ticareti ve medyasiyla iktidar sermayenin ve dev bir finans
tekelinin gblgesinde sartlar ne olursa olsun soyut mekénini iiretmeye ve tiim niifusu

buna dahil etmeye devam etmektedir.

“Lefebvre’e gore sermayenin belirleyici oldugu kentsel siiregte mekan,
politikacilar ve yoneticiler tarafindan kontrol altina alinan iiretimin bir
nesnesi olmaktadir. Mekan, pasif bir yiizey oldugu fikrine bagli bir
anlayisla mimarlar, sehirciler, ekonomistler, cografyacilar gibi
profesyoneller tarafindan gii¢ ve bilgiye dayali olarak orgilitlenmektedir.
Bu orgiitlenme siirecinde mekan, parcalanarak, alinir ve satilir parsellere
boliinerek soyut mekan tasarlanmaktadir” (Turhanoglu, 2013: 73-74).

Soyut mekadnmn goz onlinde bulundurulmasi gereken U¢ 6nemli boyutu soz
konusudur. Birincisi, Lefebvre bu mekanin genellikle, ancak 6zellikle soyut
mekann, dziinde siyasal oldugunu savunuyor. Ozetle, soyut mekan, devlet mekansal
stratejilerinin - yonetim, baski, tahakkiim ve merkezi iktidarin - politik GrinGdar.
Ikincisi, Lefebvre, soyut mekdnin iiretiminin sadece politik uygulamalarda ve
kurumsal diizenlemelerde degil, ayn1 zamanda siyasal imgelemlerde de dontigiimii
gerektirdigini ileri siirer: giindelik yasamin, sermaye birikiminin ve devletin i¢inde
bulundugu alanlarin tasavvur edilmesi, tasvir edilmesi ve temsil edilmesinin ve
devlet eyleminin ortaya ¢ikacagi yeni yollarm igerir. Ugiinciisii, Lefebvre soyut
mekanin dogas1 geregi siddetli ve cografi olarak genis oldugunu savunuyor. Soyut
mekan, sadece her devletin 6l¢eginde degil, ayn1 zamanda uluslararas1 ve diinya
Olceginde de, gezegensel devlet sisteminin 6l¢eginin ekonomik, biirokratik ve askeri
stratejik mudahale bicimlerini birbirine baglayacak bir g¢er¢eve sagladigini ileri
stirmektedir (Brenner ve Elden, 2009: 358-359).
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Soyut mekanin Ozellikle uluslararasi gezegensel devlet sistemini igermesi,
emperyal otorite ve dolayisi ile Imparatorlugun da mekanimin soyut mekan oldugunu
ortaya koymaktadir. Tiim niifusu kontrol eden, periferiyi kendine baslayan ve
siirlar ortadan kaldiran ve bunu gerektiginde siddeti ile yapip alternatif hareketleri
hem ideoloji ve tahakkim ile hem de insani mudahale altinda siddetle bastiran bir
iktidar modeli gérmekteyiz. Burada bilginin soyut mekan yoluyla kontrol edilmesi ve
dijital medya olanaklari ile dolasima sokulmasi dijital medyanin mekaninin da soyut

mekén oldugunu agiga ¢gikarmaktadir.

1.6.3. Kisisel, Kolektif ve Tletisimsel Mekan

Sosyal bilimlerde kisisel, kolektif ve iletisimsel mekan kavramlar1 son
donemlerde daha fazla dikkate alinmaya baslanmistir. ilk olarak kisisel mekan
kavrami ile baglayalim. Kavramin kendisi literatiirde birka¢ kez kullanilmistir. David
Katz ‘kisisel mekan’ terimini kullandi ve onu bir salyangozun kabuguyla
karsilagtirdi. Von Uexkull insanlarin ‘sabun kopiigii diinyalariyla gevrili® grafik
benzetmesini kullandi. Stern, ‘kisisel diinya’ kavramini gelistirmis, fiziksel diinyanin
merkezsiz oldugunu belirtmistir. Ancak kisisel diinyanin, onunla ilgili her seyin
icinde ve g¢evresinde hangi yonde ilerledigi dogal bir merkezi vardir. Bu merkez,
kisisel diinyanin yonlendirdigi kisidir. Stern'in, Katz'in salyangoz kabugu’na ve Von
Uexkull'un sabun koptigii’ne iliskin 6rneksemesi, kisiyi ¢evreleyen bir aura olarak
‘kisisel yakin’t tanimlamakti (Sommer, 1959: 247-248). Bu tanimlamalardan
bireysel, sahsi bir alandan bahsedildigi anlasilmaktadir. Bu fiziksel dis diinyayla
¢evreleyen ama onun diginda kisinin kendisinin tirettigi, 6zel ve 6zellikleri ile gizli

ve kisisel bir alandir.

Kisisel alan bireyi cevreleyen, bir bireyin tercih edilen mesafesini
basgkalarindan uzakligina gore tanimlayan, degisken bir hacimdir. Sinir
psikolojik ihtiyaclara, biyolojik ihtiyaglara veya her ikisinin birlesimine
dayanabilir (Burgoon, 1978: 130).

Bununla birlikte siklikla kamusal alan da denilebilecek bir de ortak alan s6z
konusudur. Biz burada ortakligi vurgulamak i¢in buna kolektif mekan dedik.
Kolektif mekén siyasal bir mekandir. Yukarida anlattigimiz mutlak mekén ve soyut
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mekan bu mekénla birlikte distiniilmelidir. Kolektif mekan mutlak ve soyut
mekanlarin nesnesi konumundadir. Kingwell, The Prison of “Public Space” (2014:
212) adli makalesinde, bu tarz mekan icin, politik gelecekleri kestiren kirliligi
anlamak, vatandaslik hakkinda diistinmek, yaraticiliktan 6viinmek ve yiyecek, su ya
da cevre hakkinda endise duymak s6z konusu oldugunda tercih edilen birimdir
demektedir. O’na gore, ya kurumsal dalgalanma gorsel kirliligi ile dolu, ya da
mudahaleci gozetleme teknolojisi ile kasvetli ya da her ikisi de bu mekan igin
gecerlidir. Bu, bir anda siiphe, uyarim ve islem sitesidir. Bazilar1 i¢in, kamusal
sOylemin kendisi, teknik anlamda sOylemek gerekirse nedenin yazilimim
yurittigiimiiz donanimin temelidir. Ayn1 anda her yerde ve higbir yerde olan bir
politik havadir. Bu tarz tanimlamalar bizleri emperyal egemenligin hem her yerde
oldugu hem de higbir yerde olmadigi iddiasina gotiirmektedir. Gorildigi iizere
sosyal bilimler alaninda fikir iiretmis onemli diisiince insanlar1 hangi kavramdan
bahsetseler de bir mekan, yer olgusuna atifta bulunmaktadirlar. Meké&nin
merkezsizligi ¢agimizin bilim insanlarinin ¢aligmalarinda vurguladiklar1 énemli bir

calisma konusudur.

Kolektif alan da diyebilecegimiz toplumsal alan toplumun yeniden tiretildigi
alandir. Lefebvre, bu iretim iligkilerini The People, Place, and Space Reader adli
eserdeki The Production of Space adli makalesinde 6zetlemistir. “Toplumsal alan,
(1) yeniden tiretimin toplumsal iligkilerini, yani cinsiyetler ve yas gruplari arasindaki
ailenin spesifik organizasyonu ile birlikte biyofizyolojik iligkileri ve (2) iiretim
iligkileri, yani emegin boliinmesi ve onun Orgiitlenmesi, hiyerarsik sosyal islevler
bicimindeki iliskileri icerir. Bu iki iliski, iiretim ve yeniden iiretim seti birbirinden
ayrilmaz bigimde birbiriyle baglantilidir. Bu alan1 yaratan sosyal ve politik (devlet)
giicler, simdi tamamen ustalasmaya calisir; Mekansal gergekligi bir tlr kontrol
edilemeyen 6zerklige dogru zorlayan kurum, simdi onu topraga gommeye, sonra da

kosteklemeye ve kolelestirmeye galismaktadir” (Lefebvre, 2014: 289-290).

Iletisimsel bir mekanin niteligi, giiven ve calisma iliskileri, ¢esitli iletisim
bicimlerinin alan1 ve eylem igin ortak zemin olusturulmasiyla degerlendirilebilir.

Kaginilmaz olarak, iletisimsel bir mekan katilimcilarin yasamlarinda doniisiimleri
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igerir. Bu dontistimler ve degisimler cesitli seviyelerde (bireyler ve gruplar) ve
davranigsal veya deger degisiklikleri veya yeni anlayis edinme gibi ¢esitli sekillerde
gerceklesir. Iletisimsel mekanlar, katilan her bir kisi icin bir ortam duygusu
sagladiklar1 seklinde yorumlanabilir; ideal olarak gii¢ iligkilerinin daha biiyilik bir
demokrasi yoniinde doniismesine ve daha genis ve daha esit katilimlara 6ncii olurlar.
Bu nedenle, iletisimsel mekanin niteligini degerlendirirken, bu tiir donistimleri
dikkate almak da énemlidir (Greenwood ve Levin’den aktaran, Bodorkds ve Pataki,
2009: 314). Bu agiklamadan iletisimsel mekanin diger mekén tiirlerinden farkl
oldugu sonucu dogabilir. Mutlak mekan, soyut mekéan ve kolektif mekan iktidarin
denetiminde olan mekanlar olsa da iletisimsel mekanlar demokratik hareketler igin
ortak eylem mekani seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Castells iletisimsel mekan: akiglarin
mekan: olarak tasarlar. Bir ag toplulugu’nun ana hatlarini ¢izen Manuel Castells,
sosyalin mekansal bir 6rgutsel bicimi olarak giderek daha fazla karakteristik olan bir
akis alan1 kavramim gelistirir. Diislincelerinde akislarin uzami, etkilesim ve degisim
akislar1 araciligiyla isleyen zaman paylasimi sosyal pratiklerinin - maddi

orgutlenmesidir.

Ag toplumu, yerlerin fiziksel mek&nini kaplayan kendi -etkilesim
alanlartyla belirtilir. Manuel Castells, bu akis boslugunun ii¢ ana
katmanina dayandigini savunuyor. Bunlar: ilk olarak, -elektronik
degisimlerin devresi; ikincisi, bu aglarin diigiimleri ve aktarim merkezleri
ve Uclncl olarak, yonetim elitlerinin  mekansal organizasyon”
(Castells’ten aktaran Hepp, 2009: 329).

Boyle bir alan, insanlar ortak bir meseleyi veya sorunu tartismak ve bir eylem
tizerinde uzlagsma saglamak icin bir araya geldiklerinde yaratilir. Eylem
arastirmasinda dil, deneyimlerin yorumlanmasinda ig¢sel olarak yer alir ve grup
sOylemleri bu yorumlar1 kesfetmeye yardimci olur. Eylem arastirmasinda iletisimsel

alan kavram elestirel sosyal kurame1 Jiirgen Habermas tarafindan gelistirilmistir.

Habermas'in iletisimsel eylem teorisine gore, iletisim her zaman ortak bir
yorumlama c¢ercevesinde isbirligine dayanan durumlarda ve iliskilerde yerlesiktir;
insanlar bu tarz bir iletisimin O6nemini anlamakta ve deneyimlerinin isbirligini

yorumlamakta birbirleriyle baglant1 halindedirler. Bu mantikla, Habermas, bilgi
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birikimini ve degerli insanlar1 bu bilgi {izerinde hareket edebilecek sekilde
mesrulastirdi. Ayrica iletisimsel eylem iktidar tarafindan dayatilmayan agik ve 6zgiir
bir iletisimdir (Bevan, 2013: 14). Yine Habermas da gosteriyor ki 6zgiir iletisimin ve
serbest bilgi akiginin oldugu bir ortam veya mekanda iktidarin denetimi
zayiflamaktadir. Iletisimsel mekan bu yoniiyle hem ortak eylem olusumlarinin hem

de demokratik fikirlerin gticlenmesinin merkezinde yer alabilecek bir mekandir.

Iletisimsel mekan bu yéniiyle farkl iki ucun birlestigi bir simirdir. Bu sinirda
demokrasi sisteminde turetilebilecek 6zgur fikirler ile iktidarin egemenlik giicti kars1
karstyadir. Iletisimsel mekani, yasam diinyasinin, karsit iki kalitenin bulustugu
mekanin bir pargasi olan, bir sinir olan, sistemle bulustugu bu hassas mekanda
tanimladik. Tuz ve tathh su karisiminin oldugu gelgit sulak alanlar1 gibi, bunlar
huzurlu yerler degil, siirekli olarak degisiyor ve yeni olanaklar ve zorluklar sunuyor.
Ve dogal ekolojilerdeki sinir alanlarin uzman nisler sunmasi gibi, iletisimsel alanlar
da sistemde ya da yasam diinyasinda saglam bir bi¢imde koklesmis olanlardan
oldukcga farkli yeni yasam iligkileri bigimleri sunar (Wicks ve Reason, 2009: 258).
Sadece var olan ile yetinmeyip daha iyisini, yenisini, sagliklisin1 ve demokratik
olanin1 talep etmenin, buna iliskin fikirlerin miibadele edilmesinin mekanidir

iletisimsel mekan.

1.7. Bir Mekan Olarak Dijital Ortam
Dijital ve siber ortam ya da mekan c¢agimiz igin son ugrak noktasidir.

Mliskileri, fikirleri, iletisimi, kiiltiir, sanat ve politikay1r anlamak agisindan dijital
mekan oyunun disinda olmayan etkili bir aktér olmaya baslamistir. Birgok toplumsal
olayin referansi, nedeni ve sonucu oldugu gibi, insanliga dair maddi ve manevi
tiretimin hem 6znesi hem de nesnesi konumundadir. Siber mekan, bu yenidiinya igin
dogru ortamdir. Yagama dair bilginin tiimi i¢in kiiresel bir kanaldir ve bilginin
kendisi gibi, fiziksel alan1 agar. Bunun nedeni, her yerde bulunabilmesinin ve hizinin
ve agik (smirsiz) olmasindandir. Tasarima gore, bilgi ulusal siirlardan bagimsiz
olarak istenen her yere seyahat etmekte serbesttir - tabii ki, bilginin denetleyicileri

bunu aglara birakmiglardir.

63



Bu 6zellikler aglarin ii¢ unsuru ile giiclendirilmistir: bunlar ag yapisidir,
dijitaldirler ve giderek daha cok biiylilenmis birer paket gibidirler.
Iyilestirme, fon saglama, kayit tutma, planlama, operasyonlar, vb. dahil
olmak (zere, yasadisi faaliyetlerin organizasyonel maliyetleri siber
uzayda dustiktiir. Oyuncular cografi konumlarina bakilmaksizin
etkinliklerini etkin ve ucuz bir sekilde gizleyebilirler. Dahasi, iletisim ag1
sosyal aglarin olusumunu kolaylastirir (Herera, 2016: 69-71).

Dijital mekan hem sinirsiz ve denetimsiz bir kontroliin mekan: olurken diger
yandan da alternatif seslere ev sahipligi yapan dijital haykirislarin merkezi
olabilmektedir. Dijitalin kendisinin kiiltiiriin diyalektik dogasini yogunlastirir. Dijital
terim, nihayetinde ikili kodlara indirgenebilen, fakat daha fazla bir 6zelligin ve
farkliligin cogalmasini saglayan biitiin olarak tanimlanacaktir. Insanligimizin, hem
dijital olarak sanal soyutlama hem de bu sekilde iiretilen heterojenlestirilmis seylerin
nicel miktar1 olarak karsit bi¢imiyle beslendigi soylenir. Aslinda, dijital mekén ¢ok
fazla kiiltiir Uretiyor, ¢linkii onu idare edemedigimizden, bu sekilde yiizeysel veya s1g
ya da yabancilasmis hale getiriyoruz. Olgegin diger ucunda, dijital uzakliklarm,
farklilig1 cogaltma yetenegindeki metalasma oldugu acikga belliydi. Evet dijital

mekanlar giindelik soyut yasamin nesnelerini kopyalayabilen ve bdyle ileten

ortamlardir.

Dijital siirecler, kopyalar1 olaganiistli ve ucuz bir sekilde ¢ogaltabilir ve
iletebilir. Hem metalastirmay1 genisletebilir hem de ayni sekilde iletigim
ve miizik gibi alanlarda, insanlar bir seyleri bedavaya gotiirmenin
yollarin1 bulduk¢a ayrismaya dogru kayda deger bir egilim gordiik.
Metalastirilmis olsun ya da olmasin, dijital teknolojilerin ¢ok genis bir
bicimde artan kiiltlirel formlar alanim cogalttigin1 ve simdiye kadar
gordiiklerimizin sadece bir baslangi¢ olabilecegi aciktir (Horst ve Miller,
2013: 6-7).

Ayn1 konu iizerinde fikir yiiriiten Luke, Digital Citizenship (2010: 86) adl
makalesinde dijital medyadan elektronik medya olarak bahsediyor ve dijital
medyanin yapisini ve dogasini aktarmaya calisiyor. O’na gore elektronik medya,
ortak unutulmaz anlamlar i¢in ara baglantilar1 ve siirekli hatirlama ve yeniden
kullanim i¢in saklanan piksellerden, bitlerden veya ses dalgalarindan sekillendirilen
tekil paylasimli yerleri artirir. Erisime sahip her sehir ve kasabadan akan yeni dijital

sOylemsel ve kiiltlirel olusumlarin ardindaki degisim, kiiresel ve yerel olarak yeni bir
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dinya diizeni olarak yanip soner. Luke, dijital mekénin elektronik dogasinda yeni
kaltarler ve fikirler tiretebilecegini vurgular ki, diinya tarihi de buna gokca sahit
olmustur. Ama kapitalist ekonominin denetiminde diinya son evrede biyo-politik
emperyal egemenligin kontrolii altindadir. Degisik ve g¢ogulcu fikirlerin (ancak
erisime acik cografyalarda olmasi kaydiyla) tiretilmesine oncili olsa da emperyal
egemenlik i¢in acikea alternatif olup olmadigi net bicimde s6ylenmemektedir. Ancak
suras1 kesindir ki evet yenidlinya diizeninde dijital medyanin etkisinin olmamasi

imkansizdir.

Gilinlimiiziin web tabanli politik faaliyet bicimlerini gbéz Oniinde
bulundurdugumuzda, siber-politik pratigin agikca, giinlik gerceklik
(glinliik rutin) ve kentsel gerceklik arasindaki algilanan alan i¢inde, yakin
bir iliskiyi somutlastirdigini iddia edebiliriz (Yasamin zihinsel ve maddi
alemlerinde is, 6zel yasam ve bos zaman i¢in ayrilmis alanlar1 birbirine
baglayan yollar ve aglar) (Luke, 2010: 83-84).

Dijital mekénlar1 antropolojik olarak inceleyen diisiiniirler de mevcuttur.
DeNicola'nin da belirttigi gibi, dijital konum bilinci mekanin Sliimii degil, daha
ziyade silinmez maddi konum olarak daha fazla tescilidir. Benzer sekilde, bazi
calismalar, sanal olarak adlandirilan seyin, bir konumlanma bi¢iminden ziyade yeni
bir tir mekan oldugunu gostermektedir. Ornegin, Boellstorff’un Second Life’daki
calismasi, Horst’un ebeveynleri, 6gretmenleri, arkadaslar ve takipgileri hayran kurgu
toplulugunu gezen birer fan kurgu yazarlari olduklar1 seklindeki tartigmasi ve
Miller’in kendi boliimiiniin sonundaki onerisi, bazi sekillerde insanlarin sosyal aglari
sadece iletisim kurmak i¢in kullanmaktan ziyade bu aglar1 ‘ev’ de denilebilecek bir
tir mekanlar1 haline getirdikleridir (Horst ve Miller, 2013: 27). Eger bu zaman gibi
degerli bir kavramla anlagilabilecekse zaman bunun en temel destekgisidir.
Cagimizda geng-yash fark etmeksizin toplulugun karar alma mekanizmalarina aglar
lizerinden nasil istirak ettikleri kiiresel bir takim olgu ve olaylarda da ortaya

cikmaktadir.

Tim anlatilanlardan sonra dijital medyanin bir baska 6nemli boyutuna
deginmeden ge¢memek gerekmektedir. O da sagladigi teknik olanaklarla iktidar

denetimi ve kontroliine kafa tuttugu gercegidir. Baz1 diisiiniirler bu olguyu mekansal
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hacktivizm olarak degerlendirmektedir. Aslinda bu tarz eylemleri siradan yurttaglarin
gerceklestiremeyecegi aciktir. Bu nedenle hack olgusu sadece internet ve dijital
teknik ve olasiliklar1 ¢ok iyi kullanabilen kisilerin gerceklestirebilecegi bir olgu
haline getirmektedir. Ornegin John Perry Barlow bunu daha gosterisli bir sekilde
ortaya koymustur: ona gore hackerlar eylemeleri ile en o6ncelikle hukumetlere

(glintimiizde bu dolayisiyla biyo-politik emperyal egemenliktir) seslenmektedir.

'"Endiistri Diinyas1 Hiikiimetleri, sizi etli ve celik devleri, ben Siber
Mekéan'dan geliyorum, Zihin'in yeni evi... Sizden ge¢misimizden
arinmanizi ve bizi yalniz birakmanizi istiyorum... toplandigimiz bu
mekanda sizin egemenliginiz yok.” (Herera, 2016: 67).
Bu alintida gomiilii uluslararasi giivenlik ile ilgili iki iddia vardir. Birincisi,
‘yok yer’ seklinde tasarlanan siber, siradan uluslararasi politik alandan ¢ok farklidir
ve farkli kurallara, farkli potansiyellere ve farkli tehditlere tabidir. Ikincisi,
geleneksel cografi diinyanin bu konuda yapabilecegi pek bir sey yok Peki, simdilerde
bu aktivizm bi¢imi hangi alanlarda sekillenmektedir? Mekansal hacktivizm, 6rnegin,
karsi-haritalarin {iretimi denilen, protesto faaliyetlerinin koordinasyonunu, yerli
kaynaklarin envanterini ve biiyiik 6lgekli toksik salimlarin kamuya agiklanmasini
veya devlet veya ticari kuruluslarca yasadisi kaynaklarin ¢ikarilmasini igermektedir.
Farkli bir sekilde, mekansal dijitallesmeye karsi direnis, Google'in Streetview
araclarinin kusatmasindan tiiketici izleme gruplarina, mobil engelleme materyalleri,
mobil telefon engelleyicileri ve mobil cihazsiz veya WiFi icermeyen yeni bolgelere
kadar cesitli fenomenlerde gozlemlenebilir. Bu gelismeler, 6rnegin, ‘teknoloji kisma
devreleri’ incelenmesiyle karsilagtirilabilir (Weaver, Zorn ve Richardson’dan aktaran
Horst ve Miller, 2013: 94). Kirletilen ve hor kullanilan bir diinyanin saklanan ve bu
yolla toplumlar iizerinde pekisen bir kontrol s6z konusu iken dijital mekan bu
gercekligi sarsabilecek yeni bir gergeklik yaratmada ve hakikatlerin bilinmesi

gerekliligini vurgulamak igin alternatif bir ‘yok yer’ mekanina doniismektedir.
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1.7.1. Dijital Mekan ve Bilginin Dijitallesmesi

Dijital mekéan ve iletisimsel mekénin ¢agimiz iliskilerinin sekillenmesinde
belirleyici bir konuma gelmistir. Artik biyo-politik yasamin tiim giindelik alanlarimi
bilginin dijitallesmesi ile dijital mekan {izerinden takip edebilmektedir. Ornegin
saglik, dijital bilgi ile gergeklesen toplumsal doniisiimiin ¢ok iyi bir kanitidir:
Cevrimici semptomlari arastirilir ve terapiler tartigilir. Sahip olunan en kiymetli sey,
hayatlar ya da sevdiklerimizin hayatlaridir ve artik erisilebilir uzman bilgisine
ulagsmaya da baslanmistir. Diger hastalarla dolu bir forma soru sorulur. Vikipedia'da
tibbi terimler ve kosullar arastirilir ve bir teshisin ayrintilarina ulasilabilir (Bunz,
2013: 29). Peki, bir bilgi aginin igerisinde olmak ve bilgiye erismek ya da bilginin bu
denli dijitallesmesi neden bu kadar 6nemlidir. Saniriz ki bunu en iyi Foucault analiz
etmigtir. O’na gore, bir sey kesindir ki insanlik tarihinde bilgi, gii¢ ve otorite ile

yakindan baglantilidir.

Michel Foucault, ¢alismalart boyunca gii¢ yapilar1 ve bilginin i¢ ige
gectigi sayisiz ve karmasik, olaganiistii ve endige verici yollar gérmemize
neden olmustur: istatistiki bilgiler hiikiimetleri kontrol altmna aliyor,
siyasi bilgi gii¢lerin dengesizligini sahneliyor, bilimsel bilgi dislama ve
dahil etme kararlarin1 destekliyor, tip bilgisi yasam, 6lim ve delilik gibi
konularda karar veriyor (Bunz, 2013: 28).

Bilginin bu topyekdn etkisi biyo-politik emperyal dizende yine biyo-politik
iretimin ve kontroliin ne sekilde gergeklestigini en iyi agiklayan olgu halini
almaktadir. Peki, bilgi nasil dijitallesiyor. Bilginin dijital ortama aktarilmasi sadece 1
ve 0 arasindaki korelasyonu anlamamiza baghdir. John Archibald 1990 yilinda ileri
stirdigii ‘It From Bit — Her Sey Bitten Gelir’ doktrinine gore; fiziksel her seyin
kokeninde bilgi bulunmaktadir ve diinyanin temelini bilgi olusturmaktadir. Bu
yoOniiyle giinlimiizde bilgi ve i¢inde aktigi altyapi yeni bir toplumsal giicii temsil

etmektedir.

“Dijitalin anlami; ortamin tiim bilgi ve/veya verilerinin rakamlarla
kodlanmasidir. En sik kullanilan sayisal sistem O ve 1 rakamlarindan
olusan ikili koddur: bu nedenle tiim bilgiler 0’lar ve 1’lerden olusan bir
dizide doniistiiriilmektedir. Dijital, rakamsal gosterimin dogasi olup tim
bilgiler 0-1 dijital kod ile temsil edilmektedir. Bu rakamsal gdsterimle
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dijital bilgi; programlanabilir ve degistirilebilir hale gelmektedir. Bu
baglamda dijital diinya, birler ve sifirlarin meydana getirdigi iki bit
deseninden olusmaktadir. Dijital ortamdaki her seyin bit biiyiikliigiinde
ve degerinde ifade ediliyor olusu dijital bilginin gii¢ alanina da kaynaklik
etmektedir” (Chatfield ve dig’den aktaran Yalg¢inkaya, 2016: 603).

Bilginin dijitallesmesini algoritma mantigina deginmeden aciklamak giictiir.
Dijital ortamda bilgiye erismek kullanicinin istegine degil, bir takim dijital
algoritmalarin isleyis mantigina baglidir. Fakat yine de burada iginde insan aklinin
olmadigi bir algoritmadan bahsedilmemektedir. Elbette, algoritmalar dijital verileri
insanlara gore daha hizli ve daha verimli bir sekilde siralayabilir, ancak hazirladiklar
bilgi alanlar1 uzmanlarca ele alinmalidir. Algoritmalar yalmz kalirsa, vahsi
olabilirler. Ornek olarak borsada garpisan algoritmalar vardir: 6 May1s 2010'da Dow
Jones New York Borsasi’nda 20 dakikada 1000 puan diisiis gdstermistir. Simdiye
kadarki en biiyiik bir giinliikk diisiis ‘Flash Crash’ olarak bilinmektedir. Eskiden
edinilmesi zor olan uzman bilgisi artitk 6zel degil, herkes tarafindan c¢evrimigi
gorinebilmektedir. Dijital bilgi strekli haber Uretir ve gergekler hizli degismektedir.
(Bunz, 2013: 36-38). Ancak dijital ortamda aglar aras1 dolasimda olan bilgi aslinda
bizlerin daha 6nce mutlak mekan ve soyut mekén olarak irdeledigimiz ama bazi
diistintirlerce sosyal sermeye etkisi dedigimiz diger mekanlardan elde edilir. Yani
reel, somut, kiiltiirel bilgi dijitalleserek dijital medya aglarinda da akisa devam eder.
Oncesinde dijital mekana heniiz ulasmamis bilgi aglarmin etkileri genellikle sosyal
sermaye perspektifinden incelenmistir. Sosyal sermaye, insanlarin kendi aglarindan
alabilecekleri faydalari ifade eder. Sosyal sermayenin kaynagi, agin iceriginde ve
yapisinda yer alir ve sonuglari, insanlarin aglarindan alabilecegi faydalardir. Sosyal
sermaye arastirmasi, duygusal ve bilgi amagh faydalar1 birbirinden ayirir. Duygusal
yararlar duygusal destege atifta bulunurken, bilgi faydalari {i¢ kistasa dayanmaktadir:
bilgiye erisim, bu erisimin ve yonlendirmelerin zamanlamasi, yani is firsatlarina
tavsiye edilmesi. Sosyal sermaye bireysel, orgitsel ve hatta toplumsal diizeyde
olculebilir (Adler ve Kwon’den aktaran Utz ve Levordashka, 2017: 173). Toplumsal
diizeydeki bilgi faydalari en hizli bi¢imde dijitallesen ve dijital mek&nda karsilik
bulan bilgi bicimleridir. Toplumun kaderini etkileyen, buyuk infial, seving ya da

saskinlik yaratan politik, kiiltiirel, teknik ya da siyasal gelismelerin bilgisi buna 6rnek
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gosterilebilir. Ozellikle dijital mekanin teknik gelisimi ve internete erisimin
yayginlagmasiyla bilginin dijitallesmesi artmis ve buna bagh olarak sosyal aglar hizli

bir bi¢imde ilerleme kaydetmistir.

Ozellikle 2000'li yillarda, akademik bloglar, YouTube, Twitter ve Flickr gibi
diger Web 2.0 platformlarinin yiikselisi kayda deger olmustur. Acik akran
degerlendirmesinde yararlanmasi, agik dipnot ve diger 6nemli bilimsel gelismelere
paralel olarak agik elektronik yayimcilik da gelismistir. Katilimer bilgi iiretiminde,
geleneksel tiretim bilgi modlar ile esit sartlarda Vikipedi’yi yiicelterek ve Phila
Place, Eski Yasamlar, Sivil Epistemolojiler ve benzerleri gibi kitle kaynakli projelere
kap1 acarak patlama yasanmistir. Bilgi, farklilik olarak nitelendirilemez: aslinda, ayni
veya benzer bilgi, farkli yerel topluluklarda, onlarin diistinceleri ve eylemleri igin
zemin saglamak iizere agik¢a kullanilir ve yeniden iiretilir. Fakat ayni zamanda,
aralarinda oldugu kadar, niifus i¢inde ¢ok farkli bilgi birikimleri ve farkli bilme
yollar1 da vardir (Antonijevi¢, 15-32). Aslinda bilgi ve kullanilig1 birbirinden farkli

kiiltiirler yaratmaktadir.

1.8. Dijital Mekéan ve Gazetecilik

Gazetecilik meslegi tarihte hi¢ olmadigi kadar ciddi ve ileri bir degisim siireci
icerisindedir. Politik, kiiltiirel, askeri ve dini tiim kiiltiirel gelismelerin tarafli ya da
tarafsiz enformasyona doniiserek aglar lizerinde dolasima girdigi, kitlelerin giincelin
bilgisine erismesinin faili olan bu meslegin yasadigi doniisiim teknik ve teknolojik
oldugu kadar kuskusuz mekansal anlamda da ger¢eklesmektedir. Bu mekénsal
degisim dijital mekan diyebilecegimiz bir alana kaymistir. Bu degisimin lokomotifi
de internettir. Tarihsel olarak ele alirsak on sekizinci ylizyil, internetin ilk yillarindan
farkli olarak iletisimin dogurdugu bir dénemdi ve tipki internetin, arabuluculuk ve
sanslirsiiz tartismalarin dolasimi icin essiz bir firsat sagladigi gibi, eski cagin bu
islevi goren salonlar1 ve kahve diikkanlar1 da vardir. Elbette, bu iki benzer alandan
higbiri, rasyonel tartismanin gergeklestirilebilecegi miikemmel bir kamusal alan
olusturmamistir. Tipkt Yunan forumunun (genellikle demokrasinin dogum yeri
oldugu diisiiniildiiglinde), kadin ve kolelerin seslerini gormezden geldigi gibi, sadece

para, zaman ve egitim sahibi olanlar, salonlarda ve kahve diikkanlarinda esit sartlara
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katilabilirdi. Aymi sekilde, internet blogosferinin erken evlat edicileri blylk 6l¢iide
toplumu temsil etmekteydiler, ancak biyuk 6lctde teknik bilgi ve bilgisayarlara
erisim konusunda uzmanlardi. Simdilerde Twitter kullanicilari, 6rnegin,
profesyonellere ve sehir sakinlerine kargi hala agir onyargilidir (Curran ve
Newman’dan aktaran Phillips, 2014: 26). Dolayis1 ile dijital mekéna kayan bu
meslekte sorgulanmasi gerek Onemli ve hala gegerli olan sorgulama bazi
diistintirlerce iddia edilen kiiresel bir apartheid s6z konusu ise bu ortamda
gazeteciligin bu diizende aragsallasmig bir mesleki icra olup olmadigidir. Bu konuda
fikir ylriten Manosevitch ve Walker, Reader Comments To Online Opinion
Journalism: A Space of Public Deliberation adli makale ¢alismalarinda gazeteciligin
vatandasalar i¢in katilimi1 saglayan bir yol sundugunu vurgulamaktadirlar. Buna gore,
ana akim haber orgiitleri, artik siyasi bilgilere ve dagitimin avantajina benzersiz bir
erisime sahip degiller, gazeteciligi yeniden canlandirmak ve ¢agdas ihtiyaclar ele

almak icin yeni teknolojilerden yararlanma yollarin1 denemektedirler.

Etkilesimli teknolojiler, kullanici tarafindan olusturulmus igerigi haber
baglaminda birlestirmenin yeni yollarini agti. Bu tiir medyaya ¢ok dikkat
edildi. Gelismekte olan siteler araciligiyla iretilen politik bilgilerin
cogunun tonu, dogrulugu veya partizanligiyla ilgili endiseler s6z konusu
olsa da, etkilesimli teknolojilerin gazetecilerin siyasi siirece vatandas
katilimi i¢in yeni yollar sunmasini saglayabilecegini savunuyoruz
(Manosevitch ve Walker, 2009: 3).

Dijital mekan araciligi ile olusum siireglerine vatandas katilimi konusunu web
2.0 konusu tiizerinden de irdelemek gerekmektedir. Teknoloji sirketlerinin neredeyse
tamamen kullanici tarafindan olusturulan igerige dayali etkinlige giivendigi Web 2.0
paradigmasi, katilimec1 kiiltiirii yakalamak ve kullanmak isteyen bir dizi kurumsal
uygulama olan e-is icin kiiltiirel mantik haline gelmistir. Ureticiler ve izleyiciler
arasindaki iliskinin yeniden yapilandirilmasi, dijital kolelikle ilgili kaygilar
sirketlere cekiyor; ayrica web 2.0 siteleri, kullanicilarin platformun (goériinmeyen)
kisitlar1 i¢inde ¢alistiklarinda bile kendi sunumlarini kontrol etme hissini tesvik eden
dinamik ara yuzleri ve katilimi engelleyen diisiik engeller ile kontrol konusundaki

huzursuzluga isaret ediyor (Lewis, 2012: 16).
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Jeff Jarvis, yeni bilgi yaratmada profesyonel ve vatandas arasindaki yeni
isbirlikei iligkilere atifta bulunmak icin aga bagh gazeteciligi kullanir; ve gazeteciler
bu biiyiik yapida diigiim haline gelmistir. Digerleri, haber kuruluslarmin kendileri
icin daha igbirlik¢i olma ihtiyacin1 yakalamak icin aga bagli kurum kavramini
kullanirlar. Gazetecilik artik Orgiitsel kaplarda kolayca anlasilamaz, ancak
geleneksel, daha iyi tanimlanmis sinirlar boyunca 6ngoriilemeyen yollarla yayilir. Bu
mekansal metaforlar - ister aglar, alanlar, isterse de yerler olsun - profesyonel ve
vatandas arasindaki ¢izgileri ve bir organizasyonla digeri arasindaki cizgileri
bulaniklastirir. Bu, medyay1, kurumlar i¢indeki {iretim ¢alismalarindan daha farkli bir

sekilde diisiinmektir (Reese, 2016: 818).

Medya hayatindaki bu degisimler, Henry Jenkins'in medya olusturma ve
medya tiiketimi arasindaki uzun siireli farklarin giderek daha fazla akici hale
geldigini kabul eden ‘yakinsama kiiltiirii’ olarak adlandirdigi objektif iizerinden
goriilebilir. Yakimsama kiiltiirii, birden ¢ok kanalda medya igeriginin yukaridan
asagtya, kurumsal giidiimlii hizlanmasimi kabul eder. Ote yandan, ayn1 zamanda,
kullanicilarin farkli medya teknolojilerini nasil yoneteceklerini kendi kontrolleri
altinda daha iyi bir sekilde aktaracak ve diger kullanicilarla etkilesime girecek (ve
birlikte olusturacaklar) olarak 6grendikleri asagidan yukariya, tabandan etkilere de
tanik oluyor (Lewis, 2012: 17). Yani yeni medya deneyimleri tamamen
kullanicilarin, diger bir degisle okuyucularin medya tiiketim aliskanliklar1 ve
tercihlerine gore sekillenmektedir. Habercilik ve gazetecilik aglarinda goriilen
gelismeler de bu gelismelere paralel sekilde bir ¢izgi tizerindedir. Gazetecilik, diger
bilgi-Uretim bigimleri gibi, biiyliik veri momentiyle karsilasmig, bu da haberlerin
yeniden yapilandirilmasint ve etkilesim potansiyelini daha iyi anlayabilmek igin
teorik degisimlere yol agmustir.

Yeni araglara erisim, gazetecilere daha fazla analitik gii¢ getiriyor, ayni
zamanda, dinleyicilere daha fazla fayda saglamak i¢in haberleri nasil
yapilandirabilecegini degistiriyor ve Jay Hamilton'un ‘hesap verebilirlik
gazeteciligi” olarak adlandirdigni  seyi gelistiriyor (Hamilton ve
Turner’dan aktaran Reese, 2016: 819).

Yeni gazetecilik deneyimlerinde klasik gazetecilige nazaran daha seffaf

dongiiler s6z konusudur. Habercilik faaliyetleri bircok veri kaynagindan
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tiiretilebilmekle, haberi degistiren, olusturan ve dogrulatan faktorler cesitlilik
kazanmaktadir. Diislince gazeteciliginin, okuyucu yorumlar1 i¢in alanin tanitimiyla
birlikte ¢evrimici formatta gecisi, fikir haberciligi icerisinde farkli ve otantik bir halk

miizakeresi i¢in bir potansiyel sunmaktadir.

Aninda yanit, sinirsiz alan ve asgari sansiirlin birlesik etkileri, vatandaglarin
halk miizakerelerine katilmalar1 ve gazetenin sesi ile vatandaslarin sesleri arasinda
dogrudan bir baglant1 kurma, boylece kurumsal ve kamusal sesleri bir araya getirme
firsat1 yaratiyor (Manosevitch ve Walker, 2009: 6). Bu durum yeni kamusal
alanlarin, yeni dijital mekanlarin olusumuyla habercilik diinyasinda da yeni algilar

getirmektedir.

Klasik gazeteciligin icra edildigi mutlak mekanlardan, dijital haberciligin
egemenligi ile de sekillenen soyut mekana ve dijital mekana dogru evrim gittikce
guclenmektedir. Yapay zeka ve artan internet etkisi ile dijital medya ve gazetecilik,
yani dijital ozellikli insan tipleri ortaya ¢ikariyor ve dijital mekanlar {izerinden
diisiince, ideoloji, kiiltiir ve politika igerikli igerikler giindelik hayat1 daha da

bicimlendirmekte ustalagsmaktadir.
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UCUNCU BOLUM
COKLUK VE BIiLGi KAVRAMLARI ISIGINDA DIiJiTAL
GAZETECILiIGI YENIDEN DUSUNMEK

Dijital gazetecilik, farkli kuramsal ve kavramsal bakis agilarina agik bir
alanda ilerlemektedir. Gazeteciligin kendisi bilginin 6zgirce yayilmasi i¢in ne kadar
etkili oldugu tartismasi internetin etkisi ve dijital uzamlarin sinirlar1 ile yeniden
sekillenmektedir. Okuyucu, gazetecilik ve ¢okluk arasinda dijital etkilerle olusan
yeni iliski ve iletisim, kiiresel iImparatorlugun temellerini sarsmaya veya en azindan
rahatsiz etmeye dogru bir gelisim gostermektedir. Yeni nesil gazeteci
diyebilecegimiz cokluk, dijital ortamlarda hem bilginin hem haberciligin seyrini

degistiren 6nemli bir etken olarak sahneye ¢ikmaktadir.

Coklugu doguran énemli kavramlardan bahsetmek gerekmektedir. Oncelikle
giiniimiizde Diinya’nin igerisinde oldugu demokrasi krizi ve kiiresel olarak siirekli
bir savas hali Imparatorlugun arzu ettigi seyler olduklari anlasilnmistir. Bunun yani
sira kiresel bir apartheid, yiikselen popiilizm, Batt Dogu medeniyetlerinin igerisinde
olduklar1 her anlamdaki bir biiyilik gerileme beraberinde bir umut dogmasina neden
olmustur. Tarihin her doneminde egemenlerin iktidarina alternatif olusturan
demokrasi gii¢leri bugiin de Diinya’nin ¢ok farkli bolgelerinde belki de birbirlerinden
habersiz bir sekilde ortak idealler etrafinda micadele vermektedir. Clinkii gokluk,
mevcut gidisin her zaman daha fazla yangin ve yikim getirecegini, yoksullugun ve
savagin arttigin1 ve gelirin esitge paylasilmadigi adil olmayan bir Dinya dizeninin
oldugunun farkindadir. Bu nedenle maddi veya maddi olmayan emek cephesinin her
alan1 coklugun giiclinii percinlemesi i¢in Onemli firsatlar sunmaktadir. Kiiresel
hukuk, ekonomi, siyaset, kiiltiirel tiim alanlarinda oldugu gibi medya icerisinde de
coklugun demokrasi ideali c¢ercevesinde habercilik faaliyetleri yiiriitiilmekte,
sistemin kendisine sagladig1 her tiirlii editoryel ve teknolojik imkanlar1 kullanarak
toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikte bilginin insanlar arasinda hizlica

yayilmasi i¢in emek sarf eden alternatif bir giic ve medya umudu glclenmektedir.
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1.9. Cokluk Kavram

Cokluk kavraminin fikir babalari Hobbes ve Spinoza'dir. Spinoza igin,
multitudo, kamusal sahnede, ortak eylemde, ortak olaylarin ele alinmasinda, bir bir'e
doniismeden, merkezcil bir hareket bi¢imi ig¢inde buharlasmadan devam eden bir
cogullugu belirtir. Cokluk, birgok kisi i¢in goriilen sosyal ve politik varolus
bi¢cimidir: kalic1 bir form, epizodik veya ge¢is formu degil. Spinoza i¢in, multitudo
sivil 6zgtirliklerin arsitravidir® (Spinoza, Tractatus Politicus). Hobbes'a gore, cokluk,
politik birligi bozar, otoriteye kars1 direnir, kalic1 anlagmalara girmez, hi¢bir zaman
tiizel kisi statiisline ulasmaz, ¢iinkii asla kendi dogal haklarin1 egemenlige devretmez.
Cokluk, bu ‘aktarimi’ ve onun davranis tarzini ¢ok varlikli haliyle (¢ogul karakteri
ile) engeller. (Virno, 2003: 21-23). Kendi haklarini1 devretmemesi ve otoriteye karsi
¢ikmasi ile aslinda ¢okluk da bir otoritedir. Tampio’ya gore ise ¢okluk postmodern
proletaryadir. Kapitalizm tarafindan somiiriilen, toplumu canlandiran ancak ortodoks
Marksizm tarafindan reddedilen fakirler de dahil olmak (zere herkesi kapsar.
Cokluk, arabalar, tanklar ve fabrikalarin yani sira fikirler, sarkilar, kitaplar ve
yazilimlar {iretir. Gogebedir, diinyay1 siirekli hizlanan akislarda dolastirmakta ve

yanlig tanimlanmus, kimlikleri ve kiiltiirleri melezlestirmektedir.

Cokluk, biligsel, sembolik ve duyugsal emegi yerine getiren, endiistriyel
is¢i sinifi degil, onun igsel ¢esitliligi ve zekasi, onu halktan, Kitlelerden
ve mafyadan ayirir. Cokluk, zamanimizin yarattig1 politik bir 6znelliktir.
En 6nemlisi, Hardt ve Negri icin, ¢cokluk 6zgiirligii arzulayandir. Cokluk,
diinyanin herhangi bir yerinde vatandasliga sahip olmay1, sosyal bir iicret
kazanmay1r ve kolektif olarak iiretim araclarimi kontrol etmeyi
amaclamaktadir (Tampio, 2005: 2).

Erkeklerin ortak yasalari oldugu ve tek bir akilla [um veluti mente ducuntur]
oldugu gibi yonlendirildiklerinde, her birinin, geri kalani onlardan daha giiclii
[potentiores] oldugu i¢in orantili olarak daha az hakli oldugu kesindir. Yani, ortak
kanunun kendisine verdigi hiikmiin 6tesinde, dogaya kars1 hi¢bir hakki yoktur. Geri
kalanlar i¢in, ortak anlasmaya gore ne yapmasi gerektigi buysa, o, yliriitmek

zorundadir veya hakli olarak yapmaya mecburdur. Coklugun [multitudinispotentia]

3% C.N. (italyanca: architrave), bir siitun baghigmmn iizerinde duran bir lento veya kiristir. Klasik
mimaride mimari bir unsurdur. Bu terim, dikey elemanlar da dahil olmak iizere, bir ¢er¢evenin kap1
veya pencere etrafinda bulunan bir ¢ergevenin tiim kenarlar1 i¢in kullanilabilir.
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giicii ile tanimlanan bu hak, genellikle Egemenlik [imperium] olarak adlandirilir. Ve
her kim, ortak bir anlasma ile Kamu Isleri'nin (re-publicae), yani yasalarin yapilmasi,
yorumlanmasi ve yiiriirlikten kaldirilmasi, sehirlerin korunmasi, savas ve baris vb.
Konularda kararlarin verilmesi gibi sorumluluklara sahiptir (Kwek, 2015: 163).
Spinoza’nin regeteleri, coklugun giicii bireysel gii¢lerin toplamindan daha fazla
oldugu gibi, ¢oklugun bireylerinin toplamindan daha fazla oldugunu gostermektedir.
Coklugun giicii ‘bir akil gibi yonlendiriliyor’ oldugunda, tiim bireylerin ayni
diisinmeye basladigi anlamina gelmez. Aksine, halk sagligi, sayisiz etkilere karsi
daha duyarli hale gelir ve konserde daha genis bir eylem alan1 miimkiin olur. Daha
sitra dist olan sey, ¢oklugun, etkilenen etki alanlarmi1 da igerecek sekilde
genislediginde, diger bir deyisle, coklugun kendi gercekligi, duyarliligr degistiginde,
daha hassas hale gelmesidir (Kwek, 2015: 172). Cokluk kavrami, askin bir hiikiimdar
olmadan karar verebilecek yatay bir politik glcl isimlendirerek egemenlik ve anarsi
arasinda bir yol agar. Cokluk, egemenligi siyasetten uzaklastirir (Tampio, 2009:
389). Ancak cokluk asla bir anarsi olarak anlamlandirilmamalidir. Aslinda ¢okluk bir

diizeni ¢agristirir. Ancak bu Imparatorlugun diizeninden ¢ok daha farkl bir diizendir.

“Bir ilk yaklasim olarak, ¢coklugu kavramsal diizeyde, halk, kitleler ve
isci siifi gibi diger toplumsal 6zne mefhumlarindan ayirmaliyiz. Halk
geleneksel olarak iiniter bir kavramsallastirma olmustur. Niifus elbette
bir¢ok farklilik tarafindan belirlenir, ancak halk, bu ¢esitliligi bir tekillige
indirger ve niifusa bir 6zdeslik dayatir: ‘Halk’ birdir. Cokluksa aksine
coktur. Cokluk asla bir tekillige ya da tek bir 6zdeslige indirgenemeyecek
sayisiz i¢sel farktan miitesekkildir: Kiiltiir, 1rk, etnik kdken, toplumsal
cinsiyet ve cinsellik farklar1 kadar farkli emek bi¢imlerini, farkli yasam
tarzlarmi, farkli diinya gorislerini, farkli arzular1 da kapsar.” (Hardt ve
Negri, 2004: 12).

“Cokluk tiim bu tekil farklarin ¢ogullugudur. Kitlelerin 6zii farksizliktir: Tiim
farklar Kkitlelerin icinde massedilip yok edilir. Nifusun tim renkleri griye doner. S6z
konusu kitleler, sadece ayrimsiz, tiirdes bir birliktelik olusturdugu icin beraber
hareket edebilir. Oysa coklukta toplumsal farklar korunur. Cokluk, Hazreti Yusuf'un
bliyiilii pelerini gibi ¢ok renklidir. Dolayisiyla ¢okluk kavrami toplumsal ¢ogullugun
Oniine, icsel farklar1 korurken iletisim kurmay1 ve ortak hareket etmeyi basarmak gibi

zor bir gorev koyar” (Hardt ve Negri, 12). Cokluk, politik diisiincede yeni bir
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kategoridir. Fakat otonomi hareketiyle karsilastirildiginda nasil bir ‘politik’? Virno,
¢ogulcu deneyimlere agik ve temsili olmayan siyasi bigimleri aradigini, ancak
marjinal bir konumdan degil, ‘sakince ve gerg¢ek¢i’ oldugunu ileri siirer. Bir anlamda,
cokluk sonunda, 6zerklik sloganini — ‘merkezdeki marjlar’ - toplumsallagmis bilgiye
aktif katilmi araciligiyla gerceklestirecektir. Siyasetin kendisi de degismistir. Emek,
siyaset ve akil artik ayr1 degil, aslinda birbirleriyle degistirilebilir hale gelmisler ve
bu cokluga bir de-politizasyon tarzi getirmektedir. Her sey ‘performatif® haline
gelmigstir (Virno, 2003: 13). Cokluk kavrami ayni zamanda Lenin'in Devlet ve
Devrim anlayislarii da yogunlastirtyor. Sol siyasetin ajani, tiim emek¢i ve
sOmiiriilen insanlar olarak yaygin olarak kullanilan proletaryadir. Lenin'in 1srarh
temalarindan biri, gercek diinyadaki degisimi etkilemek i¢in sol bir politik bedenin
tutarli olmas1 gerektigidir. Burjuvazinin devrilmesi sadece proletaryanin egemen bir
sinifa doniismesiyle saglanabilir. Siyasi doniisiimiin araglar1 devrimdir, ihtiyag
oldugunda siddetlidir. Cokluk postmodern proletaryayi, ‘emegi dogrudan veya
dolayli olarak kapitalist iiretim ve yeniden iiretim normlarina tabi olarak somiiriilen
ve boyun egdirilen herkes’ olarak tanimlamaktadir (Tampio, 2009: 388). Dolayist ile
coklugu kesin ozellikler atfederek tanimlamak gugctlr. GlnUmizde bedeni ve
diisiinceleri ne sekilde olursa olsun sémurilen insanlar ¢okluk icin potansiyel

olusturmaktadir.

“Bir yandan sanayi is¢i sinifi, diinya ¢apindaki sayilar1 azalmasa da, artik
kiiresel ekonomide hegemonik bir rol oynamiyor; diger yandan bugiin
tiretimin sadece ekonomik degil daha genis anlamda, toplumsal Uretim
olarak anlasilmas1 gerekiyor, yani sadece maddi mallarin degil iletisimin,
iligkilerin ve yasam bigimlerinin de iiretimi olarak. Boylelikle ¢okluk,
potansiyel olarak, toplumsal iiretime katilan tiim figiirlerden olusur. Bir
kez daha, internet gibi yaygin bir ag ¢okluk ig¢in iyi bir ilk imge ya da
model sunar; ¢iinkii, farkli diigiimler farklarimi koruduklar1 halde web
tizerinde baglantilidirlar ve bunun yani sira agin dis geperleri agik
oldugundan yeni diigiimlerin ve yeni iliskilerin eklenmesi miimkundur”
(Hardt ve Negri, 2004: 13).

Cokluk, Imparatorlugun temelini sarsmayi amagclayan cesur bir iddiadir.
Virno'nun ¢oklugunu Imparatorlufun merkezine yerlestirmek, simf miicadelesini

tarithin motoru olarak korurken, tamamen yeni bir politik paradigmayr ortaya
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c¢ikarmaktadir. Bununla birlikte, ulus-devletlerin azalmasi, devrimci hareketi
zayiflatabilirdi ve bircogu bunu savundu, ancak Hardt ve Negri, ‘yeni toplumsal
smif’in, uluslar Gstu yapilarin ortaya ¢ikmasiyla desteklendigini vurguladilar. Yani
kiresellesmeye karst ¢ikmazlar, aslinda Amerika'yt Autonomi'ye &vgii olarak
Imparatorlugu karsilarlar. Kiiresel ¢okluk, melez, akiskan, mutant, yikici, tipki
postmodern diinyanin emperyalist is¢ileri gibi, ama gizemli yollarla, merdivenin
altindaki isci sinifinin yerini alan diinyadaki yoksullar1 da kapsamasi gerekmektedir.
(Geleneksel olarak is¢i hareketi oOrgilitsiiz lUmpen proletaryasindan giivensizdi).
Fakirler maddi degiller, hepsi de onlarin sefaletlerinde kendilerini maddi derecede
Ozlerler ve Negri genellikle ‘yoksulluk ve agk’ karakterlerini genel olarak ¢agristirir.
Hardt ve Negri icin, ¢okluk, imparatorlugun meydan okumasiyla basa ¢ikmak igin
uluslar ve partilerden kendini silen bu yeni sosyal simiftir. (Virno, 2003: 14). Ve
smifin en biiylik diirtiisii agk’tir. Genellikle bir insana duyulan veya da ilahi olarak
adlandirilan ask’tan oldukca baska bir asktir bu. Toplumsal eylemlerin, 6zgiirliik ve
devrim umudunun, degisim riizgarinin lokomotifi olan bir asktan bahsedilmektedir.

Ayni zamanda ¢oklugu ayakta tutan bir agktir bu.

“Coklugu is¢i simfindan ayirmaliyiz. Is¢i siifi kavramm dislayici bir
kavram olarak kullanilagelmis, iscileri, gecinmek i¢in ¢alismak zorunda
olmayan miilk sahiplerinden ayirmanin yaninda diger calisanlardan da
ayirt etmistir. Bu kavram, en dar kullaniminda, sadece sanayide calisan
iscilere gonderme yapar ve onlar1 tarim, hizmet ve diger sektorlerde
calisan iscilerden ayirir; en genis kullanimindaysa, is¢i smnifi tim
ticretlileri kapsarken, yoksullari, iicretsiz ev is¢ilerini ve licret almayan
diger herkesi disarida birakir. Cokluksa, aksine, agik ve kapsayici bir
kavramdir” (Hardt ve Negri, 2004: 12).

Hardt ve Negri, ‘postmodern’ bir toplumsal smifin nosyonunu da
benimsiyorlar, ama onlarin 6lgegini ve ideolojik ufkunu biiyiik 6l¢iide degistirerek
artan siyasi ¢ekismeyi deniyor ve dengeliyorlar. Onlar i¢in sadece coklugun
acikladig1 devlet bicimindeki kriz degil, ayn1 zamanda kiiresellesmeyle sekillenen
imparatorluk bigiminin krizidir. Imparatorluk, partileri ve ulus-devletleri bir yan
kurulus roliine birakan 6nemli doniigiimlerin giiclii bir politik sentezidir. Geligsmis
kapitalizm, modern devletlerin egemenliklerini {istiin bir varlik haline getirmeye

zorlayarak, ulus devletler, trans-politik orgutler ve tek kalan super gicin
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onderligindeki 1ileri kapitalist milletlerden, Birlesik Devletler'den olusan bir
‘aforozsal uluslararas1 diizen’e gitmelerini zorluyor. Egemen devletler arabuluculuk
giiclerini yitirirken, yeni bir anayasal siire¢ ortaya ¢ikmaya basliyor, bu da
uygulanabilir uluslararasi diizenlemelerin ¢ogalmasini ve devlet ve toplum, egemen
sinif ve proletarya arasindaki geleneksel karsitligin yerini almak i¢in daha karmagik
hiyerarsi ve esitsizlik bi¢imlerine izin veriyor (Virno, 2003: 13-14). Ancak burada
is¢i sinifi ve ¢okluk arasindaki iliskiyi gézden gegirmek gerekmektedir. Cokluk,
tekilliklerin ortak bir fikir olusturmak icin farkliliklarini birakmasi gerekmedigi bir
toplumsal bedeni ifade eder. Cokluk, Deleuze’un ocuvre’sinden sayisiz kavram
kullanilarak agiklanabilir. Deleuze’iin Spinoza’daki ¢aligmalarinin terminolojisindeki
cokluk, “ortak hareket eden” tekilliklerdir. Cokluk, sermaye ya da devlet gibi askin
bir orgutleyici ajan olmadan, konserde hareket eden bir toplumsal bedendir; Bu
durumda Kapitalizm ve Sizofreni'nin organsiz bir beden nosyonunu 6rneklendirir.
Cokluk, hareketlerini kontrol etmeyi ve yenilik¢i giiciinii yakalamay1r amaglayan
devlet aygitiyla savasir; Boylece, gdcebe bir savas makinesi kavramini temsil eder.
Cokluk, kentsel, erkek, heteroseksiiel, endiistriyel bir ig¢inin Marksist idealine
uymayan azinliklara ve onlara ait olanlar1 kapsiyor; Hardt ve Negri, Deleuze’in 20.
ylizyilin ortalarindaki Marksist solun elestirisini kabul ediyor. (Tampio, 2009: 387-
388). Ve cokluk iddiasi en saf hali ile Merksizmin tanimladig is¢i karakteri aksine

sekillenmektedir. Caligsan siniflardan daha da biitiinliiklii bir kapsam olusturmaktadir.

“Yeni dogmus burjuvazi ¢ikarlari1 korumak i¢in egemen bir giicii
yardima cagirdiysa da, cokluk yeni emperyal egemenligin bagrindan
cikiyor ama onun oOtesine isaret ediyor. Cokluk Imparatorlugun her
noktasinda ¢abalayarak, alternatif bir kiiresel toplum yaratmaya calistyor.
Modern burjuvazi iktidarmi tahkim etmek i¢in gerisin geri yeni
egemenligin kucagina distiigi halde, ¢oklugun postmodern devrimi
ileriye, emperyal egemenligin 6tesine bakiyor. Cokluk, burjuvazinin ve
diger tiim dislayict, sinirli sinif olusumlarinin 6tesinde, toplumu otonom
olarak bigimlendirme giicline sahip; bu da, ileride gorecegimiz gibi, onun
tagidig1 demokratik olanaklarin merkezinde yer aliyor” (Hardt ve Negri,
2004: 15).

Hardt ve Negri, coklugun dogmatik bir kavram olmadigini iddia ediyorlar,

clinkli askin bir organ1 yoktur. Bununla birlikte, agaglarla ilgili sorun, onlarin bir
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kafaya sahip olmalar1 degil, bir govdesine sahip olmalaridir. Gvde, bu durumda, sol
bir politik organin, proletaryay1r orgiitlemesi, bir devrimi harekete gegirmesi ve
egemenligi agmasi1 gerektigine inanmaktadir (Tampio, 2009: 392). Bu yoniyle
coklugun degismez karakteri yeni olusu ve tlim yenilikleri biinyesinde barindiracak

bir yapiya sahip olmasidir.

1.10. Bilgi ve Coklugun Biyopolitik Uretimi
Topluluklar zaman icinde ortak bir bilgi birikimi Uretir ve topluluk Gyelerine

referans noktalar1 ve bireylerin ¢evrelerindeki diinyay1 anlamlandirdiklar1 ve bireysel
hikayelerini toplum yasaminin daha genis anlatilar1 ile birlestirebildikleri
parametrelere verir. Topluluklar tarafindan iiretilen ortak bilgi, ait olma deneyiminin
ortaya ¢iktig1 baglant1 diiglimleri sunar. Bireysel anlatilar ve topluluk anlatilari, tek
bir yasam hakkinda bir hikdye anlatildigi zaman, tarihin, olaylarin, kiiltiirel
bicimlerin ve biitlin bir toplumun davranig bigimlerini anlattigi sekilde karisir
(Jovchelovitch, 2007: 67). Dolayisi bile bireylerin iirettigi anlamlar ile toplumlarin
tirettigi anlamlar arasinda bir birlik olusur. Ancak 0retilen tim anlamlar kultlre
dontstiigiinde o kiiltiir iizerinde egemen olan iktidar i¢in bu anlamlar tiim niifusu
kontrol i¢in birer ara¢g konumuna gelmektedir. Niifus {izerinde kontrol saglayan bu

iktidara biyoiktidar denilmektedir.

“Biyoiktidar toplumun Gzerinde, askin bir giig¢, egemen bir otorite olarak
durur ve diizenini dayatir. Biyopolitik iiretimse, aksine, topluma igkindir
ve miisterek emek bicimleri aracilifiyla toplumsal iligkileri ve bi¢imleri
tiretir. Biyopolitik {iretim, su ana kadar fazla bigimsel kalan demokrasi
incelememizi igerikle dolduracak. Ayni zamanda, giiniimiizde g¢okluk
projesine baslanacak toplumsal zemini de bize gosterecek™ (Hardt ve
Negri, 2004: 110).

Biyopolitik iiretim i¢in en gerekli bilgi toplulugun ortak bilgisidir. Bu ortak
topluluk bilgisi, toplumu neyin olusturdugunun anlasilmasinda merkezi olmustur.
Ortak bilgi, sagduyu, halk bilgisi, habitus, her zamanki gibi diistinmek, kolektif
temsiller, biitiin bu terimler, sosyal yasami bir arada tutan sorunla ilgilenen felsefi,
psikolojik ve sosyolojik ¢ergevelerde yer almustir (Jovchelovitch, 2007: 68) “...

ekonominin doniisiimleriyle birlikte, giderek emegin kendisi isbirligi ve iletisim
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aglarini yaratiyor ve bunlara gémiilii halde bulunuyor. Ornegin enformasyon ya da
bilgi iizerinde ¢alisan herkes, tohumlarin ¢esitli 6zelliklerini gelistiren tarimcilardan
yazilim programcilarina kadar, bagkalarinin aktardigi ortak bilgiden faydalaniyor ve
kendisi de yeni ortak bilgiler yaratiyor. Bu o6zellikle, fikir, imaj, duygu ve iligkiler
gibi maddi olmayan projeler yaratan emek icin gecerli” (Hardt ve Negri, 2004: 13-
14).

“...bu modele ‘biyopolitik Gretim’ diyerek, sadece dar ekonomik
anlamiyla maddi mallarin  iiretimini igermedigini, ayni zamanda
toplumsal yasamin, ekonomik, kiiltiirel, siyasal her yiiziinii etkiledigini
ve tlrettigini de vurguluyoruz. S6z konusu biyopolitik iiretim ve onun
ortak payday1 genisletmesi, gliniimiizde demokrasi olanaginin dayandigi
guclu sttunlardan biridir” (Hardt ve Negri, 14).

Cagimizda emek denilen kavram ve onun etki alani maddi olmayan emek
bi¢imi olan bilgi ve onun tezahiirii sonucu gelisen soyut kavramlarin (ideoloji, imaj,
fikirler, duygu ve duygulanimlar vs.) baskin hale gelmesiyle doniisiiyor. Ekonomik
ve kiiltiirel cark maddi olmayan emegin tiretimleri ile bigimleniyor. Bu durum hem
bireyin, hem toplumun ve kiiltiirin, hem de kiiresel iliski ve politikalarin Uretim
kaynagi haline gelmektedir. “Ornegin, fikirlerin, bilgilerin ve duygulanimlarin
tiretimi, sadece toplumu bi¢imlendirmek ve siirdiirmekle kalmiyor; maddi olmayan
emek bu noktada toplumsal iliskileri de dogrudan iiretiyor. Maddi olmayan emek,
toplumsal yasamin bigimlerini iiretmeye yoOnelik olmasi anlaminda biyopolitiktir;
dolayistyla bu emek tiiri sadece ekonomik olanla sinirli kalmaz, derhal toplumsal,
kiiltiirel ve siyasal bir gii¢ haline gelir. Son tahlilde, felsefi agidan bakarsak buradaki
uretim oznelligin tiretimidir; yani toplumda yeni 6znelliklerin yaratilmasi ve yeniden
tretimi. Kim oldugumuz, diinyay1r nasil gordiigiimiiz, aramizda nasil etkilesim
kurdugumuz, bu toplumsal, biyopolitik iiretim kanaliyla belirlenir” (Hardt ve Negri,
2004: 84).

“...maddi olmayan emegin toplumsal bicimi, iletisim, isbirligi ve
duygulanim iligkilerine dayali aglar halini alir. Maddi olmayan emegin
toplumun biitlin boyutlarina niifuz edip doniistirme o6zelligi ve
biirtindiigii isbirligi ag1 bigimi, ondan diger emek bicimlerine de yayilan
iki giiclii niteliktir. Bu nitelikler, siirekli, kiiresel savas haline karsi
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direnis hareketleri yaratan ¢oklugun toplumsal bilesiminin ilk taslagini
olusturmamizi saglayacak” (Hardt ve Negri, 84).

Demek ki ¢oklugu anlamlandirmakta ilk ugraklarimizdan biri maddi olmayan
emektir. Ancak bu maddi olmayan emek sadece Gokluga ait olan bir emek bi¢imi
degildir. Cok farkli alanlarda gelistirilen ortam emek, 6rnegin duygu, bilgi, imaj ve
fikirlere dayanan soyut dretimler, gemi, asansor sistemleri, bicerdover veya fax
makinesinden daha da fazla bir sekilde toplumu bir arada tutan ortakliklar
yaratmaktadir. Bu yolla kiiresel ve yerel iligkiler, kullanimlar ve ortaklagimlar

artarken, 6znellikler ve kimlik deger kaybetmemekte aksine deger yaratmaktadir.

“Sosyoekonomik perspektiften bakildiginda, ¢okluk hem emegin ortak
Oznesi, yani postmodern Uretimi yapan ettir hem de kolektif sermayenin
kendi kiiresel gelisiminin bedeni kilmaya ¢alistig1 nesnedir. Sermaye,
coklugu organik bir birlik haline, devlet de bir halk haline getirmeye
calisir. Iste, emegin miicadeleleri kanaliyla ¢oklugun gergek iiretken
biyopolitik varliginin ortaya ¢iktigi nokta burasidir” (Hardt ve Negri,
2004: 115).

Coklugun eti hapsedilip kiiresel sermayenin bedenine doniistiiriiliince gokluk
kendini kapitalist kiiresellesme siireglerinin hem i¢inde hem karsisinda bulur. Ancak
coklugun giristigi biyopolitik iiretim, ¢coklugun ortak paydasim1 ve ortak iiretimini
kiiresel sermayenin emperyal iktidarina kars1 harekete gegirir. Zamanla ortak payda
temelindeki iiretken varligm gelistiren gokluk, Imparatorlugun icinden ilerleyip
diger ugtan disar1 ¢ikabilir ve kendisini otonom bi¢imde ifade edip kendi kendini
yonetebilir’ (Hardt ve Negri, 2004: 115). Maddi olmayan emek ile ¢oklugun sahip
oldugu bu ozellikler medyay1 kullanim, medya ile iiretilen ortakliklar ve {iretimin
niteliginin olusturdugu deger agisindan da benzerdir. Cokluk Imparatorlugun hem
icinde hem disinda olma 6zelligi ile medyay1 da hem Imparatorlugun egemenliginde
hem de alternatif bir ag olarak kullanabilme ve bu yolla iiretimini yonetebilme

giiclinii elinde bulundurmaktadir.
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1.11. Cokluk ve A¢ik Kaynak istihbarati
Gokluk, dretken slrecin teknolojik mutasyonunun bir yan Granadir. Tipki

tiikketici sinifinin nesnelerden (les choses) isaretlere metalarin metamorfozunun bir
yan triinii oldugu gibi. Ford sonras1 donemde, insan iletisimi genel olarak verimli
igbirliginin temeli haline geldi. Maddi olmayan isciler, ayn1 zamanda kurumlara
yonelik, mobil ve mustakil, uyarlanabilir, merakli, firsat¢1 ve siniktir; iletisim ve dil
araciligiyla yaraticidirlar ve bilgiyi paylasirlar; Cogunlukla de politik olmayan, ayni
zamanda itaatsizler. Cokluk, ‘zitlara karsi ¢ikma’ ya da hicbir seye yonelemeyen

‘amfibi-ylzergezer’ bir kategoridir (Virno, 2003: 12-17).

“Her egemen iktidar, zorunlu olarak, komuta veren bir bastan, itaat eden
uzuvlardan ve yoneticiyi destekleyen organlardan olusan bir siyasal
bedendir. Cokluk kavramiysa, egemenlik konusundaki bu yerlesik
dogruya meydan okur. Cokluk her ne kadar ¢ogul kalsa ve farklar
barindirsa da, ortak hareket etme ve kendini yonetme yetisine sahiptir.
Icinde komuta eden ve itaat eden pargalarin oldugu bir siyasal beden
degil, kendi kendini yoneten bir canli ettir.”” (Hardt ve Negri, 2004: 114).

“Coklugun meydan okuyusuyla demokrasinin meydan okuyusunun esanlamli
oldugu bastan beri acik saniriz. Cokluk, demokrasiyi yani herkesin herkes tarafindan
yonetimini gerceklestirebilecek yegane toplumsal 6znedir. Baska bir deyisle bu bir
olim kalim meselesidir” (Hardt ve Negri, 114). Dalgali ‘dolasim’ sayesinde ¢okluk,
mekan1 yeniden aktif bir 6zne olarak konumlandirir ve kendisini aktif bir 6zne olarak
olusturur ve kendi eylemlerini kontrol etme hakkini savundugundan dolay1 kendini
politik olarak gergeklestirir (Painter, 2003: 252). Bu politik kendini yeniden
gerceklestirmeden dnce ¢okluk her tiirlii bilgiyi, toplumun ona ulagmasi gereken bir
hazine olarak gormektedir. Bu bilgi paylasiminin 6nemini vurgulayan dértvonemli
nokta bulunmaktadir. Bunlar Sosyallesme, Digsallagtirma, Kombinasyon ve
Icsellestirme’dir. Sosyallesme, dissallastirma, kombinasyon ve igsellestirme.
Sosyallesme, bireyler arasinda zimni bilginin paylasilmasidir, zaman, faaliyetler,
harcamalar yaparak ve problem c¢ozme lizerine birlikte aktif olarak ¢alisarak.
Digsallastirma, zimni bilginin anlasilir bigimine ifadesini igerir. Kombinasyon, agik
bilginin karmasik bir bilgi kiimesine doniistiiriilmesidir. I¢sellestirme, agik bilginin

kurulusun zimni bilgisine doniistiiriilmesinden kaynaklanir (Lee Endres ve digerleri,
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2007: 93). Bu doniistiirme siirecinde yazilim ve agik kaynak istihbaratinin 6nemli
katkis1 bulunmaktadir. “Coklugun karar alma kapasitesini bilgisayar yazilimlarinin
isbirligi sonucunda gelisimi ve agik kaynak hareketinin getirdigi yeniliklere bakarak
da anlayabiliriz. Geleneksel, miiseccel yazilimlarda, programin isleyisini gosteren
kaynak kodun kullanicilar tarafindan goriilmesi imkansizdir. Acik kaynak
hareketiyse tam zit yaklasimi benimser. Kaynak kodu herkese agik hale gelince,
koddaki “bug’lar temizlenir ve daha iyi programlar Gretilir” (Hardt ve Negri, 2011:
354).

“Surt zekési olgusunda oldugu gibi, bir araya geldigimizde yalniz
basimiza oldugumuzdan daha zeki oluruz. Ancak buradaki asil nokta
sudur ki, agik kaynak kullanan ortak programlama karmasaya ve enerji
kaybina yol agmaz. Gergekten faydalidir ve isinizi goriir. Oyleyse
coklugun demokrasisini anlamanin bir yolu, onu acik kaynak toplumu
olarak gormektir: yani, kaynak kodunun herkese acik oldugu ve
hepimizin koddaki ‘bug’lar1 temizlemek ve daha iyi ve yeni toplumasl
programlar hazirlamak igin ¢alistigimiz bir toplum” (Hardt ve Negri,
2011: 354).

ABD Ulusal Savunma Yetkilendirme Yasasi, 2006’da acik kaynak
istihbaratini ‘belirli bir istihbarat ihtiyacinin karsilanmasi amactyla uygun bir izleyici
Kitle icin uygun zamanda toplanan, faydalanilan ve yayilan kamuya agik bilgilerdir’
seklinde tamimlamaktadir (Bradbury, 2011: 5-9). Bes kategoride, agik kaynak
bilgileri sunlari i¢erebilir:

e Gazete, dergi, radyo, televizyon ve bilgisayar tabanli bilgiler iceren
medya;

e Hiikkiimet raporlari, biit¢celer ve demografi, durusmalar, yasama
tartismalari, basin toplantilar1 ve konugmalar gibi resmi kamuya acik
veriler;

e Konferanslar, sempozyumlar, profesyonel kuruluslar, akademik
makaleler, tezler ve uzmanlar gibi profesyonel ve akademik
kaynaklardan elde edilen bilgiler;

e Ticari betimleme ve veriler;

e Gezi raporlari, ¢alisma evraklari, tartisma yazilari, resmi olmayan
hiikiimet belgeleri, kovusturmalar, 6n baskilar, arastirma raporlari,
calismalar ve pazar arastirmalart gibi gri literatiir (Best ve Cumming,
2007, s. 80).
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Ac¢ik Kaynak hareketi, kaynak kodu herkese acik, erisilebilir ve ilgili
herhangi bir tarafin gelistirilmesine agik hale getiren, yeni ortaya c¢ikan hacker
topluluklarindan gelir. (bireyler, kodu degistirmek icin kendi gereksinimlerini ve /
veya dis baglantiy1 incelemek ve kullanmak i¢in baglanti kurabilirler) (Glassman ve
Kang, 2012, 676). Agik kaynak istihbaratinin kullanicilar i¢in neden yararh oldugunu
asagidaki gibi aciklayabiliriz: Bu istihbarat bicinin baglica faydalar1 sunlardir:

° Hizli, esnek, dinamik ve ucuzdur;

. AKI (Acik Kaynak Istihbarat1) ozellikle Ulusal dizeyde tedarik edilen
istihbaratin sinirli bir akisa ve dolayisiyla sinirli bir degere sahip oldugu yerler olan,
NATO ve BM gibi barisi koruma operasyonlarinda bulunan ¢ok uluslu
organizasyonlar icin iletilibilir, paylasilabilir, giliven yaratabilir ve ortak
olusturabilirdir;

o Stratejik, operasyonel, taktiksel ve teknik seviyelerde - 'karmasik tarama'’ ile
karmasik hedeflemede riski tespit eder ve azaltir;

o Derinlemesine analize “hizli ve kirli” degerlendirmesini yapar; daha etkin ve
verimli bir sekilde yonetilebilecekleri temellerin yami sira, kapali bilginin
mirasgilarini belirleyebilecegi matrisi saglayarak, hem tarihsel hem de giincel olarak
istihbarat sartlarin1 baglamsallastirir; Kendi basina tiim kaynak toplama siirecine ve
daha yogun bir casusluk i¢in 'diger' istihbarat bigcimlerini '6zgiirlestirmeye' katkida
bulunur;

o Diger istihbaratlar i¢in 'teminat' ve risk iletisimi olanaklar1 saglar ve

o Diger 'INT'leri (istihbarat bicimlerini) odaklamak i¢in 'ufuk tarama’ saglar.
‘Ornegin, bilgilerin yiizde 85’1 dogruysa, zamaninda paylasilabilir. Bu ¢ok geg, ¢ok
gizli ve cok guvenli olan ve (¢ givenlik gorevlisinin ¢atisma alaninda eslik etmesini
gerektiren Top Secret Codeword (En Gizli Kodlu Kelime) materyallerinden ¢ok daha
faydali. (Gibson, 2004: 20-21).

Bu noktada, sadece agik kaynak kodlu bir kiiltiiriin restorasyonunun ve agik
kaynak olanaklarinin tam spektrumuna imkan veren her seyin, insanligin kolektif

dagitilmis istihbaratindan yararlanmasina ve cennetin esdegerini yaratmasina izin
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verebilecegi kabul edilmelidir. Bagka bir deyisle, herkes i¢in calisan bir diinya
(Steele, 2012: 38). Coklugun bilgiyi liretebilmesi agisindan en kullaniglt modellerden
birisi agik kaynak istihbaratidir. Bir ag {izerinde bulunan tekilliklerden olusan ag¢ik
kaynak istihbarat1 aslinda yine bir ‘ortaklasma’ gerekli kilmaktadir. Ortak {iretimin
ve bilginin niteliginin daha zekice kaynaklara dayandirildigi fikri ise g¢oklugun
entelektiiel diizeyine yapilan bir gonderme olarak 6ne ¢ikmaktadir. Diinyay1 daha
yasanir bir yer haline getirmekteki ¢oklugun yolu agik kaynak istihbarati modelinde
birlesmektedir.

1.12. Bilginin Yeni Iktidar Bi¢imi Olarak Algoritma Kavram
Algoritma bilgiye ulasmamizdaki dilin sistematik ifadesidir. Algoritmalar,

kamusal yasama katilimimizin hayati bir 6zelligi olan, bizim i¢in en alakali olarak
kabul edilen bilgilerin secilmesinde giderek daha Onemli bir rol oynamaktadir.
Arama motorlari, biiylk bilgi veri tabanlarmi veya tum web'de gezinmemize
yardimc1 olur. Oneri algoritmalari, tercihlerimizi baskalarma kars1 eslestirerek,
karsilagmamiz i¢in yeni ya da unutulmus kiiltiir bitlerini 6nerir. Algoritmalar, sosyal
ag siteleri lizerindeki etkilesimlerimizi yonetir, bir arkadasinin haberini digerini harig
tutarak gosterir. Sicak ya da trend olan ya da en ¢ok tartisilan seyleri hesaplamak igin
tasarlanmis algoritmalar, karsimiza ¢ikardiklarini, goriiniiste sinirsiz  goriinen
sohbetin i¢inden gecirir. Bu algoritmalar sadece bilgi bulmamiza yardime1 olmakla
kalmiyor, ayn1 zamanda ne bilmek ve nasil bileceklerini bilmek, sosyal ve politik
sOylemlere katilmak ve katildigimiz toplumlarla tanismak i¢in bir ara¢ sagliyorlar.
Onlar, bagl oldugumuz bilgi akislarini yoneten, anlamlilik saglamak ve atamak,
bilginin kullanicilar tarafindan nasil algilandigini yonetmek, mantikli bir sekilde

dagitmak gibi temel bir mantiktir (Langlois’ten aktaran Gillespie, 2014: 167).

Ders kitaplarinda ve arastirma makalelerinde, algoritmalar ¢ogu zaman, ¢ogu
dilin s6zdizimsel veya semantik Ozelliklerine bagli kalmadan paylastiklar1 genel
fikirleri iceren geleneksel programlama dillerinden olusan metinsel bir yapistirici
olan ve ‘sézde kod’ olarak adlandirilan sey olarak ifade edilir. S6zde kod, bir
algoritmanin soyut genelligini, her birinin Ozelliklerini asarken herhangi bir

programlama dilinde islevsellestirilebilecegi fikrini ifade eder. Ayrica, bir algoritma
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vaadini, kodun beklemekte oldugu, konuslandirilmaya hazir oldugu ve heniiz
yazilmaya baglanmamis programlarda hayata gecirildigi fikrini ifade eder (Dourish,
2016: 4). Algoritma sadece bir bakimdan ve tek teknigi ifade eden bir yazilim

mantig1 degildir.

Algoritmalar farkli kod platformlarinda farklidir. Nesne yonelimli diller,
prosediirel diller, iglevsel diller ve bildirim dilleri hepsi kod ifadesi i¢in
farkli paradigmalara dayanir ve ayni algoritmayi oldukca farkli bir
sekilde ifade eder. Bu dil stillerine 6zel ornekler farkli 6zelliklere ve
farklh kiitiiphane kiimelerine sahiptir ve bazi algoritmalarin islemlerini
yiriitmek icin farkli yollarla bunlara giivenebilecektir (Dourish, 2016: 4).

Lash'un tanimladig1 yeni iktidar bi¢imleri, karmasik olsa da, algoritmalarin
sosyal ve kiltiirel olusumlar: sekillendirme ve dogrudan bireysel yasamlari etkileme
kapasitesine sahip oldugu temel Onciil lizerine insa edilmistir. Lash i¢in, bu gelisimin
sonucu, su anda yasamak i¢in yeni bir kurallar seti ile kars1 karsiya oldugumuzdur.
Bilgisayar bilimcileri, algoritmalari kurallar agisindan anliyor, iddia ediyor, ama bu
kurallar, insan bilim adamlarinin on yillar boyunca ele aldig1 kurallardan ¢ok farkl:.
Bir zamanlar kuramsal ve dlzenleyici kurallardan soz edildiginde, Lash, yaygin
medya ve her yerde kodlama yapabilen bir toplumda, Gclnci bir kural tird,
algoritmik, Oretken kurallar oldugunu ileri siirmektedir. Bu Uretken kurallar, i¢inde
bulundugumuz yazilimda, algoritma yoluyla gili¢ olarak anlayabilecegimiz bir
strectir (Beer, 2009: 994). Bilgisayar bilimi terimlerinde, bir algoritma, bir
hesaplama prosediiriiniin soyut, resmilestirilmis bir tanimlamasidir. Algoritmalar,
ozelliklerine veya etki alanlarina gore farkli tiirlere ayrilirlar - kombinatoryal
algoritmalar sayma ve sayimla ugrasirlar, sayisal algoritmalar, denklemsel soruna
sayisal (sembolik degil) cevaplar iiretir, olasiliksal algoritmalar da belirli kesinlik
sinirlart i¢ginde sonuglar iiretir. Burada kaygi, aslinda algoritmalarla ilgili degildir.
Algilama yoluyla elde edilen bir dijital kontrol ve yonetim sistemi, biylk 6lcekli veri
depolama ve otoriteye katkida bulunan ve mesrulastiran bir yasal, ticari veya
endiistriyel c¢ergeve igindeki algoritmik islemedir (Dourish, 2016: 3). Algoritma,
nadiren ziyaret edilen veya yeni eklenen sayfalar énerme sorununu ¢ozer ve bu
nadiren ziyaret edilen veya yeni eklenen sayfalarin 6neri listesine dahil edilmesi i¢in

bir firsat sunar. Algoritmalardaki adimlar kisaca su sekilde 6zetlenebilir:
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1. Adim: Sayfalar1 kullanicilarin kullanim modeline gore gruplayin.

2. Adim: Agihikli Iliskilendirme Kurallar1 Madenciligine dayali tohum
Onerisini olusturun.

3. Adim: Aday kiimesini olusturmak i¢in kiimeler tarafindan ayarlanan
tohumun uzatilmasi ve aday kiimesini siralamak ve son Oneri setini olusturmak i¢in
HITS (Hyperlink-Induced Topic Search - Kopri Kaynakli Konu Arama)
algoritmasini uygulamak (Forsati, Meybodi ve Rahbar, 2009: 581).

Bu baglamda, daha genis bir bilgisayar tabanli izleme ve kontrol rejiminin
elestirisi i¢in, kismen veya tamamen, algoritmik kaygilar ile ilgili endiselerin yer
aldig1 durumlarda, kredi puanlamasi, dijital olarak gelistirilmis kamu gdzetimi veya
intihal tespitine iliskin tartismalara isaret edebiliriz. Emin olmak gerekirse, emek
siyasetinin, sosyal adaletin, kisisel mahremiyetin, kamu sorumlulugunun ve
demokratik katilimin ¢ok 6nemli konulari, bu teknolojik olarak etkin yonetim sistemi
tarafindan ortaya ¢ikarilmakta ve diizenleyici, baskict ve boliicii siireclerin
genisletilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir (Dourish, 2016: 3). Algoritmanin baslica bir
iktidar alan1 haline gelmeye baslamasi tam da burada 6nemlidir. Toplumsal anlamda
hayati olan alanlarin yazilimsal bir ortamda sistemli ve isler haline getirilmesi
algoritma sayesinde gergeklestirilmektedir. Yani bilgisayar ve yazilim destekli

izleme ve kontrol.

Generatif kurallar, tam olarak, gerceklerin ¢esitliligini yaratan
sanallardir. Sikistirnlmig ve gizlenmiglerdir ve onlarla kuramsal ve
diizenleyici kurallarla karsilastigimiz sekilde karsilasmiyoruz. Yine de bu
tclincii tip kurali, egemenlik sonrast diizenin sosyal ve Kkilturel
yasamimizda giderek daha yaygindir. Bununla birlikte, sadece bulus icin
bir firsat agmazlar, ayrica kapitalist giiciin ise yaradig1 yollardir (Beer,
2009: 994).

Ornegin Bazilari, sirketlerin, kurumlarin ve devletlerin eylemlerini
yonlendiren algoritmalarin kaliplarinin goriilebilecegi veri akislarini olusturan online
etkinlik yontemlerine odaklanan Big Data tartismalar ile ilgilenirler. Digerleri,
algoritmalarin otomasyon agisindan tartisilmasint ve Ozellikle hisse senedi

piyasalarinda programli alim satim, yiiksek frekansli otomatik iglemlerden olusan ve

87



insan miidahalesi olmaksizin bilgisayar sistemleri tarafindan yiiriitiilen yiiksek hizli
eylem tiirlerini tartismaktadir. Bazilar1 da, insani, talep edilen programlanmis
cevaplara gore konuslandirilacak kaynak olarak konumlandiran, 6rnegin Uber gibi,
algoritmik gelismelerin, emek iligkisinin yonlerini doniistiirmenin yollari ile ilgilidir.
(Rosenblat ve Stark’tan aktaran Dourish, 2016: 1). Algoritma tabanli yazilimlarda
insan unsuru hem kaynak, hem de kaynaga ulasacak olan 6znedir. Giindelik hayatin

tiim alanlarina iliskin bilgiler algoritmik yazilimlarin konusu olmaktadir.

1.12.1. Algoritma ve Dijital Medya

Iletisim 6zgiirliigii ve bilgi aglar iizerindeki kontrol arasindaki paradoks iki
farkli paradigmaya isaret etmektedir. Ilk paradigma kullanict merkezlidir, ¢iinkii
giiclendirici kullanicilar ile daha demokratik iletisimi gliclendirmek arasindaki
baglantiya odaklanir. Bu acgidan, iletisim oOncelikle ve en Onemlisi bir insan
meselesidir ve cevrimicgi teknolojiler, kiltirel anlamlarin yaratilmasimi ve
paylasilmasini desteklemek igin buradadir. Boylelikle, Web, insanlara kendilerini
ifade etmenin yeni yollar1 ve anlamlar, temsiller ve bilgi aligverisi yapabilecekleri
yeni kiiltiirel iletisim pratiklerini gelistirebilecegi bir platform sunar. Geligsmis arama
motorlar1 ve tavsiye yazilimi, kullanicilarin en anlamli olani bulmak i¢in muazzam
miktarda igerigi elemelerine yardimei olarak iletisim siirecini gelistirir. Ote yandan,
ag paradigmast olarak adlandirdigim sey, iletisimin igerigine ¢ok fazla
odaklanmamakta, daha ¢ok bilginin internette dolagabilecegi aga bagli kosullara ve
diizenlemelere odaklanmaktadir. Teknik altyapinin ve politik ve ekonomik
dinamiklerin kesisimine odaklanan analizler, kod ve hukukun kesisiminin ya da
protokol ve kontroliin ag kontrolii lizerinde nasil bir gii¢c miicadelesi alan1 oldugunu
kuvvetli bir sekilde gostermistir. Ornegin, Lawrence Lessig’in kod katmani
dizenlemesinin - bilgi aligverisini ve dolagimini teknik olarak saglayan sistemler -
piyasa ve devlet tarafindan nasil yonetildigine dair analizi, yeni kontrol bigimlerinin,
internete dayanan 6zgiir ve sinirsiz iletisimin demokratik ideallerini nasil saptadigini

gosteriyor (Langlois, 2013: 94).

Insanlarin ve sosyal teknolojinin 6rgiitsel yapisi, Latour'un aktdr-ag teorisini,

dijital ag mekanizmalarin1 (Ornegin bunlar1 g¢alistiran ¢esitli sosyal medya ve
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cihazlar) insan aktorlerinin (6rnegin bireyler ve kuruluslar) yani sira potansiyel ag
aracilart olarak kabul edilmesi durumunda daha net ortaya ¢ikar. Bu tiir dijital
mekanizmalar sunlart icerebilir: Organizasyonel baglayicilar (6rnegin web linkleri),
olay koordinasyonu (6rnegin Protesto takvimleri), bilgi paylasimi ve bunlari
calistiran cihazlarin ¢esitli kapasiteleri ile birlikte diger aglarin gomiilii oldugu ¢ok
islevli ag platformlar1 (6rnegin Twitter ve Facebook yayinlarindaki baglantilar). Bu
teknolojiler yalnizca ¢evrimici toplant1 yerleri olusturmakla kalmaz, ayn1 zamanda
cevrimdist etkinlikleri koordine eder ve seffaflik, gizlilik, giivenlik ve kisilerarasi
giliven diizeylerini olusturarak iligkileri kalibre etmenize yardimci olur (Bennett ve
Segerberg, 2012: 754). Yani dijital medyanin giindelik hayata dair etkinliginin
tiimiiniin bir tarafinda algoritmik yazilimlar vardir denilebilmektedir. Internet
tizerinde yasandigi iddia edilen sinirsiz ve demokratik iletisim algoritma ilkelerinin
etkin kullanimidir da denilebilir. Bu kadar yazilimsal bir kavram bireylerin
yasamlarinda bu kadar yer edinmistir. Kitle iletisim araglar1 ¢caginda kitle istihbarati
temel olarak medya kuruluslarinin piyasa departmanlarindaki istatistik¢iler
tarafindan analiz edilen temsili istatistiksel drnekler iizerinde kurulmustur. Yaygin ve
her yerde bulunan kisisel ve mobil medya ¢agindaki kullanici verilerini toplamak igin
kullanilan teknikler, (6rnegin, diziistii bilgisayarlar, akilli telefonlar, kredi kartlar1 /
ve benzeri Kkartlar ve radyo frekansi tanimlama (RFID) kitle emtialarinin ingasinin

temeli olan biiytik, algoritmik olarak iiretilen bilgi y1ginlari {izerine insa edilir.

Kitle iletisim araglari ile yapilan istihbarat, yas, cinsiyet, etnisite, egitim
ve medya tercihleri gibi sosyoekonomik niifus verileri degiskenleri
tizerine kurulur (diger bir deyisle medya kullanicilar1 ve endiistri
temsilcileri tarafindan taninan kategoriler). Diger yandan Big Data
teknolojileri ise, pek cok siradan kisi i¢in olduk¢a soyut kalan ve bir
sonuca varamayacaklari, teknolojik agidan karmasik yollarla tiiketici
secimi, cografi konum, web hareketi ve davramigsal bilgileri
kaydetmektedir (Bolin ve Andersson Schwarz, 2015: 1).

Medya perspektifinden, algoritmik seleksiyon hem medya uretimini hem de
medya tiiketimini 6nemli 6l¢iide etkiler. Internet iizerinde algoritmik secim, sadece
ne disiindiigiimizii (giindem belirleme) degil, ayn1 zamanda onu nasil
diisiindiigiimiizli (¢cerceveleme) ve sonug olarak nasil davrandigimiz1 da etkiler. Daha

genel bir perspektiften bakildiginda - medya sektoriiniin 6tesine bakildiginda - dikkat
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¢eken pazar, algoritmik se¢im iizerine kurulu uygulamalar tarafindan giderek daha

fazla iiretilmekte ve dagitilmaktadir (Just ve Latzer, 2017: 245).

Cagdas arama motorlariyla, iki kullanicinin ayni sorguya ulagsmasi sonuglari
oldukca farkli olabilir; Bir haber servisinde veya sosyal agda, bilgi teklifleri,
kullanicinin  tercihlerine (kullanici veya saglayict tarafindan) tam olarak
uyarlanabilir, 0yle ki, pratikte, ortak bir kamusal diyalog amaci olmayan ¢ogu haber

degeri olarak sunulan dykiiler, kullanicidan kullaniciya kadar farkli olabilir.

Sunstein, algoritmik bilgi hizmetleri bu dereceye kadar kisisellestirilebildigi
zaman, kamusal bilginin ve siyasi diyalogun ¢esitliliginin zayiflatilabilecegini iddia
etmistir. Algoritmalar ve benzer fikirlere gore kendi tercihlerimize uygun sadece
bekledigimiz haberleri ve halihazirda sahip oldugumuz politik perspektifleri

buldugumuz ‘kabarciklar’ i¢ine yoneltiliyoruz (Gillespie, 2014: 188).

Bu kabarciklar aslinda okuyucu veya izleyici olarak bizlerin olsturdugu
aligkanliklarin veri olarak kaydedilmesi ve reklam verenlerin daha fazla kar elde
edebilmek i¢in kullandiklar1 reklam stratejileri sonucunda olusmus olan dijital
kimligimizin sonucudur. Haber okuma ve karsilastigimiz haberlerin ne sekilde
bizlere ulastigt da yine algoritmik etkenlerin belirledigi bir olgudur. Bizlerin
diinyasindaki kurulu sosyal gerceklik, eger isin igerisinde internet var ise dijital
mudahalenin kurdugu bir sosyal gergeklik olmaktadir. Sosyal gerceklik artik gesitli
yasam alanlarinda Internet iizerinde algoritmik secim yoluyla giderek daha fazla

sekillenmekte ve yapilandirilmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 gibi, algoritmik se¢im iizerine merkezi olarak
kurulan kurumsallagsmis hizmetler, nesnel ve 6znel gerceklik yapilarina
ve ayni zamanda sembolik gerceklere, Ornegin otomatik algoritmik
gazetecilige veya gazetecilerin bilgi toplamak igin bu hizmetleri
kullanmasina katkida bulunur (Just ve Latzer, 2017: 246).

Endiistrilesmis kitle iletisim araglarinin yonetimi, uzun bir siiredir yayinlarin
ve basiin stratejik yonetiminde merkezi olan izleyicilerin dogasini ve egilimlerini

tahmin etmektedir. Bununla birlikte, veri madenciligi, Oriintii tanima ve tahmin
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algoritmalar1 gibi teknolojik araglara dayanan yeni sosyal kontrol modlarinin ortaya
cikmasiyla, geleneksel kitle 6ngoriisii kavramina bir alternatif ortaya ¢ikmaktadir

(Bolin ve Andersson Schwarz, 2015: 4).

Algoritmik secim, bireylerin gerceklerinin, yani bireysel bilingliligin insasini
sekillendirir ve sonug¢ olarak toplumlarin kiiltiirinti, bilgisini, normlarin1 ve
degerlerini, yani kolektif bilinci, dolayisiyla modern toplumdaki toplumsal diizeni
sekillendirir. Bu, algoritmalar1 bilgi toplumlarinda oldukga stratejik bir faktor haline
getirmekte ve bu kurumlarin tasariminin demokratik mesruiyete, Ornegin agik
kaynak, demokratiklestirilmis standardizasyon siirecleri veya kamu sertifikalar1 gibi
paydas katilim1 bi¢ciminde olmas1 gerektigine dair bir kanit olarak hizmet etmektedir.
(Just ve Latzer, 2017: 246). Temsili boyut, medyanin, kitle iletisim araglarinin yani
sira haber biiltenleri veya kampanya tanitim materyalleri araciligiyla belirli kicuk

gruplart hedef alan minimedyanin ¢iktisini ifade eder.

Internet {izerindeki iletisimin artan ‘kitlesellesmesi’ g0z oniine
alindiginda, temsil, kamusal alanin ¢evrimigi baglamlari i¢in de oldukca
alakali hale geliyor. Bu boyutta, adalet, dogruluk, eksiksizlik, goriislerin
cogulculugu, giindem belirleme, ideolojik egilimler, adres bigimleri ve
benzerleri dahil olmak tiizere, siyasal iletisim i¢in medya ¢iktilari
hakkindaki tiim bilinen sorular ve kriterler ortaya ¢ikabilir (Dahlgren,
2005: 149).

Baz1 arastirmacilara gore (Bakker, Machill, Van Dalen ve Singer) haber
toplayicilart  araciligiyla iletisim rolleri, tartisma forumlarindaki siralama
algoritmalar1 araciligiyla ve Facebook gibi sosyal ¢evrimigi aglarda, algoritmalarin,
kamuoyunun olusturulma bi¢imini 6nemli dl¢iide etkiledigi, kamuoyunun giindemini
belirledikleri degerlendirmesine yol agmaktadir. Birincil veya ikincil filtreleme
seklinde filtrelemeler mevcuttur; Ikincisi, drnegin siyasal bilgi ile ilgili olarak, bu
algoritmik siireclerin, kitle iletisim aracglar1 tarafindan geleneksel giindem belirleme
ve kap1 bekgiliginin sonuglarina dayandigi durumu ifade eder. Daha sonra ikinci bir
'filtreleme' (algoritmik sec¢im), kullanici davranmisinin, kurulan baglantilarin ve
gazetecilik dis1, Ozellestirilmis filtreleme kriterlerinin otomatik kombinasyonlarina

dayali olarak gergeklesir (Just ve Latzer, 2017: 249). Diger bir deyisle kamu ve haber
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glindeminin perde arkasinda da algoritmik miidahale ve filtreler bulunmaktadir.
Dijjital medya ortamlarinda baskin ve ana akim medya organlar1 tarafindan
olusturulan giindemlerin ve kamusal haberlerin toplumsal boyutta etkili olmasinda

algoritma ve filtreler internetin yapis1 geregi de belirleyici olmaktadir.

1.13. Cokluk ve Big Data

“Enstrimanlar1 ~ degistirirseniz,  onunla
birlikte  tim  sosyal teoriyi de
degistirirsiniz”.

(Latour, 2010: 155).

Cokluk oldukga farkli bir dykiidiir, ¢iinkii ¢oklugun elementel bedeni ¢irkin
bir sekilde zorlayicidir, ¢iinkii bir politik bedenin hiyerarsik organlarina biitliniiyle
baglanamaz. Cokluk, bir beden olmayan yasayan toplumsal etmendir. Gii¢ konusu
degil, ¢oklugun akigkan varolusunu olusturan uygulamalar aginda goriildiigii gibi
tekillik. Yazarlar tekillikler arasindaki bu acik etkilesimi vurgulamaktadir. Birey,
toplulugun birligi icinde coziiliirken, tekilliklerin kiigiilmedigini, ancak kendilerini

Ozgurce ifade ettiklerini soylemektedirler (Farneti, 2006: 282-283).

Imparatorluk, kiiresellesme ve karsi-devrimci kontrolin kiresel sistemini
temsil ederken, gokluk, Imparatorlugun ¢atigmasi, koklii demokratik politik imkanlar
acan ortak iletisim aglar1 ve ortak iiretim aglar1 olarak yer alir. Bu ¢okluk, Internet
gibi belirli iletisimsel ve teknolojik figlirlere dayanir ancak prensipte herhangi bir
teknolojik forma indirgenemez. Biitiin bu formlar, yaratici insan etkilesimi, ortak
emek ile olusturulur. Béylece, Hardt ve Negri’nin ¢alismalarinda, insanin ¢oklugu,
kendisinden ve kendi i¢sel potansiyellerini olusturan diger medyay1 koordine eden ve

doniistiiren yeni bir yaratici ortam olarak anlasilabilir (Gangle, 2009: 37).

Imparatorlugun kontroliine meydan okuyan bu kalint1, temsil edilemeyen
tuhaf bir politik varliktir ve paradoksal olarak, istisnanin kendisinde
beslenir: ¢okluktur. Bu ¢okluk, imparatorluk mantiginin bir tiir yan etkisi,
kaba planlamanin ve yanlis hesaplamanin yan iiriintidiir. Kiiresellesmenin
mevcut kaliplarina karsi harekete gecmek ic¢in cagrilan cokluk, eylem
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icin tamamen militan bir savunma hareketine hizmet eden uygulanabilir
bir kurgudur (Farneti, 2006: 283-288)

Burada, tekilliklerin, 6znelerin anonim ve biitiinlesik bir arka planindan,
sikayetlerin tastyicilar1 ve protesto ve isyanin agizliklarindan ayrildiklar1 sdylenir.
Dahasi, bu tekilliklerin  kendilerini  ¢okluga baglayarak, imparatorlugun
gerceklestirdigi entegrasyon ve boyun egme planina direnebilmektedirler. Cokluk,
her bir tekillik tarafindan gerceklestirilen en temel politik hareketi, yani hesap
verebilir kurumlara karsi bir sikayet listesi sunarak, protestolar duzenleyerek ve
sonunda bir isyan, bir biyopolitik grev, giclu bir olay, radikal bir isyan talebi talep
etmektedir (Farneti, 2006: 289).

Imparatorlugun ¢okluk karsisinda yeni teknolojik bir hamlesi Biiyiik Veri
(Big Data) olarak goriilebilmektedir. Ikisi arasindaki iletisimi, dijital medyanin
cokluk ile ilgisini analizimizden sonra gerekli olarak gortlmektedir. Blyik Veri,
geleneksel teknolojiler, isleme yontemleri, algoritmalar veya herhangi bir ticari
kullanima hazir ¢oziimler kullanilarak islenemeyen, farkli hizlarda ve degisken
derecelerde belirsizlik meydana getiren degisken karmasiklik derecelerinde mevcut

olan veri hacimleri olarak tanimlanabilir.

Biiyiik Veri olarak tanimlanan veriler hava durumu, jeo-uzamsal ve cografi
bilgi sistemi (GIS) verilerini; sosyal medyadan tiiketici odakli verileri; satis,
pazarlama, tedarik, finans ve insan kaynaklar1 departmanlarindan yasal olarak
uretilen kurumsal verileri; ve sensor aglarindan, niikleer santrallerden, X-1s1n1 ve
tarama cihazlarindan ve ucak motorlarindan cihaz merkezli iiretilen verileri
icermektedir (Kale, 2018: 174). Diger sosyo-teknik fenomenler gibi, Big Data hem
itopik hem de distopik retorigi tetikler. Bir yandan, Big Data, ¢esitli sosyolojik
hastaliklar1 ele almak i¢in giiclii bir ara¢ olarak goriilmekte ve kanser arastirmalari,
terorizm ve iklim degisikligi gibi farkli alanlara yeni bakis agilari sunabilmektedir.
Diger yandan, Biiylik Birader’in gizlilik istilalarina izin vererek, artan devlet ve
kurumsal kontrol ile sivil 6zgiirliikkleri azaltmistir (Boyd ve Crawford, 2012: 3). Bu

noktada dijital mekan-kamusal alan sorgusu yeniden glindeme gelmektedir.
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“Dijital medya ortami diisiincelerin yonlendirildigi bir kamusal alan
midir, yoksa yonlendirme sanildigi kadar kolay degil midir? Bu asir1 ve
sirdiirtilemez ikilik karsisinda, basta Stuart Hall ve Birmingham ekolii
olmak tizere kiiltiirel caligmalar alan1 Onemli bir perspektif sunar.
Kiiltiirel caligmalarin  temel diisiincelerinden biri, iletisimin (ve
dolayistyla da kamuoyunun) iki yanli oldugudur. Her ne kadar siirekli
olarak kiiltiiriin ve medyanin mesaj ve anlam bombardimanina tutulsak
da, pasif birer alict ya da tiiketici degiliz. Strekli olarak kiiltiirel
diinyamizdan yeni anlamlar iiretiriz, hakim mesajlara direniriz ve yeni
toplumsal ifade tarzlar kesfederiz.” (Hardt ve Negri, 2011: 279).

“Aslinda, hakim kiiltiiriin i¢cinden, sadece alternatif alt kiiltiirler degil, daha
onemlisi yeni kolektif ifade aglar1 yaratiriz. iletisim iiretkendir ve sadece ekonomik
degerleri degil Oznelligi de iiretir; dolayist da iletisim biyopolitik {iretimin
merkezinde durur. Direnisten ¢ikan bu alternatif ifade aglarima kamuoyu demek
yeterli olmaz, zira gordiigimiiz gibi geleneksel kamuoyu anlayislari, ya tarafsiz bir
bireysel ifade uzami ya da birlesik bir toplumsal biitiin (veya bu iki kutbun dolayimli
bir bilesimini) varsayar. Bu toplumsal ifade bicimlerini anlayabilmek i¢in onlari,
hakim iktidara direnen ve hakim iktidarin i¢inde dururken alternatif ifadeler iireten

coklugun aglart olarak gérmeliyiz” (Hardt ve Negri, 279).

Biiyiik veri, teknolojideki en sicak egilimin ve ekonomide, bilimde ve
toplumda sahip olacagi dramatik etkinin aciga ¢ikarilmasidir. Nerede oldugumuzu,
burada nasil bulundugumuzu izah etmeyi ve ileride yatan fayda ve tehlikelere acilen
ihtiya¢ duyulan bir rehber sunmay1 amaclamaktadir. Biiyiik veri, yazarlarin yeni bir
bilgi miktarin1 agsma, aninda analiz etme ve bazen de sasirtict sonuglar ¢ikarma
yetenegine gonderme yapar. Bliylik veriler oniimiizdeki yillarda is, saglik, politika,
egitim ve yenilik hakkinda diistindiigiimiiz yolu degistirecek (Mayer-Schonberger ve
Cukier, 2013: 1).

Tiiketiciler tarafindan her dakika {iretilen veri miktari, se¢imler, goriisler,
etkiler, baglantilar, marka sadakati, marka yonetimi ve ¢ok daha fazlasi hakkinda son
derece Onemli bilgiler sunmaktadir. Sosyal medya siteleri, sadece tiiketici
perspektifleri saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda rekabet¢i konum, egilimler ve ortak

cikarlar tarafindan olusturulan topluluklara erisim saglar. Organizasyonlar, her bir
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miisteriye {irin ve hizmet pazarlamasini kisisellestirmek icin sosyal medya
sayfalarindan yararlanmaktadir (Kale, 2018: 174). Biiyiik Verileri, asagidaki

etkilesimlere dayanan kiiltiirel, teknolojik ve bilimsel bir fenomen olarak tanimlanir:

1) Teknoloji: bliyiik veri kiimelerini toplamak, analiz etmek, baglamak ve
karsilastirmak icin hesaplama giiclinii ve algoritmik dogrulugu en iist
diizeye ¢ikarmak.

2) Analiz: Ekonomik, sosyal, teknik ve hukuki iddialarda bulunmak igin
kaliplar1 tanimlamak {izere biiyiik veri kiimeleri olusturmak.

3) Mitoloji: genis veri kiimelerinin, daha dogrusu imkansiz olan, hakikat,
objektiflik ve dogruluk auralariyla ilgili bilgi iiretebilen daha yiiksek bir
istihbarat ve bilgi diizeyi sunduguna dair yaygin inan¢ (Boyd ve
Crawford, 2012: 3).

Buytk Veri'nin kurumsal ortamlarda - diger bir deyisle medya endiistrisi,
reklam endistrisi, editorliikk islemleri ve hiikiimet istihbarati - yer aldigim
gordiigiimiiz giinliikk hayatta, farkli kurumsal aktorlerin, geleneksel kanaat (doxa) ve
uygulamaya (praxis'e) yeniden doniislimiin farkli manevralarina basvurduklari,
veritabant ekonomileri i¢inde bulunan istatistiksel akil yiiriitmenin korelasyonel
modlarindan elde edilen yeni kavrayislarin ortaya ¢iktigi agiktir (Bolin, 2015: 8).

Biiyiik veri altyapisi ¢6ziilmiis bir problemdir.

Biiyiik miktarda veri (6rnegin, web kazima, sosyal medya, cep telefonlari)
nasil toplanacagini, Olgeklerde sorgularin (6rnegin, Hadoop Dosya Sistemi,
Cassandra) etkin bir sekilde nasil saklanacagini ve bununla birlikte nasil bir
hesaplama yapilacagini biliyoruz. (6r. Hadoop, MapReduce). Ve evet, onu da
gorsellestirebiliriz (6rnegin, New York Times gorsellestirmeleri). Bununla birlikte,
verileri kullanarak anlamli kararlar veremiyoruz. Aslinda, biz bunun igin ¢ok
kotiiyliz. Bunun temel nedeni, belirsizlikle bas edemememizdir - bilinmeyenleri iyi

tahmin edemeyiz.

Bir sonraki Onemli yenilik bu temel smirlamanin istesinden gelmek
zorundadir. Nihai bir tahmin motoru, bir kehanet, bir peygamber, vaftizci, astrolog
ve biiylik verilere sahip falciya ihtiyactmiz var. Sahip oldugumuz tiim verileri

islenerek, bilinmeyenler hakkindaki sorularin yanitlarint verebiliriz. Elbette

95



bilinmeyenleri her zaman kesin olarak tahmin edemez, ancak bize sunulan verilere
dayanarak tahminlerle ilgili giiveni saglayacaktir. Bunu basarabilirsek, biiyiik

verilerin nihai hayal ve vizyonu gergeklestirilecektir (Shah, 2015: 11).

Blyuk Veri sadece ¢ok biiylik veri kiimelerine degil, ayn1 zamanda diisiince
ve arastirmaya dayali bir hesaplama doniisline de isaret etmektedir (Burkholder
1992). Ford’un araba yapma bi¢imini ve is akisinin kendisini degistirdigi gibi,
Buylk Veri de bilginin yapisint ve hedefini, bilgi ig¢in sahip olunmasi gereken
iktidar1 ve ag ve toplumu nasil degerlendirmemiz gerektigini degistiren bir bilgi
sistemi olarak ortaya ¢ikmistir (Boyd ve Crawford, 2012: 3). Google tzerinden bir
ornekle bu durumu agiklamak miimkiin olacaktir. HINI krizi 2009'da patlak
verdiginde, Google’in sistemi, kendi dogal raporlama gecikmeleri ile hiikiimet
istatistiklerinden daha kullanigh ve zamaninda bir gosterge oldugunu kanitladi. Halk

saglig yetkilileri degerli bilgilerle silahlandirilda.

Carpict bir sekilde, Google’in yontemi agiz temizleme g¢ubuklarini
dagitmay1 veya doktor ofisleriyle iletisim kurmayi i¢ermiyor. Bunun
yerine, biiylik verilere dayanarak, toplumun bilgiyi yararli yollarla ya da
onemli degerde mallar ve hizmetler iiretmek i¢in yeni yollarla kullanmast
yetenegi lizerine insa edilmistir. Bununla birlikte, bir sonraki pandemi
geldiginde, diinyanin yayilmasini 6ngérmek ve bdylece yayilmasini
onlemek icin daha iyi bir aract olacaktir (Mayer-Schonberger ve Cukier,
2013: 1-2).

Verileri zihnimizde modellememize yardimci olmak i¢in, birden fazla sayfa
iceren potansiyel olarak dev bir Excel dosyasinda saklanan asagidaki veri drnegini
diistinebiliriz. Veriler, her kagida tiiriine bagli olarak ayr1 ayr1 diizenlenmistir. Her
sayfadaki sttunlar farkli alanlara karsilik gelir, satirlar farkli kayitlara karsilik gelir
ve her hiicre belirli bilgileri igerir. Standart bir Excel dosyasindan farkli olarak, bu
modelde her hiicre standart Excel veri formatlarina ek olarak metin, goriintii, ses
klibi ve hatta video gibi her turli bilgiye sahip olabilir. Tim bu veriler dev bir Excel
sayfasi olarak goriilebilir. Her satirdaki alimlar, islemin farkli bir niteligini igeren her
bir siitunda farkli islemlere karsilik gelir; 6rnegin, ylriitme siiresi, miisteri, iiriin,

fiyat, indirim vb.
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Benzer sekilde, tarama ve arama giinliikleri i¢in ayr1 sayfalar, yorumlar ve
sikayetler mevcut olabilir. Ayrica, bagka bir sayfa, miisteri demografilerini, yas,
cinsiyet, adres, posta kodu veya etnik koken gibi farkli ozelliklere karsilik gelen
miisterilere ve siitunlara karsilik gelen satirlarla tanimlayabilir. Son olarak, bir iiriine
karsilik gelen her bir satira ait {iriin katalog bilgisini ve fiyat, marka, goriintii ve tarife
karsilik gelen siitunlar1 saklayan bir sayfa vardir. Bu veriler aslinda Cassandra ya da
Postgres'te saklanabilirken, dev bir Excel dosyasinin zihinsel modelimize mitkemmel

bir sekilde uyuyor (Shah, 2015: 11-12).

1.14. Cokluk ve Veri Gazeteciligi

Kariyer ge¢misiniz, 300 bin gizli dokiimaniniz, arkadas ¢evrenizdeki herkes.
Bunlar sadece iki say1 ile tanimlanabilir: Sifirlar ve birler. Fotograf, video ve ses,
ayni iki say1 ile tamimlanir: Sifirlar ve birler. Cinayetler, hastalik, siyasi oylar,
yolsuzluk ve yalanlar: sifirlar ve birlerdir. Veri gazeteciligini gazeteciligin geri kalani
icin farkli kilan nedir? Belki de dijital medyada bulunabilecek en yeni olasiliklar:
Artik zorlayic1t manada geleneksel klasik haberleri bile seffaf bir 6l¢ek ve dijital bilgi
aralig1 ile etkileyici bir sekilde anlatilabilir. Ve bu olasiliklar gazetecinin yerel
yonetim, polis ve diger sivil toplum kaynaklarindan bilgi toplama ve birlestirme
sirecini otomatiklestirmek i¢in programlamayi kullanmak kanaliyla herhangi bir
asamasinda olabilir (Gray, Bounegru ve Chambers, 2012: 2). Veri gazeteciligi giin
gectikce deger kazanan ve gelisen bir gazetecilik bicimidir. Aslinda gazeteciligin
baslangi¢ tarihinden bu yana veriye dayali bir gazetecilik anlayis1 kullanilagelmistir.
Sayilar, rakamlar, fotograflar, istatistikler, yiizdelerin hepsi bir anlamda veridir.
Gliniimiizde haber kaynaklar1 ve buna bagli olarak verilerde bir artis gerceklestigi
icin gazetecinin de bu alanda profesyonellesme geregi ortaya ¢ikmistir. Son on yilda,
bilgisayar veri tabanlari ve algoritmalar, Ozellikle gazetecilik arastirmasini

destekleyen araclardir.

ABD'de veri gazeteciliginin ylikselmesiyle birlikte, giderek artan sayida
gazeteci ve programct, veri isleme araglarini yetkililerin yanliglari, sosyal
esitsizlikleri veya ¢evresel sorunlar1 ortaya ¢ikarmak i¢in uygun araglar
olarak gérmektedir. Haber kuruluslart (The New York Times veya The
Guardian gibi) ve kar amaci giitmeyen kuruluglar (ProPublica gibi) ve
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daha az resmi arastirmaci dergiler, veri isleme tekniklerine dayanan
sloganlar iiretmislerdir (Parasie, 2015: 364).

Gazetecilikte bilgi yetersiz oldugunda, ¢abalarimizin ¢ogu alana ¢ikmak ve
veri toplamak i¢in ayrilmaktadir. Simdilerde ise veri olduk¢a boldur ve Snem
kazanan onu islemektir. Veri acisindan yapilan islemler iki sekilde
aciklanabilmektedir. 1) hi¢ bitmeyen veri akisinin anlamin1 ve yapisini ortaya
¢ikarmak i¢in analiz ve 2) tiiketicinin basima 6nemli ve alakali olan1 almak igin
sunum. Veri gazeteciligi de bilim gibidir. Veri haberciligi yontemlerini aciklar ve
bulgularin1 ¢ogaltma ile dogrulanabilecek sekilde sunar (Gray, Bounegru ve
Chambers, 2012: 6). Peki ¢okluk ag¢isindan veri ne demektir. Medyanin aglarinda
gerceklesen dolasim ile ¢okluk iligkisi nasil agiklanabilir. Hardt ve Negri bu durumu

sOyle agiklamaktadir:

“Yeniligin ortak kaynaklari, serbest erisimi ve oOzgiir etkilesimi
gerektirdigi bircok olguyla karsilastyoruz. Ustelik bu durum en ¢ok son
zamanlarda kiiresel ekonominin merkezine yerlesen, enformasyon, bilgi
ve iletisim sektdrler icin gecerli. Internet uygulamacilari ve sibernet
uzmanlari, enformasyon devriminin basinda yasanan miithis yenilikleri
mimkiin kilan seyin, elektronik ortak miilklerin herkese agik olmasi
oldugunda 1srar ediyor.” Hardt ve Negri, 2011: 352).

“Aglarda gerceklesen yenilik siirecleri, sefi olmayan bir orkestraya
benzetilebilir: orkestra siirekli iletisim sayesinde kendi miizigini kendi belirliyor ve
herhangi bir orkestra sefinin merkezi bir otorite dayatmasi sadece orkestranin susup
dagilmasit sonucunu veriyor. Ancak aglarda bir arada iiretilebilir ve yenilik
yapabiliriz. Eger bir deha s6z konusu ise, ¢oklugun dehasidir bu. Coklugun asil
trettigi sey, isbirligi, iletisim, yasam bigimleri ve toplumsal iligkilerdir” (Hardt ve
Negri, 353). Bilgisayar destekli raporlamanin (CAR), yaklasik yarim asir 6nce, haber
caligmalarina dahil edilmesi, ‘hassas gazetecilik’ i¢in umut vaat etmistir. Bunlar veri
tabanlar1, aragtirmalar, arastirmalar yoluyla daha fazla dogruluk elde etme potansiyeli
ve bilgisayar ve sosyal bilimin genel bir kombinasyonu. Bilgisayarlar ve veri analiz
kapasiteleri o zamandan beri Onemli Olgiide iyilesirken, gazeteciler bunu

kullanmistir. Bu, CAR gelenegi i¢in dogrudur; ve verilerin kendi basma bir
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gazetecilik degerine sahip oldugu inanci iizerine kurulmustur ve bu nedenle
gazeteciler, veride gizlenmis haberi ve bilgiyi bulmak icin calismalidir; ve aym
zamanda gazetecileri toplum igin gerekli bilgi-Ureticileri olarak konumlayan normatif

paradigma i¢in de dogrudur (Lewis ve Westlund, 2015: 6).

Habercilik uygulamalar1 biitiiniiyle bilgisayar destekli raporlamaya dayali
hale gelince habercinin de profesyonel bir veri okuyucusu olma zorunlulugu ortaya
cikmigtir. Habercilik agisindan dogru belirli degildir. Verilerin en iyi analizi sonucu
en 1yl dogrunun sekillendigi bir gazetecilik ve habercilik ¢agina sahit olunmaktadir.
Ayni veriler ya da ayni1 olaya dayali farkli veriler gazeteler ve gazeteciler tarafindan
farkli okunmakta ve ayni konuya iliskin farkli degerlendirmeler ve farkli sonuglar
ortaya c¢ikabilmektedir. Gazetecilik ic¢in asil beceri verilen analizidir. Veri tabanh
analiz, bliyiik miktarda bilgi, hiikiimet kayitlari, genetik diziler, internet kullanicilari

tarafindan birakilan izlerin islenmesi anlamina gelir.

Bilimsel arastirma, kamu politikalar1 veya is gibi ¢esitli alanlarda. Biiytik
veri kimelerinin vaatlerinden biri, herhangi bir kuramsal ya da normatif
varsayimlara dayanmaksizin doga ya da toplumla ilgili kolay aciklamalar
saglayabilir. Biiyiik veriler yeni bir bakis ve yeni i¢goriilerle sunulabilir;
¢linkii belirli bir alanin teorilerinde ortiik olan geleneksel diisiince ve
dogustan gelen 6nyargilar tarafindan engellenmez (Parasie, 2015: 365).

Ayni zamanda, habere hakim olan veriler, gazetecilerin kendileri de bliyiik
veri sosyal bilim tekniklerini benimsemislerdir. Emily Bell, sunlar1 soyliiyor: Gergek
su ki, bu sayilarin akisi, gazetecilik i¢in bir doniisiim kadar biiylk olacak. Haber
odalari, ger¢ek zamanl bilgilerin belgelenmesine ve bunlari toplama ve paylasma
yetenegine kavusacak ve diisecektir. Bu araclarn kullanmak yeni beceriler
gerektirecektir. Ancak, sosyal medya iletisim ve yayma talepleri cogu gazeteciye
asina olmakla birlikte, haber odalarinin ¢ogunda veri iizerinden isleri yiiriitebilme
kapasitesi ve kabiliyeti maalesef merkezi odak noktast degildir (Fairfield ve Shtein,
2014: 38). Arjantin’deki La Nacion’dan Angelica Peralta Ramos, verileri doniistiirme

sirecini su sekilde agiklamaktadir (Gray, Bounegru ve Chambers, 2012: 164):

* Veriyi temizlemek, diizenlemek ve analiz etmek icin Excel;
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* Google Fusion Tables ve Junar Ag¢ik Veri Platformu gibi hizmetler
yayinlamak ve bunlarla baglanti kurmak i¢in Google E-Tablolar;

* Verilerimizi paylastigimiz ve makalemize ve blog yazilarimiza
gomdiigiimiiz Junar;

» Interaktif veri gorsellestirmelerimiz i¢in Tableau Public;

* Biiylik veri setlerini analiz etmek ve filtrelemek icin ¢ok hizli bir is
zekaési araci olan Qlikview;

* PDF'leri metin ve Excel dosyalarina doniistiirmek i¢in NitroPDF; ve

* Harita gorsellestirmeleri i¢in Google Fusion Tablolar1.

Bu nedenle muhabir, ilgili mesele, ilgili aktorler ve sorumlular ile ilgili
goriislere dayanarak verileri islemelidir. Bir bagka standart, gazetecilik normlarinin
bu tiir islemlerde tamamen gecerli kalmasidir: dogruluk i¢in verileri kontrol etme,
cesitli kaynaklardan hesaplarin karsilastirilmasi, vb. Ancak, bu cerceve, biiyiik ve
eksiksiz veri kiimelerinin islenmesinde 6nemli bir deger gerektirmemektedir; sadece
orneklerin ele alinmasi1 onemlidir. (Parasie, 2015: 367-368). Binlerce veri akisinin
oldugu cagimizda olaya iliskin haberlestirmenin basarilabilirligi gazetecinin verileri
isleyebilme ve dogrulatabilme becerileri ile dogru orantili olmaktadir. Gazetecilik
meslegi agisindan c¢agmn tiim getirdiklerine tam uyum saglayabilecek nitelikteki

potansiyeller ayn1 zamanda ¢oklugun da sahip oldugu potansiyel ile benzerdir.

1.15. Dijital Medya Teorileri

Dijital medyanin nasil bir yapisal doniigiim igerisinde oldugu, bilgi ve kiiresel
diizen olan Imparatorluk ile nasil bir iliski icerisinde bulundugu, biyopolitik kontrol,
tiretim ve tliketimdeki islevi hakkinda geride kalan bdliimlerde agiklayici bilgiler
sunmaya c¢alistik. Bu baslik ve alt bagliklarda ise dijital medya teorisini anlayabilmek
ve bilgi bilimsel yorumlarda bulunmak i¢in dijital medya ile ilgili daha 6nce yapilmis

birkag teorinin burada ele alinmasinda yarar gériilmektedir.

1.15.1. Aktor Ag Teorisi

Aktor ag1r kurami — kisaca ANT — esas olarak Bruno Latour tarafindan
temsil edilir, ancak Michel Callon ve John Law tarafindan da katki sunulur ve
etkilenir. Aktoér ag1 kurami, 1970 ve 80'lerde bilim ve teknoloji sosyolojisi i¢inde
gelistirilmis ve bilgi sosyolojisinin (Scheler, Mannheim, Foucault) programi ile
elestirel bigimde de olsa iliskilidir. Onemli ANT kaynaklar1 etno metodolojisi
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postyapisalcilik (Garfinkel) ve gostergebilim (Deleuze, Greimas, Serres) 'dir (Krieger
ve Belliger, 2014: 54).

“Cok kisaca, ANT toplumsal olaylarin analizinde, insanlarin disindaki
varliklar1 da birer aktdr olarak kabul etmektedir. Ornegin TUrkiye’deki
giineydogu anadolu projesinde (GAP), Atatiirk Barajinin kendisi veya
sulama kanallar1 gibi varliklar da birer aktor olarak sistemde
tanimlanabilir ve insanlarin bu varliklarla olan iligkileri de ag tizerinde
incelenir. ANT, insanlar1 birer aktor olarak tanimlarken insan disi
varliklar1 “’hareket edenler’” anlaminda ‘’actant’ olarak tanimlar”

(Seker, t.y.).

Aktor-Ag Teorisi, genellestirilmis simetri prensibi olarak bilinen seyi
birlestirir; Yani, insan ve insan olmayan (0rnegin, eserler, organizasyon yapilari),
ayni kavramsal ¢ergeveye entegre edilmeli ve esit miktarlarda etki orani taninmalidar.
Boylelikle, bir yandan aktorleri tarafsiz bir sekilde ele alirken, agi1 bir arada tutan
somut mekanizmalarin ayrintili bir tanimi yapilmis olur (David, 2007). Kurumlar,
kuruluslar, devletler ve iilkeler gibi ¢ok genel kavramlara tepki olarak tasarlandi ve

onlara daha gergekgi ve daha kiigiik bir birliktelikler eklemistir.

ANT, bu giivensizligi timiiyle kapsayan sosyolojik terimler i¢in bu
giivensizligi paylagssa da, ayni zamanda toplumlarin dogasin1 aciklamayr da
amaglamaktadir. Fakat bunu yapmak, kendisini bireysel aktorlerle sinirlandirmaz,
ama aktor kelimesini veya insan olmayan, bireysel olmayan varliklar1 aktive eder.
Sosyal ag, analiz ile dokunulmadan birakilan sosyal ve dogal bir diinyada insan
iligkileri tlizerine bilgi eklerken, ANT, toplumlarin ve dogalarin 6ziinii aciklamay1
amaclamaktadir. Sosyal aglar1 sosyal teoriye eklemeyi degil, sosyal teoriyi aglar
tizerinden yeniden insa etmek istememektedir. Bir sosyoloji kadar ontoloji veya
metafiziktir (Latour, 1996: 369-370). ANT'ne gore, aglar fraktal bir yapiya sahiptir.
Kendileri ag olan aktérlerden olusuyor. Aglar, potansiyel olarak sinirsiz ilerlemeler
ve regresyonlara kendi kendini referans olarak uygulayan birkag basit iletisim kurali
ve islemi tarafindan olusturulmakta, bu da tekrar edilebilecek, dengelenebilecek ve
aktorler ve onlarin birlikteligi olarak tanimlanabilecek diizen bigimleriyle

sonuclanmaktadir. Bu kurallar ve islemler asagidaki sekilde 6zetlenebilir:

101



Aktorler, aktorleri, aglar olarak adlandirilabilecek heterojen, karma ve
6lceklenebilir iligkilere harekete gegiren ve diizenleyen diger eylemcileri
terciime programlarina aktarir veya yazar. Aktorler, sabit giris / ¢ikis
semalarma  islevsellestirerek  kara  kutulara  veya  aracilara
doniistiiriilebilen temel aracilardir (Krieger ve Belliger, 2014: 57).

Esasen ANT, insan ve insan olmayan aktorleri, ayn1 dil ile tanimlar ve onlara
aglar veya aktor aglar i¢inde esit miktarlarda fail anlami verir. Anthrax sporlari,
Portekizli gezginler, araba akuleri, Thomas Edison, Renault Car Company ve
fistolarin hepsi bir aktdr ag1 icinde diigiimsel noktalar olarak esit muamele goriir.
ANT, icatlarin ve teknolojik sistemlerin meydana geldigi veya ger¢eklesmedigi
sirecleri tanimlamak igin son derece etkili bir aragtir. Yeni bir teknoloji inovasyonun
cesitli asamalarinda olgunlasirsa, mucitler potansiyel kullanicilarin ve cihazin ¢esitli

bilesenlerinin igbirligini saglamalidir (Banks, 2011).

Eger insanlar bir sosyal ag kurarlarsa, diger insanlarla etkilesime girdikleri
icin degildir. Insanlarla ve sonsuz diger materyallerle de etkilesim kurmalaridir. Ve
insanin kendi tercihleri oldugu gibi, baskalarindan ziyade belirli yollarla etkilesimde
bulunmay1 tercih ederler - ayni zamanda toplumsalin heterojen aglarini olusturan
diger materyalleri de yaratirlar. Makineler, mimariler, kiyafetler, metinler - hepsi
sosyal Oriintiilemeye katkida bulunur. Aktor ag1 kurami, o siradaki diizenin heterojen
araclar tarafindan yaratilan bir etki oldugunu soyliiyor (Law, 1992: 381). ANT, bir
pargasi olduklar iliskiler kiimesinin bir sonucu olarak olaylarin nasil ortaya ¢iktigini
inceleyen, iligkiselcilik ya da birliktelik olarak da adlandirilan, semiyotik
malzemenin genisletilmis bir bi¢imini tanimlar. Bu sadece iliskisel olan anlam degil:
tabiat biliminin gergekleri, teknolojinin maddi boyutlar1 ve sosyolojinin aktorleri ve
Ozneleri, yalnizca olusturduklart iligkiler dizisinin etkisi olarak var olurlar. Bu
varliklar bir ¢eviri, yer degistirme ve donisim aginda dolasirlar (Callon ve
Blackwell, 2007: 29). Bir aktor agi, i¢inde ve disinda akan biylik bir yildiz

seklindeki arabulucu aginin harekete gegmesidir.

Dunyanin aktor aglarindan olustugunu sOylemek, dikkatli gézlemlerin,
daha sonra aktorlere atfedilebilecek olan birlikteliklerin olusturulmasina
yonelik ¢ok yonlii ¢alismalara yol agtigini ifade etmektir. Belirli bir
anlamda, bir agin goriinmesini saglayan aktorler tarafindan birakilan
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izlerin tammmudir. Bir ag, naylon iplikten, kelimelerden veya herhangi bir
dayanikli maddeden yapilmaz, ancak bazi hareketli maddelerin izlerini
tasimaktadir (Krieger ve Belliger, 2014: 58).

Bu ag olusturucular, genellikle, miithendisler ve bilim insanlarindan olusur.
Bu agidan ANT, hiikiimetler, teknolojiler, bilgi, metinler, para ve insanlar arasindaki
karmagsik iliskileri izleyerek, bilim ve teknolojinin kara kutusunu agmaya
calismaktadir. Bilim ve teknolojiyle sonuglanan bu baglantilar ve bunlar
inceleyerek, yaptigimiz bilim ve teknolojinin neden ve nasil oldugunu agiklamak
daha kolay hale gelmektedir (Cressman, 2009: 1-3). Aktér Ag Teorisi, elestirilerin
adil paym almigtir. Sandra Harding, ANT'y1 1k, siif, cinsiyet ve postkolonyalizm
gibi temel sosyal faktorleri reddettigi igin elestirmistir. Bu temel sosyal bilim
kategorilerini goz ardi ederek, ANT, sirasiyla irkcilik, oligarsi, ataerkillik ya da
Avrupa merkezciliginin giicline meydan okuyamaz. David Bloor (1999) ve Sal
Restivo (2010), benzer sebeplerle ANT'nin kelime dagarcigi ve analitik araglarinin
giic yapilarina meydan okuyamayacagini, sadece bunlar1 agiklayabildigini
belirtmektedir. Ayrica, ANT'nin bir sosyal teori olarak adlandirilip ¢cagrilmayacagini
da agikc¢a sorgular (Banks, 2011). Aktorler, ANT'nin aktor-aglar1 olarak adlandirdigi
gruplar olusturur. Bununla birlikte, adi olmasina ragmen, ANT so6zciigii normal
anlamiyla aktor kelimesini kullanmaz. Actant kelimesi daha uygun olurdu. Bir aktér,

bir eylemi gergeklestiren veya geciren bir seydir.

Bir aktor sadece bir insan degil, ayn1 zamanda bir eylemi ger¢eklestiren
ya da hareket eden bir hayvan, nesne ya da kavram da olabilir ¢unkd
aktorler farklidir. Etken insan kelimesi kullanilarak hayvanlar, nesneler
ve kavramlar analitik anlamda esit olarak ele alinir. ANT, farkli aktorler
arasinda biiyiik farkliliklar olabilecegini inkar etmez. Ancak, durum
bdyle ise, aragtirmaci saha ¢alismasi sirasinda bunun i¢in kanit bulmalidir
(Dankert, 2011).

Aktor ag teorisi, sembolik etkilesim gibi benzer bir cevap sunuyor. insanlarin
genellikle bedenlerle (ya da Banquo'nun hayaleti ya da Karl Marx'in golgesiyle) ilgili
oldugunu inkar etmiyor. Ancak, sosyal faillerin higbir zaman tek basina bedenlerde
yer almadig1, aksine bir aktoriin heterojen iligkilerin Oriintiilenmis bir ag1 veya boyle

bir ag tarafindan {iretilen bir etki oldugu konusunda 1srar eder.
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Temel tartigma, insanlara normalde atfettigimiz tiim Ozniteliklerin
diisiiniilmesi, harekete gecirilmesi, yazilmasi, sevdirilmesi, kazanilmasi, hem beden
icinde hem de Otesinde gecip giden aglarda iiretilmesidir. Bu nedenle, aktdr-ag bir
aktor de her zaman bir agdir (Law, 1992: 382). En 6nemlisi, ANT'nin aktoriin kararl
teorisine dayanmamasidir; daha ziyade aktoriin radikal belirsizligini varsayar.
Ornegin, aktdriin boyutu, psikolojik yapist ve eylemlerinin ardindaki motivasyonlar -
bunlarin higbiri 6nceden belirlenmemistir. Bu baglamda ANT, sosyal bilimin daha

ortodoks akimlarindan kopar (Callon ve Blackwell, 2007: 273).

ANT'yi daha netlestirmek igin ekonomik pazarin bir analizini sunmak
gerekmektedir. Pazar, insanlar1 ve insan olmayanlari karistiran ve iligkilerini kontrol
eden bir kurumdur. Ekonomik teorinin tanimladig1 sey, mallarin dolagimi ve insan
kaynaklar1 arasinda kaynak tahsisidir. ANT'nin, insanlar ve insan olmayanlarin dahil
oldugu bu karmasikliklar1 tanimlamak ve analiz etmek icin 6zel olarak tasarlandigi
zaman piyasa hakkinda sdyleyecek bir sey olmamasi endige verici olacaktir. Ancak
piyasa, ANT igin 6nemli bir sorundur. Cunku etkin olmayan ve iiretici kararlari,
dagiticilar1 ve tiiketicileri karmasik hale getirebilen, aktif ve insansiz olan, insan
olmayan ve insani aktorler olarak siniflandirilan mallarin dolagimini saglayanlar
arasinda siki1 bir ayrim yapmaktadir (Callon ve Blackwell, 2007: 274). Bir aktor ag
teorisi icerisinde bulunan canli ve cansiz tim varliklar o agin bir pargasidir ve

aktoriddr denilebilir.

1.15.2. Network Fourth Estate (Ag Dordiincii Tabaka)

Eski haber kuruluslar1 kalabalik, giiriiltiilii, daginik, sinirsiz ve siirekli
genisleyen ag ortaminda onemli bir konuma sahipken, aga bagl dordiincii tabaka,
uygulamalar ve haber bicimleri agisindan daha da karmasiklagsmaktadir. Bunu
yaparak, farkli bir haber platformunun belirli bir haberin ¢esitli yonlerine
odaklanmasiyla mesru tartisma alanini genislemektedir (Russell ve Waisbord, 2017:
8729. Aga baglh toplum ya da aga bagli ekonomi denildiginde, 6zellikle bilgisayar-
aracili bilgi ve iletisim aglarinin (a) biiyiik bir rol oynamasi ve (b) sosyal toplumun

benzer yonlerinin daha 6nceki donemlerde nasil organize edildigine gore, ¢agdas
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toplumda iiretim, iktidar ve anlam olusturma orgilitlenmesinin olduk¢a 6nemli yollari

konusulmaktadir (Benkler, 2011: 723).

Ornegin WikiLeaks gibi bir vakay1 analiz ederken, demokratiklesmede,
sansiire dayanikli ¢evrimici platformun geleneksel medya ortamina katkisini analiz
etmek gerekir. Bu analiz, bu baglamda demokratiklesmenin ne anlama geldigini tam
olarak aciklamay1 kolaylastirabilir. Daha fazla insanin, kendi goriis ve izlenimlerini
toplamak ve yaymak icin kendi sistemlerini olusturma kapasitesine sahip olmalari,
boylece glindemde daha fazla glc yaratabilmeleri ve bdylece hem hiikiimet hem de
medya gibi diger aktorlerin baskisindan bagimsiz olmalar1  kendilerinin ve
cevrelerindeki politik glindemine yaratacagi etkileri belirler. Bu sekilde
tanimlandiginda, giindem belirleme giicliniin mevcudiyetini veya yoklugunu ve ag
tabanli sistemlerin ve aktdrlerin kamusal giindemi belirlerken goreceli agirligini
g6zlemlemek igin deneysel bir program gelistirmek miimkiin hale gelir (Benkler,
2011a: 723). Bu yeni ekoloji, yeni bir gozlemci modelinin ortaya ¢ikmasiyla
karakterize edilir. Bu model ne tamamen aga baglanmis ne de tamamen geleneksel

olan, ancak ikisi arasindaki karsilikli etkilesimdir.

2010 Ozel Birinci Siif Chelsea Manning'in durusmasindaki ifadesinde,
Harvard hukuk profesorti Benkler, WikiLeaks'i, geleneksel olmayan
gazeteciligin internette ortaya ¢ikmasinin, geleneksel basin igin tarihsel
olarak ayrilmis rolii tistlendigi 6rnegini savunmustur. Aga bagli dérdiincii
tabakayi, 20. ylizyilda 6zgiir basinla iliskilendirdigimiz roli sergileyen
diizenleyici modeller, teknolojiler ve bir dizi uygulama olarak tanimladi
(Russell ve Waisbord, 2017: 859).

Kitle iletisim araglarmin bir pargasi olmak, yiiksek kaliteli ve etkili bir
gazetecilik garantisi degildir; ne de ¢evrimigi bir ¢ikis olmasi, yanligslik ve eko-oda
etkilerinin garantisidir. Gorebildigimiz, bunun yerine, dordiincii tabakanin geleneksel
ve aga bagl bilesenleri ile yliksek ve diisiik kaliteli gazeteciligin bu iki boliimiin her
iki tarafindaki dagilimi arasinda ¢ok daha karmasik bir etkilesim. Bu gergegin
anlagilmasimin yan sira, geleneksel taraftaki ciddi yazarlarin dikkatine yol acacak

dinamiklerin yanm1 sira, WikiLeaks davasiyla ilgili durumlarin nasil algilandigi da

onemli bir bakis a¢is1 sagliyor (Benkler, 2013: 17).
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Bu aga baghh dordiincii tabaka, dijital medyanin ve geleneksel medya
uygulamalarinin, iirlinlerinin ve teknolojilerinin siirekli birbirinin i¢ine girmesini
saglayan yeni bir karma ortam tarafindan yonlendiriliyor. Andrew Chadwick’in
belirttigi gibi, bilgi ve duygu arasindaki sinirlar, haberler ve eglence, haber tiretimini
sekillendiren giic dengesindeki ince fakat 6nemli kaymalarla isaretlenen bir medya
ortaminin parcasidir. Gergekten de, bu degisim bazen medya formunun, pratiginin
veya tlirliniin bir karisimini yaratir ve kurumlar ile aktorler belirli i¢sel uygulamalari
korumak ve savunmak i¢in ¢abalarken, gazeteciligin genisleyen alaninda miicadeleyi

tetiklemektedir (Russell ve Waisbord, 2017: 859).

Amerikan basini - geleneksel olarak dordiincii tabaka olarak adlandirilir -
kokleri 1980'lerin ortasinda olan, ancak son on yilda hizi, yogunlugu ve yonii
degismis olan kokli bir doniisiimiin ortasindadir. Bu doniistimiin ilk unsuru, kitle
iletisim araglarinin i¢inde yer alan degisiklikleri, hem gazeteler hem de televizyon
kanallar1 i¢in rekabeti arttirmay1 ve sonug olarak haber odalar1 i¢in harcanacak daha
diisiik kiralar1 ve farklilasma igin yeni stratejilere yol acan parcalanmig pazarlar
icermektedir. Yine de, ikinci unsur, 1990'larin ortalarindan beri Internet'in
benimsenmesiydi. Aglarin getirdigi kritik degisim, hem haber hem de fikir dahil
olmak iizere merkezi olmayan bilgi iiretimi ve ne piyasa finansmani ne de kamu
fonunun temelini olusturan yeni firsatlarin, kamusal alanin {iretiminde yeni ve dnemli

bir rol oynamasidir (Benkler, 2013: 11-12).

Bu gelismeler, gazetecilikle gazetecilik dis1 aktorler arasindaki geleneksel
siirlarin  bulaniklagtiginin  kanitidir. Gazetecilik, basin ve haber sistemlerinin
sinirlari, Kitle-medya déneminde nispeten agik ve tanimlanabilir olmasina ragmen,
aga bagl dordiincti miilkiin yiikselisi, net sinirlar ¢izmeyi zorlastirmistir. WikilLeaks,
haber organizasyonlarinin ya da vatandas aktivizminin geleneksel tanimlarina
uymayan yeni melez olusumlarin yiikselisine isaret etmektedir. Geleneksel
gazetecilik alan1  disinda harmanlanan  bigimler, sinirlarin = ¢izilmesi  ve
stirdiirtilmesinin zorluklarini, yani Thomas Gieryn'in igeriden ve disaridan gelenler
arasinda sembolik ve maddi ¢izgiler olarak gordugli zorluklar1 dogru bir sekilde

kanitlamaktadir. Haber ajanslari, gazetecilik mesleginin  degerlerini  ve
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uygulamalarini etkileyerek smir c¢alismalart yapma yetenegini koruyabilmesine
ragmen, diger raporlama bi¢imleri geleneksel Orgiitlerin ve smirlarin disinda

kalmaktadir.

Mevcut haber ortaminda, sinirlar degistikce, bazilar1 gazetecilik pratigine
meydan okuyan ve gazeteciligin halk i¢in ne yapmasi gerektigine iliskin
kavramlara meydan okuyan yeni uygulamalar benimsenmistir. Gergekten
de, baz1 degisiklikler, eskiden kalma gazeteciligin mevcut islevlerini
genigletiyor ve destekliyor, ornegin bekei, hakikati soyliiyor ve
gucsuzlere ses veriyor (Russell ve Waisbord, 2017: 859-860).

Diger yanda internetin artan etkisi gittikce belirginlesmektedir. Internetin aga
bagli bireylere ve ortak birlikteliklerle iletisim kurmak ve nedenler etrafinda
orgiitlemek i¢in sagladig1 6zgiirliik, gectigimiz on yilda, dordiincii tabakanin yeni,
aga dayali modellerini gelistirmek i¢in ortam hazirlamistir. Bu modeller, basinin
Ozgurlugi ile sorumlulugu arasindaki dengenin olusturulmasinda biiyiik rol oynayan
geleneksel medyanin sosyal ve orgiitsel ¢ergevelerini atlatmaktadir. Ayn1 zamanda
Wikileaks olay1, aga bagl dordiincii tabakanin {iyelerinin yeni saldir tiirlerine karsi
eskiden daha duyarli oldugu gergegini ve bu saldirilar karsisinda farkli esneklik

kaynaklarina sahip olduklarini ortaya ¢ikarmistir (Benkler, 2011b: 31).

Bu yeni medya ortami, geleneksel haber medyasinin unsurlarini medya
dretimindeki yeni guclerle birlestirecektir. (Benkler, 2013: 11). Yani editoryel
anlamda meslegin inceliklerine ve becerilerine sahip aglar bu 6zelligin verdigi giicle
medya aglarinin daha etkin, olaylar karsisinda daha refleksif tavir takinabilme,
bilgileri ve haberleri daha esnek ve seffaf yollarla dogrulatabilme, sirkiilasyona
sokabilme ve vyayabilme o&zelliklerini barindirmaktadir. Internet yeni aglan
yaratmakta ve bu aglar da tabakalar halinde daha ¢abuk ve kolay bir sekilde
orgutlenebilmektedir.

1.15.3. Semantik Web (Anlamsal Web)

Semantik Web, eylemlerin yorumlanmasi i¢in semantik bir teori araciligiyla
verilerden elde edilen bilgiler seklinde bir eyleme doniistiiriilebilir bilgi agidir.

Semantik teori, terimlerin mantiksal baglantisinin sistemler arasinda birlikte
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calisabilirlik olusturdugu bir anlam hesabi saglar (Shadbolt ve dig., 2006: 96).
Semantic Web, Web sayfalarinin anlaml igerigine yap1 kazandiracak ve sayfadan
sayfaya dolagsan yazilim aracilarimin kullanicilar i¢in kolayca karmasik gorevler
gergeklestirebilecegi bir ortam yaratacaktir. Semantik web, bilginin iyi tanimlanmig
anlami verilen bilgisayarlarin ve kisilerin isbirligi i¢inde calisabilmeleri i¢in mevcut

Web'in bir uzantisidir (Matthews, 2005: 2).

Verilerin  zenginlestirildigi ve eklendigi baglantili bir bilgi alamdir.
Kullanicilarin, viral Web alimmin ayirt edici 6zelligi olan ilgili bilgilerin yeniden
kullanilmas1 ve kesfedilmesi icin kullanilmasina olanak tanir. Insanlarm ve
kuruluslarin verilerini hazir hale getirmek igin artan bir ihtiyag ve artan bir
yukumlulik olarak goérulmektedir. Bu, isbirlik¢i bilimin zorunluluklari, {iriin
detaylarinin mevcut hale getirilmesi gibi ticari tesvikler ve diizenleyici gereklilikler
tarafindan y&nlendirilir. Ornegin bilimsel igerigin yasam déngiisii boyunca nasil
yonetildigine dair bir devrim yaratabilecegine inanilmaktadir (Shadbolt ve dig.,
2006:100). Anlamsal web web siteleri, bilgisayar ve insan arasindaki bir iliskinin
yeniden dizayn edilmesidir. Bilgiler burada sadece insanlar igin anlamli hale
gelmesinin Otesinde bir takim algoritmalarla bilgisayar programlar1 tarafindan da
anlamlandirilmakta ve ilgili bilgiler daha ilgili kullanicilarin  deneyimine

sokulmaktadir.

“Semantik Web, yapay zekd olmamakla beraber yapay zeka teknolojileri
kullanabilen bir teknolojidir. Anlamsal web kavrami, bugiinkii web’in
temelini olusturan URI, HTTP ve HTML gibi yapilarini tasarlayan ve
bulan kisi olan Tim Berners-Lee tarafindan 6ne siiriilmiis ve mevcut web
ortaminin gelistirilerek tam potansiyel kullanimi i¢cin web’in gelecek
adimi olarak diisiiniilmektedir. Anlamsal web yeni ve ayri bir web
olmayip, bilgilere iyi tanimlanmis anlamlarin verildigi, bilgisayarlarin ve
insanlarin  birlikte ¢aligmalarina imkan veren bugiinkii web’in bir
uzantisidir. Anlamsal web’teki temel amag¢ iyi tanimlanmis ve
baglantilandirilmis olan bilgilerin ve servislerin web ortaminda kolay bir
sekilde bilgisayarca-okunabilir ve bilgisayarca-anlasilabilir olmasini
saglayacak standartlarin ve teknolojilerin gelistirilmesidir” (Siizen,
2009).

108



Semantigin {i¢ 6nemli sacayagi bulunmaktadir. Bunlarin birincisi veri tabani,
ikincisi ayni1 baglik altinda degerlendirilecek olan ve paralel gelisen bilgi alma, bilgi
cikarma ve dogal dil isleme alanlar1 ve son olarak yapay zeka seklindedir. Bilgi alma
(information retrieval), bilgi ¢ikarma (information extraction) ve dogal dil isleme
(natural language processing- NLP) alanlar1 paralel olarak gelisti. Bu alanlar, dijital
islenmelerini desteklemek icin dijital dogal dil belgelerinde yer alan anlamlarin ele

alinmaszyla ilgilidir.

Bilgisayarin insan gibi akillica hareket etmesini saglamak, yani Yapay Zeka
olusturmak amaciyla, 1955 yili dolaylarinda ii¢lincii bir hesaplamali semantik alani
kurulmugtur. Alan, kiiresel arama ve teorem ispatlamasi gibi genel problem ¢dzme
yontemleri uygulanarak baslamistir. Bununla birlikte, kisa bir zaman araligindan
sonra, akilli problem ¢6zme ile ilgili gorevlerin sayisal karmasikligi, bir problemin
nasil verimli bir sekilde c¢oziilebilecegine iliskin bilginin makine tarafindan

anlagilabilir bir temsilinin gerekli oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Programin problem ¢6zmeyi yapacagi 6zel gorev alaniin bilgisi, problemli
problem ¢ézme i¢in kullanilan akil yiiriitme yonteminden daha Onemli bir giic
kaynagi olarak daha énemliydi. Daha sonra insan bilgisini makinede anlasilabilir bir
sekilde temsil edecek yontemler ve teknikler saglamak i¢in bilgi miihendisligi olarak
adlandirilan bilgi temsili ve bilgi edinimi alt boyutlar1 yaratilmistir. Bilgisayar
Bilimi'nin tiim bu alanlari, verilerin anlamin1 makine ile islenebilir bir sekilde ele
almaya odaklanmakta ve semantik teknolojinin gelistirildigi tarihsel baglami

saglamaktadir (Domingue, Fensel ve Hendler, 2011: 10 -11).

Yani en temel anlamda semantik web insan i¢in anlamli olan bilginin
teknoloji tarafindan da anlamlandirilir hale getirilmesidir. Bilginin nitelik olarak
insan akli ile etkilesiminden Ote makine dili ve anlamlandirmasi ile uyumlu hale
getirilmesidir. Semantik Web’in amaglar1 dikkate alindiginda, iliskiler hakkinda akil
vermek istiyoruz. URI'ler hem nesnelerimiz hem de iligkilerimiz i¢in topraklama
saglar. Makinelerin verileri dogrudan islemesine izin veren Semantik Web'i

destekliyorlar. Bu sekilde, Semantic Web, belgeden vurguyu verinin iizerine kaydirir.
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Semantic Web'in motivasyonunun ¢ogu iliskisel veri tabanlarinda Kilitli olan
degerden gelir. Bu degeri serbest birakmak icin, veri tabani nesneleri birinci sinif

nesneler olarak Web'e aktarilmali ve bu nedenle bir URI sistemine eslenmelidir.

Belirgin bir 6zellik kiimesi sergilerler. Tipik olarak, uygulama alani i¢in
yeni ontolojiler olustururlar - ister meme hastaliklarinda bilgi yonetimi
isterse bilgisayar bilimi arastirmasi olsun. Eski verileri ya ithal ederler ya
da hasat ederler ve tek, biiyiik bir depoya geri gonderirler. Ardindan,
depolarda tutulan RDF grafikleri iizerinde ¢ikarim yaparlar ve bilgiyi,
ozel olarak gelistirilmis bir ara yz kullanarak temsil ederler (Shadbolt ve
dig., 2006: 98-99).

Semantik Web'in 6nemini vurgulamak gerekirse 6rnegin, sadece metinsel
iceriklerinden degil, geleneksel arama motorlarinin yaptigi gibi, ayn1 zamanda bir
aciklamadan veya veriden yola ¢ikarak Web'deki belgeleri kesfetme becerisine sahip
olmasidir. Sorun, yazarin adini icerenler yerine belirli bir yazarin yazdigi makaleleri
bulmada yasanan hiisran ile O6rneklenmektedir. Tim Berners-Lee kelimesi arama
motorunda arandigi zaman yanit olarak, bir arama motoru, bu ifadeyi iceren tiim
makaleleri listeleyerek yanit verecek, ancak bunlardan bazilar1 gergekten Tim

Berners-Lee tarafindan yazilmis olmasina ragmen, ¢ogu ya yazara atifta bulunacak

veya referans verecektir.

Semantic Web, Web'deki her dokiimanin yazarinin kim oldugu, icerigin ne ile
ilgili oldugu ve ne zaman yazildigini belirten agiklama yapilmasina izin verebilir; o
zaman sadece aranilan isme uygun olan igerikler listelenecektir. Verilerin, uygulama,
kurulus ve topluluk sinirlar1 genelinde paylasiimasina ve yeniden kullanilmasina izin
veren ortak bir cerceve saglar. W3C liderligindeki ¢ok sayida arastirmact ve endiistri
ortaklarimin katilimiyla yiiriitiilen ortak bir ¢abadir. S6zdizimi i¢in XML’ler ve
adlandirma i¢in URI'leri kullanarak c¢esitli uygulamalar1 biitiinlestiren Kaynak
Tanimlama Cergevesine dayanir (Matthews, 2005: 3). Makine dili ile metin anlamsal
iligki icine gecirildigi zaman arama motorlar: ile yapilan aramalar en ilgili sonucu

okuyucunun listesine kavusturacaktir.
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Semantik Web igerigi, insan okuyucusuna yoOnelik anlasilabilirlik ve ayni
zamanda makinenin iglenebilirliginin ¢ift gereksinimlerini desteklemelidir. Bu, kesin
ve agik bir sekilde anlami belirtme yetenegini gerektirir. Bu durum, RDF gibi ¢esitli
XML tabanl 6zelliklerin ve ayni sekilde N3 gibi insan tarafindan okunabilir ¢esitli
notasyonlarin  olusturulmasmna yol a¢mustir. Semantik Web'deki igerigin
islenebilirliginin anahtari, kendi kendini tanimlamasi gerektigidir. Bu kismen, Web
Uzerinde veri ve meta belirtmek icin ortak bir dil treterek elde edilebilir. Boylece,
standartlagtirma, makinenin veri ve igerigin Web {iizerinde anlagilmasini gelistirmek
icin temel unsurdur. Bu, Web lizerinde iyi tanimlanmis ontolojilerde meta veri
aciklamalarmin olusturulmasinda kullanilan terimler ile basarilabilir ve bu da
potansiyel olarak gelismis bilgi birlikte ¢alisabilirligine yol acabilir. Son olarak, web
tabanli uygulamalarda, uygulama kodundaki anlambilimin sabit koduna yaygin bir

egilim vardir.

Mevcut Web igerigi, icerigin sunumdan biiylik dl¢iide ayrilmasini saglamis
olsa da, Semantic Web, igsel semantikleri s6zdiziminden, yapisindan ve diger
degerlendirmelerden ayirmayir amacglamaktadir. Bu, bu c¢esitli bilgi ydnlerini
yakalamak i¢in kullanilan meta verilerin katmanlastirilmasina yol agmistir (Kashyap,
Bussler ve Moran, 2008: 24). Semantik Web onciiliigiinde web 3.0, okuyuculara
internet diinyasinda ¢ok baska deneyimler saglayacaktir. Ozellikle veri agisindan bir
copliige donmiis web 2.0’dan sonra anlamsal web makinenin de bilebilecegi ve
algoritmik zekasi ile daha anlamli tercihler yapabilecegi bir doéneme dogru

gidilmektedir.

1.15.4. Ag Medyasi ve Gazetecilik

Internet ve dijital iletisim teknolojilerinin
yirmi birinci yiizyildaki yayilimi, en 6nemli
kiresel kaynak olarak teyit edilen bilgileri ve
ileri kapitalist toplumlarda baskin kiiltiir modu
olarak gazetecilik meslegini gérecektir
(McNair, 1998: 57).

Dijital teknolojiler ve toplumlarin gelisimi arasindaki karsilikli etkilesimle

yakindan ilgilenen bir arastirmaci da Manuel Castells'dir. Castells, bizi ag
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toplumunun paradigmasina gotiirmiistiir. Burada sosyal yapilarin giintimizde dijital
teknolojilerin kullanimiyla nasil degistigini ve Internet'in Bilgi Cagi'nin &rgiitsel
bicimi icin teknolojik temel haline geldigi noktayr agiklamigtir. Onun modeli
gazetecilik icin de gecerlidir.

Gazetecilik pratigi, tipki Castells paradigmasinin da vurguladigi gibi ag,
baglayict etkilesimlerinin merkezi modeli haline gelir. Gazetecilik, bilisim
teknolojisinin yeniden yapilandirilmasiyla birlikte, bilisim teknolojisine dayali aglar
etrafinda organize edilen bir ag toplumunun ortaya ¢ikmasiyla sahnelenmektedir
(Heinrich, 2011: 13). Ag bilgisinin ¢ogunlukla kavramsal bir diizeyde aglar
tanimladig1 durumlarda, ilgili ag terimi, ¢esitli sistem ve konumlara dagitilan bilgiyi
birbirine baglayan ve arastiran entegre bilgi ve iletisim ortamlarinin teknolojik
fizibilitesine hitap eder. Ayrica bu terim, bugiin yalnizca metinsel igeriklerin
birlestirilmesinden degil ayni zamanda farkli bilgi siireglerini destekleyen yeni
yazilim uygulamalar olusturmak i¢in video ve ses igerigi, gorlintiiler, belgeler ve
gercekler gibi farkli ortamlar1 birlestirmekten soz etmektedir (Pellegrini, Auer ve
Tochtermann, 2009: 2). Internet iizerinden gazetecilik faaliyetleri hakkinda
konusuluyorsa bir multimedya ortaminin her tiir veriyi ilgili bilgiye doniistiirmekte
oldukga becerikli olan bir internetin yararlarindan konusuluyor demektir. Internet,
insanlara bilgi, eylem ve birbirleriyle baglant1 kuran, toplum iizerindeki baglantilar
aglar1 ekler. Degerin yaratildigi, verimliligin bulundugu, bilginin biiyiidigi ve
iligkilerin olustugu bu baglantilardir. Her baglanti ve her tiklama yeni bir baglantidir
ve her baglantida bir ag dogar veya gii¢lenir. Internet aglar1 ag olarak bu sekilde
agmi kurmustur. Internet, degeri kullanim ve zamanla ¢arpilan ii¢ boyutlu karsilikli

baglantilar alanidir.

Google, bu deger yaratmanin bas aktoriidiir. Google, bu simyay1 arama
yoluyla gerceklestirir. Diisiinsenize istediginiz her seyi bir saniyenin
kesirlerinde arastirabiliyorsunuz. Sadece ABD'de 2008 yilinda ayda 4.4
milyar kez arama gergeklesmistir. Nielsen'e gore bir baska baglant1 tiirii
de kisi ile bilgi veya bagka bir kisi arasinda yapilir. Google, erdemli bir
cevre olusturur: Arama sonuglarina daha fazla tiklarsak, Google daha
akilli hale gelir; ne kadar akilli olursa, sonuglari o kadar iyi olur ve
Google’1 o kadar ¢ok kullaniriz (Jarvis, 2009: 28).
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Bu degisen medya ve iletisim ortami ve benzer sekilde medya mantig1 teorisi
g6z Oniine alindiginda, bir ag medya mantiginin hatlarini ¢izmis olunur. Buna, dijital
medya {izerine insa edilen ancak kullanicilarin ¢ekismeli politikalart nasil
orgiitledigini ve harekete gegirdigini agiklamaya odaklanan baglanti eylem mantigi
gibi diger ag mantigindan ayirt etmek igin bir ag medya mantigir denilmektedir. Bir
ag, akiskan ve esnek bir sekilde calisan bir sistemdeki diigiimler arasindaki
baglantilardan olusan bir koleksiyondur. Castells'in c¢aligsmalarinda ag toplumu,
toplum ve teknoloji arasindaki sinirlar1 agsmak i¢in kesisen bir kavramdir. Siiregleri
ve islevleri aglar olarak diizenleme egilimini tanimlar; Bu nedenle, ag, iiretim
siireglerinden bireysel deneyimlere, giic ve kiiltlire kadar her seyi etkileyen,
toplumun sosyal morfolojisi haline gelmistir. Benzer sekilde Van Dijk, aglarin
toplumumuzun sinir sistemi haline geldigini ve bunun tiim toplumsal ve kisisel
yasamlarimizi etkilemesini beklenebilecegini ifade etmistir (Klinger ve Svensson,
2015: 5). Ulusal ve kiiresel alanlarin giderek artan sekilde baglanmasiyla
ongorulemeyen ve buyuk oOlciude kontrol edilemeyen sonucglar yasanmistir. Bu 6zl

degisime isaret eden sey (gazeteci) iletisimin ongoriilemezligidir.

Iletisim siireglerinin bu yeni dinamikleri bircok ydnden tezahiir ediyor: yeni
tip personel iiretim zincirine giriyor ve daha cesitli bir iletisimeci paleti, icerik
ciktisint sekillendiren medya kuruluslarinin haber giindemine bilgi ekliyor (Heinrich,
2011: 28). Yorumlayabilen, yakalayabilen, ¢eken veya kaydetme yetenegine sahip
olabilen —ki bu ¢ogu zaman tek bir mobil telefon ile miimkiindiir- dijital medya agi
icin veri liretebiliyor, aga dahil olabiliyor ve ag1 genisletebiliyor. Kisisel yasamlar
agin bu ¢ok perspektifli, cesitli igerik iireticileri sayesinde ag medyasi araciligi ile

daha da sekillenmektedir.

1.16. Dijital Medyada Yeni Bir Ufuk: Yapay Zekd ve Robot
Muhabirler

Yapay zeka, amaci bilgisayar eylemlerini ve karar vermeyi insan zekasina bir
alternatif olarak gerceklestiren makineler (bilgisayarlar) ile ugrasan bir bilim olarak
tanimlanmaktadir. Akilli algoritmalarin giicli, farkli belirsizlik seviyelerini goz

oninde  bulundurarak, karmasik durumlart  birgok degiskenle inceleme
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yeteneklerinden kaynaklanir. Bu baglamda, matematik¢i ve teolojist Thomas
Bayes'in yapay zekanin hayati bir unsuru olan karar verme ve problem ¢6zmede
belirsizlik igeren kuramin temelini gelistiren Onemli katkilarina dikkat ¢ekmekte
yarar bulunmaktadir. Dolayisiyla, insanlik tarihinde ilk kez, veri madenciliginin ve
yapay zekanin analitik araclari, ylizlerce ve binlerce degiskene sahip olan belirsizlik
durumlarinin analizini miimkiin kilmaktadir. Bu araglardan olusturulan sistemler,
sezgisel olarak Ogrenmek, siirekli olarak belirsizligi azaltmak ve bdylece bilgiyi

artirmak i¢in programlanmuistir.

Giiniimiizde, yapay zeka algoritmalari, internet {izerinde eylem yapan her kisi
icin kisisel bir dijital kimlik olusturabilir. Veri madenciligi robotlar1 metinleri, video
ve ses igerigini analiz edebilecek ve bunlar1 bireysel kisiligi tanimlayacak sosyolojik
DNA'ya doniistiirebilecektir. Dijital kimligi olusturmak, kisinin Web {izerinde aktif

oldugu siirece giincellenen dinamik bir suregtir (Latar ve Nordfors, 2009: 11).

Bilgisayar destekli zekd, hayatin bir parcasidir ve bu zekd kisisel
bilgisayarlar1 ve ag olustururken gruplarin kolektif zekasini kullanan bireylerin
gliclendirilmis zekasidir. Son olarak, insan zekasini taklit ederek bilgisayarlarin insan
etkilesimi olmadan akillica hareket ettikleri Yapay Zeka (Artificial Intelligence)
vardir. Bu zekélar harmanlantyor ve yakinlasiyor. Artirilmis bireysel zekd, Kolektif
zeka ve Yapay Zeka ile birlikte gelismektedir.

Internet aklimizin ve aklimiz da internetin bir parcasi haline geliyor.
Gazetecilik, BT destekli istihbaratin da bir pargasidir. Kisisel bilgi islem 80'lerde
gazetecilige, 90'larda internet'e girmistir ve simdi okuyucularin yorumlarindan kitle
kaynak kullanimina kadar uzanan sosyal etkilesim patlamasinin gazetecilige de
girdigini gormekteyiz (Latar ve Nordfors, 2011: 6). Gazetecilik bilgisayar destekli
zekay1 kullanmak konusunda heniiz yiizde yiiz bir yol almamigsa da bu alana iliskin
yatirimlar ve gelismeler stirmektedir. Sonugta, otomatik gazeteciligin gelismesi, daha

genis Yapay Zeka alaninda (Al) ilerlemelere de bagl olacaktir.
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Kendi kendine 6grenme yazilimi, sonunda veri madenciliginde atilimlara
yol acabilir ve yapilandirilmamis verilerle c¢aligmay1r c¢ok daha
kolaylastirabilir. Kullanict  geri  bildirimi Dogal Dil Uretimini
gelistirmeye ve Oykiilerin dil ¢esitliligini gelistirmeye yardimci olabilir.
Bu arada, metinden konugmaya ve goriintiilerden yiliz tanima gibi
teknolojiler, gazetecilerin is akis hizini biiyiik dl¢iide artiracak ve mevcut
arsivlere yeni yollarla makine aramasi yaparak deger katacaktir (Fanta,
2017: 17).

Yapay Zekanin otomasyonda kullanimi sadece haber ajanslari i¢in haber
ornekleri olusturamaz, ayni zamanda arastirmaci gazetecilerin ve diger veriye dayali
gazetecilik caligmalarint da kolaylastirir. Uluslararas1 Arastirmaci  Gazeteciler
Konsorsiyumu'ndan (International Consortium of Investigative Journalists-1C1J-
UAGK) Matthew Caruana Galizia, Panama Belgeleri sorusturmasindaki 13.5 milyon
belge gibi biiyiik veri setlerine bakildiginda Yapay Zekanin goz korkutucu bir veri

madenciligi oldugunu dile getirmektedir.

Yapay Zekanin, gazetecilerin yaptigi arastirmalart  blylUk 0Olglde
hizlandirabilecegi diisiiniiliir. Yapay Zeka, genis veri kiimelerinde 6nemli bilgileri
bulmaya yardime1 olabilir. Nick Diakopoulos, 2013'te Offshore Leaks Sorusturmasi
s0z konusu oldugunda Yapay Zeka yazilimi, sirketler ve insanlar gibi gercek diinya
varliklarina atifta bulunmay1 6grenebildigini ve aralarinda iliski kurmaya basladigini,

esasen her bir taraf etrafinda bir baglam olusturdugunu séylemistir.

Boylelikle, Yapay Zeké off-shore para saklayan politikacilarin is ortaklarini
ve binlerce paravan sirketi olusturan muhasebecileri belirleyebilir (Fanta, 2017: 18).
Burada tipki bir insan gibi sorgulamasi icten bile degildir. Yiiklenilen algoritmik
yazilimlar sayesinde verilen komut ne ise yapacagi sorgulama da budur. Yapay zeka
gazeteciliginin ve robot muhabirler uygulamasinin ilk o6rneklerini de c¢oktan

yasanmaktadir.

“ABD’nin kokll gazetelerinden Washington Post, Al teknolojilerine
erken adapte olan medya kuruluslarindan biri. Gazetenin kendi
gelistirdigi  Heliograf ismini alan bir robot muhabiri var.
Heliograf, bugiinlerde sirket yoneticileri tarafindan ‘en ¢ok sevilen
personel unvanini’ kazanmis olabilir. Zira gazete Heliograf’i kullanarak
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gectigimiz y1l 850°den fazla makale tretti. Heliograf, ilk kez gegtigimiz
yil Brezilya’da diizenlenen 2016 Rio Olimpiyat Oyunlari’nda kullanildi.
Ote yandan 2016 ABD Secimleri’nde gazetecilerin yikini bir hayli
hafifletti diyebiliriz. Se¢im Giinii, 50 eyaletin tamaminda yerel
bolgelerde yasayan okuyucular i¢in 500°den fazla giincel raporlama,
analiz ve haber olusturdu” (Sahiner, 2017).

Tiketici dijital kimligi basina igerigi hedeflemek, yapay zeka motorlarinin
ilgi cekici deneyiminin &zniteliklerini ve bir tiiketicinin toplam varligini - insan
DNA's1, igcerik DNA's1 ve baglam DNA'si- analiz etmesini gerektirecektir (zaten
basarili miizik ve literatir DNA'sin1 tanmimlamaya yonelik girisimler vardir).
Bireylerin genetik kodlari, biligsel oznitelikleri ve sosyal / asosyal davranislari
arasindaki baglantilar1 aragtiran ve tanimlayan biyoloji, genetik ve psikoloji
alanindaki aragtirmalar, tiiketici profiline yonelik Web 2.0 sosyal ag etkinlikleri ile
ilgili veri madenciligiyle birlesiyor. Dijital Kimlikler, bir kisinin genetik kodunu web

tiklamalarindan elde edilen verilerle biitiinlestirecektir.

Yeni yapay zeka algoritmalari, igerigin otomatik olarak eklenmesi
(etiketlenmesi) icin icerik metni, video, ses ve hareketsiz goruntileri analiz eder.
Kiiresel cabalar, bireylere birlesik dijitalite standartlari olusturmakta ve igerigi
otomatik olarak dijital kimlige kars1 hedeflemek, kodlamak ve not eklemek icin Al
motorlarini kullanmaktadir. Bu, gazetecilik igerigini onemli dlgiide etkileyecek ve
gazeteciligi ve akademik aragtirmasimni kokten degistirme potansiyeline sahip
olacaktir. Bu nedenle giiniimiiz Gazeteciligi yeni is modellerini uyarlamali ve bu

alanda yeni arastirmalar gergeklestirmelidir (Latar ve Nordfors, 2011: 6).

Klasik gazetecilik agisindan hedef kitle ertesi giin gazeteyi alabilecek belirsiz
bir grup olmustu. Durum simdi olduk¢a nettir. Yapay zeka teknolojisi dijital
kimlikleri kodlayarak hedefledigi i¢in kendi haberlerinin tiiketicilerini kendisi
yaratmakta, tercih etmekte ve olusturmaktadir. Yapay zeka acisindan bir okuyucu
tikladig1 her bir icerik sayesinde kodlanan, analiz edilen ve siizge¢ ve filtrelerden
gecen bir nesnedir. Bir igerik tiiketicisi olup olmadigini internetteki eylemleri ve
aliskanliklar1 araciligr ile medya kuruluslarina bir nevi ama haberi olmadan goniillii

olarak iletmektedir.
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1.17. Cokluk, Gazeteci ve Dijital Soylem Aktorleri
Cokluk, Hardt ve Negri'nin gozlemledigi ag miicadeleleri, popiiler ya da

gerilla savaginin onceki modellerinden daha etkili ve demokratiktir. Cokluk, dérnegin,
Imparatorluk igin sifon destegi gérme potansiyeline sahittir ve Internet'i kullanarak
yetkin bir sekilde grev yapabilir. Benzer bir sure¢, postmodern ekonomide de devam

ediyor. Emek bugiin giderek daha yardimlasma, paylasim ve iletisim halindedir.

Tarimdan sanayiye ve eglenceye kadar neredeyse her meslek, calisanlarin
seyahat etmelerini, teknolojik agidan bilgili olmalarmi ve gruplar halinde
calismalarmi kolaylastirmaktadir. Imparatorluk, giiciiniin maksimize edilmesi igin
coklugun genel aklinin iiretimini tesvik eder. Ancak, coklugun hareketliligi ve
ortaklig1, imparatorlugun hegemonyasina karsi koymak icgin bir karsi-imparatorluk

kurmaktadir.

Internet, bir kez daha, genclerin is bilgisayarlari sloganlar ve gosteriler
dizenlemek igin kullandig1 zaman, imparatorluk ve ¢okluk arasinda bir ¢atisma alani
dogmaktadir (Tampio, 2005: 4). Gazetecilik alaninda yeni nesil gazeteci de ¢coklugun
medya kanali olarak kiiresel iletisim aginin egemenligini yok edemese de
baltalamaktadir. Tiim demokratik haklar1 kullanarak her meslek dalinin, dezavantajl
grubun, otekilestirilmis azinliklarin, hak kaybma ugrayan kimselerin, sessizlerin,
calisanlar ve isgilerin, koyliilerin sOylemlerini dijital arenalara tasityabilmektedir.
Aglar yaratabilmekte, demokratik katilimin gerekliligi olarak her tiir cogullugu bu
aglara dahil edebilmektedir. Sermayelerin, giiciin ve Imparatorlugun kiiresel
c¢ikarlarini maksimize etmek i¢in gelisen kiiresel medya kanallarinin karsisinda dijital
ve susturulamayan sOylemlerin ve maddi olmayan emegin temsilcileri olarak

coklugun demokrasi diisiinii dijital medya tizerinden gergeklestirebilmektedir.

“Maddi olmayan emek, fikirler, semboller, kodlar, metinler, dilsel
figiirler, imajlar gibi {riinler Uretir. Maddi olmayan emegin diger ana
bicimine de ‘duygulanimsal emek’ diyoruz. Zihinsel olgular olan
duygularin aksine, duygulanimlar hem bedene hem zihne aittir. Hatta,
nese ve Ulizlintli gibi duygulanimlar, organizmanin biitiiniindeki yasamin o
anki durumunu yansitir, belirli bir beden haliyle birlikte belirli bir
diisiince halini de ifade eder. Dolayisiyla, duygulanimsal emek, rahatlik,
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esenlik, tatmin, heyecan ya da tutku gibi hisleri Ureten ya da isleyen bir
emektir.” (Hardt ve Negri, 2011:123-125)

“Duygulanimsal emek, 6rnegin hukuki danigmanlarin, ugus gorevlilerinin ve
fast-food iscilerinin isinde karsimiza c¢ikar (giileryiizlii hizmet). Duygulanimsal
emegin, en azindan hakim {ilkelerde artan Oneminin bir gostergesi, igverenlerin
calisanlarda aranan asli vasiflar olarak egitimi, hal ve tavirlari, karakteri ve ‘sosyal’
becerileri 6ne ¢ikarmasidir. Iyi hal ve tavirlar1 ve sosyal becerileri olan bir isci,
duygulanimsal emekte uzman bir is¢i demektir. Glnumizde maddi olmayan emek
iceren cogu is bu iki bicimi birlestirir. Ornegin, iletisimin iiretilmesi, dilsel ve
entelektiiel bir islemdir, ancak bununla beraber, iletisim kuran taraflar arasinda
kaginilmaz olarak duygulanimsal bir iliski de bulunur” (Hardt ve Negri, 122-125).
Tum o6teki soylemlerin dijital sesi olma yonlinde etkinligini gergeklestiren ¢okluk,
biiyiik bir veri tabanindan bilgileri olusturabilecek ve aga nitelikli bilgi dontigiimii
saglayabilecek editéryel ve yazilimsal giicli elinde bulundurmalidir. Buyuk veri
bircok veri (terabayt veya yottabaytlarda oldugu gibi biiyiik miktarda veri) veya ¢ok
sayida farkli veri tiirii demektir (¢ok sayida veri kiimesi anlamina gelir). Her biri bir
merkezi i¢in zorlayicidir. Haber merkezleri minimum ekipmana sahip olma
egilimindedir ve bir editdriin terabaytlarca veriyi analiz etmek i¢in binlerce dolarlik

0zel ekipmana neden ihtiya¢ duydugunu bir editore hakli ¢ikarmak zordur.

Bilgisayar programlama uzmanhg gerektirdigi i¢in bir haber merkezinde bir
takim veri kiimelerini kirmak da zordur. Muhabirlerin kendi programlama
becerilerini gelistirmeleri (zor olan) ya da bir editoériin kurum i¢i programlama
uzmanligini projeye adamasi igin ikna etmesi gerekir (ki bu da zor, ¢linkii haber
biiltenlerindeki az sayida programci asirtya kagma egilimindedir). Kaynak ve
personel eksiklikleri, haber merkezinde nadiren biyuk veri analizinin neden
gerceklestiginin pratik nedenleridir (Broussard, 2015: 10-11). Veriyi isleyebilen bir
gazetecilik anlayis1 ve bigimi haberden ¢ok daha fazlasini gergeklestirmektedir.
Habercilik pratikleri hem maddi, hem maddi olmayan (duygulanimsal) emek

bicimleri ile i¢ ice gerceklesmektedir.
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“Gazetecilerin ve genel olarak medyanin sadece enformasyon aktarmakla
kalmadigi, aym1 zamanda haberleri c¢ekici, heyecanlandirici, istenir
kildig1, medyanin yeni duygulanimlar ve yasam bi¢imleri yarattig
gerektigi sik sik sdylenir. Gergekte, tiim iletisim bigimleri, sembol, dil ve
enformasyon iiretimiyle duygulanim iiretimini birlestirir. Bunun yaninda,
maddi olmayan emek neredeyse her zaman maddi emek bigimleriyle i¢
ice gecer: Ornegin saglik iscileri duygulanimsal, bilissel ve dilsel isler
yaninda, sargilar1 degistirmek ve yataklari temizlemek gibi maddi isler de
yapar. Duygulanimsal emek, toplumsal iligkileri ve yasam big¢imlerini
dogrudan tirettigi i¢in biyopolitik {iretimdir” (Hardt ve Negri, 2011: 125).

Bu yoniiyle habercilik biyopolitik iiretimin niteligini ve siirekliligini de
etkilemektedir. Toplumsal iligkiler aginda haber niifusun genel kontrold,
bedenlerinin yaninda duygu ve diislincelerin de yeniden iiretimi anlaminda her
zaman biiylik bir etken olmustur. Bu bakimdan toplumun tiim katmanlar1 gazetecilik
faaliyetleri ile ya etkilenmekte ya da etkilemektedir. Imparatorluk diizeninde bir
gazeteci bu yoniliyle Ozglir ve demokratik sdylemin agimlayicilarindan ve

aktorlerinden biri olmaktadir.
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DORDUNCU BOLUM
DIJITAL MEDYADA BIiLGININ KONTROLU VE YAPISAL
DONUSUMU: HABER VE SEO ORNEKLEMI

Geleneksel medya belirli bir fiziksel mekanda, belirli bir alan tizerinde (kagit,
televizyon, radyo ve diger elektronik aygitlar) ilerlemistir. Igerigi iiretenlerden
tilkketenlere dogru bir iletisim akis1 gerceklesmis ve bu akis da belirli zamansal ve
mekansal smirlar igerisinde gerceklesmistir. Ancak iletisim sistemlerinin hizli
gelisimi dijitallesmeyi ve beraberinde yapisal bir déniisiimii getirmistir. Oncelikle
yap1 kavraminin ne olduguna bakmak gerckmektedir. TDK’ya gore bu kavram soyle

acgiklamaktadir:

“Barinmak veya bagka amagclarla kullanilmak igin yapilmis her turld
mimarlik eseri, bina. Yapilmakta olan konut, yol, koprii vb. insaat,
konstriiksiyon. Yapma, olusturma, ortaya konulma, meydana getirme
‘Kirikkale yapist bir tabanca.” Canli bir varligin ruh veya beden
Ozelliklerinin tumd, bunye, struktir. Biitiinliin bir araya getirilisinde
uyulan dizge, striktur. Dil yapisi. Ciimle yapisi. Bir hiicrede, bir dokuda,
karmasik olusumlu bir organizmada elemanlarin diizeni. Ogeleriyle
somut bagimlilig1 olan biitiin. Pargalar1 ve Ogeleri arasinda yasaya
uygunluk, duragan baglar ve karsilikli iliskiler bulunan dizge veya biitiin,
striktir. Bir biitiinii olusturan pargalarin diizenlenimi. Yapilig, kurulus,
olus, yaratis; bunlarm bigimi. Ogecik ve ozdeciklerin, eksiciklerden,
ogeciklerden olugsma bigimi. Genellikle igyap1 yerine ve ona 6zdes olarak
kullanilan terim. Belirli bir diizen i¢inde yapilmis olan iiriin, yapim vb.”
(Tark Dil Kurumu, 2018)

Yap1 kavraminin birbirinden farkli alanlarda tanimlamalar1 olmakla birlikte
ozellikle “Parcalar1 ve dgeleri arasinda yasaya uygunluk, duragan baglar ve karsilikli
iligkiler bulunan dizge veya biitiin” tanim1 yapinin bir biitiin oldugu ve karsilikli
iligkiler ag1 i¢inde belirli baglarin ve 6gelerin etkilesimi seklinde tanimliyor. Medya
da bu tanima uyuyor. iste medya ag1 icerisinde degisen iliskiler ve biitiiniin degisen
pargalart yapisal bir degisimi isaret etmektedir. Bilginin enformasyona doniisiim
bicimi, doniistiikten sonra paylasildigi ortamlar, iletisimin tek yonlii olmaktan cift
yonlii hale gelmesi ve bunun da internet iizerinden sekillenmesi ayni zaman da

mekanin da mutlak ve fiziksel bir yapidan soyut ve dijital bir ortama doniistiigii
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mekansal bir doniisiimii isaret etmektedir. Bu boliimde bu doniisiimlerin mekansal

boyutu analiz edilmistir.

4.1. Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) ve Habercilik
Gazetecilik ve habercilik oldukga baska bir hal almistir. Bu alanla ilgili her
ortamda gazeteciligin ne denli degistigi, teknoloji ile ne kadar ¢abuk eklemlendigi
gibi ifadelere sahit olmak miimkiindiir. Aslinda klasik gazetecilik anlayisinda var
olan belli basl bir takim degerlerin 6nemini korudugu bilinse de basta etik kaygilar
olmak tizere editorliigiin ve muhabirligin degerini yitirdigi de tartisilan diger bir

goriistiir. Daha dogrusu aslinda asil iiriin olan haberin de nasil bir yapisal degisim

yasadig1 izerinde en ¢ok durulmasi gereken konulardan biridir.

Bilginin yapisal doniisimi ile kastedilen budur. En genis anlamiyla hem
iletisim fakiiltelerinde hem de habercilik pratigini gerceklestirirken kullanilan en sik
climle haberin en temelinde ‘kamuoyunun bilgilenme, haberdar olma hakkinin
ifadesi’ oldugudur. Bu nedenle habercilikteki degisimi anlatirken ‘yapisal’ ve ‘bilgi’
kavramlar1 kullanilmistir. Insanlar yasanan bir olay ile ilgili gercegi 6grendiklerinde
bilgi aldiklarmi diisiinmektedirler. Gazeteciler bir olayla ilgili kaynaga ulasirken
ondan ‘bilgi’ alirlar. Bu nedenle yasanan doniisiim kaynaktan alinan bu saf bilgi ile
okuyucu oniine gelmis olan veya gelmesi gereken harmanlanmis bilginin nasil bir
stirecten gegerek evirildigidir. Bu doniistimiin bircok ayagi bulunmaktadir. Ancak
giinlimiiz dijital medyasinda yer bulan dijital bilgi, enformasyon ya da haber diyelim,
sosyal medya veya ilgili web sitesinin ilgili sayfasindan ziyade arama motorlarinda
bulunur olmasi gerekmektedir. Dijital medya haberciliginin bugiin olduk¢a mesgul
oldugu konu budur. Bu nedenle her internet ve dijital medya igerik platformu
okuyucusuna verecegi bilgiyi arama motorlar1 lizerinden bulunur kilmak, en hizl,
dogru, giivenilir olmak i¢in bir yaris halindedir. Bunun i¢in Tiirkiye’de gecmisi pek
de eski olmayan arama motoru optimizasyonu (SEO - Search Engine Optimisation)

olgusu giin gegtikgce dnem kazanmaktadir.

“Arama motorlarinin ilk ornekleri, 1990 yilinda sadece FTP iizerinde
calisan Archie ve Gopher gibi sorgulama yazilimlari ile baglarken
sonrasinda Yahoo (www.yahoo.com) AltaVista (www.altavista.com),
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Raging Search (raging.com), Google (www.google.com), Hotbot
(www.hotbot.com) ve Northern Light (www.northernlight.com) hizmete
acilmistir. Bu arama motorlar1 arasindan Google kuruldugu 1998 yilindan
itibaren algoritma yapisi ile diger arama motorlar1 arasindan ayrilmstir.
Google arama motoru, aramayi c¢ogu kullanict icin sezgilestiren ve
kolaylistiran kullanict arayiizii olarak tek bir kutuya dayanmaktadir”
(Ward ve Fuchs’tan aktaran Duman, 2008: 263).

Aragtirma kapsaminda yapilan derinlikli goriismelerde de ortaya ¢ikmustir ki
Turkiye’de SEO denildigi zaman Google anlagilmaktadir. Eger nitelikli bir haber
yapiliyor ve buna da SEO ilkeleri uygulanmak ve optimize edilmek isteniyorsa ilk
bakilacak adresin Google oldugu diistiniilmektedir. Bugin SEO mantig1 ve ilkeleri
kullanilarak hem Google’n hem de okuyucuyu yaniltan, haberin degerini
kaybetmesine yol acan birgok etik dis1 girisim bulunmaktadir. Maalesef biiylik haber
siteleri bile bu tiir yanilgilara diisebilmektedir. Ancak bu durum haber sitelerinde
yuklenen haberlerin SEO ilkelerine gore diizenlenmesinin yanlis bir olgu oldugunu
gostermemektedir. Gergek ve saglikli bir SEO miidahalesi ¢ogu zaman haberin

0zglin igerigine de uyum saglamaktadir. Yani aslinda bir haber sitesi i¢in 6zgiin ve

nitelikli haber en énemli olgudur.

Kristopher B. Jones’in Search Engine Optimization: Your Visual Blueprint
For Effective Internet Marketing adli eserinde de belirttigi gibi (2008: 86) icerik, web
sitesinin can damaridir - ziyaretgilerin degeri belirlemek ve arama motorlarinin web
sitesini siralamak icin temel argiimani igeriktir. Iyi yazilmis, orijinal icerik, Web
sitesi ¢alismalarinin  basaris1 igin ¢ok oOnemlidir. Igeriginizin kalitesi, arama
motorlarinda ne kadar iyi bir siralama yapmak ve bir miisterinin Web sitesinden bir
sey satin alip alamayacagi ile dogru orantilidir. Arama motoru optimizasyonu veya
SEO maksadi icin yazilmis icerik, okuyucuya ve arama motoruna hitap ederek
organik siralamalara ulasmak i¢in tasarlanmistir. Anahtar kelimeler bakimindan
zengin, dogal olarak akan, orijinal icerikli web siteleri, ¢cok az yazilan metinlere
yalnizca anahtar kelimeler yerlestiren Web sitelerine gére daha iyi durumdadir. Diger
yandan duzgin SEO yapabilmek i¢in Google’in nasil c¢alistigint  bilmek
gerekmektedir. Google ve diger arama motorlari, alaka diizeyini ve Onemini

belirlemek ic¢in algoritmalar kullanir. Bu, arama sonucu siralamalarinin dayandigi
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seydir. Bu algoritmanin SEQO'da calisan web yoOneticileri tarafindan asiri
manipiilasyonunu o6nlemek igin, kesin ayrintilar gizli tutulur. Bununla birlikte,
Google’1n algoritmasindaki temel faktorler, hi¢ bir sekilde gizli degildir ve bu temel

faktorler, arama siparislerinin belirlenmesinde 6nemli unsurlardir.

SEO'nun karanlik bir sanat oldugu izlenimini veren ya da gizli bir
formiili oldugu izlenimini veren herhangi bir SEO ajansindan
kacinilmalidir. Gergekte, arama motorlar1 karmasik yapilart barindiran
web sitelerine yardimci olan ve web sitesi hareket ettikge seferlik
etkinliklerine izin veren ve web sitesini koti niyetli eylemleri 6nleyecek
bir katmanu ile basit bir sekilde calismaktadir (Samuel, 2013: 347).

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO), internet web siteleri igerisinde yapilan
calismalar ile arama motorlarina optimize edilmesi islemidir. SEO, Ingilizce’deki
“Search Engine Optimization” kelimesinin kisaltmasi olarak Tiirk¢e’ye “Arama
Motoru Optimizasyonu” olarak c¢evrilmistir. Kavram, kullanicilarin arama
motorlarinda gergeklestirdikleri arama sorgulamalarinda iist siralarda ¢ikarak daha
cok ziyaretciye ulasmak i¢in yapilan caligmalar olarak tanimlanir. SEO alaninda
algoritma yapis1 ve kullanici biiyiikliigii ile Google lider konumdadir. Arama Motoru
Optimizasyonu, site i¢ci SEOlama ve site dist SEOlama diye ikiye ayrilir. Site igi
SEO igin belli basl yapilmas: gereken islemler vardir. Bunlar: Ozgiin igerikler,
selflink yapisi, title (baslik) kullanimi, description (agiklama), h etiketleri, sayfa
yliklenme hiz1 vb. seklindedir (Yaman’dan aktaran Duman, 264).

“Internet siteleri bugiin artik trafik elde etmek icin Google’a reklam
vermek gelir saglamak i¢in de Google’in reklamlarini yaymlamak
zorundalar. Her ne kadar Google’n en biiyiikk gelir kaynagi arama
reklamlar1 olsa da, haber sitelerinin asil trafik kaynagi, Google
aramalarindan gelen organik yani reklam olmayan trafiktir. Tabloyu
netlestirmek i¢in medya devlerinin istatistiklerine bakmak daha agiklayici
olacaktir. Kasim 2016 itibariyle haber sitelerinin Google {izerinden gelen
trafikleri sOyledir: New York Times ytizde 30.3, Washington Post yiizde
38.5, Daily Mail yiizde 33.4, Hurriyet yizde 27, Milliyet yizde 34 ve
ntv.com.tr 39.8” (Similar Web’ten aktaran Giizel ve Ozmen, 2018: 211).

Bir arama motoru igin gecerli olan SEO teknikleri aslinda diger arama

motorlari i¢in de gegerlidir denilebilir ve iyi SEO icerik ve haberleri bu durumdan
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yarar saglar. Diger yandan pek ¢ok kisinin SEO tekniklerini sadece bir arama
motoruna (Google) yonelik oldugunu hissetmesine ragmen, arama motorlari i¢in web
sitelerinin optimizasyonuna yonelik en iyi uygulamalar, normalde yalnizca belirli bir
arama motorunun yararina degildir. Gelistiriciyi, SEO Validators olarak bilinen
arama motorlarina daha yakin bir site haline getirmek igin gelistiren otomatik
dogrulama araglar1 da vardir. Web sayfalarinin erisilebilirligi, mantikli bir web
sayfasi kod isaretlemesinden gelen bu yararl bilgiler gibi, iyi bir SEO uygulamasinin
akilda tutulmasiyla da digiiniiliir. Uygun baglik yapilari, fareye bagimliliktan
kaginma ve baglantilardaki agiklayict metinler, yalnizca erisilebilirlikten degil ayni
zamanda icerigin arama motorlar1 tarafindan indekslenmesine yarar saglayan diger
kaynaklardir (Ferraz, 2017: 95). Sonug olarak Khan ve Mahmood’un (2018: 42) da
acikladigi gibi SEO, kullanict sorgularini alan ve kullaniciya gerekli bilgileri getiren

yazilimlara benzemektedir.

SEO, hedefli web siteleri i¢in ¢cevrimici aramalar sirasinda daha yiiksek arama
siralamasina ulagmak icin bir ara¢ olarak kullanilir. ComScore anketine gore, en
biiyiik Internet toplulugu, niifusunun yiizde 80'inin internet'i pazarlama ve is amagch
kullandig1 Tiirkiye'dedir. Internet arama sorgularimi &zel igerie sahip 6zel web
sitelerine yonlendirmek igin kisaca SEO mekanizmasi gereklidir. Bu nedenle, arama
motorlari, Internet trafiginin yiizde 93'ii arama motorlar1 tarafindan yonetildiginden,
kullanicilart ilgili web sitelerine yonlendiren kritik bir rol oynamaktadir. SEO, web
tizerinde rekabetci olmak isteyen kuruluslar ve sirketler i¢indir. Milyonlarca web
sitesi, arama motorlarindaki yerlesimler i¢in rekabet ediyor. Bu nedenle, yalnizca
SEO araciligiyla iyilestirilen ve yapilandirilan web siteleri web iizerinde daha fazla
goriiniirlik saglamaktadir. Ancak kullanildig1 an itibariyle web siteleri tarafindan
uygulanan bir SEO miidahalesi bu ifadeyi tam karsilamamaktadir. Gergi Google bu
konuda ¢ok aciktir. Sitelere ¢ok rahatca yayinlayacaklari igerigin nasil ilkelere uyum
saglamasi gerektigi konusunda rehberlik etmektedir. Amag en dogru ve gabuk igerigi
okuyucu veya izleyiciye ulastirmaktir. Daha 6nce belirtmis oldugumuz SEO ilkeleri

ile habercilik ilkeleri benzerlik gosterir deyimi de bu gerceklige dayanmaktadir.
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4.2. Dijital Medya’min Diger Icerik Aktorleri: SEO Sorumlular
Gazeteci veya haberci ile ¢okluk arasindaki benzer bagi daha 6nce liglincii

boliimde agiklamistik. En temelinde ¢okluk kiiresel savas hali karsisinda bu durumun
sorumlusu Imparatorluk karsisinda demokrasi iddiasini canli tutan, yerel ve bdlgesel
degerleri, kiiltiirii, barigt ve adaletli bir yasam umudunu ayakta tutmaya calisan
kisilerden olusmaktadir. Hardt ve Negri kavrami sosyolojik olarak degerlendirmis ve
Marx’1n proletarya kavraminin yeniden bir okumasini gergeklestirmislerdir. Burada
cokluktan ve demokrasi umudundan bahsederken medyayr saf disi diisiinmek
miimkiin degildir. Her ne kadar ‘medyanin kamuoyunun haber alma hakki oldugu’
iddiasinda bulunan anlayis liberalizm olsa da bu kuram bile bu algiy1 6zgiirlik
temelinde olusturmustur. Biz tezimizde ¢oklugun medya yuzi olarak dijital
habercileri, yani yeni nesil gazeteci anlayisin1 dile getiriyoruz. Her ne kadar aslinda
giinimiiz kosullarinda habercilik bagimli bir degisken olsa da kamuoyunu ve halki
dogru ve eksiksiz bilgilendirmenin hayal olmadigin1 sdyliiyoruz. Iste bu olgu
demokrasinin de kalbidir. Ve bilgiyi halka ulastirmak ya da ulagmasini saglamak da

bu oranda zordur.

Gazetecilik ve habercilik kosullar1 ve ortamlar1 ¢ok degismistir. Yine degisen
ortam olgusunu ikinci bolumde Henri Lefebvre’nin mutlak ve soyut mekéan
kavramlar ile agiklamaya calisilmisti. Eger bir ortamdan bahsediliyorsa ve bu
ortamin sekillenmesinde insan etkisi var ise orada semboller, dil, ideolojiler, kiiltiir
ve politika vardir. Dolayisi ile otoritenin etkisinin olmadigi mekan cok etkin bir
mekan degildir. Ozellikle semboller ve ideoloji iizerinden gergeklesen diisiince ve
kiiltiir aligverisi artik soyut mekan Gzerinden ilerler. Ancak hem etkilenen hem de
etkileyen bir olgu vardir ki o da medyanin kendisidir. Bir toplulugun oldugu her
ortamda iletisim ve onun teknolojisi insanlik tarihinin ilerleyisi ile paralellik
gostermistir. Gelisen iletisim teknolojileri habercilik alaninda da teknoloji ve teknige
dayal1 bir takim degisimler yaratmigtir. Klasik manada gazetecilik bu degisim riizgar
karsisinda ya tutunamamig ya da c¢abalamaktadir. Artik habercilik acisindan
hiikiimran dijital medya ortamidir. Dijital medya gelistik¢e var olan haberci anlayisi
da degismis, birtakim teknik teknolojik kabiliyetler kazanmasi elzem hale gelmistir.

Bahsedildigi gibi, SEO sadece teknoloji uzmanlaria yonelik degildir ve tiim Web
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gazetecileri icin bir beceri setidir. Bu cercevede, SEO'un degerini anlayan bir¢ok
kurum veya egitim kurumu, Web i¢in daha etkin bir sekilde yazabilmek ve

yayinlayabilmek i¢in gazetecilere SEO kurslari / seminerleri vermektedir.

Olander'e gore, hikayenin genel yapisim1 degistirmemek icin igerik
olusturma agamasinda optimizasyon yapilmalidir. Yazma siirecinde bir
gazetecinin yaraticilik hissetmesi ve SEO'yu kaliteli icerik Uretimi ile
birlestirmesi gerekir. Usher, bir 6rgutin iyi bir SEO stratejisine sahip
olsa bile, hala haber merkezine etkin bir sekilde baglantili olmasi
gerektiginden, gazetecilerin Google Trends'e kdle gibi hissetmediklerini
belirtmektedir (Knight’tan akt. Giomelakis ve Veglis, 2015: 24).

Galitsky, Levene ve Safran’a gore Yeni teknolojik gelismeler, ¢agdas analitik
motorlarin bilylimesi ile birlesti ve web iceriginde 6nemli degisiklikler meydana
getirmistir. Kuskusuz, internet trafiginin biiyiik bir kismi, arastirma motorlaria
biiylik dlgiide baghdir (Safran 2013). Her gecen giin daha fazla web sitesi, arama
motorlar1 tarafindan indekslenip kendi pazar paylarin1 saglama miicadelesi verirken,
arama sonuglar1 sayfasinin en st siradaki ve en iist siralarinda yer alan faktorler,
cevrimici medya kurulusu igin gittik¢e artmaktadir. Bir sitenin web aramalar1 yoluyla
goriiniirligii, sitenin hayatta kalmasi igin gerekli bir bilesendir (Giomelakis ve

Veglis, 2016: 379).

Son yillarda, bircok 6nde gelen ¢evrimig¢i haber kurulusu, isi yapmak icin
SEO uzmanlari istihdam etmistir. Temmuz 2008'de, Daily Mail, bir SEO yoneticisi
atandi ve aymi yil Guardian'in in-house SEO ekibini kurdu. 2009'un sonlarinda
British Broadcasting Company (BBC), SEO'nun degerini anlayarak, uzman SEO
muhabirinin isini ilk kez olusturmustur. Bu cercevede, BBC gazetecileri temel
SEQ'da egitildiler ve stratejideki en Onemli degisikliklerden biri, bu giine kadar
kullanilan iki baglikli bir sistemin uygulanmasidir (Oliver ve Dick’ten aktaran
Giomelakis ve Veglis, 24). Turkiye’de SEO bilen haberciye ihtiyag artmaktadir. Oyle
ki is bulma sitelerinde SEO uzman is ilanlarinda bu isi yapacak olan habercilerden
ne gibi beceriler beklendigi ayrintili bigimde belirtilmektedir. Asagidaki resimde

Hurriyet gazetesinden bir 6rnekte bu becerileri gormek mimkuinddr.

126



Resim 1: Hiirriyet Gazetesinin Yenibiris.Com Uzerinde Yaymladig is ilam

Mimrmy  Icerik/SEO Editérii

Hurriyet Gazetecilik ve Matbaacilik A.5.
istanbul Avrupa Yakasi

02102015 1000 den Fazls Aday Begwurdu F 10806 Goninkllame

000060

i Tanim

Hiirriyet Diinyasi'nda "Igerik/SED Editorii" olarak gireviendirilecek, agagidaki niteliklere sahip

galisma arkadag aramaktayiz.
Resim 1: Hiirriyet Gazetesinin Yenibiris.Com Uzerinde Yaymladigi is Ilam,
(https://www.yenibiris.com/hurriyet-gazetecilik-ve-matbaacilik-a-s/icerik-SEO-

editoru-is-ilani/642277).

“Is Tanmmu:

. Gunluk trendler tizerinden sorumlu oldugu alanlarda igerik iiretmek,

. Icerikler iizerinde performans iyilestirme amach diizeltmeleri
gerceklestirmek,

. Platform igeriklerinin arama motorlar tarafindan anlamlandirilmasina destek
olacak destek igerik iiretimini saglanmak,

. Uretilen igeriklerin performansini takip edip gerekli ydnlendirmelere liderlik
etmek,

. Sezonsal ve yillik trendler i¢in yapilacak ¢alisma ve hazirliklar
yonlendirmek,

. Organik performansi iyilestirme adina giinliik trendleri takip edip ilgili

ekipleri firsatlar hakkinda bilgilendirmek.
Aranan Nitelikler

. Universitelerin ilgili bolimlerinden mezun,

. Arama motorlaria uygun, giindem takibi yaparak hizli ve evergreen igerik
uretebilen,

. Keywords planner, tag, keywords, title, description, url terimlerine hakim,
. Tirk¢e yazim ve imla kurallarina hakim, Tiik¢e'yi etkin kullanabilen,

. Sosyal medyay1 etkin olarak kullanabilen, sosyal medya giindemini igerik
olarak hazirlayabilen,

. Analiz yetenegi gelismis, pratik diisiinebilen ve hazirladig: igeriklere yorum
getirebilen,

. Google Trends'i takip edip analiz yaparak icerik olarak hazirlayabilen,

. Tercihen web igerigi liretme ve yonetme konusunda deneyimli.”
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Iste yeni nesil gazeteci ve habercinin klasik anlamda haberciden ayrilan
yanlarmi en iyi ifade eden fotograflardan biridir bu ilanlar. lyi bir internet kullanicisi,
iyi bir igerik Greticisi ya da haberci olmak bir haber web sitesinde istihdam edilmek
icin yeterli olmayabilmektedir. Asagida benzer bir ilanin 2016 tarihinde Yeniyiizyil
gazetesi tarafindan verildigine sahit olmak mimkiindir. Ozellikle ikinci maddede
belirtilen beceri beklentileri klasik anlamdaki bir gazeteci ya da muhabirin

ilgilenemeyecegi ve hatta yabancisi olabilecegi konu ve alanlardir.

Resim 2: Yeniyiizyll Gazetesinin Seo Uzmam Is flam

Seo Uzmani
Yeni Yizyil Gazetecilik A.S.

Bu ilanin basvuru siresi dolmus veya ilan yayindan kaldiriimis olabilir.

Is Tanimi

Gazeteyeniyuzyil.com yeni calisma arkadaslarini ariyor! Yenilenen kadrosu ve yeni yayin
anlayisi ile yepyeni ve etkili bir baslangica hazirlanan Gazeteyeniyuzyil.com'da calismak
Uzere tam zamanli SEO Uzmani haber editérleri araniyor.

Aranan Nitelikler

e SEO konusunda en az 3 yil deneyimli, SEO Haber yazma konusunda uzman;

® Google Analytics, Google Webmaster Tools, Search Metrics ,Yandex Metrica, Link
Research Tools, MOZ, Ahfers, Majestic, SEO ve Opensite Explorer gibi arama
optimizasyonu icin site ici ve site disi link insa analiz araclarina hakim,

e Kelime odakli SEO calismasi yapabilecek, yaptigi calismalari referans gosterebilecek,

e Yiksek okul ve tuniversitelerin ilgili b6lumlerinden mezun,

e Dinamik calisma ortamina uyum saglayabilecek

e Analitik distnen ve takim ¢alismasina yatkin

Seo Uzmani/Editora takim arkadasi ariyoruz.

Resim 2: Yeniyiizy1l Gazetesinin Seo Uzmani Is Ilan1, (https://www.isbul.net/yeni-

yuzyil-gazetecilik-a-s/SEO-uzmani-is-ilani-45181)
Tiirkiye ve Diinya’nin pek ¢ok yerinde SEO koétii amagla kullanilabiliyor. Bu
hem habercilige hem de okuyucunun dogru bilgiyi edinme hakkina kars1 ciddi bir

tehdittir. Bu nedenledir ki Google kotii niyetli miidahalelere karsi tedbirler
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almaktadir. “SEO, Google’un arama motoru ingasi sirasinda
olusturdugu ‘algoritma’ya karsin sektor tarafindan gelistirilmistir. Yani Google, bir
sey arandiginda, ilk sirada hangi icerigin yer alacagina karar verecek bir sistem
(algoritma) olusturdu. Bu sistem ilk yillarda 12 bilesenden olusmustur. Mesela siteye
baskalari link vermisse, o sitenin énemli oldugu 6ngoriilmiistiir. Guncellik énemli bir
diger kriterdir. Aradan gegen siirede, bu bilesenlerin ne oldugu tespit edilip, karsi
SEO taktikleri gelistirildikce, Google algoritmay1 derinlestirdi ve artik 600 kriterden
bahsedilmektedir” (Nebil, 2016). Her ne kadar SEO agisindan mevcut habercilik
faaliyetleri igerisinde durum ticarilesme, reklamcilik ve okuyucuyu ¢ekmek icin
metin {izerinde birkag hile yapmak ile 6zdeslestirilse de diizgiin bir SEO anlayis1 da
icerigin Ozgiinliigli ve haber degerlerini gercekten tasimasi ile beraber deger
kazanacaktir. Halkin yararina ve onun bilgi alma hakkina saygili sekilde haber
tiretebilecek, sahaya gikabilecek ve dogru-gergek olaylar aktarabilecek iyi SEO’cu

ve habercilere ihtiyac¢ her zaman olacaktir.

4.3. SEO Habereciligi ve Etik Sorunlar
Search Engine Optimisation yani arama motoru optimizasyonu ginimiz

dijital medyasinda bir tutku, bir biiylik deger ve bir vazgecilmez hale gelmistir. Eger
Tiirkiye’de en gili¢lii arama motoru Google ise, eger siz Google’in optimizasyon
ilkeleri gercevesinde basarili olacak ve hedef kitleye ulasacaksa SEO bunun igin
atilacak ilk adimlardan biridir. Ancak bulunur ve bilinir olmak i¢in 6zellikle haber
sitelerinin bir yana koydugu giincellik, nesnellik, bilgilendirme, dnemlilik, ilgililik ve
Ozgiinliik gibi haber degerleri tartigmali konular hale gelmistir. Turkiye’de haber web
siteleri iki biiyliik ve ciddi durum ile karsi karsiyadir. Bir yanda rakip siteler ile
rekabet i¢in var olan yaris igerisine dahil olmak ve her habercilik degerini bir yana
birakarak optimizasyon ilkeleri ve ticari kaygilar ile hareket etmek, diger yanda ise
hem bu kaygilar1 barindirmak ve hem de habere ve haberciye vermesi gereken degeri
azaltmamak. Bu konu tiim haber web siteleri tarafindan tizerinde disiintiilmesi
gereken en hassas konulardan biri haline gelmistir. Bu duruma iliskin yapilmis
calismalar hi¢ de i¢ agic1 olmamistir. Ornegin journo.com’daki bir yazisinda ilden

Dirini bu durumu s6yle agiklamaktadir:
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“Yeni medya teknolojilerinin gelisimi, hayatimiza yeni bir¢ok kavrami
dahil etti: Internet haberciligi, SEO, SEM, online reklamcilik, online
aligveris... Ve daha nicesi. Haberi, haberciligi, yayinciligi derinden
etkileyen yeni medya olanaklar1 elbette islerin calisma sekillerini de
degistirdi. Gazetelerin veya yayin mecralarinin sayginligini, satis
rakamlar1 kadar internet sitelerinin tiklanma oranlar1 da belirler oldu.
Tiklanmalardan elde edilen gelir, haber yapis tarzin1 derinden etkiledi.
Firmalar igin hizmet verdikleri sektorle ilgili aramalarda, arama
motorlarinin ilk sayfalarinda yer almak neredeyse varlik-yokluk sorunu
haline geldi. Hal boyle olunca, firmalar da dijital pazarlama kanallarina
yoneldi. Internet sitelerini SEO uyumlu hale getirdiler, blog’lar acip
hizmet verdikleri sektorle ilgili yayincilik yapmaya basladi. Dijital
reklam ve igerik ajanslari, biiyliglinden kiicligline bircok firma igin
calismaya bagladi” (Dirini, 2017).

Ingiltere’de SEO ile gelen degisikliklerin haberodalarindaki etkisini ele aldig1
calismasinda Dick (2011:462), son yillarda ortaya ¢ikan SEO pratiklerinin haber
odalarindaki is akisina dogrudan etki ettigini vurgulayarak, bu etkinin, arama
motorlarinda {ist siralarda yer almak icin tasarlanan tekniklerin, gazetecilik
ciktilarinin giderek artan bir sekilde okuyucu yararina degil de popiilerar ama
algoritmalarin1 gozeterek yazilmasi anlamina geldigini vurgulamaktadir. Bu nedenle
haber bagliklari, spotlar1 hatta ana metinleri klasik habercilik (SN 1K veya ters/diiz
piramit) kurallarina gore degil, Google robotlarinin daha cok ilgisini ¢ekecek
bicimde yazilmaktadir. Ciinkii SEO’nun amaci organik aramalarda iist siralarda yer
alabilmektir (Dick, 2011:462). “Bunun icin ise sitenin hem icerik hem de teknik
olarak Google’1n belirledigi 200’lin {izerindeki kritere uygun olmasi gerekmektedir”

(Schmidt ve Dick’ten aktaran Guizel ve Ozmen, 2018: 211-212).

Google’in arama motorlar1 piyasasindaki paymin diinya genelinde yiizde 901
(The Statistics Portal, 2016) astig1 ve Tiirkiye’de Googley1 tercih oraninin yiizde 90’1
(Karakullukgu, 2015) buldugu giiniimiiz kosullari, dijital diinyada habercilik
yapanlari, ka¢inilmaz olarak kullaniciya ulagsmak igin Google’a bagimli hale
getirmistir. Bugiin haberciler, dijital diinyada okuyucu kazanmak, trafik yaratmak,
daha fazla tiklanmak ve bunlarin sonucunda reklam geliri elde etmek s6z konusu
olunca Google tekeli ile karsilasmaktadir. “Bu noktada da habercilerin rettikleri

igerigin dolasima sokulmasi, okunmasi, sitenin trafigini artirarak bunu reklam geliri
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ile paraya cevrilebilmesi i¢in Google’a gore is yapmak zorunlulugu ortaya ¢ikmustir.
Gilintimiizde artik bircok okuyucu aklinda bir site olmadan arama motoruna «haber,
son haber, son dakika vb.» yazarak ve ¢ikan sonuglara tiklayarak haberlere ulagabilir
hale gelmistir. Medya sirketleri de dogal olarak hem bu yeni okuyucu/kullanici
profili hem de Google’in haber mecralarina ulasmadaki aracilik edis bigimi
paralelinde, kendi kurumsal ve habercilik pratiklerini yeniden konumlandirmak

durumuyla kars1 karsiya kalmistir” (Giizel ve Ozmen, 208).

Wolfgang Schulz ve arkadaslar1 (2015) da, Fuchs’un endiselerini paylasirken
¢ok yogun bir sekilde kullanilan arama motorlarinin, kamusal iletisim agisindan
sikintilar dogurduguna dikkat ¢ekmislerdir. Bu tespitler, dijital diinyada kamusal
sorumlulukla habercilik yapmak s6z konusu olunca daha da 6nem kazanmaktadir.
Ciinkii 1yi isleyen ve herkesin memnun oldugu izlenimi yaratan bu modelin
medyanin ekonomik giiciinii tehdit etmesi, habercilikte icerik ve nitelik acisindan
yarattiZ1 olumsuz sonuglar, dijital diinyadaki haksiz rekabet, kamu yarari, haber alma
Ozglirligl, arama sonuglarinda esitlik, esik bek¢iligi konulari {izerine yogun kaygi ve
tartismalar1 da beraberinde getirmektedir. Ciinkii, haber siteleri artik okuyucularini
Google tizerinden trafik kazanacaklar1 kullanicilar, reklam icin hedef kitle ve miisteri

olarak gérmeye baslamislardir (Giizel ve Ozmen, 210).

“Tow Arastirma Merkezi’nden Petre (2015) tik haberciligine (click-bait)
iliskin tanim bolluguna dikkat ¢eker ve bu yapilarin ‘okurlarin ilgisini
cekme ve daha fazla sayfa gorlntilenmesi elde etme’ amacini vurgular
(Sozliik Boliimii, Tik Yemi Bagligt). Tik odakli haber sunumlarini ‘kapan
mangetler’ kavrami iizerinden inceleyen Donmez’in ifadesi ile kapan
mangetler haber degeri varmis izlenimi doguran ve yakilik, korku,
endise, merak, heyecan uyandiracak bir dille olusturulan, kullaniciy1
sitede tutmay1 hedefleyerek kurulmus mansetleri ifade eden bir kavram
olarak belirlenmistir” (Ozyal, 2016: 280).

Internet gazeteciligi ile asil haber degerlerinin ortadan kalktigi, emek ve
diisiince hirsizliginin arttig1 goriisiinii dillendiren 20 gazete 1 Ekim 2012 tarihinde

asagidaki gibi bir ¢agrida bulunmustur:

“Bugiine kadar bazi internet sitelerinin, gazete igeriklerimizi fikir ve
emek hirsizlig1 yaparak, pervasizca kullanmakta oldugu kamuoyunca da
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gozlemlenmektedir. Takdir edilecegi {izere; bu durum ciddi emek ve
maliyetlerle ¢ikartilan gazeteler ve gazetelerin internet siteleri aleyhine
acik bir haksiz rekabet olusturmaktadir. Bu, ayni zamanda hukuka ve
kanunlarimiza aykiri bir durumun ortaya ¢ikmasina da sebebiyet
vermektedir. Degerli okuyucularimiz, Gazetelerin igerikleri; yani,
haberler, yorumlar, kdse yazilari, yazi1 dizileri, fotograflar, ¢izgi, grafik,
sayfa tasarimi ve benzeri biitlin unsurlarin tek sahibi gazetelerdir. Bu
unsurlarin simdiye kadar gazetelerin izni olmaksizin, fikir ve emek
hirsizlig1 yapilarak bazi internet siteleri tarafindan calinmasi eylemi
‘gazetecilik’ olarak nitelendirilemez”
(cevrimigi: http://www.medyaradar.com/20-gazeteden-korsan-
gazetecilige-son-deklarasyonu-haberi-88913).

Goriildigi tizere hem medya diinyasiin temsilcilerinden hem de akademik
cevrelerden haber degerlerinin bazi internet gazeteciligi uygulamalar1 ile zarar

gordiigii ortaya konmaktadir.

4.4, Arastirmanin Sorunsali ve Arastirma Sorulari
Geleneksel medya olarak da adlandirilan yazili basindan sonra simdilerde

etkisini giin gectikge arttirmaya baslamis olan dijital medya ortamlar1 gorsel medyay1
da geleneksel bir hale doniistiirmeye baslamistir. Sosyal bilimler alanlarinda ciddi bir
yer edinmeye baslamis olan medya ve iletisim ¢alismalar1 bu etkinin alanini nasil
genislettigi ve kiiltiirlerin bu baglamdaki doniisiim siireclerini ortaya koymaya
calismaktadirlar. Genelde ortaya konulan etki calismalarinin meyanin etkilerini
dogrusal bir boyutta tek yonlii (medyadan kitleye) olarak islemekte agirlikli oldugu
goriilebilmektedir. Bu anlamda mesaji alan kitle, giiruh, halk, hedef kitlesi ya da
bireylerin edilgen bir sekilde konumlandirildiklart da ¢gogunluktadir.

Bu ¢alismada yeni teknolojik olanaklarin dijital medya ortamlarinda nasil yer
edinmeye basladiklarindan hareketle 6zelde bu teknoloji ara¢ ve ortamlar1 kullanan
birbirlerinden bagimsiz bireylerin nasil bir ‘Goklugu meydana getirdiklerini veya
getirebilme potansiyellerinin oldugu {izerinde durulmustur. Cokluk, yeni nesil
gazeteci-haberci bi¢imi olarak agiklanmaya calisilmis ve ilk asamada gériinmez bir
soyut mekan ve bilgi diretimi savasiminda ¢oklugun nasil bir alternatif
olusturabilecegi arastirilmustir. Hardt ve Negri’nin ifadesine gére yeni ‘imparatorluk’

biciminin nasil islerlik kazandigini, yeni hiikiimran olma bic¢iminin de analizini
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amaclayan bu c¢alismada bilgiyi edinme ve bilgiyi saklama da bu egemen olma
biciminin bir parcasi olup olmadigr ele alinacaktir. Bu savasimda kilit rol oynayan
bir diger kavram da mekan kavramidir. Calismamizda mekan anlam {ireten, edilgen
olarak degil de etken bir kavram olarak degerlendirilmeye c¢alisilmistir. Diger yandan
teknolojik gelismeler derken daha seffaf olmak elzemdir. Once medyanin kendi
icinde deneyimledigi ve bir yandan etkilendigi diger yandan lokomotifi oldugu
alanlar géz o6ntne getirilmelidir. Ornegin son yillarin yapay zekd c¢alisma ve
gelismeleri. Yapay zeka dyle bir kavramdir ki saglik, hukuk, egitim, ekonomi, askeri
ve en nihayetinde iletisim (dijital medya ve habercilik) gibi bircok alanda belirleyici
olmaya baslamistir. Bugiin Google (arama motoru kapsaminda) dendiginde yapay
zeké akla gelmektedir. Medya kuruluslar1 da yapay zeka ¢alismalari sonucu gelisen
medya teknolojilerini binyelerine katmakta geri kalmamustir.

Daha once yapay zeka konusunun bashgi altinda ve sonrasinda da SEO
uzmanlar ile yapilan gorigmelerde referans gosterildigi iizere diinyaca Gnlu medya
kuruluslar1 robot muhabir ¢alismalarini arttirmaya baslamiglardir. Bu nedenle temel
sorularimizdan biri de gazetecilik pratiklerinde robot muhabirlerin durumunun nasil
gelisebilecegidir. Bu agidan degerlendirildiginde yeni dijital teknolojilerin iletisim
araglara getirdikleri disinda dijital ortamlarin iletisimsel mekan olarak yer edinip
edinmedigini analiz etmek gerekmektedir. Bu analiz sorunsali iyi belirlemeye

calisarak elde etdilen bulgularla saglanmaya ¢alisilmistir.

Bu tezin sorunsalini sdyle ifade etmek mumkinddr: Sadece iletisimsel mekén
olmasmin diginda dijital medya toplumsal doniisiimlere temel olabilecek sosyolojik
yarart 6n planda onemli bilgilerin paylasilmasinda ve olusturulmasinda nasil bir
etkiye sahiptir? Bilginin yapisal doniisiimii, habercilik ve gazeteciligi nasil
konumlandirmaktadir ve habercilikte SEO ilkelerinin uygulanmasi bu baglamda
coklugun sdylemini iiretmesi ve yeniden insast i¢in alternatif bir dijital ortam
saglayabilir mi? Arastirmanin sorunsali hipotezleri sinanacak bir arastirma sorunsali
olmadig1 i¢in bunun yerine arastirma sorularindan yola ¢ikarak ¢alisma

yiriitilmistiir.
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Aragtirma sorular1 siklikla arastirmacinin bulgularin istatistiksel olarak
anlamliligim test etmekle ilgilenmedigi sikintili veya politika odakli ¢aligmalarda
kullanilir. Ornegin, televizyon programi tercihlerini veya gazete sirkiilasyonunu
analiz eden arastirmacilar, yalnizca istatistiksel testler i¢in toplamada degil, yalnizca
genel belirteclerle ilgilenirler. Bununla birlikte, arastirma bulgular1 istatistiksel
anlamlilik agisindan test edilebilir. Bunlar sadece hipotezler degil, birgok arastirma
tirii icin degerli araglardir. Arastirma sorulari siklikla sadece marjinal olarak

calisilmig alanlarda kullanilmamaktadir.

Bu tiir arastirmalar, arastirmacilarin, ne bulabilecekleri konusunda bir fikirleri
olmadiklarini, ¢linkii tahminler i¢in kullanilacak bilgileri 6nceden bilmedikleri i¢in
aciklayict arastirmalar olarak siniflandirilmistir. Arastirmalar, nedensellik bulmaya
calismak yerine veri gostergelerini arastirmayir amaclamaktadir. Amag, 6n bilgileri
toplamak, aragtirma sorularini diizeltmek ve muhtemelen hipotezler gelistirmek -
tezler icin lisansiistii 6grencilerin siklikla kullandig1 bir yaklagimdir (Tukey’den akt.
Wimmer ve Dominick, 2013: 290). Bu nedenle bu arastirmanin dogasina hipotez ve
varsayimlardan ¢ok arastirma sorular1 uygunluk saglamaktadir. Es deyisle,
hipotezinin kurulup test edilecegi istatiksel bir arastirma yapilmamistir. Daha c¢ok
dijital haber medyast profesyonel/uzmanlarinin medyanin yapisal doniisimune

orneklem olusturan bir durum hakkindaki diisiinceleri tespit edilmeye ¢aligilmistir.

Diger yandan tezin sorunsalinda sorulan sorularla teorik yaklasimin kaynagi
ile gelinen noktalar arasinda ortiismeler olup olmadigi arastirilmistir. Arastirma
sorularmin hangi durumlarda olusturulacagimi Giilseren Sendur Atabek ve Umit

Atabek (2007: 8) su sekilde agiklamaktadir:

“Arastirmamiz nedensellik iliskisi iirerinde duracaksa, yani degiskenler
arasinda bir iligki arayacaksa o zaman hipotezler kullaniimalidir. Bazi
durumlarda arastirmaci nedensellik iligkisi konusunda yeteri kadar bilgi
sahibi olmayabilir. Literatlirde ele alinan konudaki degiskenlerin iliskisi
hakkinda yeterli bilgi yoksa ve iliskinin dogasi hakkinda karar
verilemiyorsa arastirmaci genellikle hipotez yerine arastirma sorusu
kullanir.”
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Bu nedenle calismada hipotezler yerine arastirma sorulari sorulmasi tercih
edilmistir ki bu iki kavram birbirlerine olduk¢a yakin kavramlardir. Calismamizin

temel aragtirma sorulari sunlardir:

1. Yeni kiresel diizen bir imparatorluk seklinde tanimlanabilir mi? Boyle bir
imparatorluk egemenligini nasil kurar ve ne sekilde yeniden tiretir?

2. Bilgi nedir? Toplumsal bilgi ve egemenlik olgusu arasindaki iligki nasildir?
Bilgi tekellestirilebilir ve kontrol edilebilir bir olgu mudur?

3. Devlet ve egemenlik olgular1 ¢ergevesinde bilginin konumu nedir? Bilgi

izerinde kurulan bir egemenlik nasil asilabilir?

Cokluk ve dijital medyanin bilginin 6zgiirlestirilmesinde etkisi nedir?

Mekan olgusu g¢ergevesinde bilginin dijitallesmesi ne sekilde gergeklesir?

Habercilik ve gazetecilik bilginin dijitallesmesi ile nasil bir doniisiim yasar?

N oo o &

Yapay zekd, Google algoritmasi ve arama motoru optimizayonu arasindaki
iligki nasildir ve haberciligi nasil etkilemistir?
8. Yeni nesil habercilik ve dijital medyanin yapisal doniisiimiine haberci

adaylar1 nasil ayak uydurmalidir?

Arastirma sorular ile sorunsal kisminda dile getirilen ana sorunlar daha da
acimlanmaya calisilmistir. Sorunsal igerisinde bilginin yapisal doniisiimiinii hangi
kavramlar gergevesinde gerceklestigini detaylandirmak agisindan arastirma sorulari

alt problemler seklinde olusturulmustur.

4.5. Arastirmanin Amaci
Dijital medyada istthdam edilecek kisiler ile bu kadrolara bagvuranlarin

mesleki ozellikleri birbirlerini uyum saglamamaktadir. Ihtiyaclar ile kisilerin
donanimlar farkhidir. letisim fakiilteleri daha teorik bir egitim vermekte, mesleki
becerilere yonelik pratik imkénlar sunanlar ise bir takim temel becerileri
kazandirilmasina 6n ayak olsa da dijital medyadaki donilisiime yetisememektedir.
Calismanin sosyal bilimler alanina sunmay1 hedefledigi katkilar disinda amag biraz
da bu olguya dikkat ¢ekmektir. Arastirmanin teorik bulgularindan ziyade once bu

aciktan bahsetmek gerekmektedir. Tabii ki dijital medyanin yapisal doniisiimu
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beraberinde haberci-gazeteci bicimini de yapisal bir doniisiime ugratmistir. Ve bu
yapisal doniisiim icerisinde belki de onlarca birbirinden farkli nokta bulunmaktadir.
Bu degisimi ve yeni haberci adaylarinin edinmesi gereken becerileri detayli anlatmak
icin bir bagka tezin yazilmasina ihtiya¢ vardir ve bu konu bir yoniiyle bu aragtirmanin
da disindadir. Calismada sadece arama motoru optimizasyonunun onemi ve eger
dogru habercilik degerlerine uygun bir bi¢imde kullanilirsa yeni tip habercilik i¢in ne
kadar 6nemli oldugu belirtilmeye calisilmaktadir. Dolayisi ile dijital medyada ne
kadar 6nemli bir durum haline geldigi anlatilmaya ¢alisilmistir. Yeni nesil gazeteci-
haberci anlayisinin da bu konuda beceri sahibi olmasi gerektigi, internetin ve arama
motorlarinin  gelisen Ozelliklerine adapte olmast durumunda bilginin 6zgiirce

paylasilmasina ne kadar biiyiik bir katki sunacagi vurgulanmistir.

Aragtirmanin asil amaci bilginin ve beraberinde bilgiyi doniistiirerek halka
ulagmasini saglayan en hizli mecra olan dijital medya ortamlarinin yapisal
doniigiimiinii agiklamaktir. Bilgininin doniisiimii tek bir bilesenden olusan bir olgu
degildir. Bilgi, kitlesel eylemlere, toplumsal faydaya, demokrasi umudunu canl
tutmaya yarayacak olan her turli verinin saf halidir. Bu bilgileri habercilik
faaliyetleri ile yaymak her gecen gin teknik bir hal alan, gazetecinin reflekslerinin
degismesini gerektiren bir olgudur. Diger yandan uluslararasi ticari ve kar odakl
olusumlar bilgiyi tekelinde tutmakta midir? Egemenlik ve bilginin paylasilmasi
iliskisinde devlet nasil bir konumdadir? Bilginin paylasildigi ortamlarin mekansal
donilistimii nasildir? Medyanin yapisal doniisimiinde iligkili oldugu kavram ve
alanlar hangileridir? Calismanin teorik ve arastirma boliimlerinde bunlar sorgulanmig
ve gazetecilik faaliyetine sadece ‘haber yapmak’ gibi basit bir perspektifin disinda

bakilmaya ¢aligilmistir.

4.6. Evren ve Orneklem
Tezimiz en temel haliyle habercilikte yasanan doniigiimleri dijital medyanin

gecirdigi degisimler ve bu degisimlerin bilgi, egemenlik ve kiiresel iktidarlar
kavramlariyla olan iligkisi {izerinden degerlendirerek anlatmaya c¢aligmaktadir.
Burada kilit kavram dijital kavramidir. Bu nedenle Tiirkiye’de dijital medya veya

internet lizerinden habercilik faaliyetleri siirdiiren tiim haber odakli web siteleri
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calismamizin evrenini olusturmaktadir. Ozellikle geleneksel gazetelerin web siteleri
bu noktada biiylik 6nem tagimaktadir. Bu dedenle 6rneklem secilirken bu konu

tizerinde ozellikle durulmustur.

Tezde olasilikli olmayan 6rneklem tiirlerinden Amagsal Orneklem secilmesi
uygun bulunmustur. Amagsal Orneklemede arastirmaci kendi amacina ve yargisina
uygun olarak hangi birimlerin 6rnekleme girecegini saptamaktadir. Ancak
arastirmaci yargisini mutlaka literatlire dayandirarak mesrulastirmali ve bu konuyu
arastirma raporunda acikca tartisarak belgelemelidir. Ornegin arastirmaci Tiirk
Sinemasina yonelik bir aragtirma yapacaksa ve Tiirk Sinemasini temsilen hangi
filmlerin 6rnekleme girecegini arastirma amacina uygun olarak dogrudan kendisi
kararlastirirsa, bu yargisinin gerekcelerini mutlaka ayrintili bir sekilde ve literatiire

dayanarak agiklamalidir (Atabek ve Atabek, 2007: 12).

Bu Orneklem tiiriiniin segilmesi ¢alisma agisindan sOyle anlatilabilir.
Calismada habercilik/gazetecilik faaliyetlerinin yapisal doniistimii aciklanirken buna
paralel olarak haberci/gazeteci anlayist ve yaklasiminin da degistiginden S0z
edilmistir. Oncelikle yapisal doniisiim denince akla gelen iki kavrami incelemek
gerekmektedir. Bunlardan ilki haberciligin mekan ile ilgisidir. Diger bir deyisle,
haberciligin matbu halinden baslayip gilinlimiizde habercilik faaliyetinin vuku
buldugu ortam kastedilmektedir. Bu ortamin eristigi son nokta dijital ve siber bir
ortamdir. Daha dogrusu mekandir. Ikincisi ise haberciligin teknoloji ile ilintisi. Bu
ilerlemenin de eristigi son agsama yapay zekadir. Yapay zek&nin daha fazla nasil bir
ilerleme kaydedecegi ve haberciligi daha ne kadar etkisi altina alacagi bizim
calismamizin Gtesinde belki de baska bir tezin konusudur. Ancak teknoloji ve dijital
kavramlar1 giinlimiiz insan yapisin1 da oldukga derinden etkilemistir. Kitle iletisim
teknolojilerini  kullanarak fikirsel Gretim icerisinde bulunan haberci/gazeteci
kimligini de etkilemesi son derece normal bir gelismedir. Iste bu algi ve bakis acis1
igerisinde bu degisim diinyasinin haberci/gazetecileri nasil etkiledigi SEO ile
habercilik faaliyetine katki sunan medya calisanlarinin iyi anlatabilece8i ve
ornekleyebilecegi diisiincesinden hareketle oOrneklem olarak SEO sorumlular

secilmistir.
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Tezin bir diger kuramsal iddias1 da degisen bu yeni tip haberci/gazetecilerin
Hardt ve Negri’nin iddia ettigi ¢okluk kuraminda ¢oklugun medya ytzi olabilme
potansiyelleridir. En saf haliyle bilgi ve bilginin enfomasyon haline getirilmesi
yoluyla haber kamuoyunu aydinlatan bir aragtir. Dolayisi ile insanligin
aydinlanmasina katkida bulunan gazeteci/haberci anlayisi demokrasinin geregi olan
bilgilere erisim hakkinin da garantisi haline gelebilmektedir. Tim bu anlatilanlar
cercevesinde 12 dijital haber medyast kurulusu calismamizda Orneklem olarak
belirlenmis ve bu kuruluslarin SEO sorumlular: ile derinlikli ve yiiz yiize goriismeler
gerceklestirilmistir. Belirlenmis SEO sorumlularinin  web siteleri  Sozcu.com.tr
Sabah.com.tr  Haberturk.com, Milliyet.com.tr, ntv.com.tr, Hurriyet.com.tr,
Yenisafak.com, Haber7.com, Turkmedya.com.tr, Ahaber.com.tr, Mynet.com ve

Onedio.com’dur.

4.7. Arastirmanin Yontemi ve Veri Toplama Teknigi
Tezde kullanilacak temel arastirma Nitel Arastirma Yontemi ve Durum

Calismasi desenidir. Arastirmaya konu olabilecek gelismeler medyanin gelisimi ile
gindelik hayata girmis olan teknolojik gelismelerin sonucudur. Durum g¢aligmalari
belirli bir birey, kurulus, grup, olay, ortam, siire¢ veya gelismelerle alakali
incelemeler olabilir. Belirli bir donemdeki degisim ve doniisiimleri arastirmak da
durum c¢alismalarina 6rnek teskil edebilmektedir. Arastirmamiz nitel bir arastirma
yontemi bakis agisiyla gerceklestirilmistir. Bu noktada nitel durum calismasinin en
temel 6zelligi bir ya da birkag olayin derinligine arastirilmasidir. Yani bir duruma
iligkin etkenler (ortam, bireyler, olaylar, siiregler, vb.) biitiinciil bir yaklagimla
aragtirilir ve ilgili durumu nasil etkiledikleri ve ilgili durumdan nasil etkilendikleri
tizerinde odaklanir (Yildirim ve Simsek, 2013: 83). Genelde durum caligmalarinda
elde edilen bilimsel sonuglarin genellemesi mumkin olmamaktadir. Ancak elde
edilen sonuglarin benzer durumlarin anlagilmasina yonelik olarak ornek ve
deneyimler ortaya koyabilmektedir. Bu durumda sonuglarin genellesmesinin oldukca
zor olan calismamizda kullanilabilecek bir nitel arastirma deseni olarak durum

calismasi arastirmay1 daha anlamli hale getirmektedir.
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Durum c¢alismalar1 06zellikle arastirma silirecinde izlenecek basamaklari
uygulama asamasinda kiiltiir analizi (etnografya) ve katilimci gdzlemle
karistirtlmaktadir. Ancak bu iki tiir, calisma yapilan alanlara hakim olmak ve gerekli
verileri toplamak amaciyla alanda belirli ve siirekli bir zaman gegirilmesini
ongormektedir. Diger taraftan bir arastirmaci ¢alistigi problemin niteligi eger izin
veriyorsa, ¢ok kisa siirede ve hatta kiitiiphanede veya sadece telefonu kullanarak da
durum c¢aligmasi yapabilir. Yildirnm ve Simsek’e gore (2013: 317) bir durum

calismasini yaparken izlenecek yollar sunlardir:

Arastirma sorularinin gelistirilmesi
Arastirmanin alt problemlerinin gelistirilmesi
Analiz biriminin saptanmasi

Calisilacak durumun belirlenmesi

Arastirmaya katilacak bireylerin se¢imi

o o~ wDhE

Verilerin  toplanmasi  ve toplanan  verinin alt problemlerle
iligkilendirilmesi
7. Verinin analiz edilmesi ve yorumlanmasi

8. Durum caligsmasinin rapor haline getirilmesi

Iyi bir durum calismas1 arastirmasinin séz konusu duruma iliskin bir
betimleme i¢ermesi analizi anlaminda ayrica 6nemlidir. Bu betimlere hem i¢sel hem
de aragsal durum calismalarinda uygulanir. Ayrica, arastirmaci her bir durumu
incelemek icin temalar, konular veya belli kosullar belirleyebilir. Bir durum
calismasinin bulgular boliimii hem bir durumun betimlenmesini hem de durum
caligmasinda arastirmacinin ortaya ¢ikardigi tema veya konular igerecektir. Bir tek
aracsal durum calismasinda arastirmacilar bir konu veya soruna odaklanir ve sonra
bu konuyu drneklemek i¢in sinirli bir konu seger (Stake’ten aktaran Creswell, 2013:
98). Bu kapsamda arastirmamiz da aragsal durum c¢alismasi olarak tasarlanmuistir.
Tim bunlar géz Oniine alindiginda durum ¢alismasmin tiim sdrecin titizlikle
diisiiniilmesi ve planlanmasi gereken bir calisma pratigi oldugu sdyleyebilir.
Ozellikle tezde oldugu gibi bugiin ve hatta suanda bile bir gelisim evresinde olan

dijital teknoloji, olanaklar, ortamlar ve etkileri konusunda sekillenecek olan
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caligmalarda siirece iyi entegre olabilecek bir aragtirma siireci yiiriitiilmeli, bu
baglamda dogru ve isabetli veri elde edilebilecek uygun arastirma desenleri ve veri

toplama teknikleri ile ¢aligilmalidir.

Calismada veri toplama teknigi olarak derinlikli yapilandirilmis yiiz yiize
goriisme teknigi kullanilmistir. Bu kapsamda medya kuruluslarinin web sitelerinde
calismakta olan SEO Sorumlular: ile derinlikli ve ylz ylUze tam yapilandirilmis
goriismeler gergeklestirilmistir.  Sorular agik ug¢lu sorulardir ve daha Oncesinde
sinirlandirilmig ~ yanit  semalari  olusturulmamistir. S6nmez ve  Alacapinar
yapilandirilmis  goériismeyi su sekilde agiklamaktadir (2017: 185): arastirmact
tarafindan 6nceden belirlenen sorular, (en fazla 10 adet olabilir) ilgili kisiye kisa bir
zaman ig¢inde (azami 1 saat) sorulur ve ondan yanitlar1 alinarak kaydedilir.
Yanitlayan kisinin sorular iizerinde herhangi bir etkisi yoktur. Denetim

arastirmacinin tekelindedir. Arastirmaci etken, yanitlayici edilgendir.

Gortismelerde bu temel bilgiden ve yontemden hareketle 10 soru sorulmustur
ve goriisme siiresi bir saat olarak ayarlanmistir. Konusulan konunun giincelligi ve
Onemine istinaden konusma siiresi kimi goriismelerde zorlukla bir saat iginde
tutulmaya ¢alisilmistir. Belirlenen siirede bazi medya kuruluslarindan doniis
almamadig1 i¢in baz1 goriismeler daha sonrasinda internet iizerinden saglanmustir.

Ancak goriismelerin ¢ogunlugu birebir ve yiiz yiize gergeklestirilmistir.

Goriisme teknigi Aysel Aziz’in Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri ve
Teknikleri (2008: 85) adli eserinde Nitel Goriisme baslhigi altinda ise soOyle
tanimlanmistir: Nitel goriisme (qualitative interview), goriisiilen kisiye, bir konu
hakkinda ayrintili, nitelikle ilgili sorular sorarak, konu ile ilgili ayrintili bilgi
almaktir. Bu tip bir goriisme tiirline ‘derinlemesine goriisme’ (depth interview) tiirii
denilmektedir. Burada sorular, genel bir g¢er¢eve ¢izmek i¢in hazirlanir. Verilen
yanitlara bagli olarak goriismeci (interviewer) tarafindan yeni sorular, ara sorular
sorularak goriisme siirdiiriiliir. Bu tiir goériisme, yukarida da denildigi tizere, daha ¢ok
gazete, radyo ve televizyonda uygulanan goriisme tiirtiidiir. Dolayisi ile goriisme

teknigi ile veri toplama bi¢cimi medya alaninda ve diger sosyolojik ve psikolojik
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caligmalarda kullanish bir veri toplama teknigidir. Goriisme sonucunda elde edilen
veriler betimleme analizi ve icerik analizi yontemleri kullanilarak analiz edilmistir.
Bu kapsamda elde edilen veriler sorulan sorulardaki anahtar kelimler de dikkate
alinarak belirli temalar seklinde kategori haline getirilmistir. Boylelikle elde edilen
tiim veriler azaltilarak bulgular ortaya cikarilmis ve arastirma sorularma yanitlar

aranmis ve analiz edilmistir.

4.8. Arastirmanin Kapsam ve Simirhliklar
Arastirmada temel amac¢ haberciligin ve buna bagli olarak habercinin es

deyisle gazetecinin yapisal doniisiimiinii ortaya koymak oldugu i¢in 6rneklem olarak
internet medyas1 yani dijital medyadan kuruluslar se¢ilmistir. Yapisal doniigim ile
kastedilen klasik baglamdaki gazeteciligin, muhabirligin teknolojik olanaklar ile
nasil bir degisim yasadigini, bu siiregte bilgiden enformasyona dogru haberin nasil
paylasildigi ve dolayis1 ile bilginin halka ulasmakla nasil Ozgiirlestigini
sorgulamaktir. Bu nedenle arastirmanin dijital medya iizerinde yogunlasmasi

gerekliligi olusmustur.

Dijital medya olanaklarinin haberciligi ve gazeteciligi nasil doniistiirdiigiinii
irdelemek i¢in Tirkiye’de yaymn yapan 12 haber kurulusu oOrneklem olarak
secilmistir.  Bunlar sirasiyla  SOzcu.com.tr, Sabah.com.tr, Habertirk.com,
Milliyet.com.tr, NTV.com.tr, Hurriyet.com.tr, Onedio.com, Turkmedya.com.tr
(Aksam, Giines ve Star) Yenisafak.com, Haber7.com, Mynet.com ve Ahaber’dir. Bu

kapsamda bu 12 haber sitesinin SEO sorumlusu ve danismanlari ile goriisiilmiistiir.

Aragtirma 2018 yili, Agustos ve Eyliil aylar1 icerisinde gerceklestirilmistir.
Burada amag habercinin yapisal doniisiimii ve gazetecilik tizerindeki dijital medya
olanaklarinin etkisini anlamak oldugu i¢in bu doniisiimii en iyi anlatabilecek olan
SEO sorumlulart ile yapilacak goriismeler haberciligin Google ile iliskisini en iyi
anlamaya yonelik olmustur. Tezin gercevesini dijital medyada SEO haberciligi ve
Google ile iligkisi olugturmaktadir. Diger bir degisle haberciligin yasadig1 yapisal
doniistime ornek olarak dijital medyada SEO olgusu verilmistir. Calismanin

baglarinda yapisal doniligimiin birgok ayagi oldugu vurgulanmigtir. Tabii ki
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haberciligin gegirdigi yapisal degisikligi sadece habercilikte SEO kriterlerinin yer

etmesi Ulzerinden agiklanamaz. Ancak arama motoru optimizasyonunun bu
doniistimiin nasil gergeklestigini anlatmak agisindan uygun bir alan olarak

distiniilmustir.

4.9. Arastirmanin Kategorik Simiflandirilmasi
Yapilan goriigme sonucunda elde edilen veriler analize tabii tutulmus ve

aragtirma sorularinin aradig@i yamitlar da géz Oniinde tutularak yedi temel kategori
olusturulmustur. Gorlismeler okunduktan sonra iizerinde en ¢ok durulun, en ¢ok
vurgulanan ve ¢alismanin sorunsali hakkinda bilgi verebilecek anahtar kelimeler ve
climleler kodlanmigtir. Bu kodlar da bahsedilen yedi temel kategori altinda
siralanmistir. Daha sonra analizlerin yorumlanmasi ise belirlenen bu kategorilerin
calisma igerisinde basliklara donistiiriilerek bu basliklar arasinda kodlarin islenmesi

ile gerceklestirilmistir.

Tablo 1: Arastirmanin Analiz Edilmesi ile Belirlenen Yedi Temel

Kategori ve Kodlar

Sayi | KATEGORILER Kod 1 Kod 2 Kod 3

1 Seo Ve Habercilik SEO Kavrami SEO ve Haber

2 Bilgi Ve Egemenlik Bilgi Paylasimi Bilginin Dolagimi Bilginin
Ozgiirlesmesi

3 Yapisal Dontisiim Robot Muhabir Yeni Nesil Gazeteci

4 Google Google Algoritmast | Tekel Olma Hali Bilgiyi
Ozgiirlestirme

5 Dijital Medya Big Data Veri Gazeteciligi Veri
Madenciligi

6 Cokluk Hack ve SEO Cokluk ve Bilgi

7 Alternatif Medya SEO ve Alternatif

Medya

Tablo 1: Arastirmanin Yedi Temel Kategori ve Kodlar
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Verilerin analizi ve bulgular kisminda belirlenen yedi basligin ¢ikis noktasi

yukaridaki tabloda sekillenmis olan temalardir.

Arastirma boyunca on iki internet medyasi ve web sayfasinin SEO

sorumlular ile derinlikli goriisme gergeklestirilmistir. Ekler kisminda yer alan ve on

sorudan olusan goriismelerin kimlerle yapildig1 asagidaki tabloda aktarilmistir.

Tablo 2: Goriisiillen Web Sayfas1 SEO Sorumlular Listesi

No | isim Soyisim Gorev Calistigi Kurulug

1 | Funda Korkmaz SEO igerik Miidiirii Sozcu.com.tr

2 | Ersel Yidirnrm ve Ulasg | SEO Uzman Sabah.com.tr
Aydogan

3 | Selahattin Imamoglu Uriin ve Proje Gelistirme Miidiirii Haberturk.com

4 | Selen Yesilyurt SEO Takim Lideri Milliyet.com.tr

5 | Sema Ozcan Dijital Icerik Analisti NTV.com.tr

6 | Cem Koncu SEO Takim Lideri Hurriyet.com.tr

7 | Serdar Yilmaz SEO Danigsmani Yenisafak.com

8 Suat Yildiz SEO Uzmani ve Birim Sorumlusu Haber7.com

9 | Alper Duman Dijital Medya ve SEO Igerik Turkmedya.com.tr

Koordinatoru

10 | Muhammed Fatih Yayin Yoneticisi Ahaber.com.tr
Gediman

11 | Deniz Negis SEO igerik Takim Lideri Mynet.com

12 | Metehan Yesilyurt Sr. SEO Onedio.com

Tablo 2: Goriisiilen Web Sayfas1t SEO Sorumlulart Listesi

Bu goriismelerde Haber7.com SEO Uzmani ve Birim Sorumlusu Suat Yildiz

ikinci ve {iglincii sorular1 yanitlamamistir. Diger goériismeciler tiim sorulari eksiksiz

yanitlamigtir.
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4.10. Verilerin Analizi ve Bulgular

4.10.1. SEO (Arama Motoru Optimizasyonu) ve
Habercilikte Yapisal Doniisiim

SEO Kavrami ve Haber

Arama motoru optimizasyonu dijital medyada artik birbirinden farkli
amaglarla ve yapilarda kurulmus web sitelerinde kullanilmaktadir. Ancak
habercilikteki kadar kullanilma yogunlugunun bir baska yayincilik faaliyetinde
olmadig1 sdylenebilir. Bu nedenle goriistilenler SEO olgusunu habercilik faaliyetleri
cergevesinde degerlendirmislerdir. Farkli goriisiilenler SEO kavramini benzer
bigimlerde ifade etmisleridir. Tlrkce agilimi ile arama motoru optimizasyonu olan
SEO kavramimin tezde tercih edilme nedeni ise sektorde ve iletisim camiasinda bu
kavramin artik SEO bigiminde ortak bir ifadede viicut kazanmasidir. Bu tema altinda
goriismelerden edinilen verilere gére SEO kavrami ve habercilikte SEOQ’nun 6nemi

analiz edilmistir.

Habercilikte SEO kavrami ve yararlari bugiin tartisilan konulardan biridir.
Clnkd her ne kadar SEO habercilik alanina yeni bir kap1 aralamis ve biiyiik yararlar
saglamigsa da mevcut internet siteleri igerisinde bu ilkeleri habercilik etigi ile
bagdagmayacak nitelikte kullanildigina sahit olunmaktadir. Bu ¢aligma kapsaminda
gergeklestirilen goriismelerde bu etik olguya dikkat ¢ekilse de en genel durumuyla
SEO’nun temel habercilik degerleri ile celismedigi yoniindeki tespitlere tanik
olunmustur. Google’n istedigi en dogru, nitelikli, hizli ve 6nemli bilgiyi internet
kullanicilarina ulastirmaktir. Habercilik kendi igerisinde degerlendirildigi zaman bu
degerlerin habercilik agisindan da 6nemli oldugu gorulmektedir. SEO Kavraminin

acilimi ve bu konuya iliskin ifadeleri sdyle siralamak mimkindr.

“Ben SEO’nun gazete haberciligi dedigimiz seye daha ¢ok benzedigini
diigiiniiyorum. Ciinkii Google belli basli seyler ister. Iceriginin alaka diizeyi yiiksek
olmali, baslhigin agiklayici olmali. Yani insanlara diiz bir metin vermeni istiyor, temiz
bir metin, onlart yormayan. Ben A kutusundan bahsediyorsam icerigim de A kutusu

ile ilgili olmali. Yani alaka diizeyi yiiksek igerikler. Ben SEO’nun gazete
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haberciligine daha yakin oldugunu diisiiniiyorum eger dogru kullanilirsa, dogru

anlatilirsa, dogru yapilirsa.” (Funda Korkmaz, SEO Icerik Miidiirii/ S6zcii.com.tr).

Ersel Yildinm’a gore ise “Yas: ve aradigi konu fark etmeksizin yediden
vetmige internet kullanmayr bilen herkesin cevap aradigi bir mecradir. Cevap

neredeyse oraya gidilir ve baska bir duruma bakilmaz” (SEO Uzmani/sabah.com.tr).

“Habercilik a¢isindan da arama motorunun tanimi aslhinda birdir. Bilgiye
hizli bir sekilde ulasmamizi saglayan bir aractir ve biz bunu habercilik a¢isindan, e-
ticaret agisindan, bilgi agisindan gibi ¢ok bir ayrimi yoktur” (Selahattin Imamoglu,

Uriin ve Proje Gelistirme Miidiirii/haberturk.com).

“Bu kesinlikle bir doniistim ile alakali. Geleneksel gazeteciligin olmesi ve cep
telefonlarimizin elimizden diismemesi seklinde goriiyorum. Cogu zaman insanlarin
tercih ettigi sey Google iizerinden aramak. Burada igin igine SEO giriyor. SEO
Google’da ilk siralarda yer almamiz i¢in yaptigimiz bir ¢alisma ki okuyucular
buraya gelecek. Okuyucu geldikten sonra onlari ne kadar tutabilir, backlink’ler
verebiliriz, yani ilgili haberler. Temel hedef insanlar bize gelmeli ve sayfamizda uzun

siireli kalmali.” (Sema Ozcan, Dijital Igerik Analisti/ntv.com.tr).

“SEO 'nun ozii okuyucunun merak ettigi konulari en kisa ve agiklayici sekilde
vermekten gecer. Giintimiizde haberciligi kotii anlamda etkiledigi diisiiniilse de
aslinda habercilik anlayisini avantaja déniistiirmenin en iyi yoludur. Okuyucunun
asil istedigini ve aradigint veren bir haber SEO’nun slizgecinden gecerse ¢ok daha
fazla  kisiye  ulasmak  miimkiindiir.”  (Selen  Yesilyurt, SEO  Takim
Lideri/Milliyet.com.tr).

“En temelinde ben soyle goriiyorum. Insanlarin birbirlerine sordugu ve cevap
alamadigr veya ikna olamadigi hemen hemen biitiin konularda Google bir veri
ortami ve insanlar artik Google’a giiveniyor. Bu nedenle sitelerin yaptigi is

Google’n siteler arasinda ayrim yapmamast dolayisi ile 6nemli. Onun i¢in onemli
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olan okuyucuya diizgiin bir bilgi edinebilecegi adrese yonlendirebilsin.”” (Cem

Koncu, SEO Takim Lideri/Hiirriyet.com.tr).

“Aslinda SEO haberleri diye de bir sey yok. Olan bir igerigi birkag revize ile
Google’a gore uyarlamaktir. Kullanict i¢in yapip Google i¢in optimize etmektedir

tm olay.” (Serdar Yilmaz, SEO Danigmani/Yenisafak.com).

“Degisen ve gelisen Google algoritmasina ayak uyduramayanlar habercilik
sektoriinden bir uzaklasti. Buda sektore girmek isteyenlerin oniinii a¢ti. Habercilik
acisinda SEO olgusu asagida bulunan maddelerle siralayabiliriz.

Anahtar kelimeleri yani haberin ana temasini iist siralarda yer almasini
saglamak

Ziyaretci sayisin arttirmak ve giinliik okunmalara katki saglamak

Haber sitesi tizerinden saglanan geri doniisleri yiikseltmek

Maddi ve manevi degerlerini korumak ve arttirmak

Google araciligi ile marka bilinirligini yiikseltmek

Reklam performansinizi yiikseltmek.” (Suat Yildiz, SEO Uzmani ve Birim

Sorumlusu/haber7.com).

“Habercilik a¢isindan SEO olgusu sitelerin bu blyuk rekabette daha fazla
kullanicyy,  ziyaretciyi  kendilerine ¢ekme ¢abasidir. Diger yandan arama
motorlarinda arama yapan kullanicilarin gérmek istedigi makaleyi (haberi) ona
sunmaktir. Bir baska deyisle SEO arama motorlarinda daha iist swralarda yer
alabilmek i¢in yapilan islemlerin tamamina verilen isimdir.” (Alper Duman, Dijital

Medya ve SEO icerik Koordinatorii/ Tiirkmedya.com.tr).

“SEO ¢alismalart haberden daha ¢ok lokasyon bazinda iilkeden diinyaya
uzanan genisleyen bir ¢cember igerisinde insanlarin kisa bir zaman araliginda toplu
olarak ilgilenebilecegi icerikleri onceden sezmek ve tam da o kisa zaman diliminde
dogru, ozgiin ve kisa olmayan iceriklerle bu ihtiyaca karsilik verebilecek igerikler
hazirlamayr ongoren bir ¢alisma sistemidir.” (Muhammed Fatih Gediman, Yayin

Yoneticisi/Ahaber.com.tr).
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“SEO c¢ok basit olarak internette arama yapan kullanicilar siteye ¢ekme
cabasidir. Tum siteler gibi haber siteleri icin de SEO kullanict odakl bir gelir
kaynagidir. Siteler ne kadar yeni kullanici ¢ekip kullanicilart ne kadar ¢ok sayfada
gezdirebilirlerse o kadar reklam gosterebilirler.” (Deniz Negis, SEO Igerik Takim

Lideri/mynet.com.tr).

“Arama motoru optimizasyonu yani SEO, en kisa tabiri ile bir disiplindir.
Arama motorlari, insanlarin aradiklar: en dogru bilgiyi, en kisa siire icerisinde, en
iyi deneyim ile sunmaya c¢alisirlar. SEO da sunulmak istenen bu bilgilerin ilk

swralarda yer almasini saglar.” (Metehan Yesilyurt, Sr. SEO/Onedio.com).

Goriildiigii tizere Korkmaz, SEO olgusunu haber olgusu ile Ortilistiigiini,
habercilige hizmet eden bir sey oldugunu vurgulamaktadir. Temelde SEO
yapilmasinin nedeninin insanlarin merak ettigi sorulara bulacaklar1 yanitlarin
hazirlanmas1 seklinde yorumlamaktadir. Ancak diger yandan SEO’nun dogru
kullanilmasimin da altinz1 ¢izmektedir. Buradan anlasilmaktadir ki SEO habercilikte
sadece tiklanma kaygisi ile de yapilabilmektedir. Bu kayginin degil ama dogru bir
habercilik ve SEO anlayisinin olmasi ile haberin deger kazanacagini, okuyucularin
bu sayede aradiklar1 haberleri bulabileceklerini ve zaten Google’n da haber
sitelerinden bunu istedigini vurgulamaktadir. SEO olgusu burada net bicimde ifade
edilmistir. Buradaki en hassas ifade yediden yetmise ifadesidir. Demek ki dijital
medyada sorularina yanit arayan herkes dogru SEO ilkeleri uygulanmis haber veya
diger bilgilere ulasabilecektir. Yildirim’a gore SEO sadece her yas grubuna degil,
ayni zamanda her soruya da cevap bulunabilecek bir mecradir. Aslinda burada tiim
dijital medya icin SEO uygulama kriterlerinin amacinin ayni oldugu sonucuna
varmak da mudmkindlr. Anlasilan odur ki bilginin niteligi ne olursa olsun onu
bulunur kilmada SEO olgusunun fonksiyonu ayni olacaktir. Tabi bu sekilde ifade
ederken Imamoglu bu sorunun yanitinin iki farkli duruma gére yamtlanabilecegini
vurgulamaktadir. Bunlardan biri okuyucu tarafi, digeri ise habercilik tarafidir.
Okuyucu tarafinda onemli olan hiz ve sistematik olmasi, haberci agisindan

baktigimizda da ise isin i¢inde Google endeksli bir bakis agisinin ve etkini oldugunu
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altin1 ¢izmektedir. Cep telefonu habercilik acgisindan hassas bir vurgudur.
Haberciligin gelecegini sadece mobil telefonlarin gelisimiyle paralel olarak agiklayan
pek c¢ok medyact bulunmaktadir. Bu iddialar aslinda bundan sonraki SEO
calismalarinin  mobil telefonlara ve isletim sistemlerine gore yapilacagini

desteklemektedir.

4.10.2. Tekellesme Karsisinda Toplumsal Bilginin
Paylasimi, Dolasim ve Ozgiirlesmesinde SEO Etkisi

Bilginin Paylasimi, Bilginin Dolasimi ve Bilginin Ozgiirlesmesi Kodlar

Calismada Uzerinde durulan bir diger anahtar kavram da bilgi kavramidir. Bir
haberin saf bir bilgi olarak degerlendirilemeyecegini habercilik derslerinde dersin
Ogretim liyeleri muhakkak vurgulamaktadir. Ancak habercilik en saf ve dogru hali ile
bilgiye ulasip, bu bilgiye dayali verileri toplayip haberlestirmektir. Ortada artik
doniistiiriilmiis bir bilgi, daha dogrusu enformasyon olsa da okuyucular tarafindan
degerlendirildiginde bu haber olay ya da gelismelerle ilgili bir bilgidir. Okuyucular
bilgi eksikligini haberleri okuyarak tamamlamak isterler. Dolayisi ile felsefi anlamda
bir bakima habercinin yaptigi kamuoyunu bilgilendirmektir. Bu kapsam da
goriistiiglimiiz SEO uzmanlarina bilginin 6nemine, toplumu doniistiirme giicli ve
etkisine ve bilgiyi paylasma veya tekelinde tutma durumu ile ilgili soru

yoneltilmistir. Bu soruya verilen yanitlar1 sdyle aktarmak miimkiindiir:

“Simdi burada bunu dlgebilmek ¢ok miimkiin degil maalesef. Bir medya
patronu var ya da bir tekellesme var. Tekellesme zaten bu isin en kotii tarafi. Birkag
farklt medya patronu olmali. En azindan orada diger tiirlii ¢esitlilik oluyor. Yani A
patronu, B patronu, C patronu varken en azindan toplumun belirli kesimlerini mutlu
edecek igler yapabiliyorken tek bir patron oldugu zaman bitti. Tek bir taraftasin. O
hic kontrol edilemez.” (Funda Korkmaz, SEO igerik Miidiirii/ Sézcii.com.tr).

“Bir takim engelleme veya kisitlamalarla bilgi alimimin oniine gegilemez.
Bilgiyi edinmek isteyen her bireyin o bilgiye erigsmesinde bu anlamda bir engel
bulunmamaktadr. SEO dogrudan cevaba yonelik yapilir. Bu yontemde bilgiyi de

saklayabilmenin imkan: yoktur. Diger yandan Google algoritmalarint veya biiyiik
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olaylara  iliskin  politikasint  degistirebilir.”  (Ersel ~ Yildinm,  SEO

Uzmani/sabah.com.tr).

“Bunu bir 6rnekle anlatmak istiyorum. Turkiye’nin bugun ki durumu ozellikle
son bir aydaki doviz hareketliligi konusunda canli bir ornegimiz var. Buradaki
tekellesmeden bahsediyoruz. Yayincilar bu olaylar: ¢ok fazla felaket gibi gostermek
istemiyor sonugta. Fakat bunu en az gostermek isteyen yayinci, global tekel olan
Google tarafindan ¢ok one ¢ikarildigi i¢in bu konuda, aslinda en ¢ok o gosterdi. Cok
trafik aldi. Siz istemesiniz bile artik bir noktadan sonra Google sizi on plana
¢tkarabiliyor. Google inanilmaz buyuk bir oyuncu, gergekten kuresel bir iktidar.”

(Selahattin Imamoglu, Uriin ve Proje Gelistirme Miidiirii/haberturk.com).

“Yakinlarda Man Adasi davast vardi. Cok aranan bir kavram oldu. Ancak bu
biraz da SEO 'nun disinda haber sitesinin bagimsizlig ile ilgilidir. Bagimsiz sitelerde
bundan ¢ok biiyiik bir trafik elde edilir. Google'da baslik elbette ¢ok onemlidir.
Diyelim ki gerekli bilgiyi baslikta veremiyorsunuz. Ancak anahtar kelimelerde veya
haberin icinde kiiciik dokunuslar ve belirli keywordlerle 6n plana ¢ikacak sekilde

duizenlenebilir.” (Sema Ozcan, Dijital Icerik Analisti/ntv.com.tr).

“Her gegen giin dijital medya ve bu alandaki ¢alismalar hizlansa da tekel
haline getirilmenin oniine gegilemeyebiliyor. Oysaki ugsuz bucaksiz bir diinya olan
dijital diinya her gecgen giin yeni bilgilerle biiyiiyerek genisliyor. Kismen engellenen
bir yapt olmasina ragmen toplumdaki doniisiimlere etkisi de yadsinamaz.” (Selen

Yesilyurt, SEO Takim Lideri/Milliyet.com.tr).

“Burada neyi aradiginiz onemli. Neyi hedefliyorsunuz veya neyi
sorguluyorsunuz. Internette bazi durumlar: asmak da kolay degildir. Ciinkii bir
aramada bir bilgiden yiizlercesi karsimiza ¢ikabilir. Yani ne aradiniz, neye ikna
oldunuz ve buldugunuz bilgi sizi doyuruyor mu? Yani spekiilasyonlara mi dayaniyor
voksa gerceklige dayandirabileceginiz tezler var mi? Bunlar ¢ok énemli. Siz bu oregi
siyasete, spora, ekonomiye vyorabilirsiniz.” (Cem Koncu, SEO Takim

Lideri/Hurriyet.com.tr).
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“dsil dijitalde tekellesen medyalar degil tek basina Google’dir. Diinya
pazarmni elinde tutan bu sirket tek bir giincellemeyle tiim siralamalar: degistirebilir.
Bunda en biiyiik pay ise Bing ve Yandex gibi arama motorlarinin kendini

gelistivemiyor olmasidir.” (Serdar Yilmaz, SEO Danismani/Y enisafak.com).

“Dijital mecralarin tekel haline getirilmesi, insanlara kullanicilara, medya
patronlarinin kendi istedigi bilgileri sunmasina neden olmaktadir. Dijital mecralara
sahip olmak insanlari yonlendirmeye yardimct olur. Bu baglamda bakacak olursak,
dijital platformlari elinde tutmak giicii de elinde tutmak ile dogru orantilidwr.” (Alper
Duman, Dijital Medya ve SEO i¢gerik Koordinatdrii/Tiirkmedya.com.tr).

“Bilginin dijital mecralar araciligi ile paylasimina giicii elinde bulunduran
iktidarlarin miidahil olarak ya da giicii hissettirerek tekel olusturmak suretiyle bir
miicadeleye girmesi giiniimiiz diinyasinda ¢ok miimkiin degil. Icerikler ya da bilgi
paylasimi iizerinden bir gii¢ savasi sosyal medyamin dijital diizeni bastan asagi
degistirdigi bireysel yaymciligin one ¢iktig1 giiniimiizde bosa verilmig bir miicadele
olarak  kalmaya mahkumdur.” (Muhammed Fatih  Gediman, Yayin

Yoneticisi/Ahaber.com.tr).

“Tam tersine internet teknolojileri, ozellikle baslangi¢ta, bilgiyi kontrol etmek
isteyen erkleri tarihte goriilmemis bir sekilde afallatmistir. Ancak web ortami da
biiyiik bir hizla ge¢mis medya tirlerinin yasadigi sansiir ve regiilasyon
asamalarindan ge¢mekte, tarih sahnesindeki bu ozel niteligini kaybetmektedir. Gerek
sosyal medya devleri, gerek geleneksel medyanin web kollari, gerekse de hukimetler
internet tizerinden paylasilan bilgiyi her gecen giin daha ¢ok kiskaca almaktadir.
Gunumuzde bunun Oniine gecebilecek tek umut 15181 interneti merkezsizlegtirme
cabasidir  (decentralized  web).” (Deniz Negis, SEO Icerik Takim
Lideri/mynet.com.tr).

“Arap baharmmin yasandigi doneme bakarsak eger toplumun biiyiik bir

kisminin Facebook iizerinden orgiitlendigini, eylemleri diizenledigini gorebiliriz.
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Birebir konusmaya gerek olmaksizin sizin gibi diistinen insanlar: bir araya rahatlikla
getirebiliyorsunuz. Ulkemizde de Gezi Olaylari sirasinda Twitter iizerindeki
etkilesimi ve iletisimi kolaylikla drnek gosterebiliriz. Son Amerikan segimlerindeki
Facebook veri skandalini da es ge¢meyelim. Bu skandalda Facebook’tan yani bir
internet sitesinden ¢alinan verilerin Trump’1 baskan yaptigi iddialari yer aliyyor.”

(Metehan Yesilyurt, Sr. SEO/Onedio.com).

Burada birbirinden farkli yaklasimlar s6z konusudur. Ornegin bir katilimei
medya patronlarinin azalmas ile bir tekellesmenin yasandigini vurgularken, otekiler
Google’in daha ¢ok bir tekel oldugu, bunun nedeninin ise diger arama motorlarinin
kendini gelistirememesi seklinde anlatryor. Internetteki bilgi kirliligine dikkat ¢ekip
asil bilgiye ulagmada igin okuyucuya kaldigini sdyleyen de vardir, bilginin giiniimiiz
internet kosullarinda saklanamayacak bir sey oldugunu da. Aslinda sdylemler
birbirinden farkli olsa da bir potada bulugmktadir. internet medyasi ve Google
algoritma ilkeleri ile genel kamusal bilgileri daha da paylasilir hale getirmek
mumkindir. Burada anahtar kelime Google’dir. Cogu katilimci asil etkenin Google
olduguna dikkat c¢ekmistir. Bu bashk altinda bilginin paylasilmasi ve
Ozgurlestirilmesindeki etkenleri ve bu duruma yonelik 6ne ¢ikan ifadeleri su sekilde

maddelendirmek mimkindur:

e Medya patronu etkisi

e Google algoritmalar1 ve etkisi

e SEO ile icerik midahalesi

o Haberin toplumsal doniisiimlere yadsinamaz olan etkisi

e Okuyucu tercihleri, bilinci ve etkisi

e Bireysel yayincilik olanaklari etkisi (sosyal medya {izerinden)

e Sosyal medya, geleneksel medyanin internet taraflar1 ve hiikiimetlerin
kiskaclar1 ve etkisi

e Merkezilestirilmis internet diislincesi (decentralized web).

Tum bu ifadeler bilginin paylasilmasi, dolasimi ve Ozgiirlestirilmesi

cabalarinin goriindiigli gibi kolay olmadigini ortaya koymaktadir ve elbette pek cok
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belirleyici baska faktorlerin oldugunu kabul etmek gerekmektedir. Her seye ragmen
habercilikte SEO etkisi haberin bulunurlugu ve ulasilabilirligi {izerinde dogrudan
etkisi olan bir miidahaledir. Aslinda katilimcilar bu isin zor taraflarina dikkat
cekmislerdir. Ancak habercilikte SEO etkisi ve gerekliligi tiim katilimcilar tarafindan

vurgulanmustir.

4.10.3. Yeni Nesil Gazeteci Anlayis1 m1? Robot Muhabirler
mi? Teknolojik Miidahale Karsisinda Gazeteci ve
Yapisal Doniisiimii

Robot Muhabirler ve Yeni Nesil Gazeteci Kategorisi

Calismanin sorunsalinda ve arastirma boyunca lizerinde durulan, bir diger
durum da internete gegis ile medya alanindaki dijital doniisiim ve bunun paralelinde
haberci-gazetecide goriilen yapisal doniisimdiir. Bu donlisim ¢ok hizli
yasanmaktadir. Algoritma (yapay zekd) ile insan beyni arasinda rollerin paylasildigt,
i¢ ice gectigi karmasik ve zorlu bir siire¢ yaganmaktadir. Aslinda bu olguyu tarimda
makinelesme gee¢misi ile paralel anlatabilmektedir. Tarimda makinelesmenin
verimliligi arttirdig1 bir gergektir. Ancak diger yanda issiz sayis1 ¢ogalmustir. Insani
dramlar yasanmistir. Bu isin bir baska tarafi da makineleri kullanabilecek kalifiye
eleman eksikligidir. Iste bu baglamda teknoloji bir biitiindiir. Medyada yasanan hizli
ve teknik doniisiimler, yapay zek@nin etkisi insan c¢alisanlarin yillardir iginde
olduklar1 iglerinde yeni beceriler kazanmasini gerekli kilmistir. Haber yazim dili,
hizi, dogrulatma yontemleri, kurum ve kuruluslarin gazetecilere bakisi ve algisi ile
sekillenen organizasyon yapilar1 isin igine girmektedir. Diger yandan yeni nesil
gazeteci anlayisi da sadece rakip medya kurulusundaki meslektaslar ile degil ayni

samanda bir algoritma mantig1 ile de rekabet etmektedir.

Yasanan bu doniisiim ile ilgili olarak katilimcilara 2016 Rio Olimpiyatlarinda
Washington Post gazetesinin kullandig1 ve adina Heliograf dedigi robot muhabir
teknolojisi ile haberciligin yasadigi doniisiime iliskin soru sorulmustur. Alinan

cevaplar soyledir:
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“Insanlari issiz birakmadig1 surece ben karsi degilim. Oyle bir riski olacak
ama yine de insan goziiniin olmasi lazim. Bence su an medyanin gitmesi gereken yer
robotlasma degil. Bizim once zaten mevcut olani dogru yapabiliyor olmamiz lazim.
Iki yil énce Hindistan’'dan bir muhabirle tamsmistim. Ben cep muhabiriyim dedi.
Mobil muhabirim dedi ¢ok sasirmistim. Ben sadece dolasiyorum ve telefondan
yaziyorum dedi. Isi bu yani. Ve inanilmaz kampanyalar yiiriitiiyor, Tiirkiyeye kadar
gelmis Hindistan’dan. Bizim biraz bunlara yonelmemiz lazim. Bizim bu islere
yonelmemiz lazim. Sokaktaki insanlari, muhabir dedigimiz insanlart gii¢lendirmemiz
lazim. Bu isin reklam, PR olayini birazcik azaltmamiz lazim. Bunlari bir asalim.”

(Funda Korkmaz, SEO igerik Miidiirii/ Sézcii.com.tr).

“Bu konuda geleneksel yaklasiyoruz. Bu durum bizce bir pr ¢alismasidir.
Uzun vadede bu tarz haberlerin ozellikle Tiirkiye'de hem yararli hem de faal
olmayacagim diisiiniiyoruz. Gazete isi manset ¢ikarabilme isi oldugundan insani bir

emek gerekmektedir.” (Ersel Yildirim, SEO Uzmani/sabah.com.tr).

“Gelecekte de robot muhabirler insana yaklasir, ¢ok daha fazla bilgi tiretilir
ama insamin oniine gecemez. Tipta da c¢ok fazla robotlasma var. Ama insan
duygusunun katilmis oldugu yerlerde yapay zekamn ozellikle habercilik konusunda
tam olarak haberciligi alma olasiligi ¢cok zor.” (Selahattin Imamoglu, Uriin ve Proje

Gelistirme Miidiirii/haberturk.com).

“Biz haberlerimizi olayr muhakkak yasayan editor veya muhabirlerimizle
katkist ile sekillendiriyoruz. Tiim ayrintilart gorebiliyorsunuz. Zaten Google da bu
tarz iceriklere deger veriyor. Iste yapay zekdda goremeyeceginiz sey bu. Google da
da ozgiin igerik olmazsaniz asla var olamiyorsunuz. Burada haberciligi bilmek ve
deger katmak gerekiyor. Bunu da yapay zekanin yapabilecegini diisiinmiiyorum.
Insanlar kullanici deneyimleri ile bu farki anlayabiliyor. Sonu¢ olarak kesinlikle
gazeteciligi bilen SEQ uzmanlarina ihtiva¢ var.” (Sema Ozcan, Dijital Igerik

Analisti/ntv.com.tr).
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“Dijitallesmenin ve teknolojinin artmasi, insan is giictintin gun gectikce yok
olmasina neden olmaktadir. Is giicii ve verimi agisindan robot muhabirlerin artmasi
belli bir katki saglasa da tiiretilen icerik agisindan olumlu etkileri olacagini
diistinmemekteyim. Her ne kadar teknolojiyi yakindan takip etmemiz gerekse de
Ozellikle Tiirkiye'de habercilik anlaminda insan faktoriiniin 6n planda olmasi
gerektigi kanisindayim. Google da bu tarz doniisiimleri desteklememektedir. Her
zaman 6zgiin olmak ve farkhilik digerlerinden on plana ¢ikarmaktadir.” (Selen

Yesilyurt, SEO Takim Lideri/Milliyet.com.tr).

“Burada robotik ve yapay zekd ile ilgili gelismelerin ¢ok yakin vadede
gergeklesecegini diigiinmiiyorum. Tiirkiye 'de hemen hemen her kategoride anlik ¢ok
sey degisiyor. Cok enteresan konularda ben o robotik hafizanin buna yetebilecegini
suan i¢in zannetmiyorum. Yani bize dokunan seyler var ¢iinkii. Kiiltiiriimiiz var. Belli
bir orf, adet yapimiz var. Bazi seyler bize ayip gelebiliyor. Argolarimiz var. Cok
temel diizeyde yapabilse de bunu suan bir yazilimin diizene sokacagini

diistinmiiyorum.” (Cem Koncu, SEO Takim Lideri/Hiirriyet.com.tr).

“Yapilan programlar incelendiginde ise yapay zeka ile c¢alisan bir¢ok
programin oldugu gézlenmektedir. Kopya haber olup olmadigini goren, bir
kelimenin es anlamlarint tiireten ve bunlara gore icerik iireten, icerigi tamamen
farklilastiran ve tamamen yapay zeKa ile ¢alisan bir¢ok program ¢ikti piyasaya. Cok
degil, yakin zamanda belirli teknolojiler uygulanarak tabii ki robotlar da dijital
medyada yerlerini alacaklardir. Yakin zamanda bunlari goérmemiz ¢ok normal.”

(Serdar Yilmaz, SEO Danigmani/Yenisafak.com).

“Robot muhabirlerin Google Web Yonergelerine gore haber yazip
atabilecegini diigiinmiiyorum. Mutlaka insan elinin degmesi gerekiyor.” (Alper

Duman, Dijital Medya ve SEO i¢erik Koordinatrii/Tiirkmedya.com.tr).

“Kaginilmaz hale gelen yapay zekad kullamimun dijital medya iizerinde
etkisinin hissedilmemesi miimkiin degildi. Nitekim durum bu yonde ilerliyor. Ancak

ideoloji, kisisel menfaatler ve ulusal menfaatler gercegi var oldugu miiddetce yapay
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zeka ile igerik Uretimi ne denli ilerlerse ilerlesin kontrolin insanda olma zorunlulugu

degismeyecektir.” Muhammed Fatih Gediman (Yaymn Yoneticisi/Ahaber.com.tr).

“Olumlu bir bakis acisiyla bakmak istersek kuru bilginin aktarimi yoniinde
internet sitelerinin editoryel is yiikiinii azaltabilir ki bunun da internet gazeteciliginin
yarattigr handikaplarin giderilip editorlerin ve muhabirlerin daha kaliteli habercilik
yapabilmelerine olanak saglayabilecegini soyleyebiliriz.” (Deniz Negis, SEO Icerik

Takim Lideri/mynet.com.tr).

“Sahaya gonderdiginiz kisinin yemek yemesi, dinlenmesi, kosturmasi
gerekiyor. Robot i¢in béyle bir problem yok. Pili oldugu siirece sizin igin her isi
yapabilir. Yapay zekd da oyle. Hizli tiiketim toplumlart icin insan kaynaklar: ile
haber retmek bir sire sonra giindeme yetisemememizle sonu¢lanacak. Dolayisi ile
gelistirilen tiim teknolojiler de bunun dniine ge¢mek icin. Yeni yapisal doniisiimleri
ve teknolojileri bu agidan ¢ok olumlu buluyorum. Artik video var, kurgu var, Youtube
gibi bir dev var. Yazili iceriklerin popllaritesi ve onlara olan ilgi her gegen gin
azaliyor. Insanlar degismiyor, icerik tiirleri karsisinda doniisiivorlar.” (Metehan

Yesilyurt, Sr. SEO/Onedio.com).

Tim katilimcilar medya alaninda yasanan bir yapisal doniisiim oldugu
konusunda hemfikirdir. Ozellikle robot muhabirler konusunda gériislerini sormus
oldugumuz katilimcilarin bir kismi robot muhabir ve yapay zeka teknolojisinin daha
da gelisecegini ve medya yer edinecegini vurgulamistir. Ancak goriisiilenlerin cogu
robot muhabir gelisiminin  6zellikle Tiirkiye gibi iilkelerde kolaylikla
ilerleyemeyecegini ifade etmistir. Robot muhabir fikrinin neden Turkiye’de

yerlesmeyecegi konusunda ana hatlariyla soyle etkenler ortaya ¢ikmaktadir:

e Robot muhabirlerin igsizligi biiyilitme riski

o Turkiye’de mevcut habercilik faaliyetleri ve bunlarla ilgili sorunlarin heniiz
¢Oziilememis olmasi

e Robot muhabir uygulamalarinin ¢cogunun PR oldugu inanci

o Habercilik gibi bir iste her zaman insani emek ve duygularin gerekliligi
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o Insanlarin olaylari, ayrintilar1 yakalayabilmesi habercilik degerleri ile hareket
etmesi

e Google algoritmalar1 agisindan robot muhabirlerin iiretecegi iceriklerin
birbirlerine benzerligi nedeni ile deger gdrmemesi

« Insani faktorle gelen 6zgiinliik ve farklilik

o Belirli kiltdr, 6rf-adet ve argolarimiz gibi dilsel siireglere robotlarin uyum
saglayamamalari

o Robot muhabirler de olsa kontroliin her zaman insanda olmasi gerekliligi.

Katilimcilar tarafindan ifade edilen bu etkenlere ragmen yeni bir tip gazeteci
anlayismin hizlandig1 da gérmezden gelinmemistir. Ozellikle SEO olgusunu gerekli
gorenler de olmustur. “Kesinlikle gazeteciligi bilen SEO uzmanlarina ihtiyag var.”
(Sema Ozcan, Dijital Igerik Analisti/ntv.com.tr). Aslinda yasanan bu yapisal
dontisiim 6ncesinde de hem medya alaninda hem de teknolojinin etkili oldugu birgok
alanda ilerlemeler olmus, baz1 meslek gruplar1 ortadan kalkmis ya da ¢ok zayiflamis

ancak insana olan ihtiyag hi¢bir zaman ortadan kalkmamustir.

4.10.4. Monarsi Sonrasi Diinyada Bir Monark: Google’in
Habercilige Etkisi ve Etik Degerler

Google Algoritmasi, Tekel Olma Durumu ve Bilgiyi Ozgiirlestirme Kodu

Bugiin internet denildiginde Tiirkiye ve Diinya’nin bir¢cok yerinde akla ilk
gelen kavram Google’dir. Google giinlin her aninda herkesle olabilen gerekirse bir
sirdas, gerektiginde bir Ogretmen ve gerektiginde bir eglence ortamidir. Google
bugiiniin insan bedenlerinin bir uzvu gibidir. Birgok arama motoru vardir. Ornegin
Yahoo, Baidu, Yandex, Bing vb. ancak biz tek imparatordan s6z edebiliriz. O da

Google’dur.

Google giindelik hayatin, uluslararast iliskilerin, bilimin, kdltarin ve
teknolojinin bir parcasidir. Stanford Universitesi’ndeki iki gencin bir araba garajinda
baslattiklar1 Google hareketi simdi tiim Diinya’ya yayilmis, tiim online reklamlari, e
ticaret olgusunu, turizmi ve tabii habercilik faaliyetleri gibi insan hayatinin

olmazlarindan olan alanlarin belirleyicisi ve 6nemli bir bileseni olmustur. Google

156



haritalar ile insanlar farkli iilkeler ve sehirlerde dolasabilmektedir. Habercilik
lizerinde de gormezden gelinemeyecek bir etkisi olmustur. Arastirmamizda bu
etkilerden sadece SEO kavrami ele alinmistir. Google daha ele alinmamis birgok
ozelligi ile habercilige yon vermektedir. Bu calismada da arama motorlarinin
habercilik ve haber siteleri iizerindeki etkisi sorulmustur. Ortaya g¢ikan yanit ise

Google’dir.

“Simdi SEQO dedigimiz sey ylzde 50 teknik yuzde 50 icerik. Eger sitenin alt
yvapisint SEOya uygun bir sekilde yani Google n istedigi gibi diizgiin bir sekilde
verirsen, haberlerin indeks alirsa diizenli, sayfanda sorun yoksa videolarin dogru
calistyorsa, diizgiin yazilmigsa vs. bu yuzde 50’sini hallettin. Ylzde 50 teknik tarafta
iyiysen igerigini gelistireceksin. Ben haberciligi kotii etkiledigini ya da etkiledigini
diistinmiiyorum. Ben SEO ’nun yanls anlasildigim diisiintiyorum. Buradaki ekip de
ayni sekilde diistiniiyor. O yiizden de ben bizim ogrendigimiz, okulda 6grendigimiz,
meslekte 6grendigimiz habercilige daha yakin oldugunu diisiiniiyorum.” (Funda

Korkmaz, SEO I¢erik Miidiirii/ S6zcii.com.tr).

“Tiirkiye 'de optimizasyon isi tamamen Google’a yonelik
gerceklestirilmektedir. Tiim egitim verenler ve egitim alanlar Google iizerinden
alryor. Tiim ¢alismalar Google iizerinden indekslenir. Tiim SEO uzmanlar: da
Google ilkeleri ile ¢alismaktadir. Bu da deneyim ile ortaya konan ve ozgiin bilgi
veren igerikler ile sekillenen ancak Google optimizasyonlari ile uyumlu yapilan

calismalarla gergeklesir.” (Ersel Yildirim, SEO Uzmani/sabah.com.tr).

“Bundan sonra Google'in kurallarina gore igeriginizi yapiyor olmaniz
gerekiyor. Siz bunu yaptiktan sonra da isiniz bitmiyor, asil ondan sonra baslyyor
isiniz. Siz konulart tespit ettiniz, bugiin ki onemli konunuz ne ise bunu g¢alistiktan
sonra bu isin takibati olmaya bashyor.” (Selahattin Imamoglu, Uriin ve Proje

Gelistirme Miidiirii/haberturk.com).

“Tlrkiye’de en ¢ok kullanilan arama motoru Google 'dir. Google analitigine

gore klasik manada gazetecilik yapmak miimkiin degildir. Ornegin Besiktas maginda
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“Karakartallar...” seklinde yazilabiliyordu gazetelerde. Yeni anlayisla habercilik
yapmak istiyorsak eski haber anlayist SEO yapmak ¢ok zor. En basit haliyle webde
yvayinlanan haberin Google él¢iitleri kapsaminda belirli bir karaktere sahip olmast
gerekir. Ancak yine de SEO ile yapilan midahaleler haberciligi kirletmektedir. Cok

temiz habercilik zorlasmaktadir.” (Sema Ozcan, Dijital Igerik Analisti/ntv.com.tr).

“SEO, okuyucuya aradigint bulmasinda yardimci olurken ozellikle Google 'da
ayakta kalabilmesi icin tabi ki belli kosullar: saglamak zorunda. Bu hem teknik
agidan hem de icerik anlaminda haberciye avantaj saglar. Bu anlamda haberin
habercilik ilkelerinden de c¢ikmamasi gerekiyor. Cogu zaman gerekli kosullar
saglamak adina ve SEO 'da birinci olmak habercilik a¢isindan bazi kurallarin ihlal
edilmesine neden oluyor. Oysaki, habercilik ilkelerini goz ardi etmeyerek SEO
calismasi yapilmasi, hem arama motorlarinin siteyi dogru ve bagarii algilamasini
hem de okuyucuya aradigini  verir.”” (Selen Yesilyurt, SEO Takim
Lideri/Milliyet.com.tr).

“SEQ diye bir sey dahil oldu sektore. Dijital medyayr ¢ok degistirdi. Ancak
gazetecilik, SEO haberciligi, bunlar ¢ok ortiisiiyor gibi goriinse de bence ¢ok ayrt
seyler. TUum medyalar ayni sey ile ugrasiyor. O yilzden ben gazetecilik ve SEO
haberciligini ortiistiiremiyorum. Ortiistiigii yerler muhakkak vardir. Ama SEO
habercisi biriyle roportaj yapmaz veya yorumda bulunmaz. SEO haberi tamamen
amaca yonelik bir hizmet. Trendi takip etmek her konuda cok zorlast. Ilgiler ¢ok
cabuk degisiyor. Habercilik denir mi buna bilmiyorum ama SEQO ’da yapacaginiz en
onemli sey trendi takip edip insanlarin sordugu seye yonelmek.” (Cem Koncu, SEO

Takim Lideri/Hiirriyet.com.tr).

“Google ne yaptiysa kullanicrya dogru veren siteyi iist siralara ¢ikarmak igin
yapti. Google’a gore revize ettiginizde iyi bir sonu¢ alabilirsiniz. Iste bu revize
kistmlarinda SEQO bilgisi devreye girer ve yapilmasi gerekenleri listeler. Boylelikle
dogrudan hem sonuca ulasabilir ve hem de kullanictyr memnun edebilirsiniz.”

(Serdar Yilmaz, SEO Danigmani/Yenisafak.com).
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“Teknik konular disinda Google Algoritmasina uyum saglamak igin
haberciligim temel taslarindan olan SNIK kuralini baz almak gerekir. Google istegi
kullamici  dostu  olmak.””  (Suat  Yildizz, SEO Uzmami ve  Birim

Sorumlusu/Haber7.com).

“Tiirkiye’de arama motorlari arasinda Google'in kullanim orani yiizde 98,
insanlar bir habere hizli bir sekilde ulasmak icin istekleri haber ile ilgili anahtar
kelimeyi yazarak o habere kolayca ulasiyor. Bu baglamda bakacak olursak, SEO
makale dedigimiz haberlerin énemi cok biiviik. Ileride SEQ tarzi haber yaziminin
daha fazla onem kazanacagim diigtiniiyorum.” Alper Duman (Dijital Medya ve SEO

Icerik Koordinatérii/ Tiirkmedya.com.tr).

“SEOQO haberden bagimsiz bir bilgi sistemi olarak dogmus olsa da haberciligi
ilke edinmis yapilar igin haber hazirlarken de dikkate alinmas: kaginilmaz olan bir
gercektir. Bir giindem haberi hazirlanirken SEO kurallarina dikkat edilmemis ise
haberinize sitenizde ya da sosyal medya mecralarinda gérerek ulasmak disinda bir
sans birakmamis oluyorsunuz okura.” Muhammed Fatih Gediman (Yayin

Yoneticisi/Ahaber.com.tr).

“Arama motorlarmmin hakimiyeti goz ardi edilebilecek bir olgu degildir ve
arama motorlarimin Kritilerine uymak haberciligin  yapimast icin ozellikle engel
teskil edebilecek bir durum da degildir. Kaldi ki SEO odakli bashiklar internet
gazeteciliginin sik sik sikdyet edilen ve Ingilizcede "clickbait" olarak tabir edilen
basliklarina goére ¢ok daha acik ve nettir.” (Deniz Negis, SEO Igerik Takim
Lideri/mynet.com.tr).

“Imparatorlugun tekeli, insanlik var oldukca siirecektir. Ancak bana gére
internet ortaminda stirekli olarak bosluklar bulunmakta ve bu bosluklar da hi¢cbir
zaman imparatorlar tarafindan doldurulamayacaktir. Dolayisi ile tekelden
kurtulmak ve habercilik olanaklarindan faydalanmak i¢in kisi veya bireylerin SEO ve

internet diinyasi hakkinda bilgi sahibi olmasi, gerekirse bunun igin kisisel veya
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online olarak egitim almasini mutlaka tavsiye ediyorum.” (Metehan Yesilyurt, Sr.
SEQO/Onedio.com).

Katilimeilarin neredeyse hepsinden gelen onemli bir uyar1 artik Google
algoritma ilkeleri ile habercilik faaliyetlerini yiritmeyen bir haber web sitesinin
varhgmi siirdiirmesinin gii¢ olacagidir. Tezin Uglinci boluminde de yer verildigi
Uzere dunyadaki habercilik faaliyetlerinde yeni kural arama motorlar1 ve
algoritmalarina gosterilmis olunan uyumdur. Bu kapsamda hem yeni habercilik
uygulamalar1 hem de yeni gazeteci anlayisinin gereklilikleri olarak dikkat edilecek

bir takim maddeler bulunmaktadir.

« Bir haber web sitesinin hem teknik hem icerik olarak Google algoritma ve
ilkelerine tam uyumu

e Haberciligin nesnellik ve 6zgiinliik gibi degerleri ile SEO kriterlerinin uyumu

e Yapilan haberlerin ve SEO mudahalelerinin Google algoritma ilkelerine tam
uyumu

e SEO miidahalelerinin etik olarak ve haberciligin degerlerine uygun olarak
gerceklestirilmesi

e Habercilikte yeni yaklasim, inovasyon ve algilarin farkinda olma

o Her zaman bir trend takibi

e SEO’nun kullanic1 ve okuyuculari memnun etmesi lizerine bir yaklagim

e Genel olarak haberciligin okura sagladig1 yararlar

Tiim bu maddeler goz oniinde tutuldugunda anlagilmaktadir ki sektorde var
olan SEO’nun habercilik degerleri ile uyusmadigi ve etik dis1 kullanimi aslinda bir
gereklilik degildir. Tam tersi dijital medyanin var olma ve siirdiiriilebilirligi i¢in
kullanisli oldugudur. Dijital haber medyasinda gerceklestirilen kimi etik dis1
mudahaleler SEO ilkelerinin habercilik degerleri ile c¢akistigi anlamina
gelmemektedir.

Ortaya c¢ikan bir diger gerceklik ise SEO kriterleri denildiginde Google
algoritma ilkelerinin anlasilmasi gerekliligidir. Her ne kadar SEO kriterleri var olan

liberal habercilik degerleri ile cakismasa da diinyada var olan mevcut iletisim diizeni,
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medyalarin ekonomi politikleri, ideoloji ve reklam (dolayis1 ile uluslararasi iliskiler
ve ticaret) konulari baglaminda ayrica degerlendirilmelidir. Google bilginin
Ozgiirlesmesine katki sagliyorsa diinya diizenindeki yeri ve Onemi ayrica

tartisilmalidir. Bu da bir bagka arastirmanin parcasidir.

4.10.5. Dijital Medyada Kilit Kavramlar: Big Data, Veri
Gazeteciligi ve Veri Madenciligi Cercevesinde SEO

Big Data, Veri Gazeteciligi ve Veri Madenciligi Kodlar
Dijital haber medyasi1 ve yeni medya ile ilgili akademik béltimlerde ciddi bir
egilim vardir. Medyadaki doniisiim ile birlikte giinliik hayatimiza giren kavramlar
anlagilmaya calisilmaktadir. Bunlarin basinda Big Data, Veri gazeteciligi ve Veri
Madenciligi gelmektedir. Bu kavramlar medyanin yapisal doniisiimiine Onciilitk
ettikleri gibi medya ile ilgili ve ya ilgisiz disiplinleri ve sektorleri de derinden
etkilemektedirler. Tipta, ekonomide, hukukta, sosyoloji ve psikolojide, kisaca sosyal

ve fen bilimlerinin neredeyse tiim alanlarinda paralel gelismeler géstermektedirler.

Medya acisindan yaklagirsak icerisinde algoritma olan her gelismeyi iyi
analiz etmemiz gerekmektedir. Ozellikle bu alanin akademisyenleri ve medyaci
adaylar1 olarak yasanan doniisime ayak uydurmak, literatiire hakim olmak, en
O6nemlisi de alt kusaklarin dilini anlayabilmek ve onlarin gerisinde kalmamak igin
niceli nitele doniistiirmeli ve iyi birer teknoloji okuryazar1 olmak gerekmektedir. Bu
nedenle SEO kavraminin ¢alisma ilkelerini anlamak az da olsa bu kavramlarin
iclerine girmek gerekmektedir. Bu anahtar kavramlar olmadan medyay1 tamamu ile
analiz edebilmek Oniimiizdeki yillarda olas1 goriinmemektedir. Giiniimiiz dijital
medya ortamlarinda gerceklesen ¢ok biiylik miktardaki giinliikk veri akisinin farkina
varabilmek ve dogruyu yanlistan ayirarak iyi birer medya okuryazar1 olmak da bu
olgular1 kavramaya bagli hale gelmektedir. Katilimcilara da bu durumun 6nemine

binaen soru yoneltilmistir. Alinan ifadeler soyledir:

“Kullanici aliskanhigr olarak bunu degerlendirelim. Bence SEO’nun en iyi

tarafi  tamamen kullanici  aliskanligini = ogreniyorsun ve insanlarin  neyi
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arayabilecegini tahmin etmeye basliyorsun. En keyifli tarafi bu.” (Funda Korkmaz,
SEO Icerik Miidiirii/ S6zcii.com.tr).

“SEO sorumlulart olarak bir¢ok konuyu kendimiz belirliyoruz. Ancak ornegin
saglik, beslenme gibi temel konularda Sabah in bir arsivi var. Bunlarin hepsi bizler
icin hazine degerinde. Bizler de SEO uzmanlari olarak zaman zaman haberin
konusunun gerektirdigi uzmanlar ile goriisiiyoruz. Bazen c¢eviriler yapiyoruz ve

birkag¢ kaynaktan dogrulatiyoruz.” (Ersel Yildirim, SEO Uzmani/sabah.com.tr).

“SEO ’nun isi aslinda big datadan can alici verileri bulmak ile baslar. Fakat
daha sonra baslyor SEQ’nun isi. Ornegin suyun pH degeri ile ilgili bir diizenleme
olabilir. Kacg kisiyi ilgilendirir suyun pH degerinin diizenlenmesi ya da peynirdeki tuz
orammin diizenlenmesi? Siz big datadan kitleleri ilgilendiren, onlari harekete
gecirecek olan datayr bulmalisiniz ve onlara da dogru sorulacak sorulart bulmaniz

lazim.” (Selahattin Imamoglu, Uriin ve Proje Gelistirme Miidiirii/haberturk.com).

“Milyonlarca veri olabilir ancak SEO en dogru bilginin arama motorlart ile
insanlara ulagtirilmasi i¢in gerekli. Bunu basarmak zordur. Béyle bir akisin oldugu
ortamda diistiniin ki arama motorlarinda en iist siralarda olmaniz lazim. Biz anahtar
kelime secerken diyoruz ki ‘ben olsam nas:! diisiiniir, nasil aratirdim.” Populer ve
cok aranan bir kavram on plana ¢ikarilabilir. Bunun icin editoryel anlamda kuvvetli

bir SEO 'nun olmas: gerekiyor.” (Sema Ozcan, Dijital Icerik Analisti/ntv.com.tr).

“Son birka¢ yudir SEO’nun hizlr gelisimi ve ¢ogalmast bilgi kirliligini de
artirdi. Bunu engellemek icin ¢ikarlar ve kazanglart arka planda tutmak gerekiyor.
Amag haberi en iyi sekilde a¢tklamaktir. SEO’nun 6zU budur.” (Selen Yesilyurt, SEO
Takim Lideri/Milliyet.com.tr).

“Simdi insanlarin online tecriibesi cok artti. Insanlarin arama terimlerini
kullanma arasinda ¢ok biiyiik farklar var. Insanlar artik Google ile sohbet etmeye
basladilar. Dogru bilgi artik yavas yavas kalict oluyor ve her arandiginda hala

yerinde duruyor ve ¢akili kaliyor. SEQ’cunun soyle bir avantaji var. Eger bir iilkede
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iyi bir medya dizeni varsa, ¢cokluk, rekabet varsa SEO 'cu her zaman aranan kisi olur
CUnkii  her seyi yazmayi  ogreniyor.” (Cem  Koncu, SEO Takim

Lideri/Hurriyet.com.tr).

“Google gercekten blyuk bir yapay zeka algoritmasi ile ¢alisiyor. Binlerce
veriyi baglamlandirmak ise Google in yapay zekds: ile oldukca kolay hale geldi. Bir
makaleyi yazarken artik es anlamli kelimeleri dahi anlamlandiran yapay zeka en
dogru veriyi sunani degerli kilacaktir. Kisaca bahsetmek gerekirse binlerce veri
arasindan sizi se¢mesi igin kullanicin merak ettigi tiim seyler sizde olmali ve sizin
bunu SEO’ya uygun hale getirmeniz gerekmektedir.” (Serdar Yilmaz, SEO

Danigmani/Y enisafak.com).

“Bu konuda okuyucularin konuya vakif ve seckin davranmasi en onemli
etkendir. Bununla birlikte bir igerigi itiretmek igin harcanan zamamn bir boliimii
artik SEQ i¢inde harcanmaktadwr. Ciinkii Google SEO ¢alismasi pastanin tamamidir.
Bu biiylk pastadan pay alabilmek yani ‘Haber sitesi icin Yeni ve Organik kullanici
kazandirmak’ icin mutlaka SEO calismasina uygun bir haber yazilmalidir.” (Suat

Yildiz, SEO Uzmani ve Birim Sorumlusu/Haber7.com).

“Arama motorlarimin devasa bir veri arsivi vardir. Herkesin bilmek istedigi
seylere ulagsmast ¢ok kolaydir. SEO burada da devreye girmektedir. SEO bilgiye en
kolay wulasmamn yoludur.” (Alper Duman, Dijital Medya ve SEO igerik

Koordinatori/Turkmedya.com.tr).

“GUnimuzde SEO ekonomik kaygilar iizerinden sekillenen bir duruma
doniistiigii icin, veriyi dogru toplama, dogru bilgiyi aktarma iizerinden degil belli
kurallart miimkiin olan en hizli sekilde karsilayarak postu yayina almak anlayist
Uzerinden ilerlemekte.” (Muhammed Fatih Gediman, Yayin

Y oneticisi/Ahaber.com.tr).

“SEO araglari ve yontemleri sayesinde insanlarin bir seyi ararken nasil

ifadeler kullandiklar, internet ¢caginda dilin kullanimi, toplumsal olaylara nasil tepki
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verildigi ve neyin merak edildigi, belli bir zaman araliginda insanlarin hangi bilgiye
daha ¢ok onem verdigi gibi topluma ayna tutabilecek pek ¢ok konu hakkinda bilgi
edinebilirsiniz.” (Deniz Negis, SEO igerik Takim Lideri/mynet.com.tr).

“SEQ 'nun ¢ok onemli bir trafik kaynagi oldugundan bahsettim. Eger bir
tirtinii ticretsiz kullantyorsaniz iiriiniin sizin oldugunuzu da belirttim. SEO aracilig
ile ne kadar fazla insan sitenize ¢ekerseniz o kadar ¢ok veri biriktirmis olursunuz.
Bunu cok yiksek oranda a sitesi, b sitesi, ¢ sitesi kendisi saklamay1 tercih etmez, bu
verileri ti¢tincii parti yazilim ve sirketler araciligy ile saklarlar ve bu saklanan veriler
de reklam verenlere ‘kiralanir.” Yayincilar da verileri medya sitelerinden toplar. Bu
verileri toplarken de medya sitelerine para éderler. Yani bu bir kazang kapisidir.”
(Metehan Yesilyurt, Sr. SEO/Onedio.com).

Okuyucularin biiyiik bir veri akisinin oldugu dijital medya ortamlarinda,
bilgiden ziyade verilerin hakim oldugu bir medya aginda veri madenciligi tarzinda
yapacaklari bir okumanin gerekliligi artmaktadir. Gazetecilik agisindan veri
haberciligi degerli ise okuyucu agisindan nitelikli bir okuryazar olma zorunlulugu
vardir. Bu kapsamda 6zellikle big data dénemini yasadigimiz giiniimiiz diinyasinda
hem okuyucunun, hem de verileri haberlestirecek medyacinin dikkate almas1 gereken

durumlar kisaca katilimeilarin verdigi yanitlardan sdyle sekillenmistir:

e SEO kullanic1 aligkanligin1 6grenme yoludur.

e Arsivler ve yurtdisi kaynaklarin kullanilmasi 6nemlidir.

e Verilerden dogru detay ve dogru soru ¢ikarilmalidir.

 Bilginin ulagilabilirligi agisindan dogru anahtar kelimelerin se¢imi 6nemlidir.
e (ikarlar ve ticari kaygilar haber ve habercinin 6niine gegmemelidir.

e Online tecriibenin artmasi, konulara vakif olma ve segici olma 6nemlidir.

e Dogru bilginin kalicilig: artacaktir.

e Google’in baglamladirma giicti (algoritmalarin etkisi) belirleyicidir.

e Veriler SEOQ ile uyumlu sekilde haberlestirilmelidir.

e Arama motorlarinin arsivleri de mevcuttur.
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Katilimcilardan yukarida 6zetlenen maddeler g¢ergevesinde gelen yanitlar
gostermistir ki giinimiiz dijital medya c¢aginda yeni nesil gazeteci anlayisi
beraberinde yeni tip okuyucu mantigin1 da getirmektedir. Ciinkii aslinda dijital
medya ugsuz bucaksiz bir labirenttir. Her ne kadar habercilikte SEO kriterleri dogru
ve glivenilir bilginin ulagilabilirligini arttirsa da etik olmayan yollarla okuyucu
manipiile edilebilmekte, bunun {izerinden de ticari kazang saglanabilmektedir. Ve
dahas1 iyi bir medya okuryazari olma durumu bile bazi durumlarda yetersiz
kalmaktadir. Bir bilgiye ulagsmaya calisan bireyin arastirma yontemleri gelistirmesi
gerekmektedir. Dogru habercilik kaygis1 bulunan yeni nesil gazeteci de haberini bu

bilgiler 151¢1nda yazmal1 ve yayinlamalidir.

4.10.6. Kiiresel Diizene Teslim Olmak m? Bilgiyi
Ozgiirlestirmek mi?
Hack, SEO, Cokluk ve Bilgi Kodlart
Foucault’nun bakis agisina gore toplumsal bilgi her zaman otoritelerin
kontrolii altindadir. Iktidarlar toplumun isleyisini saglayan kurumlar (okul, hastane,
timarhane, hapishane vb.) yolu ile hem bilgiyi kontrol eder hem de buna bagli olarak

cinsellik, delilik, retim ve biyo-politikay1 belirlerler.

Giliniimiiz iktidar1 ya da iktidarlar1 kim ya da kimlerdir? Hardt ve Negri buna
uluslararas1 olusumlar1 6rnek gostermektedir (IMF, Diinya Bankasi, Birlesmis
Milletler, Unesco ve OECD vb.). diger yandan habercilik uygulamalari,
degerlendirmeleri ve sonu¢ almada belirleyici de Google’dir. Bugiin Diinya’nin
bliyiilk bir boéliimiinde arama motoru olarak Google’in ilk sirada oldugu
gorilmektedir. Turkiye’de SEO dendiginde Google algoritmalarina uyumun
anlasildig1 daha once dile getirilmistir. Arastirmada katilimcilara Google hakkindaki

diistinceleri de sorulmustur ve alinan yanitlar sdyledir:

“Sektorde baktiginiz zaman SEQO editorii ya da yéneticisi olarak ¢alisan
insanlarin haberci olmamasini ben eksi olarak goriiyorum. Once haberci olmasi
lazzim yani bu isi okumus ya da tecriibe etmis insanlarin, haberden anlayan

insanlarin bu isi yapmast lazim. Ben nasil ki bilmiyorsam teknik tarafini, kod
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yvazilimini sadece yorum yapabiliyorsam aymi sekilde bu. Birinci kural bu bence.
Bilgiyi ozgiirlestirmesine katilyyorum. Ben daralttigina inanmiyorum. Su an i¢in
inanmiyorum ¢uinkii Google’in bizden istedigi sey zaten bizim habercilik yapmamiz.
Ozgiin icerik yaz diyor bana. Kopyala yapistir yapma, baskalarimin icerigini

kullanma diyor.” (Funda Korkmaz, SEO igerik Miidiirii/Sozcii.com.tr).

“Bir noktada, yayinci, SEO ve icerik editorii acisindan ayri gibiymis
algilamir. Ancak okuyucu goziiyle bakildiginda bu siiregler bir biitiindiir. Okuyucu
veya kullanici iyi SEO yapilmig bir icerik mi diye ilgilenmemektedir. Haberin bilgi
olarak ne verdigi ile ilgilenir. Etkili ve dogru bir SEO haberciligi ile okuyucular
bilgileri anlik, daha rahat ve daha kolay bir sekilde alabiliyor.” (Ersel Yildirim, SEO

Uzmani/sabah.com.tr).

“Buradaki dengeye yayinct ya da isin sahibinin karar veriyor olmasi lazim.
Hem Google i¢in hem de kendiniz igin ¢alisiyor olmaniz lazim. Benim ilkem her
zaman dogru ve okuyucuyu kandirmayan haberdir. Bir Google dengesi, para dengesi
ve okuyucu dengesi vardir. Bana kalirsa en mantiklist bu dengede ortada kalmaktir.
Bir tarafa agirlik verdiginiz zaman digerlerinden uzaklasyyorsunuz.” (Selahattin

Imamoglu, Uriin ve Proje Gelistirme Miidiirii/haberturk.com).

“Kesinlikle bilginin ézgiirlesmesine katki sunmaktir. SEO’nun herhangi bir
diizen ya da medyaya, yayin politikasina gore tekellesmemesi gerekmektedir. Crinkii
insanlarin arama motorlarina girmesindeki amag bilgiye ulasmaktir. Ne kadar 6zgiir
ve yenilikci bir SEO anlayist varsa o kadar ¢ok kisiye ulasilabilir.” (Selen Yesilyurt,
SEO Takim Lideri/Milliyet.com.tr).

“Ben SEO ’yu bilginin ozgiirlesmesine katki sunmak olarak dile getiriyorum.
Bence bilginin 6zgiirlesmesi, bilginin en dogru sekilde insanlara ulasmasidir. Yanlis
ve etik olmayan sekilde bilgi ulassa da bir 6zgiirlesme degildir. Burada hem iyi bir
gazeteci hem de iyi bir SEO cu olmak gerekir. Bilgiyi en ozgiir sekilde ulastiracak
giic dijital cagin gerekliliklerini iyi kullanabilenlerdir.” (Sema Ozcan, Dijital Igerik
Analisti/ntv.com.tr).
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“Artik bir sorgu yaparsan internette bulamama ihtimalin yok. Bu bir kere
bilgi 6zgUrliigiinii sagladigr anlamina gelir. Google bir tekel oluyor ama bu tekel bir
fabrika gibi bir tekel degil. Yani bir iirtin var ve sen o iiriin orada tiretilsin diye bir
caba sarf etmiyorsun. Evet, arama motorlarinda bir tekeldir Google. Ama bu
kullanici veya ziyaretgileri etkileyen bir sey degil. Sonugta o insani hizmetini veriyor.
Bir sey ariyorsun ve karsiligini  buluyorsun.” (Cem Koncu, SEO Takim
Lideri/Hurriyet.com.tr).

“Google'in bu baglamda tekel oldugu dogrudur ancak SEO’nun kiresel
baglamda teslim olmak oldugunu diistinmiiyorum agikg¢asi. Varsayiyorum ki Google
olmasin ve bunun yerine Bing ya da Yandex olsun. Bunlarin da siralamalari goz
ontine aldiginda asil hedefin kullanici oldugunu goreceksiniz. Bu baglamda SEO
teslim olmak degil aslinda ozgiir olmaktwr. Diisiincelerinizi kullanicilara dogru
olarak aktarabilmektir. Fikirlerinizi ise SEO ile dogrudan hedef kitlenize
ulastirabilmektir. Bilgiyi iletirken de ozgiinlestirerek rahatlikla sunabilirsiniz.
Google’n tekel olmasinin tek nedeni ise kendini gelistirebilmesidir. Yandex ve Bing
kendini Google kadar gelistirebilseydi bu derece tekellik olmazd,.” (Serdar Yilmaz,
SEO Danismani/Yenisafak.com).

“Her ne kadar bir¢ok yarari olsa da kiiresel medya diizeni giiniimiiziin en
biiyiik sorunlarindan biridir. Global piyasada mevcut arama motorlart ‘Google’
yvanina dahi yaklasamamaktadir. Bu sebepten étiirii tekel iizerinden devam eden bir
sistemin ileriki donemde neler getirecegi bilinmemektedir. Bugiine kadar gelisen
‘Google Algoritmasi’ da zaman zaman sekteye ugramakta kullanicilart ve icerik
tireticileri saswrtmaktadwr. Tek basina ilerleyiginin en biiyiik sorunlarindan biri de

budur zaten.” (Suat Yildiz, SEO Uzmani ve Birim Sorumlusu/Haber7.com).

“Google sadece Tiirkiye’'de degil, diinyada da tekel olan diinyanin en biiyiik
sirketlerinden biridir. Google’in tekel olmasi insanlarin onu tercih etmesi
yiiziindendir. Haber siteleri Google olmadan ayakta duramaz, Yandex tekel olsaydi
onun icinde ayni seyi séyleyebilirdim.” (Alper Duman, Dijital Medya ve SEO Icerik
Koordinatori/Turkmedya.com.tr).
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“Tekrardan belirtmeliyim ki bilgi kimsenin tekelinde degil. Buna haber
sitelerinin hitinin biiyiik béliimiinii aldigi Google vs. gibi arama motorlart da dahil.
Talebi arama motoru degil okur belirliyor. Arama motoru giicii elinde bulundursa da
bu giic hangi konuda hangi bilginin ne kadarina ulasilacagina karar

vermiyor.” Muhammed Fatih Gediman (Yayin Yoneticisi/Ahaber.com.tr).

“Bilginin ozgiirlesmesi’ adina SEO’dan blyUk bir beklenti icinde olmamak
gerekir. SEO savag alaninda imparatorluklar yenmek
icin genellikle imparatoriukiarin sahip oldugu kadar orduya ve hazineye ihtiyaciniz
vardir. hackern kiiciik sitesinde bulunan bilginin yayilimi icin is okuyucuya kaliyor.
Onceki  bir  cevabimda  belirttigim  gibi ~ “bilginin zgiirlesmesi”  yani
burada hackerin sizdirdigr  bilginin yayilmast icin insanlarin medyanin yetersiz
icerikleriyle tatmin olmayip aramayi, arastirmayt stirdiirmesi gerekmektedir.
Bu arama sonucunda hackerin sitesi bulundugu siirece hackerin sitesi tist siralara
tirmanabilir  ve  bilgi  yayilabilir” (Deniz Negis, SEO Icerik Takim
Lideri/mynet.com.tr).

“Bugiin ozellikle Youtube ve Twitter’a baktigimizda ozgiir gazetecilerin
sayisumin arttirdigini goriiyoruz. Veriyi isleyip bir internet baglantisi ve bir telefon ile
istediginiz haberi, diinyanin her yerine amnda ulastirabilirsiniz. Dolayisi ile
gazetecilerin SEQ ’ya dnem vermesi ve bunu 6grenmesi bilginin ozgiirlestirilmesini
saglar. Bu tamamen olaya hangi agidan baktigimiza bagh. Tabii ki SEO sureclerinde
belirli bir para harcamaniz da gerekebiliyor. Medya sirketleri bunu kolaylikla
yapabiliyorlar. Ama siz sabreder ve iyi bir ¢calisma yaparsaniz daha az maliyet ile
medya gsirketlerini belirli konularda gegebilirsiniz.  Hackerlar, toplumsal etki
yaratacak bigileri paylastiklarinda bir kamuoyu ve giindem olusur. Internet anlik
erisim imkani verdigi icin de insanlar arama motorlart tizerinden anlik olarak bu
verilere, haberlere ulagmak isteyebilir. SEO performanst iyi olan, iyi yazilmig
haberlere sahipseniz milyonlarca kullanici aymi anda iceriginize c¢ekebilirsiniz.”

(Metehan Yesilyurt, Sr. SEO/Onedio.com).
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Iki katilme1 disinda Google’in bir tekel oldugunu diisiinen olmamistir. Bu
katilimcilar da bu tekel durumunun okuyucular i¢in degil diger arama motorlar1 ve
ticari amaglt sirketler i¢in gecerli oldugunu vurgulamistir. Google ve SEO konulu

sorumuzdan aldigimiz yanitlardan agagidaki maddelere ulasmak miimkiindiir.

e Google optimizasyon ilkeleri habercilik degerleri ile ortiigmektedir.

o Google bilgiyi 6zglirlestirir.

o SEO bilginin yayilmasin1 anlik hale getirir.

e Haber kuruluslar1 Google talepleri, ticari kaygilar1 ve okuru arasinda bir
denge kurmalidir.

e Ne kadar yenilikgi ve 6zgir bir SEO yaklasimi olursa bilgi o kadar hizli
yayilir.

« lyi bir gazeteci ayn1 zamanda iyi bir SEO’cu olmalidir.

o Google tekel degil en gelismis arama motorudur.

e Kiresel medya dlzeni gliniimiziln en biiylik sorunlarindan biridir.

« Bilgi hig kimsenin tekelinde olamaz.

Calismanin SEO ve etik habercilik konulu boliminde de ifade edildigi lizere,
Google’in dolayist ile SEO kriterlerinin habercilik degerleri ile ¢akigsmadigi
katilimcilarin  neredeyse tamamu tarafindan dile getirilmistir. Burada Google’
olumlayan bir yaklasim s6z konusudur. Ciinkii en temelde SEO uzmanlari Google’1
habercilik uygulamalar1 lizerinden degerlendirmektedir. SEO kriterleri bu yoniyle
dijital medya habercilik uygulamalar1 agisindan olduk¢a buylk bir 6nem

tagimaktadir.

4.10.7. Kiiciik Bir Dokunus, Giiclii Bir Ses: Yeni Nesil
Gazeteci ve Alternatif Medya Umudu
Yeni nesil gazeteci anlayisi, SEO ve Alternatif Medya Kodlar
Bu ¢aligmanin sorunsalinin 6nemli bir kavram pargasi olan ¢okluk kavramini
igeren temadir ve ¢oklugun bilgi ve SEO ile iligkisi analiz edilmeye ¢aligilmustir.

Italyan sosyologlar Michael Hardt ve Antonio Negri /mparatorluk ve Cokluk adl
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eserlerinde bu kavrama dayali kuramlar yazmislardir. Temelde kiiresel bir savas ve
Kiiresel bir demokrasi krizi olarak agikladiklar1 ¢agimiz ile ilgili teorilerinde ¢okluk
anahtar bir kavramdir. Imparatorluk kiiresel diizeni, ¢okluk ise bu kuresel
Imparatorluk diizeni icerisinden ¢ikmis tekil kisileri, yani muhalifleri ve demokrasi
umudunu canli tutanlar1 agiklamaktadir. Kiiresel apartheid diye adlandirdiklari

cagimizda hakiki umut ¢okluk ve onun miicadele agki ve azmidir.

Hardt ve Negri her ne kadar teorilerinde medyanin etkisinden bahsetseler de
bu etkiden net olarak ve gazeteci-habercinin kiiresel diizen karsisindaki islevinden
bahsetmemektedirler. Calismada bu yeni nesil gazetecinin de toplumsal doniistimlere
Oon ayak olabilecek nitelikteki bilgiyi insanlara ulastirma rolii ve islevini
ustlenebilecek gazetecilerin, ¢oklugun medya ayagi oldugu savunulmaktadir.
Gazeteciligin ve gazetecinin nasil teknik ve teknolojik bir doniisiim yasadiginin
saptanmaya calisildigr bu calismada, habercilik uygulamalarindaki degisimlerden
yalnizca biri olan SEO kavrami ele alinmistir. Bu konu ile ilgili soru katilimcilara
yoneltilmistir. Tezde SEO gibi haberciligi doniistiiren ve bilginin daha da c¢abuk
bulunur ve paylasilir olmasinda katkisi bulunan gazeteci anlayisi ¢okluga Ornek
olarak gosterilmistir. Yeni nesil gazeteci, doniisen ve yapisal olarak degisen
habercilik uygulamalarinda s6z sahibi olan bir kimliktir. Bilginin 6zgiirce dolagimina
katkida bulunan herkes Goklugun bu yoniine 6rnek teskil etmektedir. Bu konuya

iligkin katilimcilardan gelen yanitlar sdyledir:

“Iyi bilgisayar kullaniyor olmaniz lazim ama miikemmel de olmana gerek yok
SEO habercisi olmak icin. Once zaten haberci olman lazim onu hi¢ saymiyorum bile.
Bilmen lazim, gazeteciligin ilkelerini biliyor olman lazim, okuyucuyu kendi yerine
koyabiliyor olman lazim. Bu ilk kural. Ikinci kural tabii ki teknik seylere ilgi duyuyor
olman lazim, bir haber paneli kullanabiliyor olman lazim. Google’da nasil arama
yvapildigimi biliyor olman lazim, Google Trends’in ne oldugunu biliyor olman lazim.
Google’da Amp siwralamasinda, hangi siralamada ne kadar trafik gelecegini tahmin
edebiliyor olman lazim. Ay sonunda organikte su kadar trafige ulasiriz, daha o giin

gelmeden bunu soyluyor olabilmen lazim. Trafik ve icerigi ayni zamanda yapip,
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ikisini de sevmen lazim. Hem biraz matematik var isin i¢inde.” (Funda Korkmaz,

SEO Icerik Miidiirii/ S6zcii.com.tr).

“Bu meslegi yapmak isteyen ve donanimli olmak isteyen yeni nesil gazeteci
adaylart igin teorik bilgiler ¢cok onemli. Ancak ¢ok hizli bir bicimde bir medya kanali
va da agina kanalize olarak isi pratik bir ortamda ogrenmelerini oneririz. Bu sekilde
daha donamimli olacaklari i¢cin hem kendileri hem de medya i¢in daha etkili ve

nitelikli olacaklarimi diistinmekteyiz.” (Ersel Yildirim, SEO Uzmani/sabah.com.tr).

“Tiirkiye’de amator baslayp biiyiiven orneklerden biri kadinlar kuliibii.
Donanim haber de oyleydi zamaninda sonra biiyiidii. Fakat bunu bireysel olarak
yapmaya kalkisirsaniz, kaynak olarak da bireysel olursaniz imkaniniz yok. Inaniimaz
bir kaynak eksiginiz oluyor.” (Selahattin imamoglu, Uriin ve Proje Gelistirme

Mduduri/haberturk.com).

“Isin 6zii yazihm bilgisi ¢ok onemli. Haberci kimligi ile belki cok
bilmeyebilirsiniz ancak yazilim ¢alisanlarina nelerin eksik oldugunu ileten taraf
olabilirsiniz. Google’a baktiginizda sitenizdeki eksikleri SEO’cu olarak sizin
belirlemeniz gerekiyor. Yabanci kaynaklart Google gelismelerini gormek noktasinda
takip etmek ¢ok onemli. Bilgiyi ozgiirlestirmek i¢in haberi okutmak gerekir. Cok iyi
okutamadiginiz siirece bence haberci degilsiniz. Ama hem iyi yazip hem iyi
okutuyorsaniz asil iyi habercilik orada basliyor. Dolayist ile iyi bir haberci olmak da
iyi bir SEO’cu olmanin kosuludur. Alternatif bir ag icin ise tamamen trendlere
uygun, insanlarin arayacaklar: seylere uygun bir yapiya doniilebilir. Sadece merak
edilenlere yer veren, tamamen hizmet odakli ve bagimsiz bir yapr ortaya
¢tkarabilirsiniz. Zaten SEO kendi i¢inde bir alternatif yaratmis durumda.” (Sema

Ozcan, Dijital Igerik Analisti/ntv.com.tr).
“Kismen saglanabilir. Gii¢lii bir medya kurulusu ile ézel bir kisinin etki

edebilecegi alan aymi olmayabilir. Bu durum sosyal medya iizerinde degisiklik

gosterebilirken durumu arama motoruna indirgedigimizde Google algoritmalarin bir
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haberi on plana ¢ikarabilmesi icin gerekli kosullarin yerine getirilmesi amaglanmr.”

(Selen Yesilyurt, SEO Takim Lideri/Milliyet.com.tr).

“Birey refleksi degil, ekip refleksi var habercilik ve SEO’da. Bireysel olarak
bunlart yakalamak miimkiin degil. Bazi durumlar istisna olabilir. Mesela bir kadin
tacize ugruyor, sosyal medyada paylasiyor ve bir haberci bunu goriip haber yapiyor
ve kitlelere ulasabiliyor. Aslinda sonug olarak Google ve sosyal medya herkes igin

aynt. Bu anlamda yaratilabilir.” (Cem Koncu, SEO Takim Lideri/Hiirriyet.com.tr).

“SEO kurallarina uygun yazilan haberler asil hedefine ulasarak kullanicryla
dogrudan iletisim kurabilecekler. Yeni nesil gazeteciler olarak adlandirilan bu
olusum sayesinde haberler dogrudan hedef kitleye ulasmis olacak. Bu ise bilginin
dogrudan yayilmasina etken saglayacak. Yeni nesil gazeteciler artik eski kurallari
bir yere birakmis ve degisen ¢aga ayak uydurmus kisilerdir. Yeni habercige uygun
icerikler tireten ve bilgileri dogrudan yaymak igin temel bilgi ve teknolojileri
kullanan kisilerdir. Bu sayede bilginin 6zgiirce paylasilmasina aslinda en ¢ok katki

saglayanlardir.” (Serdar Yilmaz, SEO Danigmani/Y enisafak.com).

“Yeni nesil gazetecilerin oncellikle konuya vakif olmasi agisindan teknoloji
cok iyi aragstirmali, bilgisayar ve program kullamimlarina h&kim olmali ve siirekli
venilikleri takip ederek kendisini gelistirmelidir. Bu dogrultuda bilginin ozgiirce
paylasilmasina SEO kavram ve kurallarini ogrendikten sonra daha fazla kath
saglayabilir. Okuyucular i¢in yeni bir alternatif olugturabilir.” (Suat Yildiz, SEO

Uzmani ve Birim Sorumlusu/Haber7.com).

“SEO sadece makale yazmaktan ibaret degildir. Teknik olarak da gucli
olmak gerekmektedir. SEO toolari dedigimiz yazilimlar ile internet ortaminda
insanlarin en fazla aradigi kelimeler belirlenebilir ve ona uygun makale yazilabilir.”

(Alper Duman, Dijital Medya ve SEO Igerik Koordinatorii/Tiirkmedya.com.tr).

“Ornegin Youtube, diine kadar insanlarin yiizde 90 oranlarinda miizik

dinlemek i¢in kullandiklari bir mecra iken once youtuber dedigimiz bir sektorii
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dogurdu ve 6zgiin video igeriklerle baska bir alana déniistii. Ardindan TV, Gazete
gibi mecralarin canli yayinlarina ev sahipligi yapmaya basladi. Derken isine dsik
gazetecilerin kendi kanallari iizerinden canli yaywnlar yaptigi, haber sunumlar
yaptigr  bir yapiya doniistii. Bu anlamda evet yeni nesil gazeteci olarak
adlandirdiginiz meslektaslarimiz bu yolda her degisimde katkist olan insanlar olarak
tarihe gegeceklerdir. Ancak bu degisimin de basroliinde gazeteciler degil talepleri ile
onlarin ge¢imini saglamasint  saglayan okurlar olacak.” (Muhammed Fatih

Gediman, Yayin Yoneticisi/Ahaber.com.tr).

“Nitekim bilginin ozgiirlesmesi gibi bir ideal i¢in SEO kesinlikle tek basina
yeterli degildir. Sosyal medyanin, reklam araglarinin, yeni donanimsal teknolojilerin
hatta sokagin beraber, etkili ve akillica kullaniimas: gerekmektedir. Yeni nesil
gazeteci bu araglart kullanilabilenlerden olusan bir ekip icinde yer almali ve bu
ekiptekiler birbirlerini destekleyerek ¢alismalidir.” (Deniz Negis, SEO Icerik Takim
Lideri/mynet.com.tr).

“Dogru haberi, dogru kitlelerle SEO ve sosyal medya disinda c¢esitli forumlar
ve platformlar iizerinden de saglayabilir. 140journos Goklugun en iyi ornegidir
diyebilirim. Eger elinizde gercekten iyi bir haber varsa tim giindemi
degistirebilirsiniz. Gerekli teknolojik ve bilgi donanimi ile medya agini olusturabilir,
vonlendirebilir ve bilgini 6zgiirliigiinii saglayabilirsiniz. Kuskusuz ki olarak bu giicti

elde etmenizde SEO onemli bir silahtir.”” (Metehan Yesilyurt, Sr. SEO/Onedio.com).

Gazeteci-haberci  anlayisimin  ve haberciligin - bir doniisiim igerisinde
bulunmasi bu donemle birlikte anilan bir sey degildir. 1600°1i yillardan bugiinlere
tarihin ve toplumsal gelismelerin her alaninda oldugu gibi medya alaninda da biiyiik
dontisiimler olmus, iletisim teknolojisi Ozellikle son 20 yilda belki de hig
beklenmedik gelismeler gdstermistir. Bugiin gazeteciligin dijital medya ortamina
gecisi tizerinden konusulanlar da bu doniisiimlerden sadece biridir. Ancak bu
konunun 6nemine vurgu yapilmasinin asil nedeni sosyolojik, siyasal ve ekonomik
krizlere bir yenisinin de dzgiir bilgiye erisim sorununun eklenmis olmasidir. Iletisim

alaninda ¢ok hizli degisimler yasamasi ve buna ayak uydurmakta gec¢ kalanlarin
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sadece igerigi tiiketenler olarak kalacaklari. Her alandaki gelismelere aninda
reaksiyon verme gerekliligimiz oldugu gibi medya alaninda yasanan doniisiimlere de

kayitsiz kalinmamalidir.

Diger yandan ortada Hardt ve Negri’nin de belirttigi gibi kiiresel ¢apta var
olan demokrasi krizi karsisinda ilkeli ve cagdas habercilik de bir umuttur.
Demokrasiyi yasatma ve yayma umudu. Bu agidan gazetecinin Ozgiirlesmesi ve
caginin gazetecilik pratiklerini demokrasi taraftar1 olarak kullanabilmesi hayati
derecede énemlidir. Bu nedenle dijital haber ve alternatif medya fikri giin gectikce
6nem arz eden hassas bir konu olmaya devam etmektedir. Sonu¢ olarak

katilimcilardan gelen yanitlardan 6nemli noktalar asagidaki gibi 6zetlenebilir.

e Yeni nesil gazeteci (YNG) isini pratik ortamlarda 6grenmelidir.

e Alternatif medya bireysel olarak olusturulamaz, kaynak sikintis1 yasanacaktir.

o Bilgiyi ozgiirlestirmek i¢in haberi okutmak gerekir. Bunu da SEO’cular
saglayabilmektedir.

« lyi bir haberci olmak, iyi bir SEO’cu olmanin 6n kosuludur.

e Gi¢lii bir medya ile parasal veya insan kaynagi anlaminda sinirli giice sahip
bir alternatifinin etki oran1 ayn1 degildir.

e YNG, haberi dogrudan okuyucuya ulastirabilme yetenegine sahip olan
kisilerden olusur.

e YNG, bilginin ve haberin 6zgiirlesmesine ve alternatif medya fikrine Google
ve SEO kural ve kavramlarina hdkim olarak katki saglayabilir.

e YNG, temel teknik ve teknolojik gelismeleri takip eder.

e Alternatif ag icin talepte bulunacaklar gazeteciler degil, okuyuculardir.

Ozellikle son madde dogrudan demokrasi fikri ile ilintilidir. Insanlarin talepte
bulunabilmesi i¢in demokrasi kilturiinii igsellestirmeleri gerekmektedir. Bu da 6zgiir
ve bagimsiz bir medya ve gazeteciler ile miimkiindiir. Fikir ve diisiince 6zgiirliigiinin
eksiksiz bicimde saglanmasi sayesinde gerceklesir. Medyada ve yasamin diger
alanlarinda gelismis insan haklari, ¢ogulculuk ve aydinlanma, demokratik insan ve

demokratik medya fikri ve kiiltiiriinii gelistirecektir. Bu kiiltiiriin diginda bir insan
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toplulugu talepte bulunmayacaktir. Aslinda medya 6zgiir toplum fikrinin hem nedeni

hem de sonucudur. Toplumla i¢ ice ve onun bir batunddar.
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SONUC

Hem Tiirkiye’de hem de diinyada medya olanaklarinin ve etkilerinin
ilerlemesi kisilerin, toplumlarin, devletlerin ve uluslararasi iliskilerin seyrinde yeni
paradigmalar yaratmustir. Insanligin belki de en biiyiik kiiltiirel evrim siirecinin
parcast medya olmustur. Temel haberlesme unsurunun bir sonucu olarak ortaya
¢tkmig ve insan evrimi ile paralel bir gelisme gostermis ve hatta insan evrimini
belirleyen temel unsurlardan biri olmus olan medya ortaya ¢ikmis oldugu giinden bu
yana ¢ok hizli bir gelisim gostermis, siyasal, ekonomik ve askeri sistemlerin
sekillenmesini derinden etkilemistir. Medya araglar1 ile ortaya konulan fiiriinler
gunumuizdeki kudltir ve sosyolojik birikimin en biiyiik kanitlart olma niteligi

tasimaktadir.

Toplumsal agidan bu denli 6nemli bir etken olan medya 6zellikle son yirmi
yilda belki de yiizyillarca gerilere giden ge¢misinde hi¢ olmadig1 kadar keskin bir
yapisal donilisiim yasamistir. Bu doniisiim zincirinin son halkasinda bugiin internet
bulunmaktadir. Internetin bugiiniin hayatinda basat unsur haline gelmesi, iletisim
araglarmin her gecen giin daha da ufalarak ceplere girmesi, farkli kulttrler, insan
iliskileri ve imkanlarin da giderek ilerlemesine 6n ayak olmustur. Arastirmada bu
gelismelerde kilit kavramlar olan egemenlik, bilgi, mekan ve dijital kavramlari
incelenmeye ¢aligilmistir. Arastirmanin temelinde habercilik ve medyadaki yapisal
doniigiim, sosyolojik ve kuramsal bir ¢ergevede ele almmugtir. Tim arastirma
boyunca bilginin 6nemine vurgu yaparken ge¢miste ve ginimizde toplumsal
doniisiimlerin temeli olarak 6zgiirce iiretilen, paylastirilan ve dolasan bilginin 6nemi
tizerinde durulmustur. Bugun, bilgi dijitallesmistir. Haber dijital medya ortamlarina
taginmistir. Toplumlarin nabzi dijital mekan dedigimiz ortamlarda atmaktadir.
Hizhidir, anliktir ve giinceldir. Tez boyunca (zerinde duruluan ‘kiiresel savas ve
kiiresel kriz’ ortaminda saglikli bilgiye erisim ve bilginin Ozgiirlesmesi kolay
olmamaktadir. Buna bagli olarak demokrasi iddiasinin 6nemli bir bileseni olan 0zgur
habercilik de bu kiiresel savas ve demokratik yontem ve uygulamalarin askiya
alinmasi ile biiylik bir kiskag¢ altindadir. Calismada bu krizin ve kiskacin 6nemli
bilesenleri olarak egemenlik, mekan ve dijital medya kavramlari birbirleri arasindaki

iligkileri boyutuyla incelenmistir.
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[lk boliimde egemenlik kavraminin somut ifadesi olan ydnetim bigimleri
incelenmistir. Devlet kavrami ile viicut bulmaya baslamis olan egemenlik kavrami
Thomas Hobbes, Stephanus Junius Brutus ve John Locke gibi filozof ve siyaset
bilimcilerin goriisleri ¢ercevesinde ele alinmistir. Devlet bu filozoflara gore
gereklidir. Ornegin doga yasasi, genel olarak akilda bulunan ve insanin kendi yasami
icin zararli olam yasaklayan genel kuraldir. Iste bu doga yasasidir ki, insanlarin
birbirlerine zararli olan seyleri yapmalarinin yasaklanmasi olanagii verecek olan
devleti kurmalarina yol agmistir. Devletin burada insanlarin vahsi yagamlarindan ve
can gilivenliginin olmadig1 doga durumundan kurtulup bir toplum s6zlesmesi oldugu
sonucuna ulagilmustir. Diger bir bakis agisi ile devlet, Tanr1 yasasina aykiri davranir
ve insanlara zulm ederse insanlarin direnme hakkinin ifade edildigine ulasilmistir.
Ciinki herkes kendi ozgiirliigiinden ve giivenliginden devlet kadar sorumludur. Eger
yonetici erk bu sorumluluklarini yerine getirmezse onun yerien bu sorumlulugu halk
yerine getirecektir. Son olarak, doga durumunu bir 6zgiirliik ve esitlik sistemi olarak
da degerlendirilmistir. Ancak doga durumunda 6zgiirliik ve miilkiyet haklar1 garanti
altinda degildir ve korunmamaktadir. Burada genel olarak bir miilkiyet hakki, esitlik,
giivenlik, baris ve huzur kavramlarinin tarihin her doneminde hayati alanlar olduklari

ve devletin tiim bunlarin bir garantisi oldugu sonucuna ulasilmstir.

Devlet egemenliginin koken olarak doga durumuna baglandigi bu siyasal
yaklagimdan sonra devletlerin birbirleri ile iligkilerini belirleyen kiiresel olusumlar
islenmistir. Imparatorlugun bir &nceki evreleri olarak Kolonyal Egemenlik,
Emperyalist Egemenlik ve Ulus Devlet Egemenligi siireclerinin yasandigi
goriilmektedir. Cagimiz egemenlik biciminin en ¢ok emperyalizm kavrami ile
aciklanmasina ragmen artik emperyalizm kavraminin yeterli olarak yansitmadig: bir

Imparatorluk sisteminden bahsetmektedirler.

Bu sistemin belirleyici ii¢ yani bulunmaktadir. Imparatorluk karma bir
kurulus yapisina sahiptir. Yani kiiresel isbirlikleri ve kurumlar, cesitli ulus istii
kuruluglar ve oradan yerel ve bolgesel sivil toplum kuruluslar1 vs.’den olusur. Belirli
bir merkezi yoktur ki bu ilk maddenin sonucudur. Son olarak da bu yapmin bir

disaris1 yoktur. Tezde yeni Kkiresel egemenlik bicimi bu kuram cercevesinde

177



olusturulmustur. Bdyle bir yap1 igerisinde medyanin da klasik islevleri ve yapisi
icerisinde kalmas1 miimkiin olmadig1 sonucuna varilmistir. Ciinkii medya da diger ii¢
ana erk (yasama, ylriitme ve yargi) ile yakindan iligkili bir kurumdur. Bu gibi bir
kiiresel imparatorluk diizeninde egemenlik de merkezsiz ve sinirsiz bir giigtiir. Ve
giiciinii de bir¢cok seyde oldugu gibi toplumsal doniisiimlere etki edecek bilgiyi
kontrol ederek mesrulastirmaktadir. Iktidarin bilgisiz olarak kullanilmasi miimkiin
degildir, bilginin iktidara gelmemesi imkansizdir. Burada hesaba katilmas1 gereken

bir diger 6nemli konuda Avrupa ve Avrupa Modernizmidir.

Avrupa modernizmi  giiniimiiz Imparatorluk  yapismin  en  temel
kaynaklarindandir. Avrupa modernizmine iliskin okumalarda aklin ve bilimin
Onciliiginde gerceklestigi iddia edilen modern felsefe tarih Oncesi ve sonrasi
egemenligini her zaman mesrulastirmak i¢in mitolojik 6gelere basvuran iktidarin
yine bilim ve akli mitolojiklestirerek ¢oklugun etkisini kirmaya g¢alistigi sonucuna
ulagilmistir. Dolayist ile bilim ve akil bile egemenligin mesruiyeti amaciyla her
zaman bir araci vazifesi gordiigiine ulasilmistir. Boyle bir temelden beslenen ¢agimiz
Imparatorluk diizeninde medya miilkiyeti ve medya araglar1 ile ortaya konulan
tiriinlerin yerel ve bolgesel toplumlarin temel faydalari ile uyusmadigi sonucuna
varilmaktadir. Arastirma siresince imparatorluk ve cokluk Gzerinde bilginin dijital
medya aracilifn ile paylasimi ve Ozgiirlestirilmesi sorunsali bu c¢ergevede
degerlendirilmistir.  Boylece ilk arastirma sorusunun cevabi da bu bdélimde
verilmistir. Yeni yeni kiiresel diizen Imparatorluk olarak tamimlanabilir ve

egemenligini bilgi ve medyay1 kontrol etmekte ve kurmaktadir.

Tezin sorunsalinda yer alan bir diger 6nemli kavram da mekan kavramidir.
Medyanin ve buna bagli olarak da habercinin ve gazetecinin gegirdigi yapisal
dontisim mekan kavramu ile ilintili olarak anlatilmistir. Temel olarak mekan
kavraminin Marksist okumasi ele alinmistir. En temelde mutlak ve soyut olarak iki
mekan yaklasimindan s6z edilmistir. Bunu da kisaca bir yer doga pargasi iken,
dogaya ait iken insanlar tarafindan bir yasam alanina ¢evrilmesinin adidir mutlak
mekan olarak 6zetlemek mumkindidr. Bugiin kent, cadde, sokak ve iilke sinirlari

mutlak mekéni olusturmaktadir. Diger deyisle insanin irettigi maddi kiltiiriidiir.
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Insanin vahseti, yaraticig1, akli, savaslar1 da bu mekanla birlikte viicut bulmustur.
Buradaki mekan algis1 ile merkezi ve belirli simirlar1 olmayan Imparatorluk fikri bir
anlamda cakigmaktadir. Ancak imparatorluk klasik iktidar ve merkezi iktidarlarin
son ugragidir. Yani devam eden bir siirecin son halkasidir. Egemenligin son
tamiminin karsiligidir. Tezde temel sorunsal cercevesinde ortaya konulan sonug bu
sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Diger bir mekadn olan soyut meké&n aslinda temel
kapitalist sistemin islerlik kazandigi diigiinsel mekandir. Zenginlerin ve iiretim
araglarinin sahibi oldugu mekandir. Bu mekan farkliliklari, 6tekileri yok sayar ve
reddeder. Kendisine kars1 gerceklestirilen protestolart genellikle siddetli bir
karsilama ile ortadan kaldirir. Medyada yasanan temel yapisal ve mekansal doniisiim

bu mekan bicimleri ile degerlendirilmistir.

Klasik anlamda habercilik aslinda mutlak mekanin icerisinde devam etmis bir
gazetecilik bigimi iken, dijital medyanin giin gegtikge artan etkisi soyut mekan ile
ilerleme saglamis bir yaklagimla karsilik bulmustur. Medyanin kapitalist ve liberal
sistemde nasil var olduguna iligskin sorgulamanin sonucunda giiniimiiz dijital haber
ortamlarinin esas itibariyle belirli bir sinifin (patron, siyaset¢i, is adami, biirokrat)
etkisinde diisiinsel zemin olarak islerlik kazandig1 sonucuna varilmistir. Bu yoniiyle
medya aslinda var oldugundan bu yana diisiinsel kapsamda iiriinler ortaya
koymustur. Medyanin giinlimiiz kosullarinda bilgi ve insanlarin dijitallesmesi
stregleri ile bir biitiin olarak ilerleyisi devam etmektedir. Matbu habercilik yerini
dijital habercilige birakinca somut mekan da yerini soyut mekéna terk etmektedir.
Diger bir ifade ile klasik habercilik ortamlar1 yerini dijital ortamlara birakmistir.
Yeni nesil gazeteci-haberci anlayisi da mesleki, entelektiiel ve toplumsali

kavrayabilme becerilerini bu mekansal doniisiim {izerinden gerceklestirmektedir.

Ugiincii boliimde yasanan yapisal doniisiimiin gazeteciligi nasil etkiledigi,
sekillendirdigi, dijital medya ortam ve olanaklarinin habercilik iizerindeki etkisi
ortaya konmustur. Bu boliimde dijital medya alanindaki Cokluk, Algoritma, Big
Data, Veri Gazeteciligi ve Robot Muhabirler kavramlar1 analiz edilmistir. Cagimiz
habercilik yaklagimlari ¢okluk kurami gergevesinde ele alinmistir. Calismada dijital

medyada yasanan yapisal doniisiimleri kavrayabilen, interneti etkin kullanabilen ve
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bilginin 6zgiirlesmesine katkida bulunabilecek olan yeni nesil gazeteci bigiminin

coklugun medya ayagi oldugu sonucuna varilmistir.

Demokrasi kavrami gilinlimiiz siyasi tartismalarin en merkezindeki
kavramlardan biridir ve elde edilmesi ugrunda buyuk micadeleler verilmektedir.
Toplumun tim kademelerinde, kuilturde, sanatta, dinde, ekonomide yasanan
gelismeler, ulusal ve uluslar istii iligkiler demokrasi umudunun her gegen giin daha
da zor bir doneme girdigini gdstermektedir. Ancak Imparatorluk diizenindeki kiiresel
ayrimcilik durumunda yine Imparatorlugun igerisinden c¢ikmis bir muhalif giicten
bahsetmek mimkindir. Cokluk, tarim is¢ilerinden 6gretmenlere, ingaat ustasindan
muhendise ve doktora kadar toplumun her kesimindeki alternatif tekillikler her gin
maddi olmayan emegi ile ortak bilgiler yaratmakta ve muhakkak dongunin
icerisindeki bilgiden de faydalanmaktadir. Aslinda bu daha ¢ok imaj, fikir, duygu ve
diistinceler gibi maddi olmayan emek ile alakali bir durumdur. Bu duruma yeni yeni
gelisen ¢coklugun biyopolitik tiretimi denilebilmektedir. Uretimde bulunan kesimlerin
kalturd sanati, edebiyati, egitimi ve ekonomiyi etkilemektedir ve yeniden
uretmektedirler. Medya ve firiinleri de bu tretimin disinda degildir. Bu bakimdan
cagimiz habercilik ortami1 sdyle anlatilabilir. Artik glindem ile ilgili tiim gelismeler
dijital medya tzerinden takip edilmektedir (Google, internet gazeteleri, sosyal medya
mecralari, bloglar, sozliikler). Ancak esas mesele net, dogru ve saf bilgiye ulagsma
meselesidir. Herhangi bir olay yasandiginda o olay ile ilgili dijital medyada belki
binlerce, belki de milyonlarca veri akis1 olmaktadir. Diger yandan son yillarda blyUk
veri gibi bir kavram da giindelik hayatimizda yerini almaya baslamistir. Tiim biiyiik
veri icerisinde hem okuyucu hem de habercinin isi glin gectikge zorlasmaktadir. Bilgi
tim bilesenler ve kavramsal gelismeler c¢ercevesinde ele alinmistir. Coklugun
biyopolitik iiretiminde medya da maddi olmayan emegi, yani diisiinsel, fikirsel ve
imaja dayali tiretimi temsil etmektedir. Gazetecilik de bu yoniiyle ele alinmis ve
demokrasi umudu i¢in ¢oklugun mekan: oldugu sonucuna varilmistir. Bu yoniiyle
kiiltiirlin ve tiim maddi olmayan emegin {iretimi i¢in ¢okuga bir siginak olma ozelligi
tasimaktadir. Dijital medyay1 sekillendiren c¢okluk toplumsal bilginin Gretimi,

paylasilmasi ve 6zglirlesmesi yoniinde alternatif olmaya devam etmektedir.
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Ulasilan sonuglarin bugiinin dijital haber medyas1 tizerinde test edilmesi
gerekliligi tezin arastirma bolimi olan dordiincii boliimiinde karsilanmistir. Dijital
medya ortaminin yapisal doniisiimiinden bahsetmek demek internet etkisinde bir
habercilik anlayisinin hakim olmasindan bahsetmek demektir. Yasanan bu doniigiime
habercilik alaninda somut bir durum belirlenmistir. Bu da 6zellikle son yillarda
Dlnya’da ve Tirkiye’de etkin bigimde kullanilmaya baslanan arama motoru

optimizasyonudur.

Uclincti boliimde algoritma mantigmin dijital medya ortamlarinda nasil etkin
oldugu analiz edilmistir. Son bdliimde gerceklestirilen analizde de ortaya ¢ikmustir ki
arama motoru optimizasyonu derken Google’in optimize ilkeleri ve algoritmasi, Big
Data, Veri Gazeteciligi ve Robot Muhabirler gibi konular ile yakindan ilgilidir.
Habercilik ve dijital haber medyasi arttk bu kavram {iizerinden sekillenmektedir.
Yasanan yapisal doniisiime ayak uydurmak i¢in ¢ok iyi bir sayisal veri okuyucusu ve
cok iyi bir teknoloji okuyucusu olmak gerekmektedir. Bu durum hem okuyucu hem
de haberci agisindan gegerlidir. Ciinkii artik makine kavrami insan beyni ile rekabet

eder hale gelmistir.

Goriigmeler sonunda toplanan veriler analiz edildiginde goriilmektedir Ki
robot muhabir uygulamalar1 6rnegin Washington Post’un Heliograf teknolojisi ile
siirli degildir. Yapay zeka teknolojisi her gegek giin dijital medya uygulamalarinda
etkin olmay1 arttirmaktadir. Dinya’daki yapay zeka teknolojisi ile Turkiye’de
durumu konusunda goriismecilerden elde edilen verilere gore Tirkiye’de yapay

zekanin tam anlamiyla etkin ve egemen olmasi kisa vadede miimkiin degildir.

Tiirkiye gibi manevi degerlerin fazla, kiiltiirel boyutun ve dilin etkisinin her
anlamda yasandig1 (argolar, gelenek ve gorenekler) bir iilkede robot muhabir ve
yapay zeké teknolojisinin insan olgusunun yerini almasi, insanlarin fonksiyonlarina
biirlinlip onlar1 islevsiz kilmasinin buglin i¢in olasi olmadigi sonucuna varilmistir.
Ancak sinirli da olsa robot muhabir uygulamasina benzer uygulamalarin Tirkiye
medyasinda da goriilecegi ifade edilmistir.  Bu nedenle yeni nesil gazeteci

adaylarmin hem editoéryel hem de yazilimsal yetenekleri beraberinde gelistirmeleri
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geregi vurgulanmistir. Tiim bunlarla beraber veri gazeteciligi ve veri madenciligi
uygulamalar1 da dijital medyada belirleyici olmaya baslamistir. Ozellikle toplumsal
olaylara iligkin istatistiki verilerin degerlendirilmesinde ¢ok iyi bir veri toplayicisi ve

okuyucusu olmak gerekmektedir.

Buglnln haberciliginde arama motorlarinin etkisi olduk¢a belirginlesmeye
baslamistir. Artik haber siteleri hem ticari kaygilarini, hem okuyucu taleplerini hem
de Google ve SEO kriterlerine uyumu bir arada gozetmeleri zorunlulugu ortaya
cikmistir. Her ne kadar SEO alani giiniimiiz haberciliginde amacina uygun
kullanilmasa ve haber web siteleri etik olmayan (okuyucuyu yaniltma, baslikta
gecenin metinde olmamasi, konu hakkinda bilgi vermemesi, clickbait uygulamalari)
iceriklerle dolup tagsa da SEQ kriterlerinin 6zgiin ve nesnel habercilik ile ¢celismedigi

sonucuna vartlmistir.

Yeni nesil gazeteci de tiim dijital medya kapsamdaki becerilere sahip olmali
ve bu becerilerini siirekli gelistirmelidir. Katilimeilar tarafindan, bilginin ve haberin
Ozgiirlestirilmesi, egemenligin tekelinden (Google veya baska bir egemenlik ve tekel
bi¢imi) ¢ikarabilmesi i¢in goklugun medya ayagi olan yeni nesil gazeteci anlayiginin
yazilimsal 6zelliklerle birlikte editoryel becerileri de kazandig1r zaman alternatif bir
medya agina ve demokrasi taleplerinin giliglendirilmesine 6n ayak olabilecegi ifade

edilmistir.

Diger yandan bilginin oOzgiirlestirilmesi sadece Yyeni nesil gazetecilik
anlayisinin talebi degil ayn1 zamanda okuyucunun da beklentisidir. Diger bir degisle
yeni dijital medya caginda habercilik ve habercinin niteligini belirleyecek olan ve
demokrasi igin alternatif medya aglar1 talebini yineleyenler okuyucular oldugu

gorulmektedir.
Tum bu sonuglar 1s1¢inda bu alanda yeni bilimsel ¢aligmalar yapmak ve

dijital medyaya yabanci kalmak istemeyen arastirmacilara iliskin su Onerilerde

bulunmak mimkudndiir:
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1. Diinyadaki Robot muhabir uygulamalar1 arastirilmali ve bu konuda
farkindalik yaracak raporlar sosyal bilimler alanina kazandirilmalidir.

2. Yapay zekadnmn dijital medya ortamlarindaki uygulama bigimleri
konularinda daha spesifik calismalar gerceklestirilmelidir.

3. Ozellikle medya ve akademi cevrelerinden yeni medya, dijital medya,
internet haberciligi ve reklamciligi gibi alanlara ilgi duyan bireyler
Google iizerine egilmeli ve konu hakkinda cesitli kurslar ve egitimlere
katilmalidir.

4. Ogzel olarak yazilim, programlama dili ve kod konularinda egitimlere
katilmal1 ve bu alanda literatiire katki saglamalidir.

5. Habercilikte etik konusu 6zellestirilerek dijital medya platformlarinda etik
dis1 uygulamalar aragtirllmali ve iletisim hukuku konusunda ayrintili

caligmalar yapilmalidir.

Ozellikle medya ve iletisim konularmda mevcut durum gelistirilmeli ve
bireyler fakilteler ile medya organizasyonlari tarafindan medyada yapisal doniistimii
kavrayacak sekilde yonlendirilmelidir. Saglikli bir demokrasi entelektiiel bireyler ve

kiiltiirlii uygar toplumlarin yonetim bi¢imi olacaktir.
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EKLER

SEO Sorumlular ile Yapilan Goriismeler

Funda Korkmaz- SEO I¢erik Miidiirii/Sézcii.com.tr

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik agisindan SEO olgusu nedir?

Ben SEO’nun gazete haberciligi dedigimiz seye daha ¢ok benzedigini diigiiniiyorum.
Clinkii Google belli basli seyler ister. Igeriginin alaka diizeyi yiiksek olmali, basligin
aciklayict olmali. Yani insanlara diiz bir metin vermeni istiyor, temiz bir metin,
onlar1 yormayan. Ben A kutusundan bahsediyorsam icerigim de A kutusu ile ilgili
olmali. Yani alaka diizeyi yiiksek igerikler. Simdi bu bizim okulda &grendigimiz,
gazete de calisirken gordiiglimiiz en onemli sey. Gazete de okudugunuz haberi
ingaatta calisan bir vatandas da anlayacak, bir yerde list diizey ¢alisan bir vatandas da
anlayacak. Bu ac¢idan baktiginiz zaman oturdu degil mi? Bildigimiz habercilik
aslinda. Der ki sana, spotun dolu dolu olacak. Google haberciliginden bahsediyorum,
bu sekilde yapiliyor. Gazete haberciligi de aynmidir. SN1K diye bir kural vardir.
Yazarken bunu tutmak zorundasiniz. Igeriginin zengin olmasini ister. Bunu sdyle
yorumlarsin i¢inde ilgili haber olmali, video olmali, agiklayicit fotograf olmali
vesaire. Aslinda bakin hep isi iyilestiren seyler sdyledik. Simdi bunlarin tamamina
baktifiniz zaman gazetecinin, gazeteye haber yazan mantikla ayni mantik. Ama
internet haberciligi bu isi ald1 gotiirdii. Ona higbir sey demiyorum, onun savunulacak
hicbir yam1 yok. Ben SEO’nun gazete haberciligine daha yakin oldugunu
diistinliyorum eger dogru kullanilirsa, dogru anlatilirsa, dogru yapilirsa. Gazete de
sOyledir; biraz sen yonetirsin haberi. Orada bunu kac¢ insan okuyacak, buna
bakmazsin. Ama SEO’da bakarsin. Tamamen seni okuyucunun okuma aliskanliklar
etkiler. Tek farki bu. Ama haber yazim sekli vs. falan asla teknik bir sey oldugunu
diistinmiiyorum. Teknik bir dil kullanilmasi gerektigini diistinmiiyorum. Siirekli
kelime tekrarim1 dogru bulmuyorum. Cevabi olmayan sorularin higbirini dogru
bulmuyorum. Biz bugiin S6zcii’de bunlarin hi¢birini yapmiyoruz ve ise de yariyor.

Benim i¢in ¢ok bir farki yok gazetecilikten. Sadece insanlar ne arar ne merak eder
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bunlarla ilgilenmeye basliyorsun. Televizyon izlerken, yolda yiirlirken, kafede
arkadasinla sohbet ederken onun neler merak edebilecegini diisiiniiyorsun. Bununla
beraber yasamaya bagliyorsun ve bunu 6nceden tahmin etmeye basliyorsun. Sadece
tek farki bu. Yani birine dayatma bir haber vermiyorsun. Muhalif bir yerdesiniz ya da
yandag bir yerdesiniz, dayatma haber yapiyorsunuz. Dayatma dedigim sonucta belli
bir yayimn politikan var ve ona goére haber yapiyorsun. Yayimn politikasina gore
verdigin haberle bunun haberci kararint vermemis oluyor. Anlatabiliyor muyum
orada da bir 6zgiirlik yok aslinda. En azindan okuyucuyu tercih ediyorum ben.
Okuyucu ne ariyor ne merak ediyor bu alanda daha cok. Ben onlara hizmet
ediyorum. Isim bu, insanlar1 bilgilendirmek. Onlara hizmet etmek daha etikmis gibi
geliyor bana. Bir patrona ya da bir miidiire hizmet etmektense tek bir kisiye ya da tek
bir kuruma. Tamamina bakiyoruz. Benim su an alt1 kisilik bir ekibim var. Bir kisi
disaridan igerik iiretiyor bize. Hemen hemen giren her haberleri kontrol ediyoruz.
Ama dedigim gibi bizim baktigimiz sey su; haberin i¢inde ilgili haber var mi, dogru
tanimlamis miy1z? Diyelim ki bir baskan ¢ikt1 ve bir sorundan bahsetti. Diyor ki
mesela Iphone sorunu. Insanlar bunun ne oldugunu bilmiyor olabilirler, hatirlamityor
olabilirler. Biz bakiyoruz ve bunun eklemesini yapiyoruz. Diyoruz ki okuyucu baska

bir yere gitmesin, gelsin benim haberimin icinde bunu okusun.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin dijital medya
araciligi ile paylasimi veya Kkiiresel iktidarlar tarafindan tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Iki tarafi var aslinda bunun. Simdi haber yaparken gazetecilerin bazi seyleri
diisiiniiyor olmast lazim. Karsi tarafi rencide etmemek ya da kirmamak, insanlara
zarar vermemek, onlar1 siddete ya da baska bir seye egilim gostermeden, ayrimciliga,
irkeiligt vs. siddetli duygulara yoneltmiyor olmasi lazim. Biz bunu gazetede, internet
sitelerinde kontrol altinda tutabiliriz. Ama bunu Twitter’da ya da baska bir alanda
kontrol altinda tutmamiz mimkiin degil. Tek elestirdigim tarafi bu olabilir. Ama
sunu biliyoruz ben de bir kurumda c¢alistyorum, bundan sonra da belli bash
kurumlarda calisacagim. Bir diizen vardir siz de o diizene ayak uydurursunuz. Yani

bir yaym politikas1 vardir ve burada ¢ok acik sOyleyecegim hi¢c halkin ya da
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insanlarin, vatandaslarin iyi hali falan gozetilmeden tutulan bir yayin politikasi
vardir. O birincidir yani. Ondan sonra seninle birlikte ¢alisan miidiiriin ya da senin
yOneticinin eger biraz vicdani varsa ona gore belli bash kurallar koyar. Hani bu
dedigim duygular1 6ne ¢ikarmayacak vs. Ama iki taraftan da baktiginiz zaman ¢ok
dogru degil. Tiirkiye sartlarinda boyle maalesef. Sen elinden geldigince bir kurumda
calisirsin ve diizgiin olmaya calisirsin ama bir yere kadar. Bir yerden sonra diizene
ayak uydurursun. Sektorde c¢alisan bir siirii arkadasimiz var hepsiyle oturup
konustugunuz zaman inanilmaz hikayeler dinliyorsunuz. Simdi burada bunu
Olcebilmek ¢cok miimkiin degil maalesef. Bir medya patronu var ya da bir tekellesme
var. Tekellesme zaten bu isin en kotii tarafi. En azindan orada diger tiirlii ¢esitlilik
oluyor. Yani A patronu, B patronu, C patronu varken en azindan toplumun belirli
kesimlerini mutlu edecek isler yapabiliyorken tek bir patron oldugu zaman bitti. Tek
bir taraftasin. O hi¢ kontrol edilemez. Yani iki tarafli bence. Yanlis bilgi cok fazla
olabiliyor. Onun da ¢ok gozetilerek yapildigint diistinmiiyorum. Ama tabi bazen de
oyle olaylar oluyor ki oh be diyoruz. lyi ki biri de bunu yazdi. Ya da biz
yazdigimizda kendi mecralarimizdan birilerinin ¢ikip oh be iyi ki birileri de bunu

yazdi diyoruz. Yani bunu dedigimiz zamanlar var ama tehlikeli buluyorum agikgasi.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamistir. O
tarinten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullamyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil aciklanabilir?

Bence biz biraz lilke olarak her konuda geri gittigimiz gibi bunu da belki bir yirmi y1l
sonra gorebiliriz. Biz heniiz mutfak robotundan daha ileri gidemedik maalesef. Ama
neden olmasin? Bence olabilir. Gitmeli de. Ama bunu da iki tarafh
degerlendiriyorum ben. Su anda da kendi sitelerinde bot kullanan, gilincelleme
kaydeden belirli yapilan ufak numaralar var. Biz bunlarin hicbirini yapmiyoruz bu
arada. Kars1 oldugum i¢in degil, yapmiyoruz. Benim zaten uzmanlik alanima da
girmiyor. Ama ben yine de bir insanin okumasi gerektigine inantyorum. Bir igerikse

eger, SEO iceriginden bahsediyorsak. Diyelim ki her hafta yayinlanan bir dizi var.
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Ben her hafta o dizi bittikten sonra onu bota baglayabilirim. Yani bir robota
baglayabilirim. Her hafta bir boliim atlar onda, yani basliginda. Ve her hafta bunu
yapabilir degil mi mantikli bir sey bu. Biz mesela her giin altin haberi yapiyoruz.
Burada belirli bir sayfaya onu baglayip oradan rakamlar alip onu da yapabiliriz. Biz
yapmiyoruz. Bazi seylerde yapiliyor mesela dolar, Habertiirk’iin dyle bir sayfasi var
1 dolar ne kadar, 1 sterlin ne kadar gibi. 100 lira yaziyorsun sana dolar cevabini
veriyor. Boyle akilli bir sayfalar1 var ¢cok da begendigim bir sayfa. insanlar1 issiz
birakmadig1 surece ben karsi degilim. Oyle bir riski olacak ama yine de insan
gbziinilin olmasi lazim. Bence su an medyanin gitmesi gereken yer robotlasma degil.
Bizim 6nce zaten mevcut olan1 dogru yapabiliyor olmamiz lazim. iki yil énce
Hindistan’dan bir muhabirle tanigmistim. Ben cep muhabiriyim dedi. Mobil
muhabirim dedi ¢ok sasirmistim. Ben sadece dolasiyorum ve telefondan yaziyorum
dedi. Isi bu yani. Ve inanilmaz kampanyalar yiiriitiiyor, Tiirkiye’ye kadar gelmis
Hindistan’dan. Bizim biraz bunlara yonelmemiz lazim. Bizim bu islere yonelmemiz
lazim. Sokaktaki adamlari, muhabir dedigimiz insanlar1 gii¢glendirmemiz lazim. Bu

isin reklam, PR olayimi birazcik azaltmamiz lazim. Bunlari bir asalim.

4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu acidan habercilik ile arama motorlan
hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mimkundur?

Simdi SEO dedigimiz sey yuzde 50 teknik yiizde 50 icerik. Eger sitenin alt yapisini
SEQ’ya uygun bir sekilde yani Google’n istedigi gibi diizgiin bir sekilde verirsen,
haberlerin indeks alirsa diizenli, sayfanda sorun yoksa videolarin dogru ¢aligiyorsa,
diizgiin yazilmigsa vs. bu %50’sini hallettin. Bunu gazeteci hissetmez okuyucu da
hissetmez zaten, bu tamamen teknik bir seydir. Eger senin sitenin alt yapisi diizgiin
degilse sen istedigin kadar iyi igerik iiret, istedigin kadar Google’n istedigi gibi is
yap hicbir ise yaramaz. %50 teknik tarafta iyiysen igerigini gelistireceksin. Ama ben
yine basta soyledigim seyi sdyleyecegim. Ben haberciligi kotii etkiledigini ya da
etkiledigini diisinmiiyorum. Ben SEO’nun yanhlis anlasildigimi diisiiniiyorum.

Buradaki ekip de ayni sekilde diisiinliyor. Biz yanlis anlasildigini diistiniiyoruz. O
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ylizden de ben bizim Ogrendigimiz, okulda O6grendigimiz, meslekte 6grendigimiz

habercilige daha yakin oldugunu diistintiyorum.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigi, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Gzerinden 6zgiirce habere
erisilemedigi hallerde, bu, bilgiye erisim ve paylasim ac¢isindan bir engel olarak
kabul edilebilir mi?

Mesela t24 var habercilik anlaminda iyiler ama ¢ok iyi sicak haber takibi yapiyorlar
m1 tartigilir. Teknik SEO altyapist yok. Ama bu kurumun tercihi. Simdi diyelim sen
bir medya sahibisin. Sen bir ekip kuruyorsun. Nasil bir haber masas1 kuruyorsan
SEO ekibi de kurabilirsin. Okuyucu olarak ben kendim i¢in dogru olanm
gorebiliyorum. Ben Google’a bir sey yazmam mesela, direkt arama c¢ubuguna
yazarim, hep Oyledir aligkanligim. Onlar i¢in evet sikintili bir durum diger halk,
insanlar, bu isin ve sektoriin i¢inde olmayanlar vs. onlar i¢in tabii ki sikinti. Ayni
fikirde oldugumu sdyleyebilirim. Onlar i¢in bir engel ama tabii ki bunu saglayacak
olan yine kurumlar. Google’in algoritmasinda o kadar ¢ok sey var ki. Ve c¢ok
karmasik, bazen giin icinde bizim de ¢ok¢a zorlandigimiz zamanlar oluyor. Bugiin
gittiginiz biitiin kuruluslarin zorlandiklar1 donemler var. Bir de gelisirken de bazen
bozuyor baz1 seylerini, diizeltmek i¢in yeniden yapiyor. Bir savag hali var aslinda
orada. Su an da sosyal medya ve Google ¢ok hayati durumda. Facebook son yaptigi
algoritma degisikligi ile hepimizi rezil etti. Biz tabi Sozcii tarafinda SEO ile o acig1

kapattik.

6. Bilginin 6zgiirce dolasitmna katki sunmak ve Imparatorlugun tekelinden
kurtarmak igin SEO ve habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Zaten bunu bizim i¢in yapan, bu verileri analiz eden ve bize rakamlar1 sunan bir
sistemimiz var. Google Analytics bunu zaten sunuyor. Analytics bize ham gelen
okuyucu kitlesini ve bunun hangi kaynaklardan geldigini bolebilmemizi sagliyor. Biz
organikten mi yani Google’dan m1 okuyucu getiriyoruz, Facebook’tan m1 yoksa
Twitter’dan m1 yoksa direkt olarak siteye mi geldi bunun tamamini zaten bize

gosteriyor. Hatta kendi 6zel raporlarinizi yapabileceginiz bir alandir. Analytics sana
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her seyi veriyor. Senin kullanicin ka¢ yasinda, senin kullanicin sana ne yazarak
gelmis ne yazdi da Sozcii’ye geldi ne kadar siire sayfanda kaldi, haberden ne kadar
stirede ¢ikip gitti. Okumay1 biliyorsan bunlarin hepsini Analytics veriyor sana. Ben
bir haber girdigim zaman benim isim hala devam ediyor. Ben 10 dakikada bir kontrol
ediyorum. Haberim hala geliyor mu, gelmeye devam ediyor mu yoksa diistli mii?
Bana bu bilgiyi veren siteye ben siirekli baktigim icin onu Ogrenme egilimi
gosteriyorum. Ama internet habercisinin bdyle bir egilimi yok. Haberi girdim,
kaydettim, manget bire ikiye koydum. Ama SEO’da Oyle degil kontrol etmek
zorundasin, bakmak zorundasin kacinci sirada. Kaginci siradan ne kadar trafik
getiriyor, bir istii ne kadar getirir bunlari tahmin ediyor olman lazim. O yiizden
dedigim gibi bu verilere sen kafani yormuyorsun ama ne arayabilecegini
Ogreniyorsun. Google Analytics bana ne veri saglayabilir bunu 6greniyorsun. Buna
egilim gosteriyorsun SEO yaptigin i¢in. Bugiin Tiirkiye’nin giindemi neyse aslinda
SEO habercisinin giindemi odur. Birinci giindemi odur onun digsinda yan konular
vardir. Bugiin emekli maast agiklanacaksa giiniin en 6nemli konusu oysa eger
hiikiimet bunu ag¢iklayacaksa SEO’nun isi o giin odur. Sadece SEO da belirlemiyor
zaten hiikimet de belirliyor, gelisen olaylar ve yasanan gelismeler de. Habercilikle
ayni. Farki yok yani sadece bazi giinler mesela Kurban Bayrami’nda gazetenin
gindemi yoktur ama SEO’nun bir siirli giindemi vardir. Ya da bir olay olur sicakligi
biter ve gider. Ama insanlar aslinda bunu aramaya devam ediyordur. SEO igin
giindem devam eder. Altin bugiin sabah bir anda firlarsa bizim i¢in altin bir hafta
birinci gundem demektir. Ama haberci icin sadece o gin gindemdir. O gin
mangetten haberini verir ve geri ¢eker, bir daha onunla ugragsmaz. Ama SEO editor(
onunla her giin ugrasir ¢linkii insanlar aramaya devam ediyorlar. Ve biz onlar

yonlendiriyoruz.

7. Internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 araciig ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 onem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghklh
olam1 bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
biiyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlar

nelerdir?
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Kullanict aligkanlig1 olarak bunu degerlendirelim. Ben Google’a yazdim ve diyelim
ki ben 6gretmen olmak istiyorum O6gretmenler ne kadar maas aliyor diye aradim.
Burada ilk hedefim ona dogru bilgi verebilmek. Ya da bir oyuncunun kim oldugunu
merak ediyor diyelim, ona yine dogru bilgiyi verin yani burada aslinda dogru bilgiyi
hedeflemek lazzim. Ama ben bunu yaparken 6grencilere eger anlatiyor olsaydim sunu
sOylerdim, bence SEO’nun en iyi tarafi tamamen kullanici alisgkanligini1 6greniyorsun

ve insanlarin neyi arayabilecegini tahmin etmeye basliyorsun. En keyifli tarafi bu.

8. Caliymamizda internetin, teknik o6zelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkh olanlari eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu cokluk olarak
tammhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki, “SEO ashnda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmaktir” yoniindeki bakis acisina karsit olarak
bilginin 6zgiirlesmesine katki sunmak degil midir?

Sektorde baktiginiz zaman SEO editorli ya da yoneticisi olarak ¢alisan insanlarin
haberci olmamasini ben eksi olarak goriiyorum. Once haberci olmasi lazim yani bu
isi okumus ya da tecriibe etmis insanlarin, haberden anlayan insanlarin bu isi
yapmast lazim. Ben nasil ki bilmiyorsam teknik tarafini, kod yazilimini sadece
yorum yapabiliyorsam ayni sekilde bu. Birinci kural bu bence. Bilgiyi
Ozgirlestirmesine katiliyorum. Ben daraltti§ina inanmiyorum. Su an igin
inanmiyorum ¢iinkii Google’in bizden istedigi sey zaten bizim habercilik yapmamiz.
Ozgiin icerik yaz diyor bana. Kopyala yapistir yapma, baskalarimn icerigini
kullanma diyor. Ben neden Google’t kotiileyeyim ki? Gayet temiz is istiyorlar
benden. Bu yiizden zararli degil eger dogru yapilirsa. Ama sen matematik
muhendisisindir ya da bilgisayar uzmanisindir. Gelmissindir SEO yapiyorsundur,
igerikten anlamiyorsundur o zaman tehlikeli. O zaman siirekli yazarsin kavurma nasil
yapilir ama i¢inde yazmiyor kavurmanin nasil yapildigi. Denememis bile tarifi. Ben
bakiyorum mesela bizde var yemek tarifi haberleri. Ben bakiyorum igerikle fotograf
uyuyor mu mesela. Ben yemek yapan bir insan olarak bakiyorum. Ciinkii bazen
hatali oluyor. Bunu dipten uca diisiinmek lazim. En 6nemli haberden en diisiik

habere. Bu bir yemek tarifi olabilir. Inanilmaz bir aramas1 var. Biz de calistik yemek
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konularmi. Bir gurme sayfamiz var. Hala trafik takibini yaptigimiz da bir konu.
Ramazan ile birlikte ¢ok da artis gosterdi yemek tarifleri. Yani tamaminda dedigim
gibi Google su zamana kadar bizim meslegimizin ilkelerine ters bir sey istemedi. O
ylizden kotii etkiledigini diistinmiiyorum. Ama habercilik ve gazetecilik hakkinda
fikir sahibi olmayan insanlarin ve bu isi yapmamis insanlarin SEO yapmasini
tehlikeli buluyorum. Ciinkii onlar bizi bu noktaya getiriyorlar. Yani smavin daha
sonucu agiklanmadan sonucu agiklandr diyorsan orada sikinti vardir. Ben mesela bir
haberci olarak uyuyamam o gece. Ciinkii orada deli gibi bekleyen insanlar1 biliyorum
yani. Haberciler daha duygulariyla hareket ederler. Duygulariyla degerlendirirler
olaylari. Birinden sikayet mi gelecek bunu bilir. Nasil etkileyecegini bilir. Hangi
fotografi blurlayip hangisini blurlamamasi gerektigini bilir. Ama teknik taraftaki
adam bunu bilmez. Diimdiiz verir yani. Ne olacak ki der. Su an da Google’in ilkeleri
ters degil. Ama yarin bir giin ters olursa tartisiriz onu. Deriz ki bagkaldiralim,

direnelim, direnis gosterelim deriz. Ama su anda Oyle bir sey yok.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Onlarin yaptig1 sey cok etkili. Biz o kadar etkili seyler yapamiyoruz. Onlar giindemi
degistiriyorlar ve insanlar1 bir davranisa sevk ediyorlar. Kizginlik, seving, mutluluk
adi her neyse. Yanlis buldugumu da sdylemiyorum bu arada. Cok heyecanlanarak
okudugumuz seyler. Ama dedigim gibi onlarin yaptiklari islerin etkinligi bizimkiyle
bir degil. Cok benzestigini diisiinmiiyorum acik¢asi. Ama bizim i¢in giindem haberi.
Su an Wikileaks gibi bir olay patladigini diisiinelim. Oradaki maddelerin, ad1 gegen
kisilerin kimler oldugu, insanlarin merak edebilecegi her seyi kapsayan icerik
yuriitiimii yapardik. Ona gore igerik iiretirdik. Biri dolandiricilik mi yapmis? Onun
0zgecmisi ile ilgili bilgi verebilirdik. Yani bir insan o metni okuyor ve okurken soru
isaretleri ¢ikiyor kafasinda biz biitiin soru isaretlerine cevaplar arardik. Ama tabii
oncelikli olarak biiyiikk ihtimalle onun i¢inde ne yaziyor, neyi var, Wikileaks
duyuluyor ama ne yaziyor iginde, kimden bahsediyor, Tiirkiye’yi ilgilendiriyor mu
bu tip aramalar olurdu. Biz biiyiik ihtimalle o aramalara yonelik calisirdik. Biz artik

onun ag¢ilimini yapardik.
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10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil agiklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢coziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin oOzgiirce paylasilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Burada aslinda habercilik gibi. Internet siteleri belirli haber ajanslarina bagli ¢alisir,
bunun i¢in para dder ve karsiliginda hizmet alir. O haber ajansinin belli baslt yerlerde
muhabiri vardir. Zaten bunu masa basinda yazabilmen miimkiin degil. O yilizden
calistigin ajanslar var ve o ajanslarin bir markasi, bir giivenilirligi var zaten. Ama
onun disinda kendi gazeten varsa eger kendi gazetenin muhabirleri var. Yani bilgiyi
dogrulamak tarafin1 bu sekilde yapabiliyorsun. SEO’da da ayni sekilde. Orada da
yine ajanslarin var, kendi gazete muhabirlerin var, yazarlarin var ilgilendiriyorsa eger
onlar1 ve kendi editdrlerinin kendi kaynaklar1 var. Sagliktaysa doktor ¢evresi var,
ekonomideyse yoneticiler, patronlar, mudirler ¢evresi var ya da SEO uzmanlari
cevresi var. Gilindem tarafindaysa adliyede de var, mecliste de tanidig1 ¢evresi var.
Yani bir gazetecinin haber dogrulayabilecegi ve bilgi akisini saglayabilecegi bir
kaynag1 varsa kurumun da katkilarindan faydalanarak haber dogrulama sistemi var.
Bunu ¢ok hizli bir sekilde yapiyorsun burada. Ajanstan geliyor. Ajanstan gelen
haberin kontrolii olmaz. Uc kisi 6ldii diyorsa {ii¢ kisi oldii yazilir. Orada
karsilastirabilirsin sadece. Bir haber {i¢ ajanstan birden gectiyse sen en ¢ok hangisine
giiveniyorsan onu tercih edersin. Internet gazeteciliginde haberi dogrulayabilecegin
baska bir sekil yok zaten. Ya kendi muhabirlerin olur ve kendi muhabirinden gelir
haber vs. SEOda da benzer bir durum var. Biz de ajans takibi yapiyoruz. Ajanslardan
bilgi kontrolii yapiyoruz. Ayni zamanda televizyonlardan, orada yapilan
programlardan ciinkii haberin tiirtine gore degisiyor dogrulama. Biz ajanslar arti
buradaki editér kadrosunu kullaniyoruz ve editér kadrosunun kendi c¢evresini
kullantyoruz. Herkes belli basli bir kaynak aslinda. Burada oturan her editor bir
kaynak gibi diisiiniin ve o kaynak aciliyor birden fazla dal oluyor. Hepsi birbirine
bagl kablolar gibi diisliniin. Herkes birbirine bagli ve bir kontrol mekanizmas1 var.

Zaten kategori diyor ki kategori bana bagli. Bu kategori bana bagliysa buradaki
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igeriklerden ben sorumluyum. Eger saglik kategorisine baska bir boliimden de haber
girisi olsa, ben de bunu yaziyor olsam benim bunu dogrulamam lazim. Bunu isin
uzmanindan dogrulayabilirim ya da kendi tecriibelerim ile de dogrulayabilirim. Daha
once bununla ilgili haber yaptiysam, bir aragtirmam varsa, ortaya koydugum bir yazi
varsa, bunun iizerine bir kitap yazdiysam, bununla ilgili bir sey okuduysam yani
egitimini aldiysam bunu dogrulayabilirim. Bdyle bir mekanizma olusuyor. Bu
kablolarin hepsi birbirine baglaniyor ve SEO’da bu kablolardan biri. Bugun hava
durumu ile ilgili bir telefon uzagimizda bizim meteoroloji. Arayip oradan
dogrulayabiliriz istedigimizi. Bilgiyi dogrulayabiliriz, soru sorabiliriz. Ayn1 haberci
gibi yani hi¢bir farki yok. Bilgi dogrulamak konusu bu sekilde ilerliyor
dijitalde. Gidip bu dogru mu diye bakmiyorsun yani. Her gazetecilik mezunu internet
editori olamaz, gazetede muhabir de olamaz. Bunun gibi SEO’nun da belirli seyleri
var. Bir kere rakam okumayi iyi biliyor olman lazim. Bu isle yasamay1 biraz seviyor
olman lazim. Size katacag: seyler var. Insanlarin ne merak edecegini 6greniyorsunuz.
Buna ilgi duyman lazim. Bu isi severek yapiyor olman lazim sevmeden yapilmaz. Bu
tip Ozellikleri var ve dikkat en onemli sey. Merakli olmak en 6nemli sey. Ben de
sonucta bir surd insanla ¢alistim. Bazilar1 basariliydi bazilar1 basarisizdi. Bazilariyla
devam ettik bazilariyla ayrildik. Benim gordiigiim merakli olanlar ve asla ben oldum,
ben artik bunu biliyorum demeyen insanlar daha basarili oluyorlar. Mezuniyetin
onemli olduguna inantyorum ben. Bize ne kadar Universite mezunu olmak hi¢ 6nemli
degil, girin bir sektorde ¢aligin isi 6grenin deseler de ben bunu kendini gelistirmek ve
olaylara bakis agisini etkiledigini diisiindiigiim i¢in gazetecilik mezunlarinin bu isi
yapmasini tabii ki daha dogru buluyorum. Ya da ilgili bir sey olabilir ama daha da
ilgili bir konu yok sanirim. Ben seye de karsiyim; edebiyat mezunu ama gazetecilik
yapiyor. Dogru bulmuyorum yani. Bagka bir sey yapmali ya da yapacagi yayin baska
olmali. Sicak haberi yapmamali. Dedigim gibi Google’in bugiin ¢ok basit, iicretsiz
cevrimici erisim kurslar1 var. Biraz parlak zekdya sahipsen rahatlikla
kavrayabilecegin seyler. Iyi bilgisayar kullantyor olmaz lazzim ama miikemmel de
olmana gerek yok SEO habercisi olmak icin. Once zaten haberci olman lazim onu
hi¢ saymiyorum bile. Bilmen lazim, gazeteciligin ilkelerini biliyor olman lazim,
okuyucuyu kendi yerine koyabiliyor olman lazim. Bu ilk kural. Ikinci kural tabii ki

teknik seylere ilgi duyuyor olman lazim, bir haber paneli kullanabiliyor olman lazim.
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Google’da nasil arama yapildigini biliyor olman lazim, Google Trends’in ne
oldugunu biliyor olman lazim. Google’da Amp siralamasinda, hangi siralamada ne
kadar trafik gelecegini tahmin edebiliyor olman lazzim. Ay sonunda organikte su
kadar trafige ulasiriz, daha o giin gelmeden bunu soyluyor olabilmen lazim. Trafik ve
igerigi ayni1 zamanda yapip, ikisini de sevmen lazim. Hem biraz matematik var isin
icinde. Ben daha Once stajyerlikte yaptim, beraber calistigim stajyerler de oldu.
Bazilar1 su an ¢ok iyi kurumalarda c¢ok iyi yerlerde. Bazilar1 da bambagka isler
yapiyorlar. Ama benim gordiiglim ortak 6zellik hep merak. O ilgiye hep aciksa, bu

evet biraz duygusal bir bakis ac¢is1 ama gercekei olan da bu aslinda.

Ersel Yildirim ve Ulas Aydogan- SEO Uzmanlari/sabah.com.tr

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik acisindan SEO olgusu nedir?

Yas1 ve aradig1 konu fark etmeksizin yediden yetmise internet kullanmayi bilen
herkesin cevap aradigi bir mecradir. Bir son dakika gelismesi, evlenecek olan
ciftlerin alacaklar1 bilezigi ve altin fiyatlarini arastirmasi, varlikli birinin kur farki ve
borsay1 takip etmesi, bir ev haniminin bir yemek tarifi aramasi, yasli bir hastanin
egzama nasil gecer diye sorgulamasi gibi her tiirlii soruya cevap aranan ve bu
cevaplarin bulundugu bir mecradir. Aslinda SEO biraz taserondur. Ornegin x kiiltiirii
ile yetismis bir kisi y kiiltiiriine hitap eden bir web sitesine girerken bir takim
paradigmalar nedeniyle zorluk yasayabilir. Ama SEO’lu igerik igin bu gegerli

degildir. Cevap neredeyse oraya gidilir ve baska bir duruma bakilmaz.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin dijital medya
aracihg ile paylasim veya kiiresel iktidarlar tarafindan tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Biz bu sekilde diistinmiiyoruz. Bir takim engelleme veya kisitlamalarla bilgi aliminin
Online gecilemez. Bilgiyi edinmek isteyen her bireyin o bilgiye erigmesinde bu
anlamda bir engel bulunmamaktadir. SEO dogrudan cevaba yonelik yapilir. Bu
yontemde bilgiyi de saklayabilmenin imkani yoktur. Diger yandan Google

algoritmalarmn1 veya biiyiik olaylara iliskin politikasin1 degistirebilir. Ornegin
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Trump’in da aday oldugu ABD se¢imlerinde bu olaya iliskin SEO caligmalar1 sonrasi
tim diinyada bazi yayin organlari daha 6n plana c¢ikartilmistir. Bunun da Oniine

gecmek imkansiz ¢iinkii bu is Google’in kendi sermayesidir.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamstir. O
tarihten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil bagka diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullamyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil aciklanabilir?

Bu konuda geleneksel yaklasiyoruz. Bu durum bizce bir pr g¢alismasidir. Uzun
vadede bu tarz haberlerin 6zellikle Tiirkiye’de hem yararli hem de faal olmayacagini
diisiinliyoruz. Gazete isi manset cikarabilme isi oldugundan insani bir emek

gerekmektedir.

4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlan
hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gormek mumkuandur?

Tiirkiye’de optimizasyon igi tamamen Google’a yonelik gerceklestirilmektedir. Tiim
egitim verenler ve egitim alanlar Google {lizerinden aliyor. Tiim c¢alismalar Google
uzerinden indekslenir. Tim SEO uzmanlar1 da Google ilkeleri ile ¢alismaktadir.
Google kurallarina uyulmadiginda ise birtakim yaptirimlar uygulanmaktadir.
Ornegin Google iizerinden yapilan aramalarda ¢ikan sonuglarda goriinmemek gibi.
Ornegin spam yapmak, aym kelimeleri bircok kez tekrar etmek. SEO isi bir yazilimla
gerceklesir. Ancak o yazilimi kontrol eden, icerikleri belirleyen ve yazilimi kullanan
da SEO uzmanlaridir. Bu da deneyim ile ortaya konan ve 6zgiin bilgi veren igerikler
ile sekillenen ancak Google optimizasyonlar1 ile uyumlu yapilan caligmalarla

gergeklesir.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve

Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigi, dolayisiyla nitelikli ve etik
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ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Uzerinden 6zgiirce habere
erisilemedigi hallerde, bu, bilgiye erisim ve paylasim acisindan bir engel olarak
kabul edilebilir mi?

Evet, 6rnegin haber ajanslarinin bu sekilde bir problemi olabilir. Basarili habercilik
yapilabilir. Ama eksik ya da yanlis SEO ile teknik hatalar yapilarak yaratilan 6zgiin
imaj aslinda diger yandan kaybedilmektedir. Ciinkii okuyucu o nitelikli ve basarili
haberi degil iyi SEO yapilmis internet haberine ulastyor. Bu nedenle editdryel ekiple
SEO ekibinin tamamen ayr1 olmas1 gerekmektedir ki boylelikle iki farkli noktadan da
basarili sonuglar elde edilsin. Ornegin sitenin genel trafik bilgisi yoneticiler
tarafindan editoryel ekibe sorulmaz. SEO ekibine sorulur. Clnk( aradaki makas
farkinin agilmasin1 SEO ekibi belirler. Bugun Turkiye’de haber sitelerinin son g
aymni ele aldigimizda yapilan haberler asagi yukar1 da aynidir. Cilinkii gelen kitle
bellidir. Ancak SEO boyle degildir. Yeni gelismeler s6z konudur. Ornegin bir futbol
takimina bir transfer gerceklesiyorsa ve buna yonelik bir SEO ¢alismasi yapiliyorsa
orada her an bir kitle olabilir ve sitenin trafigi her an degisebilir. Dolayisiyla bir web
sitesindeki trafik kaynagi temelde SEO ile ilgili oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bir web
sitesinin saglikl1 bir alt yapisi ve SEO uzmanlar1 olmazsa o web sitesi tam bir web
sitesi degildir. Yazilimsal ve editoryel taraflar bir biitliindiir. Eger ikisi de tam

olmazsa web sitesi Google algoritmalarina uyum saglayamayacaktir.

6. Bilginin 6zgiirce dolasimina katki sunmak ve Imparatorlugun tekelinden
kurtarmak i¢in SEO ve habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Ornegin ABD’de Trump gibi bir durum var. Bizde buna benzer bir durum yok.
Bizler SEO editorii olarak diigiiniirsek bizim igin bir sinirlama s6z konusu degil. Her
tiirli haberin girisini saglayabiliyoruz. Aslinda SEO ile agiklanacak bir durum degil.
Burada sorunun karsiligini almak isteyen okuyucunun aldig1 bir cevap s6z
konusudur. Bu isi yaym politikasindan ayr1 diisiinmiiyoruz. Muhabir olsa idik bu
konuda daha net yanit verirdik. Ornegin hava kirliligi ile ilgili bir durumu arastirarak
haber yapabiliriz. Ancak SEO bundan sonraki bir siire¢. Bir yayin organinda girilen

sabit icerikler vardir. Ornegin okullar ne zaman agilir, kapanir gibi giinliik bilgiler.
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7. Internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 araciig ile biiyiik bir veri
akisi1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 6nem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olamr bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
buylk ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlan
nelerdir?

SEO sorumlular1 olarak bir¢ok konuyu kendimiz belirliyoruz. Ancak 6rnegin saglik,
beslenme gibi temel konularda Sabah’in bir arsivi var. Bu arsivde internet siteleri
hazir olmayan bazi dergiler var. Bunlarin hepsi bizler i¢in hazine degerinde. Bunun
disinda eger saglam bir arsiviniz yoksa konu ile ilgili uzmanlardan da
dogrulatilabilir. Bizler de SEO uzmanlari olarak zaman zaman haberin konusunun
gerektirdigi uzmanlar ile goriisiiyoruz. Ornegin reflii nedir, nasil geger sorusuna
iliskin bir haber tasarladigimizda tabii ki bir tip¢1 ile iletisime gegmemiz gerekiyor ve
uzman goriisii ile haberi gerceklestiriyoruz. Yurt dis1 kaynaklar da 6nemli. Bazen
ceviriler yapiyoruz ve birka¢ kaynaktan dogrulatiyoruz. Emin olmadigimiz bir

bilginin SEO ¢alismasini asla gergeklestirmiyor ve yaymlamiyoruz.

8. Caliymamizda internetin, teknik o6zelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghklh olanlar: eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu c¢okluk olarak
tammmhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki “SEO ashnda var olan
kiresel medya dizenine teslim olmaktir” yoniindeki bakis acisina karsit olarak
bilginin 6zgiirlesmesine katki sunmak degil midir?

Bir noktada, yayinci, SEO ve igerik editorii agisindan ayri gibiymis algilanir. Ancak
okuyucu goziiyle bakildiginda bu siirecler bir biitiindiir. Okuyucu veya kullanici iyi
SEO yapilmis bir igerik mi diye ilgilenmemektedir. Haberin bilgi olarak ne verdigi
ile ilgilenir. Ornegin Franca Nice’te bir patlama meydana geldi. Bizler sabaha kadar
nobetteydik ve gelismeleri anbean giriyorduk. Sabahleyin gazetelere baktigimizda
haber bize giinlerce once yapilmis gibi geldi. Okuyucu acaba Franasa’da ne olmus
diye gazete okumuyor. Etkili ve dogru bir SEO haberciligi ile okuyucular bilgileri
anlik, daha rahat ve daha kolay bir sekilde alabiliyor. Gazeteyi beklemek zorunda
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degil. Ornegin bir deprem bilgisi i¢in Kandilli Rasathanesi’ni beklememize gerek
yok. Analytics sayesinde sik aranan kavramlar arttigi zaman bir bolgede deprem
oldugu bilgisine ulasiyor ve ilgili kaynaklar: taradiktan sonra etkili ve dogru bir SEO
mudahalesi ile haberlestiriyoruz. Bu tarz bilgiler link seklinde sosyal medya aglar1 ve
gruplar arasinda hizlica yayilarak bilgiye erisim artiyor. Yani ikinci giin mesela
yaralilar artiyor, o artik yasam kategorisinin haber alanina giriyor. Ama anlik deprem

haberini yapmak bizim isimiz oluyor.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Bu tarz gelismeler ortaya ¢iktiginda konu ile ilgili insanlarin ilk bilgiye eristikleri
yerler ya Google ya da sosyal aglardir. Haber siteleri ve SEO bu konuda ¢ok énemli.
Benzer bir 6rnek soyle agiklanabilir. Ornegin bir siyasi de agiklama yaptiginda bu 15
dakika siirebiliyor. lyi bir haberci verileri ve rakamlar1 ¢ok iyi okuyarak bunlardan
etkin ve 6zgiin haberler ¢ikarabilmelidir. Dolayisi ile bu igi gerceklestiren birinin ¢ok
hizli ve analitik bir diisiinceye sahip olmas1 gerekmektedir. Hizlica kafasinda kurup
haberlestirebilmeli, sosyal medyadan nasil en iyi ve etkili bicimde paylasmasi
gerektigini bilmelidir. Bu tarz gelismelerde haber siteleri cevap aranan ana
mecralardir. Sosyal medya algoritmalar1 soyle isliyor. Ornegin 50 takipgili ve bin
takipcili iki hesap diisiinelim. Eger bin takip¢ili hesap ayni anahtar kelimeleri
kullanarak bir igerik paylasiyorsa bu aglar bu hesabi 6ne ¢ikariyor. Yanls dahi olsa

bu bdyle. Popiiler olanlar 6n planda kaliyor.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanmimlar
nasil aciklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢oziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
agimin olusumuna ve bilginin 0Ozgiirce paylasilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Bu meslegi yapmak isteyen ve donanimli olmak isteyen yeni nesil gazeteci adaylar

icin teorik bilgiler ¢cok 6nemli. Ancak ¢ok hizli bir bigimde bir medya kanali ya da
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agina kanalize olarak isi pratik bir ortamda 6grenmelerini oneririz. Bu sekilde daha
donanimli olacaklar1 i¢in hem kendileri hem de medya icin daha etkili ve nitelikli

olacaklarini diisiinmekteyiz.

Selahattin Imamoglu — Uriin ve Proje Gelistirme Miidiirii/Habertiirk.com

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik agisindan SEO olgusu nedir?

Habercilik agisindan da arama motorunun tanimi aslinda birdir. Bilgiye hizli bir
sekilde ulasmamizi saglayan bir aragtir ve biz bunu habercilik agisindan, e-ticaret
acisindan, bilgi agisindan gibi ¢ok bir ayrimi yoktur. Okuyucu tarafindan baktigimiz
zaman bilgiye hizli sistematik bir sekilde ulagsmasini saglayan bir aractir. Habercilik
acisindaki 6nemine gelecek olursak, haber siteleri i¢cin arama motoru ¢ok farklilagmis
durumda. Dolayisiyla bizim arama motoru hakkinda ¢alisan ajanslarimiza baktigimiz
zaman aslinda bunda tecriibeli olan bir ajans yok. Tiirkiye’de arama motoru
konusunda, SEO odakli g¢alisan bir ajans habercilik agisindan neredeyse yok.
Kendilerine gittigimiz zaman bunu iddia ederler. Ama yok ¢iinkii dogrudan
kendilerine bagl, fiilen kendilerine bagl bir yayincilari falan yok. Cok farklilagmis
bir SEO kavrami var habercilikte. Arama motoru derken tamamen Google’dan

bahsediyoruz aslinda.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin dijital medya
aracihi@l ile paylasimi veya kiiresel iktidarlar tarafindan tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Bunu bir 6rnekle anlatmak istiyorum. Tirkiye’nin bugiin ki durumu 6zellikle son bir
aydaki doviz hareketliligi konusunda canli bir Ornegimiz var. Buradaki
tekellesmeden bahsediyoruz. Yayincilar bu olaylar ¢ok fazla felaket gibi gostermek

istemiyor sonugta. Fakat bunu en az gostermek isteyen yayinci, global tekel olan
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Google tarafindan ¢ok 6ne ¢ikarildig: i¢in bu konuda, aslinda en gok o gosterdi. Cok
trafik aldi. Siz istemesiniz bile artik bir noktadan sonra Google sizi 6n plana
cikarabiliyor. Google inanilmaz biiyiik bir oyuncu, gercekten kiiresel bir iktidar. Siz
belki politik goriisiiniizden belki de toplumsal olarak bunu bir felaket olarak
gostermek istemediginiz i¢in bir konuyu ¢ok geriden isliyorsunuz, ¢ok 6n plana
cikarmak istemiyorsunuz ama ona ragmen Google sizi 6n plana ¢ikarabiliyor. Benim
Ol¢iimlerime gore Hiirriyet en fazla yararlaniyor Google’in algoritmasindan. Fakat bu
en iyi yapiyor anlamina gelmiyor. Google onlari ¢ok seviyor ve ¢ok otoriter olarak
goriiyor baz1 konularda. Bunu sadece SEO olarak diistinmeyin. Buradaki marka
degerleri de ¢ok dnemli. Dijital marka degeriniz ¢ok dnemli. Google diinya ¢apinda
bir tekeldir bu konuda ve sizi vezir de eder rezil de eder. Ancak vezir etmesi
gercekten bliylik bir sabirdir. Bir tane hata yaparsaniz bin tane dogrunuzu gotiiriir.

Google bizim igin ¢ok hassas bir denge.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamstir. O
tarihten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullamyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil aciklanabilir?

2012 de yazdigim bir yazilimim var bit para i¢in suan hala kullaniliyor. Burada
yapilan aslinda giinde 500 tane robot igerigi. Biz bunu yillar sonra burada da
kullandik, Milliyet’te de kullandik. Bu yazilimi burada altin fiyatlari i¢in kullandik,
maglarla ilgili kullandik, namazlarla ilgili kullandik. Eger ¢ok dikkatli bir
okuyucuysaniz bunun bir yapay zekayla ilgili oldugunu anlayabilirsiniz. Ama sunu
iddia edebilirim ¢ogunda anlasilmiyor robot oldugu. Gelecekte de robot muhabirler
insana yaklasir, cok daha fazla bilgi iiretilir ama insanin Oniine gecemez. Tipta da
cok fazla robotlagma var. Ama insan duygusunun katilmig oldugu yerlerde yapay
zekanin ozellikle habercilik konusunda tam olarak haberciligi alma olasilig1 ¢ok zor.
Rio konusuna katiliyorum. Ozellikle spor konusunda ¢ok uygun yapay zeka. Ciinkii
elinizde bir veri var. O veriden metinlestirilmis bir igerik iiretebilirsiniz. Hatta

videolagtirilmis bir igerik de iretebilirsiniz. Se¢imlerden 6rnek verecek olursak

216



benim muhabirim her on dakikada bir Sirnak’taki sonuglar1 haber yapamaz ama

benim robotum bunu yapabiliyor.

4. SEO, bir yaniyla arama motorlarimin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlan
hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mimkundur?

Habercilikte birinci dncelik her zaman isin kalitesi olmalidir. Okuyucuyu aptal yerine
koymayacaksiniz, vadettiginiz bilgi mutlaka igerikte olmalidir. Dolu bir haber olmasi
gerekiyor. Bundan sonra Google’in kurallarina gore igeriginizi yapiyor olmaniz
gerekiyor. Siz bunu yaptiktan sonra da isiniz bitmiyor, asil ondan sonra basliyor
isiniz. Siz konular1 tespit ettiniz, bugiin ki 6nemli konunuz ne ise bunu calistiktan
sonra bu isin takibati olmaya baghiyor. Siz bu isi takip edip siirekli One
¢ikarmadigimiz miiddet¢e yapmis olmaniz bir sey ifade etmiyor. Siirekli bakmaniz
gerekiyor, rekabeti takip etmeniz gerekiyor. Bu kolay bir is degil, asil isin zor tarafi

bu. Buradaki en belirleyici taraf rekabettir.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigi, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Uzerinden 6zgilirce habere
erisilemedigi hallerde, bu, bilgiye erisim ve paylasim acisindan bir engel olarak
kabul edilebilir mi?

Tiirkiye i¢in baktigimiz zaman ¢ok degil. Ciinkii siz bir haber yapti§iniz zaman
benim haberim 6nemli bir haberse biitiin yayin organlarinda var. Habertiirk’ten
Selahattin Imamoglu’nun haberine gore diye yazarak ayni haber var zaten.
Dolayisiyla halk ben engellendim diye diisiinmiiyor. Bu habere erisimim engellendi
diye diisiinmesi biraz zor. Bizim burada Oncesinde teknigimiz yeterli degildi. Bu
nedenle evet kurum agisindan bir engellenme vardi. Ama okuyucu tarafindan ben
Habertlirk’iin haberlerine ulasamiyorum diye bir sey yoktu. Habertiirk yazarsan
dogrudan girebiliyorsun. Ama Habertiirk, haberleri ile rekabete giremiyordu. Biz
bunu yasadik. Ben buraya geldigim zaman bunu gordiim evet haberler ¢cikmiyordu.

Hatta kendi haberimle ¢ikamiyordum. Benim haberimi bir iki saat sonra baska yayin
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organlar1 koyuyordu o ¢ikiyordu ama ben ¢ikamiyordum. Sonra onu astik. Yani
demek istedigim Tiirkiye i¢in katilmiyorum, yurtdisi i¢in katiliyorum. Washington
Post’ta, New York Times’ta siz bir haberi girerseniz digerleri giremez bu haberi. Bu
gazetelerde abonelik sistemi var clnki sadece orada var o haber. Yani bu soruya

Amerika i¢in katiliyorum, Fransa i¢in katiltyorum ama Tiirkiye i¢in farkl:.

6. Bilginin 6zgiirce dolasimina katki sunmak ve imparatorlugun tekelinden
kurtarmak i¢in SEO ve habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Burada bir 6rnek Uzerinden gitmek istiyorum. Marco Fabian diye bir oyuncu geliyor
ve Fenerbahce ile kontrat yapacak. Insanlar Marco Fabian kim diye arama yapmaya
basliyor. Ya da bir dizi basliyor ve basrolii Kenan Imirzalioglu. Insanlar Kenan
Imirzalioglu kimdir diye artyor. Bunlar neden araniyor? Bunlardan bizim gibi
yayincilar trafik alabiliyor. Neden? Ciinkii wikipedia engelli bizde. Ben de
wikipedianin kapali olmasindan faydalaniyorum. Bu kimdir, nedir olay1 bizde yoktu
eskiden ama artik var. Ciinkii insanlar bunu ariyor ve aradigr seyi koymak
zorundayiz. Eger wikipedia agik olsaydi ben buradan trafik almazdim c¢ilinkii
aradigina wikipediadan ulasacakti. Birkag ay sonra agilirsa benim de SEO’m
tamamen degisecek. Cok dinamik seylerden bahsediyoruz. Artik New York
Times’da da bunu gormeye basladik. Su adam kimdir, bu adam kimdir diye onlar da

yapmaya basladi.

7. Internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 araciig ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 6nem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olamr bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
biiyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlar
nelerdir?

SEQO’nun isi aslinda big datadan can alic1 verileri bulmak ile baslar. Bulduktan sonra
fonksiyonu basliyor. Biiyiik bir datadan can alic1 veriyi alabiliyor musunuz? Bu data
sizde de olabilir rakipleriniz de de olabilir. Ama o sizden daha 6nemli datayi, daha
cok merak edilen datay1 bulabilir, daha 6nce yapabilir. Artik okunabilir veri ¢iktiktan

sonra can alic1 noktalar1 bulmak SEOnun isi de olabilir. Fakat daha sonra basliyor
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SEOnun isi. Ornegin torba yasasi diye bir olay var. Bu torba yasasinda elli tane
madde var. O maddelerde 6rnegin suyun pH degeri ile ilgili bir diizenleme olabilir.
Kag kisiyi ilgilendirir suyun pH degerinin diizenlenmesi ya da peynirdeki tuz
oraninin diizenlenmesi? Bu olay iireticiyi ilgilendirir. Ama mesela d6gretmenlere ek
O0denek, atama dendigi zaman milyonlar1 ilgilendirir. Siz yasadan milyonlar
ilgilendirecek olan olaylar1 ¢ikarip oradaki sorulacak sorulari1 buluyor olmaniz lazim.
Ornegin bedelli askerlik ile ilgili ilk olarak 12 Aralik’ta haber yapmisiz ve o tarihten
bu yana neredeyse her giin bedelli askerlikle ilgili haber yaptik. Bu milyonlar
ilgilendirir. Siz big datadan Kkitleleri ilgilendiren, onlar1 harekete gecirecek olan

datay1 bulmalisiniz ve onlara da dogru sorulacak sorular1 bulmaniz lazim.

8. Calismamizda internetin, teknik ozelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkl olanlar eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu c¢okluk olarak
tammmhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki, “SEO ashinda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmaktir” yoniindeki bakis acisina karsit olarak
bilginin ozgiirlesmesine katki sunmak degil midir?

Buradaki dengeye yayinci ya da isin sahibinin karar veriyor olmasi lazim. Bazi yayin
organlart var tamamen Google i¢in bu isi yapiyorlar. Her giin ayni haberi yapiyor.
Emekliye her giin ikramiye verilmiyor bir kere veriliyor ama bunu her gun yapanlar
oldu. Kitleler zannediyor ki yeni bir sey oldu burada. Siirekli bunu ¢ok 6nemli haber
olarak gosterip pisirip pisirip veriyorlar c¢inki cok ciddi bir trafik var. Bunun
dengesini artik kendiniz bulmaniz lazim. Hem Google i¢in hem de kendiniz i¢in
calisiyor olmaniz lazim. Benim ilkem her zaman dogru ve okuyucuyu kandirmayan
haberdir. Bir Google dengesi, para dengesi ve okuyucu dengesi vardir. Bana kalirsa
en mantiklist bu dengede ortada kalmaktir. Bir tarafa agirlik verdiginiz zaman

digerlerinden uzaklasiyorsunuz. Bence ortada kalmak en sagliklisi.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar

diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?
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Soyle bir 6rnek vermek istiyorum. Birka¢ sene once iinliileri icloud hesaplar eklendi
ve Ozel fotograflari c¢ikti. Siz bunu kullanir misimiz? Kullanan ¢ok oldu.
Kullanildiktan sonra isim basliyor benim SEO tarafindan. Kullanilmazsa ben bunu
kullanin diyemem. Fotograf var mu, ¢iktt mi diye kullanabilirim ama fotograf
haberimin icinde yoktur. O zaman SEO’nun etik tarafi geliyor. Olmayan bir seyi
neden kullanayim? Ciinkii insanlar gérmek istiyor. Evet, c¢cikti ama ben de yok
derseniz 0 zaman okuyucunuzu aptal yerine koymus olursunuz. Hackerden gelen veri

kullanilirsa iste ondan sonra SEOnun gorevi bagliyor. Onu 6ne ¢ikartmak.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil agiklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi coziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin oOzgiirce paylasilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Oncelikle benim tavsiyem bir mecra bulunmasi. Biiyilk bir mecra ciinkii
Tirkiye’deki kiiclik mecralarin yasama sanslar1 ¢ok diisiik. Bir isim yapmak
istiyorsaniz mutlaka biiyiik bir mecra bulmaniz lazim. Gerekiyorsa aylarca, yillarca
bedava yapin bu isi. Ama onun haricinde kisisel bir blog agarak kitlelere ulasmak,
cok iyi SEO yapmak ¢ok miimkiin degil. Bunun nedeni ¢ok emek sarf ediyor dijital
yayincilar. Benim sitem glinde 400 haber (retiyor. Bu 400 haberi Uretmek ¢ok kolay
bir is degil. Tiirkiye’de amator baslayip biiyliyen 6rneklerden biri kadinlar kuliibii.
Donanim haber de Gyleydi zamaninda sonra biiyiidii. Fakat bunu bireysel olarak
yapmaya kalkisirsaniz, kaynak olarak da bireysel olursaniz imkaniniz yok. Inanilmaz
bir kaynak eksiginiz oluyor. Dijital diinyanin habercisi yolunu ¢ok zor agabiliyor.
Ciinkii geleneksel haberci ona o goézle bakmiyor. Ben bunun ¢ok miicadelesini ¢ok

yaptim.
Selen Yesilyurt-SEO Takim Lideri/milliyet.com.tr

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik

tarifler yapilmaktadir. Habercilik agisindan SEO olgusu nedir?
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SEO’nun 6zii okuyucunun merak ettigi konular1 en kisa ve aciklayic1 sekilde
vermekten gecer. Giiniimiizde haberciligi kotii anlamda etkiledigi diistiniilse de
aslinda habercilik anlayisini avantaja doniistiirmenin en iyi yoludur. Okuyucunun asil
istedigini ve aradigini veren bir haber SEO’nun siizgecinden gecerse ¢ok daha fazla

kisiye ulasmak miimkiindiir.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin dijital medya
aracihigi ile paylasimi veya Kkiiresel iktidarlar tarafindan tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Her gecen giin dijital medya ve bu alandaki g¢alismalar hizlansa da tekel haline
getirilmenin Oniine gecilemeyebiliyor. Oysaki ugsuz bucaksiz bir diinya olan dijital
diinya her gecen giin yeni bilgilerle biiyiiyerek genisliyor. Kismen engellenen bir
yapt olmasma ragmen toplumdaki doniisiimleri de yadsinamaz. Bu anlamda

medyanin daha 6zgiir kilinmas1 gerektigini diigiiniiyorum.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeki teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamstir. O
tarinten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullaniyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil agiklanabilir?

Dijitallesmenin ve teknolojinin artmasi, insan is giiciiniin giin gectikce yok olmasina
neden olmaktadir. Is giicii ve verimi agisindan robot muhabirlerin artmasi belli bir
katki saglasa da iretilen igerik agisindan olumlu etkileri olacagmi
diisinmemekteyim. Her ne kadar teknolojiyi yakindan takip etmemiz gerekse de
ozellikle Tiirkiye’de habercilik anlaminda insan faktoriiniin 6n planda olmasi
gerektigi kanisindayim. Haberciligin, internet haberciliginin robot alt yapisinda
olmasi1 sonucu ortaya ¢ikan tirlinlerin is imkan1 ve sonuglari agisindan kotli sonuglar
doguracaginm1 diisiinliyorum. Bu tarz islemler ozellikle SEO alaninda dezavantaj
yaratabilir. Google da bu tarz doniisiimleri desteklememektedir. Her zaman 6zgiin

olmak ve farklilik digerlerinden 6n plana ¢ikarmaktadir.
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4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlar:
hékimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mumkundur?

SEO, okuyucuya aradigint bulmasinda yardimci olurken 6zellikle Google’da ayakta
kalabilmesi igin tabi ki belli kosullar1 saglamak zorunda. Bu hem teknik agidan hem
de icerik anlaminda haberciye avantaj saglar. Bu anlamda haberin habercilik
ilkelerinden de ¢ikmamasi gerekiyor. Cogu zaman gerekli kosullar1 saglamak adina
ve SEQO’da birinci olmak habercilik agisindan bazi kurallarin ihlal edilmesine neden
oluyor. Oysaki habercilik ilkelerini goz ardi etmeyerek SEO caligmasi yapilmasi,
hem arama motorlarinin siteyi dogru ve basarili algilamasini hem de okuyucuya

aradigini verir.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigi, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Uzerinden 6zgilirce habere
erisilemedigi hallerde, bu, bilgiye erisim ve paylasim acisindan bir engel olarak
kabul edilebilir mi?

Habercilik yapan web sitesi bu anlamda en basarililar arasinda sayiliyorsa okuyucuya
her anlamda bilgi saglayabilmelidir. Sadece Google algoritmasina, SEO ilkelerine ya
da sitenin yaym politikasina uymadigl i¢in bilgiye erisim kisitlanmamalidir.
Gilinlimiizde bazi durumlarda bu engelle karsilasilmakta. Bu da okuyucularin
gruplanmasina neden olmaktadir. Ozellikle SEO haberciliginin gelismekte oldugu
giinimiizde her kesimden okuyucunun dogru ve genis bir alanda haberlere

ulasilabilmesi i¢in her anlamda yeterlilik saglanmalidir.

6. Bilginin 6zgiirce dolasimina katki sunmak ve imparatorlugun tekelinden
kurtarmak i¢in SEO ve habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Cok fazla arastirma yaparak. Ulke ve diinya giindemini siki takip ederek ve bu
alanlarin tiimiinde aktif habercilik yaparak ¢ok fazla ve gii¢lii bir alan yaratilabilir.

Gazete agisindan ¢ok ufak yer verilmis bir haber SEO alt yapisina gore degistirilerek
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genis kitlilere ulagsmak miimkiin. Gliniimiizde altin bir bilezik kabul edilen SEO
haberciligi olumlu anlamda ¢ok iyi yerlere getirebilir. Bu sebeple tekellesmeyi

minimuma indirmeliyiz.

7. Internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 araciig ile biiyiik bir veri
akisi1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 6nem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olamr bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
biiyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlar
nelerdir?

Daha once de belirttigimiz gibi SEO ile milyonlarca kisiye ulagilabiliyor. Bu
anlamda en dogru ve kaliteli bilgiyi okuyucuya ulastirmak gerekiyor. Son birkag
yildir SEO’nun hizli gelisimi ve ¢ogalmasi bilgi kirliligini de artirdi. Bunu
engellemek i¢in ¢ikarlar ve kazanglar arka planda tutmak gerekiyor. Amag haberi en
iyi sekilde agiklamaktir. SEO’nun 6zii budur. Kullanici en dogru bilgiye en kisa
yoldan ulagsmay1 hedefler. Bu amagla elinin altindaki en kolay yol arama

motorlaridir.

8. Caliymamizda internetin, teknik o6zelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghklh olanlar: eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu ¢okluk olarak
tanimhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliilyoruz. Peki, “SEO ashinda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmaktir” yoniindeki bakis a¢isina karsit olarak
bilginin 6zgiirlesmesine katki sunmak degil midir?

Kesinlikle. SEO’nun herhangi bir diizen ya da medyaya, yaymn politikasina goére
tekellesmemesi gerekmektedir. Ciinkii insanlarin arama motorlarina girmesindeki
amag bilgiye ulagmaktir. Ne kadar 6zgiir ve yenilik¢i bir SEO anlayis1 varsa o kadar

cok kisiye ulasilabilir. Bu da aslinda maddi anlamda da kuruma avantaj saglar.
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9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

SEO bu tarz olaylarda yonlendirici olabilir. Aslinda gazetecinin elindeki bir kozdur.
Bunu 1yi ya da kotii kullanmak onun elindedir. Bu demek degil ki okuyucu belli bir
goriisiin etkisi altina almak. Fakat SEO haberciligi de insanlar1 bir bilgiyi 6grenmeye
ya da o konuyla ilgili ayrintilarin arastirilmasin itebilir. Bu anlamda SEO’nun etkisi

fazladir.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil agiklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢coziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin oOzgiirce paylasilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Kismen saglanabilir. Giiclii bir medya kurulusu ile 6zel bir kisinin etki edebilecegi
alan ayni olmayabilir. Bu durum sosyal medya iizerinde degisiklik gdsterebilirken
durumu arama motoruna indirgedigimizde Google algoritmalarin bir haberi 6n plana

cikarabilmesi icin gerekli kosullarin yerine getirilmesi amaglanir.

Sema Ozcan- Dijital icerik Analisti/ntv.com.tr

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik agisindan SEO olgusu nedir?

Bu kesinlikle bir doniisiim ile alakali. Geleneksel gazeteciligin 6lmesi ve cep
telefonlarimizin elimizden diismemesi seklinde goriiyorum. Ornegin suan surada bir
patlama oldugunu diisiinelim. Insanlar telefonlara sarilacak ve timeline’indan
kacirmadigi kadar1 ile okuyacak. Cogu zaman onu yapmaktansa insanlarin tercih
ettigi sey Google lizerinden aramak. Burada isin i¢ine SEO giriyor. Belirli bir
kavram yazdiginizda en iistte ne ¢ikiyor? Haber siteleri ¢ikacaktir. Onlarim amp
uygulamasi ki bu da yeni bir Google gilincellemesi, mobil oncelikli sayfa, bir sayfay1
8 saniyede agmay1 vadediyor. SEO Google’da ilk siralarda yer almamiz igin

yaptigimiz bir ¢aligma ki okuyucular buraya gelecek. Okuyucu geldikten sonra onlar1
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ne kadar tutabilir, backlink’ler verebiliriz, yani ilgili haberler. Temel hedef insanlar
bize gelmeli ve sayfamizda uzun siireli kalmali. Burada biraz ongoriilii olmak
gerekiyor. Bir olay oldugunda insanlar bunu ne sekilde arar. Bir siire sonra da

insanlarin ne sekilde aradiklarin1 6ngérmektesiniz.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin dijital medya
aracihigi ile paylasimi veya Kkiiresel iktidarlar tarafindan tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Yakinlarda Man Adas1 davasi vardi. Cok aranan bir kavram oldu. Ancak bu biraz da
SEQO’nun diginda haber sitesinin bagimsizlig: ile ilgilidir. Bagimsiz sitelerde bundan
cok biiyiik bir trafik elde edilir. Google’da baslik elbette ¢ok 6nemlidir. Diyelim ki
baslikta veremiyorsunuz. Ancak anahtar kelimelerde veya haberin icin kii¢iik

dokunuslar ve belirli keywordlerle 6n plana ¢ikacak sekilde diizenlenebilir.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamistir. O
tarinten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullaniyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil agciklanabilir?

SEO’nun bile gegmisi 6zellikle Tiirkiye’de ¢cok eski degil. Yapay zeka belki sonucu
alir ve verir. Ornegin mag sonuclarini. Ancak insanlar artik bu tarz basliklardan ve
icinde cevab1 olmayan seylerden sikildi. Ornegin biz haberlerimizi olayr muhakkak
yasayan editor veya muhabirlerimizle katkisi ile sekillendiriyoruz. Tiim ayrintilar
gorebiliyorsunuz. Zaten Google da bu tarz iceriklere deger veriyor. Iste yapay zekada
goremeyeceginiz sey bu. Google’da da 0zgilin igerik olmazsamiz asla var
olamiyorsunuz. Burada haberciligi bilmek ve deger katmak gerekiyor. Bunu da
yapay zekanin yapabilecegini diisiinmiiyorum. Insanlar kullanici deneyimleri ile bu
farki anlayabiliyor. Sonu¢ olarak kesinlikle gazeteciligi bilen SEO uzmanlarina

ihtiyac var.
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4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu acidan habercilik ile arama motorlan
hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mimkundur?

Tirkiye’de en ¢ok kullanilan arama motoru Google’dir. Google analitigine gore
klasik manada gazetecilik yapmak miimkiin degildir. Ornegin Besiktas maginda
“Karakartallar...” seklinde yazilabiliyordu gazetelerde. Ancak webde bu sekilde
yazilirsa ¢ok fazla okunmayabilir. Haberin igerisinde baslik ve keyword segimleri
oldukca 6nemlidir. Mesela klasik gazetecilik anlayisinda spotta Snlk’y1 yazmak
yeterliyken webde yeterli olmayabiliyor. Bazen haberleriniz gorinmeyebiliyor.
Dolayisi ile spotu zenginlestirmek zorunda kaliyorsunuz. Yeni anlayisla habercilik
yapmak istiyorsak eski haber anlayisi SEO yapmak ¢ok zor. Ancak bir web sitesi
iseniz haberciligin bu noktaya doniis yapmasi lazzim. En basit haliyle webde
yaymlanan haberin Google olgiitleri kapsaminda belirli bir karaktere sahip olmasi
gerekir. Yani uzun bir haber yazilmalidir. Haberin igerisinde iligkili haberler ve
backlinkler verilmeli. Bu gereksinimlerin higbiri klasik gazetecilik, habercilik
anlayisinda yoktur. Ancak yine de SEO ile yapilan midahaleler haberciligi

kirletmektedir. Cok temiz habercilik zorlasmaktadir.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigi, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Uzerinden 6zgiirce habere
erisilemedigi hallerde, bu, bilgiye erisim ve paylasim acgisindan bir engel olarak
kabul edilebilir mi?

Ornegin masaiistii trafik ile mobil trafigi degerlendirdigimizde mobil trafigimiz
ylizde 80 iken masaiistii trafik ylizde 20°de kaliyor. Yani bir kisi aksam oturup da
web sayfasini agmiyor Oniine. Acarsa habere ulagir. Ama a¢gmiyor. Yani actigi
durumlar sinirh. Iste 6gle yemek arasidir, yemek molasinda yemek yemeyecek de
acacak. Dolayist ile Google’da ¢ikmayan bir igerige masaiistiinden veya mobilden
ulasim da daha zor veya kisith olacaktir. Mesela baska bir web sitesi bir sitede 6zgln
olarak yapilmis ama SEO’su yapilmamis bir metni veya haberi alir da iyi bir SEO

yaparsa haberi yapandan daha ¢ok okunacaktir. Web sitesi kullanimini belirleyen en

226



onemli seyler SEO ve sosyal medya aglaridir. Yine de sosyal medyada da kismen
ulagabilir. Takip etmemis olabilir. Dolayisi ile en gilivenilir mecra yine Google’dir.

Google her seydir.

6. Bilginin 6zgiirce dolasimmna katki sunmak ve imparatorlugun tekelinden
kurtarmak igin SEO ve habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Kesinlikle yararlanilabilir. Ortada bir bilgi varsa o bilginin insanlara nasil ulasacagi
onemlidir. Eskiden kitaplar, dergiler ve buna benzer bilgi kaynaklar1 varken simdi
bilgiye ulasilan mecralar arama motorlar1 ve sosyal medya aglaridir. Bize burada
diisen de arama motorlarinda insanlara bu bilgiyi nasil verebiliriz’dir. Haber
olmasma da gerek yok bir bilgi. Mesela emlak ve araba ilanlar1 gibi. Suanda bu
bilgilere nereden ulagiliyor mesela. Gazetelerin ilan sayfalarini acip kag kisi bakiyor.
Diger yandan arama motorlarindan kag kisi ariyor. Dolayisi ile en belirgin yol dijital
ara¢ ve platformlardir. Bu nedenle bilgi kaynagi ve platformu olarak haber sitelerinin
oncelikle ¢ok iyi bir site altyapisi olmasi gerekiyor. Bunun i¢in habercilerin az da
olsa yazilim bilgisi bilmek gerekiyor. SEO editorii ok onemli bir role sahip ama site
altyapis1 ve yazilimi saglam degilse SEO c¢alismalar1 da etkisiz kalacaktir. Webde
yazilan bir haber i¢in siirekli glincelleme gerekir. Cilinkii Google tarafindan siirekli
indexlenmesi gereken yeni bilgiler ortaya cikar. Ornegin doviz altin fiyatlari, canh
mag takipleri gibi. Ancak site yazilimi ¢ok iyiyse ama SEO yapilmiyorsa bu sefer
yazilimcilarin da yapacagi bir sey yoktur. Her iki alanin da eksiksiz ve saglam olmasi

gerekir.

7. Internette, 6zellikle sosyal medya platformlar1 aracihig ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 onem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olamn bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
biiyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlar
nelerdir?

Cok veri akisinin oldugu bir ortamdan verileri habere doniistiiriirken c¢ok hizh
diisiinmek gerekiyor. Milyonlarca veri olabilir ancak SEO en dogru bilginin arama

motorlari ile insanlara ulastirilmasi i¢in gerekli. Bunu basarmak zor. Boyle bir akisin
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oldugu ortamda diisiiniin ki arama motorlarinda en {ist siralarda olmaniz lazim. Biz
anahtar kelime secerken diyoruz ki “ben olsam nasil diisliniir, nasil aratirdim”.
Ornegin suanda Rahip Bronsen olay: var. Bu kisinin adini tam bilmemiz lazim. Kag
kisi adim1 tam biliyor ki. Bizim dogrusunu aktarmamiz lazim. Mesela Tiirk
toplumunun Ingilizcesi ne kadar iyi. Yazarken bunlar diisiiniilmeli. Ne kadar dogru
yazilabilir arama yapilirken. Ornegin belgeler yayinlaniyor. Ve ¢ok sayida veri var.
Bu belgeler Trump ile ilgili. Belki siz haberi yazarken dogrudan konuyu
yazmazsiniz. Ama igerisinde Trump gegiyorsa Trump {izerinde ¢aligilabilir. Ctlinkii
popiiler ve cok aranan bir kavram. Bunun gibi bilgi 6n plana ¢ikarilabilir. Bunun i¢in

editoryel anlamda kuvvetli bir SEO’nun olmasi gerekiyor.

8. Calismamizda internetin, teknik o6zelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkl olanlar eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu c¢okluk olarak
tammmhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soylityoruz. Peki, “SEO ashnda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmaktir” yoniindeki bakis acisina karsit olarak
bilginin 6zgiirlesmesine katki sunmak degil midir?

Ben SEQO’yu bilginin 6zgiirlesmesine katki sunmak olarak dile getiriyorum. Bence
bilginin 6zglirlesmesi, bilginin en dogru sekilde insanlara ulasmasidir. Yanlis ve etik
olmayan sekilde bilgi ulassa da bir 6zgiirlesme degildir. Burada hem iyi bir gazeteci
hem de iyi bir SEO’cu olmak gerekir. Iyi haber yazarsimiz ama Kkitlelere
ulagtiramazsiniz, iyi SEO yaparsiniz ama iyi haber yazamamigssimizdir. Bilgiyi en

ozgiir sekilde ulastiracak gii¢ dijital cagin gerekliliklerini iyi kullanabilenlerdir.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Bu tarz veri akislarinda Google’a eylemin yasal olmadigini bir sekilde hissettirmeden
haberlestirilebilir. Baz1 durumlarda belki de haberciler acik acik bu tarz faaliyetleri
haberlestiremeyebilir ama SEO miidahalesi ile bu veriler bir sekilde

haberlestirilebilir. Ya da boyle bilgileri paylagsmak ve yaymak igin bir web sitesine

228



bile ihtiya¢ olmayabilir. Bir sosyal medya ortaminda paylassak bile Google bunu bir
keyword olarak algilayip on plana ¢ikarabilir. Ama ben daha 6zgiir ve alternatif bir
web sitesinde haberi vermekten yana olurdum. Eger bu haberi yapan ilk kisi isem iyi
bir SEO da yapilmis ise okuyan sayist da ¢ok olurdu. Bir de rakip siteler eger bu
haberi verememislerse keywordler olduk¢a 6nemli hale gelir ¢linkii arama sonuglar1
degisir. Cikma olasiliginiz artar. Hele ki Tiirkiye lokasyonunda o keywordleri veren

siteler azalmigsa bulunma oraniniz o derece artacaktir.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil agiklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢oziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin oOzgiirce paylasilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Google zaman zaman baz1 gilincellemeler yapiyor ve birtakim seyler degisiyor.
Ancak bu degisiklikleri bazen agiklayamayabiliyor. Ya da bir algoritma glincellemesi
yapiyor ve ii¢ ay sonra bilgilendiriyor. Ogreniyorsunuz ama ciddi bir trafik kaybina
ugruyorsunuz. Siz acaba neden bu sekilde oldu, neyi yanlis yaptim derken Google
diyor ki mesela artik baslik degil haberin i¢inde sunlar énemli. Birazcik deneme
yanilma. Bir haberi on kere de yazabilirsiniz ama hangisi Google‘da ¢ikmis ona
dikkat etmelisiniz. Isin 6zii yazilim bilgisi ¢ok énemli. Haberci kimligi ile belki ¢ok
bilmeyebilirsiniz ancak yazilim calisanlarina nelerin eksik oldugunu ileten taraf
olabilirsiniz. Google’a baktiginizda sitenizdeki eksikleri SEO’cu olarak sizin
belirlemeniz gerekiyor. Yabanci kaynaklart Google gelismelerini gdrmek noktasinda
takip etmek ¢ok onemli. Bilgiyi 6zgiirlestirmek i¢in haberi okutmak gerekir. Cok iyi
okutamadiginiz siirece bence haberci degilsiniz. Ama hem iyi yazip hem 1iyi
okutuyorsaniz asil iyi habercilik orada basliyor. Dolayisi ile iyi bir haberci olmak da
iyi bir SEO’cu olmanin kosuludur. Alternatif bir ag i¢in ise tamamen trendlere
uygun, insanlarin arayacaklar1 seylere uygun bir yapiya doniilebilir. Sadece merak
edilenlere yer veren, tamamen hizmet odakli ve bagimsiz bir yap1 ortaya

cikarabilirsiniz. Zaten SEO kendi i¢inde bir alternatif yaratmis durumda.
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Cem Koncu-SEO Takim Lideri/hiirriyet.com.tr

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik agisindan SEO olgusu nedir?

SEO aslinda sdyle basladi. Insanlar artik cevabimi bulamadiklar1 sorulari internete
yazmaya basladilar. Bu yavas yavas evirildi. Cinsellikle ilgili aramalar artmaya
basladi. Daha sonra futbol, yemek tarifleri gibi konular eklenmeye basladi. En
temelinde ben sdyle goriiyorum. insanlarin birbirlerine sordugu ve cevap alamadig
veya ikna olamadigi hemen hemen biitiin konularda Google bir veri ortami ve
insanlar artitk Google’a gliveniyor. Google artik bu durumu is edindi kendine ve
haber sitelerini de referans gosteriyor. Okuyucular hangi aramay1 yapiyorsa orada
karsisina cikiyor. Ornegin Google yayin organlarini yaymn anlayislarina gore
ayirmayip bir kelime 6begi olarak goriiyor. Ve A veya B kisisinin aradigi bir kalip
olarak yorumluyor ve ben iyi nasil hizmet etsem ve neyi gostersem diye soruyor.
Bunun igin bir siirii veri analizi var. Insanlarin sitede ne kadar kaldig1, sayfay: indirip
okuyup okumadig1 gibi seyleri degerlendirdigi algoritmalar1 var. Bu nedenle sitelerin
yaptig1 is Google’1n siteler arasinda ayrim yapmamasi dolayisi ile dnemli. Onun igin

6nemli olan okuyucuya duzgin bir bilgi edinebilecegi adrese yonlendirebilsin.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin dijital medya
aracihigi ile paylasimi veya Kkiiresel iktidarlar tarafindan tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Biz bir dénem bir konu belirliyoruz. Ornegin bir firmanim veya posta ofisinin ¢alisma
saatleri. Simdi bu da bir bilgi, Hiirriyet’in i¢inde hastalik belirtilerinin oldugu da bir
calisma var, bu da bir bilgi. Siyasi konularla alakali glincel gelismeler de var. Burada
neyi aradiginiz énemli. Neyi hedefliyorsunuz veya neyi sorguluyorsunuz. internette
bazi durumlar1 asmak da kolay degildir. Clink{i bir aramada bir bilgiden yuzlercesi
karsiniza ¢ikabilir. Ancak internette bir onay mekanizmasi yok. Dogrulugunu nasil
anlayacaksiniz. Sizin i¢inizde bir onay mekanizmas1 var. Hiirriyet yazdiysa dogrudur
belki diyorsunuzdur. Bir siirii kiiclik siteler bu konuda yazmis olabilir.
Gilivenemiyorsunuz. Ancak belki Hiirriyet bir uzmana dayandirarak yaziyor. Daha

ikna edici oluyor. Yani ne aradiniz, neye ikna oldunuz ve buldugunuz bilgi sizi
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doyuruyor mu? Yani spekiilasyonlara mi1 dayaniyor yoksa gerceklige
dayandirabileceginiz tezler var m1? Bunlar ¢ok 6nemli. Siz bu Gregi siyasete, spora,
ekonomiye yorabilirsiniz. Bu size kalmis. Diger yandan bir konu eger spekiilasyon
haline gelmigse habercilikte ilgili kurumlarin yaptig1 agiklama esastir. O agiklamaya
sen inanmayabilirsin, ben inanmayabilirim veya okuyucu inanmayabilir. Ancak
dogrulugunu gorebileceginiz tek yer o an ilgili kurumun acgiklamasidir. Bunun
haricindekiler biraz komplo teorilerine girer. Ona inanip inanmamak da yine

okuyucunun bildigi bir durumdur.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamistir. O
tarihnten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullamiyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil aciklanabilir?

Burada robotik ve yapay zekd ile ilgili gelismelerin ¢ok yakin vadede
gerceklesecegini diisiinmiiyorum. Ciinkii suanda gordiigiimiiz kadariyla yapilan
teknolojide bir kelime havuzu olusturuyorsunuz. Bir yap1 kuruyorsunuz sistem bunu
cogaltabiliyor. Anlamli sekilde climlelestirebiliyor. Belki de size ¢ogu zaman kisa bir
haber olusturabiliyor. Bunun 6rnekleri ¢ogaldi ama hala da ¢ok eksiklikler var. Ve
Tiirkiye’de hemen hemen her kategoride anlik ¢ok sey degisiyor. Cok enteresan
konularda ben o robotik hafizanin buna yetebilecegini suan igin zannetmiyorum.
Yani bize dokunan seyler var ¢iinkii. Kiiltiiriimiiz var. Belli bir 6rf, adet yapimiz var.
Baz1 seyler bize ayip gelebiliyor. Argolarimiz var. Gibi gibi bunlar1 ¢ogaltabiliriz.
Cok temel diizeyde yapabilse de bunu suan bir yazilimin diizene sokacagini
diistinmiiyorum. Tabii muhakkak ki bir gelisimi olacaktir yakin vadede. Ancak su
anki sektorii etkileyecek kadar bir yeri ¢ok zor. Su anki hali ve gordiigiimiiz kadari
ile bize hitap etmiyor. Ama tabi ki teknoloji ¢ok ¢abuk gelisiyor. Belki bizim hayal

edemeyecegimiz seyler giin gibi bir anda karsimiza ¢ikabilir.

4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi

asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlar:
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hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gormek mumkuandar?

Bu alanda artik kavramlar ¢ok birbirine girdi. Yaklagik 9 yildir bu is ile
ilgileniyorum. Bu suregte bile bircok sey evirildi, degisti. SEO diye bir sey dahil oldu
sektore. Dijital medyay1 ¢ok degistirdi. Ancak gazetecilik, SEO haberciligi, bunlar
cok Ortlisiiyor gibi goriinse de bence ¢ok ayri seyler. Ciinkii bir gazeteci kalkip
namaz saatleri ile benim ugrastifim kadar ugrasmaz. Bir tablo hazirlar kdsesinde.
Illeri doker alt alta. Onu basar ve onun isi artik bitmistir. Ancak benim isim o giin
dortte baslar ve o giin on ikiye kadar devam eder. O haberlerin bir diisiip ¢ikma isi
var. Tiim medyalar ayn1 sey ile ugrasiyor. Iceriklerinizin giincellik durumuna gére
Google diyor ki ‘A bu daha yeni. Artik bunu alayim’ mesela. Sizi geride birakiyor.
Sizin yeni bir sey yapmaniz lazim ki Google ‘Hiirriyet yeni bir sey yapti, bu daha
degerli oldu’ diyebilsin. O yiizden ben gazetecilik ve SEO haberciligini
ortiistiiremiyorum. Ortiistiigii yerler muhakkak vardir. Ama SEO habercisi biriyle
roportaj yapmaz veya yorumda bulunmaz. SEO haberi tamamen amaca yonelik bir
hizmet. Ve mesela bir giin bir arama ortaya ¢ikar. Sabah metro ¢alismiyordur,
0gleden sonra bir yerde bir kaza olmustur. Sadece bir ili ilgilendiren elektrik kesintisi
vardir. Suan SEO tamamen sizin gorebildiginiz alan. Daha géremediginiz ¢ok biiyiik
bir alan1 var. Ve hepsine cevap vermeye imkén yok. Bir¢cok konuda insanlarin merak
ettigi cok enteresan konular var. Evergreen igerik biraz bitmeye basliyor. Ciinki
konu ve ilgi alanlar1 ¢ok sik degisiyor. Insanlar bir giin bilmem ne otunun faydalarini
merak ederken iigiincii glin bambaska bir saglikli sey ¢ikiyor ve yoneliyorlar. Yani
trendi takip etmek her konuda ¢ok zorlasti. Ilgiler ¢ok cabuk degisiyor. Habercilik
denir mi buna bilmiyorum ama SEO’da yapacaginiz en dnemli sey trendi takip edip

insanlarin sordugu seye yonelmek.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigi, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Uzerinden 6zglrce habere
erisilemedigi hallerde, bu, bilgiye erisim ve paylasim ac¢isindan bir engel olarak
kabul edilebilir mi?
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Google bu konuda ¢ok hassas gelistirmeler yapiyor. Belki bu soru bir sene sonra ¢ok
bosa diismiis bir soru olabilir. Cok ciddi cabalar var. iceriklerin artik bizim eski tarz
SEO miidahalelerle islemedigini biz goriiyoruz. Cilinkii neden, Google bir metin
okuyor ve diyor ki ‘ya bu diger web sitelerinde de var. Neden seni 6ne tasiyayim?”’.
Ciinkii bu biiyiik sitelerin yazilimsal olarak ¢cogu seyi zaten yapilmis oluyor. Ama is
metne kaliyor. Veya okuyucunun tavrina kaliyor. Kaldi ki bu tarz donanimsal,
yazilimsal anlamda eksiklikleri olan sitelerin hicbir sekilde tutunma sansi yok.
Burada Google’in hakli oldugu taraflar da var, istese de miidahale edemedigi yonler
de var. Google’in yapmak istedigi sey su. Amp diye bir 6zellik var. Google 6nce
kendi datasina aliyor veriyi. Sonra onu size Google’dan agiyor. Aslinda Hiirriyet’e
geliyor gibisiniz ama Google’dan agiyorsunuz aradiginiz haberi. Ve her gegen giin
Google kendisine bir sey katiyor. Neden okuyucu icerige daha hizli ulagsin. Dogru
bilgiye ulagsin. Ve bu iste iilkelerde kabul goren sitelerle olsun. Ciinkii Google’in
ayn1 zamanda ekonomik katkisi da var. Reklamlar vesairelerle. Yani x bir kiiglk yere
de cok ciddi para kazandirtyor olabilir. Ve burada manipiilasyona da ugruyor olabilir.
Sonugta bir editdr oturup orada yazilanlar1 okumuyor. Bir algoritmasi var o algoritma
ile bu isleri siirdiiriiyor. Ve yazilimsal tarafinin nasil olmas1 gerektigini de acik agik
belirtiyor. Ondan sonra geliyor artik bilginin dogrulugu. Dolayisi ile o kadar dogru
ve nitelikli bilginin verilecegi bir site isine giriyorsa yazilim tarafinin da yapilmasi
gerekiyor. Yani bilgi 6zgiirligli tamam ama o isin profesyonellesmesi gerekiyor.
Yani belirli maliyetleri olan bir yap1 haline doniismesi gerekiyor. Gerekirse cebinden
bilitce dogrultusunda maliyetler karsilanacak ki site isini dogru yapabilsin. O isin
ciddi bir sirket isleyisi gibi olmasi lazim. Bu durumlar sadece Google blog iizerinden

asilabilir. Bu sekilde Google bunu biraz ¢oziiyor.

6. Bilginin 6zgiirce dolasimmna katki sunmak ve imparatorlugun tekelinden
kurtarmak i¢in SEO ve habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

SEO haberciligi dijital ne kadar gelisirse o kadar gelismek zorunda kalacak. Bu
nedenle SEO dediginiz olgu aslinda Google’1 optimize etme. Yani Google’n istedigi
sekle gore haberini olusturma. Bu 6nceden ¢ok kotiiydii simdi oldukga toparlandi
diyelim. Zaten bir arama yaptiginiz zaman belli bash siteleri goriiyorsunuz. Bu neyi

sagliyor. Demek ki daha da gelisecek. Onii agik bir vizyon var. Google aslinda bir
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seyler yaparak iilkelerdeki siiregleri de degistiriyor. Bunlara da ayak uydurmaniz
gerekiyor. Sosyal medyada da bu durum bdyle. Ya gelisecek ya hepten belirli bir
kitlenin esiri olacak gibi duruyor medya. Isi kurumsal, profesyonel yapanlar bir
sekilde yoluna devam edecek. Cok ufak gelistirmelerle hem de. Bunu diginda ben
habercilik yapacagim iddiasinda olanlar ama degisime ve ¢aga ayak uyduramayanlar,
ger, de kalacaklardir gibi goriiyorum. Haberciligi konusuyoruz ama masaiisti
bilgisayarlarin bittigi, belki de sadece oyunlar i¢in kullanildig1 bir doneme girdik.
Artik her sey mobilde. Gelisim daha ¢ok mobil iizerinden sekillenecegine
inaniyorum. Bu hem Google hem de genel dijital medya olarak bu sekilde olacaktir.
Bir bildirim atmak bile hayalken artik son dakikalar1 bile bir cihaz {izerinden
okuyabiliyorsunuz. ilgi alanimiz neyse onlara yonelik uygulamalar yiikliiyorsunuz ve
oradan devam ediyorsunuz. Tamamen 6znellesti artik birgok sey. En 6nemli soru bu
islerin mobile nasil entegre olacagi ile ilgilidir. Sonug olarak herkes habercilik

bitiyor mu kaygisinda ama bence dijital de bitebilir.

7. internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 araciig ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 6nem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olamm bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
biiyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlar
nelerdir?

Simdi insanlarm gevrimici tecriibesi ¢ok artt1. Insanlarin arama terimlerini kullanma
arasinda ¢ok biiyiik farklar var. Insanlar artik Google ile sohbet etmeye basladilar.
Ornegin ‘Euro yiikseliyor ama yatirrm nasil olmali?’ gibi. Mesela e okul diye bir
hadise ¢ikiyor. Veya e devlet. Onun altinda baska bir sorgulama ¢ikiyor. Ornegin soy
sorgulama. Burada bir sekilde bir sorun ¢ikiyorsa ve biz de bunu biraz da halk
dilinde ve resimli anlatim seklinde okuyucunun 6niine koyuyorsak bu dogru bilgi
oluyor. Basit bir konuda insanlarin ulasip cevabini aldig1 seyler yapiliyor. Mesela e
devlet sifremi nasil alinm. Simdi e devlet uygulamasi kii¢iik bir kutucuk koydu
bunun {istiine. Simdi artik aranmiyor bu terim. Bilgiye ulasan okuyucu artik
aramiyor. Siteler artik ayni kelimeleri sik kullaninca, uygun ve dogru bir teknikle

SEO yapmayinca ve Google’1n taleplerini yerine getirmeyince Google bunlart spam

234



olarak goriiyor. Yani ¢aktirmadan biiyiik bir ceza kesiyor. Boyle olunca isi diizgiin
yapmak deger kazaniyor. Dogru bilgi artik yavas yavas kalici oluyor ve her
arandiginda hala yerinde duruyor ve ¢akili kaliyor. SEO’cunun sdyle bir avantaji var.
Eger bir iilkede iyi bir medya diizeni varsa, ¢okluk, rekabet varsa SEO’cu her zaman
aranan kisi olur ¢iinkii her seyi yazmay1 6greniyor. Saglik, spor, ekonomi, magazin
gibi her kategoride bilgi sahibi oluyor. Bunlari bilince dogru verileri toplayip haber
yapmak da kolaylagiyor. Bunu kimi zaman farkinda olmadan yapiyorsunuz zaten.
Haberciligin temeli SEO olsa ve is eger diizgiin yapiliyorsa ¢ok daha diizgiin

metinler ¢ikabilir.

8. Cahismamizda internetin, teknik ozelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkl olanlar1 eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu cokluk olarak
tanimhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliityoruz. Peki, “SEO ashinda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmaktir” yoniindeki bakis acisina karsit olarak
bilginin ozgiirlesmesine katki sunmak degil midir?

Google bir¢ok seye imkan verdi. Su anki siirece kadar eger biiyiikk mecralarda
degilsen goriinemeyecegin bilgisi vardi. Google yokken insanlar direkt web sitelerine
girerdi. Simdi aramalar1 Youtube ile entegre ederek bunu asti. Artik bir sorgu
yaparsan internette bulamama ihtimalin yok. Bu bir kere bilgi 6zgiirliigiinti sagladigi
anlamina gelir. Google bir tekel oluyor ama bu tekel bir fabrika gibi bir tekel degil.
Yani bir Uriin var ve sen o Urln orada Uretilsin diye bir caba sarf etmiyorsun. Evet,
arama motorlarinda bir tekeldir Google. Ama bu kullanici veya ziyaretgileri etkileyen
bir sey degil. Sonucta o insani hizmetini veriyor. Bir sey artyorsun ve karsiligini
buluyorsun. Google’in tekel olmasi firmalarin isidir biraz. Sonug olarak burada ticari
bir taraf var ama bambagka bir boyut. Ve ben Google’1 bir kiiresel tehditmis gibi
goremem. Bu hizmeti veriyor ve bunu gelistirerek veriyor. Yani geriye gitmiyor.
Eger hala da baska rakibi yoksa orada baska sikintilar var demektir. Yani iiretim
bitmis. Google diye bir sey ¢cikmis ve alternatifi yok. Higbir teknolojik gelismede
bdyle bir durum gérilmedi. Mesela bir tek Hirriyet gazetesi ¢ikip o tek olmadi. Bir

telefon markasi ¢ikip higbir zaman tek telefon markasi olmadi. Cok tercih edilmis

235



olabilir ama tek degildir. Sana bir kdy bakkalmin da adresini verebiliyor, bir
kurumsal firmanin da. Ancak alternatifi ¢ikmadigi i¢in firmalar igin tehdit olma
niteligi tagiyabilir. Bugiin Google, Hiirriyet’e rest ¢cekse ¢ok ciddi zarara ugranabilir.
Belki Hiirriyet’in sinirli kalir ama x bir firma bitebilir. Bugiin tavuk satan bir firma
da evde tenceren var mi diye sormuyor. Nasil pisirirsen pisir diyor. Google’a da
benim telefonum, bilgisayarim veya cihazim yok diyerek bilgiyi 6zgiirlestirmedigi

iddiasinda bulunulamaz, koétiilenemez.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Aslinda SEO’nun olaya gore degisen bir tavri yok. SEO’nun belli bir kalib1 ve
yapilma bi¢imi var ve 6rnekler degisse de yine ayni bigimde yapiliyor. Cok 6rnek var
ve degisen sadece arama terimleri. Siz o arama terimlerini iy1 belirlemeniz gerekiyor.
Ayak uydurmaniz lazim. Arada belirli arabasliklar oluyor, sizin onu ¢ikarip
haberlestirmeniz lazim. Konu belki wikileaks ama i¢inde belki bagka bir sey ariyor.
Ve siz doniip onu haber yapiyorsunuz. Mesela bu imar barisi. Okuyucu imar barigini
merak etmiyor. Beykoz’daki imar barisini merak ediyor. Yani bir SEO’cu arama
trendlerini, Google analitigini ve diger toollar1 ¢ok iyi takip etmeli ve ona gore bir

refleks gelistirmeleri.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil aciklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak iizere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢oziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin oOzgiirce paylasiilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Ornegin eger metrobiis calismiyorsa okuyucu énce Twitter’a bakiyor, cevap yoksa
Google’a bakiyor. Orada yoksa Hiirriyet’e giriyor. Ama genelde bu silizgecten
gecerken genelde Twitter’da konuyu yakaliyor. En fazla Google’da yanit buluyor ve
istedigi seye ulastyor. Ornegin Hiirriyet biitiin bu mecralara hdkim olmak zorunda.

Twitter’da paylasmis, Google’da indekslemis oluyor. Kendi sitesinde mansetinde
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ekliyor. Birey refleksi degil, ekip refleksi var habercilik ve SEO’da. Bireysel olarak
bunlar1 yakalamak miimkiin degil. Baz1 durumlar istisna olabilir. Mesela bir kadin
tacize ugruyor, sosyal medyada paylasiyor ve bir haberci bunu goriip haber yapiyor
ve kitlelere ulasabiliyor. Aslinda sonu¢ olarak Google ve sosyal medya herkes igin
ayni. Bu anlamda yaratilabilir. Ama neye ulastigin ve yaratabilecegin etki 6nemlidir
burada. Dolayis1 ile okuyucunun 6nce nereye baktigi onemlidir. Bu ise arkadan
gelenlerin 6rnegin ‘Hiirriyet sdyle yapmis ben de bdyle yapayim’ dememesi lazim. O
farkli bir sey yaratmali ki ben ona bakayimm. Birbirimizi etkileyip gelistirelim.

Aslinda okuyucu sizi yonlendiriyor. Yeter ki siz gorebilin.

Serdar Yilmaz - SEO Damismani/Yenisafak.com

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik acisindan SEO olgusu nedir?

Aslinda Arama Motoru Optimizasyonu konusunda ¢ok farkl tarifler artik yok. Gelen
yeni glincellemelerle birlikte artik Google’in istedigi tek sey kullanici odakli icerik
oldu. Kullanicinin istedigi icerigi verenler er ya da geg¢ iist siralara ¢ikmaktadir.
Bunun yani sira “SEO haberleri ““ kavramina karsiyim. Aslinda SEO haberleri diye
de bir sey yok. Olan bir igerigi birkag revize ile Google’a goére uyarlamaktir.
Kullanict igin yapip Google icin etmize etmektedir tim olay. Bunu bir Ornekle
aciklamak gerekirse “Efsane dizinin yeni bdliim fragmani geldi” demek ¢ok sagma
bir bagliktir. Bunu belki sosyal medya iizerinden verebilirsiniz ancak Google
Uzerinde arama yapacak olan kisi “Dirilis Ertugrul 120. boliim fragmani” olarak
aratacaktir. Asil amag burada icerigi aranacak tiire gore revize etmektir yani. Birkag
kurala daha dikkat edilerek kullanicinin istedigi seyi verebilirsiniz. Bu kavramda son
zamanlarda haber sitelerinin ise SEO’ya olduk¢a yatinm yaptigi bilinmektedir.

Bircok konuda icerik girerek News kanal1 tizerinden de trafik ¢cekebilmektedirler.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin dijital medya
araciligl ile paylasimi veya Kkiiresel iktidarlar tarafindan tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum

nedir?
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Gazetelerin yerini dijital medyaya birakmasiyla birlikte asil gii¢ artik internet siteleri
oldu. Hiikiimete yakin siteler ve muhalif siteler olarak aslinda iki kisma ayrildi
medya. Elinizde gucli bir site varsa bundan faydalanarak medyaya iyi algisi
verebilirsiniz. Ornegin ekonomi ne kadar denilse de siz olaym farkli bir ydniinii
gorebilir ve bu algiyr kirabilirsiniz. Sizin Oniinlize ne servis edilirse siz ona
inanabilirsiniz. Tekellesmek sizi tiim yonleriyle yiiceltebilir. Diyelim ki olaylar1 kot
yoninden gérmek istemiyorsunuz ve buna gore haberler Gretiyorsunuz. Muhalif bir
site ise sizin agtiginiz basliklara nazaran farkli basliklar agarak da Google’da sizin
iistiinlize c¢ikabilir. Asil dijitalde tekellesen medyalar degil tek basina Google’dir.
Diinya pazarimmi elinde tutan bu sirket tek bir gilincellemeyle tiim siralamalari
degistirebilir. Bunda en biiyiik pay ise Bing ve Yandex gibi arama motorlarinin

kendini gelistiremiyor olmasidir.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zek& teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamistir. O
tarihnten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullaniyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil aciklanabilir?

Teknoloji hi¢ olmadigi kadar biiyiik yiikselis gergeklestiriyor. Havaalanlarinda
insanlarin yerine robotlarin yolcular1 karsilayacagr su donemde birgok seyden s6z
edilebilir. Bu isin dijital kismina bakilirsa bir zamanlar ¢ok fazla yapilan ancak hala
yapanlarin oldugu ajans haberciligi kavrami vardi. Birtakim eklentiler sayesinde
ajanslara diisen haberler dogrudan sitede yayimlaniyordu. Ama bu kez de bir siirii
ayni haberden olustu ve hangi sitenin ne kadar degerli oldugu bilinmedi. Bunun
yerine editorler gelen haberleri yeniden diizenleyerek servis etti ve haberciligi
farklilagtirarak kullanicilarina bagka haberler sunmaya ¢alisti. Yapilan programlar
incelendiginde ise yapay zeka ile ¢alisan bir¢ok programin oldugu gozlenmektedir.
Kopya haber olup olmadigini goren, bir kelimenin es anlamlarini tiireten ve bunlara
gore icerik treten, icerigi tamamen farklilastiran ve tamamen yapay zeka ile galisan
bir¢ok program ¢ikt1 piyasaya. Bunlar biraz daha gelistirilirse belirli kaliplarin disina
cikilarak haberleri robotlar bile girebilir. Cok degil, yakin zamanda belirli
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teknolojiler uygulanarak tabii ki robotlar da dijital medyada yerlerini alacaklardir.
Olusturacaginiz robotlar1 ise belirli kurallara sokabilir ve robotlara istenilen
komutlara uygun igerik iirettirebilirsiniz. Yakin zamanda bunlar1 gérmemiz ¢ok

normal.

4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlar:
hékimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mumkundur?

Bu ashnda ilk maddede de bahsettigim kurallar ile ilgili. Gazete seriivenin
kapanmasiyla birlikte merak edilenler gelismeler haber siteleri {izerinden
gergeklesiyor. Bu haberleri sunmak isteyen siteleri ise Google siralamaya aliyor. Bu
zamana kadar yaptig1 tiim giincellemelerinde asil hedef kullanict odakli olmakt.
Google ne yaptiysa kullanictya dogru veren siteyi iist siralara ¢ikarmak i¢in yapti. Siz
haberi gercek olarak sunuyorsaniz, kullanicinin istedigini veriyorsaniz basarili
olmamaniz i¢in hicbir engel yoktur. Ik 6rnekte verdigim gibi “Altin yiikseliste”
basligr kullanicinin arama terimine karsilik gelmeyebilir. Bunun yerine “21 Eyliil
altin fiyatlar1 ne kadar?” derseniz kullanicinin aramak istedigi sorgunun karsiligin
verebilirsiniz. Bunlar1 yaparken de Google’a gore revize ettiinizde iyi bir sonug
alabilirsiniz. Iste bu revize kisimlarinda SEO bilgisi devreye girer ve yapilmasi
gerekenleri listeler. Boylelikle dogrudan hem sonuca ulasabilir ve hem de kullaniciyi

memnun edebilirsiniz.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigl, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Uzerinden 6zgiirce habere
erisilemedigi hallerde, bu, bilgiye erisim ve paylasim acisindan bir engel olarak
kabul edilebilir mi?

Sorunun cevab1 evet. Siz milkemmel bir habercilik yapabilirsiniz, muhtesem
tasarimlar olusturabilirsiniz, haberlerinizi ¢ok 1yi derleyebilir ve sunabilirsiniz ancak
SEQ’ya uygun hale getiremezseniz bilinmezsiniz ve bosa kiirek ¢ekmis olursunuz.

Bunu bir o6rnekle yakin zamanda kapanan bir site iizerinden ornek vermekle
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aciklamak istiyorum. Al Jazeera ¢ok iyi video igerikler yapan, ayrinti haberler
olusturan ve dijital medyada gergekten iyi bir basar1 elde eden bir siteydi. Bagkalar
tarafindan &viiniiyordu ancak sonu hiisranla bitti. Peki neden? Igerikler SEQ’ya
uygun olmadiginda kullanicilar adin1 bilmedigi siteye ulasabilecekler miydi? Siz
videolarmiz1 ¢ok giizel yapmis olabilirsiniz ama kag kisiye ulastirabildiniz? Iste
burada devreye SEO giriyor. Halbuki haberleri biraz revize edebilselerdi, kullanici
odakli yaptiklari halde biraz da Google’a uygun hale getirselerdi belki aldiklar
trafiklerin 5 katini alabilirler ve yoluna devam edebilirlerdi. Degisen trendlere ayak
uydurmadiginiz siirece kaybolup gidebilirsiniz. Bu nedenle dijital medyanin degisen
vurgularina dikkat etmek ve SEO’nun biiyiik bir rol oldugunu unutmamak gerekiyor.
Sonugta yaptigimiz derinlemesine analizlerden olusan haberinize ben ulasamadiktan

sonra istediginiz kadar yapin bir 6nemi kalmiyor.

6. Bilginin 6zgiirce dolasimna katki sunmak ve Imparatorlugun tekelinden
kurtarmak icin SEO ve habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

SEO sadece haber siteleri i¢in sunulmus bir lituf degildir. Bilgiyi yayabilmenin ¢ok
fazla yolu var. Giindeme dair tiim yazilar1 herhangi bir blog yazisinda bile yazip
adinizdan soz ettirebilirsiniz. Halihazirda tekellesmenin yani sira kendi fikirlerini
savunan binlerce site vardir. Tiim bunlar1 yaparken ise SEO’nun tiim olanaklarindan
faydalanmalisiniz. Ornegin; “15 Temmuz Darbe Girisimi” ile ilgili bir makale
yayinlayacaksimiz bunu SEO’ya uyumlu hale getirebilir ve ¢ok iyi doniisler elde
edebilirsiniz. Burada 6nemli olan husus ne yapmaniz ve nasil yapmaniz gerektigini
bilmekten gecer. “Ermeni soykirimi “ ile ilgili bir icerik girebilir ve bunu SEO’ya
uygun hale getirirseniz haberinizi insanlara ulastirmakta ¢ok biiyiik zorluk
yasamazsiniz. Bircok blog siteleri var ki yaptiklar1 haberlerle siralamada ulusal
siteleri geride birakiyor. Ornegin, siz Suriye’deki savasi elestirel bir sekilde ele
alacaksimiz ve bunu insanlara duyurmak istiyorsunuz. “ Suriye’de son durum”
aramast i¢in su linki 6rnek vermek istiyorum.

https://www.google.com/search?ei=Y SylW6yal eibgAbwpb6oBw&a=suriye+son+d

urum&og=suriye+son+durumé&aqs l=psy-
ab.3..0110.11636.14612.0.14783.18.13.0.1.1.0.174.1450.0j10.10.0....0...1c.1.64.psy-
ab..7.11.1454...0i131k1j0i67k1j35i39k1.0.yOA2dUvG78w bu arama sonucunda
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stratejikortak.com news kaydi olmamasina ragmen Sputnik gibi biiyiik haber
sitelerini geride birakmis. Iste bu tamamen SEO’nun faydalaridir. Bu nimetten
faydalanarak habercilik alaninda ulusal bir sitenin yani sira yerel siteler de pay

alabilmektedir.

7. Internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 araciig ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 onem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghklh
olamm bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
biiyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlar
nelerdir?

Google gercekten blylk bir yapay zeka algoritmasi ile ¢alisiyor. Hep dedigimiz gibi
SEO’nun asil amaci kullaniciyr istedigi bilgiyi sunabilmektedir. Google siteleri
siralarken belirli parametreleri géz oOnilinde bulundurur. Bunlardan bir tanesi de
Bounce Rate dedigimiz hemen ¢ikma oranidir. Siz kullaniciyr kandirmadan dogru
bilgiyi sundugunuzda kullanici ihtiyact olan tiim veriyi bu makaleden saglayacaktir.
Boylelikle sitede kalma siiresi artacak ve hemen ¢ikma orani ise diisecektir. Google
ise bunu kullanict aradigin1 buluyor olarak algilayacaktir. Ancak kullanict aradigini
bulamadi1 ve hemen ¢ikiyorsa sayfada bulunma siireleri diisliyorsa bu site sahibi i¢gin
kotii bir seydir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta ise kullanicinin karsisina
cikmak i¢in SEO kriterlerini uygulamasi gerekiyor. Yani kullanictya bir veri sunmak
icin 6nce SEO kurallarina uygun igerik olusturmasi gerekiyor ki degerlendirmeye
girebilsin. Binlerce veriyi baglamlandirmak ise Google’in yapay zekési ile oldukga
kolay hale geldi. Bir makaleyi yazarken arttk es anlamli kelimeleri dahi
anlamlandiran yapay zekd en dogru veriyi sunami degerli kilacaktir. Kisaca
bahsetmek gerekirse binlerce veri arasindan sizi segmesi i¢in kullanicin merak ettigi

tiim seyler sizde olmali ve sizin bunu SEO’ya uygun hale getirmeniz gerekmektedir.

8. Calismamizda internetin, teknik o6zelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkh olanlar eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu c¢okluk olarak

tammmhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
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gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki, “SEO ashnda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmaktir” yoniindeki bakis acisina karsit olarak
bilginin 6zgiirlesmesine katki sunmak degil midir?

Google’in bu baglamda tekel oldugu dogrudur ancak SEO’nun kiiresel baglamda
teslim olmak oldugunu diisiinmiiyorum agikcasi. Varsayiyorum ki Google olmasin
ve bunun yerine Bing ya da Yandex olsun. Bunlarin da siralamalar1 géz Oniine
aldiginda asil hedefin kullanict oldugunu goéreceksiniz. Su an ¢ok fazla kullanicilari
olmasa da Bing ve Yandex’in de bir hayli kullanicis1 bulunuyor. Algoritmalar
incelendiginde ise hepsinin kullaniciy1 géz Oniinde tuttugu goriiliiyor. Bu baglamda
SEO teslim olmak degil aslinda 6zgiir olmaktir. Diislincelerinizi kullanicilara dogru
olarak aktarabilmektir. Fikirlerinizi ise SEO ile dogrudan hedef kitlenize
ulagtirabilmektir. Bilgiyi iletirken de Ozgiinlestirerek rahatlikla sunabilirsiniz.
Google’in tekel olmasinin tek nedeni ise kendini gelistirebilmesidir. Yandex ve Bing

kendini Google kadar gelistirebilseydi bu derece tekellik olmazdi.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

WikiLeask olaylar1 gergekten giindemi degistiren bir olay oldu. Ozellikle siyasilerin
dahi yazigmalarini, para akiglarini hackleyerek tiim kullanicilara agmasi habercilik
acisindan biiyiik bir veridir. Tim konugsmalarimizda da bahsettigimiz gibi bu tir
verileri kullanicilara haber siteleri olmadan once kendileri ulastirdilar. Sonra bu
verileri gazeteciler blylk bir olay olarak gordiler ve servis ettiler. Sizin de
bahsettiginiz gibi ABD verilerinin de halka yayilmasi biiyiikk bir olaydir ve tiim
siteler bunu servis etti. Burada olaylarin hizli biiyiimesine sadece SEO agisindan
bakmak pek dogru degildir. Sosyal medyanin da burada giiclinden oldukca
faydalanilmistir. ilk basta kaynak olarak SEO kurallar1 kullanilmis olabilir ancak

bilginin yayilmasinda sosyal medyay1 inkar etmek olmaz.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar

nasil agiklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak lzere yeni teknik
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ve teknolojik gelismeleri iyi ¢coziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin oOzgiirce paylasilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Her seyin basinda da belirttigimiz gibi artik gazete déonemi sona eriyor ve medya
tamamen dijitale doniisiiyor. Bu yenilik agsamasindan sonra ise eski kurallara takilip
kalmak manasiz olur elbette. Bunun icin ise basta yeni editér kavrami ile yola
cikmak gerekiyor. Bu zaman diliminden sonra ise artik yeni haber dilini kullanmak
gerecek. Bu asamada ise devreye yine SEO girecek. SEO kurallarina uygun yazilan
haberler asil hedefine ulasarak kullaniciyla dogrudan iletisim kurabilecekler. Yeni
nesil gazeteciler olarak adlandirilan bu olusum sayesinde haberler dogrudan hedef
kitleye ulasmis olacak. Bu ise bilginin dogrudan yayilmasina etken saglayacak.
Sorunuza gelirsek de yeni nesil gazeteciler artik eski kurallari bir yere birakmis ve
degisen caga ayak uydurmus kisilerdir. Yeni habercige uygun igerikler iireten ve
bilgileri dogrudan yaymak igin temel bilgi ve teknolojileri kullanan kisilerdir. Bu

sayede bilginin 6zgiirce paylasilmasina aslinda en ¢ok katki saglayanlardir.

Suat Yildiz - SEO Uzmam ve Birim Sorumlusu/Haber7.com

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik agisindan SEO olgusu nedir?

Hizla degisen teknolojiyle birlikte 0Ozellikle internet haberciligi editorligi
gunimizde en cok tercih edilen mesleklerden biri haline geldi. Fakat sektoriin
getirmis oldugu aliskanliklar Tirkiye’de internet haberciligi istenilen diizeye
cikaramadi. Degisen ve gelisen Google algoritmasina ayak uyduramayanlar
habercilik sektdriinden bir bir uzaklasti. Buda sektore girmek isteyenlerin Oniinii act1.
Habercilik a¢isinda SEO olgusu agagida bulunan maddelerle siralayabiliriz.

— Anahtar kelimeleri yani haberin ana temasini iist siralarda yer almasini saglamak

— Ziyaretci sayisini arttirmak ve giinliik okunmalara katki saglamak

— Haber sitesi lizerinden saglanan geri doniigleri yiikseltmek

— Maddi ve manevi degerlerini korumak ve arttirmak

— Google araciligi ile marka bilinirligini yiikseltmek

— Reklam performansiniz1 yiikseltmek
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2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin (bir ¢ikt1 olarak
ile haber anlaminda) dijital medya aracihigi ile paylasimi veya Kiiresel iktidarlar
tarafindan (siyasi veya siyasi olmayan yapilar) tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamistir. O
tarihten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullamyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni

yapisal doniisiimii nasil aciklanabilir?

4. SEO, bir yamyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu acidan habercilik ile arama motorlan
hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mimkundur?

Teknik konular disinda Google Algoritmasina uyum saglamak ic¢in haberciligim
temel taglarindan olan 5N1K kuralini temel almak gerekir. Google istegi kullanici
dostu olmak. Etkili bir anlatim yontemi olan 5N1K ile birlikte

Ne... (Konuyu verir)

Neden, Nigin... (Amaci verir)

Nasil... (Yontemi belirler)

Nerede... (Mekéan ve yer kavramlari)

Ne Zaman... (Siire ve siire¢ kavramlari)

Kim... (Ilgili ve sorumlu kisileri belirler)

Sorunlarim1 yanitlayarak Google istedigi SEO mantiginda bir haber yazabilir ve

icerik Uretebiliriz.
5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve

Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigl, dolayisiyla nitelikli ve etik

ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Gzerinden 6zgiirce habere
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erisilemedigi hallerde, bu durum bilgiye erisim ve paylasim ac¢isindan bir engel
olarak kabul edilebilir mi?

Evet, kabul edilebilir. Bunu Orneklerle anlatmak gerekirse bir AVM’nin icerisinde
yiyecek diikkaniniz var. En Ust kat yiyecekler i¢in ayrilmis bir boliim. Fakat sizin
diikkaniniz -2. katta. Siz ne kadar gilizel yemek yapsaniz dahi bilinmeyeceksiniz ve
onlardan daha az ziyaret goreceksiniz. Haber sitelerinin SEO ile iligkisi de boyle. Ne
kadar giizel haber yaparsaniz yapin Google algoritmasi ve teknik konulara gore
hareket etmezseniz ziyaretci bulamazsiniz. Ziyaret¢i bulamadiginiz i¢in haberleriniz

okunmaz ve paylasilmaz.

6. Bilginin 6zgiirce dolasimmna katki sunmak ve Imparatorlugun (burada
uluslararas1 olusumlar kastediliyor) tekelinden kurtarmak icin SEO ve
habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Tiirkiye’de internet gazeteciligi SEO veya galeri gazeteciliginden uzaklagmak,
kullanic1 verisi toplayip reklam sirketlerine satmak yerine ger¢cek manada vatandas
gazeteciligi platformuna doniismekten geciyor. Google istedigi ve iizerinde ¢alistig
sistemde bu. Kullaniciya bilgiyi en dogru sekilde vermek. SEO ag¢isindan haberin
basligi, anahtar kelimesi, yazinin uzunlugu, ilgili haberleri, h1, h2, h3, h4 alt bashk

uyumlar1 dogru yapmak en 6nemli kriterler arasinda yer almaktadir.

7. internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 aracihig ile buyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 6nem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olam1 bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
biylk ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlar
nelerdir?

Hizli gelisen teknoloji ile birlikte Google bloggerlarinin iirettigi 6zgiin igerikleri alip
tizerinde degisiklik yapip yayimlayan haber siteleri giinden giline azalmaktadir. Zira
bu konuda okuyucularin konuya vakif ve seckin davranmasi en onemli etkendir.
Bununla birlikte bir igerigi iiretmek i¢in harcanan zamanin bir boliimii artik SEO

icinde harcanmaktadir. Ciinkii Google SEO ¢alismasi pastanin tamamidir. Bu biiyiik
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pastadan pay alabilmek yani “Haber sitesi i¢in Yeni ve Organik kullanici

kazandirmak™ i¢in mutlaka SEO calismasina uygun bir haber yazilmalidir.

8. Calismamizda internetin, teknik ozelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkl olanlar: eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu ¢okluk olarak
tammmhyoruz. SEO konusuna c¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki SEO ashnda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmak m1 (Orn. Google’in tekel olmasi) yoksa
bilginin ozgiirlesmesine katki sunmak midir?

Her ne kadar bircok yarar1 olsa da kiiresel medya diizeni giliniimiiziin en biiyilik
sorunlarindan biridir. Global piyasada mevcut arama motorlar1 “Google” yanina dahi
yaklagamamaktadir. Bu sebepten otiirii tekel iizerinden devam eden bir sistemin
ileriki donemde neler getirecegi bilinmemektedir. Bugiline kadar gelisen “Google
Algoritmas1” da zaman zaman sekteye ugramakta kullanicilar1 ve igerik iireticileri

sasirtmaktadir. Tek basina ilerleyisinin en biiyiik sorunlarindan biri de budur zaten.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Arama motoru optimizasyonu bu ve bunun gibi hassas noktalarda zamanla yarisan
habercileri bile sasirtabilir. SEO ¢alismasi basarili olan bir haber sitesinin toplumsal
etki yaratacak bir haberi Trends.google.com da birinci sirada olmasi okuyucularin
haberi ilk ondan O6grenmesine yol agmaktadir. Bu gibi durumlar milyonlarca TL

harcanan reklamlardan bile daha etkilidir.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil agiklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi coziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin oOzgiirce paylasilmasina daha c¢ok katki

saglayabilir mi?
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Aslinda bu noktada en biiyiik is gazetecilik meslegine ilk adimi atacaklara diisiiyor.
Giincel aligkanliklardan kurtularak yeniliklere agik, 6grenmeye ag bireyler dzellikle
SEO’nun 6nemini daha iyi anliyor. Cilinkii gelisen teknolojiyle birlikte giiniimiizde
habercilik copy paste disina ¢ikmak tizere. Yeni nesil gazetecilerin dncellikle konuya
vakif olmasi acisindan teknoloji ¢ok 1iyi arastirmali, bilgisayar ve program
kullanimlarina hakim olmali ve siirekli yenilikleri takip ederek kendisini
gelistirmelidir. Bu dogrultuda bilginin 6zgiirce paylasiimasina SEO kavram ve
kurallarmi 6grendikten sonra daha fazla katli saglayabilir. Okuyucular i¢in yeni bir

alternatif olusturabilir.

Alper Duman - Dijital Medya ve SEO i¢erik Koordinatori/Tirkmedya.com.tr
1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik acisindan SEO olgusu nedir?

Habercilik agisindan SEO olgusu sitelerin bu biiylik rekabette daha fazla kullaniciyi,
ziyaretciyi kendilerine ¢cekme g¢abasidir. Diger yandan arama motorlarinda arama
yapan kullanicilarin gérmek istedigi makaleyi (haberi) ona sunmaktir. Bir bagka
deyisle SEO arama motorlarinda daha tist siralarda yer alabilmek ig¢in yapilan
islemlerin tamamina verilen isimdir. Web sitelerinde yapilan optimizasyonlar
kullanici deneyimlerine ¢ok biiyiik katki saglamaktadir. SEO sitelerin arama

motorlarinda gorliniirliiglint arttirmanin en iyi yoludur.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin (bir ¢ikt1 olarak
ile haber anlaminda) dijital medya aracihigi ile paylasim veya Kiiresel iktidarlar
tarafindan (siyasi veya siyasi olmayan yapilar) tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Dijital mecralarda nitelikli bilgiler kullanicilara internet iizerinden en hizli sekilde
aktariimaktadir. Ulkemizde yildan yila artan internet kullanimi sebebiyle dijital
platformlarda giderek Onem kazanmaktadir. Dijital mecralarin tekel haline
getirilmesi, insanlara kullanicilara, medya patronlarimin kendi istedigi bilgileri

sunmasina neden olmaktadir. Dijital mecralara sahip olmak insanlar1 yonlendirmeye
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yardime1 olur. Bu baglamda bakacak olursak, dijital platformlar1 elinde tutmak giicii

de elinde tutmak ile dogru orantilidir

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamistir. O
tarihten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullaniyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil agiklanabilir?

Gilintimiizde haber siteleri boot dedigimiz sistem ile haberleri otomatik olarak
sitelerinde gosteriyor. Haber editorlerinin hi¢ bir midahalesi olmadan Google
tarafinda index aliyor. Fakat tiim siteler aym seyi yaptigi icin okuyucuya fayda
getirmiyor. Robot muhabirlerin Google Web Yonergelerine gore haber yazip

atabilecegini diislinmiiyorum. Mutlaka insan elinin degmesi gerekiyor.

4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlan
hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gormek mumkuandar?

Tiirkiye’de arama motorlar1 arasinda Google’in kullanim orani yilizde 98, insanlar bir
habere hizl1 bir sekilde ulasmak i¢in istekleri haber ile ilgili anahtar kelimeyi yazarak
o habere kolayca ulasiyor. Bu baglamda bakacak olursak, SEO makale dedigimiz
haberlerin 6nemi ¢ok biylk. SEO haberi yaparken temel olarak hizli olmak
gerekiyor. Bu alanda rakip cok ve yiizlerce haber sitesi mevcut. Ileride SEO tarzi
haber yazimmin daha fazla 6nem kazanacagini diisiiniiyorum. Ciinkli insanlar

haberlere Google iizerinden ulasmayi tercih ediyor.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigi, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Uzerinden 6zgiirce habere
erisilemedigi hallerde, bu durum bilgiye erisim ve paylasim acisindan bir engel

olarak kabul edilebilir mi?
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Haber sitelerini bir diikkan olarak kabul edebiliriz. Ve bu diikkanin varhigim
siirdlirebilmesi i¢in para kazanmasi gerekiyor. Para kazanmanin yolu da web
sitelerine Google lizerinden farkli ziyaretgiler cekmekten geciyor. Bu baglamda bir
haber sitesinin ¢ok basarili bir haber yapmasi maalesef tek basina yeterli olmuyor.
Google Web Yonergelerini mutlaka dikkate almasi gerekiyor. Sonu¢ olarak web

sitelerinin para kaynagi arama motorlar1 6zellikle de lilkemizde Google’dur.

6. Bilginin ozgiirce dolasimma katki sunmak ve Imparatorlugun (burada
uluslararas1 olusumlar Kkastediliyor) tekelinden kurtarmak icin SEO ve
habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Insanlarin istedigi her seye her bilgiye ulastig1 yer arama motorlaridir. Bu baglamda
bilgiye 0zglrce ulasma yolu yine arama motorlarindan ge¢mektedir. SEO tarzi
habercilik ile biiyilik kuruluglarin tekelinden bilgiyi kurtarabiliriz. Nasil olacak peki?
Bu kuruluslardan farkli bir sekilde haberi sunarsak arama motorlarinda iiste ¢ikar ve

bu sekilde biiylik kuruluslarin tekelinden kurtararak herkese erisebiliriz.

7. Internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 araciig ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 6nem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olam1 bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
biiyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlan
nelerdir?

Arama motorlarinin devasa bir veri arsivi vardir. Herkesin bilmek istedigi seylere
ulagmasi ¢ok kolaydir. SEO burada da devreye girmektedir. Daha dncede sdyledigim
gibi SEO kullanict deneyimine katki saglamaktadir. Onlarin 6grenmek istediklerine

cevap vermeye odaklidir. Bilgiye en kolay ulagmanin yoludur.

8. Calismamizda internetin, teknik ozelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkl olanlar1 eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu cokluk olarak
tanimhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hdkim olan gazetecilerin de bu tip yeni

gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki SEO ashinda var olan
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kiiresel medya diizenine teslim olmak m1 (Orn. Google’in tekel olmasi) yoksa
bilginin ozgiirlesmesine katki sunmak midir?

Google sadece Tirkiye’de degil, diinyada da tekel olan diinyanin en biiyiik
sitketlerinden biridir. Google’in tekel olmasi insanlarin onu tercih etmesi
yliziindendir. Haber siteleri Google olmadan ayakta duramaz, Yandex tekel olsaydi
onun i¢inde aymi seyi sOyleyebilirdim. Google sadece bilgi saglamiyor. Haber

sitelerine de gelir sagliyor.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Oncelikle arama motorlar1 hacker, Black SEO dedigimiz her tiirlii girisime karsidir.
Toplumsal etki yaratacak bilgiler paylasildiginda insanlar bu bilgilere arama
motorlar1 iizerinden kolayca ulasabilir. Bu baglamda SEO haberciligi burada da

devreye girmektedir.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil aciklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢oziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
agimin olusumuna ve bilginin 0Ozgiirce paylasilmasina daha c¢ok Kkatki

saglayabilir mi?

SEO sadece makale yazmaktan ibaret degildir teknik olarakta guclu olmak
gerekmektedir. SEO toolar1 dedigimiz yazilimlar ile internet ortaminda insanlarin en

fazla aradig1 kelimeler belirlenebilir ve ona uygun makale yazilabilir.

Muhammed Fatih Gediman — Yayin Yoneticisi/Ahaber.com.tr

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik a¢cisindan SEO olgusu nedir?

SEO calismalar1 haberden daha ¢ok lokasyon bazinda iilkeden diinyaya uzanan

genigleyen bir ¢ember igerisinde insanlarin kisa bir zaman araliginda toplu olarak
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ilgilenebilecedi icerikleri onceden sezmek ve tam da o kisa zaman diliminde dogru,
0zgin ve kisa olmayan iceriklerle bu ihtiyaca karsilik verebilecek igerikler
hazirlamay1 6ngoren bir ¢aligma sistemidir. Burada habercilik refleksinden ¢ok
“giincel olan ile merak edileni” harmanlayabilme yarisi 6ne ¢ikmaktadir. Ornegin bir
futbol maginin yaklastig1 giinlerde o magin hangi kanalda, saat kacta gerceklesecegi,
yayinlanacagi kanalin sifresiz nasil izlenecegi gibi icerikler cevabi temelde birer
kelime olan bilgi icerikleridir. Haber ve habercilikten uzaktir. Ancak bu meraki
giderebilecek en yakin sektdr internet haberciligi oldugu i¢in SEO sistemi dogmus ve

yayinci-okur arasinda kazan-kazan esasl bir diizen ortaya ¢ikmistir.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin (bir ¢cikt1 olarak
ile haber anlaminda) dijital medya aracilig: ile paylasimi veya kiresel iktidarlar
tarafindan (siyasi veya siyasi olmayan yapilar) tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Bilginin dijital mecralar aracilig1 ile paylasimina giicti elinde bulunduran iktidarlarin
miidahil olarak ya da giicii hissettirerek tekel olusturmak suretiyle bir miicadeleye
girmesi giiniimiiz diinyasinda ¢ok miimkiin degil. Icerikler ya da bilgi paylasim
lizerinden bir giic savast sosyal medyanin dijital diizeni bastan asagi degistirdigi
bireysel yayinciligin 6ne ¢iktigi giiniimiizde bosa verilmis bir miicadele olarak

kalmaya mahk{mdur.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamistir. O
tarinten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullamiyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil aciklanabilir?

Kaginilmaz hale gelen yapay zeka kullaniminin dijital medya {izerinde etkisinin
hissedilmemesi miimkiin degildi. Nitekim durum bu yonde ilerliyor. Ancak ideoloji,

kisisel menfaatler ve ulusal menfaatler gerg¢egi var oldugu miiddetce yapay zeka ile
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icerik Oretimi ne denli ilerlerse ilerlesin kontroliin insanda olma zorunlulugu

degismeyecektir.

4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlan
hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mimkundur?

SEO haberden bagimsiz bir bilgi sistemi olarak dogmus olsa da haberciligi ilke
edinmis yapilar i¢in haber hazirlarken de dikkate alinmasi kagmnilmaz olan bir
gercektir. Bir giindem haberi hazirlanirken SEO kurallarina dikkat edilmemis ise
haberinize sitenizde ya da sosyal medya mecralarinda gorerek ulagsmak disinda bir
sans birakmamis oluyorsunuz okura. Oysa SEO kurallar ile hazirlanmis bir igerik
arama motorlar lizerinden farkli i¢erikleri arayan kullanicilara dahi ulasabilmekte ve
dijital mecramzi ‘kendi kiiglik diinyasi’nda yasamini siirdiirme mahk(miyetinden

kurtarmakta. Yeni kullanicilara ulagsmanizi saglamakta.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigi, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Gzerinden 6zgiirce habere
erisilemedigi hallerde, bu durum bilgiye erisim ve paylasim acisindan bir engel
olarak kabul edilebilir mi?

Bir onceki soruda aktardigimiz gibi ilkeli, kuralli ve temiz igerikler hazirlayarak
diisiik hizli ama kaliteli bir yiikselisi politika olarak benimseyebilirsiniz. Ancak
bunun igin belli sartlarin olusmasi sarttir. Oncelikle ekonominizi haber sitesi
lizerinden saglamiyor, maddi kaygi giitmiiyor olmaniz gerekir. Bunun {izerine
gercekten haberci olan ve haliyle maas ve sosyal imkanlar1 daha yiksek personeller
calistirmaniz gerekir ki burada netice itibariyla SEO ile ilerleyen fakat ‘cop’ diye
adlandirdigimiz igerikleri hazirlayan sitelerin bu noktada sizden daha ¢ok tiklanmus,

daha ¢ok para kazanmig olmasini géze almis olmaniz gerekiyor.
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6. Bilginin ozgiirce dolasimina katki sunmak ve Imparatorlugun (burada
uluslararas1 olusumlar kastediliyor) tekelinden Kkurtarmak icin SEO ve
habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Bilginin goriinen ya da gorinmeyen bir imparatorlugun tekelinde oldugunu
diistinmiiyorum. SEO ve habercilik bir kenara sosyal medya buna baslh basina aykiri

ve lizeri kapatilamaz bir ger¢ek olarak onlimiizde durmakta.

7. internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 araciig ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 onem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olam1 bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
blyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlar
nelerdir?

Buna SEO’nun anlanmu itibariyla katki sunmasi beklense de yarar1 degil zarar1 vardir.
Clnkl glnimuzde SEO ekonomik kaygilar iizerinden sekillenen bir duruma
donistiigli icin SEO, veriyi dogru toplama, dogru bilgiyi aktarma tizerinden degil
belli kurallar1 miimkiin olan en hizli sekilde karsilayarak postu yayina almak anlayisi

Uzerinden ilerlemekte.

8. Calismamizda internetin, teknik ozelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkl olanlar1 eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu cokluk olarak
tanimhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hdkim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki SEO ashinda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmak m1 (Orn. Google’in tekel olmasi) yoksa
bilginin ozgiirlesmesine katki sunmak midir?

Tekraren belirtmeliyim ki bilgi kimsenin tekelinde degil. Buna haber sitelerinin
hitinin biiyliik boliimini aldigi Google vs. gibi arama motorlar1 da dahil. Talebi
arama motoru degil okur belirliyor. Arama motoru giicii elinde bulundursa da bu gii¢
hangi konuda hangi bilginin ne kadarina ulasilacagina karar vermiyor. Ay tutulmasi

olacak ise okur bunu talep ediyor. Tsunami olmugsa yine talep okurdan geliyor.
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Dolayisiyla Arama Trendleri ortaya c¢ikiyor. Bu trendlere cevap olarak igerik

hazirlayanlar ise yayin mecralari.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Bu da talebe bagli olarak gelisen bir trend olma durumudur. Hackerlar ¢ok fazla is
yapmakta ve bunu duyurmaktalar. Ancak bunlarin ilgisini ¢ekecek kalitede olup
olmadigina okur karar veriyor ve trend olup olmayacagini belirliyor. Trend olduktan
sonra da tabii ki is SEO’ya kaliyor ve burada SEO’nun etkisi ¢ok biiyiik. Ayrintilari

goriip secip dogru kelime ve haber yerlesimini yapabilen kazaniyor.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi i¢cin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil agiklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢oziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin oOzgiirce paylasiilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Gazetecilikte halen bir ketagorizasyon durumu s6z konusu. Yani kiigiik isletme
biciminde bu isi gdtiiren web portallart disinda bir gazetecinin hem haberci, hem
editdr, hem SEO uzmani, hem grafik¢i olmak gibi 6zellikleri tasimasina gerek yok.
Onun i¢in bunlarin i¢inden (Her hangisi ise) alanina hakim, yaym yaptigi dili iyi
kullanabilen ve elbette temel gerec ve olgular olan Bilgisayar, telefon, sosyal medya
kullanimina hakim olanlar bir adim 6nde.

Alternatif medya aglarinin gelisimi oniimiizdeki siirecte devam edecektir. Ornegin
Youtube, diine kadar insanlarin yilizde 90 oranlarinda miizik dinlemek ig¢in
kullandiklar1 bir mecra iken dnce youtuber dedigimiz bir sektorii dogurdu ve 6zgiin
video igeriklerle baska bir alana doniistii. Ardindan TV, Gazete gibi mecralarin canli
yaymlarina ev sahipligi yapmaya basladi. Derken isine asik gazetecilerin kendi
kanallar1 iizerinden canli yayinlar yaptigi, haber sunumlar yaptigi bir yapiya

doniistii.
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Bu anlamda evet yeni nesil gazeteci olarak adlandirdiginiz meslektaslarimiz bu yolda
her degisimde katkisi olan insanlar olarak tarihe gececeklerdir. Ancak bu degisimin
de bagroliinde gazeteciler degil talepleri ile onlarin gecimini saglamasini saglayan

okurlar olacak.

Deniz Negis - SEO I¢erik Takim Lideri/Mynet.com

1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik
tarifler yapilmaktadir. Habercilik agisindan SEO olgusu nedir?

Sorunuzda belirttiginiz farkli ve karmasik tarifler SEO'nun ne veya ne i¢in oldugu
degil nasil yapilacagi ile ilgili olabilir ancak. Yoksa SEO ¢ok basit olarak internette
arama yapan kullanicilar siteye ¢ekme cabasidir. Tim siteler gibi haber siteleri igin
de SEO kullanici odakli bir gelir kaynagidir. Siteler ne kadar yeni kullanici ¢ekip

kullanicilar1 ne kadar ¢ok sayfada gezdirebilirlerse o kadar reklam gosterebilirler.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin (bir ¢ikt1 olarak
ile haber anlaminda) dijital medya aracilig ile paylasim veya kiiresel iktidarlar
tarafindan (siyasi veya siyasi olmayan yapilar) tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Insanoglu yaz1 yazmaya basladigindan bu yana bilginin yayilimi ve bilgi kaynaklari
tizerinde hakimiyet savasi verilmektedir. Bu agidan web ortamu iizerindeki bilgi
savaglar1 yontem ve silahlarin yenilenmesi disinda yeni bir olgu degildir. Tam tersine
internet teknolojileri, 6zellikle baslangicta, bilgiyi kontrol etmek isteyen erkleri
tarihte goriilmemis bir sekilde afallatmigtir. Ancak web ortami da biiyiik bir hizla
geemis medya tiirlerinin yasadigi sansiir ve regiilasyon asamalarindan ge¢mekte,
tarih  sahnesindeki bu 6zel niteligini  kaybetmektedir. Gerek  sosyal
medya devleri, gerek geleneksel medyanin web kollari, gerekse de hukumetler
internet iizerinden paylasilan bilgiyi her gegen giin daha ¢ok kiskaca almaktadir.
Glinlimiizde bunun Oniine gecebilecek tek umut 15181

interneti merkezsizlestirme ¢abasidir (decentralized web).
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3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka
teknolojisi Heliograf, Robot muhabirler ile yaklastk 300 kisa haber
yaymnlamistir. O tarihten bu yana da robot muhabir haberlerine devam
edilmistir. The Associated Press de dahil bagska diinyaca iinlii haber kuruluslar:
da robot muhabirleri kullaniyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin
bu yeni yapisal doniisiimii nasil agiklanabilir?

Bu konu heniiz yeteri inceleme ve okuma yaptigim bir konu degil. Yiizeysel
izlenimim hentiz biiyiik bir yapisal degisiklik asamasinda olmadig1 yoniinde. Olumlu
bir bakis agisiyla bakmak istersek kuru bilginin aktarimi yoOniinde internet
sitelerinin editoryel is yiikiinii azaltabilir ki bunun da internet gazeteciliginin yarattigi
handikaplarin ~ giderilip editorlerin ve muhabirlerin daha kaliteli habercilik

yapabilmelerine olanak saglayabilecegini sdyleyebiliriz.

4. SEO, bir yaniyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlar:
hikimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mumkundur?

Vitrinine 6nem veren haber siteleri i¢cin SEO'ya uygunluk konusu dogrudan kullanici
ile arama motorlarindan gelen kullanicilara ayn1 anda hitap etme olgusunda
diigiimlenir.  Bu  baglamda  siteler ~ farkli  yontemler  uygular. ¢
basliklarda SEO'ya uygun basliklar kullanirken ana sayfada dogrudan kullanicinin
karsisina kullanicty1 haberin i¢ine sokmaya yani tiklatmaya yonelik basliklar tercih
eder. Yani arama motorlarinin hakimiyeti goz ardi edilebilecek bir olgu degildir ve
arama motorlarimin Kriterlerine uymak haberciligin yapilmasi i¢in &zellikle engel
teskil edebilecek bir durum da degildir. Kaldi ki SEO odakli basliklar internet
gazeteciliginin sik sik sikdyet edilen ve Ingilizcede "clickbait" olarak tabir edilen

basliklarina gore ¢ok daha acik ve nettir.
5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve

Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigl, dolayisiyla nitelikli ve etik

ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Gzerinden 6zgiirce habere
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erisilemedigi hallerde, bu durum bilgiye erisim ve paylasim ac¢isindan bir engel
olarak kabul edilebilir mi?

SEO ve Google algoritma ilkelerine uyum saglamak basarili haberciligin oniinde
engel olacak seyler degildir. Google arama sonuglarinda 6n siralara g¢ikabilmek
bilinen ve bilinmeyen pek c¢ok farkli unsura baglidir. Kalitesi diisiik, 6zensiz, sadece
cok sayida kullanici gekmeye odakli haber tireten siteler, Google'da zengin icerikli
kullaniciyr bilgilendirmeyi amaglayan kaliteli sitelerin oniine gegebiliyor ki bu bir
engel midir diye sorabilirsiniz. Evet, bu bir engeldir ama Google surekli web
sitelerine arama motorunda one ¢ikmak i¢in zengin ve kullanicinin ihtiyaglarim
karsilayan, spam olmayan Kkaliteli icerikler dretmelerini tavsiye etmektedir. Ancak
her zaman en zengin, en iyi icerik (bu da tartismali ama dyle kabul edelim) 6ne
c¢ikmamaktadir ama denklemin bagka bilesenleri de vardir. Sitelerin gegmisi, eskiligi,
bir konu {zerinde frettigi farkli haber sayisi1 yani uzmanligi, haberlerinin

kullanicilarla olan etkilesimi, haberlerin sosyal medyada karsilik gérme orani vb...

Diyelim ki Google mukemmel bir yapay zeka gelistirdi ve kimsenin itiraz
edemeyecegi kadar kaliteli igerikleri ayirip kullanicilara sunabilmeye basladi. Sira
halinde dizilimin bir sonucu olarak yine bazi igeriklere daha ¢ok deger verilmis
olacak.

Bu nedenle amiyane tabirle kullanict her seyi devletten beklememeli, bilgiye ve
habere ulagsma O6zgiirliigiiniin pesinde biraz da kendi kosmalidir. Bir konuda farkli
arama motorlar1 denemeli, ilk sayfada degil arka sayfalarda yer alan kaynaklara da

g6z atmali, kaliteli oldugunu diislindiigii kaynaklara da geri donmelidir.

6. Bilginin 0zgiirce dolasimmna katki sunmak ve Imparatorlugun (burada
uluslararas1 olusumlar Kkastediliyor) tekelinden kurtarmak icin SEO ve
habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?

Bilginin 6zglirce dolasamamasindan kasit sansiir ise SEO araglarinin bununla ilgili
yapabilecegi bir sey yok. Sonucta SEO sansir gicuni elinde bulunduran bir
platformun kurallar1 ile oynanan bir oyun.

Sansiir  diginda  bilgi  zaten “Ozgirce” yayilmaktadir. Tabii  bu  6zgurlik

Google’n kapitalist ~ bir  serbest piyasaolan arama motorunun yapisina
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tabiidir. Kiigiik siteler “Amerikan riiyas1” ile ¢abalamakta ama zenginler giderek
daha zengin olmaktadir. Eski ve hacimli siteler (¢ogunlugu medya tekelleridir)
karsisinda maca 100-0 geride baslamaktadir. SEO’nun bu durumu degistirmesi yani
kicuk sitelerin bilgiyi daha ¢ok kullaniciya ulastirmasinda aslinda SEO’nun pek
yapabilecegi bir sey yoktur ¢ilinkii hemen herkesin SEO kurallar1 ile oynadigi bu
oyunda One referans sayisi, igerigi fazla, kullanicis1 ¢ok ve aktif olan yani biiyiik
medya platformlar1 6ne ¢ikmaktadir.

Aslen bilgiyi yaymak isteyenlerin yararlanmasi gerektigi arag SEO’dan ¢ok sosyal
medya platformlar1 ve geleneksel pazarlama teknikleridir. ABD’de son yapilan

secimler bunun kaniti niteligindedir.

7. Internette, 6zellikle sosyal medya platformlar1 aracih@ ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi
ve Big Data arastirmalar1 onem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde
saghkh olam bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara
sunmak  biiyiik ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu
baglamda SEO’nun yararlari nelerdir?

SEQO’nun amact insanlart Google arama sonuglarindan siteye ¢ekmektir ki bu da
insanlarin arama aligkanliklar1 arastirilarak yapilir. SEO araglari ve yontemleri
sayesinde insanlarin bir seyi ararken nasil ifadeler kullandiklari, internet ¢aginda
dilin kullanimi, toplumsal olaylara nasil tepki verildigi ve neyin merak edildigi, belli
bir zaman araliginda insanlarin hangi bilgiye daha ¢ok 6nem verdigi gibi topluma
ayna tutabilecek pek ¢ok konu hakkinda bilgi edinebilirsiniz. Ornegin Tiirkiye’de
toplumsal trajedilerin yasandigi bazi donemlerde arama sonuglarini incelediginizde

kimi eglence programlarinin bu trajedilerin 6niinde yer aldigini gorebilirsiniz.

8. Cahsmamizda internetin, teknik 0zelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkh olanlar1 eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu ¢okluk olarak
tanimhyoruz. SEO konusuna ¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni

gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki SEO ashinda var olan
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kiiresel medya diizenine teslim olmak mu (Orn. Google’in tekel olmasi) yoksa
bilginin 6zgiirlesmesine katki sunmak midir?

Ben acikcas1i SEO ile “bilginin 0zgiirlesmesi” gibi biraz romantik buldugum bir
kavrami pek iligkilendiremiyorum. SEO basit bir sekilde Google’in yani bir tekelin
kurallarina gore yiiriitiilmektedir. Ancak bu kurallar ya da SEO kaideleri okuyucunun
kaliteli igerik gormesini saglamaya yoneliktir. Bu baglamda s6z konusu kurallara
dikkat etmekte bir beis gdrmiiyorum. Ancak bu, kullanicinin her zaman en kaliteli
icerige ulasabilecegi anlamina gelmiyor. Diger cevaplarimda degindigim gibi domain
giicii Google’da 6ne ¢ikma konusunda oldukga agir basmaktadir. Tiirkiye’de biiyiik
medya kuruluslarinin haber siteleri vasat iceriklerle kolayca kiiciik sitelerin kaliteli
iceriklerinin online gegebilmektedir. Bunun istisnai durumlari ancak bir sitenin belli
bir konuya tiimiiyle odaklanmasi ile miimkiin olmaktadir. Yemek sitelerinin haber
platformlarindaki yemek iceriklerinin 6niine gecebilmesi gibi...

Bu baglamda gene daha Once degindigim gibi “bilginin Ozgiirlesmesi”
adina SEO’dan buyuk bir beklenti igcinde olmamak gerekir. SEO savas alaninda
imparatorluklari yenmek i¢in genellikle imparatorluklarin sahip oldugu kadar orduya

ve hazineye ihtiyaciniz vardir.

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu  kullanmaktadir. Julian Assange ve  Edward Snowden gibi  olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Ozel bir katkis1 yoktur. Sdyle bir senaryo yazalim: Bir hacker 6nemli bir bilgiyi
ortaya c¢ikardi ama suya sabuna dokunmak istemeyen medya tekelleri bu bilgiyi
yaymak istemiyorlar. Bu bilgi internette nasil yayilabilir?

Simdi Google’in s6z konusu bilgiye karsi bir sansiir uygulamadigini varsayalim. Bu
durumda hacker kimsenin bahsetmedigi bu bilgiyi kiigiik bir siteden yayimlarsa bu
bilgi baska yerde olmadigi i¢in yani rakipsiz oldugu i¢in zaten Google’da
arandiginda rahatlikla bulunacaktir. Fakat...

Biiyiilk medyanin  sizdirllan  bilgiyi  vermeden hackerin sizdirma  eylemini
haberlestirmesi durumunda, hacker bilgiyi okuyucuya ulagtirmakta gii¢liik ¢ekebilir.
SEO oyununu oynayan ve elindeki domain gucu ile bu oyunda ¢ok giicli olan siteler,

insanlarin bu bilgiyi arama yontemlerine gore haber iiretebilir ve bilgiyi vermeden de
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insanlar1 sitelerine ¢ekerek onlari oyalayabilir. Hackerin sitesinin SEO uygunlugu
yeterli olmayabilir.

Boyle bir durumda hackerin kiigiik sitesinde bulunan bilginin yayilimi igin is
okuyucuya kaliyor. Onceki bir cevabimda belirttigim gibi “bilginin 6zgiirlesmesi”
yani burada hackerin sizdirdig1 bilginin yayilmasi i¢in insanlarin medyanin yetersiz
icerikleriyle tatmin olmayip aramayi, arastirmayt silirdiirmesi gerekmektedir.
Bu arama sonucunda hackerin sitesi bulundugu siirece hackerin sitesi iist siralara
tirmanabilir ve bilgi yayilabilir. Gene Oncesinde belirttigim gibi hacker sosyal
medyay1, agizdan agiza pazarlama tekniklerini vb. kullanarak bilginin oldugu siteyi

desteklemelidir.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmas1 gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil aciklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak tzere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢oziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
agimin olusumuna ve bilginin 0Ozgiirce paylasilmasina daha c¢ok katki
saglayabilir mi?

Yeni nesil gazeteci adaylarinin 6zellikle bilginin yayiliminda kullanilan araglardan
en az birine cok iyi hakim olmalar1 gerektigini diisiiniiyorum. Insanlardan
tlm araglarda uzman olmalarini beklemek haksizlik olur. Yine de yeni nesil gazeteci
uzmanlik edindigi aracin diginda bilgiyi yaymak i¢in hangi araglari1 kullanabilecegini
bilmeli; bunlar hakkinda en azindan fikir sahibi olmali, yeni araglar1 takip edip en az
bir kere yeni araclar1 denemelidir.

Nitekim bilginin 6zgiirlesmesi gibi bir ideal i¢cin SEO kesinlikle tek basina yeterli
degildir. Sosyal medyanin, reklam araclarinin, yeni donanimsal teknolojilerin hatta
sokagin beraber, etkili ve akillica kullanilmas1 gerekmektedir. Yeni nesil gazeteci bu
araclar1 kullanilabilenlerden olusan bir ekip i¢inde yer almali ve bu ekiptekiler

birbirlerini destekleyerek caligsmalidir.

Metehan Yesilyurt - Sr. SEO/Onedio.com
1. Arama Motoru Optimizasyonu hakkinda birbirinden farkh ve karmasik

tarifler yapilmaktadir. Habercilik agisindan SEO olgusu nedir?
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Arama motoru optimizasyonu yani SEO, en kisa tabiri ile bir disiplindir. Arama
motorlari, insanlarin aradiklar1 en dogru bilgiyi, en kisa siire igerisinde, en iyi
deneyim ile sunmaya c¢aligirlar. SEO da sunulmak istenen bu bilgilerin ilk siralarda
yer almasimi saglar. Is tanim i¢inde teknik bir agiklama yapmak gerekirse; 3 temel
baslik altinda incelenebilir.

1) Site ici SEO

2) Site dis1 SEO

3) Kullanict deneyimi

Habercilik agisindan SEO olgusu olduk¢a 6nemlidir. insanlar internet sayesinde
merak ettikleri btun bilgilere, herhangi bir dilde saniyeler iginde ulasabiliyorlar. Bu
nedenle de genis kitlelere ulasabilmek adina ilk siralarda yer almak markanin ve
haberin daha fazla kisiye ulasmasini saglar. Yatirnm geri doniisii ve maliyeti diger
trafik kanallarina gore ¢ok daha diisiik oldugu i¢in SEO bitliin web siteleri igin

onemlidir ve en biiyiik licretsiz trafik kaynagi olarak adlandirilabilir.

2. Toplumsal doniisiimlere katki saglayacak nitelikteki bilginin dijital medya
aracihi@ ile paylasimi veya kiiresel iktidarlar tarafindan tekel haline getirilmesi
savasimini nasil degerlendirmek gerekmektedir? Bu konuda mevcut durum
nedir?

Oncelikle SEO agisindan degil genel olarak bu konuyu ele alarak baslamak
istiyorum. Bugiin baktigimiz zaman Facebook, Whatsapp, Amazon, Google,
Instagram’mm 1 milyardan fazla kullanicist1 bulunuyor. Kullanicilarinin verilerini
tutarak, bunlan isleyerek ve etkili bir sekilde kullanarak tekel haline geliyorlar.
Google’in her giin trilyonlarca web sayfasini iglemesi, Gmail’i yiizlerce milyon
kisiye Tticretsiz sunmasi, Facebook ve Instagram’dan iicretsiz bir sekilde
yararlanmamiz bir tesadiif degil. Tamamen bir politika. Eger bir iiriin iicretsiz ise
iiriin aslinda sizsiniz.

SEO konusundan ele aldigimizda ise dijital diinyada aslinda bir esitlik ortaminin
oldugunu soyleyebilirim. Gergekten kaliteli ve insanlarin aradigi bilgileri iiretir ve
bunlar1 paylasirsaniz geleneksel medyadaki rekabetin aksine herhangi bir biiyiik web
sitesini gegebilir ve insanlara ilk sirada gercek bilgiyi siz sunabilirsiniz. Bu nedenle

SEOQ biiyiik sirketler icin tabii ki biiyiik bir koz ve daha fazla yatirnm yapabiliyorlar
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ancak SEO’nun tek veya birkag kisinin yonettigi siteler i¢in sosyalist bir diizen
getirdigi de sdylenebilir. Internette rekabet siirekli artiyor ancak bunun bir sinirmi da
gormilyorum agik¢asi. Bundan 3 yil dnce mobil uygulamalar konusulmuyordu,
Facebook en aktif topluluktu ve rekabet oradaydi. Ancak giinlimiizde ise mobil
uygulamalar, oyunlar popller, Instagram en aktif topluluk olarak gorindyor. Cabuk
tiikketen, hizli tiiketim toplumu haline diinya olarak geliyoruz. Internette paylasilan
bir haberin 6mrii yaklasik 2 saat. Toplumsal doniisiimler agisindan ise sosyal medya
platformlar1 ve medya sirketleri basi ¢ekiyorlar. Medya araciligi ile eger her giin
milyonlarca trafik aliyorsaniz istediginiz diisiinceyi ve fikri empoze edebilirsiniz.
Bunu bir zamana yayar ve sistematik olarak yaparsaniz istediginiz doniisiimii de

altyapiy1 da saglayabilirsiniz.

Arap baharinin yasandigi doneme bakarsak eger toplumun biyiik bir kisminin
Facebook {izerinden orgiitlendigini, eylemleri diizenledigini gorebiliriz. Birebir
konusmaya gerek olmaksizin sizin gibi diislinen insanlar1 bir araya rahatlikla
getirebiliyorsunuz. Ulkemizde de Gezi Olaylar1 sirasinda Twitter {izerindeki
etkilesimi ve iletisimi kolaylikla 6rnek gosterebiliriz. Son Amerikan se¢imlerindeki
Facebook veri skandalini1 da es gecmeyelim. Bu skandalda Facebook’tan yani bir

internet sitesinden c¢alinan verilerin Trump’1 baskan yaptig1 iddialar yer aliyor.

3. 2016 Rio Olimpiyatlarinda Washington Post’un yapay zeka teknolojisi
Heliograf, Robot muhabirler ile yaklasik 300 kisa haber yaymlamistir. O
tarihten bu yana da robot muhabir haberlerine devam edilmistir. The
Associated Press de dahil baska diinyaca iinlii haber kuruluslar1 da robot
muhabirleri kullaniyor. Bu baglamda haberciligin ve dijital medyanin bu yeni
yapisal doniisiimii nasil agiklanabilir?

Insan kaynaklar1 agisindan her seye yetisemiyoruz. Ustelik ne kadar biiyiik bir medya
sirketi olursak olalim ayni anda farkli haberleri ve olaylar takip etmek cok yliksek
bir maliyet. Ustelik editdryal isler de isin icine girdiginde ozellikle geleneksel
medyada baski, yazim, diizeltme isleri sabahlara kadar stirebiliyor. Gelisen
teknolojiler tamamen vakti satin almakla ilgili. Cok daha az maliyetle isinizi daha

verimli yapabiliyorsunuz. Bir robot ya ¢alisir ya da calismaz. Ornegin bir videoyu ya

262



tam alirsiniz ya da almazsiniz. Ancak insan faktorii ¢ok degisken, istediginiz bir
haberi “tam” alamama problemi var. Isin igine kisinin duygulari, egitim ve gelir
seviyesi gibi pek cok degisken giriyor. Sahaya gonderdiginiz kisinin yemek yemesi,
dinlenmesi, kosturmasi gerekiyor. Robot i¢in bdyle bir problem yok. Pili oldugu
slirece sizin i¢in her isi yapabilir. Yapay zeka da dyle. Hizl tiiketim toplumlari igin
insan kaynaklar1 ile haber {iretmek bir siire sonra giindeme yetisemememizle
sonuclanacak. Dolayisti ile gelistirilen tiim teknolojiler de bunun 6niine ge¢gmek igin.

Yeni yapisal doniisiimleri ve teknolojileri bu agidan ¢ok olumlu buluyorum.

Bir diger husus ise kisa icerik mevzusu. Insanlar artik uzun uzadiya metin dolu
haberleri okumuyorlar, eskisi gibi paylagsmiyorlar. Hizli tiikketim ve ayrintiya
bogulmamay istiyorlar. Dolayisi ile kisa igerikler artik en popiiler yazili icerik tiirii
haline geldi. Artik video var, kurgu var, Youtube gibi bir dev var. Yazil iceriklerin
popiilaritesi ve onlara olan ilgi her gecen giin azaliyor. insanlar degismiyor, icerik
tiirleri kargisinda doniisiiyorlar. Ornegin biz giindem haberlerini takip etmek igin
sirket olarak herhangi bir haber ajansina iiye oldugumuzda, ajans bize anlik olarak
bir cevrimigi panel tizerinden tiim haberleri ve gorselleri, videolar: sagliyor. Dolayisi
ile bizim dijital bir medya sirketi olarak sahaya muhabir gondermemize gerek

kalmiyor. Hem zaman hem de maliyet tasarrufu sagliyoruz.

4. SEO, bir yamiyla arama motorlarinin ilkelerine uyum saglamak ve belirledigi
asgari kosullar1 saglamaktir. Bu ac¢idan habercilik ile arama motorlan
hakimiyeti arasindaki iliski nasil degerlendirilebilir ve SEO’yu bu iliskinin
neresinde gérmek mimkundur?

Alphabet bu isi diinyada en iyi yapan sirket. Google da bu konudaki en iyi iriin.
Farkli iilkelerde, farkli pazarlarda Bing, Yandex, Baidu gibi servisler de tabii ki var.
Habercilik ile arama motorlar1 arasindaki iliski i¢ i¢edir ve ilk siradadir. Nasil ki
haber dretirken SN 1K kural1 gibi evrensel kurallar varsa, siirekli olarak degisen ama
temelde degismeyen SEO kurallart da mevcuttur. Asgari SEO kurallarina uyum
saglayarak biiyiik bir basari elde edemezsiniz. SEO’yu her zaman igin veriye
dayandirmali ve arama motorlarindan ziyade, kullanicinin istedigi, onu yormayacak

tasarimlar, hizli agilan sayfalar, son teknolojileri ve dogru bilgiyi ve haberi onlara
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sunmalisiniz. Google’in bu konuda habercilik 6zelinde gelistirdigi ayr1 bir i¢ {iriint
var; Google News. Google News, dinya Uzerinde haber sitelerine en fazla trafik
gobnderen Urunddr ve ¢ok Onemlidir. Belirli bir sektérde glncel haber igerikleri
tiretmeli, insanlar sitenize ¢ekmelisiniz. Ardindan trafiginizi katlayacak bir kanal
olan Google News’e bagvurabilirsiniz. Google News’in ¢ikis1 da 11 Eyliil olaylarina
dayanir. 11 Eyliil glinli insanlar yasanan felaketin ardindan Google’da 11 Eyliil ve
Ikiz Kuleler aramalar1 yaptiklarinda, Wikipedia ve genel bilgi kaynaklarmi
bulduklarinda haberlere ulasamadilar. Google da bu ylizden anlik degisimleri takip
eden bir birim kurarak Google News’1 hayata gecirdi. Google biitiin interneti tariyor,
takip altina aliyor ve insanlarin yaptiklar1 aramalara gore onlara en dogru sonucu
gosteriyor. Bunu da gelismis bir algoritma ile yapiyor. Eger siz yazdiginiz haberin,
her giin milyarlarca insanin arama yaptig1 bir ortamda ilk sirada yer alarak servis
edilmesini istiyorsaniz SEO ile ¢ok siki iliski i¢inde olmalisiniz. Aksi takdirde haber
yazildig1 haliyle web sitesinde kalir ve istediginiz kisilere ulasamazsiniz. Olmazsa

olmazdir yani.

5. Cok basarih habercilik yapan bir web sitesinin, bununla birlikte SEO ve
Google algoritma ilkelerine uyum saglayamadigl, dolayisiyla nitelikli ve etik
ancak teknik anlamda yetersiz olan bu haber sitesi Gzerinden 6zgiirce habere
erisilemedigi hallerde, bu durum bilgiye erisim ve paylasim acisindan bir engel
olarak kabul edilebilir mi?

Kesinlikle bir engeldir. Google’in temel felsefesi yapilan bir arama neticesinde en
dogru bilgiyi, en kisa zamanda, en iyi sekilde ulastirmaktir. Dolayis1 nitelik ve etigin
eksik oldugu haberlerde Google’in temel felsefesi ile de ters diisersiniz. Bilingli ve
artniyetli paylasimlar, haberler, eksik bilgiler kullanicinin aradigi bilgiyi
bulamamasina neden olur. Google’in algoritmalar1 bu tir durumlar igerigi analiz
ederek degil, kullanic1 hareketlerini takip ederek anlayabilir ve bunun neticesinde de
o haberi ilk siralarda bir siire sonra goremezsiniz. Dolayisi ile Google burada dogru

bilginin yaninda diyebiliriz.

6. Bilginin 6zgiirce dolasitmina katki sunmak ve Imparatorlugun tekelinden

kurtarmak icin SEO ve habercilik olanaklarindan nasil yararlanabilir?
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Imparatorlugun tekeli, insanlik var oldukea siirecektir. Ancak bana gore internet
ortaminda siirekli olarak bosluklar bulunmakta ve bu bosluklar da hicbir zaman
imparatorlar tarafindan doldurulamayacaktir. Dolayisi ile tekelden kurtulmak ve
habercilik olanaklarindan faydalanmak igin kisi veya bireylerin SEO ve internet
diinyas1 hakkinda bilgi sahibi olmasi, gerekirse bunun i¢in kisisel veya online olarak
egitim almasini mutlaka tavsiye ediyorum. Son 2-3 yilin en popiiler konusu kripto
paralar ile ilgili bugiin baktigimizda en ¢ok ziyaret edilen haber siteleri bireysel ve
kiiciik 6lcekli girisimlerdir. Biiyilk medya kuruluslar1 bu kategoride yer almak icin
ge¢ kalmiglardir. Aymi sekilde e-spor konusunu da ornek verebilirim. Burada
kullanicilarin diistiigii biiyiik bir yanilgiya da deginmek istiyorum. Biiyliikk medya
sitelerinde gordiigiiniiz farkli ¢esit haberler(online oyun, kripto para vb.) her zaman
cok okunmuyor. Okunsa bile bu haberleri takip eden Kitleler daha bilgili ve boyutu
kiiciik olan sitelere yoneliyorlar. Dolayisi ile habercilik ve SEO olanaklarindan

strekli olarak yararlanmak mimkun!

7. internette, ozellikle sosyal medya platformlar1 aracihig ile biiyiik bir veri
akis1 bulunmakta, son zamanlarda da Veri Gazeteciligi, Veri Madenciligi ve Big
Data arastirmalar1 6nem kazanmaktadir. Milyarlarca veri icerisinde saghkh
olam bulmak, birlestirip anlamlandirmak, bilgi halinde insanlara sunmak
blyuk ve ciddi bir sorumlulugu gerektiriyor. Bu baglamda SEO’nun yararlari
nelerdir?

SEO’nun ¢ok oOnemli bir trafik kaynagi oldugundan bahsettim. Eger bir iiriini
ticretsiz kullaniyorsaniz iirliniin sizin oldugunuzu da belirttim. SEO aracilig1 ile ne
kadar fazla insan1 sitenize ¢ekerseniz o kadar ¢ok veri biriktirmis olursunuz. Bunu
cok yliksek oranda a sitesi, b sitesi, ¢ sitesi kendisi saklamayi tercih etmez, bu
verileri Uiglincii parti yazilim ve sirketler araciligi ile saklarlar ve bu saklanan veriler
de reklam verenlere “kiralanir.” Reklam verenler gelismis hedefleme yaparak bir
haber sitesinde kitap ve edebiyat bdliimiinii okuyan kullanicilara kitap satis reklami
sunabilmek i¢in veri toplayan reklam yayincilarina giderler. Yayincilar da verileri
medya sitelerinden toplar. Bu verileri toplarken de medya sitelerine para 6derler.

Yani bu bir kazang kapisidir. Eger daha fazla kazanmak istiyorsaniz daha fazla veri
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toplamali yani daha fazla trafik ¢ekmelisiniz. Bu da SEO’nun énemini her zaman

arttirryor.

8. Calismamizda internetin, teknik o6zelliklerini kullanabilen ve bu yolla
milyarlarca veri icerisinden saghkl olanlar eleyip bilgiye doniistiiren ve halka
ileten yeni bir tip gazeteci oldugunu iddia ediyor ve bunu ¢okluk olarak
tammmhyoruz. SEO konusuna c¢ok iyi hakim olan gazetecilerin de bu tip yeni
gazeteci anlayisina uygun oldugunu soyliiyoruz. Peki SEO ashnda var olan
kiiresel medya diizenine teslim olmak m yoksa bilginin 6zgiirlesmesine katki
sunmak mudir?

Bugin ozellikle Youtube ve Twitter’a baktigimizda 6zgiir gazetecilerin sayisinin
arttirdigin1 gérdyoruz. Bana gore SEO ve dijital diinya ¢okluk taniminin daha fazla
yapilmasini saglhiyor. Clinkii bir medya sirketi kurmak ic¢in ekip kurmali, ofisleriniz
olmali, araglariniz olmali ki sahada haber yapabilmelisiniz. Ancak bunlar her ay ¢ok
ciddi maliyet. Halbuki internetten kaynagini dogrulayarak her habere aninda
ulasabiliyorsunuz. Yani Amerika’y1 yeniden kesfetmeye gerek yok. Veriyi isleyip bir
internet baglantis1 ve bir telefon ile istediginiz haberi, diinyanin her yerine aninda
ulastirabilirsiniz. Dolayisi ile gazetecilerin SEO’ya 6nem vermesi ve bunu 6grenmesi
bilginin o6zgiirlestirilmesini saglar. Bu tamamen olaya hangi agidan baktigimiza
bagli. Tabii ki SEO slrec¢lerinde belirli bir para harcamaniz da gerekebiliyor. Medya
sirketleri bunu kolaylikla yapabiliyorlar. Ama siz sabreder ve iyi bir c¢alisma
yaparsaniz daha az maliyet ile medya sirketlerini belirli konularda gegebilirsiniz. (E-

spor, kripto para orneklerini hatirlayalim).

9. Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda, gazeteciler de
bunu kullanmaktadir. Julian Assange ve Edward Snowden gibi olaylar
diisiiniildiigiinde bu tiir hassas gelismelerde SEO nasil bir etkiye sahiptir?

Hackerlar, toplumsal etki yaratacak bilgileri paylastiklarinda bir kamuoyu ve
giindem olusur. Internet anlik erisim imkani verdigi i¢in de insanlar arama motorlar
tizerinden anlik olarak bu verilere, haberlere ulasmak isteyebilir. SEO performansi
iyi olan, iyi yazilmis haberlere sahipseniz milyonlarca kullanici ayni1 anda igeriginize

cekebilirsiniz. Bundan gelir de elde edebilirsiniz, fikirlerinizi empoze de
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edebilirsiniz. Ya da sadece iyi bir yayinci ve yer saglayici da olabilirsiniz. ilk sirada
¢ikmak i¢in de SEO’ya ihiyaciniz var. Bugiin herhangi bir yerde kiigiik ¢apli bir
deprem oldugunda veya bir iinli hayatin1 kaybettiginde, bir saat dolmadan 2
milyondan fazla arama yapilabiliyor. Bunu da Google Trends araci lizerinden takip

edebilirsiniz. Biz olaylari, Google da bizi takip ediyor.

10. Coklugun (Yeni nesil gazeteciler) bilginin serbest dolasimina katkida
bulunabilmesi icin sahip olmasi gereken temel teknik ve teknolojik donanimlar
nasil aciklanabilir? Yeni nesil gazeteciler, SEO da dahil olmak iizere yeni teknik
ve teknolojik gelismeleri iyi ¢oziimleyerek ve uygulayarak alternatif bir medya
aginin olusumuna ve bilginin o6zgiirce paylasilmasina daha c¢ok Kkatki
saglayabilir mi?

Sadece SEO c¢oklugun gelisimine katki saglamaz. Temel teknik donanimlar basittir,
video isi yapmiyorsa bir internet baglantis1 ve bir bilgisayar minimum acgisindan
yeterlidir. Ancak herkesin uzman oldugu isi yapmasi benim ilk tercihimdir. Bir
gazetecinin biiyiik isinin gergek habere ulasmak oldugunu diislinliyorum. Bu konuda
SEO konusunda tecriibeli kisiler ile iletisim halinde olmasi ve karsilikli destek

olunmasi bence onemlidir.

SEO ile birlikte guzel bir ara yuz sunan bir haber platformu iyi olacaktir. Bunu
sosyal medya aracilig1 ile de yapabilirsiniz.

Sosyal medya olmazsa olmazdir ¢iinkii reklam haricinde gercekten iicretsiz bir trafik
saglar ve dogru kisileri ¢ekebilirsiniz. Dolayisi ile sosyal medyanin dinamiklerini
bilmesi de ¢oklugun avantajinadir.

Dogru haberi, dogru kitlelerle SEO ve sosyal medya diginda ¢esitli forumlar ve
platformlar tizerinden de saglayabilir.

140journos ¢oklugun en iyi 6rnegidir diyebilirim.

Eger elinizde gercekten iyi bir haber varsa tiim giindemi degistirebilirsiniz. Gerekli
teknolojik ve bilgi donanimi ile medya agini olusturabilir, yonlendirebilir ve bilgini
Ozgiirliigiinii saglayabilirsiniz. Kuskusuz ki olarak bu giicli elde etmenizde SEO

onemli bir silahtir.
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