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ÖNSÖZ 
 

Her geçen gün küresellesme kiskacina giren yerel kültürlerin, küresel 
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kültürel hayata nasil ve ne amaçla girdigi konularina açiklik getirilmeye çalisilmistir. 

Küresel kültür, ekonomi ve siyasetin birbirlerini nasil etkiledigi ve bu etkilesimde 

yerel kültür-küresel kültür çatismasinin ulusal kimlik üzerindeki etkisinin ortaya 

konmasi amaçlanan bu tezde, küresel kültürün benimsetilmesinde birincil rol 

oynayan medyanin statü sembolü olarak sundugu kapitalist sistem ürünleriyle 

bireyleri arzu nesnesi haline getirerek yeni kimlik olusumlarina zemin hazirlamasi 

üzerinde durulmustur. 
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ÖZ 
 
 

Küresel Kültürün Kimlik Dönüsümüne Etkileri: Üniversiteli Gençler Arastirmasi 
 
Habibe Öngören 
 

Bu tez, küresel kültürün üniversiteli gençlerin kimlik dönüsüm sürecine nasil 

ve ne sekilde etkide bulundugunu arastirmaktadir. Soguk Savas sonrasi ortaya çikan 

küresellesme süreci, bütün dünya ekonomisini etkiledigi gibi toplumsal, kültürel ve 

siyasi degismeleri de derinden etkilemistir.  Iletisimsel süreçler ve kültürel kimlikler 

de, küresellesmenin degerlerine göre yeniden yapilanmistir. Iletisimsel sürecin basat 

belirleyicisi medyanin, küresellesmeyle olan iliskisi, yumurta ve tavuk hikayesi 

kadar birbirini etkileyen iki ayri varliktir. Iletisimsel, kültürel ve kimliksel anlamda 

küresel kültüre iliskin degerler “genç degerler’’dir.  

 

Tüketim basta olmak üzere, asagi yukari bütün görsel ögeler, mistik inançlar,  

ritüeller, vs. genç/lik üzerinedir. Görsellesen kültür, tüketim ve genç bilesenlerinden 

kurulu ‘küresel degerler manzumesi’ kültürel kimlikler üzerinde dönüstürücü bir 

etkiye sahiptir. Küresel degerler karsisinda gençlerin küresel ‘farklilastirici’ ya da 

küresel ‘benzestirici’ degerlerle nasil bir kimlik tanimi içine girdikleri tezin arastirma 

kismini olusturmustur.  

 

Konusu ‘gençler’ olan tezin arastirma objesi Istanbul’daki üniversiteli gençler 

ve onlarin küresel kültür karsisindaki kültürel kimliklerinde dönüsüm saglayan yeni  

degerlerdir.  

 

‘’Basit rastlantisal yöntem’’ile gerçeklestirilen arastirmaya basta Istanbul 

Üniversitesi gençleri olmak üzere, Bogaziçi Üniversitesi, Istanbul Teknik 

Üniversitesi, Istanbul Bilgi Üniversitesi, Istanbul Kültür Üniversitesi ve Mimar Sinan 

Güzel Sanatlar Üniversitesi ögrencileri katilim göstermistir. Toplam 400 ögrenci 

üzerinde gerçeklestirilen arastirma, küresel kültür karsisinda kimliksel dönüsümü, ve 

küresel degerlerin nasil ve ne sekilde kabul edildigini kapsamaktadir.   
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ABSTRACT 

    

This work aims to investigate how and in what form global culture influences 

the process of identity transformation of the university youth. The process of 

globalization which began in post-cold war era have profoundly affected social, 

cultural and political changes as well as the world economy. 

     Communicative processes and cultural identities have been reconstructed to fit the 

values of globalization. The media, as a determinant in the process of globalization, 

on the one hand and globalization on the other are two separate entities as in the 

chicken-and-egg problem. 

     All the values relating to global culture in respect of comunication, culture and 

identity are “young values”. 

     Consumption and almost all visual elements, mystic beliefs, rituals etc are on 

youth. The corpus of cultural values composed of visualized culture, consumption 

and the “young” has a transforming effect on cultural identities. The research part of 

the thesis is on how the youth acquire an identity through global differentiation or 

global homogenization in the face of cultural values. The topic of the thesis is 

“youth” and the research object is the university youth in Istanbul and the new values 

transforming their cultural identities in the face of global culture. 

     The research has been conducted by the simple coincidental method. The 

participants were the students from Istanbul University, Bogaziçi University, Istanbul 

Teknik University, Istanbul Bilgi University, and Istanbul Kültür University. 

The research conducted on 400 students covers identity transformation and how and 

in what form global values are received in the face of global culture. 
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GIRIS 

 

Insanlarin temel kimlik özellikleri kültürleriyle ayrisir. Özellikle Soguk 

Savasin sona ermesiyle birlikte küresel düzenden sivil bir çatisma düzenine dogru 

gidildigi görülmektedir. Kültürel farkliliklarin, Huntington gibi, zorunlu bir çatisma 

içine girecegini iddia edenler oldugu gibi; Fukuyama  gibi, farkli kültürlerin 

birbirleriyle etkilesiminden dogan rekabetin, yaratici çözümler üreten degisimlere yol 

açabilecegini iddia edenler de olmaktadir. Sonuç ne olursa olsun kültürlerin 

birbirinden farkla rinin ne oldugunun anlasilmasi artik yasamsal bir öneme sahiptir. 

Çünkü uluslararasi ekonomi, politika ve rekabet, gittikçe daha fazla oranda kültürden 

etkilenmektedir. 

  

 Küresellesmenin ortaya çikis nedenleri ekonomik etkenlere dayandirilsa da, 

ekonomik hayat sosyal hayattan ayri tutulamaz. Ekonomi, kültürden ayrilip tek 

basina irdelenemez. Uluslararasi sirketler, yer alacaklari ulus-devletlerde artik ulusun 

kültürünü ve kimligini göz önünde bulundurarak yatirim planlari yapmaktadirlar. 

Çokuluslu sirketler, artik ulusal hükümetlerden daha fazla hayatimiza müdahale 

etmektedirler.  

 

Sirketlerin bilgi aglari, kapitalist sisteminin genislemesi ve bütünlesmesinin 

tabanini olusturmaktadir, böylece dünya çapinda bir montaj zinciri olusmakta ve 

gerçekten küresel piyasalar ortaya çikmaktadir. 

 

Insanlarin yerel ve ulusal kimlikleriyle kazandiklari özellikler artik asiniyor, 

yerini küresellesmenin getirdigi yeni kimliklere birakiyor. Ancak bu ‘küresel 

kimlikler’, evrensel degerlerin degil, çokuluslu sirketler tarafindan biçimlendirilen 

‘yeni doyumsuz tüketici kimlikleri’ olmaktadir (Atabek, 2003: 99). 

 

Yoksul ülkeler çokuluslu sirketlerin ilgi alanina girmemekteler. Bu sirketlerin 

büyük umudu, gelismis ya da yari gelismis ülkelerde yasayan genç insanlardir. Her 

seyden ve herkesten çok, logolarla süslü, medyanin yarattigi kaliba dökülmek isteyen 
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orta siniftan gençler küresellesmenin en güçlü sembolleri haline gelmislerdir (Clein, 

2000: 140). 

 

Alisilagelmis gelenek ve cemaat otoritesini sarsan modernlesme, bireyin 

kendine güvenini arttirmistir.Ancak bu özgürlesme yük haline de gelebilmektedir. 

Bir ideoloji olarak “bireyselcilik”  özgürlesmeyi mesru kilmakta ve gerekirse yükü 

hafifletmeye de yardimci olmaktadir. Küresel kültür, yasadigi bireysellesme 

deneyimine deger veren ve bunun daha da fazla gerçeklesmesini isteyen herkese 

çekici gelir. 

 

 Küresel kültürün, kültürel iliskilerde ortaya çikardigi sorunlardan biri de 

kültürel homojenlik ve heterojenliktir.  Kültürün küresellesmesi tam olarak kültürün 

homojenlesmesi anlamina gelmemektedir. Her kültür, küresel kültürün yüklemeye 

çalisti degerleri kendi süzgecinden geçirerek içsellestirecektir. Ancak 

küresellesmenin reklamcilik teknikleri, dil hegemonyasi ve giyim tarzi gibi 

homojenlestirici araçlari içerdigini de unutmamak gerekir. 

 

 Kültürel egemenlige ulasmak için, kültürel mallari üretip dagitmayi saglayan 

çok sayida araca sahip olmak yeterli degilse bile, gereklidir; kitaplar ve müzik için 

yayincilar; güçlü bir basin; dagitim agina sahip bir film endüstrisi; bir müzik 

endüstrisi; radyo ve televizyon stüdyolari; canli konser ve gösteriler için çok sayida 

yer, vb. Ayni zamanda güçlü bir iç pazara da sahip olmak gerekmektedir (Sassoon, 

2003). 

 

Ulus-devletler kültürlerini, küresellesmeden korumak için çesitli önlemler 

alabilirler. Örnegin Fransa, ülkede fast- food satisini yillarca yasaklamistir. 

Uluslararasi sirketler ulus-devletlerin kültürel ve ticari egemenligini ciddi sekilde 

tehdit eder hale gelmislerdir. Elektronik ve telsiz sistemleriyle yapilan iletisim, 

kültürel sinirlarin bölgesel özelligini ortadan kaldirmis, imge akisi sinirlardan 

duraksamadan geçer olmustur. “Bu akisin yönü büyük ölçüde merkezden çevreye 

dogru oldugu için emperyalizmin çöktügü 1960’li yillarda ‘yeni emperyalizm’den 

veya ‘kültür emperyalizmi’nden söz edilmeye baslanmistir (Tomlinson, 1999)”. 
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Post-Fordist bir dünyada yüksek gelir sahipleri bir dizi farklilasmis üretim ve 

hizmet faaliyetini içeren emek yogun tüketim kaliplarina egilim gösterirler. Büyük 

çesitlilik gösteren yiyecek ve giyecek sunan butikler, özel restoranlar, sarküteriler; 

özel yapim ve bakim gerektiren mutenalasmis konutlar; siparis üzerine yapilan 

mobilyalar; dadilar, hocalar, bodyguardlar gibi kisisel hizmetler; bos zaman ve 

eglence faaliyetleri. Bütün bu alanlardaki istihdam, tüketim alis kanliklari Fordist ve 

kalkinmaci çagin eski orta sinifina göre çarpici farkliliklar gösteren bir yeni 

toplumsal katmanin varligindan kaynaklanmaktadir (Keyder, 2000: 224).  

 

 Küresellesme sürecinin küresel türdes bir kültürün olusmasina neden oldugu 

söylenebilir. Kültürün küresellesmesinde medya önemli bir islev üstlenmistir. 

Teknoloji ve piyasa degisimleri yeni küresel görüntü sanayilerini ve dünya 

pazarlarini dogurmustur. 

 

Kültürün belirleyici görevi, kültürel kimligin olusumuna bir temel 

hazirlamaktir. Gittikçe entegre olan dünya sisteminde bagimsiz kültürel kimliklerden 

söz etmek olasi degildir. Her kimligin, dünya sistemi tarafindan onaylanan kültürel 

çerçeve kosullarina göre tanimlanmasi ve konumlandirilmasi beklenmektedir. 

Yasanan küresel degisimler, bazi toplumlari kimliklerini korumaya iterken, bazi 

toplumlarda evrensel kimlikler olusmasina neden olmaktadir. 

 

Çalismamizda küresellesmenin nasil bir olusum süreci içinde oldugu 

incelenerek, kültürel hayata nasil ve ne amaçla girdigi konularina açiklik getirilmeye 

çalisilacaktir. Küresel kültürün, küresel ekonomi ve siyasetin birbirlerini nasil 

etkiledigi ve küresel ekonomi ve küresel siyasetin, kültürel degismeler olmadan yeni 

bölgelere nüfuz edemeyecegi konulari tartisilacaktir. Medya yeni yasam tarzlarini 

sürekli göz önünde bulundurarak ve izleyicileri bu yasam tarzlarina imrendirerek, 

küresel kültür ve yerel kültür arasinda   bir köprü görevi görerek yeni kimlik 

olusumlarina zemin hazirlamaktadir. 1980’li yillarda dünyada olusan köklü 

degisimler etkisini Türkiye’de de göstermistir. Bu dönemde bireyi ülkenin 

toplumsal ve ekonomik platformuna çikarmak, insanlarin yeteneklerinin ve 
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girisimin önünü açmak amaciyla ekonomik, sosyal, teknolojik, tarihsel ve felsefi 

boyutlarda ciddi toplumsal degisimler yasanmistir. Bu degisimlerin hangi degerleri 

yarattigi, üniversiteli gençlerin bu degerlerin ne kadarini benimsedigi  

arastirmamizda ortaya konulmaya çalisilacaktir. 

 

Çalismamizin birinci bölümünde küresellesme ve kimligin dönüsümü basligi 

altinda, ekonomik, siyasal ve kültürel küresellesme açiklanmaya çalisilacaktir. 

Küresellesme ekonominin uluslararasilasmasiyla beraber, siyasal ve kültürel 

alanlarda da etkili olmaya baslamistir. Uluslararasi sirketlerin yeni pazarlar 

yaratabilmek için önce kendi ülkelerinde, sonra da  diger ülkelerde kültürü nasil ve 

ne amaçla sekillendirmeye çalistiklari üzerinde durulacaktir. Tüketim kültürünün, 

küresel kültürün yerlesmesindeki payi ve küresellesmenin, yeni iletisim 

teknolojilerinin hizli gelisimiyle birlikte, kültürler ve kimlikler üzerinde ne gibi 

etkilerinin oldugu  konularina deginilecektir. Küresel kültür ve kimlik dönüsümleri 

basligi altinda ise kültürel kimligin olusum süreci, küresellesme sürecinde ulusal 

kültür ve kimlik, küresel-yerel çatismasinda yerel kimlikler konulari tartisilacaktir.  

 

Çalismamizin ikinci bölümünde ise, küresel kültürün yayginlasmasi ve medya 

basligi altinda, küresel medyanin yapilanmasi, tüketim kültürünün olusumunda 

medyanin rolü, yeni yasam tarzlari ve tüketim aliskanliklari sorgulanacaktir. Medya, 

yeni yasam tarzlari konusunda toplumu nasil yönlendiriyor, yeni küresel degerler ne 

sekilde topluma benimsetiliyor konulari tartisilacaktir.  

 

Çalismamizin üçüncü ve son bölümünde küresel kültürün kimlik edinim 

sürecine etkileri,  üniversiteli gençlerle yapilan alan çalismasiyla arastirilacaktir. 

Çalismada üniversiteli ögrencilerin seçilmesinin amaci, gençlerin yeniliklere, 

yetiskinlerden daha açik olmasi ve kimlik edinim süreçlerinin halen devam etmesidir. 

Alan çalismasina Istanbul’da bulunan dört devlet üniversitesi ve iki vakif 

üniversitesinden toplam 400 ögrenci katilacaktir. Bu üniversiteler ve arastirmaya 

katilan gençler basit rastlantisal  örnekleme yöntemiyle seçilmislerdir. Arastirmaya 

katilan devlet üniversiteleri, Istanbul Üniversitesi, Istanbul Teknik Üniversitesi, 
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Mimar Sinan Güzel Sanatlar Üniversitesi ve Bogaziçi Üniversitesidir. Vakif 

üniversiteleri ise, Istanbul Kültür Üniversitesi ve Istanbul Bilgi Üniversiteleridir. 

  

Anket çalismasi önceden olusturulan soru formuna bagli kalinarak yüz yüze 

görüsme biçiminde gerçeklestirilecektir. Soru formunda yer alan sorularla, 

üniversiteli gençlerin kimlik degerlerindeki degisimler tespit edilmeye çalisilacaktir. 
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1. KÜRESELLESME VE  KIMLIGIN DÖNÜSÜMÜ 
 

Küresellesmenin ne zaman basladigi konusunda kesin bir zaman belirlemek 

çok zordur. Bazilari, küresellesmenin insanlik tarihi kadar eskiye dayandigini ve 

baslangiç tarihi olarak insanoglunun sivillesme çabalarini göstermektedir. Bazilari 

ise küresellesmenin ortaya çikisini modern çagin baslangici,  diger bazilari 1800’lü 

yillarin ortasini, bir kismi da 1950’lerin sonlarini ya da 1970’li yillar olarak 

göstermektedir.  

 

1990’li yillara gelindiginde postmodernizim elestirileri yükselmis, 

globallesme tartismalari hiz kazanmis, kamusal alan ve modernizm terimleri yeniden 

gündeme gelmistir (Türkoglu, 2004; 171). 

 

Küresellesme süreci her ne kadar modernlikten önce baslamis olsa da, 

günümüzde yasanan küresellesme daha çok modernligin bir sonucudur. Giddens 

(1998: 66), “Modernlik yapisal olarak küresellestiricidir” der. Küresellesmeyi  uzak 

yerlesimleri birbirlerine, yerel olusumlarin millerce ötedeki olaylarla 

biçimlendirildigi ya da bunun tam tersinin söz konusu oldugu yollarla baglayan 

dünya çapindaki toplumsal iliskilerin yogunlasmasi olarak tanimlar. 

 

Giddens’in “modernlik yapisal olarak küresellestiricidir” önermesi 

kaçinilmaz olarak modernligin Batili bir tasari olup olmadigi sorusunun sorulmasina 

yol açar. Giddens bu konuyu  söyle açiklar: 

 

 “Küresellesme yasamimizi sürdürdügümüz usulleri (üstelik çok derin bir 

biçimde) yeniden yapilandirmak demektir. Motoru Bati’dir, Amerikan siyasal ve 

ekonomik gücünün agirlikli etkisini tasimaktadir ve oldukça esitsiz sonuçlara 

gebedir. Ama küresellesme yalnizca Bati’nin diger bölgeler üze rinde egemenlik 

kurmasi anlamina gelmez; baska ülkeleri oldugu gibi Amerika Birlesik Devletleri’ni 

de etkileyen bir olgudur (Giddens, 2000b: 15).” 
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Küresellesme modernlesmenin devami niteliginde olup, “eskiden Üçüncü 

Dünya olarak anilan ülkeler toplulugunda, küresellesme, toplumsal degisim 

paradigmasi olarak modernlesmenin yerini almistir. Bu degisikligin nedenlerinden 

biri, ulus-devletin vaad ettigi modernlesmeyi saglamaktaki basarisizligidir; bir baska 

neden ise, ulus-devletlerin tabi olduklari bütün uluslararasi akislarin yadsina maz 

biçimde hizlanmis olmasidir” (Keyder, 2000: 223). 

 

Robertson da  küresellesmenin  yakin dönemlerde önem kazandigini vurgular: 

 

“Bir kavram olarak küresellesme, hem dünyanin küçülmesine hem de bir bütün olarak dünya 

bilincinin güçlenmesine gönderme yapar. Küresellesme kavraminin günümüzde gönderme yaptigi 

süreçler ile eylemler bazi kesintilerle birlikte birkaç yüzyildir gelisim halindeydi, ama küresellesme 

tartismasinin ana odak noktasi görece yakin dönemler üzerinedir” (Robertson, 1999) 

 

“Küresel gelismeler, Post modern söylemlerin ifade ettigi gibi, modernitenin 

karsiti degil, onun bir devami niteligindedir. Baska bir ifadeyle, günümüzdeki 

küresel gelismeler aslinda modernitenin kendisini küresel düzlemde yaratmasidir” 

(Erkizan, 2002: 69). 

 

Modernitenin toplulklari iki tür kaçis projeksiyonuna ittigini iddia eden Falk, 

ya yerel topluluklara geri dönüsün olacagini ya da dünya yönetimini destekleyen 

fonksiyonel topluluklarinvar olacagini ifade eder. 

 

“Modernite iki tür kaçis projeksiyonunun dogmasina neden olmustur: birincisi, muhtemelen 

kendi kaderini tayin hakkinin modernlik öncesi görünümlerini ve yerli ya da geleneksel halklarin çogu 

temsilcisi tarafindan dogrulanan toplumsal birligi örnek alan, yüksek düzeyde ettegrasyon üzerine 

kurulmus küçük yerel topluluklara nostaljik bir geri dönüs; ikincisi de, düsük düzeyde entegrasyon 

üzerine kurulmus, ama yüzünü kalici baris ve istikrari saglayan bir tür dünya yönetimine dönmüs 

birbirlerini çevreleyen fonksiyonel topluluklara dogru evrilmedir” (Falk, 2005; 43). 

 

Küresellesmenin mutluluk getirdigi ya da mutsuzlugu getirdigi tartisilsa da 

herkesin birlestigi nokta, “küresellesme”nin dünyanin kaçamayacagi kaderi, geri 

dönüsü olmayan bir süreç oldugudur” (Bauman, 1999:7). 
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Küresellesme kurallari yikmis, belirsizlik, getirmistir. “Küresellesme 

fikrinden çikan en derin anlam, dünya meselelerinin belirsiz, kuralsiz ve kendi basina 

buyruk dogasidir. Küresellesme baska bir ifadeyle Jowitt’in ‘yeni dünya 

düzensizligi’dir” (Bauman, 1999: 69). 

 

Baudrillard ise küresellesmeyi pornografiye benzetir ve evrenselligin 

küresellesmeye dönüstügünü ifade eder: 

 

“Küresellestirilen seylerin basinda, pazarlar, degis -tokuslarin ve bütün ürünlerin uygunsuz 

biraradaligi ve paranin sürekli dalgalanmasi gelir. Kültürel açidan, bu, bütün göstergelerin ve bütün 

degerlerin uygunsuz bir biraradaliginin göstergesidir, yani pornografidir. Çünkü, bilgisayar ve iletisim 

aglari boyunca, her seyin ve ne olursa olsun her seyin birbirini izlemesi, dünya çapinda yayilmasi 

düpedüz pornografidir. Bunun için cinsel ayibin olmasina gerek yok, karsilikli etkilesime dayali 

çiftlesme yeterlidir. Bu sürecin bitiminde, küresel olmakla evrensel olmak arasinda fark kalmaz artik. 

Evrensellik küresellige dönüstürülmüstür. Demokrasi insan haklari, tam anlamiyla, küresel bir ürün 

gibi, örnegin petrol ya da sermayeler gibi dolasima çikar” (Baudrillard, 2001: 120). 

  

Küresellesme ve evrensellesme kavramlari birbirene karistirilir. 

Baudrillard’in da ifade ettigi gibi ikisi ayni sey degildir ve evrensel yok olma 

yolundadir.                                                                                                                                                                                                                                  

 

“Küresellesme ve evrensellesme birbiriyle at basi giden seyler degildir, ikisinin de kendine 

özgülükleri vardir. Küresel olma, teknolojinin, pazarin, turuzmin, iletisimin dünya çapinda 

kilinmasiyla olur. Evrensel olma ise, degerlerin, insan haklarinin, özgürlüklerin, kültürün, 

demokrasinin evrensel kilinmasidir. Küresel olma, geri döndürülemez gözükürken, evrensel olma 

daha çok yok olma yolundadir. En azindan, Bati modernliginin ölçülerinde, baska hiçbir kültürde 

benzeri olmayan degerler sistemi olarak insa edildigi haliyle  (Baudrillard, 2001: 119).” 

 

Küresellesme risk faktörünü tetiklemektedir. Günümüzde, simdiye kadar hiç 

olmadigimiz kadar riskli kosullarla yüz yüzeyiz. Küresel isinma gibi ekolojik 

sorunlari ortaya çikardigi gibi, bilim ve ekonomi konusunda da çesitli riskler ortaya 

çikmistir. “Küresel bir çagda yasamak, çok çesitli yeni risk durumlariyla bogusmak 

demektir.” (Giddens, 2000b; 48). 
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Küresellesmenin asgari içerigi dünya ölçeginde zaman ve mekan sikismasiyla 

ilgilidir. Diger yönleri arasinda sinir ötesi etkilesimin yogunlasmasi, ülkesel 

mekanlarda ulusötesi nüfuz, enformasyon teknolojisinin küresel isletme faaliyetleri 

üzerindeki etkisi, piyasa liberalizmine ve anayasal seçim sistemine dayali siyasal 

mesruiyet üzerindeki fikir birliginin yayginlasmasi ve küresel piyasa güçlerinin idari 

süreçlerin sinirlarini kapsamli biçimde asmalari bulunuyor. Küresellesme sürecinde 

devlet dünya ölçeginde ticaret, yatirim ve tüketimle iliskisi içinde isletme ve 

finansmana eskiye göre çok daha fazla öncelik verecek sekilde piyasa güçlerince 

yeniden araçsallastiriliyor (Falk, 2005;50). 

 

 Küresellesme, toplumsal açidan çesitli degisikliklere yol açmistir. 

Küresellesmenin ekonomik, siyasal ve kültürel alandaki etkilerini ayri ayri ele alip 

inceleyecegiz. 

 

1.1. Küresellesmenin Alanlari 

 

1.1.1.Küresellesmenin Ekonomik Boyutlari 

 

 Uluslararasi ticari iliskiler kapitalizm dogusundan çok daha önceleri 

baslamistir. Önemli ticari yollardan biri olan Ipek Yolu’nun Hindistan ve Çin’i 

Avrupa’ya bagladigi bilinmektedir.  On yedinci ve on dokuzuncu yüzyillarda ise 

Avrupa’da sömürgeci devletler tarafindan desteklenen ticari sirketler vardi. 

  

 Ekonomik küresellesme, genel anlamda ülke ekonomilerinin dünya 

ekonomisiyle entegrasyonunu, yani dünyanin tek bir pazarda bütünlesmesini ifade 

etmektedir. Bir baska deyisle ekonomik küresellesme, ülkeler arasinda mal, sermaye 

ve emek akiskanliginin artmasi sonucu ülkeler arasindaki ekonomik iliskilerin 

yogunlasmasi ve ülkelerin birbirine yakinlasmasi demektir (Aktan, Sen, 2003: 121). 
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Thomas Friedman, küresellesmenin ardindaki yön verici düsüncenin serbest 

piyasa kapitalizmi oldugunu savunur: 

 

 “Idareyi piyasa kuvvetlerine biraktiginiz, ekonominizi serbest ticarete ve rekabete açtiginiz 

ölçüde, ekonominiz serpilecek ve etkin bir yapiya kavusacaktir. Küresellesme serbest piyasa 

kapitalizminin hemen her ülkeye yayilmasi demektir. Küresellesmenin de kendine özgü ekonomik 

degerleri vardir” (Friedman, 1999: 31). 

 

 Küresellesmeyi dünya kapitalist ekonomisi, ulus-devlet sistemi, dünya askeri 

düzeni ve uluslararasi isbölümü baglaminda tartisan Giddens, en önemli rolü küresel 

olarak kendini etkin kilan kapitalist ekonomiye verir. Küresellesme aslinda 

kapitalizmin dünyayi etkisi altina alma çabasidir . 

 

Kapitalizmin ortaya çiktigi ve gelismeye basladigi 1870-1914 dönemleri 

arasinda ülkeler arasindaki  ekonomik iliskiler artmistir. Bu dönemde ulasimin ve 

iletisim aglarinin gelismesiyle dünyanin farkli yerleriyle fiziki temas kurma imkani 

ortaya çikmis ve bunun dogal bir sonucu olarak ülkeler arasindaki ticaret hizla 

artmistir. Ancak; 1914’te I. Dünya Savasi’nin patlak vermesi, 1929’da Büyük 

Bunalim’in bas  göstermesi ve sonrasinda da  II. Dünya Savasi’nin baslamasi, 

küresellesme sürecini yavaslatmistir. Gerek savaslarin gerekse Büyük Bunalim’in 

etkisiyle ülkeler dis ticarette siki korumaciliga yönelmis; sermaye hareketleri 

üzerindeki kisitlamalar artmistir. II. Dünya Savasi’nin hemen sonrasinda ABD’nin 

himayesinde tesis edilen IMF, Dünya Bankasi, GATT ve OECD gibi uluslararasi 

kuruluslarin hayata geçirilmesi küresellesme sürecine ivme kazandirmistir. Hemen 

hemen tamami 1940’larin ikinci yarisinda kurulan bu kuruluslarin da katkisiyla 

1950’ler ve 1960’larda yeni bir küresellesme dalgasi ortaya çikmistir (Aktan, Sen, 

2003:130). 

 

1960’larin sonlarindan itibaren verimlilik artis oraninin düsmesi, Bretton 

Woods para sisteminin çökmesi ve 1973 ve 1979 petrol soklari Altin Çagi sona 

erdiren nedenler olmustur. Uluslararasi ticarete ve sermayenin dolasimina yönelik 
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engellerin kalkmasi, uluslararasi isbirliginin ve dünya çapinda kaynak kullaniminin 

artmasi ülkelerin uluslararasi ticarete katilimini arttirmistir ( Murat, 2000; 255). 

 

1980’li yillarin basindan itibaren de gelismekte olan ülkeler liberallesme 

sürecine katilmis ve gelismekte olan ülkelerin pek çogunda özellestirme, piyasa 

ekonomisi, finansal serbestlesme, dünya ile entegrasyon gibi kavramlar eskisine göre 

çok daha fazla ragbet görmeye baslamistir. Bütün bu gelismeler  gelismis ülkelerle 

gelismekte olan ülkeleri birbirine daha da yakinlastirmistir. Öte yandan, sanayi 

alaninda yogunlasan firmalarin faaliyetleri, hizli pazar degisiklikleri, ürün ve üretim 

teknolojisindeki bas döndürücü gelismeler, rekabetin kizismasi sonucu 1980’li 

yillarda küresellesme çok daha belirgin bir hal almistir. 

 

Küresellesme olgusu,  I. Dünya Savasi’na degin gelisme egilimi göstermis, 

1914-1945 arasinda düsüs egilimine girmis ve II. Dünya Savasi sonrasinda tekrar 

yükselis trendine geçmistir. 1980’li yillardan itibaren bu süreç daha da hizlanmis ve 

1990’larda zirveye ulasmistir.  

 

1990’larda yüzlerin ticaret, yatirim ve finansa dogru çevrilmesiyle dünya 

düzeninin ekonomist bir yönelim kazanmasina ve “küresellesme” terminolojisinin 

dogmasina isaret edilmektedir. (Falk, 2005; 19). 

 

Küresellesme süreci en basta mal ve hizmetlerin “üretim tarzini” 

degistirmistir. Yeni küresel üretim tarzi, teknolojik gelismenin enformasyonel tarzina 

dayanmakta, bu tarz tüm teknolojik degisiklikleri belirlemektedir. Burada ham 

madde de, ortaya çikan ürün de “enformasyon”dur. Ortaya çikan sey, üründen çok 

yöntemlerdir. Bu enformasyonel tarz, daha karli pazarlar açmak için ekonomik 

süreçleri hizla uluslararasi platforma yayarak kapitalizmin basarili bir sekilde 

islemesini amaçlamaktadir (Davidson, 1999: 84).  

 

Bilgi teknolojisinin ilerlemesi, elektronik ticareti gelistirmis ve ülke sinirlari 

geçirgen bir hal almistir. Finans piyasalari sinirlarin geçirgenlesmesiyle 

uluslararsilasmistir. 
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1.1.1.1. Sermaye ve Emegin  Dolasimi 

 

Yirminci yüzyilda kitlesel üretim  ve tüketimin meydana gelmesi; sermaye, 

emek ve malin hizli ve güvenli tasinabilir olmasi ve uluslararasi anlasmalar sonucu 

dünya pazari yüksek oranda birlesmistir. Sirketler yatirimlarini yapmak için, artik 

ulus devletlerin sinirlari içinde uygun bölgeler aramakla yetinmemekte, tüm dünyayi 

yatirim ve pazar alani olarak degerlendirmektedir. Sirketlerin gelirlerinin neredeyse 

bazi ülkelerin gelirleriyle yarisacak düzeye gelmesi, ekonomik açidan darbogaza 

düsen ülkeler açisindan son derece çekici bir hal almistir. Yurtsuzlasan sermayeyi 

kendi topraklarina çekmek için, ulus-devletler bazi açilardan egemenliklerinden taviz 

vermek durumunda  kalmaktadir. Küçük ve orta büyüklükteki devletler, bir zamanlar 

sahip olduklari özgürlüklerin kaybetmistir. “Küresellik liberalist/ kapitalist düzen 

fikridir. Çalisma hayatinin rasyonalizasyonu degil, paranin rasyonalitesi egemendir. 

Global düzendeki bakis, insani degil, en uç noktalarina kadar gören, tepeden bakan 

bir bakis, yani kartal bakisi' dir. Burada yerel olana, etnisiteye, çokkültürlülüge 

yasama imkani vardir, fakat sistem istedigi sürece. Küresel manzara, devletler 

arasinda degil, devlet gruplari arasinda karsilikli varolusun ve rekabetin sahnesi 

olarak görülür. Ulus devlet, mega sirketlerin basit bir güvenlik birimi haline 

gelmistir” ( Bauman, 1999: 77).  
 

Dünya ekonomisi 1945-1973 arasi ticaretle yönlendirilmistir; 1980 sonrasinda 

ise, çokuluslu sirketlerin gerçeklestirdigi ‘uluslararasi dogrudan yatirim’ tarafindan 

yönlendirilmektedir. 1980 sonrasinda dogrudan yabanci yatirimlarda önemli ölçüde 

bir artis gözlemlenmektedir (Hirst ve Thompson, 2000: 79). 

 

Ekonomide küresellesmenin en yogun biçimde gelistigi alan finansal 

küresellesmedir.  Son yillarda hizla gelisen bilgi ve iletisim teknolojisi bu süreci 

hizlandirmistir. Ticaretin çogu bölgesel boyutta gerçeklesmekteyken, finans 

piyasalarinda ‘tam anlamiyla küresel ekonomi’ varligini sürdürmektedir   (Giddens, 

2000a; 42). 
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 Yeni küresel elektronik ekonomide, fon yöneticileri, bankalar, büyük sirketler 

ve onlarin yani sira milyonlarca bireysel yatirimci, büyük miktarlarda sermayeyi tek 

bir tusu tuslayarak dünyanin bir ucundan öbür ucuna aktarabiliyorlar. Ve bu 

hareketleriyle, Asya’daki olaylarda seyrettigimiz üzere, kaya gibi saglam görünen 

ekonomilerin tüm istikrarini bozabiliyorlar (Giddens, 2000c; 22). 

 

1980’lerde sermaye hareketlerini kisitlayan tüm engelleri kaldirma  

kampanyasi basariya ulasti ve yeni dünya düzeni sermayenin serbestçe dolastigi bir 

ekonomik düzen haline geldi. Bu süreç içinde parasal sermayenin, borsa 

operasyonlarinin ve döviz ticaretinin ön plana çikti ve toplumlarin hayatini giderek 

daha belirgin bir biçimde etkiledi. 

 

Küresel ekonomik sistem içinde, ulusal ekonomiler, karsilikli olarak birbirine 

bagli biçimde yasarlar. Ekonomik gücü ne olursa olsun hiçbir devlet, diger 

devletlerin ekonomik sorunlariyla ve kaynaklariyla iliskisiz bir biçimde varligini 

devam ettiremez. Sermayenin uluslararasi bir nitelik kazanmasi sonucu en güçlü 

ekonomik yapiya sahip olan devletler de yabanci sermaye ihtiyaci duymaktadir. 

Buna en çarpici örnek olarak ABD, 1980’lerin sonlarinda, ekonomik yapisina güç 

kazandiracak olan yabanci yatirimcilara, kendi ekonomisi üzerinde önemli bir 

denetim kurma firsatini vermistir (Hobsbawm, 1995:214). 

 

Küresel ekonomi, uluslararasi sermayenin, sanayilesmis ülkelerin ve özellikle 

küresel sirketlerin kurallari belirledigi ve piyasalari biçimlenderdigi adaletsiz bir 

yapilanma içerisindedir. Ticaretin ve yatirimlarin büyük çogunlugu sanayilesmis 

ülkeler arasinda gerçeklesmektedir.  

 

“Küresel sirketler dünya ihracatinin üçte birine hakim durumdadirlar. 

Dünya’nin en büyük 100 ekonomisi içerisinde 51 tanesini küresel sirketler 

olusturmaktadirlar. Finansal hareketlilik içerisinde özel kesimin payi uzun zamandir 

kamu payinin üzerindedir. 1990’li yillarda gelismekte olan ülkelerde ve geçis 

ekonomilerinde gerçeklesen dogrudan yabanci yatirimlarin %80’i sadece 20 ülkeye 
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yönelirken, bu ülkeler arasinda Çin büyük bir pay sahibi olmustur” (Selamoglu, 

2000: 39). 

 

Çagdas küresellesme sadece finansal sermaye ihraciyla sinirli kalmadi. Diger 

sermaye dallarina da damgasini vurdu. Son yillarda Çin’i de üyeleri arasina alan 

Dünya ticaret örgütü, ileri sanayi ülkelerinin tarimsal ürünlerini sistemli bir sekilde 

desteklemesi ve yoksul ülkelerin tek kazanci olan bu ürünlerin fiyatlarini arttirmalari 

karsisinda aciz kaldi. Fakat dünya ticaretinin gelismesinde belli bir rol oynadi. Öte 

yandan finans dünyasindaki kar yarisi  sanayi sirketlerinin de tutkusu haline geldi 

(Timur, 2004; 17). 

 

Para ya da menkul kiymet sekline dönen sermaye, küresellesme sürecinde 

akici bir nitelik kazanarak, ulusal sinirlari daha kolay asar hale gelmistir. “Gelisen 

teknoloji ve yeni yatirim araçlari sayesinde; dünya piyasalarina hizla girip çikabilen, 

merkez bankalarini güçsüzlestiren, mali krizlere yol açabilen, hükümet politikalarini 

etkisiz hale getirebilen, “sicak para”dan olusan istikrarsiz bir sermaye piyasasi ortaya 

çikmistir” (Yildizoglu, 1996: 17). 

 

Finans piyasalarinda meydana gelen spekülatif hareketler, kumarhane 

ekonomisi kavramini ortaya çikarmistir. 

 

Finans piyasalarinin küresellesmesi pek çok problemi de beraberinde 

getirmektedir. Uluslararasi finansal güçler hemen hiçbir sorumlulugu olmaksizin tüm 

dünya da rahatça hareket edebilmekte, eger girdikleri piyasada umduklari kar 

hadlerine ulasamazlarsa hemen baska bir ülkenin piyasasina girebilmektedirler. Bu 

durumda piyasalar en küçük olumsuzluklara bile asiri tepki verebilmektedirler. Böyle 

bir ortamda yasanan ekonomik krizlerin etkileri ve alani çok genis çapli olmaktadir. 

Asya krizi buna en iyi örnektir (Ulugay, 2000: 21). 

 
Sanayilesmis ülkeler, ihtiyaç duyduklarinda, çevre ve yari çevre ülkelerin 

emek gücünün en nitelikli kesimini kendi ülkelerine çekmisler; bu ihtiyaç ortadan 

kalktiginda ise, sinirlarini emek gücüne karsi siki koruma altina almislardir. Vasifsiz 
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ya da yari vasifli isçilerin dolasimi  ancak ulusal sinirlar içerisinde 

gerçeklesebilmektedir. Az gelismis ülkelerde, sanayilesmis ülkelerin aksine emek ve 

ücretler çok uluslu sirketler tarafindan sömürülmektedir. “Çok uluslu sirketler, 

üretim yapmak için emegin ucuz oldugu yerleri tercih etmekte, bu sirketlerin yatirim 

yaptigi ülkeler ise, sirketleri kaçirmamak için emek ve ücretler üzerinde devamli bir 

baski uygulamaktadir. Ücretler düsük tutulmakta ve sosyal haklar kisitlanmaktadir. 

Ithal mallariyla iç piyasada, ihraç mallariyla dis piyasalarda rekabet edebilmek 

açisindan elinde ucuz emekten baska bir sey olmayan az gelismis ülkelerin, çok 

uluslu sirketlerin dayatmalarina boyun egmekten baska çareleri kalmamaktadir” 

(Kazgan, 2000; 207). 

 

 Küresellesmenin bir diger olumsuz sonucu da tekellesmenin uluslarasi 

boyutlara tasinmasi olmustur.  

  

 Bir dizi sektörde tekellesme egilimi güçleniyor. Tekellesme, özellikle 

bankacilik ve finans, medya ve eglence ile iletisim teknolojileri sektörlerinde 

yasaniyor. Alanlarindaki en büyük on sirket, telekomünikasyon sektörünün %86’sini, 

böcek ilaci sektörünün %85’ini, bilgisayar sektörünün %70’ini ve ilaç sektörünün 

%35’ini elinde tutuyor. Dev sirketler; sadece büyük çapli oyuncular olduklari, 

istihdam (ama daha az istihdam) yarattiklari ve ulusal geliri arttirdiklari için de ulusal 

ve bölgesel hükümetlerden daha kolay ödün koparabiliyorlar (Ellwood, 2003; 53). 

 

 Çagdas küresellesmenin en bariz özelligi, finans piyasalarinin küresellesmesi 

ise, ikinci özelligi de büyük ölçüde ABD damgasini tasimakta olusudur. “Gerçekten 

Amerikan ekonomisi, boyutlari itibariyle, küresel kapitalizmin motoru olma 

durumundadir ve bu ekonomide patlak verecek bir kriz, baslangiçta periferide bas 

gösterecek ulusal ya da bölgesel bir krizle tetiklenmis olsa bile, tüm dünya 

ekonomisin bunalima sokabilecek niteliktedir” (Timur, 2004; 27). 

 

 Dünyada hizla gelisen küresel ekonomiden Türkiye ekonomisinin 

etkilenmemesi tabii ki kaçinilmazdi. 1980’den sonra ülkede gelisen yeni siyasi 

yapiyla küresel ekonomi hizla etkilerini göstermeye basladi. “1983 seçimleriyle 
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iktidara gelen Özal, koyu bir Adam Smithçi ve “laisser faire”ciydi. Ona göre Türkiye 

ancak piyasa tamamen özgür kilindigi, tüm sermaye olanaklari seferber edildigi gün 

saglam adimlar atabilirdi” (Timur, 2004; 52). 

  

 Faiz serbestligi IMF ve is çevrelerinin destegiyle 1980 Haziran sonunda 

uygulanmaya baslanmis ve kisa bir süre sonra kontrol edilemez bir yaris halini 

almisti. Kisa süre sonra banker  krizinin yasanmasina neden olmustu. 

  

 Türkiye küresel ekonomiye ayak uydurmaya çalisirken, ülke ekonomisi ciddi 

krizler geçirmistir. Çok sayida sirket birlesmesinin ve devralmanin arkasinda bu 

krizler yer almistir. Genis bütçeli yabanci ortaklar, maliyetin düsmesine yardimci 

olacagi düsünülerek birlesmelerde tercih edilmis ve iç piyasada yabanci sermaye yer 

almaya baslamistir. 

 
1.1.1.2. Üretimin Küresellesmesi 

 

Enformasyonun hizli dolasimi, benzer ürünlerin çok çabuk türemesine neden 

olmaktadir. Bugün dünyada pek çok firma ayni islevi gören ürünler yaratmaktadir. 

Ancak gelismis devletlerin tekellesmeye giden piyasa hakimiyeti ürünlerin tek bir 

pazarda satilmasina neden olmaktadir.  

 

Uluslararasi markalarin ürünleri ayni anda dünya pazarlarinda satilirlar. Nike, 

Adidas gibi pek çok firma, ürünlerini ucuz emek gücüyle, az gelismis ülkelerde 

ürettirip, dünya piyasalarinda es zamanli olarak satisa sunarlar.  

 

Ürünün ve enformasyonun hizli dolasimi, emek açisindan ucuz ve halen 

kapilari dis dünyaya kapali olan Çin gibi ülkelerde taklit mal üretimini gelistirmis ve 

gelismis ülkelerle büyük bir rekabete girmistir. Pek çok gelismis pazar, Çin’in ucuz 

mal üretimiyle rekabet etmekte güçlük çekmetedir. Küresellesmeyle birlikte Çin 

mallari tüm dünyaya yayilmistir.  
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1.1.2. Siyasal Küresellesme 

 

 Siyasal alandaki küresellesmenin ortaya çikisini tetikleyen en önemli faktör, 

ulus devletlerin sorunlari çözmede artik yetersiz kalmakta olusudur. Mevcut siyaset 

anlayisinin sorunlari çözmedeki yetersizlik, ulus-devletleri egemenliklerinin bir 

kismindan vazgeçmeye zorlamaktadir. Devletler ulus-üstü siyasal yapilar içinde yer 

alarak gücünü arttirmaya çalismaktadir. 

 

Siyasal küresellesmeyi “siyasal mekanin devletler üstü bir tarzda yeniden 

eklemlenmesi ve devletlerarasi iliskilerin artik evrensel ya da bölgesel uluslararasi 

örgütlerin çatisi altinda yeniden düzenlenmesi olarak tanimlamak mümkündür 

(Keyman, 2000: 24). 

 

Küresellesme sürecinde demokrasi ve insan haklari talepleri hizla 

artmaktadir. Bireyin önem kazanmasiyla birlikte insan haklarina saygi, devletlerin 

egemenlik hakkini ulusal ve uluslararasi düzeylerde sinirlayan  ahlaki, siyasal ve 

hukuksal bir boyut kazanmaya baslamistir. “Küresellesmeyle birlikte demokrasi bir 

deger olarak daha fazla önem kazaniyor. Ancak, çagdas bati demokrasilerinde 

yasanan sorunlar ve yozlasmalar demokrasiye yönelik elestirileri arttiriyor. 

Demokrasinin, siyasal iktidarlarin keyfiyetine dönüsmemesi için hükümetleri millet 

adina kullandiklari güç ve yetkilerin sinirlandirilmasi gerektigi savunuluyor. 

Yönetilenler ile yöneticiler arasinda etkin iletisime dayali bir katilimci Demokrasi ya 

da yeni terminoloji ile ifade edecek olursak yönetisim (governance) anlayisina daha 

fazla islerlik kazandirilmasi gerektigi görüsü yayginlik kazaniyor” (Aktan, 2003; 

150). 

 
 

Küresel demokrasi çok daha derin ve kapsamli bir tarzda teorize edilmektedir. 

Demokratik degerleri, özel çerçeveleri yansitacak sekilde uyarlanmis olsa da, 

yasamin tüm alanlariyla iliskili olarak ele almaktadir. Diger yanda ise, demokratik 

katilim, sorumluluk ve seffafligin Birlesmis Milletler, Uluslar arasi Para Fonu (IMF), 

Dünya Bankasi (DB), DTÖ ve Avrupa Birligi gibi uluslararasi (bölgesel ve küresel)  
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olusumlari içine alacak sekilde genislemesi gerekmektedir. Demokrasinin böylesi 

uzantilari hem uluslararasi sinirlara iliskin kirmizi egemenlik çizgisinin içini/disini 

belirsizlestirmekte ve böylece simdiye kadar esitlerin (ister devlet, ister kisi ya da 

grup olsun) uluslararasi standartlarin uygulanmasi konusunda esit muameleye tabi 

olmasini engelleyen esitlik/esitsizlik yapisini tehdit etmektedir. Küresel demokrasi 

mücadelesi insan güvenligiyle ilgili bir temsili yönetim rejimi kurmakla yakindan 

iliskilidir, fakat dünya halklarinin haklari ve onlara karsi sorumlulugun nihai 

koruyucusuna verilen rol, halkin denetimine tabi usul ve rejimler araciligiyla 

üstlenilecektir. Küresel demokrasinin genel karakteri süreç içinde ortaya çikacaktir 

(Falk, 2005; 66). 

 

Sovyetler Birligi’nin dagilmasiyla birlikte soguk savas sona ermis, dünya 

yeni olusumlara sahne olmustur. ABD’nin en güçlü askeri güç olarak dünya devleti 

olma çabalarinin karsisinda, diger devletler bölgesel güç birlikleri olusturmaya 

baslamislardir.  

 

Dünyada küresellesme ile bölgesellesme görünüste birbirine ters olmakla 

birlikte ayni anda yaygin olarak gelismektedir. Küresellesen bir dünyada rekabet 

yeteneklerini tek baslarina sürdüremeyeceklerini gören uluslar bölgesel 

bloklasmalarin pesindedirler. Ülkeler iç hukuk sistemlerinde de gerekli degisiklikleri 

yaparak ekonomi alaninda isbirligine girmektedirler. Avrupa Birligi, Kuzey Amerika 

Serbest Ticaret Antlasmasi (NAFTA), Asya Pasifik Ekonomik Isbirligi (APEC) 

önemli bölgesel ticaret bloklarina örnektir. Bloklar, bilim-teknoloji-sanayi alaninda 

ilerlemis ülkelerin bir araya gelmeleriyle olusmaktadir.  Türkiye gibi gelismekte olan 

ülkeler de bu olusumlardan birinde yer alabilmek için çaba sarfetmektedir. 

 

 1.1.2.1.Tekkutuplu Dünya 

 

 Birinci Dünya Savasi’ndan sonra Dünya federalizmi yanlilari, Avrupa ve 

Kuzey Amerika’daki nüfuzlu yurttaslar arasinda önemli ölçüde destek bulan dünya 

hükümeti önerilerini gündeme getirdiler. Ikinci Dünya Savasi’ndan sonra, özellikle 
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atom bombasinin gelistirilmesi ve kullanimiyla iliskili sok etkilerinin ve gelecekteki 

savaslarin yikici silahlarla yapilacagi beklentilerinin sonucu olarak bu öneriler 

yeniden ortaya çikti. Dünya liderleri arasinda geçici olarak “Ya ütopya, yoksa da ...” 

diyen bir ruh hali görüldü. Sonraki on yil ya da biraz daha uzun bir süre boyunca bu 

tür düsüncelere bir miktar ilgi gösterildi, bunlardan en etkilisi muhtemelen Birlesmis 

Milletler’ i güçlendirme planiydi. Birlesmis Milletler, sinirli bir dünya hükümetine 

dönüstürülecekti. Soguk Savas sirasinda yeni silahlar üzerindeki otoritenin 

merkezilesmesi bu tarz alternatif dünya düsüncelerinin bogulmasina neden oldu. 

(Falk, 2005; 45). 

 

Iki kutuplu dünyanin sonunun gelmesinden sonra, bunun ye rini neyin 

dolduracagi kesin olarak belli degildir. Küresellesmenin etkisiyle beraber, iki kutuplu 

dünyanin sona ermesi devletlerin egemenliklerinin dogasini radikal bir degisime 

ugratmistir. 

 

11 Eylülden beri küresellesme anlatisi  yeni anlamlar kazanarak, farkli 

küresellesme yandaslarinin dünya görüsünü degisik yönlerde yeniden 

biçimlendirmektedir. Askeri açidan egemen bir devlet olarak ABD’nin dünyaya (ve 

kendisine) kalici bir küresel yönetim biçimi sunmada oynadigi rolün altini çizdi. 

Falk, bu durumu “emperyal küresellesme” olarak tanimliyor.  

  

 1.1.2.2. Sivil Toplum Kuruluslari 

 

Küresel açlik, küresel isinma gibi sorunlar ulus-devletlerin sinirlarini asarak 

küresel bir hal almistir. Bu sorunlarin üstesinden gelebilmek amaciyla 1980’lerden 

sonra küresel sosyal hareketler yayginlasmistir. 

 
Egemen küresellesme degerlendirmesi yeni küresel gerçekligin bazi önemli 

yönlerini, özellikle de ulusötesi toplumsal güçlerin küresellesmenin varoldugu iddia 

edilen ters etkilerine karsi yürüttükleri mücadeleyi gözden kaçirmisti. Söz konusu 

ters etkiler sunlardi: toplumsal düzeyde, devletler düzeyinde ve bölgesel düzeyde 

hizla artan esitsizlik; devletin toplumsal anlamda güçsüzlestirilmesine yönelik 
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egilimler ve toplumsal etkilesimin her düzeyinde kamu yararina verilen destegin 

azalmasi. Su anda açik hedefleri bulunmasa ve taktikler açisindan bir fikir 

birliginden yoksun olsa da, canli bir küresel hareketin varolduguna iliskin belirtiler 

mevcuttur: 1999 sonunda Seattle’da Dünya Ticaret Örgütü’ne (DTÖ) karsi yapilan 

gösteriler; 2001 yili ortasinda Cenova’da Sekizler Grubu (G-8) tarafindan baslatilan 

Yillik Ekonomik Zirve’ye karsi yürütülen protestolar; küresellesme elitlerinin 

toplandigi diger yerlerde giderek militanlasan küresellesme karsiti halk gösterileri. 

Küresellesme karsiti güçler küresel sirketlere atfedilen toplumsal, ekonomik ve 

kültürel deformasyonlara direnme konusunda ortak ve giderek derinlesen bir 

kararliliga sahiptir(Falk, 2005; 50). 

  
Günümüzdeki biçimiyle yukaridan küresellesmenin mesruiyetine meydan 

okuyan küresellesme karsiti hareket, esas olarak ekonomik büyümenin 

kazanimlarinin dünya halklarina adil bir biçimde ve insani ihtiyaçlara daha büyük bir 

önem verilerek dagitilmamasi üzerinde durmaktadir. Hareket ayni zamanda küresel 

piyasa güçlerinin faaliyetlerine yönelik demokratik gözetim yetersizligini hedef 

almakta ve bunun yani sira çevrenin korunmasi ve uluslararasi kurumlarin 

faaliyetleri gibi küresel kamu degerlerine verilen destegi azaltma egilimine karsi 

çikmaktadir (Falk, 2005; 67). 

 

Mattelart ise sivil toplum örgütlerinin hükümetler ve büyük mali kuruluslar 

tarafindan halki oyalamak için kullanildigi görüsündedir. “Toplumdan dislama 

olaylarini kiskirtan küresel kemer sikma politikalarini ucuza aklamanin yoludur bu.” 

Uluslaarasi sivil toplumun gerçeklesebilirligi, büyük ölçüde ulus devletler arasindaki 

güç iliskilerine ve bu ülkelerde uygulanan baskilara baglidir (Mattelart, 2001:134). 
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1.1.3.  Kültürel Küresellesme 

 

 Ekonomik ve siyasal faaliyetlerin küresellesmesi, kültürel dönüsümle ve 

kültürel küresellesmeyle ilgilidir. Dünyanin kültürel anlamda bütünlesmesi, küresel 

ekonomilerin yayilmaci yaklasimiyla ivme kazanmaktadir. 

 

 Kültürel çalismalar yaklasimi izlendiginde kültür, “sosyal gruplarin ayirt 

edici yasam biçimlerini gelistirdikleri ve sosyal ve materyal yasam deneyimlerine 

ifadesel form kazandirdiklari ortak yasam tarihidir”. Gramsciye göre ise, kültür 

daima kolektiftir ve gücün arenasidir (Kobayashi, 1993:205). 

 

 Yasam biçimlerinin, kültürlerin ve tüketici davranislarinin bütün dünyada 

birbirine benzer hale gelecegine olan inanç, “ortak kültür” inanci ve “dünya bilinci”, 

Dallas, Batman, Disneyland gibi ürünlerle de desteklenmektedir. Evrensel kültürün 

yeni tüccarlari sinirlarin olmadigi yeni bir dünya arzu etmektedirler (Morley,Robins, 

1997: 156). 

 

Bireyi, edilgin bir kültür tüketicisi durumuna getiren kitle kültürü sanat, 

eglence, dinlenme, bos zamanlarini degerlendirme gibi yasam pratiklerini, tüketim 

eylemine dönüstürüyor. Sanat, dinlence, eglence metalasirken, bireyin bunlar 

karsisindaki eylemleri de, dogallikla tüketim eylemi oluyor (Yavuz, 1987:99). 

 

Küresellesme homojen bir ticari kültür yaratmis durumda. Pariltili, klimali 

alisveris merkezlerini birbirinden ayirt etmek gittikçe zorlasiyor. Fast-food lokantalar 

yerel damak zevkine çok az aldiran, yüksek karbonhidratli ayni yiyecekleri satiyor. 

Gençler ayni mesrubatlari, ayni sigaralari içiyor, ayni markalarin giysi ve 

ayakkabilarini giyiyor, ayni bilgisayar oyunlariyla oynuyor, Ayni Hollywood 

filmlerini izliyor ve Bati kaynakli ayni pop müzigini dinliyorlar (Berger, 2003:13). 

 

 Sirketler servet ve cazibeden olusan bir tüketici düsünü pazarladikça yerel 

kültürler asiniyor. Aile ve toplum baglari çözülürken toplumsal iliskiler “metalasip” 
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Karl Marx’in deyisiyle “kaba nakit zincirine” ind irgeniyor. Sosyolog Helena 

Norberg Hodge’un sözleriyle, “Geleneksel kültürleri sasirtici bir hizla ve geri 

dönülmez bir biçimde parçalayabilen, dünyanin daha önce tanik olduklarinin çok 

ötesinde küresel bir tekkültür” söz konusu (Ellwood, 2003: 50) 

 

Kültürümüzü degistirmemiz olasidir. Insanlar bir dini birakip digerine 

geçebilir, yeni diller ögrenebilir, yeni deger ve inançlara yönelebilir, yeni simgelerle 

özdeslesebilir ve yeni yasam biçimlerine uyum saglayabilir. Çogunlukla genç bir 

kusagin kültürü, bir önceki kusaga göre, saydigimiz özelliklerin birçogu açisindan 

degisiklige ugrayabilir. Zaman zaman tüm bir toplumun kültürü çarpici biçimde 

degisim gösterebilir  (Huntington, 2004:31). 

 

Küresel kültürün yerel insanlar tarafindan karsilasildiginda görülebilecek iki 

refleksten biri  ‘direnç gösterme’ digeri ise ‘uygun’ bulmadir (Kalkinma 

Plani,2000:103).  Ancak küresel kültürün alt kültürler tarafindan aynen kabul 

görecegi de beklenmemelidir. Her toplum küresel kültürü farkli yorumlayip kendince 

anlamlar yükleyecektir.  

 

Özellikle iletisimin arttigi bu çagda ekonomik açidan daha güçlü olan  ve 

iletisim ve ulasim kaynaklarinin daha çoguna hakim olan devletlerin kültürleri hiçbir 

gayret sarfetmeden dominant yani daha baskin duruma geçebiliyorlar. Diger kültürler 

isteyerek ya da  istemeyerek bu üstün konuma geçmis olan kültürlerin etkisi altinda 

kalmaya basliyorlar. Baskin kültüre sahip olan ülkeler, yerel kültürlerde kendi 

kültürlerinin yer almasindan son derece memnun oluyorlar ve durumu tesvik 

ediyorlar. Bu durum onlar için kendi etki sahalarinin genislemesi ve kendilerine 

ilimli gruplarin artmasi anlamina gelmektedir (Akgönenç, 1998:125). 

 

Hall, yeni tür küresellesmenin Ingiliz degil, Amerikan oldugunu iddia 

etmektedir (1998a:47). Küresel kitle kültürü, kültürel üretimin modern araçlarinin 

egemenligindedir. Dilsel sinirlari hizla ve kolayca geçebilen, tüm dillerde aninda 

konusabilen görüntünün egemenligindedir. Popüler hayatin, eglencenin ve 

dinlenmenin yeniden insasina dogrudan katilan görsel ve grafik sanatlarin her türlü 
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müdahalesinin egemenligindedir. Televizyonun ve sinemanin, görüntünün, 

görsellesmenin ve de kitle reklamciliginin sundugu tarzlarin egemenligindedir. 

Ancak Hall, Küresel Kitle Kültürünün Batinin etkisinde oldugunu da kabul 

etmektedir ve dili Ingilizcedir. 

 
Küresel kitle kültürünün çesitli özellikleri vardir, bunlardan iki tanesi söyledir; Birincisi, Bati 

merkezli olmaya devam etmektedir. Yani, Bati teknolojisi, sermayenin yogunlasmasi (tekellesmesi), 

tekniklerin yogunlasmasi, Bati toplumlarinda gelismis emegin yogunlasmasi ve Bati toplumlarinin 

öyküleri ve görselligi: Bunlar, bu küresel kitle kültürünün de yönlendirici güç kaynagi olmayi 

sürdürüyor. Bu anlamda, küresel kitle kültürü Bati merkezlidir ve daima Ingilizce konusur  (Hall, 

1998a:49) 

 

Gelismekte olan dünyanin metropollerinde halk, “Oskay’in degindigi gibi 

‘köle’ ve ‘efendi’ iliskisini gözlerden saklamak için (2004:118)” ulusasiri akislari 

hevesle kucaklamaktadir. Bu halk sadece daha zengin, daha egitimli, paylasilacak 

küresel kültüre daha aliskin olmakla kalmaz; ayni zamanda, bu akimlarin 

aktarilmasini ve elde edilmesini saglayacak teknoloji ve altyapi baglantilarina 

erisme olanaklarina da sahiptir. (Keyder, 2000: 223) 

 

Yükselen küresel kültürün en görünür biçimde disa vurulma araci popüler 

kültürdür. Popüler kültürün büyük ölçüde yüzeysel olarak tüketildigi, insanlarin 

inançlari, degerleri ve davranislari üzerinde derin bir etki birakmadigi söylenebilir. 

Ilkesel olarak, bir insan hem blucin pantolon ve spor ayakkabisi giyip, hamburger 

yiyip, hatta Walt Disney çizgi film seyredip, hem de herhangi bir geleneksel kültürün 

tümüyle içinde kalabilir. Genede üzerinde “savasma, sevis” yazili tisört giyen Silili 

bir gecekondulu daha önemli bir degisimi dile getiriyor olabilir. Rock müzigi 

esliginde çilginca dans eden Silili gençler de ithal bir kültürü tüketirken bunun bakis 

açilari ve davranislari üzerinde hiçbir önemli sonuç dogurmamasi (geleneksel 

degerlerin resmi savunucularinin çok iyi bildigi gibi) olasi degildir (Berger, 2003: 

15). 

 

Küresel kültür her ne kadar Amerikan ve Bati kaynakli olsa da, Asya kültürü 

de küresel kültürde yerini almistir. Bati Asya’dan gelen en önemli kültürel etkilerin 
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örgütlü dinsel hareketler araciligiyla degil, New Age (Yeni Çag) kültürü denen 

biçimde tasindigi söylenebilir. Bu kültür Avrupa’da ve Amerika’da milyonlarca 

insani hem inanç (ruh göçü, karma, birey ile doga arasindaki gizil baglar), hem de 

davranis (meditasyon, yoga, siatsu ve tedavi amaçli diger masaj biçimleri; tai-chi ve 

dövüs sanatlari, genel olarak Hint ve Çin kökenli alternatif tip geleneklerinin 

kullanilmasi) düzeyinde etkilemistir. New Age’in yükselen küresel kültürün biçimini 

nasil degistirecegini henüz bilmiyoruz (Berger, 2003: 23). 

  

 Günümüz küresel karsilikli iliskileri içerisinde temel sorunlardan biri 

“kültürel homojenlik ile kültürel heterojenlik arasindaki gerilim”dir. Bu gerilimin 

kültürel karsilasmalarin dogasinda bulundugunu ve derin olmadigi düsünülmektedir. 

Kültürün küresellesmesi tam olarak kültürün homojenlesmesi anlamina gelmemesine  

ragmen, küresellesmenin reklamcilik teknikleri, dil hegemonyasi ve giyim tarzi gibi 

homojenlestirici araçlari da içerdigini dikkate almak gerekmektedir (Appaduari,  

1990: 307). 

 

Çogunlukla homojenlestirme argümani alt kültürlerin Amerikanlasmasi ya da 

onunla ayni anlama gelen metalasmasi anlamina gelmektedir. Farkli metropollerden 

degisik sekillerde yeni toplumlarin içine bu argümanlar, terörizm, bilim, yasalar 

oldugu kadar müzik ve ev tarzlari olarak da nüfuz etmektedir  (Appaduari,2000:100). 

 

Homojenlesme tezi küresellesmeyi, standartlastirilmis bir tüketim kültürünün 

gereklerine uyulmasi ve her yerin görünüste asagi yukari aynilastirilmasi olarak 

sunar. Kültürel homojenlesmenin küresellesmenin bir sonucu oldugunu savunmak 

baglantiliktan uzaklasarak küresel bir örneklik ve yayginlik varsayimlarina 

yakinlasmak demektir (Tomlinson, 2004: 18). 

 

Kültürel küresellesmenin tikel kültürler için hem avantajlari hem de 

dezavantajlari bulunur. Avantajlari tikel kültürlerin yayilmasi ve yeniden 

üretilmesinde yeni teknolojik araçlar sunmasidir. Dezavantajlar ise, degisik 

kültürlerin bu araçlara ulasimi ve kullaniminda, aralarinda önemli farkliliklarin 

bulunmasidir. Küresel kültürel iliski içerisindeki herhangi bir kültürün rolü ile o 
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kültürün ait oldugu ulusun veya sosyal birimin dünya sistemi içindeki  gücü arasinda 

önemli bir iliski bulunmaktadir (Guibernau, 1997:204). 

 

Küresellesmeyle birlikte kültürlerin birbirleriyle iliskileri artmis, yerel 

kültürler kendilerini ifade edebilme imkanlari bulabilmislerdir. Ancak ekonomik ve 

siyasi açidan güçlü olan toplumlar kendi kültürlerini diger kültürlere kabul ettirme 

çabasi içine girmisler ve kültürlerarasi çatismalari tetiklemislerdir.  

 

 1.1.3.1. Iletisim Teknolojisinin Gelisimi 

 

Iletisim araçlarindan yararlanabilen herkes, kendi yasam alaninin sinirlarinin 

çok ötesindeki olaylardan, savaslardan, sevinçlerden, kederden ve diger 

degisimlerden haberdar olur. 

 

Iletisim devrimi ve bilgi teknolojisinin yayginlasmasi küresellesme 

süreçleriyle yakindan baglantilidir. Bu durum ekonomik alanda dahi böyledir. 24 

saatlik para piyasalari, toplumun diger alanlarini da etkileyen uydu ve bilgisayar 

teknolojileri sayesinde gerçeklesmektedir. En yoksul bölgelerin de kapsam alaninda 

bulundugu ve aninda gerçeklesen elektronik iletisim dünyasi yerel kurumlari ve 

gündelik yasami sarsmaktadir (Giddens, 2000a; 43). 

 

"Ekonomik ve kültürel üretim ve tüketim gitgide küresellesirken ulusal 

egemenligin ve kimligin sürdürülebilmesi de gitgide zorlasmaktadir”.  Gerçekten 

küresel, merkezden uzaklasan ve çesitli  medya ürünlerinin büyük iletisim 

imparatorluguna dönüstügü (film ve televizyon, basin ve yayin, müzik ve video) 

holdinglerin dogusunu görmekteyiz. Ortak finanse edilen ve üretilen ürünler,küresel 

bir montaj zincirinde yapilmakta ve dünya piyasalarina sunulmaktadir. Çökmekte 

olan kamu hizmeti geleneklerinin ve bunun neticesi olarak ulusal yayin sistemlerinin 

serbestlestirilmesi ortaminda bu mega sirketler, görüntü akislarindan olusan bir 

küresel uzam olusturmaktadirlar (Morley/Robins, 1997:57). 
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Küresellesmeyi zaman ve mekan baglaminda açiklamaya çalisan Giddens, 

toplumlarin birbirinden etkilenmelerinde iletisim araçlarina önemli bir islev yükler. 

Bu gerçekten de önemli bir noktadir; çünkü iletisim araçlari sayesinde küresel 

düzlemde bir bilgi alisverisi olanakli hale gelmistir; ama unutulmamasi gereken 

nokta bu bilgi ortaminin fiziksel teknolojik ve ayni zamanda da içerik bakimindan 

kim ya da kimler tarafindan belirlendigidir. 

 

Iletisim ve ulasim araçlari, bir taraftan yerelligin ve akrabaligin çözülmesine 

yol açarken, diger taraftan uzak olan ‘yakin’ akrabalari ziyaret etmeyi kolaylastirarak 

veya onlarla iletisim ortamlarinda eszamanli olarak görüsme imkani vererek ‘yeniden 

yerlestirme’ için olanak saglar (Giddens, 1997: 137): Internet topluluklari gibi yeni 

toplumsallik formlarini ortaya çikararak, birbiriyle hiç karsilasmamis, cografi olarak 

uzak mesafelerdeki bireyler arasinda düsünsel ve duygusal ‘yakin’ iliskilere ortam 

hazirlayarak bireyi modernligin soyutlanmisligindan kurtarip tekrar özne durumuna 

getirir.  

 

Iletisim ve enformasyon alaninda küresellesme, insanlarin ortak çikar , ilgi ve 

degerlerini yaratmaktan öte kimlik ve farkliligin öneminin güçlendirilmesine hizmet 

eder, politikalarin ulusallastirilmasini güdüler (Held, 2000: 317). 

 

Elektronik ve telsiz sistemleriyle yapilan iletisim, kültürel sinirlarin bölgesel 

özelligini ortadan kaldirmis, imge akisi sinirlardan duraksamadan geçmektedir. Bu 

akisin yönü büyük ölçüde merkezden çevreye dogru oldugu için emperyalizmin 

çöktügü 1960’li yillarda ‘yeni emperyalizm’den veya ‘kültür emperyalizmi’nden söz 

edilmeye baslanmistir (Tomlinson, 1999). 

 

Enformasyon teknolojisi yalnizca dogrusal bir tepkiden çok, diyalektik bir 

tepki üretmektedir. Bu durum Batili olmayan dünyanin çogu kesiminde niyet ve 

etkileri bakimindan hegemonik olarak degerlendirilen, genel kabul görmüs küresel 

köy egilimleri karsisinda kimlik ve özerkligin korunmasi amaciyla çesitli savunma 

stratejilerinin tasarlanmasina yol açmaktadir. Bu nedenle uluslar arasi terörizm ve 

ulusötesi suç örgütlerinin yani sira bölgecilik, gelenekçilik, kendi kaderini tayin 
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hakki ve kolektif haklar da küresel köy bilincinin ve düzenlemelerinin ortaya çikisini 

sasirtici ölçüde çeliskili bir deneyim haline getirmektedir (Falk, 2005; 60). 

 

Teknolojik gelisme devam ettigi sürece yeni dünya düzeninin de devam 

edecegi görüsü vardir. Teknolojik gelismelere direnmenin mümkün olamayacagi 

belirtilmistir. Önemli olan nokta su sekilde vurgulanmaktadir; “Teknolojik 

gelismelerin getirdigi kosullarda sadece  gelismis ülkelerin gelecege dönük önerileri 

degil, ama gelismekte olan, geri kalmis ülkelerin de kendi varliklarini dünya 

platformuna koyabilmeleri ve teknolojik gelismelere ayak uydurarak, hem kendilerin 

koruyup savunabilmeleri, hem de esit kosullarda yeni dünya düzenini 

katilabilmeleridir.” (Kansu 1997: 99) 

 

Iletisimin teknolojisinin gelismesinin kültürel açidan hem olumlu hem de 

olumsuz yönleri olmasina ragmen, teknolojik gelismelerden tamamiyle ya da kismen 

uzak durmamiz mümkün görünmemektedir. 

 

1.1.3.2. Tüketimin Küresellesmesi 

 

 Tüketimin küresellesmesi tüketim mallarinin standartlastirilmasini, üretilen 

mal ve sembollerin dünyanin her yerinde ayni özelliklerle elde edilebilecegi 

anlamina gelir. 

 

Tüketim kültürü içerisinde, modern bireyin sadece elbiseleriyle degil, bir 

begeniye dayali veya begeniden yoksun olusu çerçevesinde yorumlanacak ve 

siniflandirilacak evi, mobilyalari, otomobili ve diger faaliyetleriyle de konustugunun 

bilincine varmasi saglanir. Bu hayat tarzinin göreneksellestirilmesine duyulan ilgi ve 

üslupçu özbilinç yalnizca gençler ve zenginler arasinda görülmez, tüketim 

kültürünün yayginligi ya da sinifsal kökenimiz ne olursa olsun hepimizin kendi 

kendini gelistirme ve ifade etme olanagina sahip oldugumuzu ileri sürer. Bu dünya, 

iliskilerinde ve tecrübelerinde yeninin ve en son modanin pesinde kosan, maceradan 

hoslanan ve hayatin tüm olanaklarini arastirmak için riske girebilen, yasayabilecegi 
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tek bir hayatinin oldugunun ve bu hayattan zevk almak yasantilamak ve disavurmak 

için çok gayret etmesi gerektiginin bilincinde olan erkeklerin ve kadinlarin 

dünyasidir (Featherstone, 1996:147).  

 

Meta yasam biçimleri ve tüketicinin gücü, post-Marksist dönemi olusturan 

konulardi. Post-Fordizim’de daha esnek ve çogulcu yasam biçimlerine izin 

verilecek, daha karmasik ve bölümlere ayrilmis piyasalarin olusturulmasindan söz 

ediliyordu. Tüketim gerçekten özgürlügü vaat eden, yaratici ve dönüstürücü bir 

eylem olarak görülüyordu (Robins, 1999:175). 

 

Post-fordist dönem, ayni zamanda tüketim kültürünün, toplum tarafindan 

içsellestirildigi bir dönemi ifade eder. Tüketim kültürü bir anlamda nesnelerin farkli 

bir biçimde, kültürel düzeyde anlamlandirilmasi ve degisim degerinin, kullanim 

degerini silmesi olarak tanimlanabilir; bu baglamda post- fordizmin tüketimi kiskirtan 

yapilanmasi,  bireylerin meta karsisindaki dirençlerini yumusatmakta ve bireylere 

ancak meta yoluyla elde edebileceklerini düsündükleri kimlikler sayesinde “huzur” 

vaad etmektedir. Tüketim kültürü ideolojisine göre, tüketim kültürü içinde yasayan 

birey yasam tarzini bir hayat projesi haline getirir. Kendi “bireysel tercihlerine” göre 

ürünleri, giysileri, pratikleri, tecrübeleri, görünüsleri “seçerken” bir “hayat tarzi” 

olusturmaya çalisir. Birey bunu yaparken ayni zamanda kendi “bireyselligini”, 

“kisisel tavrini” da ortaya koymus olur. Bireyin seçtigi bu “hayat tarzi” ona yeni 

tüketim biçimleri saglarken tüketim kültürü ile olusan hayat tarzi ve yasam sitili de 

bireye bir kimlik sunmaktadir. Maddi nesneler sembolik kodlarla birlikte kimligi 

belirleyen güçlü bir isaret olarak önemli hale gelmektedir. Bos zaman aktivitelerinin 

ve maddi ürünlerin seçimi bireyi yeni biçim içinde tanimlayan sembolik anlamlari 

olan bir kimlik önermektedir. Tüketiciler ürünleri digerleriyle karisik deger ve 

davranis iliskileri kurmak için seçmektedirler. (Crane, 1992:37-39, Aktaran: Konyar, 

2000: 24) Bu dönemde tüketimi kiskirtan reklam harcamalari özellikle 70’lerin 

sonlarindan itibaren olaganüstü düzeyde artis göstermis ve reklam endüstrisi ciddi bir 

sermaye birikimine sahip “devasa” bir sektör haline gelmistir.    
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Post-Fordist bir dünyada yüksek gelir sahipleri bir dizi farklilasmis üretim ve 

hizmet faaliyetini içeren emek yogun tüketim kaliplarina egilim gösterirler. Büyük 

çesitlilik gösteren yiyecek ve giyecek sunan butikler, özel restoranlar, sarküteriler; 

özel yapim ve bakim gerektiren mutenalasmis konutlar; siparis üzerine yapilan 

mobilyalar; dadilar, hocalar, bodyguardlar gibi kisisel hizmetler; bos zaman ve 

eglence faaliyetleri. Bütün bu alanlardaki istihdam, tüketim alis kanliklari Fordist ve 

kalkinmaci çagin eski orta sinifina göre çarpici farkliliklar gösteren bir yeni 

toplumsal katmanin varligindan kaynaklanmaktadir (Keyder, 2000: 224).  Özellikle 

bütün dünyada 70’lerin ortalarindan  itibaren hizla zenginlesen hizmet sektörüne 

eklemlenmis yeni bir “toplumsal katman” çalisma tarzlarinin yani sira, serbest 

zamani degerlendirme biçimleriyle de digerlerinden farklilasmaktadirlar. Bu yeni 

“sinifin” en önemli hayat felsefesi, “yasamdan zevk almaktir”. Bu amaçla kültür 

endüstrisi tarafindan öngörülen tüketim kaliplari, “gösterisli” bir sekilde taklit edilir.  

Bu siniflarin olusturdugu “modalar” daha sonra diger toplumsal katmanlara sizarak; 

tüketim merkezli bir hayatin kitleler nezdinde yeniden olumlanmasini saglarlar. Post-

fordizm’de isyerindeki büyük farklilasma genel olarak toplumda daha büyük bir 

farklilasmaya yol açmaktadir; böylelikle seri ürünlere yönelik ilgi azalirken daha kisiye 

özel, siparis niteligi tasiyan ürünlere, özellikle tasarim ve kalite olarak yüksek 

standartlara sahip ürünlere yönelik ilgi artar. Insanlar birbirine benzer ürünleri 

kullanmaktan imtina ederler; bunu yerine kolayca ayirt edilebilen, daha gösterisli ürünler 

tercih edilir; böylelikle üretim sanayisinin giderek kültür endüstrisinin yörüngesinde 

islemeye baslar ve serbest zaman etkinlikleri gitgide seçkinlestirici bir nitelige 

bürünür. 

 

Post- fordizm kimligin toplumsal tabaninin temelinde yasanan bir 

degisimi de beraberinde getirmektedir. Geçmiste, toplumsal siniflarin 

dolayisiyla da bireyin yasama seklini “gösteren” temel belirleyici meslek iken, 

bu dönemde bireyin toplumsal kimliklerinin temelini serbest zaman etkinlikleri 

ve tüketim aliskanliklari olusturmaktadir. “Ayni sekilde kim oldugumuz da -

tüketim oyununun aktif oyunculari olarak- oyunun kaynaklarini kullanis 

seklimiz araciligiyla olusmakta ve sergilenmektedir. Sosyologlarin tüketim 

kaliplarina ve bos vakitleri degerlendirme etkinliklerine bakarak ‘nelere 
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inandigimiz ve ne düsündügümüzü, bu inançlarimiza nasil vardigimizi ve 

hareketlerimizin nasil özel inanç ve degerlerimizi ifade ettigi’ konusundaki 

genis içerikli sorularin, ‘cevaplarini okuyabileceklerine’ inanmalarini saglayan 

da karsilikli yarar olusturan bu iliskidir” (Chaney, 1999: 124). 

 

Post-modernizm tüketim kültüründe bulunan hayatin estetikles-

tirilmesini, yani estetik hayatin etik açidan iyi hayat oldugunu insan dogasi ya 

da hakiki benlik diye bir seyin olmadigini ve hayatin amacinin sonsuz bir yeni 

tecrübeler, degerler ve sözcük dagarlari arayisi oldugunu ileri süren varsayimi 

destekleyen egilimlere yaslanir. Bu egilim toplum bilimi arastirmasi açisindan 

özellikle tehditkâr ve kisitlayici bir örnek çerçeve olabilirse de, gündelik hayatta 

oynadigi rol açisindan ayni seyi iddia edecek gerekçe yok. Hayatin estetik 

haklilastiriminin sogukkanli tarzda incelenmesi gerekir; ve bu görev yerine 

getirildigi takdirde sonuç, duygulanimlarin denetimli denetimsizliginin ve 

merkezi, tutunumlu bir dinsel inanç sisteminin yoklugunun nihilizm ve toplumsal 

çözülmeye yol açmadigini gösterebilir. Estetik ölçütler ve yöresel bilgi 

dogrultusundaki degisikligin karsilikli olarak umulan özkisitlanima ve ötekine 

saygi gösterilmesine yol açmasi muhtemeldir. Bu, zorunlu olarak kutsalin sona 

ermesine yol açmaz. Bizler artik imajlarin akisindaki yogunluklari yüzeysel 

olarak yasantila maktan estetik zevk aliyoruz: Tutunumlu süregen anlam ara-

yisinda degiliz. Su halde bu durum, göstergeler, tüketim kültürünün arizi ve 

tuhaf bitistirmeleri hangi çagrisimlari ve anlamsal kaymalari üstlerine 

firlatiyorsa onlari üstlenmekte özgür olacagindan ötürü simgeselin sona 

ermesini gerektirecektir. Bunun sonucunda kültürel basibosluga dogru yol aliriz. 

Ama televizyonun bir tür "hareketli duvar kâgidi" olarak kavrandigi "te-

levizyonun dünya oldugu"nu söyleyen anlayislardan (bunun en yakin örnegi 

yirmi dört saat televizyonun basindan ayrilmayan monadik MTV izleyicisi 

olacaktir) uzaklasarak gerçek televizyon izleme pratiklerine egildigimiz takdirde 

kamusal ve özel alanlarin çöktügünü görürüz. Televizyon izleyicilerinin pasif 

olmaktan çok uzak bir halde televizyondaki olaylarin, gösterilerin ve 

kutlamalarin dinselligine katilabildikleri ve hatta özel giysiler kusanarak 
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izleme pratigini ritüellestirdikleri kolektif seyirlerde durum özellikle böyledir( 

Featherstone,1996:206-208). 

 

Tüketim toplumunda arzu ve duygular da tüketimin nesnesi haline gelir ve 

"iyi yasam" seçenekleri kisitlanir. Baska deyisle neyin daha çok arzu edilecegi ve 

tüketilecegi, birey tarafindan degil is örgütlerince belirlenir. Bu da kültür endüs-

trisinin çesitli ürünleri araciligiyla yaydigi tüketim ideolojisi ve özellikle reklâmla 

gerçeklestirilir. (Atiker,1998:65) 

 

Bilinç Efendileri (Captains of Consciousness) kitabinda Stuart Ewen 

(Aktaran Robins, 1999:174), tüketici kültürünün gelisimini, yasam biçimleri 

üzerindeki denetimlerle isbirligi yapilmasi çerçevesinde ele alir. Ewen’a göre 

“ileri görüslü bir is adami, islerini düzenlerken yalnizca mal üretimiyle degil, 

alici bir kitlenin (ve) psisik bir tüketme arzusunun yaratilmasiyla da ilgilenilmesi 

gerektigini görmeye baslar. Bu projedeki “kitlesel bireyin” olusturulma sürecinde 

“is dünyasi ‘sinif’ kavramini ‘kitle’ye dönüstürerek ihtiyaçlarinin ve 

hüsranlarinin karsiligini kendi yasaminin (isinin ) niteliklerinde ve içeriginde 

degil de  tüketim mallarinda arayan ‘bireyi’ yaratmak ister. Reklam endüstirisi 

“içgüdüsel arayislara kitlesel olarak üretilmis çözümler önerir. Bu önerilerin 

içinde insanlarin kendilerini kitleden çekip çikarabilecekleri kitlesel olarak 

üretilmis bireycilik vizyonlari da bulunmaktadir. Ewen’in çizdigi bu umutsuz 

tabloda piyasanin sahte ve fetisistik düzeni, otontik (popüler) kültürün yerine 

geçmistir. Sunulan sey özgürlük yanilsamasindan baska bir sey degildir.    

  

Marttyn Lee ayni degisim çizgisinin, kültürel tüketimin “bütünlüklü ve 

tümden olumsuz tanimlamalarini” yapan yasli bir kusaktan, “popüler kültür aldigi 

biçimlerle ve ürettikleriyle, varliksal yabancilasma ve istismar nesneleri olarak 

melankolik kötülügün sebebi degil tam tersine kutlama sebebi olarak görülen 

müthis sapkin bir alana dönüstü” diyen yeni bir kusaga dogru evrim geçirdigini 

anlatir. (Robins, 1999:176) 

 

.  
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Kültür ve medya çalismalarinda, tüketimin sembolik, disavurumcu 

olumlayici dogasina agirlik verilir. Bu yaklasim daha çok, tüketici kültürünü 

insan özgürlügüne baglayan genel görüsü yansitir (Robins, 1999:178). 

 

Evrensel ortak paydalarin arastirilmasinin aksiyomlarindan biri olan 

“tüketicilerin ortak kültürel yönelimi”, kitle kültürünün yillarca tüketicinin 

imgelemine yaptigi yatirimin ürünüdür (Mattelart, 2001: 105).  Tüketim kültürü 

iletisim aglarinin küresellesmesiyle evrensel boyutlara ulasmistir.  
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1.2. Küresel Kültür ve Kimlik Dönüsümleri 

 

1.2.1 Kültürel Kimlik 

 

Kültürün belirleyici görevi, kültürel kimligin olusumuna bir temel 

hazirlamaktir. Kültürel kimlik, kültür arastirmalarinin önemli bir alanidir; küresel ve 

yerel gelismelerin iç içe geçmesi ile teorik ve politik açidan bazi sonuçlar ortaya 

çiktigi gözlenmektedir. Gittikçe entegre olan dünya sisteminde bagimsiz kültürel 

kimliklerden söz etmek olasi degildir. Her kimligin, dünya sistemi tarafindan 

onaylanan kültürel çerçeve kosullarina göre tanimlanmasi ve konumlandirilmasi 

beklenmektedir. Savas ve fetih, sürgün, göç ve din degistirme, kimligin kültürel 

içeriklerinde derin degisikliklere neden olan belli basli olaylardir. Degisim rüzgarlari, 

bazi toplumlari kimliklerini korumaya bazilarini ise evrensel ve kozmopolit bir 

kimlik olusturmaya yöneltebilmektedir. Toplumlar, halklar ve devletler, uzun süreli 

tasarimlar sonucunda belirli bir kültüre sahip olmaktadirlar ve bu yasamin farkli 

alanlarinda etkisini göstermektedir. Bir toplum içinde neyin kabul edilmis deger, 

norm ya da davranis esasi oldugunun bilincinde olunmasi o kültürün digerlerinden 

ayirt edilmesini ve korunmasini saglamaktadir. Bu baglamda kültürel kimlik, ortak 

bir geçmis ve geleneklerden olusan bir tasarimdir (Alver, 2003:179). 

 

Modern Kimliklerin tesis edilmesinde, kültür basat rolü oynar ve modern 

çagin kimlikleri, hangi yönden bakilirsa bakilsin, kültürel söylemlerle yapilanir. 

Kültürel olarak bakildiginda bugün Bati’da kimlik, marjinallik üzerinedir: 

Escinseller, feministler, Afrikali-Amerikalilar, cemaatler göçmen gruplar....., vs. Bu 

tür marjinaller, özgürlük veya hak istemekten ziyade, kültürel olarak taninma arzusu 

içindedirler. Mesela, escinseller evliliklerinin mesruiyet kazanmasini, feministler, 

kadin tecrübesine göre yeni bir söylem düzeninin insasini, cemaatler, kendi kültürel 

ortamlarina sahip çikilmasini istemektedirler (Sözen, 1999: 14). 
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Kimlik baglami olarak kültür tarihsel olarak gelismis olan belli ortak bir 

benlik anlayisini ve buna uygun bir ‘iyi cemaat’ kavrayisini ifade eder. Türk’üz, 

Kürd’üz, Yahudi’yiz, Bask’iz, Ingiliz’iz, Iskoç’uz, Sirp’iz, Amis’iz, Müslüman’iz ya 

da Katolik’iz dedigimizde kimlik baglami anlaminda kültürel kimligimizi dile 

getiriyoruz (Tok, 2003: 69). 
 

Kimlikler asla tamamlanmaz, asla bitirilmezler; öznellik olarak daima insa 

halindedirler. Kimlik daima olusum halindedir. Kimlik, özdeslesme sürecini, bu 

onunla ayni sey ya da biz hepimiz ayniyiz deme sürecini ifade eder ya da çagristirir 

(Hall, 1998: 70). 

 

Kültür adina layik her kültür, evrenselligin içinde kaybolmaktadir. 

Evrensellesen her kültür özgünlügünü yitirmekte ve ölmektedir. Bizim zorla asimile 

ederek yok ettigimiz kültürler de böyledir (Baudrillard, 2001:119). 

 

1980’li yillarin sonundan itibaren “kültürel kimlik” sorunu üzerinde 

yogunlasan Stuart Hall’a  göre de çesitli geleneklerin, bakis açilarinin ve yasam 

biçimlerinin uyumu ve karisimiyla yeni kimlikler olusmaktadir. Ortaya çikan melez 

(hibrit) kimlikler, çogunlugun etnik mutlakiyetçiligine karsi durdugu gibi azinliklarin 

etnik mutlakiyetçiligine de karsi durmaktadir. Melez kimlikler, su anda olusan, bir 

yere, zamana, tarihe ya da kültüre bagimli kimlikler degildir. Küresellesme, kültürel 

ve iletisim teknolojisinde meydana gelen gelismeler baglaminda düsünülürse, 

modern sonrasi toplumlar; farklilik, fragmanlasma ve etnik çesitlilik ile melez 

kültürler haline gelmektedir. Kendi kimliginin melezliginin bilincine varma  kitle 

göçünün yaratacagi problemleri asma ve küresellesme sürecini kolaylastirma için 

gereklidir. Hall, postmodern süjenin fragmanlasmasini ve desantralize olmasini multi 

boyutlu kimliklerin olusumu olarak açiklamaktadir. Kimlikler yasa, cinsiyete, 

mekana, çevreye ya da kültüre göre ayirt edilmektedir. Kendinin ve yabancinin imaji 

zaman içinde degismekte, kimligin olusumunu, psikolojik ve bedensel degisimler de 

etkilemektedir (Alver, 2003: 180) 
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Kimlik ile ilgili görüsler, bireyleri baskalari için davranan sosyal aktörler 

olmaktan kurtarir; kisilere, bedenlerinden ayrilmis birer özne olarak bakilmaz; yeni 

sosyal teoriler, kimlik meselesi ve bireyi yeni durumunu tek tek bireyler olarak degil, 

özne söylemiyle; yani ego, birey ve benlik durumlariyla degerlendirir. Aslinda diger 

birçok kavram gibi, kimlik kavrami da, moderniteden hiç de uzak degildir. Lakin 

bilinçlilik, kimlik için yeterli degildir. Mesela, sosyolog Bourdieu tarafindan 

kullanilan ve popularize edilen habitus kavrami, insanlar tarafindan bilinçsiz olarak 

paylasilan özellikleri ifade eder ve habitus, açik bir sekilde, kimlik denilen seyi 

açiklar. Modernite toplumun bilinci, kimlik ile ilgili görüsler de, bireyin bilinci 

konusunda açiklamalar getirir. Bu asamada, bireyin kendi bilinçliligini tesis eden 

“benlik”, bireyin kendi farkindaligini ortaya koyan “kimlik”le ortak bir sekilde çalisir 

hale gelir (Sözen, 1999: 12). 

 

Modernden postmoderne geçtikçe bir sinifa ait olmak gibi çesitli kimlik 

olusturucu boyutlar kullanilmamaktadir. Buna karsilik teritoryal baglar da önem 

kazanmaktadir. Teritoryal kimlik, çevrenin mekansal kesitlerinin duygusal 

degerlendirilmesine isaret etmektedir; mekan bir gruba ait olma ve kendisiyle 

özdeslesme sürecini ve biz duygusunu ifade etmektedir. Teritoryal kimlik, 

karmasikligi azaltmakta, güven ve eylemde bulunma güvencesi vermekte, kimligin 

güçlendirilmesine ve onaylanmasina yardim etmekte, gruplar ve sembolik cemaatler 

için  kendini koruma islevi saglamaktadir. Bireyler grupla olan baglantilari 

çerçevesinde belirli dil ve davranis biçimleri gelistirmekte, çevrelerindeki canli ve 

cansiz varliklari, dogayi özellikle de önemli doga fenomenlerini ve rüya gibi 

kavranmasi ve açiklanmasi kolay olmayan seyleri yorumlamaktadir. Bu, insanlarin 

belirli ve sinirli bir kültür gelistirebildiklerini  ve gelistirildikleri kültürü nesilden 

nesle aktardiklari anlamina gelmektedir. Bununla birlikte doga da sinirlandirilmakta 

ve aradaki mesafeye göre yeniden yorumlanmaktadir. Doga gibi öteki gruplar da 

sinirlandirilmakta ve belirlenmekte, bazen de düsman olarak yorumlanmaktadir. 

Yerlesik kimlik ve farkliliklar dairesinde kalindigi zaman kimlik, ötekinin degerini 

azaltmak için korunmaya çalisilmaktadir (Alver, 2003: 178). 
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1.2.2. Küresellesme Sürecinde Ulusal Kültür ve Kimlik 
 

 
Kültürel farkliliklar bir çatismaya yol açabilecegi gibi, farkli kültürlerin 

birbirleriyle etkilesiminden dogan rekabet, yaratici çözümler üreten degisimlere yol 

açabilir. “Kültürlerin birbirleriyle yüzlesmesi ister çatisma, ister adaptasyon ve 

ilerlemeye yol açsin, bu durum simdi söz konusu kültürleri birbirinden farkli ve 

fonksiyonel kilanin ne oldugunu derinlemesine anlamamizda yasamsal bir öneme 

sahiptir. Çünkü uluslararasi rekabet, politika ve ekonomiyi çevreleyen temel 

meseleler, giderek daha fazla kültürel terimlerle ifade edilmektedir” (Fukuyama, 

2000:20). 

 

Kültürel açidan egemen olmaya devletler karar vermez, zaten bunun ne 

getirecegi de belli degildir, çünkü her ne kadar tanimlanmis olsalar da, kültürler 

‘devletler’ ve hatta ‘uluslar’in bitisiyle son bulmaz; kültürler yaygin alisveris, 

uyarlama ve taklit temelinde geliserek sürekli olarak yeniden tanimlanirlar. Tabii, 

devletler çogu zaman su ya da bu kültürel faaliyeti benimserler ve onlarin 

tiyatrolarina, yazarlarina müzisyenlerine ya da film yapimcilarina destek verirler. 

Ancak bunlar genelde savunmaya yönelik tedbirlerdir ve amaçlari ülkenin en seçkin 

sanat ürünleri olarak görülen seyler için daha genis bir izleyici/dinleyici kitlesi 

kazanmak veya gelisigüzel bir tanimla ulusal kültür denen seyi -digerlerine karsi suni 

bir yapi-  korumaktir. Kültür, ayni zamanda bir üretici faaliyet oldugundan, devletin 

emrinde bulunan araçlar büyük ölçüde ekonomiktir: devlet yardimlari, himayecilik, 

kotalar. Yine de bu çok önemli degildir ya da önemi ulusun emrindeki kültürel gücü 

artirmaya  yetmemektedir. Çünkü bu güç, genellikle - iktisadi gücün, sayginligin, 

nüfuzun, tarihin ve tesadüfün bir yan ürünü- diger güçle birlikte neredeyse ayni anda 

artmaktadir. Kültürel egemenlige ulasmak için, kültürel mallari üretip dagitmayi 

saglayan çok sayida araca sahip olmak yeterli degilse bile, gereklidir; kitaplar ve 

müzik için yayincilar; güçlü bir basin; dagitim agina sahip bir film endüstrisi; bir 

müzik endüstrisi; radyo ve televizyon stüdyolari; canli konser ve gösteriler için çok 
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sayida yer, vb. Ayni zamanda güçlü bir iç pazara da sahip olmak gerekmektedir 

(Sassoon, 2003: 325). 

 

“Eski Avrupali” ve diger milliyetçilikler 1989’un dünya ölçeginde yarattigi 

politik karisiklik baglaminda –ancak yeni küresel kosullarda- yeniden ortaya 

çikarken, ulusal olarak kurulmus toplum da dünyanin çesitli bölgelerinde çokkültürlü 

toplum biçiminde yüzünü yenilemekte. Kültürü küresel düzeyde düsünmenin 

zorluklarinin büyük bölümü bu kültür anlayisi –özellikle toplumlari bölünmez, 

bütünlüklü, çok büyük birimler olarak kavrayan, dünyayi bir bütün olarak alan; 

böylesi eksiklikleri olan- deneyimimizden kaynaklanmaktadir. Bölünmez, ulusal 

olarak kurulmus toplum görüsü önemli ölçüde küresel kültürün bir boyutudur. 

 

Kültür kavraminin özellikle bölünmez bir toplum kavramindan 

türetilmesinden kaynaklanan sinirlamalarin (bunlardan biri antropologlar tarafindan 

küresellesmenin 1880-1925 arasindaki önemli hizlanisi sirasinda en eski toplumlara 

yansitildi) haricinde, kültürü küresel düzeyde ele alirken karsilasilan diger baslica 

sorun, çogunlukla küresel karsilikli bagimlilik olarak adlandirilan seyin egemen 

imgesinin küresel ekonomide temellendirilmesinden dogmaktadir- televizyon 

yorumculari tarafindan çok tutulmasina ragmen, ‘dünya gezegeni’ gibi kendi kendine 

hizmet eden ‘küresel köy’ düsüncesi de açilimsiz ve yaniltici bir karsi koyma olarak 

önümüzde durmakta (Robertson, 1998:117) 

 
1.2.2.1. Ulus- Devlet 

  

 Ulus- devlet modern, modern dünyada mesru olarak kabul edilen tek siyasal 

topluluk biçimidir. Ulus devletin tüm dünyada yaygin devlet biçimi haline gelmesi 

yirminci yüzyilda olmustur. 

 

Ulus-devletin olusumu incelendiginde 18. Yüzyilda endüstrilesme sürecinde 

ekonomik ve kültürel gereksinimlerin sonucu olarak ortaya çikan bir politik 

örgütlenme biçimi oldugu görülür. Içeride kültürel, ekonomik ve politik yapilarin 

entegrasyonunu saglamaya çalisan devlet, disariya karsi savunma ve sinirlarini 
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genisletme amacini gütmüs, dünya pazarinin gelismesine ve dünyayi saran teknoloji 

ve modernlesme ile karakterize edilen kültürün yayilmasina katkida bulunmustur. 

Bati Avrupa’da 18. Yüzyil yalnizca ulus devletin ve ulusçulugun dogum çagi degil, 

ayni zamanda dinsel düsünce tarzlarinin da günbatimidir. Ulus-devletlerin “yeni” ve 

“tarihsel” olduklari yaygin olarak kabul edilmekle birlikte, siyasal bir iddia ve ulusun 

ezeli bir geçmisten kaynaklandigi ve daha da önemlisi, sinirsiz bir gelecege dogru 

uzandigi da savunulmaktadir. Bu muhafazakar yaklasima göre, ezeli bir geçmise 

sahip olan ulus, varligini homojen etnik yapiya sahip bir devlet içinde 

sürdürmektedir. Buna göre; ulus devlet, tek bir ulusal grubun üyelerini içermekte ve 

ortak politik yapida baska hiç kimseyi içine almamaktadir. Oysa özgül ve tarihsel 

bakimdan yakin bir döneme ait olan ulus, ne asli ne de degismez bir toplumsal 

birimdir ve günümüzde de devletin içinde özellikle sinif, cinsiyet  ve etnikçilik 

boyutu ile esitsiz hiyerarsiler kurulmaktadir. Tüm modern uluslar, farkli kültürlerden, 

farkli sosyal siniflardan, cinsiyetlerden ve etnik gruplardan olusur ve hibrit (melez) 

bir kültüre sahiptir. Modern anlami 18. yüzyila uzanan “ulus” kavrami, ayni etnik 

kökene sahip olan, genelde ayni dili konusan ve ortak bir gelenegi paylasan 

insanlarin olusturdugu kolektif olarak açiklanabilir. Tarihi bir topragi / ülkeyi, ortak 

mitleri ve tarihi bellegi, kitlevi bir kamu kültürünü, ortak bir ekonomiyi, ortak yasal 

hak ve görevleri paylasan bir insan toplulugu olarak ifade edilebilecek ulus kavrami 

modern öncesinde politik olarak örgütlenmeyen ayni soydan toplumlari ifade 

etmekteydi. Ulus kavrami, Fransiz Devriminden sonra, yurttasligin politik boyutuna 

uzanmistir (Alver, 2003: 114). 

 

 Ulus-devlet ile ulusçuluk farkli kavramlardir. Guibernau bu farki söyle 

açiklamaktadir: 

 
 “Ulus-devlet, sinirlari belirlenmis bir toprak parçasi içinde yasal güç kullanimi hakkina sahip 

ve yönetimi altindaki halki türdeslestirerek, ortak kültür, simgeler, degerler yaratarak, gelenekler ile 

köken mitlerini canlandirarak (kimi zaman uydurarak), birlesmeyi amaçlayan bir tür devletin 

olusumuyla tanimlanan modern bir olgudur. Ulus ile ulus-devletin, çogu zaman oldugu gibi 

çakismamasi durumunda aralarindaki temel farkin bir ulusun üyelerinin bir topluluk olusturma bilinci 

göstermelerine karsilik, ulus-devletin bir ulus yaratmaya çalismasi ve bir topluluk duygusu 

gelistirmeye çabalamasindan kaynaklandigi söylenebilir. Ulusun ortak bir kültürü, degerleri ve 
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simgeleri varken, ulus-devlet ortak kültür, simge ve degerler yaratma amacini güder.” 
(Guibernau,1997:93). 

 

Ulus-devlet sistemini küresellestirmenin ikinci boyutu olarak gören Giddens  

her devletin küresellesme olgusundaki yerini, o devletin sahip oldugu refah düzeyi ve 

askeri gücü ile sinirlar. 

 

Ulus-devlet henüz varligini sürdürmektedir ve bütünüyle ele alindiginda, 

ulus-devlet yönetiminin etki sahasi küresellesme gelistikçe küçülecegine genisleme 

göstermektedir. Komünizmin çökmesinden sonra Dogu Avrupa ülkeleri gibi bazi 

uluslar, kimi durumlarda, daha önce sahip olduklarindan daha fazla güce sahiptirler 

(Giddens, 2000a; 44). Ulus-devlet, merkezileserek topluma nüfuz kabiliyetini 

arttirmis; hukukta esitligi ve ekonomide bütünlesmeyi saglamaya çalisarak 

yurttasliga sosyal ve siyasal boyutlar katmistir (Saribay, 2000:213). 

 

1.2.2.2. Ulusal Kültür 

 

 Uluslar icat edilerken ulusal sinirlar içindeki alt kültürlerin zamanla 

kaybolacagi ve homojen bir ulusal kültür yaratilabilecegi, diger bir ifade ile ulusun 

kültürel bütünlügünün saglanabilecegi yönünde bir varsayimda bulunulmustur. 

“Ancak kamusal ve siyasal alanda temsilin ulusalti topluluklardan bireylere kaymasi 

sonucu topluluk baglari ve alt kültürlerde göreceli olarak gerilemeler yasanmis 

olmasina ragmen, zamanla ulusalligin alt kültürlerin yok olmasinda beklenildigi 

ölçüde basarili olmadigi görülmüstür. Ulus-toplumlarin olusumunun geleneksel 

yapilari, ulus-alti kültürleri ve yerel dilleri ortadan kaldirma yönündeki hizi 

küresellesmenin yogunlasmasiyla birlikte yavaslamis veya tersine dönmüs 

görünmektedir” (Kymlicka, 1998:36). 

 

Antikçag  ve Ortaçagda modern anlamda ulusa rastlanmamaktadir. Ortaçagda 

ve Yeniçag baslangicinda Üniversitelerde uluslardan söz edildiginde belirli bir 

bölgenin kökeni kastediliyor, ancak bu bölge, ortak dil ve etnik özelliklere göre 
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digerlerinden ayrilmiyordu. Farkli  kültürlere ve dillere sahip halklar, bir derebeyinin 

egemenligi altinda bulunurdu ve bu halklar daha  sonra politik bir olusum olarak 

ortaya çikmislardi. Ortaçagin  politik-sosyal örgütlenme sekli olan yerel güçler, 

Yeniçagda teritoryal devlete dogru bir gelisme göstermistir. Teritoryal devletlerin 

halklari, kültürel ve dilsel açidan heterojendi. Onlarin aidiyetlikleri ve kavrayislari 

kültürel amaci izlememis, derebeylerin topraklarinin varligini nedensellestirme, 

saglamlastirma ve genisletme kavgasinin ve iktidar  politikasinin bir sonucu 

olmustur. 18.yüzyilda politik ideoloji ve sosyal bir hareket olarak yayginlasan etnik 

ulusçuluk, dilsel birlikten ideolojik amaçlarla yararlanmistir. Derebeyler, yerel feodal 

siddete karsi devlet olusumuna ve kozmopolit Hiristiyanliga destek vermislerdir. 

Devletlerin olusmasi ileride büyük ve homojen toplumsal birliklerin 

gerçeklestirilmesinde bir adim olusturan uluslarin ve ulus toplumlarinin ortaya 

çikmasinda önemli rol oynamistir. Toplumsal yapilarin politik, sosyo-ekonomik ve 

kültürel daha büyük olusumlarla entegrasyonu, bu süreç sonunda gerçeklesmistir. 

Böylece, genis  ekonomik ve kültürel birlesme sürecini içeren ulusal alanlar ortaya 

çikmistir. Politik-yönetsel, ekonomik ve kültürel birlesme süreçleri, ulus toplumun 

ve etnik azinliklarin ve ulusçulugun ortaya çikmasi, politik ideoloji ve sosyal 

hareketler için gelismenin bir baska yönünü olusturmustur. Devlet sisteminin 

birlesme süreçleri, mutlakiyet asamasinda güçlenmistir. Sivil devrim ile olusan ulus 

devlet, birlesme sürecinin en yüksek noktasinda yer almistir (Alver, 20003: 113). 

 

Küresellesme karsisinda ulusal kimliklerin tarihsel-yerel nitelikleri öne 

çikarilmaktadir. Modernlesmenin ve Batililasma ürünü olan ulusal kültürler, simdi 

küresellesme tarafindan çokkültürlülük yönünde degisime ugratilmaktadir. 

 

1.2.2.3. Küresel Kültürün Ulusal Kimliklerle Etkilesimi 
 

Ulusal kimlik çeliskilere karsi içinde toleransi barindirmakta ya da çogul 

iliskiler içinde oldugu takdirde herhangi bir tehlike arz etmemektedir. Kendi 

seçimleri disinda Ingiliz, Britanyali ve Avrupali kabul edilen ve genel olarak küresel 

vatandaslik duygusuna sahip olan bireyler baskin kimlik olarak bunlardan birini 
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seçebilirler, fakat bu durum söz konusu bireyin diger kimlikleri kabul etmemesini 

gerektirmemektedir. Yabanci düsmanligi olgusunu içinde barindiran ulusalcilik diger 

kutbu olusturmaktadir: Ulus ‘bölünemez, bir tane’ olandir. Ulusun bir ‘kadere’ sahip 

oldugunu ileri sürmek kültürel olarak korumacilik anlamina gelmektedir. Bu 

yaklasim sadece diger uluslardan ayrilmayi degil, ayni zamanda üstünlük duygusuna 

sahip bir ulusalcilik görüsünü de ortaya koymaktadir. Fakat uluslarin kaderleri yoktur 

ve istisnasiz bütün uluslar saf degil, ‘melez’ bir nitelik tasimaktadir. Ulus dogada 

verili bir sey degildir ve kadim zamanlara özgü etnik topluluklarla baglantilari ne 

kadar uzak olursa olsun, uluslar göreceli olarak yakin zamanin bir ürünüdürler. 

Uluslarin dogus sebebi ise kültürel ayrimdan kaynaklanmaktadir (Giddens, 2000a; 

147). 

 
 Ulusal kimlik tanimlari, topluma kimin ait, kimin farkli oldugu hissini verir, 

normlarin ne oldugu ve “diger”in kim oldugunu anlamasini saglar. Ulusal kimlik, 

baskin grubun gücünün devamliligini saglamak ya da rakip grubun digerinin yerini 

almasi ve gücün el degistirmesini saglamak için üretilen ve yayilan kabul edilmis dil 

pratikleri, efsaneler, hikayeler ve inanislardir (Price, 1995:15). 

 
Ulusçulugu üreten sey, dinsel kesinliklerin asinmasi ya da bu asinmanin 

kendisinin karmasik bir açiklama gerektirmemesi degildir; ulusçuluk bilinçli olarak 

benimsenmis siyasal ideolojilerle degil, kendisini önceleyen ve onlardan 

kaynaklanmis oldugu büyük kültürel sistemlerle iliskilendirilerek incelenmelidir. 

Kuskusuz “ulus” ve “ulusal kimlik” kavramlari, yakindan iliskili, etnik, kültürel, 

teritoryal, ekonomik, hukuki ve siyasi pek çok unsurdan, olusan karmasik ve soyut 

yapilardir. Ulusal kimligi modern yasamda ve siyasal alanda böylesine esnek ve 

sürekli bir güç haline getiren ve kendi özelligini yitirmeksizin diger güçlü ideoloji ve 

hareketlerle etkili birlesimlere girmesini saglayan bu çok boyutlulugudur. 

Ulusçulugu modernlesme süreçleriyle iliskilendirerek açiklamaya çalisan 

teorisyenler, etnik gruplari bir veri olarak degil, bir kategori insasi olarak 

görmektedir. Çesitli topluluklarin sosyal kurgular olduklari seklindeki postmodern 

görüsler de kimligi tasarlanmis ve kesfedilmis olarak kabul etmektedir. Buna göre; 
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ulusal kimlik, modernitenin bir mitosudur ve tasarlanmis kolektif kimligin asgari 

ölçüde uzlasilmis bir biçimi olarak görülebilir (Alver, 2003:118). 

 

 Küresellesmenin güç/iktidar odaklarinin kendi çikarlari dogrultusunda 

kimlikleri manipüle ederek, bazi kimlikleri güçlendirmesi, diger bazilarini ise 

zayiflatmasi söz konusu olabilir. Ticaretin, sermayenin, enformasyonun ve bunlarin 

sahiplerinin, yöneticilerin hizla küresellestigi bir süreçte, hareketlilikleri güç/iktidar 

odaklarina sorun olanlar yerellestirme, yurtlastirma politikalarinin nesnesi olarak 

zayif kimliklere yönlendirebilir; topluluklarda ve sehirlerde görünen ve görünmeyen 

duvarlarla çevrili mahallelere mahkum edilebilir. 

 

Küresellesmenin özü, sunulan iletisim sunularina ortak bir kalite getirmektir. 

Tarih boyunca medyadaki gelisimler küresel etkiler olustururken, devletin yapiyi ve 

içerigi gözlemleme ve etkilemedeki böylece de ulusal kimligi ve demokratik süreci 

sekillendirmedeki büyük ölçüde degisen rolü  vardir. Küresellik, ulusal kimligi 

olusturan sadakat derecesinin sürdürülmesi açisindan çok önemli bir kontrol kaybina 

neden olmaktadir (Price, 1995: 243). 

 

Dünya hükümetinin su anda harekete geçirici bir cazibe yaratamadigi 

anlasilmaktadir.  Bunun nedeni hem uygulanmasi mümkün görülmemesi hem de bir 

dünya hükümeti kurulmasinin ya küresel zulmün zaferine ya da tehlikeli biçimler 

tasiyan genis ölçekli iç savaslara yol açacagi yolundaki genel kanidir. Milliyetçilik 

ve medeni kimlikler, küresel bir anayasal yönetim biçimi kurmak adina kendilerini 

eritemeyecek kadar güçlü olmayi sürdürmektedir. (Falk, 2005;59). 
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 1.2.3. Küresel Yerel Çatismasinda Yerel Kimlikler 

 
Dünyanin her yerinde görülen, kimlikleri yeniden sabitleme çabalari, bir 

yönüyle küresellesmenin yarattigi saskinlik ve belirsizliklere bir tepkidir. Saskinlik 

ve belirsizliklere tepki olarak yerel kimliklere yönelik ilgi, kendini farkli biçimlerde 

göstermektedir.  

 

1.2.3.1. Yerel Kültür Yerel Kimlikler 

 

“Ulus-devlet zayifladiginda, daha az inandirici ve daha az güçlü olmaya 

basladiginda, buna verilen tepkinin ayni anda iki ayri yoldan yayildigi görülmektedir. 

Ulus-devletin hem üstüne çikilmakta, hem de altina inilmektedir. Ayni anda hem 

küresel hem de yerel olunmaktadir. Küresellesmenin ulus-devletlerin, ulusal 

ekonomilerin, ulusal kültürel kimliklerin egemenliginde oldugu bir dönemden yeni 

bir döneme geçisin iki yüzü vardir: Küresel ve yerel” (Hall, 1998a:47). 

Küresellesme kimlikler arasinda çatismaya neden olmaktadir ama yeni 

karsilastirma biçimleri için yeni olanaklar da sunabilir. Bu da kurulu olan 

gerçeklikler ve olanaklar üstünde yeni baskilar kurabilir ve onlari bu olasiliklara 

karsi kendini savunmaya itebilir (Connolly, 2000: 345). 

 Yerele dönüs, genellikle küresele bir tepkidir. Tarif ettigim tarzda bir 

küresellesme araciligiyla modernligin belli biçimleriyle karsi karsiya kaldiklarinda, 

insanlar, genellikle böyle tepki verirler. Hayatlarimiz, marjinlerin temsil çabalariyla 

dönüsmüstür. Marjinler, baskalarinin rejimine dahil edilmek ya da emperyal bir 

gözün bakisinda konumlanmak yerine, kendi adlarina temsil biçimleri istediler.  

Garip sekilde, günümüz dünyasinda marjinallik, güç sahibi bir alan haline 

geldi. Gücü zayif bir alan olabilir ama yine de bir güç alanidir. Çagdas sanatlarda bir 

yaraticilikla ortaya çikan ne varsa, marjinin dilleriyle bir baglantisi vardir diyecek 

kadar ileri gidecegim. Ortaya çikan yeni özneler, yeni toplumsal cinsiyetler, yeni 

etniklikler, yeni bölgeler, yeni cemaatler, bazen çok marjinal yollarla da olsa 
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mücadele ederek kendi adlarina konusma imkanlarini elde etmislerdir (Hall, 

1998a:55). 

 

Etnik kimlikler, ulusal kimliklere göre daha zayif bir sosyal yapilanma  

içerisinde degillerdir -bütün etnik kimlikler bir ölçüde gücün kullaniminin bir 

ürünüdürler ve farkli kültürel kaynaklardan dogmaktadirlar. Ulusalcilikta oldugu gibi 

etnisitede de safkanlilik söz konusu degildir (Giddens, 2000a; 149). 

 

Modernitenin gücünün devrimciligi yoluyla ulusalcilik ve etniklik arkaik 

(ilkel) formlar olarak, daha evrenselci, kozmopolit, uluslararasi degerler ve 

kimliklere dogru yol almaktadir. Modernitenin meta anlatilarina göre yerelin ve 

özelin (gelenege, köklere, ulusal mitlere ve hayali cemaatlere) gerçekçi olmayan 

birlesmeleri dereceli olarak daha akilci ve evrenselci kimliklerle yer 

degistirmektedir. Küresellesme ne basitçe küreselin zaferini ne de yerelin ulusalci 

biçiminin tutarliligini üretiyor görünmektedir. Küresellesme, çok çesitli ayrimlar ve 

çatismalar olmasi nedeniyle Bati’nin süregelen hikayesi olan merkezsizlestirmesinin 

bir parçasi haline gelmistir (Hall, 2000: 122). 

 

Etnikçilik modern dünyada önemi artan bir fenomen olarak görülmekte, 

ancak etnikçilikte etnik grubun üyelerinin kendi içlerinde ve baska gruplarin üyeleri 

ile iliskiye girmeleri her zaman o kadar önemli olmamaktadir. Onlar, baska temelde 

örgütlenebilmekte, etkinlikler gelistirebilmekte ve özdeslesebilmektedirler. Etnikçilik 

belirli amaçlarla belirli durumlarda, belirli sosyal, kültürel ya da irksal 

kategorilestirilmis gruplarin çikari için kullanilabilecek bir araç olma islevini 

üstlenebilmekte ya da hiçbir önemi yok iken farkli gereksinim ve amaçlarin ön 

planda oldugu durumlarda sakinmak ya da yadsimak istenen bir yük olarak 

görülebilmektedir (Alver, 2003:128). 

 

Küresel ile yerel arasindaki etkilesim, insanlarin kendilerini tanimlayacak yeni 

kimlikler insa etmelerini belirlemektedir. Böylece birey için dinamik çok sayida 

seçenegi ortaya koyan bir seçim yapma zorunlulugu ortaya çikmaktadir. Nitekim 
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içinde yasanilan çagda dini-mezhepsel, etnik, ulusal, aile ya da asiret türünde yerel 

kimlik arayislarinin olagan üstü bir yogunluk gösterdigi söylenebilmektedir. Bir 

baska deyisle, modernite çaginin en önde gelen kimlik türü olanulusallik yeniden 

yorumlanirken ona rakip çok sayida kimlik tür ya da ölçütlerinin de siyasal yasami 

belirlemeye basladigi görülmektedir (Hablemitoglu, 2004: 118). 

 

1.2.3.2. Küyerellesme Süreci 

 

Robertson tarafindan küresellesme sürecinde yasanmakta olan yerellesme 

olgusunu kapsayacak biçimde bir terim olusturulur. Bu terim bugün baskalari 

tarafindan da kabul görmüstür. Küyerellesme terimi, küresellesme teriminin yerel 

gelismeleri saf disi birakma riskini ortadan kaldirir. Küresel ile yerel iç içe geçmistir.  

 

Küresel ölçekte kabul gören sey otantik, geleneksel yerellikler degil, 

döndürülmüs yerelliklerdir. Tikellik ile evrensellik arasinda hem bir diyalog hem de 

bir çatisma bulunur. Tikellik buldugu her firsatta farkliligini derinlestirmek 

isteyebilir. “Günümüzde tikellerin hangi kaliplar içinde gerçeklesebilecegi küresel 

ölçekte belirlenmektedir. Yerellik/tikellik kendini ulusal veya etnik olarak 

sundugunda durum degismez. Etnik kimligin veya ulusal kimligin küresel ölçekte 

kabul görmesi, herhangi bir etnik veya ulusal kimlik talebinin evrensel bir hak 

temelinin bulundugunu gösterir (Robertson, 1995:26). 

 

Küresellesmeye karsi, kültürlerin olusturacagi en iyi filtrenin küyerellesme 

yetenegi olacagini belirtiyor Friedman. küyerellesmenin bütün amaci, 

küresellesmenin çesitli yönlerini, büyümenize ve çesitliliginize katkida bulunacak 

biçimde, ülkenizi ve kültürünüzü ezip geçmesine izin vermeden kendi parçaniz 

haline getirebilmektir... “Saglikli bir özümsemenin isareti, bir toplumun disaridan 

aldigi bir seyi kendisine mal etmesi, onu kendi bakis açisina göre yeniden 

biçimlendirmesi ve sonra onu disaridan aldigini unutmasidir. Özümsediginiz dis güç, 

kendi toplumunuzun içinde gizlice varligini sürdüren, ama gelismesini 

tamamlamamis olan bir seye dokunmussa ve karsilastiginiz dis etki o gizli seyi 
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gerçekten zenginlestirmis ve gelismesine katkida bulunmussa, bu süreç yasanir.” 

Türler ve kültürler iste böyle gelisirler. (Friedman  2000: 301) 

 

 Mcdonald’s, Coca Cola gibi çokuluslu sirketler, Türkiye’de pazar payini 

artirabilmek için yerelligi reklam kampanyalarinda kullanmaya basladilar. Coca Cola 

Ramazan sofralarinin vazgeçilmez içecegi imajiyla Müslüman pazarinda payini 

arttirmayi hedefliyor.  McDonald’s da köfte burger menüsüyle Türk damak tadina 

hitap ederek Türk kültür ögesini içsellestirmeye çabaliyor.  
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2. KÜRESEL KÜLTÜRÜN YAYGINLASMASI VE MEDYA 

 

2.1.Küresel Medyanin Yapilanmasi 

 

Yeni teknolojinin hizli gelisimi ve  yayin biçimlerinin degisiminin sonuçlari 

olarak bilgi ve iletisim araçlarinda önemli dönüsümler yasanmaktadir. Bu süreçte 

bilgi ve görüntü  mekanlarinin yeniden yapilandigina ve yeni iletisim cografyasinin 

üretildigine tanik olunmaktadir (Morley ve Robins, 1997: 18), yasanan bu sürecin 

temel özellikleri olarak küresel aglar ve uluslararasi  bir bilgi akis mekaninin  

olusmus olmasi, ulusal alanin artan bunalimi ve yeni bölgesel ve yerel etkinlik 

biçimlerinin ortaya çikmis olmasina dikkat çekmektedirler. Böylece yer ve mekan 

duyularimiz önemli ölçüde yeniden  sekillenmektedir. Insanlarin yer degistirme 

örüntüleri,kültürlerin,mal ve bilgilerin bir yerden bir yere akislari, artik  fiziksel 

engellerin-cografi mesafeler, deniz  ya da dag silsileri-uluslarin yada toplumlarin 

"dogal sinirlari" üzerinde pek o kadar belirleyici  olmadigi anlamina geliyor.Iletisim 

ve tasimacilik aglarini,dil ve kültürün belirledigi  sembolik sinirlari-radyo  sinyalleri 

ya da uydu erisim alanlarinin belirledigi "yayin mekanlari"-çagimizin asil önemli ve 

asilabilir sinirlari olarak görmek zorunda kaliyoruz. Bir yandan teknoloji ve piyasa 

degisimleri  yeni küresel görüntü sanayilerini ve dünya pazarlarini  dogururken 

görsel- isitsel üretimin yurtsuzlastigini, uluslarasiri yayin sistemlerinin  gelistigini 

görüyoruz. Öbür yandan,yerel üretim ve dagitim sebekeleri yönünde de önemli 

gelismelere tanik oluyoruz. Böylece, kablolu yayin ve mikrodalga teknolojileri 

kitlesel piyasalarin parçalanmasini   ve belirli izleyici kesimlerinin de büyük reklam 

ve medya sirketleri tarafindan hedeflene bilmesini  kolaylastirmaktadir.Yerel ve 

bölgesel üretim kompleksleri de gelismektedir;ve bunlar çok hassas ve kirilgan bir 

yapiya sahip olmakla birlikte yerel ekonomi ve kültüre olumlu katkida bulunabilme 

potansiyeline sahiptirler. Küresellikle yerellik arasindaki bu gerilim,yayinciliktaki 

ulusal odak noktasinin (tartisilabilir de olsa) önemini kaybetmekte oldugu ve ulusal 

medya sistemlerinin kamu hizmeti anlayislarinin çökmekte oldugu bir zamana 

rastlamaktadir süphesiz. Mesele,küresel medya ya da yerel medya meselesi degil, 

küresel  ve yerelin nasil eklemlendikleri meselesidir. Mevcut gelismelerin ilerici 
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yanlarindan yararlanan bir digeri ise uluslararasi ve yerel      kültürleri  ve kimlikleri 

yeniden kesfederek yeniden eklemleme olanagidir. 

 

Morley ve Robins’e göre, içinde bulundugumuz dönemin ayirici 

özelliklerinden biri, tasimacilik sis temlerinin ilerlemesi ve dünyanin degisik yerlerini 

baglantiya geçirmede rol oynayan çesitli sembolik iletisim biçimleridir. Insan 

iliskilerinde cografi mesafenin rolü oldukça azalmistir.  “zaman-mekan sikistirmasi” 

sözde postmodern durumumuzun temelini olusturmaktadir. Bunlar, Marschall 

McLuhan’in, iletisim medyasinin “küresel bir köy” olusmasina katkisi konusunda iyi 

bilinen sözlerinin ileriye dönük tahmininden baska bir sey olarak görülmeyebilir. 

Mamafih, McLuhan’i elestiren pek çok kisinin de vurguladigi gibi bu, sadece 

teknolojik bir olgu degildir, özellikle medya teknolojilerinin kökeni (Bati kökenli ya 

da Avro-Amerikan) dikkate alinacak olursa hiç böyle degildir ve arkalarinda, tek 

yönlü bir “diyalog” kuran, taninmis kuruluslar vardir ve süreçte Bati konusur, 

Öbürleri de dinler (Morley, Robins, 1997: 172). 

 

Toplumun orta kesiminin aynasi olan televizyonda çalisanlarla toplumdaki 

baskin kitle modeli benzesmektedir. Kimlik verme ve mesrulastirma olgusu, böylece 

televizyonun sundugu seye de uygun olan modernlestirici etkiyi arttirmak gibi bir 

sonuç dogurur. Modernlesme imaji büyük sehirlerden çok kirsal kesimde ve tasrada 

daha yogun hissedilmektedir. Bu da degisimin makul ölçülerde mesru oldugu fikrinin 

benimsenmesiyle gerçeklesiyor. Televizyonda konusulanlar izleniyor, TV’nin 

gösterdigi dünya seyrediliyor ve bunlar “zihin açma” araçlari olarak kullaniliyor. 

Televizyon az bir farkla önde giden bir aynadir. O aynada toplumun önemli kesimi 

kimligini belirleyebiliyor. Çünkü onu gösterenler de tipki sizin gibi insanlardir. Iste 

televizyonu mükemmel bir “kitlesel modernlesme” araci yapan bu çifte islev, yani 

kimlik verme ve mesrulastirma, kendisini böyle ortaya koymaktadir (Wolton, 1992: 

189). 
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Küresellesme sürecinde rol oynayan küresel gazete ve dergileri söyle 

belirleyebiliriz: 

 

WalStreet Journal, Financial Times, Reader’s Digest, International Herald 

Tribune gibi günlük gazeteler, ulusal ve yerel ya da bölgesel olarak ayrilirken, 

biryandan çok büyük basin gruplarinin (News Corporation, Bertelsman vb) önemli 

ölçüde geliserek uluslar arasi nitelik kazanmasi, diger yandan enformasyonun 

evrensel bir nitelik kazanmasi, uluslar arasi gazetelerin olusmasini etkilemistir. 1991 

yilinda en az dört gazete uluslar arasi gazete olarak kabul edilmistir. International 

Herald Tribune, The Wall Street Journal, Financial Times, USA Today. Bu 

gazetelerin tamami Ingilizce olup yayincilari Kuzey Amerikali ve Ingiliz’dir. Günlük 

gazeteler için uluslar arasilasma, yayin düzen kadrosunun belirgin bir sekilde 

genislemesi ve bir çok muhabirin dünyanin dört bir yanina gönderilmesi anlamina 

gelmektedir. Uluslararasi hale gelmeyi kolaylastiran unsurlar içinde kuskusuz, bir 

yandan binlerce kilometre uzaktaki yazi isleri ekipleri arasindaki baglantiyi saglayan, 

öte yandan dagitim alanlarina göre yerel baski yapmayi ve bunu merkeze 

göndermeyi, gazete unsurlarini, hatta tamamini uydu yoluyla iletmeyi 

gerçeklestirebilen yeni iletisim teknolojileridir. (Uluç, 2002: 212) 

 

Genel olarak konulari (hobi, genç ve yasli nesiller vs.) çesitli dillere çevr ilen 

ve uyarlanan Fortune, Elle, Vogue, Marie Claire gibi süreli yayinlar da uluslararasi 

niteliktedir. Piyasalarin küresellesmesi sonucu, periyodik yayinlarda, 

uluslararasilasmistir. Uluslar arasi piyasaya çikan ilk dergi, 1922’de kurulan ve 

yabanci dildeki yayinini 1940’ta yapan Reader’s Digest’tir. Fransiz kadin dergisi Elle 

ve Amerikan Cosmopolitan, Playboy, Glamour dergileri ise bundan yaklasik yarim 

yüzyil sonra piyasaya çikmistir. Bunun disinda diger küresel yayin örnekleri; Time, 

Business Week, Newsweek, National Geographic olup görüldügü üzere, pek çogu 

ABD kökenlidir Bu yayinlarin küresel olarak degerlendirilebilmesi için en az üç 

kitada büyük kitlesel tiraji, en az 50.000’lik dünya tiraji ve uluslar arasi basimlar için 

yurtiçi tirajin en az yüzde onu oraninda bir tiraj; küresel kapsamli ve esas olarak 

Ingilizce yayin; tüm basimlarda merkezi bir büro araciligiyla satin alinan reklamlar. 
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Küresel bir dergi niteligine sahip olmak, dünyanin birbirine uzak köselerinde 

geçerli olan ortak temalari içermekten kaynaklanmaktadir. Buna karsin, Readers’ 

Digest Dergisi yerli olarak üretilen önemli ölçüde malzeme içermesi nedeniyle 

kendisini çok sayida ülkede ulusal bir dergi olarak tanimlamayi tercih 

etmektedir.(“RD:The National Book on an International Level”, Aktaran Uluç, s. 

212). Dergilerdeki büyük uluslararasilasma dalgasi lisans sistemi ile gerçeklesmistir. 

“Isim sahibi olan sirket (genellikle yeni derginin girdilerinin yüzde 10’u olan) lisans 

hakki bedeli karsiliginda hakkini ulusal bir yayinciya birakir. Günümüzün 

franchising(acente) sisteminden farki olmayan bu sistem, yerli yayinciya, asiri 

masraflara girmeden ve basarisizlik risklerini azaltarak yeni bir isim olma olanagini 

sunar. Lisanas hakkini alan sirket markadan, onun ününden, tecrübeli bir üsluptan ve 

bilgi-beceriden faydalanarak uluslarötesi bir agin parçasi haline gelir. (Mattelart, 

Aktaran Uluç, 2002: 213). Böylelikle ulusal konulari da içeren ve yerli dilde 

yayinlanan uluslar arasi bir derginin yerel versiyonu ortaya çikar. 

 

Küresel gazeteler ise daha çok ekonomi basini alaninda belirgindir. Bu alanda 

iki dev kurulus, 1888’de kurulan ve günümüzde Britanyali Pearson grubunun 

kontrolünde olan Financial Times ve 1889’da kurulan ABD kökenli Wall Street 

Journal’dir. Ekonomi basininin uluslararasilasmasinin öncülügünü ise 1976 yilinda 

Wall Street  Journal yapmistir. Hong Kong’daki haftalik bir ekonomi dergisinin ve 

gazetenin hisselerini alarak, Singapur ve Malezya’daki yeni ortaklari ile Asian Wall 

Street Journal’i olusturdular. Söz konusu gazeteye, günlük New York baskisindan 

çikan yazilarin en fazla yarisi aliniyordu. Bu tarihte Asian Wall Street Journal 

çikaran bu gazetenin tecrübesi sadece genel nitelikli çok uluslu gazetelerin ilki olan 

International Herald Tribune’inki ile kiyaslanabilir. Bu gazete dünyada on sehirde 

basilmaktadir. 

 

Financial Times ise Avrupa’ya yönelik atilimini 1979 yilinda 

gerçeklestirmekle, beraberinde Amerika ve Asya pazarlarina girmistir. Bununla 

beraber, Wall Street Journal, Financial Times’tan 7 kat daha fazla, baski 

yapmaktadir. Avrupa’nin seçkin bir yayin organi haline gelen Wall Street Journal’in 
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Asya’daki baski adedi de 33.500’e ulasmaktadir. Bu rakam Financial Times’in tüm 

Asya Pasifik ülkelerindeki satis miktarinin on katidir (Uluç, 2002: 213). 

 

Küresellesme sürecinde önem kazanan  Televizyon ve Radyo Kanallarini  ise 

söyle belirleyebiliriz: 

 

Baslica örnegini CNN’in olusturdugu, dünya çapinda yayin yapan televizyon 

kuruluslaridir. CNN Atlanta’daki merkezinden 24 saat kesintisiz haber veririken, 

CNN Europe, CNN South East gibi bölgesel yayinlarin yani sira, yerel ortaklarla 

olusturdugu (CNN-Türk gibi) ülkesel yayinlari da bulunmaktadir. Bunun yanisira, 

BBC World Service, ABC, Sky Tv, France Canal Plus, ITN TV gibi dünya 

genelinde, küresel yayin yapan pek çok televizyon kurulusu vardir. 

 
Uluslararasi iletisimde televizyonun küresel etkisini inceledigimizde, 

televizyon kameralarinin, uluslararasi olaylara özel sekillerde etkisi bulundugu 

gözlemlenmektedir: 

 

1.Öncelikle, televizyon, küresel bir izleyici yaratmistir. Ilk söylendigi zaman 

dogru olmayan “bütün dünyanin izledigi...” seklindeki ifade artik dogrudur.  

2. Canli televizyon yayinlari ile gerçeklesen küresel aleniyet, bu olaylari ve 

olaylarda yer alan aktörleri, basrol oyuncularini etkilemektedir.  

3. Küresel televizyon, kamuoyunun olusumunda özellikle bir role sahiptir. 

Blumler’e göre, küresel haber medyasinin, sadece bir seçici odaklama ve gündem 

kurma etkisi yoktur. Onlar ayni zamanda dünya kamuoyunu gösteren ajanstirlar. 

Halen kitle iletisim araçlari dünya kamuoyunun olusumunda bir tekele sahip olup, 

kitle iletisim araçlarinin belirli bir konuda dünya kamuoyunun görünümü hakkinda 

yayinlari, günümüzde çok nadiren uluslararasi kamuoyu yoklamalari ile ikinci defa 

kontrol edilmektedir. Aslinda, dünya kamuoyunun olusumunda uluslar arasi kitle 

iletisim araçlarinin oynadigi rol, kendi toplumlarindaki ayni rolün, küresel ölçekte bir 

uzantisidir. Su var ki, bir toplumda kamuoyu tipik olarak alan arastirmasi ve 

anketlerle belirlenirken, (anketörlerin çalismasi ile yapilanir) küresel kamuoyu 

tamamiyla kitle iletisim araçlarinin bir olusumudur. Küresel kamuoyu 
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yoklamalarinin ve diger somut göstergelerin yoklugunda, küresel kamuoyu 

kaçinilmaz olarak uluslar arasi kitle iletisim araçlari pratiklerinin bir ürünü 

olmaktadir. 

4. Televizyon bir arabulucu rolü oynar.  

5. Televizyonun olaylara katilimi, medya gerçekligi ile toplumsal gerçeklik 

arasindaki siniri belirginsizlestirir. Bu bizi medyanin “sosyal gerçekligin 

belirleyicisi” rolüne ve daha da ötesine götürür. Medyanin realiteyi belirleyisi, 

medya tarafindan hangi olaylarin verildigi ve haber verme tarzlari, bizim dünyayi 

algilayisimiz ile ilgilidir (Uluç, 2002:  214-215). 

 

2.2. Tüketim Kültürünün Olusumunda Medyanin Rolü 

 

 Modern toplumda kültür, kendine özgü üretim kosullari olan ve ancak 

ekonomik sistemin bir parçasi olarak degerlendirimlmesi mümkün bir endüstridir. 

Medya ise endüstrinin üretim ve pazarlama araçlari. Ulusal sinirlarin giderek 

önemini kaybettigi; esitlik kardeslik, bilim, adalet gibi kavramlarin tüm insanligin 

ortak ülküsü olarak tekrarladigi bir dünyada iyimserligi pekistiren bir kavram olarak 

küresellesmeden bahsedilebilir. Medya ve kültür iliskisi dünyanin kazandigi bu yeni 

çehrenin anlasilmasina isik tutacaktir. Birbiriyle içiçe ve etkilesim halinde olan 

medya ve kültür, gerçeklik ile onun insani temsili olan anlam arasindaki her türlü 

iliskinin baglamini verir. Çünkü herhangi bir anlamlandirma mekanizmasi olmadan 

toplum ile akil etkilesimi olmaz. Medya ve kültür neyi nasil anlayacagimizin, 

algilayacagimizin, anlatacagimizin bütün araç ve gereçlerinin; yol ve yöntemlerinin 

ortak adidir. Biri digeriniden bagimsiz düsünülemez. Biri digerini etkiler ve belirler. 

Biri digerinin içinde yer alir. Ve nihayet biri digerini tanimlar (Günes, 1996: 127). 

 

80’li yillar, özellikle de 90’li yillar Türkiye’de medyanin son derece ön plana 

çiktigi yillar olmustur. Türk basininda 80’li yillarin basinda hakim olan olgu, 

süphesiz ki , 12 Eylül Darbesi’nden kaynaklanan baskici ve sansürcü zihniyetti. 

Siyasetin “yazilamaz” olmasi ve gazetelerin politika disinda mevzilenme 

zorunlulugu onlari özellikle magazine ve eglenceli habercilige  yöneltmistir. 
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“Basinda bu dönemde meydana gelen yenilikler derken, iki önemli olguyu  göze 

çarpiyordu. Bunlardan birincisi magazine yönelik ve promosyonla okur avina 

yönelik bir politikanin basina hakim olmasiydi. Ayni zamanda gazetecilige basin 

disindaki çevrelerden yeni insanlarin soyunmalariyla birlikte rekabet artmis ve bu 

yeni olusum ileride büyük çapta olusacak tekellesmenin tohumlarini atmistir. 

Basinda bu dönemde gerçeklesen ikinci önemli olay ise çok satan dergilerin yayin 

hayatina girmesiyle birlikte, resmi kültürün disinda yeni bir haber anlayisiyla, yeni 

bir haber dilinin olusmasiydi. Giderek daha tanimli okur kitlelerine yönelik dergiler 

yayin hayatina giriyor ve hayatin derinliklerine yönelik, yepyeni konularla okur 

karsisina çikiliyordu. 80'lerde Türkiye'de yasanan, cinsellik basta olmak üzere özel 

hayatin, daha çok özgürlesme ve bireysellesme söylemi içinde bilmek isteyen bir 

otoriteden bagimsiz olarak söze dökülmesiydi. Sürece damgasini vuran, israrla 

bilmek isteyen kurumsal bir otoriteden çok, kendilerine yeni haber alanlari yaratmak 

isteyen gazete ve dergilerin sorusturmalarina büyük bir açlik, büyük bir istahla cevap 

veren, iç dökmek isteyen  bunda bir özgürlesmenin, bireysellesmenin imkanini gören 

gönüllü anlaticilari olmustu” (Gürbilek, 1992: 34). 

 

Türkiye’nin Bati tüketim kaliplarinin içine yerlesmeye baslamasi ister 

istemez basini da etkiledi. Seksenli yillarda günlük gazete ve haftalik dergilerden 

olusan ciddi bir “ekonomi basini” ortaya çikti. Önce Ekonomik  Panorama, daha 

sonra da Ekonomist dergisinin yayin yönetmenligini yapan Sermsi, Yücel’e göre bu 

dergilerin satis rakamlarini çok ciddi bir sekilde arttirmasinin sirri tekti: Özal’in 

“girisimcilik” ve “serbest piyasa” sözleriyle yetisen bir gençligin kisa yoldan zengin 

olma ve yükselme arzusuna cevap verebilecek haberlerle dolu olmasi. 1990 yilinin 

basinda Sabah Basin Grubu tarafindan yayinlanmaya baslayan Free dergisi Genel 

yayin Yönetmeni Mehmet Yilmaz hedefledigi okur kitlesini söyle tarif ediyordu: 

“büyük kentlerde oturan, giyimde marka meraklisi ve harçliklarinin büyük bölümünü 

tüketim mallarina harcayan genç kizlar.” Yine 1987 yilinda yayina baslayan Kapris 

Dergisi de kendini “basarili insanlarin okudugu ve begendigi dergi” olarak tanitti. 

Basinin özellikle dikkat ettigi bir olgu gelir düzeyi yüksek elitlere seslenmekti. 

Nitekim Ekonomik Bülten gazetesi tirajini belirlerken  okurlarinin “seçkin okurlar” 

olduklarini ifade ediyorlardi (Bali, 2002: 202). 
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Dergilerin yani sira gazeteler de bu süreçte gitgide daha seçkin bir okur 

kitlesine yönelik yayinlariyla dikkat çektiler. Özellikle Sabah, ardindan Yeni Binyil, 

Yeni Yüzyil, Radikal gibi gazeteler “kentli” okurlara yönelik bir yayin politikasi 

izlediler. Bu yaklasim ayni zamanda tüketim kültürünün de olabildigince reklaminin 

yapilmasini beraberinde getirdi. Tüketim ve markalasma, bu gazeteler tarafindan 

adeta fetislestirildi. Bu gazetelerde gusto sayfalari, dekorasyon ekleri, tatil bültenleri 

hiç eksik olmadi. Ayni zamanda yükselen yeni hizmet sinifinin esas ilgi alani olan 

ekonomi de, bu gazetelerin en önemsedigi alanlardan biri oldu. Sabah ile baslayan bu 

elitlesme Yeni Yüzyil ile olabildigince somutlasti. 1994’ün sonlarinda yayinlanmaya 

baslayan Yeni Yüzyil, Özal Dönemi’nde büyüyen, Amerika’da egitim gördükten 

sonra Türkiye’ye geri dönüp ya finans sektöründe ya da bes yüz büyük sirketin 

birinde çalisan, yahut da kendi isinin sahibi olup, ekonomik gelismeleri takip eden, 

yilda en az birkaç kere yurtdisina çikan, kültürel etkinlikleri yakindan izleyen, tek 

kelime ile yüzü Bati’ya dönük kozmopolit kültürlü genç, kentli elitlere seslenmeyi 

hedefledi. Hasan Cemal Yeni Yüzyil’in müstakbel okur kitlesini, gazetenin ilk çikis 

yillarinda  söyle dile getirmistir: “Yasam kalitesi konusunda duyarli, daha iyi, daha 

özgür yasam isteyenler için çikiyor. Kendini dünyali olarak hisseden, çagdas 

yasamin degerlerine sahip çikanlar için yayinlaniyor. Her konuda daha fazlasini 

merak eden, tartisan, önyargisiz insanlar için piyasada Yeni Yüzyil” (Cemal, 1994). 

 

Medyanin etkisi özellikle 90’li yillarda tüm toplumsal yasamda fazlasiyla 

hissedilmistir. Bu baglamda 90'lari ülkemiz açisindan medya çagi olarak 

isimlendirmek çok yanlis olmaz. Devlesen ve  plazalara ye rlesen basin kuruluslari, 

piyasayi gitgide oligopol bir piyasaya çevirirken  ayni zamanda ülkenin  

gündemindeki agirliklarini da muazzam bir sekilde arttirmislardir. Özellikle özel 

televizyonlarin da devreye girmesiyle birlikte "medya" tanimlamasini 

yapabilecegimiz bir olusum meydana gelmis ve gazetelerle birlesen televizyon 

kuruluslari gündelik yasamin en önemli  belirleyicisi olmustur.  Günümüzde hizla 

degisen popüler kültürün en önemli tasiyicisi kitle iletisim araçlari ve en çok da, 

televizyondur. 80’li yillardan itibaren, gündelik hayat içindeki hiçbir olgu, televizyon 

kadar genis bir alan yaratmamistir. Özellikle 90’li yillarin basindan itibaren özel 
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televizyonlarin yayina baslamasiyla birlikte, tüketimden politikaya, eglenceden 

müzige, dilden aliskanliklara kadar gündelik hayatin en önemli belirleyicisi 

televizyon olmustur. Bu dönemde televizyon popüler kültürün aile içindeki merkezi 

haline gelmistir. 1980 sonrasinda kültürel yasamin en belirgin karakteristiginin  

görsellesme ve eglence sanayine eklemlenme oldugu öne sürülebilir. Degisen 

aliskanliklar ve meydana gelen yeni olusumlar ister istemez geleneksel degerlerin 

yipratilmasi sonucunu beraberinde getirmis ve “imaja” dayali, küresel-Amerikan 

tarzi bir yasam tarzi medyalar araciligiyla yayginlastirilmistir. 80’li, özellikle de 90’li 

yillarda, özel televizyonlarin yayginlasmasiyla birlikte, gerçekle kurgu, hayatla hayal 

birbirine geçmis, ve medyatik karakterler, yasanan gerçekligin önünde yer almaya 

baslamislardir. Ahmet Oktay’in da belirttigi gibi, “Zengini ve yoksuluyla, kültürlüsü 

ve cahiliyle, kentlisi ve köylüsüyle Türk toplumu da dünya toplumlari gibi, 

Seguelanin deyisiyle “Sizomedyatik yasama” tutsak olmus bulunuyor. Yerli ve 

yabanci dizilerle kalkilip onlarla yatiliyor. Televizyon karakterleri gerçek anlamda 

mahremiyetimize girmis, aramiza karismis bulunuyorlar. Perran Kutman imgesel 

kimligiyle taninmaktadir. Perihan Abla. Bir baska aktör, dizideki adiyla çagrilmakta, 

öyle taninmaktadir. Bir baska aktör dizideki adiyla çagrilmakta, öyle taninmaktadir: 

Katil. Seguelanin Madonna olgusunu  açiklarken kullandigi “gerçek sahte kimligi 

icat etti” sözü, yasanan durumu tam anlamiyla betimlemektedir. Gerçek kapicilarin, 

gerçek ablalarin, gerçek anne-babalarinin yerine geçirilen sahteleri, edindikleri 

gerçeklik halesiyle yasanan zamanla, olumsuz kosullarla seyircinin arasina kalin bir  

duvar çekmektedir” (Oktay, 1997: 232). 

 

TRT’nin arastirmasina göre, Türkiye’de televizyon bir numarali eglence 

kaynagidir. Halkin yüzde 96'’si her gün 2-5 saatini televizyon basinda geçirmektedir. 

En çok seyredilen programlar da, yerli diziler ve yerli filmler olarak ortaya çikmistir. 

Televizyon bütün ülkenin –sosyo-ekonomik düzeyi ne olursa olsun- paylastigi ortak 

platform olmus; gündemi evimizdeki bu alet belirler hale gelmistir. George 

Gebner’in Iskoç Ulusal kahramani Andrew Fletcher’den popüler kültürün gücünü 

anlatmak için aktardigi bir sözü vardir,: “Bir ülkenin tüm sarkilarini ben yazayim, 

kanunlari kim yaparsa yapsin.” Günümüzde; kültür artik televizyondur. Popüler 

kültür ise artik sadece televizyondur. (Batmaz, 1999) Türkiye ekseninde 
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televizyonun popüler kültür üzerindeki belirleyici etkisi, medya ideolojisi 

yörüngesinde gerçeklesmis,  büyük sermayenin tekeline geçen iletisim kanallarindan, 

hakim siniflarin ve onlarin ideolojisinin propagandasi yapilmis ve 

tüketim/yarismacilik ruhu tesvik edilmistir.  

   

Medya araciligiyla eglence kar amaçli bir etkinlige dönüsürken hayatin her 

alani, sanat da dahil olmak üzere metalastirilmistir. Kültür endüstrisi, fantazyalar ile 

realiteyi birbirine yaklastirmakta; bunun için de sanati ve tüm serbest zaman 

etkinliklerini  kendi ideolojisine göre biçimlendirmekten geri durmamaktadir. 

Tüketim güdüsünün tetiklenmesi/uyarilmasi ve statükonun korunmasi kitle iletisim 

araçlarinin, ekonomi-politikleriyle baglantili olarak, yaymaya çalistiklari “temel” 

ideolojidir.  Modern toplumlarda bireyler toplumsal çevrelerini yorumlamak ve 

onlara tepki göstermek için kullandiklari imgeler, simgeler ve sözcükler için büyük 

ölçüde kültür endüstrilerine ve özelikle de televizyona bagimlidirlar. Televizyon 

günümüzde gündelik hayatin hem en önemli olusturucusu hem de takipçisidir.  

Günümüzde kültür televizyondan yayilan ve onunla biçimlenen bir noktaya 

gelmistir. Gündelik hayat pratiklerinin olusumunda, kültür dinamikleri içerisinde 

televizyon ayricalikli bir konuma sahiptir. Televizyon, kültürel ürünleri üretme, 

topluma ulastirma ve dönüstürme potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla, kültürün, 

medyaya sahip olan ve onu yöneten küçük bir zümre tarafindan yönlendirildigi iddia 

edilebilir (Arik, 2004: 64). 

 

Görüldügü gibi medya kuruluslari, Türkiye baglaminda tüketim kültürünü ve 

“yasam tarzlarini” yayginlastirma adina, özellikle 90’li yillarla birlikte aktif rol 

oynamislardir. Tüketim kültürü, özellikle medya ürünleri üzerinden kendine alan 

saglamis ve üst siniflardan baslayarak süreç içerisinde toplumun alt katmanlarina 

sizmayi basarmistir. 
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2.3.Yeni Yasam Tarzlari ve Tüketim Aliskanliklari 
 

Tüketim kültürünü Barthes’in deyimiyle çagdas-mit üretim alani olarak 

düsünmek mümkündür. Kültürel tüketime bu açidan bakildiginda , “kültür” esyayla 

istegin, hayalle duygunun bütünlesmesi anlamina gelir. Bu bütünlesmede sevgi, 

heyecan, temizlik, zevk, özgürlük gibi öznel deneyimler esyalar araciligiyla nesnel 

seylermis gibi verilir. Belli toplumlar, siniflar ve alt-gruplar tarafindan olusturulan 

esyalarin bu mitsel özellikleri, küresel kültür içerisinde evrensellestirilerek, farkli 

yerel kültürel ortamlarda hayat bulan mitlere dönüsür (Kirca, 1997: 185) 

  

Kapitalizmin ayrilmaz b ir parçasi olan tüketim kültürü ve reklam 

1850'lerin bulvarlari, bol isikli vitrinleri, kafeleri, modalari kisaca kentsel 

yasamin ortaya çikisindan bu yana kapitalizmin toplumsal yeniden üretimini 

saglamaktadir. 1950-1970 arasi yani fordizm yillari, kapitalizmin 1930'lu 

yillardan devraldigi krizi devletin ekonomiyi düzenleyici rolüyle astigi yillardir. 

Krize neden olan talepteki daralma, toplam talebi arttirici politikalarla asilmis; 

kitlesel üretim kitlesel tüketimin tesvik edilmesiyle dengelenmistir. Üretimin 

kitleselligi ve dikey örgütlenisi, emegin örgütlülügünü de beraberinde 

getirmistir. Dolayisiyla toplumdaki "çikar" merkezli çatismalar olmasi ve bu 

çatismanin temel ekseninin emek-sermaye olmasinin görünebilirligi sinif 

temelinde sekillenen kollektif kimliklerin gelisimine izin vermistir. Toplumda 

olusan görece refah kitlelerin mutluluk arayisini beraberinde getirmis ve 

reklamlar temel olarak "mutluluk" vaat etmistir. 1970'li yillarla birlikte talebin 

hem düsmesi hem de endüstrinin örgütlenisi (fordist teknoloji ve emegin 

örgütlülügü) ile farklilasan talebin karsilanamaz olusu, petrol fiyatlarindaki 

dalgalanmalarla birlesince yeni bir kriz olusmustur. Bu krizin asilmasi devletin 

küçülmesi, endüstrinin esnek üretime geçisi ve emegin örgütsüzlestirilmesi 

olan yeni sag politikalarla asilmaya çalisilmistir. Yeni enformasyon teknolojilerinin 

gelisimiyle de üretimsel olmayan hizmet sektörü hizla büyümüstür. Böyle bir 

yapilanma Içinde sinif temelli kolektif kimlikler de çözülmüstür. Emek-sermaye 

çatismasi kaybolmasa da, "görünmez" hale getirilmek istenmistir (Dagtas, 2001: 

173). 
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Yasam tarzi deyimi, 70’li yillarda varligindan siklikla bahsedilen  post- fordist 

dönemin kültürel görünümünü betimleyen en temel argümanlarindan biridir. Yasam 

tarzi bireyin bireyselligini ve farkliligini temsil eder. Post- fordizmle  birlikte  

büyüyen  hizmet  sektörü  içinde  özel sektöre bagli hizmetliler sinifi,  özellikle 

de  çok uluslu  sirketlerin bünyesinde    çok büyük    ücretlerle    çalisan    yeni    

orta    sinifi olusturmus tur. Böylece beyaz yakalilarin fordizmde ulusal kalkinmaci 

politikalarina  hizmet   eden   kesimi   orta   alt   sinif haline   gelirken uluslararasi 

sermaye ile hareket eden kesim "yeni üst orta sinif olarak belirmektedir. Bu 

yeni üst orta sinif tüketim kültürünün hem üreticisi ya da tasiyani olarak, hem 

de tüketicisi olarak toplumsal yeniden üretimini ve mesrulugunu saglama 

islevini yerine getirmektedir. Post- fordist donemdeki tüketim egilimlerine 

bakildiginda tüketim kitlesel degildir ve pazar ayrismistir. Temel tüketim birimi ise 

birey'dir. Sosyolojik olarak tüketim gruplari sinif, cinsiyet, yas gibi demografik 

degiskenlerle degil, "yasam tarzi" gruplari tarafindan ifade edilir. Yasam tarzi 

"bir kimsenin bedeni, giysileri, konusmasi, bos zamani kullanma seldi, yiyecek-

içecek tercihleri, ev, otomobil, tatil seçimleri vb. gibî tüketicinin begeni 

üslubunun bireysel isaretleridir. 

 

“Yasam tarzi terimin özgül statü gruplarinin ayirt edici hayat tarzina 

gönderme yapan daha kisitli bir sosyolojik anlami olmasina ragmen, günümüzün 

tüketim kültürü içerisinde bireyselligi, kendini ifade etmeyi ve üslupçu bir özbilinci 

çagristirir. Bir kimsenin bedeni, giysileri, konusmasi, bos zamani kullanmasi, 

yiyecek ve içecek tercihleri, ev, otomobil, tatil seçimleri vb. mülk sahibi/tüketicinin 

begeni ve üslup duygusunun bireyselliginin isaretleri olarak görülür. Bu dünya, 

iliskilerinde ve tecrübelerinde yeninin ve en son modanin pesinde kosan, maceradan 

hoslanan ve hayatin tüm olanaklarini arastirmak için riske girebilen, yasayacagi tek bir 

hayatin oldugunun ve bu hayattan zevk almak, yasantilamak ve disavurmak için çok 

gayret etmesi gerektiginin bilincinde olan erkeklerin ve kadinlarin dünyasidir” 

(Featherstone, 1996: 141-147). Hayat tarzina, hayatin üsluplastirilmasina gösterilen bu 

ilgi tüketim pratiklerinin, tüketim mallarinin tasarlanmasi, satin alinmasi ve teshir 

edilmesinin ve gündelik hayattaki tecrübelerin sadece mübadele degeri ve araçsal 
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rasyonel hesap kavramsallastirmalari yoluyla asilamayacagini ortaya koyar. Araçsal ve 

disavurumsal boyutlarin birbirini dislayan kutupsalliklar olarak görülmemesi, daha 

ziyade tüketim kültürünün bir araya getirdigi bir denge olarak kavranilmasi gerekir. 

Bundan dolayi bir yandan hesapli bir hedonizmden, üslupsal etkinin bir hesaplanisindan 

ve bir duygu iktisadindan söz ederken, beri yandan estetiklestirici mesafe koyma 

yoluyla araçsal ya da islevsel boyutun estetiklestirilmesinden söz etmek olanaklidir. 

Tüketim kültürünün yeni kahramanlari bir hayat tarzini gelenek ya da aliskanlik yoluyla 

üzerinde düsünmeksizin benimsemekten ziyade hayat tarzini bir hayat projesi haline 

getirir ve bir hayat tarzi ortaya koyacak sekilde bir araya getirdikleri ürünlerin, 

giysilerin, pratiklerin, tecrübelerin, görünüslerin ve bedensel özelliklerin tikelliginde 

kendi bireyselliklerini ve üslup anlayislarini teshir ederler (Featherstone, 1996: 188-

189). 

 

Tüketim kültürü içerisinde modern bireyin sadece elbiseleriyle degil, bir 

begeniye dayali ya da begeniden yoksun olusu çerçevesinde yorumlanacak ve 

siniflandirilacak evi, mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger faaliyetleriyle de 

konustugunun bilincine varmasi saglanir. Bir hayat tarzinin olusturulmasina duyulan 

ilgi yalnizca gençler arasinda görülmez; toplumun tüm katmanlari bu süreçte 

paralarinin yettigi kadar, kendilerine kimlik alma pesindedirler. Tüketim kültüründe 

bireyler metalari, kimliklerinin disa vurumu olarak görürler. “Tarzini olusturmak” 

deyimi, genelde bireylerin kullandigi metalara gönderme yapar. Özellikle de gençler, 

tarz olusturma konusunda çok heveslidirler; bu amaçla kiyafetler alinir, “in”  

mekanlara eglenmeye gidilir, spor arabalara binilir ve beden’ler olabildigince 

güzellestirilir. 

 

Türkiye, 80'li yillarda temel hedefi olan “dünyaya entegre olmak” için, 

ekonomik yapilanmasini, devletçilikten, liberalizme kaydirmistir. Dönemin 

“devrimci” basbakani Turgut Özal’in disa açik politikalari sayesinde globallesme 

sürecinin etkileri, özellikle büyük sehirlerde yogun bir sekilde hissedilmis ve 

geleneksel ekonomik yapi ciddi oranda kirilmaya ugramistir. Ayni zamanda serbest 

piyasa ekonomisinin hakimiyetiyle birlikte tüketim, insanlarin kimliklerini belirleyen 

en önemli unsur haline gelmis, gündelik yasam kisa sürede çogu ithal “metalarla” 
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renklenmis ve globallesmistir.  “Bu dönemde, ulusal kalkinmaci dönemde 

Türkiye'den uzak duran yabanci sirketler, devletin liberal söyleminden dolayi ikna 

olarak Türkiye'de yatirim yapmaya ve sube açmaya yönelmislerdir" (Keyder, 2000: 

23).  Finans sektöründen baslayan bu uluslararasilasma, kisa sürede etkisini 

arttirarak sürdürmüstür. Yabanci bankalarin subeleri, döviz bürolari, leasing ve 

sigorta sirketleri, fon yöneticileri ve menkul kiymetler borsasi ardi ardina faaliyete 

geçmistir. Ayni zamanda hazir giyim sektöründen, fast-food sektörüne,  oradan 

basin yayin etkinliklerine  degin genisleyen bir yelpazede meydana gelen bu 

globallesme, kisa sürede kendi toplumsal kosullarini beraberinde getirmistir. Bu 

süreçte hizmet sektörü toplumdaki etkisini giderek arttirmis ve gelisen hizmet sinifi 

merkezli “begeni” ve “tüketim olanaklari” son derece çesitlenmistir. Izlenen bu 

ekonomi politikasi, “80 öncesinde” varligindan söz edebilecegimiz bir orta sinifin 

giderek erimesine, buna karsilik üst kesimlerde özellikle en üst kesimde ciddi bir 

sermaye birikimin olusumuna yol açmistir. Bu dönemde bankacilik, finans, medya, 

iletisim ve dis ticaret sektörleri çalisanlari basta olmak üzere orta ve üst düzey 

yöneticilerin gelirleri, toplumun büyük bir kesiminin fakirlesmesi pahasina ciddi 

ölçüde artmistir.   

 

80’li yillarin sonlarina dogru Istanbul, uygulanan ekonomik ve sosyal 

politikalarin neticesinde en azindan bazi somut göstergeler düzeyinde  “küresel 

metropol” olmayi “hak etmis” bir dünya kenti haline getirilmistir. “Küresel kentlerin 

temel özellikleri, üretici hizmetleri saglayan sektörlerin önceligini yansitan özgül bir 

istihdam yapisi gelistirmeleridir. Istihdamin yapisi, yalnizca üretici hizmetleri ala-

ninda sofistike ve yüksek ücretli islerin varligi tarafindan degil, ayni zamanda bu tür 

birincil istihdamin ikinci dereceden etkileri tarafindan da belirlenir: Post-Fordist bir 

dünyada yüksek gelir sahipleri bir dizi farklilasmis üretim ve hizmet faaliyetini 

içeren emek yogun tüketim kaliplarina egilim gösterirler. Büyük çesitlilik gösteren 

yiyecek ve giyecek sunan butikler, özel restoranlar, sarküteriler; özel yapim ve bakim 

gerektiren mutenalasmis konutlar; siparis üzerine yapilan mobilyalar; dadilar, 

hocalar, bodyguardlar gibi kisisel hizmetler; bos zaman ve eglence faaliyetleri. Bütün 

bu alanlardaki istihdam, tüketim aliskanliklari Fordist ve kalkinmaci çagin eski orta 

sinifina göre çarpici farkliliklar gösteren bir yeni toplumsal katmanin varligindan 
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kaynaklanmaktadir" (Keyder, 2000: 224). Bu toplumsal katmanin hayat felsefesi, 

yasamdan zevk almaya dayanir,bu amaçla Bati’nin lüks tüketim kaliplari, 

“gösterisli” bir sekilde taklit edilmektedir.  Yeni yasam tarzlarini ana hatlariyla 

söyle siniflandirmak olasidir: 

 

Yeni Konut Tipleri 

Alisveris Merkezleri Kültürü 

Saglikli ve Güzel Görünme 

Gastronomi - Fast-Food Kültürü 

Inanç ve Degerlerin Degisimi 

Bilgi ve Risk 

 

2.3.1. Yeni Konut Tipleri 
 

Yeni konut tipleri post- fordist dönemin en belirgin göstergelerinden biridir. 

Yeni konut tipleri derken bu konunun iki farkli birim üzerinden çözümlenmesi 

gerekmektedir. Bunlardan birincisi özellikle yükselen yeni hizmet sinifinin yeni, özel 

yapim sitelere çekilerek kendilerini toplumun diger kesimlerinden soyutlamasidir. 

Bir diger önemli gelisme de “esnek çalismanin” bireyleri bürolardan evlere çekmesi 

ve “ev merkezli yasamin” gitgide yayginlasma göstermesidir. 80’lerden itibaren 

varolan gelir dengesizligi , toplumsal gerilimi körüklemis ve üsttekiler ile alttakiler 

arasindaki uçurum ciddi oranda yayginlasmistir. Bu konuyla ilgili yapilan 

arastirmalarin sonucu gerçekten de, özellikle toplumsal esitsizlik baglaminda endise 

vericidir. 5 Ekim 2000 tarihinde Milliyet Gazetesi’nde çikan, Devlet Istatistik 

Enstitüsü’nün, nüfusun yüzde 1’lik dilimlere ayrilmasiyla gelir bölüsümü 

arastirmasina göre nüfusun yüzde 6’lik , en üst kesimi, toplam gelirin yüzde 33’ünü 

almaktadir. Yine Türkiye’de en zengin hane ile en yoksul hane arasinda 236 kat gelir 

farki vardir. Bu oran, Istanbul’da 322 kata ulasmaktadir. Istanbul’da en üst dilimdeki 

ailelerin evine ayda ortalama 27.5 milyar girerken, en alttaki dilim mensuplari ayda 

sadece 85 milyon lira ile geçinmektedir. Ülke genelinde en zengin yüzde 1’lik kesim 

nüfus gelirinin yüzde 16,6’sini alirken, Istanbul’da bu oran yüzde 29’u bulmaktadir. 
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Dünya Bankasinin Türkiye Arastirmasi da, yoksulluk ve buna paralel 

gelismelerin Türkiye haritasini nasil sekillendirdigini ortaya koymaktadir. 

Arastirmaya göre, Türkiye’nin üçte biri yoksulluk sinirinin altinda yasamaktadir. 

Günde 1 dolarlik kazanç, açlik siniri olarak kabul edilmektedir. Türkiye’de ise 65 

milyon’un 20 milyonu günde 1 dolar civarinda kazanmaktadir. Yine 2000 yilindaki 

Saglik Bakanligi’nin “Yesil Kart” sahipleriyle ilgili yayinladigi verilere göre, 

Türkiye’de 9.5 milyon milyon kisi yesil kart sahibidir. Yesil kart sahibinin hiçbir  

gayrimenkulunun olmamasi ve aylik gelirinin net asgari ücretin üçte birinden az 

olmasi kosulu aranmaktadir (Insel, 2000). 

 

Toplumsal esitsizligin artmasi ayni zamanda, toplumsal siddeti de besleyen 

en önemli sosyal gerçeklik olmustur. Hizla zenginlesen yeni üst siniflar, kendilerini 

“ötekilerden” ayirmanin yollarini aramislar ve  bunu yeni konut tipleriyle 

gerçeklestirmislerdir. “Maddi durumu iyi olan orta sinif aileler artan bir hizla kentin 

disina , kendilerini daha alt siniflara mensup insanlardan iyice ayrilabilecekleri, 

onlarla iliski kurmaktan kaçinabilecekleri, istedikleri kisilerle görüsüp 

istemediklerini yasamlarindan kolayca çikarabilecekleri uydu kentlere tasinmislardir. 

Kentler böylece siniflar ve kültürler arasinda tahayyül edilen farklarin sosyal ve 

mekansal sinirlar olarak yerlestigi bir çok yerel muhite bölünmüslerdir. Parçalanmis 

kentte gerilim, süphe ve ayrimcilik farkli gruplar arasindaki temaslara giderek daha 

fazla damgasini vurmus ve gruplar arasindaki uzlasmasi mümkün olmayan 

farkliliklari vurguladikça kentsel birlesme ümidi giderek azalmaktadir” (Ayata, 2002: 

37). 

 

80'ler  zengin ve yoksul mahallelerin birbirinden tümüyle ayrilmasi oldugu 

kadar, farkli siniflardan insanlarin rastlasabilecegi, iliski kurabilecegi ortak 

mekanlarin ortadan kalktigi yillar olmustur. Artik yalnizca semtler degil, zengin ve 

yoksullarin alisveris merkezleri, eglence yerleri, is muhitleri de birbirinden 

ayrilmistir. Büyük sehirlerde ve özellikle Istanbul’da sehrin birçok bölgesi, 

yoksullara terk edilmis, zenginler ise yoksullarin görüntüsüyle bile 

karsilasamayacaklari yerlere, sehir içindeki "özel" sehirlere, sitelere çekilmislerdir. 

Bu siteler hem sehrin içinde (otomobille 15 dk.) hem de sehrin kötülüklerinin 
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uzagindadir. Yüzde yüz depreme dayanikli, özel güvenlik sistemleriyle korunan,  

kendi içinde küçük bir sehircik görünümünde olan bu yerler, “esmer Türkler”den 

tamamiyle izole edilmistir. Birbirinden ayrilan sadece mekanlar degildir; ayni 

zamanda farkli siniflardan insanlarin yukariya tirmanabilme olanaklari da 

daralmaktadir. Daha anaokullarindan baslayan “firsat esitsizligi”, orta siniftan 

insanlarin, en üstle aralarindaki geçiskenligi azalmistir. 80’li yillar “Öteki Türkiye” 

tartismalarinin temellerinin atildigi yillar olmustur.  Can Kozanoglu’nun sözleriyle, 

“Diger Istanbul... Diger hayat... Steril alanlara, reddettikleri için degil ulasamadiklari 

için tepki duyanlarin; Halk Ekmek büfelerinin önünde ucuz ekmek kuyruguna 

girenlerle mahalledeki  döviz büfesinde dolar kuyruguna girenlerin birlikte yasadigi 

Istanbul. Yukaridaki tüketim zincirine , yeni ekonomik düzenin  zihniyetine kendi 

güçlerince uyum saglamaya çalisanlar da vardi diger hayatin içinde, en güçsüz, en 

yoksul olanlar da. Yeni ekonomik düzenin, bir avuç insani çok zengin yapma, alttaki 

genisçe bir dilimi özellikle de rant pastasini tirtiklayabilecek kadar ‘uyanik’ olanlari 

belli bir refaha kavusturma, en alttaki en genis dilimi ise ‘süpürme’, 3. ligde 

süründürme mekanizmasinin sonucuydu bu” (Kozanoglu: 1995: 112). 

  

Öteki Türkiye’nin Zengin kesimin topluma ve kente karsi tavirlarini en iyi 

oturduklari sitelere iliskin bir reklam spotu özetlemektedir: Bir çok dergide yer alan 

bir reklamda, evinin (aslinda kalitesi hiç de düsük olmayan ve toplumun önemli bir 

çogunlugunun erismesi pek mümkün olmayan) banyosunun küvetinde bir çocuk, 

oyuncak yelkenlisini yüzdürmeye çalisiyor, resmin hemen üzerinde de “bazi 

çocuklar mutludur” yazisi vardir. Sayfayi çevirdiginizde bu kez oyuncak olmayan 

evler, oyuncak olmayan bir gölet ve içinde sahici bir yelkenli. Resmin üzerinde bu 

kez “bazilari daha mutludur” yazmaktadir. Yeni zenginlerin yaptigini en iyi 

özetleyen bu: Iliskisini en aza indirgedigi, neredeyse tümüyle kestigi kente ve 

topluma haykiriyor tüm gücüyle: “Biz daha mutluyuz” diyor, geride kalanlarla alay 

edercesine (Radikal, 2000) 

 

80 sonrasi dönemin en ilginç özelligi, hem zenginliklerini elde edis biçimi, 

hem de devlet ve diger toplum kesimleri ile iliskileri, eskisinden çok farkli bir 

zengin kesimin ortaya çikmis olmasiydi. Medyada bazen "beyaz Türkler" olarak 
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da anilan bu kesim, varligini esas olarak devletin eski rollerinden çekilmis 

olmasina borçlu. Tüm bu degisimlerin niyelerini ve nasillarini elbette ki bu kisa 

yazida ele alamayiz. Ama kesin olan su: Eskinin, zenginligi zaman içinde yavas 

yavas elde eden zenginleri gitti, yerine kimi kez kendilerinin bile sasirabildigi 

hizda sinif atlayabilen bir kesim geldi. Eskinin utangaç, içine kapali, zenginligi 

göstermekten ürken, varligini devlete ve toplumdaki sinifsal uzlasmaya borçlu 

oldugunu bilen, bundan ötürü de devlet ve toplumla iliskilerinde alabildigine 

ölçülü zenginleri gitti; yerine kendini tehdit altinda hisseden, zenginligini her yolla 

göstermekten büyük bir keyif alan, kendi gibi olmayan kimse ile isbirligi 

yapmayan ve en önemlisi, toplumun geri kalani ile kesinlikle uzlasmaya 

yanasmayan bir kesim geliverdi.Artik ailenin uslu çocugu yok, tam büyümeden 

evini terk etmeye kalkan asi çocugu var. Bu— ortamin en belirgin tamamlayicisi, 

8O'lerde yesermeye baslayan,   90'larda  tam  olarak  yerlesen  ve  karsi konulmasi 

giderek de zorlasan tüketim kültürü oldu. 90'larin kültürel ikliminin belki de en 

göze çarpan ögesi, büyük ölçüde yeni zenginlerin ve elbette ki medyanin 

sayesinde giderek yaygin hale gelen tüketme arzusu ve para kazanmanin 

yüceltilmesiydi. 

 

Yeni Konut tiplerinde yasayan yeni orta siniflarin, genellikle tasrali, kaba ve 

medeniyetten uzak gördükleri kent kalabaligindan kendilerini kesin çizgilerle 

ayirma egiliminde oldugunu söyleyebiliriz. Sokaktaki adamin yalnizca “ne 

yapacagi belli olmayan” degil, baskalariyla birlikte yasamayi, topluma uygun 

davranmayi ve kent toplumuna katilmayi bilmeyen bir kimse oldugu 

düsünülmektedir. Kent kalabaligi ayni zamanda “türban” takan Islamci kadin ve 

sarkik biyikli asiri milliyetçi gibi siyasi açidan elestirilen karakterleri de 

kapsamaktadir. Balkona havlu asmak, ayakkabilari kapinin esigine birakmak ve 

pijamayla disari çikmak gibi “görgüsüz” davranislar da tepkiyle karsilanmaktadir. 

Ancak en önemli konu , saldiriya ugrama korkusudur, bu baglamda sokaktaki 

davranislarin, en ufak anlasmazliklarda ve münakasalarda bile siddetli tartismalar 

ya da fiziksel saldirilara yol açabildigi endisesi dile getirilmektedir. En çok 

çekinilen ise sokak ortaminda insanin kendine tamamen hakim olamayarak 

tamamen duygularina göre davranmasidir, zira bu “sokaktaki adam” gibi davranma, 
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yani onun düzeyine inme anlami tasimakta ve dolayisiyla  ciddi bir statü kaybi 

riskini içermektedir (Ayata, 2002: 41). 

 

Doksanli yillarda villa ve site yasamiyla tanisan kentli elitlere hitap eden bir 

diger konut tipi de rezidanslardir. Bu konutlarda yasayanlara aynen birinci sinif bir 

otelde oldugu gibi sekreterlik, yemek, ikram, daire içi temizlik ve çamasir yikama 

hizmetleri sunulmaktadir. Rezidanslarin hedef kitlesi zamani kisitli, gelir düzeyleri 

yüksek serbest meslek sahipleri, üst düzey yöneticiler, yalniz yasayanlar, Istanbul 

disinda yasayan ama sik sik Istanbul’a gelip burada kalmak zorunda olan kisilerdir. 

Istanbul’daki ilk örnekleri BJK Plaza, Akmerkez Residence, Topkapi Platan 

Residence, Polat Tower Residence ve Elit Residence’dir. Polat Tower’in tanitim 

katalogunda yer alan su satirlar bu konutlarin müstakbel sahiplerinin gerçekçi bir 

tasviridir: “ Aktif bir kisiliksiniz…Belki bir doktor, avukat ya da yönetici. Belki 

Istanbul’da yasiyorsunuz ya da bir ayaginiz daima Istanbul’da… Binbir zamani 

ayni anda yasayan bu heyecanlar kentinde yasam çok hizli akiyor, detaylara 

vaktiniz yok…Isinizin yaninda hobileriniz de var; sanatla, sporla ugrasiyorsunuz… 

Golfe gitmek, resim dersi almak istiyorsunuz; Istanbul’da zaman yetmiyor” (Bali, 

2002: 122). 

 

Kendilerini sitelere hapseden yeni orta siniflarin yani sira, bu dönemde bir 

diger ön plana çikan olgu da “ev merkezli yasamin” yayginlasmasidir. Çokuluslu 

sirketlerin güdümünde günden güne etkinligini arttiran enformasyon teknolojileri, 

bireyleri evlerinden her yere ulasabilir ve her türlü aktivitenin içinde yer alabilir 

kilmistir. Televizyon zaten basli basina en büyük eglence üretim aracidir; özellikle 

kablolu, uydu ve dijital televizyon teknolojisinin yayginlasmasiyla birlikte bireyler, 

odalarindan yüzlerce televizyon kanalina, binlerce alternatif programa ulasabilir hale 

gelmislerdir. Televizyon sadece program sunmaz, televizyon üzerinden bankacilik 

islemleri ve alisveris yapilmakta, oyunlar oynanmakta ve rezervasyonlar 

gerçeklestirilebilmektedir. Ayrica seçime bagli olarak video ve cd teknolojisi de, çok 

daha ucuz bir fiyata sinema, tiyatro ve konser gibi etkinlikleri evlere 

ulastirabilmekte; hatta “home-cinema” sistemiyle evlerin bir odasi sinema 

salonlarina dönüsebilmektedir. Buna bir de toplumsal yasamda yapisal dönüsümlere 
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yol açan, kisisel bilgisayarlarin aktivitelerini ve hareket kabiliyetlerini eklenirse, “ev 

merkezli yasamin” bir düs degil, metropol sehirlerinin kaçinilmaz gerçekligi oldugu 

görülmektedir (Arik, 2004: 66). 

 
Ev merkezli yasami sadece bir serbest zaman ya da tüketim etkinligi olarak 

degerlendirmek yetersiz kalmaktadir; evler post- fordist dönemde, ayni zamanda en 

önemli üretim merkezi haline de gelmistir: “Sanayi sonrasinin toplumlarinin hizmet 

ekonomilerinde çalisan isçilerinin bir çogunun mallardan ziyade enformasyonla 

ugrasmalarindan ötürü, kentlerin kalabalik merkezlerinde bulunan bürolara pahali ve 

zaman alan yolculuklar yapmak yerine evde oturup çalismalari gitgide daha mümkün 

hale gelmektedir. Evlerin bir çogu, telefonla ulusal ve uluslararasi bilgisayar aglarina 

baglanmis olan bir kisisel bilgisayar ve modemden olusan düsük maliyetli bir 

“isyeri” haline gelmektedir” (Kumar, 1999: 189). 

 

Ev’lerin toplumsal kimlik ve yasam tarzlarindaki belirleyici konumuyla 

birlikte, evlerin dekorasyonu da, hiç olmadigi kadar önem kazanmistir. Mike 

Fearstone’a göre evler “mekânda bir anlam yatirimi gösterisidir " Bu soyut yaklasim 

birkaç kisinin kendi evlerinin dekorasyonunu tartis tigi bir BBC belgeselinin 

raporunda daha somut hale gelmektedir “insanlar yalnizca estetik konulara ne kadar 

seyrek deginiyorlar. Bunun yerine, yaptiklari seçimler toplumsal ve özel kaygilarin karmasik 

bir kansimi tarafindan yönetiliyormus gibi gözüküyor: Duygusallik, fantezi, kisisel inanç, yas ve 

cinsiyet bilinci, modayi sorgulamak ve sik degisen bir benlik imaji, daha toplumsal olan sinif, 

toplumsal statü ve çevrenin onayi gibi kaygilarla birlesiyor (Chaney, 1999: 148). 

Dekorasyona yüklenen kültürel anlam, bu alana dönük yatirim yapan yatirimcilarin da kisa sürede 

zenginlesmelerine ve bu alanin devasa bir sektör haline gelmesini saglamistir.  

 

Gelisen tüketim ekonomisinde mallar, sadece sayi ve çesit olarak artmakla kalmamakta, 

ayni zamanda daha ince ve karmasik hale gelmektedir. Bu nedenle tüketicinin seçimi öncelikle 

kisisel bir zevk meselesi gibi görülmektedir. Ev estetigi sosyal statünün önemli bir belirleyicisi 

haline geldikçe, tüketimi estetik bakimdan uygun bir biçimde yapabilmek ürünler ve kullanimlari 

hakkinda daha fazla ve daha derin bilgiye sahip olmaya baglanmaktadir. Kadinlar için televizyon, 

arkadaslar ve daha da önemlisi dergiler bu gibi bilgilerin ve kullanim özelliklerinin ana kaynagini 
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olusturmaktadir. Uydu kent kadinlari, okura, sinif ve diger önemli statü kategorilerine uygun tarzda 

tüketmenin yollarini gösteren moda ve dekorasyon dergilerine büyük ilgi göstermektedir. Kadinlar 

en  büyük zevklerinden birinin, oturup çay kahve içerken yeni ürünler hakkinda hayal kurup onlari 

düsünmelerine yardim eden bu tür dergilere bakmak ve bu ürünleri evde nereye yerlestireceklerini 

gözlerinde canlandirmak oldugunu belirtmislerdir. Kisacasi dergiler yeni begeniler, zevkler ve 

yasam tarzlari gelistirmekte çok önemli bir yere sahiptir  (Ayata, 2002: 48). 

 

2.3.2. Alisveris Merkezi Kültürü 
 

80’li yillarin sonuna dogru yayginlasmaya baslayan alisveris merkezleri ve 

beraberinde getirdigi yeni kültür, kisa sürede özellikle gençler nezdinde yogun bir 

sekilde paylasilmistir. Bugün artik bütün büyük kentlerde yaygin bir sekilde 

rastlanan modern alisveris merkezlerinin öncüsü 1 Ekim 1988 tarihinde Istanbul 

Ataköy’de açilan Galeria’dir. Galeria ve ardindan gelen diger alisveris merkezleri 

“Özal Dönemi” Türkiyesi’nin “çag atlama” göstergelerinden biri oldugu siklikla dile 

getirilmistir. 

 

Modern ofis bloklarinin ve bes yildizli otellerin yani sira Istanbul'un 

merkezine 80’lerin sonunda yeni yerlesen bir baska bina türü de, üst gelir grubuna 

hitap eden ve dünya markalarinin butiklerinden olusan alisveris merkezleridir. 

Alisveris merkezleri hiç de kentteki “diger” mekanlara benzememektedir. 80’li 

yillarin sonlarindan itibaren bu merkezler, disa açilmanin, Batililasmanin ve 

“farklilastiran” tüketim ruhunun göstergeleri olarak kabul edilmistir. Alisveris 

merkezlerinin çogalmasiyla birlikte, vitrinler batili benzerleriyle ayni düzeyde 

“estetiklesme” olanagina sahip olmuslardir. Bu vitrinler Özal ve yandaslari 

tarafindan çogu zaman Türk modernlesme projesinin ulastigi son asama olarak 

tanimlanmislardir. Istanbul’daki Galeria gibi bir “yasam tarzini” sembolize eden bu 

tür mekanlar, tesislerin asli tüketicileri ile bu merkezlerin yakinlarinda oturan ve bir 

sekilde buralarda yoksunluklarinin hincini çikaran ya da üst siniflarla özdeslesmeye 

çalisan gençlerin  çatismalarina sahne olmustur. Toplumsal esitsizlik bu çatismalarin 

temel nedenidir. 
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Tam da toplumsal esitsizligin yarattigi gerilimin yogunlastigi ve alisveris 

merkezleri baglaminda bu çatismanin görünür oldugu bir dönemde, 1993 yilinda 

Akmerkez hizmete açilir. “Akmerkez hem hacim olarak o tarihte emsallerine kiyasla 

en büyük mekan olmasi, hem mimari olarak modern bir Amerikan binasini 

andirmasi, hem de Istanbul’un en seçkin ve bir o kadar da pahali semtlerinden birisi 

olan Etiler’de bulunmasindan dolayi benzeri alisveris merkezleri içinde kendine 

apayri ve daha seçkin bir yer edinir. Bunda Akmerkez’de yer alan magaza kiralarinin 

yüksek olusundan ötürü kiracilarin kar oranlari daha yüksek olan lüks ürünleri 

satmayi tercih etmeleri de önemli rol oynamistir” (Bali, 2002: 134). Akmerkez, kisa 

sürede Galeria ile baslayan ve benzeri merkezlerle devam eden ve alisverisi bile 

kendi içinde “metalastiran”, onu adeta kutsal bir ayine dönüstüren olusumlarin en 

ileri asamasi olarak kabul edilmektedir. Kendi web sitesinde “dünyanin en iyi 

alisveris merkezi” basligiyla tanitilan Akmerkez, 18 Aralik 1993 yilinda hizmete 

açildi. Alisveris ve eglence anlayisina getirdigi yüksek standartlarla benzerleri 

arasindan fark edilen Akmerkez, kisa sürede ayni zamanda kültürel bir imgeye 

dönüsmüstür.  Dört kattan olusan Akmerkez,  yil boyu çalisan iklimlend irme 

cihazlari, modern güvenlik sistemleri, devamli müzik yayini, etkileyici bina 

otamasyonu ve tüm bunlarin ötesinde tasidigi “kültürel anlam” ile ziyaretçilerine 

güvenli, konforlu ve temiz bir ortam vaat etmektedir. Akmerkez, hemen hemen her 

sektörden toplam 246 magazalik bir birlesimin yani sira, 14 ve 17 katli ofis katlari ve 

24 katli rezidans binasiyla dikkat çekiyor. Ziyaretçilerin alisveris disindaki tüm 

gereksinimlerini de karsilamayi hedefleyen Akmerkez, düzenledigi sosyal ve kültürel 

etkinliklerle ‘yeni bir yasam biçiminin, yeni bir anlayisin’ öncüsü  olmayi amaçliyor. 

 

Tüketim kültürü bir anlamda nesnelerin farkli bir biçimde anlamlandirilmasi 

sürecidir. Böylelikle gösterge ve imajlarin çogalmasi, bu nesnelerin gerçekligi ile 

hayali arsindaki ayirimi siliklestirip bir simülasyon dünyasi yaratir. Birey sahip 

oldugu nesnesin kullanimindan çok, bu simülasyon dünyasinin yarattigi konum 

içinde kendini tanimlar ve sunulan gerçekdisiligi yasar. Modern dünyada gereksinim, 

var olan somut ihtiyaçlarin meydana getirdigi bir olusum degil, aksine yönlendirici 

bir sekilde, bütüncül piyasalar tarafindan “olusturulmus” bir duygudur. Bati’daki 

alisveris merkezlerinde gördügümüz gibi “büyüleme”, yarattigi gereksinim duygusu 
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nedeniyle  alisveris mekanlari için de yasamsal öneme sahip ticari bir stratejidir. 

Ritzer’in tüketim katedralleri olarak tanimladigi alisveris merkezleri, kisa sürede 

olusturdugu büyüleme stratejileri sayesinde birer fenomene dönüsmüslerdir. Ritzer’e 

göre alisveris merkezlerinin bir diger önemli özelligi de alisverisi son derici verimli 

bir hale dönüstürmesidir. Tüketiciler belirli bir ürünün her tür çesidini, isterlerse, 

bir süper magazaya tek bir yolculuk isi görmüs olur. Tek bir yerde çok sayida 

magaza ve departman magaza isteyenler için alisveris merkezi yeterlidir. Bütün bu 

dükkânlarin yani sira çesitli eglenceler de isleyen tüketiciler için mega alisveris 

merkezi biçilmis kaftandir. Yeni tüketim araçlari toplumsal iliskilerin niteligini de 

derinden degistirdi. Daha eski tüketim araçlarinda tüketicilerle onlara hizmet edenler 

arasinda daha derinlemesine, birebir iliskiler kurabiliyordu. Birbirlerini gayet iyi 

taniyabiliyorlardi ve tüketimin toplumsal karakteri, tüketilen seyden, daha önemli 

degilse, önemliydi. Yeni tüketim araçlarinda birebir iliskiler azalmistir (örnegin bir 

fast food restoranin arabayla alisveris yapilan penceresinde) ya da tümüyle yok 

olmustur (örnegin siber alisveris merkezlerinde, evden alisveris kanallarinda vb). 

kalanlar da yüzeysel olma egilimindedir. Bugün çok az insan, sundugu toplumsal 

iliskiler yüzünden yeni tüketim araçlarina giriyor. Tam tersine istediklerini 

olabildigince hizli ve kisisellikten uzak almak üzere gidiyorlar (Ritzer, 2000: 64-65). 

 

Özellikle gençler, bu merkezlerin yarattigi sanal esitlik duygusu nedeniyle 

alisveris merkezlerine gidip, burada kendilerine bir kimlik ya da imaj alma pesinde 

olmuslardir. Alisveris merkezleri özellikle hafta sonlarinda gençler tarafindan 

doldurulur. Bu gençlerin pek azi alisveris yapabiliyorken, çogu da, disariyla hemen 

hemen ayni fiyat olan bir bardak kola ile vakitlerini burada tüketmektedirler. Fatih 

Özgüven de alisveris merkezlerinin birlestirici misyonlarina vurgu yapmaktadir: 

“Burasi gerçek bir esitlik mihveri mi? Hafta sonlari önlerinde bir tek içecekle masalari 

saatler boyunca ele geçirip etrafi süzen varos gençlerini,keplerini kafalarina ters 

geçirmis zengin semt çocuklarini, küçük çocuklariyla birlikte hem dolasip hem sikilan 

genç evli çiftleri, özel dükkân kafelerinde dünyanin en önemli seylerini 

konusuyormus gibi bikkin bir yüz ifadesiyle birbirleriyle sohbet eden solaryum 

güzellerini,araba anahtarlarini sakirdatan briyantinli genç erkekleri, koridorlardaki 

bedava metal banklara oturmus her an ikaz edilmeyi bekleyerek sigara içen tedirgin 
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tipleri, hatta tüketime karsi belli bir ironi kazanmis oldugunu tahmin edebileceginiz su 

havali 'kentsel' çifti bir araya getiren,daha önemlisi bir arada tutan ne? Alisveris yapan 

herkesin katilabilecegi Öne sürülen araba çekilisi mi? Herkesin elinde iyi kötü biriken 

naylon torbalar mi? (Sonunda bir sey aliyorum.En azindan girisin altindaki müzik 

dükkanindaki ucuz -kahverengi etiket üç milyon-CD'lerden.) Hem hepsi hem hiçbiri. 

Orada gezinenleri, onlari disarida ne kadar farkli hayatlar beklerse beklesin, aslinda 

birbirlerine tahammül edemeseler de, o an saran saçma, teatral bir aitlik duygusu var. 

'Buradayiz, iyiyiz, sakiniz, alisveris önemli degil, iste hep birlikte koridorlardan 

yürüyoruz.' Bu aitlik duygusu hem yalanci hem sahici” (Özgüven, 2002). 

 

John Fiske’de Popüler Kültürü Anlamak kitabinda, “alisveris merkezi 

yürüyüsçülerine” odaklanmakta ve bu kültüre kendi perspektifinden direnisçi bir anlam 

atfetmektedir: “Gençler bu mekânlari bulustuklari, randevulastiklari, son modayi 

sergileyip tükettikleri kendi kisisel uzamlari olarak kullanmaktadirlar; 

dükkânlar kisisel tarza, kisisel ifadelere dönüstürülmeye hazir tükenmez birer 

imge kaynagidirlar. Anneler, çocuklar, yaslilar asiri sicak ya da soguk havalarda 

alisveris merkezlerinin isitma ya da sogutma sistemlerinden faydalanirlar. Kisin 

alisveris merkezleri birçok insan için kapali egzersiz alanlari haline gelir. Kimi 

alisveris merkezleri "alisveris merkezi yürüyüsçülerini selamlayan hos geldiniz 

duyurulan asarlar, kimilerindeyse "yürüyüsler" için uygun bir sekilde 

yerlestirilmis yürüyüs parkurlari bulundugundan, yürüyüsçüler kaynak 

kullanimini zenginlestirebilir ler, sistem bunu bilse bile, sistemden daha fazla 

sey çikarmayi basarabilirler. Bu "hile yapan" gezginlerden kaç tanesinin, arala-

rindan hangilerinin tüketici haline geldigini hiç kimse bilmiyor” (Fiske, 1999: 

66). 

 

Alisveris merkezleri ayni zamanda küresel kültürün en önemli 

göstergeleri görünümündedirler. Çünkü bütün alisveris merkezleri hemen hemen 

tüm dünyada benzer tekniklerle yapilmaktadir. “Modern alisveris merkezinin, 

Italya, Milano'daki Galleria Vittorio Emanuele (1877'de tamamlanmistir) ve 

ABD'deki ilk planli alisveris merkezi (1916'da yapilmistir) gibi öncelleri olmakla 

birlikte  her seyi içinde barindiran ilk özgün alisveris merkezi  1956 yilinda 
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açilan Minnesota, Edina'daki  Southdale  Center'dir” (Ritzer, 1998: 62). 

Southdale  Center’in temel özelligi tamamen kapali olmasidir. Alisveris 

merkezinin kapatilmasi hem maliyetleri düsürmekte hem de merkezde 

bulunanlarin is hacmini arttiran bir sinerji yaratmaktadir. “20 milyon dolara 

malolan, içinde iki büyük perakende satis magazasi ve 72 adet dükkan barindiran bu 

alisveris merkezini digerlerinden ayiran en önemli özelligi mimari bir terimle 

"içedönük" olmasidir. O güne kadar banliyö alisveris merkezleri hep "disadönük" 

insa edilirdi. Yani dükkanlarin kapilari ve vitrinleri otoparka ve kaldirimlara bakar, 

açik alandaki bu dükkanlar birbirlerine dis geçitlerle baglanirdi. Oysa Southdale 

distan bir otopark denizinde yüzen kapali bir beton kutu gibi görünüyordu, dis 

duvarlari bombostu, bütün aktivite içeride yogunlasiyordu. Bütün kompleksi tek bir 

çati altinda toplayan Binanin tasarimcisi Victor Gruen iki katli insa ettigi merkeze 

yürüyen merdivenler ve iki katli bir otopark ekledi. Ortasina da camli tavanindan 

gökyüzünün göründügü balik havuzlu, bitkiler ve heykellerle süslü, kafesi olan bir 

"avlu" kondurdu. Böylece "mall" konsepti Amerikan yasam tarzina girmis oldu 

(Aksoy, 2002). Bu kompleks olusumun basariya ulasmasinin ardindan Southdale 

Center modeli, dünyanin hemen hemen her yerinde en çok tercih edilen alisveris 

merkezi modeli haline gelmistir.  

  

Benzer olan, sadece merkezlerin yapisal özellikleri degildir; ayni zamanda 

buralarda yer alan firmalar dünyanin hemen hemen her kösesinde benzerdir. 

Agirlikli olarak çokulusulu olan global markalar, benzer tekniklerle dünyanin pek 

çok yerinde ayni hizmeti sunarlar. Vitrin düzenlemesinden, personelin kiyafetlerine 

degin pek çok ayrinti, bu küresel firmalarin magazalarinda tekrarlanmaktadir. 

Hemen hemen her alisveris merkezinde ayni giyim firmalarinin (Pierre Cardin, 

Levi’s, Lee, vs.), ayni market zincirlerinin (Migros, Makro, vs.), Ayni kafe ve 

barlarin (Starbucks, Gloria Jeans, vs) ve ayni fast- food markalarinin (Mc Donald’s, 

Burger King, Pizza Hut, vs.) subeleri bulunmaktadir. Reklamla ayartilan tüketiciler 

de, bu merkezlerin büyüsüne kapilarak kendilerini küresel kültürün kollarina 

birakmaktadirlar.  
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2.3.3. Saglikli ve Güzel Görünme 
 

Imaj’in öz’ün yerini aldigi  ve bu olusumun küresel güç odaklarinca 

desteklendigi bir düzende, bireyler bedenlerine, tarihte hiç olmadigi kadar özen 

göstermektedirler. Bir proje olarak tasarlanan bedenler, bireylerin kimlik 

arayislarinin en net sekilde somutlastigi bir birlikteligi temsil eder. Küresel firmalar 

tarafindan üzerine olaganüstü vurgu yapilan saglikli ve güzel görünmenin ardindaki 

reklam bombardimaninin esas nedeni süphesiz ki ekonomiktir. Spor giyim firmalari, 

kozmetik markalari son yillarda Pazar paylarini olaganüstü genisletmislerdir.  

 

Bati modernizmi baslangicindan bu yana, insan gövdesini de 

sekülarizasyon helezonunun içine dahil ederek, insan iradesinin gövde üzerinde 

hâkimiyetini arttirmaya çalismaktadir. Kisinin sagligi, enerjisi ve dinamizmi 

dogrudan gövdenin performansindan sorulmaktadir. Spor, yeme içme 

aliskanliklari, görünüs, fiziksel enerji, tüm bunla? toplumsal kesimler arasinda 

yeni ayrisim çizgileri, seçkinlik, üstünlük kriterleri olmaktadir. Kisiler bir 

heykeltiras gibi gövdelerine yeniden biçim vermekte, yeme içme aliskanliklarini 

degistirerek yaglarindan arindirilmaktadir. Üzerinde çalisilan yagsiz, göbeksiz, 

adaleli, dimdik, dinamik gövde modernligin, hatta seçkinligin simgesi olmaktadir. 

Spor, Özel yetenekli kisiler arasi bir yaris, rekabet araci olmaktan çok, bireysel 

gövdelerin zamana karsi yaris araci ve statü simgesi olmaktadir. Bati 

modernizminin esitlik ilkesi ve görünürlük ilkesi gövdenin alanina da nüfuz 

etmistir ve zamana karsi, yaslanmaya karsi isleyerek, yas hiyerarsilerini 

kirmaktadir. Yaslar üstü "genç" estetik, giyimde olsun, yasam biçiminde olsun 

kendini hissettirmektedir. Spor ve stretch giyim modasi, yerçekimine karsi durmak 

isteyen, adaleli, esnek, yapili bedenlerin disavurum biçimi olmustur. Gövde 

dünyevilestikçe, insan denetimi altina girmekte, "simdiki" zamana simsiki 

sarilmaktadir (Göle, 1991: 134). 

 

Benlik ve kisilik post-fordist dönemde dissal görünümle  tanimlanir olmus ve 

bedenler, üzerlerinde yogun ve özenli çalismayi gerektiren, “toplumsal projeler”e 

dönüsmüslerdir. Chris Rojek bu süreci söyle degerlendirmektedir: “Marx, öncelikle  
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metalar hakkinda yazmissa da ayni gözlem beden için de geçerlidir. Degisim degerinin 

egemenliginde olan toplumlarda bedensel sunumun ifadesi ve imgesi ekonomik ve 

toplumsal açidan önem kazanir. Çekici olmak ve arzu yaratabilmek, pazarda aranan 

özellikler haline gelir. Beden, yalnizca arzunun meydana geldigi yer olmaktan çikar, 

farkliligi ve cazibeyi gösteren bir görünüm haline gelir. Bu böyle oldugu ölçüde, beden 

bir meta haline gelir. Baska bir deyisle, dogrusunu söylemek gerekirse, beden kisisel bir 

mülk degil, baskalarinda arzu uyandirmak ve kamu üzerinde etki yapmak amaciyla 

tasarlanip paketlenmis bir tüketim nesnesidir” (Chris, 2003: 112). 

 

Spor yapmak ve bedenin diriligini koruyabilmek, bir yasam tarzi olarak zaten 

modernizmin toplumsal yasamdaki görünümlerinden birini olusturmaktadir; bu 

“islevsel” birlikteligin post- fordist dönemde, tarihinde hiç olmadigi kadar övgüsü 

yapilmis ve  spor, yaslanmaya direnen ve simdiki zaman’a simsiki sarilan modern 

insanin en önemli dayanak noktalarindan biri haline ge lmistir. Türkiye’de de 80’li 

yillarla birlikte, spor endüstrisinin ve devletin olanca gücü ile destekledigi “saglikli 

yasam için spor” kampanyalari düzenlenmis, kitlelerin spor yapma olanaklari, 

sayilari hizla artan spor tesisleri ve yesil alanlarla, son derece yükselmistir. Bu 

dönem ayni zamanda çok uluslu spor giyim firmalarinin tekstil pazarlarindaki 

oranlarini yildan yila arttirdigi bir ekonomik olusumu da beraberinde getirmistir. 

Sözgelimi, 80’li yillarda Nike’in satislari 10 milyon dolardan 270 milyon dolara 

firlamistir. Nike’in patronu, Phil Knight bu süreci söyle degerlendirmektedir: “Simdi 

her yerde spor yasantisi var. Aninda her seyi kusativeriyor, hemen yani basinda, 

besikten mezara kadar. Günümüzde spor, bir dünya kültürü haline dönüsmüstür.” 

(Lafeber, 2001: 53).  

 

David Rowe, günümüzün “herkes için  spor” ve “hayatin içinde olun” gibi 

saglik kampanyalarinin, devletin inisiyatifindeki ve ticari olarak desteklenmis 

oldugunu ve bu tip kampanyalarin ardindaki temel gerekçenin esasen iktisadi 

oldugunu ileri sürmektedir. “Son yirmi yil civarinda görülen saglikli zayiflama 

kampanyalari patlamasi, zayiflama, bos zamani degerlendirme, kozmetik, reklam ve 

diyet endüstrilerine bir ilave olarak ticari açidan kiskirtilmistir” (Rowe, 1996: 185)  
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 Televizyon ve video sektörü de bu dönemde sporun yayginlasmasi adina aktif 

rol oynamislardir. Televizyon özellikle egzersiz ve form tutma etkinliklerini evlere 

kadar ulastirirken, bu alana yönelik pazarlanan video kasetlerler de genis satis 

hacimlerine ulasmislardir. Raquel Welch, Cindy Crawford gibi “starlar” 

güzellikleriyle, kitleleri spora yönlendiren ikonlar olmuslardir. 

 

Saglikli ama ondan öte güzel görünümlü olmanin bu dönemde yogun bir 

sekilde propagandasi yapilmistir. Çünkü güzellik piyasa kosullarinda “degeri” olan 

bir metaya indirgenmistir. Özellikle gençler güzelligin metasal degerinden 

olabildigince faydalanma adina, bedenlerini bir proje haline getirmisler ve ona, 

adeta pazara arz edilecek bir ürün gözüyle bakmislardir. Özellikle yükselen yeni 

hizmet sinifinda, güzel olanlarin daha sansli kabul edilmeleri, bu dönemde “imaji” 

önemseyen toplum kesimleri tarafindan dikkate alinmis ve diyetisyenlerin/ 

estetikçilerin fevkalade isine gelen bir kültürel olusun toplumun tüm üyelerince 

paylasilmistir.  

 

Medya kuruluslari da, insanlarin bedenleri yoluyla kimlik edinmelerini 

olabildigince desteklemislerdir. Bu dönemde life-style sayfalari basinda hiç 

olmadigi kadar genisleme egilimi göstermislerdir. Yukarida da degindigimiz gibi, 

özellikle saglikli yasam uzmanlari, diyetisyenler ve estetik operatörleri bu sayfalara 

konuk olarak, bireylerin satin alacaklari kimlikleri parlatma adina ne 

yapabileceklerini israrla vurgulamislardir. Ayni sekilde televizyon kuruluslari da, 

bendene yönelik özeni pekistiren bir çok program yapmislar ve kitleye nasil 

güzellesecekleri, böylelikle de deger kazanabilecekleri dogrultusunda ögütler 

vermislerdir. Ayni sekilde saglikli kalma ve güzel görünme yolunda yayin yapan 

yayinevleri de, bu süreçte son derece yüksek satislara ulasmislar ve beden merkezli 

kitaplar, ortalama on baskinin üstünde satis rakamlarina ulasmislardir.  

 

Bauman’in Bati kültürü baglaminda aktardigi süreç, Türkiye baglaminda da 

aynen yasanmaktadir: “[Bugün] en çok satan 20 kitap listeleri, tipki kisa ömürlü 

modalar gibi, haftadan haftaya durmadan degisiyor. Fakat iki tür kitap var ki 

bütün listelerde yerlerini aliyorlar: Yemek kitaplari ve diyet/zayiflama kitaplari. 
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Fakat bunlar öyle siradan yemek kitaplari degil; en rafine, egzotik, baska 

dünyalardan, özel, titiz ve müs külpesent tariflerden olusan koleksiyonlar. Bunlar, 

daha evvel hiç tadilmamis tatlan ve gözler, burun ve damak için en yüksek zevk-

leri vaat ediyor. Bu yemek kitaplarinin yani basinda ise bunlarin ayrilmaz 

gölgeleri olan diyet-zayiflama kitaplari bulunuyor. Bunlar ise, öteki kitaplarin 

vermis olabilecegi zararlarin nasil giderilecegi ve o kitaplarin geride birakmis 

olabilecegi seylerin nasil püskürtülecegine dair talimatlardan olusan ve hiç de 

anlamsiz olmayan öz-talim ve özveri reçeteleri: Muhtesem duyumlarla yasama 

kapasitesi; ki bu da ilk planda kendini kirbaçlamayi zorunlu kiliyor” (Bauman, 

2001: 162). 

 

2.3.4. Gastronomi - Fast-Food Kültürü 

 

80’li yillarda bir diger ön plana çikan popüler kültür de gastronomi 

kültürüdür. Küresel kültürün yörüngesinde gerçeklesen bu olusumlarin neticesinde; 

lokanta’lar kafe’lere, meyhaneler bar’lara, et lokantalari lüks pizzacilara ve 

kahvehane’ler çokuluslu kahve sirketlerinin bürolarina dönüstü. Gastronomi 

kültüründe ön plana çikan esas olgu, yemek ve içecek tüketiminin de, hayat tarzi’nin 

bir parçasi olarak algilanmasidir. Geleneksel degerler, kendilerini bu süreçte küresel 

kültürün ürünleriyle degisir bulmuslardir. Fast- food kültürü, tüm ülkelerin yöresel 

yemek kültürünü tehdit eder hale gelmislerdir. 

 

Ayfer Tunç, bu süreçte muhallebicilerin yasadigi degisimi esprili üslubuyla 

söyle dile getirmektedir: Muhallebicilere küçük sehirlerde az da olsa 

rastlaniyordu, ama onlara asil karakterini veren sehir Istanbul'du. Eski muhal-

lebicileri günümüzün muhallebicilerinden ayiran temel fark mönüleriydi. Döner, 

sosis, köfte, hamburger gibi yiyecekler kesinlikle bulunmazdi. Masalari mutlaka 

mermer olan ve garsonlarin beyaz önlük giydigi Istanbul muhallebicilerinde 

muhalle bi, keskül, su muhallebisi, elmasiye, firin sütlaç, tavuk gögsü, kazandibi, 

zerde gibi sütlü ve hafif tatlilarin yani sira; tavuk suyuna çorba, tavuklu pilav ve 

sahanda yumurta çesitleri bulunurdu. Tavuk suyuna sehriyeli çorbayi yumusacik, 
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ufak ekmeklerle, yaninda limon dilimiyle porselen kâselerde servis ederler, 

sahanda yumurtayi küçücük tavalarda getirirlerdi. Sabahlan suböregi ile sicak 

süt de bulunurdu. Muhallebiciler toplumsal hayatin talepleri karsisinda fazla 

direnemediler. Mönülerini sinirli tutamadilar, fast- food dünyasinin yeni 

yiyeceklerinin yani sira, Güneydogu mutfak kültürünün yayginlasmasiyla birlikte 

talebi artan serbetli hamur tatlilarina, Batili tarzda üretilmis pastalara ve tatlilara 

da yer açmak zorunda kaldilar” (Tunç, 2001: 395). 

 

Benzer bir degisim de meyhane kültürünün yerini bar kültürünün 

almasidir. Aydin Ugur, meyhane’den bar’a geçisin kültürel görünümü söyle dile 

getirmektedir: “Bar raconu, bir diger köklü içki raconundan, meyhane raconundan 

bayagi farkli. Bara tek kisi gidebilirsiniz, oysa meyhaneye, ilke olarak, eski 

dostlarinizla gidersiniz; en az iki kisi olmaniz beklenir. Meyhanede ilgi alaniniz 

kendi masanizla sinirlidir. Meyhanede bir gruptan ötekine gezip durmak kurala 

aykiridir, yapilmaz. Meyhanedeki konusmalar , içkici jargonundaki karsiligiyla 

sohbet derinlemesinedir. Oysa, bar, tek basina gidilebildiginden, rastlantilarin öne 

çiktigi bir mekandir. Kalis süreniz meyhanedekinden çok daha kisa olabildigi gibi 

uzayabilir de. Bir geceyi iki üç grup arasinda bölüstürebilirsiniz. Uyulmasi 

gereken davranis kodu meyhanedekine kiyasla yalin, taraflarin birbirleriyle 

kurduklari iletisim hafiftir. Derinlemesine degil, yanlamasinadir. O yüzden karsi 

cinsten birisine ilgi gösterilir de olumsuz tepki alinirsa israr edilmez” (Ugur, 

1991: 66-67). 

 

Toplumun daha üst kisimlarinda da, yemek yemek adeta bir sölene 

çevrilmekte ve yemek zevki’nin yogun ölçüde propagandasi yapilmaktadir. 

Doksanli yillarda elitlerin hosça vakit geçirdikleri en önemli yerlerden bir digeri de 

yemek mekanlaridir. Istanbul’un gözde semtlerinde açilan onlarca modern 

mekandan bazilari emsallerine göre kendilerinden çok daha fazla söz ettirmekte. 

Çokça söz edilen bu yerler neredeyse sadece müdavimlerin kabul edildigi seçkin 

birer kulubü andurir sekilde faaliyet gösteriyor. Seksenli yillarda seçkinler nezdinde 

müthis ragbet gören  ve artik bir “klasik” haline gelen Samdan Lokantalarini 

hizmete açan Isletmeci Ahmet çapa bunun nedenlerini söyle açikliyor: 
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“Biliyorsunuz Avrupa’da özel kulüpler var. Bizde sosyal kulüplerin kurulmasi çok 

zor. Halka açik olan yerlere ise herkes girer. Iste Samdan’a gelenler kendilerini 

sanki oranin üyeleriymis gibi hissediyorlar. Aynen bir zamanlar Kulisçiler, Ziyacilar 

oldugu gibi. Çünkü Samdan’da tanidiklarini görüyorlar, içkilerini içiyorlar ve 

kendilerini evlerindeymis gibi rahat hissediyorlar. Burasi bir kulübe dönüsmüstür” 

(Bali, 2002: 127). 

 

  2.3.5. Degerlerin Degisimi 
 

Televizyon tüketim kültürünün degerlerini iletir ve güçlendirir. Sinema ve 

müzikte oldugu gbi, televizyon programlarinda, filmlerde, dizilerde de, gelismis 

ülkelerden gelismemis ülkelere dogru tek yönlü bir akis vardir. Bati kökenli 

yapimlarda, bati tipi yasam biçimi, materyalist degerler, savurgan tüketim 

aliskanliklari sergilenir. Seyirciye, siddet, açgözlülük, bencillik, bireysel çikar 

üzerine yogunlasmis, çarpitilmis bir insan modeli sunulur (Hablemitoglu, 2004: 

122).  

 

Toplumsal yapiyi olusturan temel kurumlarin hepsi kendisine ait degerleri de 

içerir (ekonomi, siyaset, aile, hukuk, egitim, din vs.). Ancak nasil bu kurumlarin 

isleyisini birbirinden bagimsiz düsünemiyorsak, degerleri de birbirinden bagimsiz 

düsünmek mümkün degildir. Degerler, kisilerin bilissel kurgulamalarinin baslica 

ögeleridir. Degerler arasinda üst düzeyde bir ahengin olusumu kisinin çevreye 

uyumunun zorunlu sartlarindan biridir (Topçuoglu, 1999: 15).  

 

 Topçuoglu tarafindan yapilan ‘Üniversite Gençliginin Degerleri’ 

arastirmasinda, gençler genel olarak degerlendirildiginde, geleneksel Türk 

Kültüründe oldugu gibi toplumcu, digergam (evcil), otoriteye itaat eden anlayisini 

terkedip, bireyci ve yüzyüze iliskide bulundugu birincil grubuyla, o da sadece 

kendini ispatlama ve öne çikarma biçiminde temasini sürdürme egilimindedir 

(Topçuoglu, 1999: 95). 

 

 



 78 

 2.3.6.Bilgi Toplumu ve Risk Toplumu 

 

Risk düsüncesinin ortaya çikisi 16.yüzyil sonu 17.yüzyil baslarina kadar 

uzanir. Risk sözcügü ilk kez dünyaya açilan, onu kesfetmeye çalisan kasifler 

tarafindan kullanilmistir. Risk sözcügü “bilinmeyen sulara yelken açmak” anlaminda 

Ispanyolca ve Portekizce’den Ingilizce’ye çevrilmis Ingilizce’den de diger dillere 

girmistir. Bu anlamda köken itibariyle “mekan” kavramini da içeren bir sözcüktür. 

Daha sonra ekonomi alaninda bankacilik ve yatirim sektörlerinde, borç verenlerle 

alanlarin ve yatirim kararlarinin olasi sonuçlarinin hesaplanmasini yansitan bir 

yorumla “zaman” düzlemine yayilmistir. Daha sonraki süreçte ise, belirsizlik 

gösteren diger durumlari da içeren genis bir kapsama sahip olmustur. Risk, 

gelecekteki olasiliklar düsünülerek etkin biçimde degerlendirilen tehlikeleri 

içermektedir (Furedi, 1998:43). 

 

Risk toplumu evresine sistem ve dönem degisimi ile üç asamada erisilmistir: 

 

1- Modern sanayi toplumunun, modernlesme ile birlikte doga ve kültür 

kaynaklarini tüketmesi, 

2- Sorunlar ve tehditlerin ekonomi, hukuk, bilim, siyasal eylem ve karar verme 

süreçlerinde kendini göstermesi, 

3- Bireysellesme süreci ile sanayi toplumu kültürü, ilerleme inanci, sinif 

bilinci, yasam biçimi ve güvenlik tasarimlariyla her türlü tanimlamayi bireye 

birakmisti. Sanayi toplumundan risk toplumuna dönüsümde ise, insanlardan 

birbirinden farkli, çelisen küresel ve kisisel risklere katlanmalari beklenmektedir. Bu 

baglamda toplumsal (is sözlesmeleri), teknik (gen çalismalari) ve küresel  (ozon 

tabaksinin delinmesi) riskler bütün çeliskileri ve çözümsüzlükleriyle varolussal bir 

durum olarak yasananlara bireyin katlanmasini gerektirmektedir.  

 

Risk iki türde analiz edilebilir:   
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1- Dissal risk: Disaridan kaynaklanan, gelenegin ya da doganin sabitliklerinden 

kaynaklanan risktir. Geleneksel toplumlarda ve sanayi toplumlarinda insanlar dis 

dogadan (dogal felaketler gibi) gelen risklerden dolayi kaygi duymuslardir.  

 

2- Imal edilmis risk: Insanin artan ve gelisen bilgisine bagli olarak doga 

üzerinde olusturdugu etkileri nedeniyle ortaya çikan riskleri ifade eder. Buna göre 

küresel isinma sonucunda çevresel risk olusmaktadir. Imal edilmis risk ancak 

yalnizca dogadan kaynaklanabilecek risklerle sinirli degildir. Sosyal, siyasal ve 

ekonomik alanlarda ortaya çikabilecek riskleri de kapsamaktadir. Bu alanlarda ortaya 

çikan riskler sosyal refah düzeyinin yitirilmesi korkusundan evliliklerin  ve aile 

yapisinin çözülmesine kadar genis bir düzlemde kendini göstermektedir.     

 
 
 Bunun yaninda gerçek ve olasi riskleri söyle siniflandirabiliriz: 

 

 1- Ekolojik riskler: Küresel isinma, ozon tabakasinin incelmesi, dogal riskler 

(deprem, sel v.b), nükleer savas tehdidi v.b. 

 

 2- Sosyal riskler: Ailenin dönüsümü, issizlik, yalnizlik, yabancilasma, sosyal 

siniflar arasinda uçurumlar, ülkeler arasinda gelir uçurumlari, insanlarin özel 

yasaminin gizliligine geleneksel ve yeni medya (Internet) araciligiyla tecavüz 

edilmesi. 

 

 3- Teknolojik riskler: Kitle imha silahlarinin, kimyasal ve biyolojik silahlarin 

üretilmesi, manyetik kirlenme. 

 

 4- Kültürel riskler: Yasam alanlarinin Amerikanlasmasi (medya araciligiyla 

Hollywood kültürünün hem gelismekte olan ülkeler hem de gelismis ülkeler 

tarafindan tehdit olarak algilanmasi: Kültür emperyalizmi), kültürel çatismalar, 

radikalizm, etnikmerkezcilik, Avrupa merkezcilik, tek düze olma, homojenligin 

önemle  vurgulanmasi. 
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 5- Siyasal riskler: Bölgesel çatismalar (Ortadogu: Israil _ Filistin çatismasi), 

savaslar, gelismis ülkelerin hegemonyasi (ekonomik ve siyasal bagimlilik), ulusasiri 

kuruluslarin ülke politikalarini yönlendirmesi (IMF, Dünya Bankasi) ve  terörizm.   

 

 Risk yogunlugu olarak adlandir ilan sey, bugün içinde yasadigimiz kosullarin 

“tehditkar görünümü”ndeki temel ögedir. Nükleer savas olasiligi, ekolojik yikim, 

engellenemeyen nüfus patlamasi, küresel ekonomik mübadelenin çöküsü ve diger 

gizil küresel felaketler herkes için cesaret kirici bir tehlike ufku olusturmaktadir. 

Küresellesmeyle birlikte risk dünya çapinda yayilmistir (Giddens, 1998: 122). 
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3. KÜRESEL KÜLTÜRÜN KIMLIK DÖNÜSÜMÜNE  ETKILERI: 

ÜNIVERSITELI GENÇLER ARASTIRMASI 

 

3.1.Arastirmanin Amaci 

 

Küresel kültür endüstrileri, bölgesel ve küresel piyasalarda piyasa tabanlarini 

genisleterek artan maliyetlerini kurtarmaya yönelmektedir. Evrensel kültürün yeni 

tüccarlari, sinirlarin olmadigi bir dünya arzu etmektedirler. Dünya ölçeginde 

elektronik iletisim agiyla “yersiz” “yurtsuz” standartlastirilmis kültür ürünleri 

yaratilmaya çalisilmaktadir.  

 

Iletisimsel, kültürel ve kimliksel anlamda küresel kültüre iliskin degerler 

“genç degerler’’dir. Tüketim basta olmak üzere bütün görsel degerler gençlik üzerine 

kurulmustur. Küresel degerler kültürel kimlikler üzerinde dönüstürücü bir etkiye 

sahiptir. 

 

Gençlerin kimliginin gelisimi için toplumsal ortam, çevre önem tasir. Kisinin 

kendisini nasil gördügü diger insanlarin onu nasil gördügü ile ilgilidir. Üniversite 

egitimi süresince geçen zaman içinde gençler kimlik kazanma ve kisiliklerini 

özümseme dönemi yasamaktadirlar.  Gençler zamanlarinin çogunu üniversitede 

egitim ve kültür faaliyetleri içerisinde geçirirler. Bu faaliyetler gençlerin deger 

edinimlerini pekistirmektedir.  

 

Küresel degerler karsisinda gençlerin küresel ‘farklilastirici’ ya da küresel 

‘benzestirici’ degerlerle nasil bir kimlik tanimi içine girdiklerinin belirlenmesi 

çalismanin temel amacini olusturmaktadir. 
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3.2.Arastirmanin Kapsam ve Yöntemi 

 

Alan çalismasina Istanbul’da bulunan dört devlet üniversitesi ve iki vakif 

üniversitesinden toplam 400 ögrenci katilmistir. Bu üniversiteler ve arastirmaya 

katilan üniversiteli gençler “basit rastlantisal örnekleme” yöntemiyle seçilmislerdir. 

Arastirma kapsamindaki devlet üniversiteleri, Istanbul Üniversitesi, Istanbul Teknik 

Üniversitesi, Mimar Sinan Güzel Sanatlar Üniversitesi ve Bogaziçi Üniversitesidir. 

Vakif üniversiteleri ise, Istanbul Kültür Üniversitesi ve Istanbul Bilgi 

Üniversiteleridir. Arastirmaya katilan 400 ögrencinin üniversitelere göre dagilimi, 

söyle hesaplanmistir:  Yüksek Ögrenim Kurumu(YÖK) resmi internet sitesinde yer 

alan 2002-2003 yilina ait  istatistiklere göre, Istanbul’da bulunan devlet 

üniversitelerinin toplam ögrenci sayisi 169519 ve vakif üniversitelerindeki toplam 

ögrenci sayisi 48484’tür. Istanbul’daki üniversitelerde ögrenim gören ögrencilerin 

toplami ise 218003’tür. Rastlantisal olarak seçilen devlet üniversiteleri ve vakif 

üniversitelerinin ögrenci sayilari söyledir:  

 

Devlet Üniversiteleri: 

Istanbul Üniversitesi.......................................63259 

Istanbul Teknik Üniversitesi...........................15421 

Bogaziçi Üniversitesi........................................9599 

Mimar Sinan Güzel Sanatlar Üniversitesi........6283 

Toplam..........................................................169519 

 

Vakif Üniversiteleri: 

Istanbul Bilgi Üniversitesi................................8053 

Istanbul Kültür Üniversitesi............................3490 

Toplam...........................................................48484 

 

Arastirma kapsamindaki üniversitelerin toplam ögrenci 

sayisi............................................................218003 
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Istanbul’da bulunan arastirma kapsamindaki üniversite ögrencilerinin 

%77.7’si devlet üniversitelerinde, %22’si de vakif üniversitelerinde ögrenimlerini 

sürdürmektedir. Bu durumda arastirmaya katilan 400 ögrencinin 311’i devlet 

üniversitelerinden, 88’i de vakif üniversitelerindendir. 

 

Arastirmaya devlet üniversiteleri içerisinde %52.8’lik paya sahip olan 

Istanbul Üniversitesi’nden 211 ögrenci , %13.5’lük bir paya sahip olan Istanbul 

Teknik Üniversitesi’nden 54, Bogaziçi Üniversitesi’nden %6.5’lik oraniyla 26, 

Mimar Sinan Güzel Sanatlar Üniversitesi’nden %5.5’lik oranla 22 ögrenci 

katilmistir. Vakif üniversiteleri içerisinde %15.3’lük orana sahip olan Istanbul Bilgi 

Üniversitesi’nden 61, %6.5’lik oranla 22 ögrenci de Istanbul Kültür 

Üniversitesi’nden katilmistir. 

 

Anket çalismasi önceden olusturulan soru formuna bagli kalinarak yüz yüze 

görüsme biçiminde gerçeklestirilmistir. Soru formu toplam 54 sorudan olusmaktadir. 

Burada üniversiteli gençlerin demografik özellikleri, yasam tarzlari, medyayi takip 

etme durumlari, Türkiye’nin küresellesme baglaminda kültürel açidan iç ve dis 

politikasina iliskin düsünceleri sorgulanmistir. 

 

Sonuçlar bilgisayar ortaminda SPSS programina yüklenilmis, anket 

sonuçlarina Chi Square güvenilirlik testi uygulanmistir.  Frekans ve Cross Tablolari 

olusturulmustur.Grafiklerle görsellestirilen tablolar yorumlarla degerlendirilmistir. 

Cross Tablolari ve Soru Formu ekler bölümünde verilmistir (Ek1 ve Ek2). 
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3.3. Arastirmanin Bulgulari ve Yorumlari 
 
 
TABLO 1. CINSIYET DAGILIMI 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 Istanbul’da yer alan 6 üniversitede 400 kisi ile yüz yüze gerçeklestirilen anket 

çalismasinda görüsülen ögrencilerin yüzde 57.5’i erkek, yüzde 42.5’si ise kadin’dir.  

 
 
TABLO 2. YAS DAGILIMI 

 
 
  
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 Arastirma kapsaminda görüsülen ögrencilerin yüzde 44.8’i  19-21 yaslari 

arasinda yer almaktadir. 22-24 yaslari arasinda yer alan ögrenciler ise yüzde 40.5 ile 

arastirmada temsil edilmektedir.  

 

 

 
 
 
 
 

 Sayi Yüzde 
erkek 230 57,5 
kadin 170 42,5 
Toplam 400 100,0 

 Sayi Yüzde 
19-21 179 44,8 
22-24 162 40,5 
25-27 30 7,5 
16-18 23 5,8 
28 ve üzeri 6 1,5 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 3. ÜNIVERSITELERE GÖRE DAGILIM 
 

 Sayi Yüzde 
Istanbul Üniversitesi 211 52,8 
Istanbul Bilgi Üniversitesi 61 15,3 
Istanbul Teknik Üniversitesi 54 13,5 
Bogaziçi Üniversitesi 26 6,5 
Istanbul Kültür Üniversitesi 26 6,5 
Mimar Sinan Güzel Sanatlar Üniversitesi 22 5,5 
Toplam 400 100,0 
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Istanbul il sinirlari içerisinde yer alan 4’ü devlet üniversitesi, 2’si vakif 

üniversitesi olmak üzere 6 üniversitenin ögrencileri ile görüsülmüstür. Istanbul 

Üniversitesi ögrencileri arastirmada, yüzde 52.8’lik oranla  temsil edilmektedir. 

Diger üniversitelerin ögrencileri ise, yüzde 47.2’lik temsil orani bulmaktadir. 
 

TABLO 4. BILIM DALLARINA GÖRE DAGILIM 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 46,5’i sosyal bilimler, yüzde 25.8’i 

mühendislik bilimleri, yüzde 10.5’i tip bilimleri, yüzde 10.3’ü fen bilimleri, yüzde 

7.0’i ise güzel sanatlarda ögrenim gördüklerini belirtmistir. 

 

 Sayi Yüzde 
Sosyal Bilimler 186 46,5 
Mühendislik Bilimleri 103 25,8 
Tip Bilimleri 42 10,5 
Fen Bilimleri 41 10,3 
Güzel Sanatlar 28 7,0 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 5. ÇALISAN ÖGRENCILERIN DAGILIMI 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Görüsülen ögrencilerin yüzde 76’si ögrenim süreleri boyunca kazanç getiren 

bir iste çalismadigini belirtmistir. Hem ögrenimini sürdürüp, hem de düzenli bir iste 

çalistigini belirten ögrencilerin orani ise yüze 12.3’dür. Yari zamanli olarak 

çalistigini belirten ögrenciler ise yüzde 11.8’lik bir orana sahiptir. 

 

 Ögrencilerin çogunun çalismadigi görülmektedir. Çalisan ögrencilerin ise 

yüzde 16.7’si yalniz basina kalirken, % 13.7’si aileleriyle kalmaktadir. 

(Bkz.Ek1.Tablo1) Kiz ögrencilerin yüzde 9.4’ü çalisirken, erkek ögrencilerin yüzde 

14.3’ü çalismaktadir. Kiz ögrencilerin yüzde 14.7’si part time islerde çalismayi tercih 

ederken, erkek ögrencilerin yüzde 9.6’si part-time çalismayi tercih etmektedir. 

(Bkz.Ek1.Tablo2)  

 

 Aile geliri düstükçe ögrencilerin çalisma oranlarinin arttigi da 

gözlenmektedir. (Bkz.Ek1.Tablo3)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 Sayi Yüzde 
Hayir 304 76,0 
Evet 49 12,3 
Part Time Çalisiyorum 47 11,8 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 6. YASADIKLARI YER 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 56.5’i ailesiyle kaldigini 

belirtmektedir. Ögrencilerin yüzde 19.3’ü ev arkadaslariyla birlikte kalirken, yüzde 

10.5’i yalniz kalmaktadir. Sehir disindan gelip yurtta kaldigini belirten ögrencilerin 

orani ise yüzde 10.5’dir.  
 

Kiz ögrencilerin yüzde 70’i aileleriyle kalmayi tercih ederken, erkek 

ögrencilerin yüzde 46.5’i aileleriyle kalmayi tercih etmektedir. (Bkz. Ek 1. Tablo 4). 
 

TABLO 7. BABA MESLEGINE GÖRE DAGILIM 

 

 

 

 

 
 

 
 
 
  

Görüsülen ögrencilere babalarinin meslegi soruldugunda söyle bir tablo 

çikmaktadir: ögrencilerin yüzde 29.3’ünün babasi emekli, yüzde 19.8’i nitelikli 

serbest meslek sahibi, yüzde 19.3’ü ise memurdur. Babasi esnaf olanlar yüzde 12.5, 

isçi olanlar yüzde 5.3’dür. Babasinin issiz oldugunu belirten ögrencilerin orani ise  

yüzde 1.8’dir.  

 Sayi Yüzde 
Ailemle 226 56,5 
Ev arkadasimla 77 19,3 
Yalniz 42 10,5 
Yurtta 42 10,5 
Akrabalarimla 8 2,0 
Esimle 2 ,5 
Yanitsiz 3 8 
Toplam 400 100,0 

 Sayi Yüzde 
Emekli 117 29,3 
Nitelikli Serbest Meslek 79 19,8 
Memur 77 19,3 
Esnaf 50 12,5 
Isçi 21 5,3 
Diger 10 2,5 
Issiz 7 1,8 
Yanitsiz 39 9,8 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 8. ANNE MESLEGINE GÖRE DAGILIM 
 

anne meslegine göre dagilim
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 Arastirmaya katilan ögrencilere annelerinin meslegi soruldugunda yüzde 60.5 

gibi yüksek bir orani annesinin ev hanimi oldugunu, çalismadigini belirtmistir. 

Annesinin emekli oldugunu belirtenlerin orani yüzde 15.8 iken, memur oldugunu 

belirtenlerin orani yüzde 9.0’dur. Annesi nitelikli serbest meslek sahibi olan 

ögrencilerin orani yüzde 6.3 iken, esnaf olanlarin orani ise 2.5’dir.    

 

TABLO 9. AILELERIN GELIR DURUMU  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Görüsülen ögrencilerin ailelerinin çogunlugu, yüzde 35.8’i, 500 milyon ile 1 

milyar arasinda bir gelire sahiptir. 1,5 milyar ile 2 milyar arasinda bir gelire sahip 

olan ailelerin orani yüzde 21.3’dür. Soru formu içinde en yüksek olan gelir düzeyi 

olan 3 milyar ve üzeri gelire sahip olan ailelerin orani yüzde 15.3’dür. Aile gelirinin 

500 milyona kadar oldugunu belirten ögrencilerin orani ise yüzde 8.3’dür. Genel 

çerçevede baktigimizda arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 44.1’i 1 milyarin 

altinda bir gelire sahipken, yüzde 51.9’u 1 milyar üstü gelire sahiptir.   

 Sayi Yüzde 
Ev hanimi 242 60,5 
Emekli 63 15,8 
Memur 36 9,0 
Nitelikli Serbest Meslek 25 6,3 
Esnaf 10 2,5 
Isçi 9 2,3 
Issiz 2 ,5 
Diger 2 ,5 
Yanitsiz 11 2,8 

Toplam 400 100,0 

 Sayi Yüzde 
500 mil-1 milyar 143 35,8 
1,5 mil - 2 milyar 85 21,3 
3 milyar ve üstü 61 15,3 
2 mil - 2,5 milyar 35 8,8 
0-500 milyon 33 8,3 
2,5 milyar - 3 milyar 26 6,5 
Yanitsiz 17 4,3 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 10. ÖGRENCININ AYLIK GELIR DURUMUNA GÖRE DAGILIM 
 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Arastirmaya katilan ögrencilere aylik gelirlerinin ne kadar oldugu soruldugunda, yüzde 

33.5’i, 0-200 milyon arasinda bir geliri oldugunu belirtmektedir. 200 milyon-400 milyon 

arasinda gelire sahip olanlarin orani ise yüzde 29.5’tir. 1 milya r ve üzeri gelire sahip 

oldugunu belirten ögrencilerin orani ise yüzde 3.3’tür. 

 

TABLO 11. KARDES SAYISINA GÖRE DAGILIM 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Görüsülen ögrencilerin yariya yakini yüzde 49.3’ü iki kardes olduklarini belirtmektedir. 

Üç kardes oldugunu belirtenlerin orani yüzde 21.8 iken, tek çocuk oldugunu belirtenlerin 

orani yüzde 7.8, alti kardes ve üstü oldugunu belirtenlerin orani ise yüzde 7’dir.  

 
 
 

 Sayi Yüzde 
0-200 milyon 134 33,5 
200-400 milyon 118 29,5 
400-600 milyon 62 15,5 
600-800 milyon 30 7,5 
800 milyon-1 
milyar 16 4,0 

1 milyar ve üzeri 13 3,3 
Yanitsiz 27 6,8 
Toplam 400 100,0 

 Sayi Yüzde 
Iki kardes 197 49,3 
Üç kardes 87 21,8 
Dört kardes 35 8,8 
Tek çocugum 31 7,8 
Alti kardes ve üzeri 28 7,0 
Bes kardes 22 5,5 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 12. TELEVIZYON KANALLARININ IZLENME ORANLARINA GÖRE 

DAGILIMI  
 

 Sayi Yüzde  
ATV 207 17.2 
NTV 198 16.5 
Kanal D 162 13.5 
SHOW 106 8.8 
CNBC-E 102 8.5 
CNN Türk 93 7.7 
TRT 1  63 5.2 
Star 26 2.1 
Kanal 7 21 1.7 
TRT 2  20 1.6 
Kral TV 18 1.5 
Samanyolu 12 1.0 
Discovery 9 0.7 
TGRT 6 0.5 
MTV 4 0.3 
Comedy Max 2 0.1 
Euro Sport 2 0.1 
Diger 21 1.7 
Yanitsiz 128 10.6 
Toplam 1200?  100,0  

? Bu soruda 3 tercih istendiginden toplam yanitlar üzerinden degerlendirme yapilmistir.  
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Arastirmaya katilan ögrencilere hangi televizyon kanallarini izlemeyi tercih ettikleri 

soruldugunda, ögrencilerin yüzde 17.26’si ATV, yüzde 16.5’i NTV, yüzde 13.5’i Kanal 

D’yi izlediklerini belirtmislerdir. Bu kanallari sirasiyla yüzde 8.83 ile Show TV, yüzde 8.5 

ile CNBC-E, yüzde 7.75 ile CNN Türk, yüzde 5.25 ile TRT 1 izlemektedir. Diger 

televizyon kanallarinin izlenme oranlari bu kanallara oranla daha azdir. Arastirmaya katilan 

üniversiteli gençlerin yüzde 10.6’si bu soruyu yanitsiz birakarak televizyon izlemediklerini 

belirtmislerdir. 

  

Ilk siralarda yer alan ATV, Kanal D ve Show  TV benzer yayin politikalari 

izlemektedirler. ATV en çok izlenen birinci kanal olarak görülmektedir. Devlet televizyonu 

olan TRT 1 ise izlenme oranlarinda 7. sirada kalmistir. Gençler haber alma ve gündem 

takibi için yabanci ortakli olan NTV kanalini tercih etmislerdir. Diger bir yabanci ortakli 

haber kanali olan CNN Türk ise izlenme oranlarinda 6 sirada yer almistir. Muhafazakar ve 

dini içerikli yayin yapan Kanal 7 ve Samanyolu televizyonlari 9. ve 12. siralarda yer 

almislardir. Müzik kanali olan Kral TV ise 11. sirada, parali kanallar (Kablolu Televizyon, 

Digitürk vb.) ise izlenme oranlarinda son siralarda yer almaktadirlar. 

 

Gençlerin siyasi egilimlerine göre izlenme oranlarina bakildiginda ise, kendisini 

Liberal olarak tanimlayanlarin  yüzde 17.1’inin izleyici olarak  ilk tercihinin  ATV kanali 

oldugu görülmektedir. Kendisini Sol Liberal olarak tanimlayanlarin yüzde 16.7’sinin ilk 

tercihi ise CNBC-E olmustur. Sag Liberallerin en çok izledigi kanal ise yüzde 25 oraniyla 

NTV’dir. 

 

Kendisini Muhafazakar olarak tanimlayanlarin ilk sirada izlemeyi tercih ettikleri 

televizyon kanallari yüzde 8.7’yle Star, Kanal D ve NTV’dir. Kendisini Muhafazakar olarak 

tanimlayanlarin, ilk tercihleri arasina Kanal 7 ve Samanyolu TV girememistir. Sosyal 

Demokratlarin ilk tercihi ise yüzde 19.2 ile yine NTV olmustur. Kendisini Milliyetçi olarak 

tanimlayanlarin ilk sirada izlemeyi tercih ettigi televizyon kanali yüzde 25.9 oraniyla Kanal 

D olmustur. Kendisini Sosyalist olarak tanimlayanlar ise öncelikli olarak yüzde 26.0 

oraniyla NTV kanalini izlemektedirler. (Bkz. Ek1. Tablo 5) 
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 TABLO 13. TELEVIZYON PROGRAMLARININ IZLENME ORANLARINA 

GÖRE DAGILIMI  
 Sayi Yüzde 

Avrupa Yakasi 56 4,6 
Haberler 52 4,3 

Kurtlar Vadisi 52 4,3 
Zaga 33 2,7 
5N+1K 30 2,5 

Bir Istanbul Masali 28 2,3 
Ceviz Kabugu 24 2 

Maraton 21 1,7 
Coupling 20 1,6 

Beyaz Show 18 1,5 
90 Dakika 17 1,4 
Siyaset Meydani 13 1,1 

Tatli Hayat 13 1,1 
X-Files 13 1,1 

Formula 1 11 0,9 
Angel 11 0,9 

Simpsons 11 0,9 

South Park 10 0,8 
Haziran Gecesi 9 0,7 

Arena 8 0,6 
Haber Özel 8 0,6 

Manset 8 0,6 

Omuz Omuza 8 0,6 

Pazar Keyfi  7 0,5 
Scrubs 7 0,5 
Sinema 7 0,5 

Teke Tek 7 0,5 

Buffy 6 0,5 
Çocuklar Duymasin 6 0,5 
Dizi 6 0,5 

Sex and the city 6 0,5 
Sirlar Dünyasi 6 0,5 

Televole 6 0,5 

Acil Servis 5 0,4 
Basin Odasi 5 0,4 

Belgeseller 5 0,4 
Çemberimde Gül Oya 5 0,4 

Ekmek Teknesi 5 0,4 
En Son Babalar Duyar 5 0,4 

Friends  5 0,4 
32. Gün 4 0,3 
Aliye 4 0,3 



 93 

E.R. 4 0,3 

Editör 4 0,3 
G.A.G. 4 0,3 

Gerçegin Ta Kendisi 4 0,3 
Iskele Sancak 4 0,3 
Müzik Programlari 4 0,3 
Objektif 4 0,3 
Popstar 4 0,3 
Seinfeld 4 0,3 
Tele Gol 4 0,3 
Kim 500 Milyar Ister 3 0,25 
Aksama Dogru 3 0,25 

Desifre 3 0,25 
Ekodiyalog 3 0,25 

Genç Bakis 3 0,25 
Gerçek Kesit 3 0,25 

Kampusistan 3 0,25 
NTV Spor 3 0,25 
Pack Shot 3 0,25 

Sir Kapisi 3 0,25 
Ve Insan 3 0,25 

Desing 360 2 0,16 
A Takimi 2 0,16 
A. Ilhan ile Zaman Içinde Bir Yolculuk 2 0,16 

A’dan Z’ye 2 0,16 
Afis 2 0,16 

Bam Teli 2 0,16 
Beyaz Perde 2 0,16 
Boston Republik 2 0,16 
Camdan Pabuçlar 2 0,16 
Çizgi Film 2 0,16 

Deniz Feneri 2 0,16 
Football 2 0,16 

Frekans  2 0,16 
Gece Yürüyüsü 2 0,16 
Gelinim Olur Musun? 2 0,16 

Gezelim Görelim 2 0,16 
Gündem Disi 2 0,16 

Ibrahim Sadri Show  2 0,16 
Kadinin Sesi 2 0,16 

Kasa 2 0,16 

King of Quene  2 0,16 

Korkunç Gerçek 2 0,16 
Lifestyle 2 0,16 
Magazin Forever 2 0,16 
Melekler Adasi 2 0,16 
NBA 2 0,16 
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Reklamlar 2 0,16 

Serdar Ortaçla Hep Beraber 2 0,16 
Uy Basima Gelenler 2 0,16 
Ünlüler Çiftligi 2 0,16 
Ve Insan 2 0,16 

A Chapear is Born 1 0,08 

Acun Firarda 1 0,08 

Açilim 1 0,08 
Alacakaranlik 1 0,08 
Ally McBEAL 1 0,08 
Art Design 1 0,08 
Asmali Konak 1 0,08 

Ayna 1 0,08 
Ayrilsak da Beraberiz 1 0,08 
Basin Kulübü 1 0,08 
Baska Yerde Yok 1 0,08 

Bir Yol Hikayesi 1 0,08 
Bir Yudum Insan 1 0,08 
Biz Evleniyoruz 1 0,08 

Bizim Evin Halleri 1 0,08 
Borsa-Finans  1 0,08 
Bütün Çocuklarim 1 0,08 
Cat-Dog 1 0,08 
Çiçek Taksi 1 0,08 
Dayi  1 0,08 
Deli Yürek 1 0,08 
Demokratik Çözüm 1 0,08 
Dismissed 1 0,08 

Dogru Tercih 1 0,08 
Egrisi Dogrusu 1 0,08 
Emergency 1 0,08 

Finans Analiz 1 0,08 
Fox Kids 1 0,08 

Fraiser 1 0,08 
Frontiers in Engineering 1 0,08 
Futbol Data 1 0,08 
Gizli Dünyalar 1 0,08 
Guardian 1 0,08 

Güne Bakis 1 0,08 
Haber Saati 1 0,08 
Hava Durumu 1 0,08 

Ikinci Bahar 1 0,08 

Ilber Ortayli ile Tarih Konusmalari 1 0,08 
Ipucu 1 0,08 
Kahve Bahane 1 0,08 

Kalp Gözü 1 0,08 

Kanit Pesinde  1 0,08 
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Kazanmali 1 0,08 
Kim Hakli 1 0,08 
Klasik Müzige Davet 1 0,08 
Muppet Show  1 0,08 
Müjgan Bey 1 0,08 
Müzik Mozaik  1 0,08 
Nip-Tuck 1 0,08 

O An 1 0,08 
Okudukça 1 0,08 
Patron Kim 1 0,08 

Pazar Yildizlari 1 0,08 

Performans 1 0,08 

Remote Madness 1 0,08 
Sira disi makinelar 1 0,08 
Stadyum 1 0,08 
Super Lig 1 0,08 
Ters Köse 1 0,08 

The Awfull Truth 1 0,08 
Transfer Dosyasi 1 0,08 
TSM Konser 1 0,08 
Türkiye’nin Yildizlari 1 0,08 

Türkülerle Anadolu 1 0,08 
Without a Trace 1 0,08 
Yakin Yerler 1 0,08 
Yankilar 1 0,08 
Yansimalar 1 0,08 

Zerda 1 0,08 
Yanitsiz 415 34,6  

Toplam 1200 100,0 

? Bu soruda 3 tercih istendiginden toplam yanitlar üzerinden degerlendirme yapilmistir.  
 

Arastirmaya katilan ögrencilere hangi televizyon programlarini izlemeyi tercih 

ettikleri soruldugunda, ögrencilerin yüzde 4,6’si ‘Avrupa  Yakasi’ni, yüzde 4.3’ü Haberleri, 

yüzde 4.3 ise Kurtlar Vadisi’ni izledigini belirtmistir. Ögrencilerin yüzde 2.7’si Zaga’yi 

izledigini belirtirken, yüzde 2.5’i  5N+1K Programini izlemeyi tercih etmektedir. Bir 

Istanbul Masali’nin izlenme orani 2.3 iken, Ceviz Kabugu’nun izlenme orani yüzde 2’dir.  

 

Cinsiyete göre en çok izlenen televizyon programlarinin dagilimi ise söyledir: En çok 

izlenen program olan Avrupa Yakasi’ni izleyenlerin yüzde 60’ini erkek, yüzde 40’ini kiz  

 

ögrenciler olusturmaktadir. Ikinci en çok izlenen program olan Kurtlar vadisini ise 

yüzde 88.9 oraninda erkek ögrenciler tercih etmektedir. Kiz ögrencilerin bu diziyi izleme 
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orani ise yüzde 11.1 olmustur. Haberlerin izlenme orani ise yüzde 50 oraninda 

gerçeklesmistir (Bkz. Ek1 Tablo 6). 

 

Avrupa Yakasi dizisinin üniversitelere göre izlenme oranlarina bakildiginda, 

Istanbul Üniversitesi ögrencilerinin bu diziyi yüzde 43.3 oraninda izledigi görülmektedir. 

Istanbul Bilgi Üniversitesi ve Istanbul Teknik Üniversitesi ögrencileri ise yüzde 20 

oraninda  izlemektedirler. Mimar Sinan Üniversitesi ögrencileri bu diziyi yüzde 10 

oraninda izlerken, Bogaziçi ve Ist. Kültür Üniversitesi ögrencileri yüzde 3.3. oraninda 

izlemektedirler. (Ek1. Tablo 7) Avrupa Yakasi dizisinde, geleneksel aile yapisi içinde 

büyümüs ama Batili hayat tarzini benimsemis genç insanlarin basindan geçen günlük 

olaylara deginilmektedir. Bu gençler genel olarak iyi gelir durumuna sahip ailelerin 

çocuklaridir. Ve Batili hayat tarzini benimsemislerdir. Aileleriyle yasadiklari çatismalar 

dizide mizahi bir dille anlatilmaktadir. Sonradan zengin olmus ailelerin yasadigi sosyal ve 

ahlaki degisimler dizide sik sik hicvedilmektedir. Dizinin mekani olarak Istanbul’un en 

lüks semtlerinden olan Nisantasi seçilmistir. Dizinin karakterlerinden Sehsuvar kisaca 

Sesu, fakir, ama zenginlerle ayni mekanlara gidip, onlarin tükettigi zengin hayati 

tüketmeye çalisarak, zengin olma hayalleri kuran, hayal kurmakla kalmayip bunun için 

çesitli isler çevirmeye çalisan ama ayni zamanda biçkin Anadolu genci karakterini de terk 

edemeyen bir tiptir. Dizinin ana karakteri Asli ise, Amerika’da egitim almis, geleneksel 

Türk ailesi özelliklerini tasiyan ataerkil ailesiyle birlikte yasayan, moda editörü olarak 

çalisan, ailesinin degerleri ve kendi degerleri arasinda kalan, bu degerlerle zaman zaman 

çatisan, bazen de bu degerleri bir arada yasamaya çalisan bir genç kizdir. Dizinin bir diger 

karakteri Volkan ise Asli’nin abisidir. Ancak ataerkil aile yapisi içinde evin erkek çocugu 

olarak daha  özgür ve rahat davranmasinda bir sakinca görülmemektedir. Erkek olmanin 

avantajlarini sonuna kadar kullanir. Geleneksel ailelerde oldugu gibi Volkan’in babasi da 

isini ogluna devretmistir. Ama Volkan’in hayali bir gün ünlü bir Arabesk sarkicisi 

olmaktir. Selin karakteri ise, zengin, simarik, hayatinda hiç sorumluluk almamis, 

çalismayi gereksiz bulan, Türkçe’yi kendi çevresinin olusturdugu yeni kaliplarla konusan, 

hayatini sevgilileri ve alisverisle geçiren bir tiptir.   
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Dizinin en çok izlenenler arasinda olmasinin nedeni, özellikle büyük sehirlerde 

yasayan insanlarin, dizinin karakterlerinde kendilerini bulabilmeleridir. Dizinin burada 

deginilmeyen karakterleri de gerçek hayatta sik sik karsimiza çikan insanlari 

canlandirmaktadir. Bu dizide modern ve geleneksel çatismasi, küresel kültürün kimlik 

edinimine etkileri son derece çarpici bir sekilde anlatilmaktadir. Kimliklerin çatismasinin 

mizahi bir dille aktarilmasi, yasanilan kimlik bunaliminin toplumsal bir durum oldugunun 

ortaya konmasi  gençlerin dizi karakterleriyle kendileriyle özdeslestirmelerine neden 

olmaktadir.   

 

Avrupa Yakasi gibi mizah agirlikli bir diziden sonra, siddet içerikli bir dizi olan 

Kurtlar Vadisi de izlenme oranlarinda ilk tercihler arasinda ikinci sirada yer almaktadir. 

Kurtlar Vadisinin Istanbul Üniversitesi ögrencileri arasinda izlenme orani yüzde 37, 

Istanbul Teknik Üniversitesi ögrencileri arasinda izlenme orani yüzde 22.2, Ist. Kültür 

Üniversitesi  ve Bilgi Üniversitesi ögrencileri arasinda ki izlenme orani yüzde 14.8, 

Bogaziçi Üniversitesi ögrencileri arasindaki izlenme orani yüzde 11.1 olmustur. Mimar 

Sinan Güzel Sanatlar Üniversitesi ögrencileri ise bu diziyi izlemediklerini belirtmislerdir 

(Bkz. Ek1. Tablo 7).  

 

Kurtlar Vadisi dizisinin, izlenme oranlarina göre siyasi görüslere bakildiginda 

kendisini milliyetçi olarak ifade eden üniversiteli gençlerin yüzde 33.3 tarafindan 

izlendigi dikkat çekmektedir (Bkz. Ek1. Tablo 9). Bu dizideki mafya devlet iliskisinin 

kurgulaniyor olusu, izleyicinin ilgisini çekmekte. Dizide siddet ve güç iliskileri ön plana 

çikmaktadir. 
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TABLO 14. TELEVIZYON PROGRAMLARININ IZLENME ORANLARINA 
GÖRE DAGILIMI (1. Tercihe Göre)  

 Sayi Yüzde 

Yanitsiz 81 20,3  

Avrupa Yakasi 30 7,5 
Kurtlar Vadisi 27 6,8 

Haberler 25 6,3 

Zaga 15 3,8 
Ceviz Kabugu 12 3,0 

Bir Istanbul Masali 12 3,0 
5N+1K 11 2,8 

Coupling 9 2,3 

Tatli Hayat 5 1,3 

Siyaset Meydani 5 1,3 
Formula1 5 1,3 
90 Dakika 5 1,3 

Scrubs 5 1,3 

Sex and the city 5 1,3 

Haber Özel 5 1,3 
Omuz Omuza 4 1,0 

Maraton 4 1,0 
En Son Babalar Duyar 4 1,0 

Maraton 4 1,0 

Beyaz Show 4 1,0 
Haziran Gecesi 4 1,0 

Angel 3 ,8 
Televole 3 ,8 

Simpsons  3 ,8 
South Park 3 ,8 
X-Files 3 ,8 

Manset 3 ,8 
Pack Shot 3 ,8 

Editör 3 ,8 
Sinema 2 ,5 

Desifre 2 ,5 
Seinfeld 2 ,5 

Friends 2 ,5 

Basin Odasi 2 ,5 
Ve Insan 2 ,5 

NTV Spor  2 ,5 
Acil Servis 2 ,5 

Ve Insan 2 ,5 

Gündem Disi 2 ,5 

Arena 2 ,5 
Kadinin Sesi 2 ,5 
Gerçegin Ta Kendisi 2 ,5 
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Bam Teli 2 ,5 

Sirlar Dünyasi 2 ,5 
Gelinim Olur Musun? 2 ,5 

Aliye  2 ,5 
Çemberimde Gül Oya  2 ,5 

King of Quene 2 ,5 

Desing 360 2 ,5 

Telegol 1 ,3 
Popstar 1 ,3 
Dizi 1 ,3 

Çocuklar Duymasin 1 ,3 

Teke Tek 1 ,3 

Biz Evleniyoruz 1 ,3 
Ekmek Teknesi 1 ,3 

Kampüsistan 1 ,3 
Korkunç Gerçek 1 ,3 

Ibrahim Sadri Show 1 ,3 

Cat-Dog 1 ,3 
Aksama Dogru 1 ,3 

Çizgi Film 1 ,3 
Yansimalar 1 ,3 

Gezelim Görelim 1 ,3 
Afis 1 ,3 
E.R. 1 ,3 

Belgeseller 1 ,3 
Bir Yudum Insan 1 ,3 

The Awfull Truth 1 ,3 
Egrisi Dogrusu 1 ,3 

Acun Firarda 1 ,3 
Basin Kulübü 1 ,3 
G.A.G. 1 ,3 

Müzik Mozaik 1 ,3 
Frekans 1 ,3 

Yankilar 1 ,3 
Reklamlar 1 ,3 

Ekodiyalog 1 ,3 

NBA 1 ,3 
Serdar Ortaçla Hep Beraber 1 ,3 

Gerçek Kesit 1 ,3 
Sir Kapisi 1 ,3 

Kahve Bahane 1 ,3 

Ilber Ortayli ile Tarih Konusmalari 1 ,3 

A. Ilhan ile Zaman Içinde Bir 
Yolculuk 

1 ,3 

O An 1 ,3 

Guardian 1 ,3 

Demokratik Çözüm 1 ,3 
Kim Hakli 1 ,3 
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Deniz Feneri 1 ,3 

Genç Bakis 1 ,3 
Kasa 1 ,3 

Güne Bakis 1 ,3 
Boston Republik 1 ,3 

A Chapear is Born 1 ,3 

Futbol Data 1 ,3 

Dayi  1 ,3 
Asmali Konak 1 ,3 
Fox Kids 1 ,3 

Baska Yerde Yok 1 ,3 

Stadyum 1 ,3 

Football 1 ,3 
Frontiers in Engineering 1 ,3 

Gizli Dünyalar 1 ,3 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 101 

   
 
 
  TABLO 15. TELEVIZYON PROGRAMLARININ IZLENME ORANLARINA  
GÖRE DAGILIMI  (2. Tercihe Göre) 
 
 
 
 

 Sayi Yüzde  
Haberler 15 3,8 
Zaga 13 3,3 
Avrupa Yakasi 13 3,3 
Kurtlar Vadisi 12 3,0 
5N+1K 10 2,5 
Coupling 9 2,3 
Bir Istanbul Masali 9 2,3 
Ceviz Kabugu 7 1,8 
X-Files 6 1,5 
90 Dakika 6 1,5 
Arena 6 1,5 
Angel 5 1,3 
Maraton 5 1,3 
Teke Tek 5 1,3 
Siyaset Meydani 5 1,3 
Beyaz Show 5 1,3 
South Park 5 1,3 
Dizi 4 1,0 
Çocuklar Duymasin 4 1,0 
Formula 1  4 1,0 
Manset 4 1,0 
Pazar Keyfi 4 1,0 
Omuz Omuza 3 ,8 
Maraton 3 ,8 
Müzik Programlari 3 ,8 
Basin Odasi 3 ,8 
32. Gün 3 ,8 
Buffy 3 ,8 
G.A.G. 3 ,8 
Haziran Gecesi 3 ,8 
Tatli Hayat 2 ,5 
Popstar 2 ,5 
Simpsons  2 ,5 
Ekmek Teknesi 2 ,5 
Friends 2 ,5 
Objektif 2 ,5 
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Scrubs 2 ,5 
Aksama Dogru 2 ,5 
Acil Servis 2 ,5 
Kim 500 Milyar Ister 2 ,5 
E.R. 2 ,5 
Belgeseller 2 ,5 
Magazin Forever 2 ,5 
Gerçek Kesit 2 ,5 
Gece Yürüyüsü 2 ,5 
Ünlüler Çiftligi 2 ,5 
Yakin Yerler 1 ,3 
Çiçek Taksi 1 ,3 
Telegol 1 ,3 
En Son Babalar Duyar 1 ,3 
Sinema 1 ,3 
Ally McBEAL 1 ,3 
A Takimi 1 ,3 
Desifre 1 ,3 
Iskele Sancak 1 ,3 
Seinfeld 1 ,3 
Kampüsistan 1 ,3 
Müjgan Bey 1 ,3 
Korkunç Gerçek 1 ,3 
Ibrahim Sadri Show 1 ,3 
Ayrilsak da Beraberiz 1 ,3 
TSM Konser 1 ,3 
NTV Spor  1 ,3 
Hava Durumu 1 ,3 
Transfer Dosyasi 1 ,3 
Gezelim Görelim 1 ,3 
Lifestyle 1 ,3 
Bizim Evin Halleri 1 ,3 
Sira disi makinelar 1 ,3 
Finans Analiz 1 ,3 
Haber Özel 1 ,3 
Deli Yürek 1 ,3 
Klasik Müzige Davet 1 ,3 
Gerçegin Ta Kendisi 1 ,3 
Performans 1 ,3 
Reklamlar 1 ,3 
Ekodiyalog 1 ,3 
Emergency 1 ,3 
Serdar Ortaçla Hep Beraber 1 ,3 
Melekler Adasi 1 ,3 
Super Lig 1 ,3 
Tele Gol 1 ,3 
Sirlar Dünyasi  1 ,3 
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Sir Kapisi 1 ,3 
Açilim 1 ,3 
A.Ilhan ile Zaman Içinde Bir Yolculuk 1 ,3 
Muppet Show 1 ,3 
Ikinci Bahar 1 ,3 
A’dan Z’ye 1 ,3 
Deniz Feneri 1 ,3 
Alacakaranlik 1 ,3 
Genç Bakis 1 ,3 
Kasa 1 ,3 
Aliye 1 ,3 
Çemberimde Gül Oya 1 ,3 
Boston Republik 1 ,3 
Dismissed 1 ,3 
Remote Madness 1 ,3 
Borsa-Finans 1 ,3 
Kazanmali 1 ,3 
Art Design 1 ,3 
Zerda 1 ,3 
Bir Yol Hikayesi 1 ,3 
Nip-Tuck 1 ,3 
Football 1 ,3 
Dogru Tercih 1 ,3 
Yanitsiz 128 32 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 16. TELEVIZYON KANALLARININ IZLENME ORANLARINA GÖRE 
DAGILIMI (3. Tercih) 

 

 Sayi Yüzde 
Kurtlar Vadisi 13 3,3 
Avrupa Yakasi  13 3,3 
Haberler 12 3,0 
Bes N+1K 9 2,3 
Beyaz Show  9 2,3 
Bir Istanbul Masali 7 1,8 
Tatli Hayat 6 1,5 
Simpsons 6 1,5 
90 Dakika 6 1,5 
Ceviz Kabugu 5 1,3 
Zaga 5 1,3 
Sinema 4 1,0 
Maraton 4 1,0 
X-Files 4 1,0 
Angel 3 ,8 
Televole 3 ,8 
Siyaset Meydani 3 ,8 
Iskele Sancak 3 ,8 
Pazar Keyfi  3 ,8 
Sirlar Dünyasi 3 ,8 
Coupling 2 ,5 
South Park 2 ,5 
Camdan Pabuçlar 2 ,5 
Ekmek Teknesi 2 ,5 
Formula 1 2 ,5 
Uy Basima Gelenler 2 ,5 
Objektif 2 ,5 
Belgeseller 2 ,5 
Haber Özel 2 ,5 
Buffy 2 ,5 
Çemberimde Gül Oya 2 ,5 
Haziran Gecesi 2 ,5 
Beyaz Perde  2 ,5 
Omuz Omuza 1 ,3 
Maraton 1 ,3 
Popstar 1 ,3 
Dizi 1 ,3 
Çocuklar Duymasin 1 ,3 
Patron Kim 1 ,3 
Müzik Programlari 1 ,3 
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Teke Tek 1 ,3 
A Takimi 1 ,3 
Seinfeld 1 ,3 
Fraiser 1 ,3 
Kampusistan 1 ,3 
Friends 1 ,3 
Manset 1 ,3 
Sex and the City 1 ,3 
Buffy  the Vampire Slayer 1 ,3 
Acil Servis 1 ,3 
Çizgi Film 1 ,3 
Lifestyle 1 ,3 
Kim 500 Milyar Ister 1 ,3 
Afis 1 ,3 
Ipucu 1 ,3 
E.R. 1 ,3 
Ve Insan 1 ,3 
32. Gün 1 ,3 
Haber Saati 1 ,3 
Kanit Pesinde 1 ,3 
Frekans 1 ,3 
Gerçegin Ta Kendisi 1 ,3 
Ekodiyalog 1 ,3 
NBA 1 ,3 
Melekler Adasi 1 ,3 
Telegol 1 ,3 
Kalp Gözü 1 ,3 
Sir Kapisi 1 ,3 
Okudukça 1 ,3 
Türkiye’nin Yildizlari 1 ,3 
A’dan Z’ye 1 ,3 
Pazar Yildizlari 1 ,3 
Without a Trace 1 ,3 
Ayna 1 ,3 
Genç Bakis 1 ,3 
Türkülerle Anadolu 1 ,3 
Aliye 1 ,3 
Bütün Çocuklarim  1 ,3 
Editör  1 ,3 
Ters Köse 1 ,3 
Yanitsiz 206 51.5 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 17. EN ÇOK OKUNAN GAZETELER 
 

 Sayi Yüzde 
Hürriyet 206 17,16 
Sabah 181 15,08 
Milliyet 167 13,91 
Radikal 127 10,58 
Cumhuriyet 71 5,91 
Vatan 67 5,58 
Posta 40 3,33 
Fanatik 34 2,83 
Zaman 29 2,41 
Birgün 24 2,0 
Fotomaç 17 1,41 
Aksam 15 1,25 
Özgür Gündem 10 0,8 
Yeni Safak 8 0,6 
Gündem 7 0,58 
Referans 6 0,5 
Takvim 6 0,5 
Tercüman 5 0,41 
Star 4 0,33 
Sok 4 0,33 
Evrensel 3 0,25 
Gözcü 3 0,25 
Türkiye 2 0,16 
Vakit 2 0,16 
Yeni Çag 2 0,16 
Agos 1 0,08 
Alin Teri  1 0,08 
Dünya 1 0,08 
Financial Times 1 0,08 
Gerçek Hayat 1 0,08 
Guardian 1 0,08 
Haber Türk 1 0,08 
Komünist 1 0,08 
Milli Gazete 1 0,08 
Ortadogu 1 0,08 
Yanitsiz 150 12,5 
Toplam 1200 100,0 

? Bu soruda 3 tercih istendiginden toplam yanitlar üzerinden degerlendirme yapilmistir.  
 

Arastirmaya katilan üniversiteli gençlere gazete tercihleri soruldugunda, 

yüzde 17.16’si ilk tercih olarak Hürriyeti belirtmistir. Yüzde 15.08 ile Sabah 

Gazetesi ikinci sirada yer alirken, yüzde 13.91 ile Milliyet Gazetesi tercih 
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siralamasinda 3. sirada yer almistir. Gazete okumayan üniversiteli gençlerin yüzdesi 

ise 12.5’dir.  

  

 Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin okuduklari gazeteye göre siyasal 

görüsleri karsilastirildiginda, Hürriyet Gazetesi’ni okuyanlarin yüzde 27’si kendisini 

Sosyal Demokrat olarak tanimlamistir. Sabah Gazetesi’ni okuyanlarin yüzde 27.4’ü 

kendisini Milliyetçi olarak ifade etmektedir. Milliyet Gazetesi’ni okuyanlarin yüzde 

24.1’ kendisini Sosyal Demokrat olarak görmektedir. (Bkz. Ek1. Tablo 10). 

 

TABLO 18. EN ÇOK OKUNAN DERGILER 
 

 SAYI YÜZDE 

Bilim 
Teknik 

41 3,41 

Aktüel 39 3,25 
National 
Geographic 

34 2,83 

Penguen 34 2,83 
Atlas 33 2,75 
Cosmopolit
an 30 2,5 

FHM 20 1,66 
Elle 17 1,41 
PC Net 16 1,33 

Chip 12 1,0 
Lombak 12 1,0 
Aksiyon 11 0,91 
Elele 11 0,91 
Esquire 11 0,91 

Focus 11 0,91 
Marie Claire 10 0,83 
Sinema 10 0,83 
Tempo 10 0,83 
Ekonomist 9 0,75 

Haftalik 9 0,75 
Milliyet 
Sanat 

9 0,75 

Boxer 6 0,50 

F1 Racing 6 0,50 
Form Sante 6 0,50 
Leman 6 0,50 
Popüler 
Tarih 

6 0,50 

Sizinti 6 0,50 
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Blue Jean 5 0,41 
Galatasaray 5 0,41 

Le-manyak 5 0,41 
Matematik 
Dünyasi 

5 0,41 

Altyazi 4 0,33 

Bazaar 4 0,33 
Goal 4 0,33 
Güncel 
Hukuk 

4 0,33 

Hülya 4 0,33 
Level 4 0,33 
Nokta 4 0,33 
Oto Haber 4 0,33 
Oto Show 4 0,33 

PC 4 0,33 
PC Magazin 4 0,33 
PC World 4 0,33 
Spectrum 4 0,33 
XXI 4 0,33 

AD 3 0,25 
Birikim 3 0,25 
Bütün 
Dünya 

3 0,25 

Fenerbahçe 3 0,25 
Istanbul 
Life 

3 0,25 

Media Cat 3 0,25 
Newsweek 3 0,25 
Otomax 3 0,25 
Platin 3 0,25 
Roll 3 0,25 
Yapi 3 0,25 

Ailem 2 0,16 
Alem 2 0,16 
Aydinlik 2 0,16 
Bravo 2 0,16 
Car 2 0,16 
Cosmo Girl 2 0,16 
Evrensel 
Kültür 

2 0,16 

Fotograf 2 0,16 
Genç Beyin 2 0,16 
Genis Açi 2 0,16 
Gerçek 
Hayat 

2 0,16 

Hayvan 2 0,16 
House 
Beatiful 2 0,16 

Jazz 2 0,16 
Kemik 2 0,16 
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Kitap-lik 2 0,16 
Linux Net 2 0,16 
Marketing 
Türkiye 2 0,16 

Mimarlik 2 0,16 
Naviga 2 0,16 
Özgür Halk 2 0,16 
Popüler 
Psikiyatri 

2 0,16 

Sinema 
Sinema 2 0,16 

Samdan 2 0,16 
Tasarim 2 0,16 
Timeout 
Istanbul 

2 0,16 

Trabzon 
Spor 

2 0,16 

Varlik 2 0,16 
Virgül 2 0,16 
Abition 1 0,08 
Açi 1 0,08 
Açik Sayfa 1 0,08 
Adi Yok 1 0,08 
Altinoluk 1 0,08 
Amica 1 0,08 
Amina 
Manga 1 0,08 

Anadolu 
Gençlik 

1 0,08 

Andante 1 0,08 
Antract 1 0,08 
Archive 1 0,08 
Art 
Akademi 1 0,08 

Art Dekor 1 0,08 
Berfin 1 0,08 
Besiktas 1 0,08 
Byte 1 0,08 
Computer 1 0,08 
Cosmo-
Politik 1 0,08 

CQ 1 0,08 
Deniz 
Magazin 1 0,08 

Deniz ve 
Balikçilik 1 0,08 

Dogu-Bati 1 0,08 
Eski 1 0,08 
Express 1 0,08 
Firfir 1 0,08 
Fotograf 
Vakfi 

1 0,08 

Gala 1 0,08 
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Genetik 
Dergileri 

1 0,08 

Gezi 1 0,08 
Girgir 1 0,08 
Glamour 1 0,08 
Globalus 1 0,08 
Gölge 1 0,08 
Gusto 1 0,08 
Güncel 
Psikoloji 1 0,08 

Günisigi 1 0,08 
Haftasonu 1 0,08 
Hamber 24 1 0,08 
Hayalet 
Gemi 1 0,08 

Hayat ve 
Sanat 1 0,08 

Home Art 1 0,08 

Home 
Technolo
gy 

1 0,08 

Hostost 1 0,08 
Kadinin 
Sesi 1 0,08 

Kapital 1 0,08 
Karizma 1 0,08 
Kirklar 1 0,08 
Kisisel 
Gelisim 1 0,08 

Magazin 1 0,08 
Merdiven 1 0,08 
Motor Show 1 0,08 
New Civil 
Engineer 

1 0,08 

Officel 1 0,08 
Pazar 
Ekonomi 

1 0,08 

PC Gamer 1 0,08 
Petek 1 0,08 
Pivot 1 0,08 
Playboy 1 0,08 
Plus 1 0,08 
Print 1 0,08 
Prömiyer 1 0,08 
Sanat 
Dünyamiz 1 0,08 

Scientific 
American 

1 0,08 

Sol 1 0,08 
Teenvogue 1 0,08 
Tigris 1 0,08 
Transport 1 0,08 
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Trendsetter 1 0,08 
Türk Dili 1 0,08 
Vesta 1 0,08 
Volume 1 0,08 
VS  1 0,08 
Yaching 
Wolds 1 0,08 

Yagmur 1 0,08 
Yarin 1 0,08 
Yelken 
Dünyasi 

1 0,08 

Yeni 
Harman 

1 0,08 

Yeni 
Sinema 1 0,08 

Yanitsiz 530 44,16 
Toplam 1200 100,0 

? Bu soruda 3 tercih istendiginden toplam yanitlar üzerinden degerlendirme yapilmistir.  
 

Arastirma kapsaminda görüsülen ögrencilere okumayi tercih ettikleri dergiler 

soruldugunda yüzde 3,41’i Bilim Teknik, yüzde 3,25’i Aktüel, yüzde 2,83’ü National 

Geographic, yüzde 2,83’ü Penguen, yüzde 2,75’i Ise Atlas dergilerini okuduklarini 

belirtmistir. Dergi okumadigini belirterek bu soruyu yanitsiz birakan ögrencilerinde 

orani oldukça yüksektir. Ögrencilerin yüzde 44,16’si dergi okumadigini belirtmistir.  

 

Gençlerin teknolojik içerikli dergilere merakli oldugu anlasilmaktadir. 

Ögrenciler bilgisayar içerikli dergileri takip ederek yeni teknojileri takip etmek 

istemektedirler. National Geographic ve Atlas gibi dergilerin çok okunmasi uzak 

cografyalara duyulan ilgi ve meraki göstermektedir. Küresellesmeyle birlikte uzak 

mekanlarla ilgilenmek, orada yasayan insanlarin hayatlarini takip etmek yayginlik 

kazanmistir. Mizah dergileri ve ev dekorasyon dergileri de en çok okunan dergiler 

arasindadir. Küresel ev biçimlerine ve dekorasyon sekillerine ilgi gittikçe 

artmaktadir. 
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TABLO 19. KAÇ YILDIR BÜYÜK SEHIRDE YASANDIGI 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 Arastirmaya katilan ögrencilerin yarisindan fazlasi yüzde 51.8’i dogdugundan 

beri büyük sehirde oturdugunu belirtmektedir. 0-5 yil arasinda büyük sehirde 

oturdugunu belirtenlerin orani yüzde 20 iken, 5-10 senedir büyük sehirde oturdugunu 

belirtenlerin orani yüzde 11.5’dir. 10-15 yil ve üstü zamandir büyük sehirde oturan 

ögrencilerin orani ise yüzde 16.3’dür.  

 

 Büyüksehirde yasayanlarin üniversite de ögrenim görme oraninin oldukça 

yüksek oldugu, kirsal bölgelerden gelenlerin düsük oranlarda üniversite de ögrenim 

gördükleri anlasilmaktadir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Sayi Yüzde 
Dogdugumda
n beri 207 51,8 

0-5 yil 80 20,0 
10-15 ve üstü 65 16,3 
5-10 yil 46 11,5 
Yanitsiz 2 ,5 
Toplam 400 100,0 

kaç yildir büyük sehirde yasandigi

51,8

20
16,3

11,5
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Dogdugumdan beri 0-5 yil 10-15 ve üstü 5-10 yil Yanitsiz
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TABLO 20. OTURULAN ILÇE 
 

 Sayi Yüzde 
Bakirköy 67 16,8 
Fatih 49 12,3 
Kadiköy 38 9,5 
Besiktas 34 8,5 
Sisli 27 6,8 
Sariyer 24 6,0 
Üsküdar 23 5,8 
Esenler 20 5,0 
Küçükçekmece 16 4,0 
Avcilar 12 3,0 
Eyüp 10 2,5 
Beyoglu 10 2,5 
Eminönü 9 2,3 
Maltepe 8 2,0 
Gaziosmanpasa 7 1,8 
Büyükçekmece 5 1,3 
Kagithane 5 1,3 
Zeytinburnu 5 1,3 
Çapa 4 1,0 
Sirinevler 4 1,0 
Kartal 3 ,8 
Bahçelievler 
(Bakirköy) 2 ,5 

Ümraniye 2 ,5 
Beykoz 2 ,5 
Pendik 2 ,5 
Bahçesehir 2 ,5 
Tuzla 1 ,3 
Çatalca 1 ,3 
Silivri 1 ,3 
Kemerburgaz 1 ,3 
Yanitsiz 6 1,5 
Toplam 400 100,0 

 
 Arastirmaya katilan ögrencilere Istanbul’da hangi semtte oturdugu 

soruldugunda yüzde 16.8’i Bakirköy, yüzde 12.3’ü Fatih, yüzde 9.5’i Kadiköy, 

yüzde 8.5’i Besiktas, yüzde 6.8’i Sisli, yüzde 6’si Sariyer’de oturdugunu belirtmistir.  
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TABLO 21. OTURULAN KONUT TIPI 
 

 Sayi 

Yüzde 

Apartman dairesi 319 79,8 
Müstakil 31 7,8 
Sitede apartman 
dairesinde 31 7,8 

Sitede müstakil 5 1,3 
Kösk 2 ,5 
Yali 1 ,3 
Yanitsiz 11 2,8 
Toplam 400 100,0 
 
  
 
  
 
 

Arastirmaya katilan ögrencilerin çok büyük bir çogunlugu yüzde 79.8’i 

apartman dairesinde oturdugunu belirtmistir. Müstakil evde oturdugunu belirten 

ögrencilerin orani yüzde 7.8 iken, sitede apartman dairesinde oturanlarinda orani 

yüzde 7.8’dir. Büyük sehirlerde, sehir planlarinin geneli apartman seklinde 

oldugundan çogunlugun apartman dairesinde oturdugunu belirtmesi beklenen bir 

sonuçtur. 

 
Gençlerin gelir durumuna göre konut tercihlerine bakildiginda ise, genel 

olarak oturulan konut tipinin apartman dairesi oldugu görülmektedir. Sitede oturanlar 

çogunlukla 2 milyar ve üzerinde gelire sahiptir (Bkz. Ek1. Tablo12) 
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TABLO 22. OTURULMAK ISTENILEN KONUT TIPI 
 
 

 Sayi Yüzde 
Müstakil 148 37,0 
Sitede müstakil 66 16,5 
Yali 65 16,3 
Apartman dairesi 50 12,5 
Kösk 35 8,8 
Sitede apartman 
dairesinde 20 5,0 

Sato 1 ,3 
Gökdelen’de 1 ,3 
Yanitsiz 14 3,5 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 

Görüsülen ögrencilerin çogunlugu su anda apartman dairesinde otururken, 

ileride nasil bir evde oturmak istedikleri soruldugunda çogunlugu, yüzde 37’si 

müstakil evde oturmak istedigini belirtmistir. Site içinde müstakil bir evde oturmak 

istedigini belirtenlerin orani ise yüzde 16.5’dir. Arastirmaya katilan ögrencilerin 

yüzde 12.5’i apartman dairesinde oturmak istedigini belirtmistir.  

 

Su anda apartman dairesinde oturan ögrencilerin büyük bir çogunlugu ileride 

müstakil bir evde  oturmak istemediklerini belirtmektedir (Bkz. Ek1. Tablo 11).  

Sitede oturmak isteyenlerin oranlari toplami yüzde 21.5’dir. 

 

Oturulan konut tipine bakildiginda sitede oturanlarin toplam oraninin 

yaklasik yüzde 9 oldugu görülürken, nasil bir konutta oturulmak istendigi 

soruldugunda sitede oturmak istedigini söyleyenlerin toplam orani yüzde 21.5’e 

yükselmistir.  Yali, kösk  gibi çok daha lüks seçeneklerin toplami yüzde 25.1 olarak 

görülmektedir. Site yasantisini cazip kilanin site hayatinin temsil ettigi degerler 

oldugu düsünülmektedir.  Site esit olmakla birlikte kendine özgü ve özerk 

oturulmak istenilen konut  tiplerine göre dagilim
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bireylerden olusan bir topluluk olarak algilanmaktadir. Sitede bireye düsen yasam 

alani artmakta ve bireysel yasam güçlenmektedir. “Sitede kentteki akrabalar ve 

arkadaslardan uzaklasilirken ailenin özerkligi artmaktadir. Dedikodudan uzakta, 

bireylerin birbirlerine mesafeli oldugu, herkesin kendi isinde gücünde ugrastigi bir 

ortam yaratilmaktadir. Site hayatinda cemaat kontrolü daha azdir. Türkiye 

baglaminda, uydu kent hayatinin basat özellikleri artan bireysellik ve serbestidir” 

(Ayata, 2002:51). 

  

 Sitedeki konutlarin imajinin yayilmasinda reklamlarda önemli katki yapiyor. 

“Yüzme havuzlari, oyun alanlari gibi dogal ortamlarda yaratilan temiz mekanlara 

iliskin uluslararasi özlem siteye olan talebi arttiriyor. Bu sitelerin reklami çagdas 

hayat tarzi kavramiyla yapiliyor” (Keyder, 2000:186). 

 

 Gençlerin hayallerini süsleyen site yasami fiziksel özelliklerinin yaninda 

verdigi imaj ve kimlikle de orta sinifin tercihi durumuna geliyor. Sitede oturmak, 

oranin hayat tarzini da satin almis olmak demek oluyor. Daha bakimli olmak, sik 

giyinmek, kisisel gurur ve manevi üstünlük site hayatinin bireye kazandirdigi yeni 

orta sinif kimligi olarak göze çarpiyor.  

 

Site hayatinin bu edinimlerine ragmen, arastirmaya katilan üniversiteli 

gençlerin hayalindeki konut tipi müstakil ev olmustur. Gençler siteden daha özgür, 

daha kisisel, kendilerinin tek söz sahibi olabilecekleri konut tiplerini tercih 

etmekteler. Gelir durumu yükseldikçe yalida oturmak isteyenlerin oranlari da 

artmaktadir.  
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TABLO 23. ÜNIVERSITEYE BASLADIKTAN SONRA ILGILENILEN 
KONULAR 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 Arastirmaya katilan ögrencilere üniversite ögrencisi olduktan sonda daha çok 

hangi konularla ilgilendikleri soruldugunda yüzde 37.8 gibi bir oransal çogunlugu 

kültür/sanatla ilgilenmeye basladiklarini belirtmistir. Eglence hayatinin ilgisini 

çektigini belirtenlerin orani yüzde 18.5 iken, politikaya olan ilgisinin arttigini 

belirtenlerin orani yüzde 17.3’dür. Ekonomiye olan ilgilerinin arttigini belirten 

ögrencilerin orani yüzde 10 iken, egitim sorunlariyla ilgilendiklerini belirten 

ögrencilerin orani yüzde 8.5’dir. 

 

 Üniversite ögrencisi olmakla birlikte, gençlerin ilgi alanlari da degismektedir, 

Üniversiteye hazirlik döneminde zaman ayiramadiklari çesitli konulura zaman 

ayirabilmektedirler. Özellikle Istanbul gibi bir metropolde okuyun ögrenciler sinema, 

tiyatro, konser gibi kültür sanat faaliyetlerine istedikleri gibi zaman ayirabilmektedir. 

Metropollerde kültür sanat etkinliklerinin gerçeklestirildigi mekanlarin ve ortamlarin 

çesitliligi de, ögrencilerin ilgilerinin artmasinin diger bir nedenidir. Üniversitelerdeki 

 Sayi Yüzde 
Sanat/Kültür 151 37,8 
Eglence Hayati 74 18,5 
Politika 69 17,3 
Ekonomi 40 10,0 
Egitim Sorunlari 34 8,5 
Diger 6 1,5 
Ders Çalismak 2 ,5 
Felsefe Matematik 1 ,3 
Bilgisayar 1 ,3 
Kadin 1 ,3 
Iletisim 1 ,3 
Müzik 1 ,3 
Teknoloji 1 ,3 
Medya 1 ,3 
Yanitsiz 17 4,3 
Toplam 400 100,0 

üniversiteye basladiktan sonra ilgilenilen konulara 
göre dagilim
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çesitli fikir klüpleri, ögrencileri ilgi alanlarina göre yönlendirebilmekte, kendisi gibi 

benzer konulara ilgi gösteren diger ögrencilerle kaynasma imkani sunmaktadir.    

 

Üniversite ögrencisi olarak ülke gündemiyle ilgileniyor olmak, en azindan 

güncel gelismeleri takip ediyor olmak, politika ve ekonomiye iliskin neler 

yasandigini takip etmek ögrencilerin gündemine de girmektedir. Kimlik edinme 

sürecinde önemli bir geçis olan üniversite egitim sürecinde, kisinin (ögrencinin) ilgi 

alanlarinin olusmasi –yerlesmesi- gelecekte, yasanilacak olanlara karsi durusunu 

netlestirmektedir.   

 

TABLO 24. ÜNIVERSITEYE BASLADIKTAN SONRA ILGI ALANLARINI 
BELIRLEYEN FAKTÖRLER 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 Bir önceki soruda degisen ilgi alanlarinin neler oldugu sorulan ögrencilere bu 

ilgi alanlarinin degisme nedenleri soruldugunda ögrencilerin yüzde 26.3’ü bu 

degismeye neden olarak üniversite ortamini göstermektedir. Ilgi alanlarini 

arkadaslarinin etkiledigini düsünenlerin orani ise yüzde 20’dir. Okudugu kitap, dergi 

 Sayi Yüzde 
Üniversite ortami 105 26,3 
Arkadaslarim 80 20,0 
Okudugum kitaplar 61 15,3 
Gazete ve dergiler 54 13,5 
Üniversitede aldigim 
dersler 41 10,3 

Izledigim televizyon 
kanallari 20 5,0 

Canim Istedigi Için 2 ,5 
Diger 1 ,3 
Okulun Berbat 
Olmasi 1 ,3 

Dinledigim Radyo 
Programlari 1 ,3 

Istanbul Kosullari 1 ,3 
Etnik Kökenim 1 ,3 
Yanitsiz 32 8,0 
Toplam 400 100,0 

ilgi alanlarini belirleyen faktörlere göre dagilim
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ve gazetelerden etkilendigini belirten ögrenciler yüzde 28.8 iken, üniversitede aldigi 

derslerden etkilenen ögrencilerin orani yüzde 10.3’dür.   

 

 
 
TABLO 25. DINI INANÇ 
 
 
 

 

dini inanç

76

11,3
5,3 3,5

0,5 0,3 0,3
3,1

0

10

20

30

40

50

60

70

80

Müslüman Dini
inancim

yok

Ateist Deist Hiristiyan Saman Kendime
Göre Bir
Inancim

Var

Yanitsiz

 
 
 
 
 Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 76’si Müslüman oldugunu 

belirtmektedir. Yüzde 11.3’lük bir oran dini inancinin olmadigini belirtirken, 

ögrencilerin yüzde 5.3’ü Ateist oldugunu belirtmektedir. Teist olanlarin orani ise 

yüzde 3.5’dir.   

 

 Nüfusun yüzde doksanin Müslüman oldugu bir ülkede, arastirmaya katilan 

gençlerin yaklasik yüzde 20’sinin dini inanci olmadigini söylemesi dikkate deger bir 

durumdur. 

 

 

 

 

 

 

 

 Sayi Yüzde 
Müslüman 304 76,0 
Dini inancim yok 45 11,3 
Ateist 21 5,3 
Teist 14 3,5 
Hiristiyan 2 ,5 
Saman 1 ,3 
Kendime Göre Bir 
Inancim Var 1 ,3 

Yanitsiz 12 3,1 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 26. DININ GEREKLERINI YERINE GETIRME ORANLARI 
 

 Sayi Yüzde 
Bir kismini yapiyorum 241 60,3 
Yapmiyorum 41 10,3 
Hepsini yapiyorum 14 3,5 
Hiç birini yapamiyorum 13 3,3 
Yanitsiz 91 22,8 
Toplam 400 100,0 
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 Dini inançlarini ne ölçüde yerine getirdikleri soruldugunda ögrencilerin yüzde 

60.3’ü bir kismini yapiyorum yanitini vermistir. Dininin gereklerini yapmadigini 

belirtenlerin orani yüzde 10.3 iken, dini gereklerinin hepsini yerine getirdigini 

belirtenlerin orani yüzde 3.5’dir. Dini gereklerinin hiç birini yapmadigini belirten 

ögrencilerin orani ise yüzde 3.3’dür. 
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TABLO 27. DINI EGITIM VERILMESI IÇIN UYGUN BULUNAN YERLER 
 

 Sayi Yüzde 
Ailede 128 32,0 
Özel bir egitime gerek yok 109 27,3 
Okulda 81 20,3 
Ibadethanelerde 38 9,5 
Din adamlarinca 23 5,8 
Belediyeler Tarafindan 2 ,5 
Diger 1 ,3 
Yanitsiz 18 4,5 
Toplam 400 100,0 
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 Dini egitimin nerede verilmesi gerektigi soruldugunda ögrencilerin yüzde 

32’si ailede verilmesi gerektigini belirtmistir. Özel bir egitime gerek olmadigini 

düsünen ögrencilerin orani ise yüzde 27.3’dür. Dini egitimin okullarda verilmesi 

gerektigini düsünenlerin orani 20.3 iken, dini egitimin ibadethanelerde olmasi 

gerektigini düsünenlerin orani yüzde 9.5’dir.Din adamlarinda dini egitim verilmesi 

gerektigini söyleyenlerin orani ise yüzde 5.8’dir. 
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TABLO 28. POLITIKAYLA ILGILENME DURUMU 
 
 
 

 
 
 
 
  
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 Arastirmaya katilan ögrencilere politikayla ilgilenme dereceleri 

soruldugunda, yüzde 57’si sadece izleyici olarak ilgilendigini belirtmistir. Politikayla 

aktif olarak ilgilendigini belirten ögrencilerin orani yüzde 15’tir. Sadece oy 

kullanarak politik davranis sergiledigini belirten ögrencilerin orani yüzde 12.3 iken, 

politikayla hiç ilgilenmedigini belirtenlerin orani 7.8’dir. Kendisini her zaman 

muhalif olarak tanimlayan ögrencilerin orani ise yüzde 6.8’dir.    
 

Gençlerin politika ile ilgilenmiyor olmalari 1980 sonrasinda Türkiye’de hizla 

gelisen apolitiklestirme hareketinin ve soguk savasin sona ermesinden sonra 

dünyanin tek kutupluluga dogru gidisinin bir göstergesi olarak karsimiza çikiyor.  

 

Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin yüzde 18.5’i siyasi görüsünü 

belirtmekten kaçinmistir. Bu çekimserlik gençlerin siyasi görüsleri konusunda 

baskici tutumlara karsi gelistirdikleri güvensizligin sonucu olabilir.  

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 Sayi Yüzde 
Sadece izlerim 228 57,0 
Aktif olarak ilgilenirim 60 15,0 
Sadece oy kullanirim 49 12,3 
Hiç ilgilenmem 31 7,8 
Her zaman muhalifimdir 27 6,8 
Yanitsiz 5 1,3 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 29. SIYASI EGILIMLER 
 

 Sayi Yüzde 
Sosyal demokrat 78 19,5 
Milliyetçi 54 13,5 
Sosyalist 50 12,5 
Sol liberal 42 10,5 
Liberal 35 8,8 
Muhafazakar 30 7,6 
Sag liberal 20 5,0 
Anarsist 2 ,5 
Ideolojik Bir 
Tercihim Yok 2 ,5 

Diger 1 ,3 
Bir Fikrim Yok 1 ,3 
Bilmiyorum 1 ,3 
Muhafazakar 
Milliyetçi 1 ,3 

Apolitik 1 ,3 
Kendime Özgü 1 ,3 
Sol Muhafazakar 1 ,3 
Karma 1 ,3 
Islamci 1 ,3 
Kemalist 1 ,3 
Bilimsel 
Sosyalizm 1 ,3 

Liberten 1 ,3 
Komünist 1 ,3 
Yanitsiz 74 18,5 
Toplam 400 100,0 
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Arastirmaya katilan ögrencilere siyasi egilimleri ne oldugu soruldugunda; 

siyasi egilimlerini, yüzde 19.5’i Sosyal Demokrat, yüzde 13.5’i Milliyetçi olarak 

tanimlamistir. Sosyalist bir görüse sahip oldugunu belirtenlerin orani yüzde 12.5 

iken, siyasal egilimlerini sol liberal olarak tanimlayanlarin orani yüzde 10.5’tir. 

Liberal görüse egilimli olan ögrencilerin orani ise yüzde 8.8’dir. Muhafazakar 

egilimli oldugunu belirten ögrenciler yüzde 7.6’lik bir çogunluk teskil ederken, 

siyasal egilimini sag liberal olarak tanimlayan ögrencilerin orani yüzde 5’dir.  

 

Siyasi egilimlere göre politikayla ilgilenme durumlari incelendiginde 

kendisini sosyalist olarak tanimlayanlar yüzde 42’lik oranla aktif olarak politkayla 

ilgilendigini belirterek bu konudaki en yüksek orani olusturmuslardir. Politikayla 

ilgilenme durumu olarak sadece izlerim diyenlerin yüzde 71’i kendisini Liberal, 

yüzde 70’i Sag Liberal, yüzde 66.7’si Milliyetçi, yüzde 61.4’ü Sosyal Demokrat, 

olarak ifade etmistir (Bkz. Ek1 Tablo 21). 

 
 
TABLO 30. SON SEÇIMLERDE OY KULLANMA DAVRANISLARI 
 

 Sayi Yüzde 
Evet 242 60,5 
Hayir 153 38,3 
Yanitsiz 5 1,3 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 60.5’i son seçimlerde oy kullanmistir. 

Yüzde 38.3’ü ise son seçimlerde oy kullanmamistir.  

 

 Gençler politikayla fazla ilgilenmediklerini oy kullanmayarak da ifade 

etmislerdir. 
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TABLO 31. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE TELEVIZYON 
IZLEME ORANLARI 
 

 Sayi Yüzde 
1 61 15,3 
2 131 32,8 
3 39 9,8 
4 34 8,5 
5 71 17,8 
6 21 5,3 
7 14 3,5 
8 14 3,5 
9 3 ,8 
Diger 6 1,6 
Yanitsiz 6 1,5 
Toplam 400 100,0 

 
 

eglenme aliskanliklarina göre televizyon izleme aliskanliklari
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 Eglence araci olarak televizyon daha çok ikinci sirada tercih edilmektedir. 

Televizyon izlemeyi birinci siradaki eglence araci olarak gösteren ögrencilerin orani 

yüzde 15.3’dür.  
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TABLO 32. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE ARKADASLARLA 
SOHBET ORANLARI 
 

 Sayi Yüzde 
1 60 15,0 
2 79 19,8 
3 50 12,5 
4 38 9,5 
5 44 11,0 
6 31 7,8 
7 20 5,0 
8 25 6,3 
9 8 2,0 
Diger 2 0,6 
Yanitsiz 43 10,8 
Toplam 400 100,0 

 
 
 

eglence aliskanliklarina göre arkadaslarla sohbet oranlari
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Eglenmek için arkadaslarimla sohbet ederim diyen ögrencileri çogunlugu 

bunu yüzde 19.8’lik bir oranla ikinci tercih olarak belirtmistir. Televizyonu ilk 

siradaki eglence araci olarak gösteren ögrencilerin orani yüzde 15’dir   
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TABLO 33. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE KÜLTÜREL VE 
SANATSAL ETKINLIKLERI TERCIH ETME ORANLARI 
 

 Sayi Yüzde 
1 46 11,5 
2 42 10,5 
3 46 11,5 
4 49 12,3 
5 21 5,3 
6 34 8,5 
7 20 5,0 
8 34 8,5 
9 18 4,5 
Yanitsiz 100 22,6 
Toplam 400 100,0 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Eglenmek için ilk tercih olarak,  sanatsal ve kültürel etkinliklerde bulunmayi 

tercih edenlerin orani yüzde 11.5’dir. Eglenmek için sanatsal ve kültürel etkinlikleri 

tercih etmek agirlikli olarak yüzde 12.3 ile dördüncü sirada yer almaktadir.   
 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

eglence aliskanliklarina göre kültürel ve sanatsal etkinlikleri tercih etme 
oranlari
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TABLO 34. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE KITAP OKUMAYI 
TERCIH ETME ORANLARI 
 
 

 Sayi Yüzde 
1 29 7,3 
2 22 5,5 
3 26 6,5 
4 28 7,0 
5 16 4,0 
6 32 8,0 
7 16 4,0 
8 26 6,5 
9 1 ,3 
Diger 4 1,2 
Yanitsiz 200 50,0 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Eglenmek için kitap okumayi tercih edecegini belirten ögrencilerin yüzde 

7.3’ü bunu ilk tercihi olarak söylemektedir. Agirlikli olarak kitap okumak ögrenciler 

arasinda yüzde 8 ile altinci tercih olarak görülmektedir.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

eglenme aliskanliklarina göre kitap okumayi tercih etme oranlari
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TABLO 35. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE GECE EGLENCE 

MEKANLARINA GITMEYI TERCIH ETME ORANLARI 

 

 

 Sayi Yüzde 
1 29 7,3 
2 10 2,5 
3 12 3,0 
4 14 3,5 
5 5 1,3 
6 18 4,5 
7 19 4,8 
8 15 3,8 
9 6 1,5 
Yanitsiz 272 68,0 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Eglenmek için ilk sirada gece disari çikmayi tercih eden ögrencilerin orani 

yüzde 7.3’dür.  
 

 
 
 
 
 
 

 

eglenme aliskanliklarina göre gece eglence mekanlarina gitmeyi tercih 
etme oranlari
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TABLO 36. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE ÇEVRE 

GEZILERINE ÇIKMAYI TERCIH ETME ORANLARI 
 
 
 
 

 Sayi Yüzde 
1 9 2,3 
2 6 1,5 
3 6 1,5 
4 13 3,3 
5 11 2,8 
6 13 3,3 
7 8 2,0 
8 16 4,0 
9 6 1,5 
Yanitsiz 312 78,0 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Eglenmek amaciyla il olarak çevre gezilerine çikmayi tercih edenlerin orani 

yüzde 2.3’dür. Çevre gezilerine çikmak agirlikli olarak yüzde 4 ile sekizinci siradaki 

eglence araci olarak görülmektedir.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

eglenme aliskanliklarina göre çevre gezilerine çikmayi tercih etme oranlari
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TABLO 37. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE AILESIYLE VAKIT 

GEÇIRMEYI TERCIH ETME ORANLARI 
 
 

 Sayi Yüzde 
1 10 2,5 
3 4 1,0 
4 3 ,8 
5 5 1,3 
6 7 1,8 
7 8 2,0 
8 17 4,3 
9 11 2,8 
Yanitsiz 335 83,8 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 

Ailesiyle birlikte vakit geçirmeyi ilk eglence araci olarak belirten ögrencilerin 

orani yüzde 2.5’tir. Eglenmek için aileyle birlikte vakit geçirme çogunlukla yüzde 

4.3 ile sekizinci sirada eglenme araci olarak gösterilmektedir.  

 
 
 
 
 
 
 

 
eglenme aliskanliklarina göre ailesiyle vakit geçirmeyi tercih 

edenlerin oranlari 
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TABLO 38. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE INTERNETTE SÖRF 

YAPMAYI TERCIH ETME ORANLARI 
 
 

 Sayi Yüzde 
1 2 ,5 
2 1 ,3 
3 1 ,3 
4 1 ,3 
5 6 1,5 
6 3 ,8 
7 12 3,0 
8 13 3,3 
9 9 2,3 
Yanitsiz 352 88,0 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Eglenmek amaciyla internette sörf yapmayi ilk sirada tercih edenlerin orani 

sadece yüzde 0.5’dir. Internette sörf yapmak çogunlukla sekizinci sirada gösterilen 

bir eglence aracidir.  

 
 
 
 
 
 
 
 

eglenme aliskanliklarina göre sörf yapmayi tercih etme oranlari
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TABLO 39. EGLENME ALISKANLIKLARINA GÖRE INTERNETTE CHAT 

YAPMAYI TERCIH ETME ORANLARI 
 

 Sayi Yüzde 
1 2 ,5 
4 2 ,5 
5 6 1,5 
6 1 ,3 
7 5 1,3 
8 1 ,3 
9 15 3,8 
Yanitsiz 368 92,0 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Eglenmek amaciyla internette chat yapmayi ilk sirada tercih edenlerin oranida 

yüzde 0.5’dir. Internette chat yapmak çogunlukla dokuzuncu sirada gösterilen bir 

eglence aracidir.   
 

 Üniversiteli gençlerin eglenmek için tercih ettikleri faaliyetlerin basinda 

televizyon izlemek gelmektedir. Gençler eglenmek için ikinci sirada arkadaslarimla 

sohbet ederim derken, üçüncü sirada sanatsal ve kültürel faaliyetlerde bulunduklarini 

belirtmektedirler. Internette sörf yapmak ve chat yapmak son sirada yer almaktadir. 

 

 

eglenme aliskanliklarina göre chat yapmayi tercih etme oranlari
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TABLO 40. YEMEK YEME ALISKANILKLARI 
 

 Sayi 
Yüz
de 

Lahmacun 15 3,8 
Hamburger 29 7,3 
Ev yemegi 157 39,3 
Kebap 59 14,8 
Simit 27 6,8 
Ekmek arasi 57 14,3 
Soguk sandviç 17 4,3 
Tost 19 4,8 
Diger 5 1,3 
Makarna 1 ,3 
Pizza 1 ,3 
Meyve 1 ,3 
Salata 1 ,3 
Yanitsiz 11 2,8 
Toplam 400 100,

0 
 
 
 
 
 

 Arastirmaya katilan ögrencilere çok aciktiginizda ne yemeyi tercih edersiniz 

seklinde soruldugunda yüzde 39.3 çogunlugu ev yemegi yemeyi tercih ettiklerini 

belirtmistir. Ikinci sirada yüzde 14.8 ile kebap yemeyi tercih edenler bulunmaktadir. 

Ekmek arasi bir seyler yemeyi tercih edenlerin orani ise yüzde 14.3’dür.  

 

Üniversiteli gençlerin yüzde 39.3 yemek tercihini ev yemeginden yana 

yapmistir. 14.8’i ise kebaptan yana. Oranlardan gençlerin geleneksel damak tatlarini 

tercih ettikleri görülmektedir. Fast food tercihleri de yine geleneksel yemeklerden 

simit, ekmek arasi gibi hizli atistirilan yemeklerden yana olmustur. Evrensel damak 

tatlarini fazla tercih etmemektedirler.  
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TABLO 41. YEMEGIN YANINA TERCIH EDILEN IÇECEKLER 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

 Yemegin yaninda en çok yüzde 33.8 ile tercih edilen içecek cola’dir. 

Yemegin yaninda su içmeyi tercih edenlerin orani yüzde 22’dir. Içecek olarak ayrani 

tercih edenlerin orani yüzde 18.8’dir.  

 

Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin yaklasik yüzde 40’i içecek olarak 

kola türlerini tercih etmektedir. Geleneksel içecegimiz ayran ise üçüncü sirada tercih 

edilmektedir. Yemegin yaninda alkollü içecek tercih edenlerin orani ise yüzde 6.3 

olarak görülmektedir. Gençlerin yüzde 22’si su tüketmektedir.  

 

Küresel kültür, yeme – içme aliskanliklarinda ilk zamanlar fast food 

kültürünü körüklemis gibi görünmekle birlikte, son zamanlarda saglikla ilgili 

haberlerin ve arastirmalarin dogrultusunda, insanlar fast food yiyeceklere artik eskisi 

kadar sicak bakmiyorlar. Genç, uzun ve saglikli bir yasam sürmenin ilk kosulu 

saglikli beslenmek olduguna iliskin haberlerin medyada yer almasiyla artik daha 

saglikli oldugu sik sik vurgulanan ev yemeklerine geri dönülmüstür. Hizli 

atistirmanin sismanlik ve pek çok hastaligin bas sebebi gösterilmesi, vücut bakimi ve 

 Sayi Yüzde 
Su 88 22,0 
Cola 135 33,8 
Kahve 4 1,0 
Ayran 75 18,8 
Çay 36 9,0 
Bira 13 3,3 
Sarap 12 3,0 
Diet Cola 22 5,5 
Diger 1 ,3 
Gazoz 1 ,3 
Meyve Suyu 4 1,0 
Salgam 1 ,3 
Ice Tea 2 ,5 
Yanitsiz 6 1,5 
Toplam 400 100,0 
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sagligina gittikçe daha çok önem veren insanlarin yemek aliskanliklarini 

degistirmektedir. 

 

Içecek seçiminde ise cola ve benzeri içecekler ilk sirada tüketilmektedir. 

Ancak su tüketiminin ikinci sirada yer almasi, su konusunda yapilan yogun haber ve  

reklamlarin etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Geleneksel içecegimiz ayran ise 

üçüncü sirada yer alarak geleneksel tatlarimizin halen tercih edilir oldugunu 

göstermektedir.  

 

Ev yemegini tercih edenlerin yüzde 59’u su içmeyi tercih ederken, hamburger 

yemegi tercih edenlerin yüzde 72.4’ünün cola içmeyi tercih ettigi görülmektedir 

(Bkz. Ek1. Tablo 20). 
 

 
 
TABLO 42. KALICI DÖVME YAPTIRMA DAGILIMI 
 
 
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Görüsülen ögrencilerin büyük bir orani yüzde 86’si kalici dövme 

yaptirmadigini belirtmistir. Geçici dövme yaptiran ögrencilerin orani yüzde 8.8 iken, 

kalici dövme yaptiran ögrencilerin orani yüzde 5’dir.  
 

  
 
 

 Sayi Yüzde 
Hayir 344 86,0 
Geçici dövme yaptirdim 35 8,8 
Evet 20 5,0 
Yanitsiz 1 ,3 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 43. PIERCING YAPTIRMA DAGILIMI 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 Arastirmaya katilan ögrencilere bugüne kadar hiç piercing yaptirip 

yaptirmadiklari soruldugunda ögrencilerin yine büyük bir çogunlugu yüzde 91.5’i 

yaptirmadigini söylemislerdir. Piercing yaptirdigini belirten ögrencilerin orani ise 

yüzde 7.5’dir.  

 

Dövme ve piercing yaptirmak son günlerde küresel bir çilginlik gibi 

görünmesine ragmen üniversiteli gençlerin çogunlugunda bu modaya ragmet 

görülmemektedir. Üniversiteli gençlerin kimliklerini ifade etmek için bu davranislari 

tercih etmedikleri görülmektedir.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Sayi Yüzde 
Hayir 366 91,5 
Evet 30 7,5 
Yanitsiz 4 1,0 
Toplam 

400 100,0 
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TABLO 44. REENKARNASYON  INANCINA GÖRE DAGILIM 
 
 

 Sayi 

Yüzde 

Hayir 306 76,5 
Evet 84 21,0 
Yanitsiz 10 2,5 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 
 
 

 Görüsülen ögrencilere reenkarnasyona inanip inanmadiklari soruldugunda, 

yüzde 76.5’i inanmadigini, yüzde 21’i ise inandigini belirtmistir.  

 

TABLO 45. BEKARETIN EVLENINCEYE KADAR KORUNMASINA BAKIS 

AÇISI 

  

 Sayi Yüzde 
Herkesin kendi tercihi 214 53,5 
Kesinlikle evet 103 25,8 
Çagdisi bir anlayis 41 10,3 
Fark etmez 39 9,8 
Yanitsiz 3 ,8 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 
 
 

 

 Ögrencilere bekaret konusunda düsünceleri soruldugunda, yüzde 53.5’i 

bekaretin evleninceye kadar korunmasi konusunda, bunun kisinin kendi tercihine 

bagli oldugunu belirtmistir. Bekaretin evleninceye kadar kesinlikle korunmasi 

gerektigini düsünenlerin orani ise yüzde 25.8’dir. Bekaretin evleninceye kadar 

korunmasinin çagdisi bir anlayis oldugunu düsünenlerin orani ise yüzde 10.3’dür. Bu 

konuda fark etmez seklinde görüs bildiren ögrencilerin orani da yüzde 9.8’dir. 
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 Kiz ögrencilerin yüzde 24.1’i bekaretin evleninceye kadar korunmasi 

gerektigini düsünürken, erkek ögrencilerin yüzde 27’si bekaretin evleninceye kadar 

korunmasi gerektigini belirtmislerdir (Bkz. Ek1. Tablo 14) 

 

 Bekaret evleninceye kadar korunmalidir diyenlerin yüzde 55.3’ünün cinsel 

deneyimi olmamis. Ancak kalan yaklasik yüzde 45’inin cinsel deneyimi olmus. 

Toplumun genel deger yargilari gençlerin cinsellige bakisini etkilemis ancak gençler 

fikir olarak benimsedikleri bekaret degerini kendi yasamlari için uygulamaya 

koymayabilmisler (Bkz. Ek1. Tablo 15). 

 

 Beraretin evleninceye kadar korunmasi konusunda dogdugundan beri 

büyüksehirde yasayanlar ile kirsal kesimlerden gelen gençler arasinda ciddi bir fark 

görülmemektedir (Bkz. Ek1. Tablo 19). 

 

TABLO 46. NAMUS CINAYETLERINE YAKLASIM 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 

Ögrencilerin yüzde 92.5 gibi çok büyük bir çogunlugu namus cinayetlerini 

çag disi olarak degerlendiriyor. Namusu korumanin baska yolu yok diyen 

ögrencilerin orani ise 3.8’dir. Törelere karsi çikan kadinlarin mutlaka 

cezalandirilmasi gerektigini düsünenlerin orani ise yüzde 1’dir.  

 Sayi Yüzde 
Çag disi buluyorum 370 92,5 
Namusu korumanin baska yolu yok 15 3,8 
Törelere karsi çikan kadinlar mutlaka cezalandirilmali 4 1,0 
Yanitsiz 11 2,8 
Toplam 400 100,0 
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 Hem kiz hem erkek ögrenciler töre cinayetlerine büyük çogunlukla karsi 

çikarken, erkek ögrencilerin 5.7’si namusu korumanin baska yolu olmadigini 

belirterek bu cinayetleri hakli bulmaktadir. Kiz ögrencilerin ise 1.2’si namusu 

korumanin baska yolu olmadigini belirtmistir  (Bkz. Ek1. Tablo 16). 

  

TABLO 47. ILK CINSEL DENEYIM YASI  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 Arastirmaya katilan ögrencilere ilk cinsel deneyimlerini ne zaman yasadiklari 

soruldugunda, yüzde 38.5’i, 15-20 yaslari arasinda yasadigini belirtmektedir. Cinsel 

deneyimi olmadigini belirtenlerin orani yüzde 36,3 iken, ilk cinsel deneyimini 20 

yasindan sonra yasayanlarin orani yüzde 11.3’dür. 15 yasina kadar ilk cinsel 

deneyimini yasadigini belirten ögrencilerin orani ise yüzde 7.8’dir. 

 

 Kiz ögrencilerin yüzde 57.7’si cinsel deneyimi olmadigini belirtirken, ilk 

cinsel deneyimini yüzde 20’si 15- 20 yaslari arasinda yasadigini ifade etmistir.  Kiz 

ögrencilerin yüzde 12.4’ü ilk cinsel deneyimlerini 20 yas ve üstünde yasadiklarini 

belirtirken, yüzde 2.9’u 0 – 15 yas arasi ilk deneyimlerini yasadiklarini 

belirtmislerdir.  Erkek ögrencilerin ise yüzde 20.9’u cinsel deneyimi olmadigini ifade 

etmistir. Erkeklerin yüzde 52.2’si ilk cinsel deneyimlerini 15-20 yas arasinda 

yasadigini belirtirken, yüzde 11.3’ü 0-15 yasa arasinda, yüzde 10.4’ü 20 yas ve 

üzerinde ilk cinsel deneyimini yasadigini ifade etmektedirler (Bkz. Ek1. Tablo 17). 

  

 Sayi Yüzde 
15-20 154 38,5 
Cinsel deneyimim olmadi 145 36,3 
20-25 ve üstü 45 11,3 
0-15 31 7,8 
Yanitsiz 25 6,3 
Toplam 400 100,0 
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 Dogdugundan beri büyüksehirde yasayan gençler ile 15 yasindan sonra 

büyüksehirde yasamaya baslayan gençlerin ilk cinsel deneyimlerini yasadiklari yas 

genel olarak 15-20 yas arasinda görülüyor (Bkz. Ek1. Tablo 18). 

 

TABLO 48. ESCINSELLIGIN DEGERLENDIRILMESI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 Arastirmaya katilan ögrencilere escinsellik hakkinda ne düsündükleri soruldu. 

Ögrencilerin 57.8’i escinselligin kisilerin kendi tercihleri oldugunu düsündügünü 

belirtmistir. Escinselligi sapkinlik olarak düsünenlerin orani ise yüzde 18.3’dür. 

Escinselleri genetik olarak farkli bir tür seklinde degerlendirenlerin orani ise yüzde 

8.3’dür. Ögrencilerin yüzde 6’si ise escinselligi özenti/heves olarak 

degerlendirmektedir. Escinsellerin günah isledigini düsünen ögrencilerin orani ise 

yüzde 4.3’dür. 

 

 Kiz ögrencilerin yüzde 71.2’si escinselligin insanlarin kendi tercihi olmasi 

gerektigini belirtirken, erkeklerin yüzde 47.8’i bu görüsten yanadir. Kiz ögrencilerin 

yüzde 10’u escinselligi sapkinlik olarak degerlendirirken, erkek ögrencilerin yüzde 

24.3’ü escinselligi sapkinlik olarak degerlendirmektedir (Bkz. Ek1. Tablo 22). 

 

 Sayi Yüzde 
Kisisel tercihleri 231 57,8 
Sapkinlik 73 18,3 
Genetik olarak farkli 
bir cins 33 8,3 

Özenti/heves 24 6,0 
Günah isliyorlar 17 4,3 
Hastalik 3 ,8 
Psikolojik Hastalik 2 ,5 
Diger 1 ,3 
Biseksüelim 
mutluyum 1 ,3 

Asilmali 1 ,3 
Yanitsiz 14 3,5 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 49. YAYGINLASAN TRAVESTILIGI SAPKINLIK OLARAK 
DEGERLENDIRENLER 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 Travestiligin yayginlasmasini sapkinlik olarak ilk sirada belirtenlerin orani 

yüzde 20’dir. Sapkinlik travestiligin yayginlasmasinda birinci derecede önemli bir 

neden olarak gösterilmektedir. 

 

TABLO 50. YAYGINLASAN TRAVESTILIGIN SIDDETI ARTTIRDIGINI 

DÜSÜNENLER 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Travestiligin yayginlasmasi ile siddetin arttigini ilk sirada düsünenlerin orani 

yüzde 5.3’dür. Siddetin artigini düsünenler bunu besinci sirada yüzde 15.8 ile 

degerlendirmektedir. 

 

 Sayi Yüzde 
1 80 20,0 
2 36 9,0 
3 44 11,0 
4 43 10,8 
5 95 23,8 
6 80 20,0 
Yanitsiz 22 5,5 
Toplam 400 100,0 

 Sayi Yüzde 
1 21 5,3 
2 16 4,0 
3 15 3,8 
4 28 7,0 
5 63 15,8 
6 48 12,0 
Yanitsiz 209 52,3 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 51. TRAVESTILIGIN YAYGINLASMASININ DOGAL BIR 

GELISME OLDUGUNU DÜSÜNENLER 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 Travestiligin yayginlasmasini dogal bir gelisme olarak ilk sirada gösterenlerin 

orani 6.5 iken, daha çok altinci sirada yüzde 8.5 ile gösterilmektedir. 

 

TABLO 52. TRAVESTILIGIN YAYGINLASMASININ MEDYATIK 

KISKIRTMA ILE OLDUGUNU DÜSÜNENLER 

 

 Sayi Yüzde 
1 9 2,3 
2 11 2,8 
3 4 1,0 
4 25 6,3 
5 8 2,0 
6 18 4,5 
Yanitsiz 325 81,3 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 

 Travestiligin yayginlasmasinin nedenini medyanin kiskirtmasina baglayanlar 

yüzde 6.3 ile bunu dördüncü neden olarak göstermektedir.   

 

 

 

 Sayi Yüzde 
1 26 6,5 
2 16 4,0 
3 13 3,3 
4 22 5,5 
5 28 7,0 
6 34 8,5 
Yanitsiz 261 65,3 
Toplam 400 100,0 

Travest i l ig in yayginlasmasinin dogal bir  gel isme 
oldugunu düsünenler
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TABLO 53. TRAVESTILIGIN YAYGINLASMASINI AHLAKI 

YOZLASMAYA BAGLAYANLARIN SIRALAMASI. 
 

 Sayi Yüzde 
1 7 1,8 
2 20 5,0 
3 3 ,8 
4 12 3,0 
5 5 1,3 
6 6 1,5 
Yanitsiz 347 86,8 
Toplam 400 100,0 
 
 
 

 

 Travestiligin yayginlasmasini ahlaki yozlasmaya baglayan ögrencilerin yüzde 

5’i bunu ikinci neden olarak göstermektedir. 

 

TABLO 54. TRAVESTILIGIN YAYGINLASMASINI TOPLUMSAL 

ÇÖKÜNTÜYE BAGLAYANLARIN SIRALAMASI. 
 

 Sayi Yüzde 
1 3 ,8 
2 2 ,5 
3 21 5,3 
4 1 ,3 
5 3 ,8 
6 7 1,8 
Yanitsiz 363 90,8 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 

 Travestiligin yayginlasmasini toplumsal çöküntüye baglayan ögrencilerin 

yüzde 5.3’ü bunu üçüncü neden olarak göstermektedir.  
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 Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin yüzde 20’si birinci sirada 

travestiligi sapkinlik olarak degerlendirmistir. Ahlaki yozlasma olarak ise ikinci  

sirada degerlendirmistir. Üçüncü sirada ise toplumsal çöküntü oldugu yer almistir. 

  

TABLO 55. KIYAFET SEÇIMINDE ETKIN OLAN ILK TERCIH  
 

 Sayi Yüzde 
Moda 96 24,0 
Çalisma ortami 46 11,5 
Ucuz olmasini 38 9,5 
Okul ortami 36 9,0 
Arkadas çevrem 24 6,0 
Rahatlik 22 5,5 
Markayi 19 4,8 
Gelenek/Görenek 14 3,5 
Dini inancimi 7 1,8 
Kendimi 4 1,0 
Ne Bulursam 4 1,0 
Pahali olmasini 3 ,8 
Kaliteli 2 ,5 
Sevgilimin Begenisi 2 ,5 
AIlem 1 ,3 
Diger 51 12,8 
Yanitsiz 31 7,8 
Toplam 400 100,0 
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 Arastirmaya katilan ögrencilere kiyafetlerini seçerken ilk sirada neyi kriter 

aldiklari soruldugunda yüzde 24’ü moda’yi yanitini vermistir. Çalisma ortamini 

kriter olarak alanlar yüzde 11.5’iken, kiyafetlerin ucuz olmasinin belirleyici 

oldugunu belirtenlerin orani yüzde 9.5’dir. 

 

TABLO 56. KIYAFET SEÇIMINDE ETKIN OLAN IKINCI TERCIH  

 

 Sayi Yüzde 
Okul ortami 45 11,3 
Markayi 37 9,3 
Ucuz olmasini 34 8,5 
Çalisma ortami 31 7,8 
Arkadas çevrem 29 7,3 
Moda 26 6,5 
Gelenek/Görenek 14 3,5 
Diger 9 2,3 
Dini inancimi 8 2,0 
Rahatlik 1 ,3 
Yanitsiz 166 41,5 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 Kiyafet tercihinde ikinci sirada etkili olanlar ise, yüzde 11.3 ile okul ortami, 

yüzde 9.3 ile kiyafetin marka olmasidir. 
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TABLO 57. KIYAFET SEÇIMINDE ETKIN OLAN ÜÇÜNCÜ TERCIH  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Kiyafet seçiminde üçüncü sirada etkili olan belirleyici ise, yüzde 8 ile arkadas 

çevresi, yüzde 7 ile kiyafetin moda olmasidir.  

 

 Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin kiyafet seçimindeki en önemli 

etken moda olmustur. Ikinci etken okul ortami, üçüncü en önemli etken ise 

arkadaslar olmustur. Kiyafet seçimi genellikle diger insanlarin begenisine sunularak 

gerçeklestiriliyor. Kiyafetler kisinin kimligini yansitirlar. Gençler moda akimlarina 

 Sayi Yüzde 
Arkadas çevrem 32 8,0 
Moda 28 7,0 
Okul ortami 28 7,0 
Çalisma ortami 27 6,8 
Markayi 19 4,8 
Gelenek/Görenek 13 3,3 
Ucuz olmasini 13 3,3 
Dini inancimi 7 1,8 
Diger 7 1,8 
Pahali olmasini 3 ,8 
Rahatlik 1 ,3 
Kalite 1 ,3 
Yanitsiz 221 55,3 
Toplam 400 100,0 
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göre kimliklerini ifade etmeyi tercih ediyorlar. Ailesinin aylik geliri 3 milyar ve üstü 

olan gençlerin yaklasik yüzde 50’ si kiyafetlerini modaya göre seçerken, ayda 500 

milyon geliri olanlarin yüzde 18’i  kiyafetlerini genellikle arkadas çevresine göre 

belirliyorlar (Bkz. Ek1. Tablo 23). 

 

TABLO 58. GIYIMDE TERCIH EDILEN MARKA  

 

 Sayi Yüzde 
Marka Sart Degil (Tercihim Yok) 57 14,3 
Mavi Jeans 34 8,5 
Mango 24 6,0 
Levi’s 22 5,5 
Fark Etmez 16 4,0 
Zara 15 3,8 
Collezione 12 3,0 
Nike 9 2,3 
Diesel 9 2,3 
Lcw 8 2,0 
Adidas 8 2,0 
Koton 7 1,8 
Little Big 6 1,5 
Rodi 6 1,5 
Tommy 5 1,3 
Begendigimi Alirim 5 1,3 
Locoste 4 1,0 
Lee 4 1,0 
Benetton 4 1,0 
Beymen 3 ,8 
Damat 3 ,8 
Victory Secret’s 2 ,5 
Polo 2 ,5 
Tekbir 2 ,5 
Colin’s 2 ,5 
Abbate 2 ,5 
Sarar 2 ,5 
Vakko 2 ,5 
Armani 2 ,5 
Pazar 2 ,5 
Replay 1 ,3 
Fabrika 1 ,3 
Bütün Markalar 1 ,3 
Twin 1 ,3 
Kappa 1 ,3 
Versace 1 ,3 
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Mudo 1 ,3 
Oxxo 1 ,3 
Bruno Bellini 1 ,3 
Tiffany 1 ,3 
Marka 1 ,3 
Dockers 1 ,3 
Fcuk 1 ,3 
Converse 1 ,3 
Adil Isik 1 ,3 
Yanitsiz 106 26,5 
Toplam 400 100,0 

 
 
 Görüsülen ögrencilere giyimde hangi markayi tercih ettikleri soruldugunda 

yüzde 14.3’ü markanin sart olmadigini belirtmistir. Mavi Jeans’i tercih edenler yüzde 

8.5, Mango’yu tercih edenler yüzde 6, Lewis’i tercih edenler yüzde 5.5, Zara’yi 

tercih edenler ise 3.8’dir. Markanin fark etmedigini düsünenlerin orani ise yüzde 

4’dür. 
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TABLO 59. BURCUNUN ÖZELLIKLERINI BILME DAGILIMI 

 

 Sayi Yüzde 
Kulaktan dolma bilgiye sahibim 

225 56,3 

Iyi biliyorum 159 39,8 
Burcumun ne oldugunu bilmiyorum 

12 3,0 

Profesyonelce ilgileniyorum 
3 ,8 

Yanitsiz 1 ,3 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Ögrencilere burçlari ile ilgili bilgi sahibi olup olmadiklari soruldugunda 

yüzde 56.3’ü, kulaktan dolma bilgilere sahip oldugunu belirtmektedir. Burçlari 

hakkinda iyi bilgiye sahip oldugunu belirtenlerin orani yüzde 39.8 iken, burcunun ne 

oldugunu bilmedigini belirtenlerin orani yüzde 3’dür. Burçlarla profesyonelce 

ilgilendigini belirtenlerin orani ise yüzde 0.3’dür.  
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TABLO 60. EVDE HAYVAN BESLEME 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 Görüsülen ögrencilerin yüzde 58.8’i evlerinde hayvan beslemezken, yüzde 

22.3’ü besledigini belirtmistir. Daha önce hayvan besledigini belirtenlerin orani ise 

yüzde 19’dur.  

  

 Küresellesmeyle birlikte evcil hayvanlara ilgi artmistir. Apartmanda 

yasanmasina ragmen insanlar hayvan beslemek  istemekte, yalnizlasan insan 

hayvanlarla arkadaslik etmeyi tercih etmektedir. Günümüzde gazetelerde artik evcil 

hayvan sayfalari yer almakta ve evcil hayvan sektörü ekonomideki payini gittikçe 

arttirmaktadir.  

 

TABLO 61. EVCIL HAYVAN BAKIMI 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Sayi Yüzde 
Hayir 235 58,8 
Evet 89 22,3 
Daha önce beslemistim 76 19,0 
Toplam 400 100,0 

 Sayi Yüzde 
Kendi imkanlarimla 
bakarim 53 13,3 

Düzenli veterinere 
götürüyorum 51 12,8 

Hazir mama veririm 25 6,3 
Evdeki yemek 
artiklariyla beslerim 6 1,5 

Yanitsiz 265 66,3 
Toplam 400 100,0 
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 Evlerinde hayvan besleyenlerin yüzde 13.3 hayvanlarina kendi imkanlari ile 

baktiklarini belirtmektedir. Besledigi hayvani düzenli olarak veterinere götürdügünü 

belirtenlerin orani yüzde 12.8’dir. Evindeki hayvani hazir mamalarla besledigini 

belirtenler yüzde 6.3 iken, evdeki yemek artiklariyla besledigini belirtenlerin orani 

yüzde 1.5’dir.  

  

 Evcil hayvan sektörü gerek verdigi ilanlar, gerekse medyada yer alan 

haberleriyle insanlarin ilgisini çekmektedir. Son yillarda bu sektör ülkemizde de  

hizla gelismektedir. Arastirmaya katilan gençlerin gelir gelir seviyesi arttikça hazir 

mama ve veterinere götürme oraninda artis görülmektedir (Bkz. Ek1. Tablo 24). 

 

TABLO 62. MEDITASYON VE YOGA YAPMA ORANLARI 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 89.5’i meditasyon ve yoga ile 

ilgilenmedigini söylemektedir. Her ikisini de yaptigini belirtenlerin orani yüzde 3.3 

iken, sadece meditasyon yaptigini belirtenlerin orani 2.5, sadece yoga yapanlarin 

orani yüzde 2.5’dir.  

 

 Arastirmaya katilan üniversiteli gençler uzakdogu kültüründe yer alan 

meditasyona ve yogaya ilgi göstermemektedirler. Küresellesmenin uzakdogu 

kültürünü de yayginlastirdigi biliniyor. Bu kültür akiminin  henüz gençlerin çok az 

bir bölümüne ulasabildigi görülmektedir. 

 

 
 Sayi Yüzde 
Ikisiyle de ilgilenmiyorum 358 89,5 
Ikisini birlikte yapiyorum 13 3,3 
Meditasyon yapiyorum 12 3,0 
Yoga yapiyorum 10 2,5 
Yanitsiz 7 1,8 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 63. ARKADASLARLA KONUSULAN KONULARA GÖRE ILK 

TERCIH 

 

 Sayi Yüzde 
Cinsel konular 67 16,8 
Futbol, maç 47 11,8 
Havadan sudan genel sohbetler 

38 9,5 

Anne-Baba geçimsizligi, aile sorunlari 
36 9,0 

Okul, dersler, ögretmenler 
36 9,0 

Es/sevgili-kiz/erkek arkadas 
31 7,8 

Is/çalisma hayati 30 7,5 
Sinema, müzik, eglence 27 6,8 
Felsefe, edebiyat, sanat 23 5,8 
Din, inanç 19 4,8 
Giyim-kusam 16 4,0 
Siyaset 16 4,0 
Para 11 2,8 
Yanitsiz 3 ,8 
Toplam 400 100,0 
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 Ögrencilere arkadaslari ile en çok hangi konularda konustuklari soruldugunda 

yüzde 16.8’i cinsel konularda konustugunu belirtmektedir. Arkadaslari ile futbol 

hakkinda konusanlar yüzde 11.8, havadan sudan genel sohbetler yaptiklarini 

belirtenler yüzde 9.5,  anne-baba geçimsizligi ve aile sorunlarini konustuklarini 

belirtenlerin orani yüzde 9’dur. Okul, dersler ve ögretmenlerle ilgili konusuyoruz 

diyen ögrencilerin orani ise yüzde 9’dur.  

 

TABLO 64. ARKADASLARLA KONUSULAN KONULARA GÖRE IKINCI 

TERCIH 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Sayi Yüzde 
Es/sevgili-kiz/erkek arkadas 

46 11,5 

Sinema, müzik, eglence 44 11,0 
Cinsel konular 39 9,8 
Okul, dersler, ögretmenler 

38 9,5 

Futbol, maç 28 7,0 
Is/çalisma hayati 25 6,3 
Havadan sudan genel sohbetler 

24 6,0 

Felsefe, edebiyat, sanat 22 5,5 
Siyaset 20 5,0 
Giyim-kusam 19 4,8 
Din, inanç 14 3,5 
Para 13 3,3 
Anne-Baba geçimsizligi, aile sorunlari 

9 2,3 

Yanitsiz 59 14,8 
Toplam 400 100,0 
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TABLO 65. ARKADASLARLA KONUSULAN KONULARA GÖRE ÜÇÜNCÜ 

TERCIH 

 Sayi Yüzde 
Havadan sudan genel sohbetler 

44 11,0 

Es/sevgili-kiz/erkek arkadas 
34 8,5 

Okul, dersler, ögretmenler 
31 7,8 

Sinema, müzik, eglence 31 7,8 
Para 30 7,5 
Cinsel konular 25 6,3 
Siyaset 24 6,0 
Is/çalisma hayati 22 5,5 
Futbol, maç 20 5,0 
Felsefe, edebiyat, sanat 16 4,0 
Anne-Baba geçimsizligi, aile sorunlari 

14 3,5 

Giyim-kusam 10 2,5 
Din, inanç 7 1,8 
Yanitsiz 92 23,0 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin yaslari göz önüne alindiginda cinsel 

kimliklerini yeni kazanmaya basladiklari görülebilir. Gençler cinsel kimliklerini 

arkadaslariyla iliskileri araciyla gelistiriyorlar.  Gençler kendi aralarinda havadan 

sudan sohbetler yapmayi tercih ediyorlar. Toplumsal meseleler hakkinda konusmayi 

tercih etmiyorla r. Kendilerinden sonra en çok konustuklari konulardan bir digeri aile 

geçimsizligi. 
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TABLO 66. YASAMI ANLAMLI KILAN DEGERLER 
 

 Sayi Yüzde 
Dünya görüsünü/yasam biçimini paylastigi çevre 

140 35,0 

Yetistigi aile çevresi 66 16,5 
Arkadas çevresi 54 13,5 
Meslek ya da is çevresi 48 12,0 
Kendi kurdugu aile 42 10,5 
Dini cemaat 10 2,5 
Diger 5 1,3 
Kendisi/Kendisiyle Iliskisi 4 1,0 
Mahalle 1 ,3 
Hemserileri 1 ,3 
Ahiret Inanci 1 ,3 
Henüz Bulamadim 1 ,3 
Dini Inanci 1 ,3 
Ölüm 1 ,3 
Dürüstlük ve Itibar 1 ,3 
Mutlu Olmak 1 ,3 
Ask 1 ,3 
Yaptiklari 1 ,3 
Para 1 ,3 
Yanitsiz 20 5,0 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

insanin yasamini anlami kilan sey

35

16,5

13,5
12

10,5

2,5 1,3 1 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3

5

0

5

10

15

20

25

30

35

40

D
ün

ya
gö

rü
sü

nü
/y

as
am

bi
çi

m
in

i p
ay

la
st

ig
i

A
rk

ad
as

 ç
ev

re
si

K
en

di
 k

ur
du

gu
a

ile

D
ig

e
r

M
a

h
a

lle

A
hi

re
t I

na
nc

i

D
in

i I
na

nc
i

D
ür

üs
tlü

k 
ve

 It
ib

ar

A
sk

P
ar

a



 157 

 Görüsme kapsamindaki ögrencilere sizce yasami anlamli kilan nedir diye 

soruldugunda yüzde 35’i dünya görüsünü/yasam biçimini paylastigi çevre yanitini 

vermistir. Yetistigi aile çevresini yasamini anlamli kildigini belirtenlerin orani yüzde 

16.5’dir. Arkadas çevresini anlamli bulan yüzde 13.5 iken, meslek ya da is çevresini 

anlamli bulanlarin orani yüzde 12’dir. Insanin kendi kurdugu ailesinin yasamini 

anlamli kilan sey oldugunu düsünenlerin orani ise yüzde 10.5’dir. 

 

TABLO 67. KAMERALI CEP TELEFONU TERCIH ETME ORANI 

 

 Sayi Yüzde 
Hayir 296 74,0 
Evet 96 24,0 
Cep telefonu 
kullanmiyorum 6 1,5 

Yanitsiz 2 ,5 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
  
 

 Ögrencilerin yüzde 74’ünün cep telefonu fotograf makineli iken, yüzde 

24’ünün telefonunun bu özelligi bulunmamaktadir.  
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TABLO 68.  SIKLIKLA KULLANILAN INGILIZCE KELIMELER  
 

 Sayi Yüzde 
Okey 62 15,5 
Yes 32 8,0 
Bye 18 4,5 
Shit 16 4,0 
Fuck 10 2,5 
Thanks 5 1,3 
Hello 5 1,3 
Cool 5 1,3 
Time 3 ,8 
Sorry 3 ,8 
You Know 3 ,8 
I see 2 ,5 
Really 2 ,5 
Concrete 2 ,5 
I love you 2 ,5 
I like 2 ,5 
So what 2 ,5 
I don’t know 2 ,5 
Of course 2 ,5 
No 2 ,5 
One 2 ,5 
Good 2 ,5 
Light 2 ,5 
Came in 2 ,5 
What is your name? 1 ,3 
Very 1 ,3 
Kiss me 1 ,3 
Let’s Go 1 ,3 
Irritate 1 ,3 
Midterm 1 ,3 
Advice 1 ,3 
Repeat 1 ,3 
Engineering 1 ,3 
I will medidate on this 1 ,3 
Consept 1 ,3 
In possible 1 ,3 
Spontane 1 ,3 
Go 1 ,3 
Hey man 1 ,3 
Ram 1 ,3 
Scandal 1 ,3 
Nothing 1 ,3 
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Potansiyel 1 ,3 
Interesting 1 ,3 
Cancel 1 ,3 
Hate 1 ,3 
Shot up 1 ,3 
Action 1 ,3 
Yeah 1 ,3 
Lethe 1 ,3 
Understand 1 ,3 
Rudder 1 ,3 
Maybe 1 ,3 
Bla bla 1 ,3 
What’s up 1 ,3 
Orijinal 1 ,3 
Drift 1 ,3 
Situation 1 ,3 
Master 1 ,3 
Concept 1 ,3 
As 1 ,3 
Practise 1 ,3 
Goodmorning 1 ,3 
Yanitsiz 173 43,3 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 Ögrencilere siklikla kullandiklari Ingilizce kelimenin ne oldugu 

soruldugunda, yüzde 15.5’i ‘okey’ kelimesini kullandigini, yüzde 8.8’i ‘yes’ 

kelimesini kullandigini belirtmektedir. En sik kullanilan diger bir kelime ise yüzde 

4.5 ile ‘bye’ dir.  
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TABLO 69. SIKLIKLA KULLANILAN ESKI TÜRKÇE KELIMELER  
 

 Sayi Yüzde 
Tahayyül 230 57,5 

Bil mukabele 8 2,0 

Velhasil 7 1,8 

Mamafih 7 1,8 

Keza 5 1,3 

Velhasil 5 1,3 

Estagfirullah 4 1,0 

Muhtemelen 4 1,0 

Maalesef 4 1,0 

Sahsina münhasir 4 1,0 

Mesela 4 1,0 

Muadil 4 1,0 

Allah alah 3 ,8 

Ecdad 3 ,8 

Eyvallah 3 ,8 

Bilare  3 ,8 

Müserref 2 ,5 

Sukut 2 ,5 

Namüsait 2 ,5 

Tarumar 2 ,5 

Mübalaga 2 ,5 

Muhafazakar 2 ,5 

Hülasa 2 ,5 

Ivedi 2 ,5 

Zira 2 ,5 

Evveliyetle 2 ,5 

Muhabbet 2 ,5 

Müstehak 2 ,5 

Mazi 2 ,5 

Netekim 2 ,5 

Içtihat 2 ,5 

Bahtiyar 1 ,3 

Sihhat 1 ,3 

Rücu 1 ,3 

Vasitasiyla 1 ,3 

Kadim dostum 1 ,3 

Peder 1 ,3 

Mektebi sultani 1 ,3 

Mektep 1 ,3 

Farz-i mahal 1 ,3 

Latife 1 ,3 

Terk-i edep 1 ,3 

Nuhnebi 1 ,3 
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Sevki-beser 1 ,3 

Misal 1 ,3 

Hafif mesrep 1 ,3 

Merhaba 1 ,3 

Bilakis 1 ,3 

Evvel 1 ,3 

Tasvip 1 ,3 

Teamül 1 ,3 

Münasip 1 ,3 

Vakit 1 ,3 

Muhit 1 ,3 

Sebat etmek 1 ,3 

Selam 1 ,3 

Müsait 1 ,3 

Kafi 1 ,3 

Mahser 1 ,3 

Yahsi 1 ,3 

Enfes 1 ,3 

Mütemadiyen 1 ,3 

Istinaden 1 ,3 

Teessüf ederim 1 ,3 

Cemeat 1 ,3 

Mevcut 1 ,3 

Maruzat 1 ,3 

Muvaffakiyet 1 ,3 

Fesh etmek 1 ,3 

Bundan mütevellit 1 ,3 

Binaleyh 1 ,3 

Lakin 1 ,3 

Muallak 1 ,3 

Nefret 1 ,3 

Kebir 1 ,3 

Muallak 1 ,3 

Ha gayret 1 ,3 

Müteessir 1 ,3 

Muaccel 1 ,3 

Müskülpesent 1 ,3 

Namert 1 ,3 

Feshupanallah 1 ,3 

Muazzam 1 ,3 

Allah 1 ,3 

Halet-i ruhiye 1 ,3 

Berhudar ol 1 ,3 

Mümkünse 1 ,3 

Akabinde  1 ,3 

Muhakkak 1 ,3 

Istirham etmek 1 ,3 
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Hissi kable/i vuku 1 ,3 

Zevce 1 ,3 

Valide sultan 1 ,3 

Izdivaç 1 ,3 

Lakayitlik 1 ,3 

Menfaat 1 ,3 

Tekabül etmek 1 ,3 

Dilemma 1 ,3 

Muktedir 1 ,3 

Mahiyet 1 ,3 

Seda 1 ,3 

Vaki olmak 1 ,3 

Elhamdülillah 1 ,3 
Toplam 400 100,0 

 
 
 
 Siklikla kullandiklari eski Türkçe kelimenin ne oldugu soruldugunda yarida 

fazlasi yüzde 57.5’i, ‘tahayyül’ kelimesini kullandigini belirtmistir.   

 

TABLO 70. KÜRESEL DÜNYANIN MERKEZI  
 

 Sayi Yüzde 
ABD 148 37,0 
Istanbul 21 5,3 
Benim 17 4,3 
Türkiye 14 3,5 
Avrupa 13 3,3 
New York 11 2,8 
Simdi bulundugum 
nokta 6 1,5 

Yoktur 6 1,5 
Washington 6 1,5 
Burasi 5 1,3 
Ortadogu 5 1,3 
Merkezilestirmeye 
karsiyim 2 ,5 

Birey 2 ,5 
Hiç bir yer 2 ,5 
Her insanin kendi 
çevresinde döner 2 ,5 

Bilmiyorum 2 ,5 
Japonya 2 ,5 
Dubai 1 ,3 
Anadolu 1 ,3 
Jarusselam 1 ,3 
Magma 1 ,3 
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Mezopotamya 1 ,3 
Malatya 1 ,3 
Her yer 1 ,3 
Fikrim yok 1 ,3 
Çin 1 ,3 
Israil 1 ,3 
Berlin 1 ,3 
Greenwich 1 ,3 
Hiç düsünmedim 1 ,3 
Esegimin ayaginin 
bastigi yer 1 ,3 

Aile 1 ,3 
Pentagon 1 ,3 
Ingiltere 1 ,3 
Çekirdek 1 ,3 
Tokat 1 ,3 
Evim 1 ,3 
Taksim 1 ,3 
Londra 1 ,3 
Bermuda seytan 
üçgeni 1 ,3 

Diyarbakir 1 ,3 
Dünya 1 ,3 
Erzurum 1 ,3 
Bu kavrama 
inanmiyorum 1 ,3 

Mogolistan 1 ,3 
Yanitsiz 108 27,0 
Toplam 400 100,0 

 
 Sizce küresel dünyanin merkezi neresidir?seklinde soruldugunda arastirmaya 

katilan ögrencilerin yüzde 37’si ABD, yüzde 5.3’ü Istanbul yanitini vermistir. 

Dünyanin merkezi benim diyenlerin orani yüzde 4.3 iken, Türkiye diyenlerin orani 

yüzde 3.5’dir.  

  

 Arastirmaya katilan üniversiteli gençler, küresellesmenin ABD kaynakli 

oldugunu düsünmektedirler. Küresel dünyanin merkezinin kendisi oldugunu 

söyleyenlerin orani da üçüncü sirada yer almistir. Bu egosantrik bir bakis açisiyla 

konunun degerlendirildigini düsündürmektedir. 
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TABLO 71. AIDIYET HISSINE GÖRE KENDINI TANIMLAMA 
 

 Sayi Yüzde 
Hem batili hem dogulu 132 33,0 
Dünya vatandasi 126 31,5 
Batili 26 6,5 
Dogulu 24 6,0 
Orta Asyali 21 5,3 
Avrupali 20 5,0 
Ortadogulu 16 4,0 
Tanimlamiyorum 13 3,3 
Iki arada bir derede 5 1,3 
Türk 4 1,0 
Diger 3 ,8 
Insan 1 ,3 
Müslüman Türk 1 ,3 
Anadolulu 1 ,3 
Kafkas türkü 1 ,3 
Kararsiz 1 ,3 
Bu dünyaya ait degil 1 ,3 
Yurtsuz yurttas 1 ,3 
Amerikali 1 ,3 
Rizeli 1 ,3 
Müslüman ve dünya 
vatandasi 1 ,3 

Toplam 400 100,0 
 
 
 Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 33’ü kendisini hem dogulu, hem batili 

olarak tanimlamistir. Kendisini dünya vatandasi olarak tanimlayanlarin orani yüzde 

31.5’dir. Batili oldugunu düsünenlerin orani yüzde 6.5 iken, dogulu oldugunu 

düsünenlerin orani 6.0’dir. Kendisini Orta Asyali olarak tanimlayan yüzde 5.3 iken, 

Avrupali olarak tanimlayanlarin orani ise yüzde 5’dir. 

 

 Arastirmaya dahil olan üniversiteli gençlerin çogunlugu kendilerini hem 

dogulu hem de batili olarak tanimlamaktadirlar. Her iki kültüre de kendilerini yakin 

bulan gençler, yasam aliskanliklarinda da bu durumu ortaya koymaktadirlar. 

Arastirmaya katilanlarin yüzde 31.5’i, kendisini dünya vatandasi olarak ifade 

etmektedir. Bu gençler, dünya toplumu fikrini benimsemektedirler. 
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TABLO 72. TÜRKIYE’NIN YER ALMASI ISTENILEN ULUSLARARASI  

ÖRGÜTLER 
 

 Sayi Yüzde 
Avrupa Birligi 172 43,0 
Hiç birine girmemeli, hepsiyle iyi iliski kurmali 

141 35,3 

Türk Cumhuriyetleri 39 9,8 
Islam Ülkeleri 16 4,0 
Ortadogu Ülkeleri Birlikteligi 3 ,8 
Balkan Ülkeleri 2 ,5 
Diger 2 ,5 
Asya Birligi 2 ,5 
Kendini Lav Etmeli 1 ,3 
Sangay Üyesi 1 ,3 
Nato 1 ,3 
Uzakdogu 1 ,3 
Kendi Merkezini Kurabilmeli 1 ,3 
Fikrim Yok 1 ,3 
Yanitsiz 17 4,3 
Toplam 400 100,0 

 
 
 Türkiye’nin hangi uluslar arasi örgütlenmenin içinde olmasi gerektigi 

soruldugunda yüzde 43’ü Avrupa Birligi içinde olmalidir yanitini vermistir. 

Türkiye’nin hiçbir  örgüte girmemesi, hepsiyle iyi iliskiler kurmasi gerektigini 

düsünenlerin orani yüzde 35.3’dür. Türk Cumhuriyetleri ile bir birlikteligin içine 

girmesi gerektigini düsünenler ise yüzde 9.8’dir.  

  

 Gençler küresellesmenin merkezi olarak ABD’yi görselerde, bir toplulukta 

olmayi düsündüklerinde Avrupa’yi tercih etmektedirler.  
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TABLO 73. AVRUPA BIRLIGINE GIRMEK BIZI ÖZ DEGERLERIMIZDEN 
UZAKLASTIRIR. 
 

 Sayi Yüzde 
Katiliyorum 117 29,3 
Katilmlyorum 236 59,0 
Fikrim yok 30 7,5 
Yanitsiz 17 4,3 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 
 

 

 Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 59’u Avrupa Birligine girmenin bizi 

öz degerlerimizden uzaklastirmayacagi yönünde görüslerini belirtmistir. Avrupa 

birligine girmenin bizi öz degerlerimizden uzaklastiracagini düsünenlerin orani ise 

yüzde 29.3’dür.  

 
 
TABLO 74. AVRUPA BIRLIGINE GIRMEK INSAN HAKLARI VE 

DEMOKRASI AÇISINDAN TÜRKIYE’YI GELISTIRIR 

 

 Sayi Yüzde 
Katiliyorum 312 78,0 
Katilmiyorum 56 14,0 
Fikrim yok 21 5,3 
Yanitsiz 11 2,8 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 

Avrupa Birligine girmenin insan haklari ve demokrasi açisindan Türkiye’yi 

gelistirecegini düsünenlerin orani yüzde 78 iken, gelistirmeyecegini düsünenlerin 

orani yüzde 14’dür. 
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TABLO 75. AVRUPA BIRLIGINE GIRMEK TÜRKIYE EKONOMISI IÇIN 

YARARLI OLUR 
 

 Sayi Yüzde 
Katiliyorum 262 65,5 
Katilmiyorum 78 19,5 
Fikrim yok 48 12,0 
Yanitsiz 12 3,0 
Toplam 400 100,0 
 
 
  
 
 
 

 

 Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 65.5’i Avrupa Birligine girmenin 

Türkiye ekonomisi için yararli oldugunu düsünürken, yüzde 19.5 yararli 

olmayacagini belirtmistir.  

 
 

TABLO 76. AVRUPA’YA BEL BAGLAYACAGIMIZA KENDI KENDIMIZI 

GELISTIRMENIN YOLLARINI BULMALIYIZ 

 

 Sayi Yüzde 
Katiliyorum 246 61,5 
Katilmiyorum 102 25,5 
Fikrim yok 38 9,5 
Yanitsiz 14 3,5 
Toplam 400 100,0 
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 Ögrencilerin yüzde 61.5’i Avrupa’ya bel baglayacagimiza kendi kendimizi 

gelistirmenin yollarini aramaliyiz seklinde düsünürken, yüzde 25.5’i ayni fikirde 

olmadigini belirtmistir. 

 

 

TABLO 77. GELENEKLERIMIZ, AHLAK ANLAYISIMIZ, ÖRF VE 

ADETLERIMIZIN ZAYIFLAMASI BIZI BASKA KÜLTÜRLERI KABULE 

ZORLAR 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 Görüsülen ögrencilerin yüzde 52.8’i geleneklerimiz, ahlak anlayisimiz, örf ve 

adetlerimizin zayiflamasinin bizi baska kültürleri kabule zorladigini düsünmektedir. 

Ögrencilerin yüzde 19.8’i bu görüsü paylasmadigini söylerken, yüzde 23.8’i bu 

görüse kismen katildigini belirtmektedir.  

 

TABLO 78. KITLE ILETISIM ARAÇLARI SAYESINDE DÜNYANIN 

KÜÇÜLMESI MILLI KÜLTÜRLERI ÖNEMSIZ HALE GETIRMISTIR 

 

 Sayi Yüzde 
Katilmiyorum 151 37,8 
Katiliyorum 146 36,5 
Kismen katiliyorum 85 21,3 
Yanitsiz 18 4,5 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 

 Sayi Yüzde 
Katiliyorum 211 52,8 
Katilmiyorum 79 19,8 
Kismen katiliyorum 95 23,8 
Yanitsiz 15 3,8 
Toplam 400 100,0 
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 Arastirmaya katilan ögrencilerin yüzde 37.8’i, kitle iletisim araçlari sayesinde 

dünyanin küçülmesi ile milli kültürleri önemsiz hale geldigini düsünmedigini 

belirtmektedir. Karsit görüsü benimseyenlerin orani yüzde 36.5 iken, bu görüse 

kismen katiliyorum diyenlerin orani yüzde 21.3’dür. 

 

TABLO 79. KÜLTÜREL KIMLIGIMIZ; TÜRKLÜGÜMÜZ VE 

MÜSLÜMANLIGIMIZLA  BATI’DAN ALDIKLARIMIZDAN 

OLUSMAKTADIR 

 

 Sayi Yüzde 
Katiliyorum 163 40,8 
Katilmiyorum 141 35,3 
Kismen katiliyorum 78 19,5 
Yanitsiz 18 4,5 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 
 

 

 Ögrencilerin yüzde 40.8’i kültürel kimligimizin; Türklügümüz ve 

Müslümanligimizla Bati’dan aldiklarimizdan olustugunu düsünürken, yüzde 35.3’ü 

böyle düsünmedigini dile getirmistir. Bu tanima kismen katildigini belirtenlerin orani 

ise yüzde 19.5’dir. 
 
 
TABLO 80. KÜRESELLESME ULUSAL KÜLTÜRÜMÜZÜ YOK EDECEK 
 

 Sayi Yüzde 
Katilmiyorum 177 44,3 
Katiliyorum 117 29,3 
Kismen katiliyorum 86 21,5 
Yanitsiz 20 5,0 
Toplam 400 100,0 
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Ögrencilerin yüzde 44.3’ü küresellesmenin ulusal kültürümüzü yok edecegi 

düsüncesine katilmadigini belirtmektedir. Bu düsünceye katildigini belirten 

ögrencilerin orani ise yüzde 29.3’dür.   

 

 

 

TABLO 81. KÜRESELLESME ULUSAL KÜLTÜRÜMÜZÜ DAHA DA 

ZENGINLESTIRECEK 

 
 

 Sayi Yüzde 
Katilmiyorum 195 48,8 
Kismen katiliyorum 108 27,0 
Katiliyorum 75 18,8 
Yanitsiz 22 5,5 
Toplam 400 100,0 
 
 
 
 
 

  Küresellesmenin ulusal kültürümüzü daha da zenginlestirecegini düsünenlerin 

orani yüzde 18.8 iken, bu görüse katilmayanlarin orani yüzde 48.8’dir. Kismen 

katildigini belirtenlerin orani ise yüzde 27’dir. 

 

  Arastirmaya katilan gençlerin çogu, Avrupa Birligi’ne girmemiz konusuna 

olumlu bakmaktadir. Çogunlugun ifadesine göre, küresellesmenin kültürümüze 

olumsuz etkisi olmayacak, ancak zenginlestirmeyecektir de.  
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3.4. ARASTIRMA SONUÇLARININ DEGERLENDIRILMESI 

 

Çalismamizin arastirma bölümünde, küresel kültürün kimlik edinim sürecine 

etkileri,  üniversiteli gençleri kapsayan  alan çalismasiyla arastirilmis ve gençlerin 

cinsellik, politika, inanç ve yasam tarzi  ilgili degerleri  belirlenmeye çalisilmistir. 

Gençlerin küresellesmeyle iliskili olarak Türkiye’nin hangi uluslararsi topluluklarda 

olmasi gerektigi ve küresel kültürün kültürümüze etkileri konusundaki fikirleri de 

arastirmamizda sorgulanmaya çalisilmistir. 

 

Arastirmaya katilan üniversiteli ögrencilerin ailelerinin genel olarak orta gelir 

düzeyinde oldugu ve gençlerin aileleriyle birlikte yasadigi, sehir disindan gelen 

ögrencilerin ise yurtta ya da arkadaslariyla kaldigi görülmüstür. Gençlerin aile 

yapilarina bakildiginda, babalarin çalistigi ve evin geçimini sagladigi, annelerin 

yüzde altmisi ev kadini oldugu görülmüstür. 

 

Arastirma sonucunda, gençlerin televizyon izleme aliskanliklarina 

bakildiginda ulusal kanallari izlemeyi tercih ettikleri görülmüstür. Bu kanallarda en 

çok izlenen program yerli dizilerdir. Ancak CNBS-E kanalindaki yabanci diziler de 

gençlerin tercihleri arasinda olmustur. En çok izlenen program olan “Avrupa Yakasi” 

hem kiz hem de erkek ögrenciler tarafindan tercih edilmektedir. Ancak en çok 

izlenen ikinci program olan “Kurtlar Vadisi” açik farkla erkek ögrenciler tarafindan 

izlenmektedir. Dizinin içerigini olusturan mafya ve siddet ögeleri erkekleri daha 

fazla etkilemektedir. Siyasi egilimlerine göre, ‘Kurtlar Vadisi” dizisini en çok 

kendisini Milliyetçi olarak ifade edenlerin izledigi görülmüstür.  

 

Gençler haber alma ve gündem takibi için yabanci ortakli olan NTV kanalini 

tercih etmislerdir. Devlet televizyonu olan TRT 1 ise izlenme oranlarinda 7. sirada 

kalmistir.  

 

Okunan gazeteve dergilere bakildiginda ise, en çok okunan gazeteler hem 

magazin  hem de haber içerikli olan gazetelerdir. Tercih edilen dergilerin basinda 

Bilim Teknik dergisi gelmektedir. Gençler teknolojiyle ilgili olarak bilgisayar 
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dergilerini de takip etmektedirler. National Geographic ve Atlas gibi dergiler de en 

çok tercih edilen dergiler arasindadir. Gençler degisik cografyalar hakkinda bilgi 

sahibi olmak ve oradaki hayatlardan haberdar olmak istemektedirler.  

 

Konut tiplerine bakildiginda ise, gençler müstakil konutlarda yasamayi tercih 

etmektedirler.  

 

Gençler üniversiteye basladiktan sonra kültür/sanatla ilgilenmeye 

baslamislardir. Bu konuda onlari en  çok etkileyen unsur üniversite ortami ve arkadas 

çevreleridir.  

 

Dini inançlari sorgulandiginda gençlerin yüzde 76’si Müslüman cevabini 

vermistir. Ancak inançlarinin gereklerini tam olarak yerine getiremekdiklerini de 

ifade etmislerdir. Gençler din egitiminin ailede yada okulda verilmesi gerektigini 

düsünmektedirler.  

 

Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin sadece yüzde 15’i aktif olarak 

politikayla ilgilendigini ifade ederken, çogunluk sadece izlemekle yetindigini ifade 

etmistir. Aktif olarak politikayla ilgilenmediklerini belirten gençler siyasi egilimleri 

soruldugunda genis bir yelpaze çizmislerdir. Sosyal Demokrat ve Milliyetçi 

oldugunu ifade edenler çogunluktadir. Gençlerin yüzde 18,5’i bu soruyu 

yanitlamaktan kaçinmistir. Son seçimlerde gençlerin ancak yüzde 60’i oy 

kullandigini belirtmistir. 

 

Gençlerin eglenme aliskanliklarina bakildiginda televizyon izlemek ilk sirada 

yer almaktadir. Bu da gösteriyor ki, televizyon gençlerin tercihleri üzerinde önemli 

etkiler yapabilmektedir. Gençlerin ikinci tercihleri arkadaslari olmustur. Gençler 

internette vakit geçirmeyi son siralarda tercih etmislerdir. 

 

Yemek ve içecek aliskanliklari sorgülandiginda üniversiteli gençler 

tercihlerini ev yemeklerinden yana kullanmislardir. Evrensel damak tatlarini tercih 

edenlerin oranlari oldukça düsüktür. Gençler fast food yemek yemek konusunda da 
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geleneksel tatlari tercih etmislerdir. Yemegin yaninda en çok tercih edilen içecek 

cola olmustur. Ikinci tercihleri ise su içmektir.  

 

Arastirmaya katilan gençlerin yüzde 5’i kalici dövme yaptirdigini ve yüzde 

7.5’i de piercing kullandigini ifade etmektedir. Gençlerin yüzde 21’i reenkarnasyona 

inanmaktadir. Gençlerin yüzde 3,3’ü hem meditasyon hem de yoga ile ilgilendigini 

belirtmistir.  Yüzde 3’ü sadece metidasyon yaptigini; yüzde 2.5’i ise sadece yoga 

yaptigini söylemistir. Gençlere burçlarinin özelliklerini bilip bilmedikleri 

soruldugunda yaklasik yüzde 97’sinin burcunun ne oldugunu bildigi görülmektedir. 

Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin yaklasik yüzde 40’i burcunun özelliklerini 

iyi bildigini ifade etmistir.  

 

Üniversiteli gençlerin yüzde 25’i bekaretin evleninceye kadar korunmasi 

gerektigini düsünmektedir. Kiz ögrencilerin yüzde 24’ü, erkek ögrencilerin yüzde 

27’si bu fikri desteklemektedir. “Bekaret evleninceye kadar korunmalidir” diyenlerin 

yüzde 55.3’ünün cinsel deneyimi olmamis, ancak yaklasik yüzde 45’i cinsel deneyim 

yasamis olduklarini belirtmistir. Kiz ögrencilerin yüzde 57.7’sinin “cinsel deneyimi 

olmamis”, cinsel deneyimi olmayan erkek ögrencilerin orani yüzde 20.9’dur. 

Gençlerin çogunlugu ilk cinsel deneyimlerini 15-20 yas arasinda yasamistir. 

Arastirmaya katilan üniversite ögrencilerinin yüzde 92’si namus cinayetlerini çag 

disi buldugunu ifade etmistir.  

 

“Escinsellikle” ilgili olarak gençlerin yüzde 57.8’i bunun kisilerin kendi 

tercihleri olarak degerlendirmistir. Sapkinlik olarak degerlendirenlerin orani ise 

yüzde 18.’3 dür. Kiz ögrencilerin yüzde 71.2’si escinselligin insanlarin kendi tercihi 

olmasi gerektigini belirtirken, erkeklerin de yüzde 47.8’i bu görüsten yanadir. Kiz 

ögrencilerin yüzde 10’u, erkek ögrencilerin ise yüzde 24.3’ü escinselligi sapkinlik 

olarak degerlendirmektedir. Kiz ögrenciler escinsellik durumuna erkeklerden daha 

ilimli yaklasmaktadirlar. Gençler travestiligi ise sapkinlik olarak 

degerlendirmektedirler. 
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Gençler kiyafetlerini belirlerken en çok modadan etkilenmektedirler. 

Gençlerin marka seçimleri soruldugunda marka giymeyi tercih etmeyenlerin orani 

yaklasik yüzde 15’dir. Gençlerin marka tercihleri genis bir yelpazeye dagilmistir.   

 

Arastirmaya katilan üniversiteli gençlerin yüzde 58.8’i evde hayvan 

beslememektedir. Yaklasik yüzde 40’i ise daha önce beslemis ya da halen bir hayvan 

beslemektedir. Küresellesmeyle birlikte evcil hayvanlara ilgi artmistir. Apartmanda 

yasanmasina ragmen, insanlar hayvan beslemek  istemekte, yalnizlasan insan 

hayvanlarla arkadaslik etmeyi tercih etmektedir. Artik gazetelerde artik evcil hayvan 

sayfalari yer almakta ve evcil hayvan sektörünün ekonomideki payini gittikçe 

arttirmaktadir.  

  

 Arastirmaya katilan gençlerin büyük bir kismi arkadaslariyla en çok cinsel 

konulari konusmayi tercih ettiklerini belirtmislerdir. Arastirmaya katilan üniversiteli 

gençlerin yaslari da göz önüne alindiginda cinsel kimliklerini yeni kazanmaya 

basladiklari görülebilir. Gençler cinsel kimliklerini, arkadaslariyla iliskileri araciyla 

gelistiriyorlar.  Gençler kendi aralarinda ‘havadan sudan’ sohbetler yapmayi tercih 

ediyorlar. Toplumsal meseleler hakkinda konusmayi ise tercih etmedikleri 

görülmüstür. 

 

 Gençlerin siklikla kullandiklari Ingilizce kelimelerin basinda “okey” ve “yes” 

gelmektedir. Kullandiklari Ingilizce kelimeler oldukça çesitlidir. En sik kullandiklari 

eski Türkçe kelime ise “tahayyül” olmustur. Kullanilan eski Türkçe kelimeler de 

oldukça çesitlidir. 

 

 “Küresel dünyanin merkezi neresidir?” sorusuna gençlerin çogunlugu A.B.D 

(Amerike Birlesik Devletleri) olarak yanit vermislerdir. Arastirmaya dahil olan 

üniversiteli gençlerin çogunlugu kendilerini hem Dogulu hem de Batili olarak 

tanimlamislardir. Her iki kültüre de kendilerini yakin bulan gençlerin, yasam 

aliskanliklari da bu durumu ortaya koymaktadirlar. Arastirmaya katilanlarin yüzde 

31.5’i, kendisini dünya vatandasi olarak ifade etmektedir. Gençlerin çogu, dünya 

toplumu fikrini benimsemektedirler. 
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 Arastirmaya katilan gençlerin yüzde 43’ü Türkiye’nin Avrupa Birligi üyesi 

olmasi gerektigini düsünmektedir. Gençler Avrupa Birligi’ne girilmesinin Türk 

toplumunu öz degerlerinden uzaklastirmayacagi fikrindedir. Avrupa Birliginin 

demokrasi ve insan haklari açisindan Türkiye’yi gelistirecegini düsünenlerin orani 

yüzde 78’dir. Ayrica Avrupa Birligi’ne girmenin Türkiye’nin ekonomisine yararli 

olacagini düsünenlerin orani da yüzde 65.5’dir.  

 

 Arastirmaya katilan üniversiteli gençler her ne kadar Avrupa Birligi’ne 

katilmamizin menfaatimize olacagini düsünseler de , bir yandan da Avrupa’ya bel 

baglamaktansa kendimizi gelistirmenin yollarini da aramaliyiz demektedirler. 

 

  Ögrencilerin yüzde 40.8’i kültürel kimligin; “Türklük” ve Müslümanligi 

Bati’dan alinanlarin bir yekunu olarak düsünürken, yüzde 35.3’ü böyle 

düsünmedigini dile getirmistir. Çogunlugun ifadesine göre, küresellesme kültüre 

olumsuz etkide bulunmayacak, ancak kültürü zenginlestirmeyecektir. 

 

 Istanbul’daki üniversitelerde okuyan Türk gençlerinin önemli bir bölümü, 

küresellesmeyi kültür için bir tehdit olarak görmemekte, Türkiye’nin Bati’ya 

yönelmesini uygun bulmakta ve Bati içinde yer almanin ülkemiz demokrasisinin 

gelismesine katkida bulunacagini savunmaktadir.  
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SONUÇ 

 

Küresellesme süreci, bütün dünya ekonomisini etkiledigi gibi toplumsal, 

kültürel ve siyasi degismeleri de derinden etkilemistir.  Iletisimsel süreçler ve 

kültürel kimlikler, küresellesmenin degerlerine göre yeniden yapilanmistir.  

 

Ekonomik ve kültürel üretim ve tüketim gitgide küresellesirken ulusal 

egemenligin ve ulusal kimligin sürdürülebilmesi  de gittikçe zorlasmaktadir.  

Gerçekten küresel dünyanin, merkezden uzaklasan ve çesitli  medya gruplarinin 

büyük iletisim imparatorluguna dönüsen holdinglerce yönlendigi ve yönlendirildigi 

görülmektedir. Devlet ve uluslararasi iletisim imparatorluklari kültürü kendi 

ideolojilerine göre yapilandirmaktadirlar. Geleneksel kültürleri sasirtici bir hizla ve 

geri dönülmez bir biçimde parçalayabilen, dünyanin daha önce tanik olduklarinin çok 

ötesinde küresel bir tekkültür söz konusudur 

 

Küresel kültürün yerel kültürlerle karsilastiginda ortaya çikacak reflekslerden 

biri  ‘direnç gösterme’ digeri ise ‘uygun’ bulmadir. Küresel kültürün alt kültürler 

tarafindan aynen kabul görecegi de beklenmemelidir. Her toplum küresel kültürü, 

farkli yorumlayip kendince anlamlar yüklemektedir.  

 

Küresel kültürün en görünür biçimde disa vurma araci popüler kültürün 

büyük ölçüde yüzeysel ola rak tüketildigi, insanlarin inançlari, degerleri ve 

davranislari üzerinde derin bir etki birakmadigi söylenebilir. Bir insan hem blucin 

pantolon ve spor ayakkabisi giyerek ya da hamburger yiyip ve Walt Disney çizgi 

film seyrederek de herhangi bir yerel kültürün tümüyle içinde kalabilir.. Rock müzigi 

esliginde çilginca dans eden gençler de ithal bir kültürü tüketirken,  bunun bakis 

açilari ve davranislari üzerinde hiçbir önemli sonuç dogurmamasi da olasidir. 

Tüketim basta olmak üzere, asagi yukari bütün görsel ögeler, mistik inançlar,  

ritüeller, vs. genç/lik üzerinedir. Iletisimsel, kültürel ve kimlik anlamda küresel 

kültüre iliskin degerler “genç degerler’’dir. 

 

.  
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Post-fordizmin tüketimi kiskirtan yapilanmasiyla, bireylerin meta 

karsisindaki dirençlerini yumusatmakta ve bireylere ancak meta yoluyla elde 

edebileceklerini düsündükleri kimlikler sayesinde “huzur” vaad etmektedir. Tüketim 

kültürü ideolojisine göre, tüketim kültürü içinde yasayan birey yasam tarzini bir 

hayat projesi haline getirir. Kendi “bireysel tercihlerine” göre ürünleri, giysileri, 

pratikleri, tecrübeleri, görünüsleri “seçerken” bir “hayat tarzi” olusturmaya çalisir. 

Birey bunu yaparken ayni zamanda kendi “bireyselligini”, “kisisel tavrini” da ortaya 

koymus olur. Bireyin seçtigi bu “hayat tarzi” ona yeni tüketim biçimleri saglarken 

tüketim kültürü ile olusan hayat tarzi ve yasam sitili de bireye bir kimlik 

sunmaktadir. Maddi nesneler sembolik kodlarla birlikte kimligi belirleyen güçlü bir 

isaret olarak önemli hale gelmektedir. Bos zaman aktivitelerinin ve maddi ürünlerin 

seçimi bireyi yeni biçim içinde tanimlayan sembolik anlamlari olan bir kimlik 

önermektedir. Tüketiciler ürünleri digerleriyle karisik deger ve davranis iliskileri 

kurmak için seçmektedirler.  

 

Çalismamizin arastirma bölümünde, küresel kültürün kimlik edinim sürecine 

etkileri,  üniversiteli gençlerle yapilan alan çalismasiyla arastirilmistir. Arastirma 

sonucunda gençlerin politikayla ilgilenmedigi, apolitik bir tavir sergiledigi 

görülmüstür. Gençler haber alma tercihi olarak devletin resmi yayin organi olan TRT 

yerine NTV kanalini tercih etmislerdir. Gençler bos zaman degerlendirme ve eglence 

araci olarak televizyon izlemeyi tercih etmektedirler. Bu da televizyonun gençleri 

etkisi altinda tuttugunu göstermektedir. 

 

Üniversiteli gençler kendilerini ifade etmek için dövme yaptirmak ya da 

piercing kullanmayi tercih etmemektedirler. Ancak kiyafet tercihlerinde moda 

belirleyici bir rol oynamaktadir. Ekonomik kaygilar disinda çogu marka kullanmayi 

tercih ederek, kimliklerini ifade etmektedirler.  

 

 Büyük çogunlugu Müslüman olan gençlerin, yasam tarzlarini belirlerken 

dinin etkisi altinda kalmadigi, küresel bir yasam tarzini tercih ettigi görülmüstür. 

Meditasyon ve yogayla ilgilenmemektedirler. Ancak burçlara gençlerin büyük 
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çogunlugu ilgi göstermektedir. Gençler cinsel konularda evrensel degerleri kabul 

etmisler, escinsellik konusunda oldukça hosgörülü davranmislardir.  

  

 Gençler, sohbet konularini kisisel sorunlari ya da zevklerine göre 

belirlemekte, toplumsal, ekonomik ve siyasi konulari konusmayi tercih 

etmemektedirler. Yasamlarini anlamli kilan degerlerin basinda dünya görüsünü 

paylastigi çevreyi gösteren gençler, burada da aile ve arkadas çevresini yasaminin 

merkezine almistir. 

 

 Gençler çok sayida Ingilizce kelime kullandiklarini belirterek, küresel 

kültürün gündelik hayatlarinda yer aldigini göstermislerdir. Ancak eski Türkçe 

kelimeleri de siklikla kullandiklari göz önünde bulundurulursa, gençler yerel ile 

küresel arasinda kalmislardir.  

 

 Kürsel dünyanin merkezi ABD (Amerika Birlesik Devletleri) olarak 

görülmektedir. Gençler küresel güç olarak ABD’yi görmekteler. Avrupa Birliginde 

yer almamiza olumlu bakan gençler, Avrupa ile iliskilerimizin ülkemiz için iyi 

olacagini ifade etmektedirler. Kültürümüzün etkilenecegini ancak bu etkilenmenin 

olumsuz olmayacagini düsünmekteler. Gençlerin yüzde otuz biri kendini dünya 

vatandasi olarak görürken, yüzde otuz üçü hem Dogulu hem de Batili olarak 

tanimlamaktadir. 

  

Arastirma sonucunda, Istanbul’daki üniversitelerde okuyan Türk gençlerinin 

önemli bir bölümünün kültürel kimlikleri, hem Bati hem de Dogu kültürü tarafindan 

sekillendirilmistir. Üniversiteli gençler, yasami anlamli kilan degerler ve günlük 

yasami sürdürme aliskanliklari (yemek yeme v.b) açisindan agirlikli olarak 

geleneksel yasam biçimini benimsemektedirler. Bununla birlikte üniversite 

gençlerinin önemli bir bölümü, farkli cinsle olan iliskileri büyük ölçüde modern bir 

bakis açisiyla degerlendirmekte, günlük yasam içinde önemli bir yer tutan medya 

ürünlerinin tüketiminde, batili ögelerin agir bastigi üretimleri tercih etmektedir. Bu 

çerçevede üniversiteli gençlerin dogulu ve batili kültürel degerleri bir arada 

benimsedigi söylenebilir. 
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EK 1:Karsilastirmali Tablolar 
 
Tablo 1 (Yasadiklari yer ve çalisma durumlari) 
 
 
 Evet Hayir Part Time Çalisiyorum Toplam 
Yalniz 7 34 1 42 
  16,7% 81,0% 2,4% 100,0% 
Ev arkadasimla 7 56 14 77 
  9,1% 72,7% 18,2% 100,0% 
Yurtta 3 35 4 42 
  7,1% 83,3% 9,5% 100,0% 
Esimle 0 1 1 2 
  ,0% 50,0% 50,0% 100,0% 
Ailemle 31 169 26 226 
 13,7% 74,8% 11,5% 100,0% 
Akrabalarimla 1 7 0 8 
 12,5% 87,5% ,0% 100,0% 
Yanitsiz 0 2 1 3 
  ,0% 66,7% 33,3% 100,0% 
Toplam  49 304 47 400 
 12,3% 76,0% 11,8% 100,0% 
 
 
 Tablo 2 (Cinsiyete Göre Çalisma Dagilimi) 
 
 Evet Hayir Part Time Çalisiyorum  Toplam 
kadin 16 129 25 170 
  9,4% 75,9% 14,7% 100,0% 
erkek 33 175 22 230 
  14,3% 76,1% 9,6% 100,0% 
Toplam  49 304 47 400 
 12,3% 76,0% 11,8% 100,0% 
 
 
 
Tablo 3 (Çalisma Durumuna Göre Aile Geliri Dagilimi) 
 
 
 Evet Hayir Part Time Çalisiyorum  Toplam 
0-500 milyon 5 23 5 33 
  15,2% 69,7% 15,2% 100,0% 
500 mil-1 milyar 21 101 21 143 
  14,7% 70,6% 14,7% 100,0% 
1,5 mil - 2 milyar 11 61 13 85 
  12,9% 71,8% 15,3% 100,0% 
2 mil - 2,5 milyar 6 27 2 35 
  17,1% 77,1% 5,7% 100,0% 
2,5 milyar - 3 milyar 2 21 3 26 
  7,7% 80,8% 11,5% 100,0% 
3 milyar ve üstü 3 55 3 61 
  4,9% 90,2% 4,9% 100,0% 
Yanitsiz 1 16 0 17 
  5,9% 94,1% ,0% 100,0% 
Toplam  49 304 47 400 
 12,3% 76,0% 11,8% 100,0% 
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Tablo 4 (Cinsiyete Göre Barinilan Yer Dagilimi) 
 
  
 
 Yalniz Ev 

arkadasimla 
Yurtta Esimle Ailemle Akraba

larimla 
Yanits

iz 
 Toplam 

kadin 15 17 14 1 119 3 1 170 
  8,8% 10,0% 8,2% ,6% 70,0% 1,8% ,6% 100,0% 
erkek 27 60 28 1 107 5 2 230 
  11,7% 26,1% 12,2% ,4% 46,5% 2,2% ,9% 100,0% 
Toplam  42 77 42 2 226 8 3 400 
 10,5% 19,3% 10,5% ,5% 56,5% 2,0% ,8% 100,0% 
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Tablo 5 (Televizyon Kanallarinin Izlenme Oranlarina Göre Siyasi Tercihler) 
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T
op

la
m

  

ATV 12 12 6 6 1 24 17 15 0 0 0 0 23 117 

  10,3% 10,3% 5,1% 5,1% ,9% 20,5% 14,5% 12,8% ,0% ,0% ,0% ,0% 19,7% 100,0% 

Star 2 1 0 2 0 0 4 1 0 0 0 0 4 14 

  14,3% 7,1% ,0% 14,3% ,0% ,0% 28,6% 7,1% ,0% ,0% ,0% ,0% 28,6% 100,0% 

TRT 1 0 1 2 2 0 5 5 4 0 0 0 0 3 22 

  ,0% 4,5% 9,1% 9,1% ,0% 22,7% 22,7% 18,2% ,0% ,0% ,0% ,0% 13,6% 100,0% 

TRT 2 0 3 0 1 0 1 0 3 0 0 1 1 1 11 

  ,0% 27,3% ,0% 9,1% ,0% 9,1% ,0% 27,3% ,0% ,0% 9,1% 9,1% 9,1% 100,0% 

SHOW 3 2 1 5 0 7 1 3 0 0 1 0 6 30 

  10,0% 6,7% 3,3% 16,7% ,0% 23,3% 3,3% 10,0% ,0% ,0% 3,3% ,0% 20,0% 100,0% 

TGRT 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2 

  ,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Kanal 7 1 0 0 1 1 1 1 1 0 0 0 0 0 6 

  16,7% ,0% ,0% 16,7% 16,7% 16,7% 16,7% 16,7% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Kral Tv 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Kanal D 6 6 2 2 0 8 14 1 0 0 0 0 10 50 

  12,0% 12,0% 4,0% 4,0% ,0% 16,0% 28,0% 2,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 20,0% 100,0% 

NTV 5 6 5 2 5 15 5 13 0 0 0 0 12 71 

  7,0% 8,5% 7,0% 2,8% 7,0% 21,1% 7,0% 18,3% ,0% ,0% ,0% ,0% 16,9% 100,0% 

Samanyolu 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 

  100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

CNN Türk 1 0 1 1 0 2 3 3 0 0 0 0 1 12 

  8,3% ,0% 8,3% 8,3% ,0% 16,7% 25,0% 25,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 8,3% 100,0% 

CNBC-e 2 7 2 0 0 9 3 4 0 1 0 0 9 40 

  5,0% 17,5% 5,0% ,0% ,0% 22,5% 7,5% 10,0% ,0% 2,5% ,0% ,0% 22,5% 100,0% 

Discovery  0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 2 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Comedy -
Max 

0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 

  ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% 100,0% 

TV5 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

MTV 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 3 

  ,0% 33,3% ,0% ,0% ,0% ,0% 33,3% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Dream Tv 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

  ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

National 
Geographic  

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Yanitsiz 1 1 1 0 0 2 0 2 0 0 0 0 3 11 

  9,1% 9,1% 9,1% ,0% ,0% 18,2% ,0% 18,2% ,0% ,0% ,0% ,0% 27,3% 100,0% 

Toplam 35 42 20 23 7 78 54 50 1 1 2 1 74 400 

 8,8% 10,5% 5,0% 5,8% 1,8% 19,5% 13,5% 12,5% ,3% ,3% ,5% ,3% 18,5% 100,0% 
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Tablo 6 (Cinsiyete Göre En çok Izlenen Televizyon Programi) 
 

 Kadin Erkek Toplam 

Angel 2 1 3 
  66,7% 33,3% 100,0% 
Omuz Omuza 4 0 4 
  100,0% ,0% 100,0% 
Ceviz Kabugu 4 8 12 

  33,3% 66,7% 100,0% 
Zaga 9 6 15 
  60,0% 40,0% 100,0% 
Tatli Hayat  2 3 5 
  40,0% 60,0% 100,0% 

Kurtlar Vadisi 3 24 27 
  11,1% 88,9% 100,0% 
Maraton 0 4 4 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Haberler 12 13 25 

  48,0% 52,0% 100,0% 
Telegol 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Telegol 1 2 3 
  33,3% 66,7% 100,0% 

En Son Babalar Duyar 0 4 4 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Popstar 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Avrupa Yakasi 12 18 30 

  40,0% 60,0% 100,0% 
Dizi 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Sinema 1 1 2 
  50,0% 50,0% 100,0% 

Bes N+Bir K 6 5 11 
  54,5% 45,5% 100,0% 
Simpsons 0 3 3 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Çocuklar Duymasin 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Maraton 0 4 4 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Coupling 4 5 9 
  44,4% 55,6% 100,0% 

Teke Tek 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Biz Evleniyoruz 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Siyaset Meydani 2 3 5 
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  40,0% 60,0% 100,0% 
Beyaz Show 2 2 4 

  50,0% 50,0% 100,0% 
Desifre 0 2 2 
  ,0% 100,0% 100,0% 
South Park 1 2 3 
  33,3% 66,7% 100,0% 

X Files 1 2 3 
  33,3% 66,7% 100,0% 
Bir Istanbul Masali 10 2 12 
  83,3% 16,7% 100,0% 
Seinfeld 1 1 2 

  50,0% 50,0% 100,0% 
Ekmek Teknesi 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Formula 1 0 5 5 
  ,0% 100,0% 100,0% 

90 Dakika 0 5 5 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Kampüsistan 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Korkunç Gerçek 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Ibrahim Sadri Show 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Friends 1 1 2 
  50,0% 50,0% 100,0% 

Manset  0 3 3 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Cat-Dog 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Scrubs 2 3 5 

  40,0% 60,0% 100,0% 
Aksama Dogru 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Basin Odasi 0 2 2 
  ,0% 100,0% 100,0% 

Sex and The City 3 2 5 
  60,0% 40,0% 100,0% 
Ve Insan 1 1 2 
  50,0% 50,0% 100,0% 
NTV Spor 0 2 2 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Acil Servis 0 2 2 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Çizgi Film 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
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Yansimalar 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 

Gezelim Görelim 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Afis 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
E.R. 1 0 1 

  100,0% ,0% 100,0% 
Belgeseller 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Ve Insan 0 2 2 
  ,0% 100,0% 100,0% 

Bir Yudum Insan 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
7The Awful Truth 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Egrisi Dogrusu 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Gündem Disi 1 1 2 
  50,0% 50,0% 100,0% 
Arena 2 0 2 
  100,0% ,0% 100,0% 

Haber Özel 2 3 5 
  40,0% 60,0% 100,0% 
Acun Firarda 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Basin Kulübü 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
GAG 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Kadinin Sesi 1 1 2 
  50,0% 50,0% 100,0% 

Müzik Mozaik 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Frekans 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Gerçegin Ta Kendisi 1 1 2 

  50,0% 50,0% 100,0% 
Yankilar 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Pack Shot 2 1 3 
  66,7% 33,3% 100,0% 

Reklamlar 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Ekodiyalog 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
NBA 0 1 1 



 197 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Bam Teli 1 1 2 

  50,0% 50,0% 100,0% 
Serdar Ortaç’la Hep Beraber 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Sirlar Dünyasi 2 0 2 
  100,0% ,0% 100,0% 

Gerçet Kesit 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Sir Kapisi 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Kahve Bahane 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Ilber Ortayli ile Tarih Konusmalari 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
A. Ilhan ile Zaman Içinde Bir Yolculuk 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 

O An 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Guardian 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Demokratik Çözüm 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Kim Hakli 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Deniz Feneri 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 

Genç Bakis 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Kasa 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Güne Bakis 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Gelinim  Olur Musun 1 1 2 
  50,0% 50,0% 100,0% 
Aliye 2 0 2 
  100,0% ,0% 100,0% 

Çemberimde Gül Oya 2 0 2 
  100,0% ,0% 100,0% 
Boston Republic 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
A Chapear is Born 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Haziran Gecesi 4 0 4 
  100,0% ,0% 100,0% 
Futbol Data 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
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King Of Quene 1 1 2 
  50,0% 50,0% 100,0% 

Dayi 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Desing 360 1 1 2 
  50,0% 50,0% 100,0% 
Asmali Konak 1 0 1 

  100,0% ,0% 100,0% 
Fox Kids 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Baska Yerde Yok 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 

Stadyum 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Football 0 1 1 
  ,0% 100,0% 100,0% 
Frontiers in Engineering 0 1 1 

  ,0% 100,0% 100,0% 
Gizli Dünyalar 1 0 1 
  100,0% ,0% 100,0% 
Editör 2 1 3 
  66,7% 33,3% 100,0% 

Yanitsiz 40 41 81 
  49,4% 50,6% 100,0% 
Toplam 170 230 400 

 42,5% 57,5% 100,0% 

Tablo 7 (En çok izlenen programlarin üniversitelere göre dagilimi) 
 

 Istanbul 
Üniversitesi 

Bogaziçi 
Üniversitesi 

Istanbul Teknik 
Üniversitesi 

Istanbul Kültür 
Üniversitesi 

Istanbul Bilgi 
Üniversitesi 

Mimar Sinan 
Güzel 

Sanatlar 
Üniv. 

 Toplam 

Angel  2 0 0 1 0 0 3 
  66,7% ,0% ,0% 33,3% ,0% ,0% 100,0% 
Omuz 
Omuza 

3 0 0 0 1 0 4 

  75,0% ,0% ,0% ,0% 25,0% ,0% 100,0% 
Ceviz 
Kabugu 

8 0 2 1 1 0 12 

  66,7% ,0% 16,7% 8,3% 8,3% ,0% 100,0% 
Zaga 6 0 1 6 2 0 15 
  40,0% ,0% 6,7% 40,0% 13,3% ,0% 100,0% 
Taltli Hayat 2 1 0 2 0 0 5 
  40,0% 20,0% ,0% 40,0% ,0% ,0% 100,0% 
Kurtlar 
Vadisi 

10 3 6 4 4 0 27 

  37,0% 11,1% 22,2% 14,8% 14,8% ,0% 100,0% 
Haberler 17 1 3 0 2 2 25 
  68,0% 4,0% 12,0% ,0% 8,0% 8,0% 100,0% 
Televole 2 0 1 0 0 0 3 
  66,7% ,0% 33,3% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
En Son 
Babalar 
Duyar 

2 0 1 1 0 0 4 
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  50,0% ,0% 25,0% 25,0% ,0% ,0% 100,0% 
Avrupa 
Yakasi 

13 1 6 1 6 3 30 

  43,3% 3,3% 20,0% 3,3% 20,0% 10,0% 100,0% 
Bes N Bir K 7 2 0 0 1 1 11 
  63,6% 18,2% ,0% ,0% 9,1% 9,1% 100,0% 
Simpsons  1 0 0 1 0 1 3 
  33,3% ,0% ,0% 33,3% ,0% 33,3% 100,0% 
Maraton 3 0 0 2 2 1 8 
  75,0% ,0% ,0% ,0% 25,0% ,0% 100,0% 
Coupling 2 7 0 0 0 0 9 
  22,2% 77,8% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
Siyaset 
Meydani 

3 0 0 0 2 0 5 

  60,0% ,0% ,0% ,0% 40,0% ,0% 100,0% 
Beyaz 
Show 

3 0 1 0 0 0 4 

  75,0% ,0% 25,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
South Park 1 1 0 0 0 1 3 
  33,3% 33,3% ,0% ,0% ,0% 33,3% 100,0% 
X- files 1 2 0 0 0 0 3 
  33,3% 66,7% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
Bir Istanbul 
Masali 

7 0 2 0 3 0 12 

  58,3% ,0% 16,7% ,0% 25,0% ,0% 100,0% 
Formula 1 3 1 0 0 0 1 5 
  60,0% 20,0% ,0% ,0% ,0% 20,0% 100,0% 
90 Dakika 2 1 1 1 0 0 5 
  40,0% 20,0% 20,0% 20,0% ,0% ,0% 100,0% 
Manset 3 0 0 0 0 0 3 
  100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
Scrubs  3 0 1 0 0 1 5 
  60,0% ,0% 20,0% ,0% ,0% 20,0% 100,0% 
Sex And 
The City 

1 0 0 0 4 0 5 

  20,0% ,0% ,0% ,0% 80,0% ,0% 100,0% 
Haber Özel 4 0 1 0 0 0 5 
  80,0% ,0% 20,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
Pack Shot 2 0 0 0 0 1 3 
  66,7% ,0% ,0% ,0% ,0% 33,3% 100,0% 
Haziran 
Gecesi 

0 0 0 0 4 0 4 

  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% 100,0% 
Editör 1 0 2 0 0 0 3 
  33,3% ,0% 66,7% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
Yanitsiz 45 2 12 2 16 4 81 
  55,6% 2,5% 14,8% 2,5% 19,8% 4,9% 100,0% 
Toplam  211 26 54 26 61 22 400 
 52,8% 6,5% 13,5% 6,5% 15,3% 5,5% 100,0% 
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Tablo 8 (En Çok Izlenen Televizyon Programina Göre Gelir Durumu) 
 

 Yanitsiz 0 
-500 

milyon 

500 mil 
-1 

milyar 

1,5 mil 
 - 2 

milyar 

2 mil  
- 2,5 

milyar 

2,5 
milyar  

- 3 
milyar 

3 
milyar 

 ve üstü 

 Toplam 

Angel 1 0 1 1 0 0 0 3 

  33,3% ,0% 33,3% 33,3% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Omuz Omuza 0 1 0 0 0 1 2 4 

  ,0% 25,0% ,0% ,0% ,0% 25,0% 50,0% 100,0% 

Ceviz 
Kabugu 

0 1 3 4 2 0 2 12 

  ,0% 8,3% 25,0% 33,3% 16,7% ,0% 16,7% 100,0% 

Zaga 0 2 2 2 2 2 5 15 

  ,0% 13,3% 13,3% 13,3% 13,3% 13,3% 33,3% 100,0% 

Tatli Hayat  0 0 2 0 1 1 1 5 

  ,0% ,0% 40,0% ,0% 20,0% 20,0% 20,0% 100,0% 

Kurtlar 
Vadisi 

1 2 10 5 3 2 4 27 

  3,7% 7,4% 37,0% 18,5% 11,1% 7,4% 14,8% 100,0% 

Maraton 1 1 1 0 0 0 1 4 

  25,0% 25,0% 25,0% ,0% ,0% ,0% 25,0% 100,0% 

Haberler 0 2 12 4 1 2 4 25 

  ,0% 8,0% 48,0% 16,0% 4,0% 8,0% 16,0% 100,0% 

Telegol 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Televole 0 0 2 1 0 0 0 3 

  ,0% ,0% 66,7% 33,3% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

En Son 
Babalar 
Duyar 

0 1 0 0 1 0 2 4 

  ,0% 25,0% ,0% ,0% 25,0% ,0% 50,0% 100,0% 

Popstar 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Avrupa 
Yakasi 

2 1 8 6 4 3 6 30 

  6,7% 3,3% 26,7% 20,0% 13,3% 10,0% 20,0% 100,0% 

Dizi 1 0 0 0 0 0 0 1 

  100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Sinema 0 0 1 0 0 1 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% 100,0% 

Bes N+Bir K 0 2 2 4 1 0 2 11 

  ,0% 18,2% 18,2% 36,4% 9,1% ,0% 18,2% 100,0% 

Simpsons 0 1 0 1 1 0 0 3 

  ,0% 33,3% ,0% 33,3% 33,3% ,0% ,0% 100,0% 

Çocuklar 
Duymasin 

0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Maraton 1 0 1 2 0 0 0 4 

  25,0% ,0% 25,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Coupling 0 1 0 6 1 0 1 9 

  ,0% 11,1% ,0% 66,7% 11,1% ,0% 11,1% 100,0% 

Teke Tek 0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Biz 
Evleniyoruz 

0 0 0 0 0 0 1 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0% 

Siyaset 
Meydani 

0 1 1 0 0 1 2 5 

  ,0% 20,0% 20,0% ,0% ,0% 20,0% 40,0% 100,0% 

Beyaz Show 0 0 4 0 0 0 0 4 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Desifre 0 0 1 0 1 0 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 100,0% 

South Park 0 0 1 1 0 0 1 3 

  ,0% ,0% 33,3% 33,3% ,0% ,0% 33,3% 100,0% 

X- Files 0 0 2 0 0 1 0 3 

  ,0% ,0% 66,7% ,0% ,0% 33,3% ,0% 100,0% 
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Bir Istanbul 
Masali 

0 1 6 1 1 1 2 12 

  ,0% 8,3% 50,0% 8,3% 8,3% 8,3% 16,7% 100,0% 

Seinfeld 0 0 1 1 0 0 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Ekmek 
Teknesi 

0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Formula 1 0 1 3 1 0 0 0 5 

  ,0% 20,0% 60,0% 20,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

90 Dakika 0 0 2 2 0 1 0 5 

  ,0% ,0% 40,0% 40,0% ,0% 20,0% ,0% 100,0% 

Kampusistan 0 0 0 0 1 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% 100,0% 

Korkunç 
Gerçek 

0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Ibrahim Sadri 
Show 

0 0 0 0 1 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% 100,0% 

Friends 1 0 0 0 1 0 0 2 

  50,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 100,0% 

Manset  0 0 2 1 0 0 0 3 

  ,0% ,0% 66,7% 33,3% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Cat-Dog 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Scrubs 0 0 1 3 1 0 0 5 

  ,0% ,0% 20,0% 60,0% 20,0% ,0% ,0% 100,0% 

Aksama 
Dogru 

0 1 0 0 0 0 0 1 

  ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Basin odasi 0 0 1 0 1 0 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 100,0% 

Sex and the 
City 

1 1 0 1 0 0 2 5 

  20,0% 20,0% ,0% 20,0% ,0% ,0% 40,0% 100,0% 

Ve Insan 0 0 1 1 0 0 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

NTV Spor 0 0 1 1 0 0 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Acil Servis 0 0 2 0 0 0 0 2 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Çizgi Film 0 0 0 0 1 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% 100,0% 

Yansimalar 0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Gezelim 
Görelim 

0 1 0 0 0 0 0 1 

  ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Afis 0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

E.R. 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Belgeseller 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Ve Insan 0 0 1 0 0 0 1 2 

  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% 100,0% 

Bir Yudum 
Insan 

0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

The Awful 
Truth 

0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Egrisi 
Dogrusu 

0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Gündem Disi 1 0 1 0 0 0 0 2 

  50,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Arena 0 0 1 0 0 0 1 2 

  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% 100,0% 

Haber Özel 0 1 2 0 0 1 1 5 
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  ,0% 20,0% 40,0% ,0% ,0% 20,0% 20,0% 100,0% 

Acun Firarda 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Basin Kulübü 0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

GAG 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Kadinin Sesi 0 0 2 0 0 0 0 2 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Müzik 
Mozaik 

0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Frekans 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Gerçegin Ta 
Kendisi 

0 0 1 0 1 0 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 100,0% 

Yankilar 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Pack Shot 0 0 0 1 0 0 2 3 

  ,0% ,0% ,0% 33,3% ,0% ,0% 66,7% 100,0% 

Reklamlar 0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Ekodiyalog 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

NBA 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Bam Teli 0 1 1 0 0 0 0 2 

  ,0% 50,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Serdar 
Ortaç’la Hep 
Beraber 

0 0 0 0 0 0 1 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0% 

Sirlar 
Dünyasi 

0 0 1 0 0 1 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% 100,0% 

Gerçek Kesit  0 0 0 0 0 0 1 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0% 

Sir Kapisi 1 0 0 0 0 0 0 1 

  100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Kahve 
Bahane 

0 1 0 0 0 0 0 1 

  ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Ilber Ortayli 
Ile Tarih 
Konusmalari 

0 0 0 0 0 1 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% 100,0% 

A. Ilhan Ile 
Zaman Içinde 
Bir Yolculuk 

0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

O An 0 0 0 0 1 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% 100,0% 

Guardian 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Demokratik 
Çözüm 

0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Kim Hakli 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Deniz Feneri 0 0 0 0 0 0 1 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0% 

Genç Bakis 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Kasa 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Güne Bakis 0 0 0 0 0 0 1 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0% 

Gelinim Olur 
Musun? 

0 0 2 0 0 0 0 2 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
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Aliye 0 0 0 1 0 0 1 2 

  ,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 50,0% 100,0% 

Çemberimde 
Gül Oya 

0 0 1 1 0 0 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Boston 
Republic 

0 0 0 1 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

A Chapear is 
Born 

0 0 0 0 1 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% 100,0% 

Haziran 
Gecesi 

0 0 0 0 0 0 4 4 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0% 

Futbol Data 0 0 0 0 0 0 1 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0% 

King Of 
Quene 

0 0 0 0 0 0 2 2 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 100,0% 

Dayi 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Desing 360 0 1 0 0 0 1 0 2 

  ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% 100,0% 

Asmali 
Konak 

0 0 0 0 1 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% 100,0% 

Fox Kids 0 0 0 0 1 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% 100,0% 

Baska Yerde 
Yok 

0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Stadyum 0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Football 0 1 0 0 0 0 0 1 

  ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Frontiers in 
Engineering 

0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Gizli 
Dünyalar 

0 0 1 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Editör 0 0 1 1 0 0 1 3 

  ,0% ,0% 33,3% 33,3% ,0% ,0% 33,3% 100,0% 

Yanitsiz 6 7 32 20 5 6 5 81 

  7,4% 8,6% 39,5% 24,7% 6,2% 7,4% 6,2% 100,0% 

Toplam 17 33 143 85 35 26 61 400 

 4,3% 8,3% 35,8% 21,3% 8,8% 6,5% 15,3% 100,0% 
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Tablo 9 (En Çok Izlenen Televizyon Programlarina Göre Siyasi Görüsler) 
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T
op

la
m

  

 Omuz 
Omuza  

0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 4 

  ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0
% 

50,0% 25,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 25,
0% 

100,0
% 

Ceviz 
Kabugu 

2 2 1 0 0 3 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 2 12 

  16,7% 16,
7% 

8,3% ,0% ,0
% 

25,0% ,0% 8,3% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 8,3% ,0% ,0% ,0% 16,
7% 

100,0
% 

Zaga 0 3 0 1 0 4 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 15 

  ,0% 20,
0% 

,0% 6,7% ,0
% 

26,7% 40,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 6,7
% 

100,0
% 

Tatli 
Hayat 

0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 5 

  ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0
% 

60,0% ,0% ,0% ,0
% 

,0% 20,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 20,
0% 

100,0
% 

Kurtlar 
Vadisi 

1 1 3 2 0 1 9 2 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 7 27 

  3,7% 3,7
% 

11,1% 7,4% ,0
% 

3,7% 33,3% 7,4% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% 3,7% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 25,
9% 

100,0
% 

Maraton 2 0 0 2 2 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 8 

  ,0% ,0
% 

,0% 50,0% 50,
0% 

,0% ,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0
% 

100,0
% 

Haberler 2 3 1 0 1 6 3 3 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 25 

  8,0% 12,
0% 

4,0% ,0% 4,0
% 

24,0% 12,0% 12,0% ,0
% 

4,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 20,
0% 

100,0
% 

En Son 
Babalar 
Duyar 

0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 4 

  ,0% 25,
0% 

25,0% ,0% ,0
% 

25,0% ,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 25,
0% 

100,0
% 

Avrupa 
Yakasi 

4 2 3 2 0 7 3 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 30 

  13,3% 6,7
% 

10,0% 6,7% ,0
% 

23,3% 10,0% 3,3% ,0
% 

,0% ,0% ,0% 3,3% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 23,
3% 

100,0
% 

BesN+Bir 
K 

1 0 0 1 0 2 2 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 11 

  9,1% ,0
% 

,0% 9,1% ,0
% 

18,2% 18,2% 27,3% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 18,
2% 

100,0
% 

Coupling 1 2 1 0 0 3 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 9 

  11,1% 22,
2% 

11,1% ,0% ,0
% 

33,3% 11,1% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 11,
1% 

100,0
% 
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Siyaset 
Meydani 

1 0 1 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 

  20,0% ,0
% 

20,0% ,0% ,0
% 

20,0% 20,0% 20,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0
% 

100,0
% 

Beyaz 
Show 

0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 4 

  ,0% 25,
0% 

,0% ,0% ,0
% 

,0% 25,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 50,
0% 

100,0
% 

Bir 
Istanbul 
Masali 

1 1 2 0 0 3 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 12 

  8,3% 8,3
% 

16,7% ,0% ,0
% 

25,0% 16,7% 8,3% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 16,
7% 

100,0
% 

Formula 1 0 2 0 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 

  ,0% 40,
0% 

,0% 20,0% ,0
% 

20,0% 20,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0
% 

100,0
% 

90 Dakika  0 0 0 0 0 2 0 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 

  ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0
% 

40,0% ,0% 40,0% ,0
% 

20,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0
% 

100,0
% 

Scrubs 1 3 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 

  20,0% 60,
0% 

,0% ,0% ,0
% 

,0% 20,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0
% 

100,0
% 

Sex And 
The City  

0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 5 

  ,0% 40,
0% 

,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 60,
0% 

100,0
% 

Haber 
Özel 

0 0 0 0 0 1 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 

  ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0
% 

20,0% 80,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0
% 

100,0
% 

Haziran 
Gecesi 

3 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 

  75,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0
% 

,0% 25,0% ,0% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0
% 

100,0
% 

Yanitsiz 3 8 3 6 2 12 1 21 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 22 81 

  3,7% 9,9
% 

3,7% 7,4% 2,5
% 

14,8% 1,2% 25,9% ,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,2% 1,2% 27,
2% 

100,0
% 

Toplam 35 42 20 23 7 78 54 50 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 74 400 

 8,8% 10,
5% 

5,0% 5,8% 1,8
% 

19,5% 13,5% 12,5% ,3
% 

,5% ,3% ,3% ,3% ,3% ,3% ,5% ,3% ,3% ,3% ,3% ,3% ,3% 18,
5% 

100,0
% 
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Tablo 10 (Okunan Gazeteye Göre Siyasal Görüsler) 
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Y
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To
pl

am
  

Milliyet  9 4 4 0 0 13 8 5 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 10 54 

  16,7% 7,4% 7,4% ,0% ,0% 24,1% 14,8% 9,3% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,9% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 18,5% 100,0% 

Hürriyet 11 8 3 6 2 27 14 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 23 100  

  11,0% 8,0% 3,0% 6,0% 2,0% 27,0% 14,0% 5,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 23,0% 100,0% 

Cumhur
iyet 

2 1 0 0 0 12 1 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 2 26 

  7,7% 3,8% ,0% ,0% ,0% 46,2% 3,8% 26,9% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 3,8% ,0% ,0% ,0% 7,7% 100,0% 

Radikal 2 12 4 2 2 9 1 13 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 1 1 1 6 58 

  3,4% 20,7% 6,9% 3,4% 3,4% 15,5% 1,7% 22,4% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% ,0% ,0% ,0% 1,7% 1,7% 1,7% 10,3% 100,0% 

Sabah  3 9 5 4 0 9 20 2 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 20 73 

  4,1% 12,3% 6,8% 5,5% ,0% 12,3% 27,4% 2,7% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 1,4% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 27,4% 100,0% 

Vatan  3 2 1 1 0 3 3 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 17 

  17,6% 11,8% 5,9% 5,9% ,0% 17,6% 17,6% 17,6% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 5,9% 100,0% 

Fanatik  0 0 0 3 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 6 

  ,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 16,7% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 33,3% 100,0% 

Posta 0 1 0 0 0 1 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 5 

  ,0% 20,0% ,0% ,0% ,0% 20,0% 40,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 20,0% 100,0% 

Zaman 2 0 0 2 2 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 10 

  20,0% ,0% ,0% 20,0% 20,0% 10,0% ,0% 10,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 20,0% 100,0% 

Birgün 0 0 0 1 1 1 0 4 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 

  ,0% ,0% ,0% 11,1% 11,1% 11,1% ,0% 44,4% ,0% 22,2% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Yeni 
Safak  

0 0 1 2 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 

  ,0% ,0% 25,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 25,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
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Sok 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 2 

  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Yeni 
Çag  

0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Tercüm
an 

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0
% 

100,0% 

Vakit 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Özgür 
Gündem 

0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Evrensel 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Gündem 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 

  ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 50,0% 100,0% 

Türkiye 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

  ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Star 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 

  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0
% 

,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Takvim 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3 

  33,3% 33,3% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 33,3% 100,0% 

Yanitsiz 2 3 1 0 0 2 1 3 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 18 

  11,1% 16,7% 5,6% ,0% ,0% 11,1% 5,6% 16,7% 5,6% ,0% 5,6% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 22,2% 100,0% 

Toplam 35 42 20 23 7 78 54 50 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 74 400  

 8,8% 10,5% 5,0% 5,8% 1,8% 19,5% 13,5% 12,5% ,3% ,5% ,3% ,3% ,3% ,3% ,3% ,5% ,3% ,3% ,3% ,3% ,3% ,3% 18,5% 100,0% 
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Tablo 11 (Su Anda Oturulan Konut Tipine Göre Oturulmak Istenilen Konut  
Tipi) 

 
Tablo 12 (Gelir Durumuna Göre Oturulan Konut Tipi) 
 
Soru9*Soru 18 Apartman 

dairesi 
Müstakil Sitede 

apartman 
dairesinde 

Sitede 
müstakil 

Yali Kösk Yanitsiz Toplam  

0-500 milyon 25 3 1 0 0 0 4 33 
  75,8% 9,1% 3,0% ,0% ,0% ,0% 12,1% 100,0% 
500 mil-1 
milyar 

118 14 7 0 0 0 4 143 

  82,5% 9,8% 4,9% ,0% ,0% ,0% 2,8% 100,0% 
1,5 mil - 2 
milyar 

74 4 4 2 0 0 1 85 

  87,1% 4,7% 4,7% 2,4% ,0% ,0% 1,2% 100,0% 
2 mil - 2,5 
milyar 

25 3 5 2 0 0 0 35 

  71,4% 8,6% 14,3% 5,7% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
2,5 milyar - 3 
milyar 

22 0 3 0 0 0 1 26 

  84,6% ,0% 11,5% ,0% ,0% ,0% 3,8% 100,0% 

3 milyar ve 
üstü 

43 6 9 1 1 1 0 61 

  70,5% 9,8% 14,8% 1,6% 1,6% 1,6% ,0% 100,0% 
Yanitsiz 12 1 2 0 0 1 1 17 

  70,6% 5,9% 11,8% ,0% ,0% 5,9% 5,9% 100,0% 
Toplam 319 31 31 5 1 2 11 400 

 79,8% 7,8% 7,8% 1,3% ,3% ,5% 2,8% 100,0% 

 

 Apartman 
dairesi 

Müstakil Sitede 
apartman 
dairesinde 

Sitede 
müstakil 

Yali Kösk Sato Gökdelen Yanitsiz  Toplam 

Apartman 
dairesi 

46 123 12 58 41 29 0 1 9 319 

  14,4% 38,6% 3,8% 18,2% 12,9
% 

9,1% ,0% ,3% 2,8% 100,0% 

Müstakil 2 12 2 1 11 1 0 0 2 31 
  6,5% 38,7% 6,5% 3,2% 35,5

% 
3,2% ,0% ,0% 6,5% 100,0% 

Sitede 
apartman 
dairesinde 

1 7 6 5 7 3 0 0 2 31 

  3,2% 22,6% 19,4% 16,1% 22,6
% 

9,7% ,0% ,0% 6,5% 100,0% 

Sitede 
müstakil 

0 2 0 0 1 0 1 0 1 5 

  ,0% 40,0% ,0% ,0% 20,0
% 

,0% 20,0% ,0% 20,0% 100,0% 

Yali 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 
  ,0% ,0% ,0% ,0% 100,

0% 
,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Kösk 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2 
  ,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
Yanitsiz 1 4 0 2 4 0 0 0 0 11 
  9,1% 36,4% ,0% 18,2% 36,4

% 
,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 

Toplam 50 148 20 66 65 35 1 1 14 400 
 12,5% 37,0% 5,0% 16,5% 16,3

% 
8,8% ,3% ,3% 3,5% 100,0% 



 209 

Tablo 13 (Gelir Durumuna Göre Oturulmak Istenilen Konut Tipi) 
 
 

 Apartma
n dairesi 

Müstakil Sitede 
apartman  

dairesinde 

Sitede 
müstakil 

Yali Kösk Diger Gökdel
ende 

Yanitsiz Toplam 

0-500 
milyon 

4 13 0 6 6 2 0 1 1 33 

  12,1% 39,4% ,0% 18,2% 18,2% 6,1% ,0% 3,0% 3,0% 100,0% 
500 mil-1 
milyar 

14 57 9 20 27 12 0 0 4 143 

  9,8% 39,9% 6,3% 14,0% 18,9% 8,4% ,0% ,0% 2,8% 100,0% 

1,5 mil - 
2 milyar 

11 39 3 18 8 3 0 0 3 85 

  12,9% 45,9% 3,5% 21,2% 9,4% 3,5% ,0% ,0% 3,5% 100,0% 
2 mil - 
2,5 
milyar 

3 13 2 6 6 3 1 0 1 35 

  8,6% 37,1% 5,7% 17,1% 17,1% 8,6% 2,9% ,0% 2,9% 100,0% 
2,5 
milyar - 3 
milyar 

4 9 0 5 2 5 0 0 1 26 

  15,4% 34,6% ,0% 19,2% 7,7% 19,2% ,0% ,0% 3,8% 100,0% 

3 milyar 
ve üstü 

9 14 6 9 14 6 0 0 3 61 

 14,8% 23,0% 9,8% 14,8% 23,0% 9,8% ,0% ,0% 4,9% 100,0% 
Yanitsiz 5 3 0 2 2 4 0 0 1 17 

  29,4% 17,6% ,0% 11,8% 11,8% 23,5% ,0% ,0% 5,9% 100,0% 
Toplam 50 148 20 66 65 35 1 1 14 14 

 12,5% 37,0% 5,0% 16,5% 16,3% 8,8% ,3% ,3% 3,5% 3,5% 

 
 
 
 
Tablo 14  (Cinseyete Göre Bekaretin Evleninceye Kadar Korunmasi) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Kesinlikle evet Herkesin kendi tercihi Fark etmez Çagdisi bir anlayis Yanitsiz  Toplam 

kadin 41 105 6 17 1 170 
  24,1% 61,8% 3,5% 10,0% ,6% 100,0% 

erkek 62 109 33 24 2 230 
  27,0% 47,4% 14,3% 10,4% ,9% 100,0% 
Toplam 103 214 39 41 3 400 

 25,8% 53,5% 9,8% 10,3% ,8% 100,0% 
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Tablo 15 (Bekaretin Korunmasina göre  Cinsel Deneyim Yasi Dagilimi) 
 
 Cinsel deneyimim olmadi 0-15 15-20 20-25 ve üstü Yanitsiz  Toplam 

Kesinlikle evet 57 12 23 6 5 103 

  55,3% 11,7% 22,3% 5,8% 4,9% 100,0% 
Herkesin kendi tercihi 76 9 87 29 13 214 
  35,5% 4,2% 40,7% 13,6% 6,1% 100,0% 
Fark etmez 5 4 23 3 4 39 
  12,8% 10,3% 59,0% 7,7% 10,3% 100,0% 

Çagdisi bir anlayis 6 5 20 7 3 41 
  14,6% 12,2% 48,8% 17,1% 7,3% 100,0% 
Yanitsiz 1 1 1 0 0 3 
  33,3% 33,3% 33,3% ,0% ,0% 100,0% 
Toplam 145 31 154 45 25 400 

 36,3% 7,8% 38,5% 11,3% 6,3% 100,0% 

 
 
 
 
 
Tablo 16 (Cinsiyete Göre Namus Cinayetleri Hakkinda Düsünceler) 

 
 

 Çag disi 
buluyorum 

Törelere karsi çikan 
kadinlar mutlaka 
cezalandirilmali 

Namusu korumanin 
baska yolu yok 

Yanitsiz  Toplam 

kadin 166 0 2 2 170 

  97,6% ,0% 1,2% 1,2% 100,0% 
erkek 204 4 13 9 230 
  88,7% 1,7% 5,7% 3,9% 100,0% 
Toplam 370 4 15 11 400 

 92,5% 1,0% 3,8% 2,8% 100,0% 

 
 
  
Tablo 17 (Cinsiyete Göre Cinsel Deneyim Yasi) 
 

 Cinsel deneyimim  
olmadi 

0-15 15-20 20-25 ve üstü Yanitsiz  Toplam 

kadin 97 5 34 21 13 170 

  57,1% 2,9% 20,0% 12,4% 7,6% 100,0% 
erkek 48 26 120 24 12 230 
  20,9% 11,3% 52,2% 10,4% 5,2% 100,0% 
Toplam 145 31 154 45 25 400 

 36,3% 7,8% 38,5% 11,3% 6,3% 100,0% 
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Tablo 18 (Büyük Sehirde Yasamaya Baslama Yasina Göre Bekaretin 
Evleninceye Kadar Korunmasi) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Kesinlikle evet Herkesin kendi tercihi Fark etmez Çagdisi bir anlayis Yanitsiz  Toplam 

10-15 ve üstü 20 30 8 7 0 65 
  30,8% 46,2% 12,3% 10,8% ,0% 100,0% 
5-10 12 26 4 4 0 46 

  26,1% 56,5% 8,7% 8,7% ,0% 100,0% 
0-5 24 42 6 7 1 80 
  30,0% 52,5% 7,5% 8,8% 1,3% 100,0% 
Dogdugumdan beri 47 115 21 23 1 207 
  22,7% 55,6% 10,1% 11,1% ,5% 100,0% 

Yanitsiz 0 1 0 0 1 2 
  ,0% 50,0% ,0% ,0% 50,0% 100,0% 
Toplam 103 214 39 41 3 400 

 25,8% 53,5% 9,8% 10,3% ,8% 100,0% 
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Tablo 19. (Büyüksehirde  Yasanilma Durumuna Göre  Bekaretin Evleninceye Kadar Korunmasi) 

 
 

 Kesinlikle evet Herkesin kendi tercihi Fark etmez Çagdisi bir anlayis Yanitsiz  Toplam 

10-15 ve üstü 20 30 8 7 0 65 
  30,8% 46,2% 12,3% 10,8% ,0% 100,0% 

5-10 12 26 4 4 0 46 
  26,1% 56,5% 8,7% 8,7% ,0% 100,0% 
0-5 24 42 6 7 1 80 
  30,0% 52,5% 7,5% 8,8% 1,3% 100,0% 
Dogdugumdan beri 47 115 21 23 1 207 

  22,7% 55,6% 10,1% 11,1% ,5% 100,0% 
Yanitsiz 0 1 0 0 1 2 
  ,0% 50,0% ,0% ,0% 50,0% 100,0% 
Toplam 103 214 39 41 3 400 

 25,8% 53,5% 9,8% 10,3% ,8% 100,0% 
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Tablo 20. (Yeme Aliskanligina göre Içecek Tercihleri) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Su Cola Kahve Ayran Çay Bira Sarap Diet Cola Diger Yanitsiz  Toplam 

Tost 3 3 1 2 6 0 0 4 0 0 19 

  15,8% 15,8% 5,3% 10,5% 31,6% ,0% ,0% 21,1% ,0% ,0% 100,0% 
Soguk sandviç 2 8 0 1 1 0 0 4 0 0 17 
  11,8% 47,1% ,0% 5,9% 5,9% ,0% ,0% 23,5% ,0% ,0% 100,0% 
Ekmek arasi 6 20 0 16 9 2 1 1 0 0 57 
  10,5% 35,1% ,0% 28,1% 15,8% 3,5% 1,8% 1,8% ,0% ,0% 100,0% 

Simit 3 5 0 2 13 1 1 2 0 0 27 
  11,1% 18,5% ,0% 7,4% 48,1% 3,7% 3,7% 7,4% ,0% ,0% 100,0% 
Kebap 7 24 0 15 2 2 1 3 1 1 59 
  11,9% 40,7% ,0% 25,4% 3,4% 3,4% 1,7% 5,1% 1,7% 1,7% 100,0% 
Ev yemegi 59 44 2 27 4 6 8 4 0 2 157 

  37,6% 28,0% 1,3% 17,2% 2,5% 3,8% 5,1% 2,5% ,0% 1,3% 100,0% 

Hamburger 0 21 1 2 0 1 1 1 0 1 29 
  ,0% 72,4% 3,4% 6,9% ,0% 3,4% 3,4% 3,4% ,0% 3,4% 100,0% 

Lahmacun 1 4 0 8 0 0 0 2 0 0 15 
  6,7% 26,7% ,0% 53,3% ,0% ,0% ,0% 13,3% ,0% ,0% 100,0% 
Yanitsiz 5 4 0 0 1 0 0 0 0 1 11 
  45,5% 36,4% ,0% ,0% 9,1% ,0% ,0% ,0% ,0% 9,1% 100,0% 
Toplam 88 135 4 75 36 13 12 22 1 6 400 

 22,0% 33,8% 1,0% 18,8% 9,0% 3,3% 3,0% 5,5% ,3% 1,5% 100,0% 
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Tablo 21 (Siyasi Egilimlere Göre Politikayla Ilgilenme Durumu) 
 

 Sadece izlerim Hiç ilgilenmem Sadece oy kullanirim Aktif olarak ilgilenirim Her zaman muhalifimdir Yanitsiz Toplam  

Liberal 25 1 7 1 1 0 35 
  71,4% 2,9% 20,0% 2,9% 2,9% ,0% 100,0% 
Sol liberal 23 8 5 3 2 1 42 
  54,8% 19,0% 11,9% 7,1% 4,8% 2,4% 100,0% 
Sag liberal 14 0 2 2 2 0 20 

  70,0% ,0% 10,0% 10,0% 10,0% ,0% 100,0% 
Muhafazakar 11 2 4 6 0 0 23 
  47,8% 8,7% 17,4% 26,1% ,0% ,0% 100,0% 
Muhafazakar 2 1 1 1 2 0 7 
  28,6% 14,3% 14,3% 14,3% 28,6% ,0% 100,0% 

Sosyal demokrat 51 2 9 10 5 1 78 
  65,4% 2,6% 11,5% 12,8% 6,4% 1,3% 100,0% 
Milliyetçi 36 2 9 6 1 0 54 
  66,7% 3,7% 16,7% 11,1% 1,9% ,0% 100,0% 
Sosyalist 13 2 6 21 7 1 50 

  26,0% 4,0% 12,0% 42,0% 14,0% 2,0% 100,0% 
Yanitsiz 47 12 6 2 5 2 74 
  63,5% 16,2% 8,1% 2,7% 6,8% 2,7% 100,0% 
Toplam 228 31 49 60 27 5 400 

 57,0% 7,8% 12,3% 15,0% 6,8% 1,3% 100,0% 
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Tablo 22 (Cinsiyete Göre Escinselligin degerlendirilmesi) 
 
 
 
 
 

 Kisisel 
tercihleri 

Günah isliyorlar Genetik olarak 
farkli bir cins 

Sapkinlik Özenti/heves Yanitsiz  Toplam 

kadin 121 2 19 17 6 3 170 
  71,2% 1,2% 11,2% 10,0% 3,5% 1,8% 100,0% 
erkek 110 15 14 56 18 11 230 
  47,8% 6,5% 6,1% 24,3% 7,8% 4,8% 100,0% 

Toplam 231 17 33 73 24 14 400 

 57,8% 4,3% 8,3% 18,3% 6,0% 3,5% 100,0% 
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Tablo 23 (Gelir Durumuna Göre Hayvan Bakimi)  
 
 
 Düzenli veterinere 

götürüyorum 
Kendi imkanlarimla bakarim Hazir mama veririm Evdeki yemek artiklariyla 

beslerim 
Yanitsiz Toplam 

0-500 milyon 3 3 1 2 24 33 
  9,1% 9,1% 3,0% 6,1% 72,7% 100,0% 
500 mil-1 milyar 12 20 7 0 104 143 
  8,4% 14,0% 4,9% ,0% 72,7% 100,0% 
1,5 mil - 2 milyar 10 11 8 3 53 85 
  11,8% 12,9% 9,4% 3,5% 62,4% 100,0% 
2 mil - 2,5 milyar 6 8 3 0 18 35 
  17,1% 22,9% 8,6% ,0% 51,4% 100,0% 
2,5 milyar - 3 
milyar 

4 3 3 0 16 26 

  15,4% 11,5% 11,5% ,0% 61,5% 100,0% 
3 milyar ve üstü 12 5 3 1 40 61 
  19,7% 8,2% 4,9% 1,6% 65,6% 100,0% 
Yanitsiz 4 3 0 0 10 17 
  23,5% 17,6% ,0% ,0% 58,8% 100,0% 
Toplam  51 53 25 6 265 400 
 12,8% 13,3% 6,3% 1,5% 66,3% 100,0% 
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Tablo 24 (Gelir Durumuna Göre Kiyafet Tercih Durumlari) 
 
  
 Moda Dini 

inancimi 
Gelenek/Gör

enek 
Çalisma 
ortami 

Okul ortami Arkadas 
çevrem 

Markayi Pahali 
olmasini 

Ucuz 
olmasini 

Yanitsiz  Toplam 

0-500 milyon 3 1 2 0 4 6 2 1 4 2 33 
  9,1% 3,0% 6,1% ,0% 12,1% 18,2% 6,1% 3,0% 12,1% 6,1% 100,0% 
500 mil-1 
milyar 

23 2 9 26 10 8 7 1 20 12 143 

  16,1% 1,4% 6,3% 18,2% 7,0% 5,6% 4,9% ,7% 14,0% 8,4% 100,0% 
1,5 mil - 2 
milyar 

13 0 0 12 8 5 3 0 10 10 85 

  15,3% ,0% ,0% 14,1% 9,4% 5,9% 3,5% ,0% 11,8% 11,8% 100,0% 
2 mil - 2,5 
milyar 

6 1 0 3 7 0 5 0 1 2 35 

  17,1% 2,9% ,0% 8,6% 20,0% ,0% 14,3% ,0% 2,9% 5,7%  
2,5 milyar - 3 
milyar 

8 2 1 0 1 1 1 0 3 3 26 

  30,8% 7,7% 3,8% ,0% 3,8% 3,8% 3,8% ,0% 11,5% 11,5%  
3 milyar ve 
üstü 

33 1 1 4 5 4 0 1 0 1 61 

 54,1% 1,6% 1,6% 6,6% 8,2% 6,6% ,0% 1,6% ,0% 1,6% 100,0% 
Yanitsiz 10 0 1 1 1 0 1 0 0 1 17 
  58,8% ,0% 5,9% 5,9% 5,9% ,0% 5,9% ,0% ,0% 5,9% 100,0% 
Toplam  96 7 14 46 36 24 19 3 38 31 400 
 24,0% 1,8% 3,5% 11,5% 9,0% 6,0% 4,8% ,8% 9,5% 7,8% 100,0% 
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TABLO 25 Küresellesmenin merkezi neresi kendisinizi nereli olarak tanimliyorsunuz 
 
 
 Dogulu Batili Hem batili hem dogulu Ortadogulu Avrupali Dünya vatandasi Yanitsiz toplam  
1 0 0 6 0 0 10 1 17 
  ,0% ,0% 35,3% ,0% ,0% 58,8% 5,9% 100,0% 
2 8 5 56 4 12 47 4 148 
  5,4% 3,4% 37,8% 2,7% 8,1% 31,8% 2,7% 100,0% 
3 3 0 4 0 0 6 1 14 
  21,4% ,0% 28,6% ,0% ,0% 42,9% 7,1% 100,0% 
6 1 0 7 2 1 6 1 21 
  4,8% ,0% 33,3% 9,5% 4,8% 28,6% 4,8% 100,0% 
9 0 0 3 1 0 0 0 5 
  ,0% ,0% 60,0% 20,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
10 0 0 1 0 0 0 0 2 
  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
11 0 1 3 1 1 3 1 11 
  ,0% 9,1% 27,3% 9,1% 9,1% 27,3% 9,1% 100,0% 
12 0 0 1 0 0 0 0 2 
  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
18 0 0 1 0 0 0 0 2 
  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% ,0% ,0% 100,0% 
20 0 0 0 1 1 2 0 6 
  ,0% ,0% ,0% 16,7% 16,7% 33,3% ,0% 100,0% 
21 0 0 1 0 0 1 0 2 
  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% 100,0% 
26 1 1 6 2 0 3 0 13 
  7,7% 7,7% 46,2% 15,4% ,0% 23,1% ,0% 100,0% 
27 0 0 1 1 0 4 0 6 
  ,0% ,0% 16,7% 16,7% ,0% 66,7% ,0% 100,0% 
28 1 0 3 0 0 1 1 6 
  16,7% ,0% 50,0% ,0% ,0% 16,7% 16,7% 100,0% 
32 0 0 1 0 0 1 0 2 
  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% 100,0% 
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33 2 0 1 0 0 2 0 5 
  40,0% ,0% 20,0% ,0% ,0% 40,0% ,0% 100,0% 
41 0 0 1 0 0 1 0 2 
  ,0% ,0% 50,0% ,0% ,0% 50,0% ,0% 100,0% 
Yanitsiz 6 16 28 2 3 33 11 108 
  5,6% 14,8% 25,9% 1,9% 2,8% 30,6% 10,2% 100,0% 
Toplam  24 26 132 16 20 126 21 400 
 6,0% 6,5% 33,0% 4,0% 5,0% 31,5% 5,3% 100,0% 
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EK 2: Soru Formu 
 

Iyi Günler…. 
Bu anket formu akademik bir çalismanin dayanagini olusturacaktir. 

Desteginiz için simdiden tesekkür ederiz 
 
1- Cinsiyet? 
 1(  ) Kadin 2(  ) Erkek  
 
2- Yasiniz? 
 1(  ) 16-18 2(  ) 19-21 3(  ) 22-24 4(  )25-275(  ) 28 ve üzeri 
 
3- Üniversiteniz? 
 ………………………. 
 
4- Bölümünüz? 
 1(  ) Sosyal Bilimler 
 2(  ) Tip Bilimleri 
 3(  ) Mühendislik Bilimleri 
 4(  ) Fen Bilimleri 
 
5- Çalisiyor musunuz? 
 1(  ) Evet 2(  ) Hayir 3(  ) Part-time çalisiyorum 
 
6- Kiminle yasiyorsunuz? 
 1(  ) Yalniz 2(  ) Ev Arkadasimla  3(  ) Yurtta 
 4(  ) Ailemle 5(  ) Akrabalarimla   6(  ) Diger……………………………… 
 
7- Babanizin meslegi? 
 1(  ) Memur 2(  ) Isçi 3(  ) Nitelikli Serbest Meslek (Dr, Ecz, Av, Müh…vb.) 
 4(  ) Emekli 5(  ) Issiz 6(  ) Esnaf 7(  ) Diger…………………………… 
 
8- Annenizin meslegi? 
 1(  ) Memur 2(  ) Nitelikli Serbest Meslek (Dr, Ecz, Av, Müh…vb.) 3(  ) Isçi  
 4(  ) Emekli 5(  ) Issiz 6(  ) Esnaf 7(  ) Ev hanimi   

8(  ) Diger………………………………… 
 
9- Ailenizin aylik gelir durumu? 
 1(  ) 0-500 mil.  2(  )500 milyar-1 milyar 3(  ) 1.5 milyar- 2 milyar 
 4(  ) 2 milyar-2.5 milyar 5(  )2.5 milyar-3 milyar 6(  ) 3 milyar ve üstü 
 
10- Sizin aylik gelir durumunuz? 
 1 (  ) 0-200 milyon  2(  ) 200-400 milyon  3 (  ) 400-600 milyon  

4 (  ) 600-800 milyon 5(  ) 800 milyon-1 milyar 6 (  ) 1 milyar  ve üzeri 
 
11- Kaç kardessiniz? 
 1(  ) Tek çocugum  2(  ) Iki kardes    3(  ) Üç kardes 
 4(  ) Dört kardes  5(  ) Bes kardes   6(  ) Alti kardes ve üstü 
 
12- Hangi televizyon kanallarini izlemeyi tercih ediyorsunuz? (Ilk 3 tercihinizi siralayiniz) 
 1( ) ATV   2( ) Star    3( ) TRT1     

4( ) TRT2  5( ) Show  6( ) TGRT    
7(  )Kanal7   8( ) Kral TV  9( ) Kanal D  
10( ) NTV   11( ) Samanyolu  12 ( ) Meltem    
13 ( ) CNN Türk   14( ) Sky Türk  15( ) Diger… 

 
13- En çok izlediginiz 3 elevizyon programinin adi nedir? 
 ..................... 
 ..................... 
 ...................... 
 
 
14- En çok okudugunuz gazeteler? (Ilk 3 tercihinizi siralayiniz) 
 ………………………… 
 ………………………… 
 ………………………… 
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15- En çok okudugunuz dergiler? (Ilk 3 tercihinizi siralayiniz) 

………………………… 
 ………………………… 
 ………………………… 
 
 
16- Kaç yildir büyük sehirde yasiyorsunuz? 
 1( ) Dogdugumdan beri  2( ) 0-5   3( ) 5-10   4( ) 10-15 ve 
üstü 
 
17-Istanbul’da hangi ilçede oturuyorsunuz? 

....................................... 
 
18-Aileniz  nasil bir evde oturuyor? 
 1( ) Apartman dairesi  2( ) Müstakil  3( ) Sitede apartman dairesi  

4( )Sitede müstakil   5( ) Yali    6( ) Kösk   7( ) 
Diger……… 
 
19- Siz nasil bir evde yasamak istersiniz? 
 1( ) Apartman dairesi  2( ) Müstakil   3( )Sitede apartman dairesi   

4( ) Sitede müstakil   5( )Yali   6( ) Kösk   7( ) Diger …… 
 
20- Üniversiteye basladiktan sonra daha çok ilgilendiginiz konular neler oldu? 
 1( ) Politika   2( ) Sanat/Kültür   3( ) Ekonomi  

4( )Egitim sorunlari  5( ) Eglence hayati   6( ) Diger........ 
 
21- ( 20. soruya göre cevaplanacaktir) Bu konularla ilgilenmenizi en çok etkileyen faktörleri siralayiniz. 
 1( ) Arkadaslarim   2( ) Okudugum kitaplar  3( ) Üniversite ortami 
 4( ) Gazete ve dergiler    5( ) Izledigim televizyon kanallari 

6( ) Üniversite ortami ( Egitmenler, ünv. Sosyal aktiviteler vs.)  7( ) Diger 
 
22- Dini inanciniz nedir?  
 1(  ) Müslüman   2(  ) Hiristiyan   3(  )Musevi   

4(  )Ateist  5( ) Deist    6( ) Dini inancim yok    7(  ) 
Diger………………. 
 
23-( Dini inanci olanlar cevaplayacak)  Dininizin gereklerini tam olarak yapiyor musunuz? 
 1(  ) Hiç birini yapamiyorum  2(  ) Bir kismini yapiyorum 
 3(  ) Hepsini yapiyorum  4( ) Yapmiyorum 
  
24- Sizce dini egitim nerede verilmeli? 
 1( ) Okulda   2( )Ailede   3( ) Özel bir egitime gerek yok
 4( ) Ibadethanelerde  5( ) Din adamlarinca  6( )Diger 
 
25- Politikayla ilgilenme dereceniz nedir? 
 1( ) Sadece izlerim    2( ) Hiç ilgilenmem  3( ) Sadece oy kullaniyorum  
 4( ) Aktif olarak ilgilenirim  5( ) Her zaman muhalifimdir 
 
26- Siyasi egiliminiz hangi yöndedir? 
 1( ) Liberal   2( ) Sol liberal   3( ) Sag Liberal   
 4( ) Muhafazakar   5( ) Muhafazakar   6( ) Sosyal Demokrat  
 7( ) Milliyetçi   8( ) Sosyalist   9( ) Diger………… 
 
27- Son seçimlerde oy kullandiniz mi? 
 1( ) Evet    2( )Hayir 
 
 
28-Eglenmek için ne yapiyorsunuz? (Siklari önem sirasina göre siralayiniz.) 
 1( ) Televizyon seyrederim   2( ) Arkadaslarimla sohbet ederim   

3( ) Sanatsal ve kültürel faaliyetlerde bulunuyorum   
4( ) Kitap okurum    5( ) Gece eglence mekanlarina giderim 
6( ) Çevre gezilerine çikarim   7 ( ) Ailemle vakit geçiririm  
8 ( ) Internette sörf yaparim   9( ) Internette chat yaparim  
10( ) Diger………….. 
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29- Aciktiginizda ne yemeyi tercih edersiniz? 
 1( )Lahmacun  2( )Hamburger  3( )Ev yemegi  4( )Kebap 
 5( )Simit   6( )Ekmek Arasi  7( )Soguk Sandviç  8( )Tost 
 9( )Diger…………………………. 
30- Yemegin yaninda ne tür içecekleri tercih edersiniz? 
 1( ) Su    2( ) Cola   3( ) Kahve  4( ) Ayran  

5 ( ) Çay   6( ) Bira   7( ) Sarap  8( ) Diet Cola 
9( )Diger 

 
31- Hiç dövme yaptirdiniz mi? 
 1( )  Evet    2 ( ) Hayir  3( )Geçici dövme yaptirdim. 
 
32- Hiç piersing yaptirdiniz mi? 
 1 ( ) Evet   2 ( ) Hayir 
 
33- Reenkarnasyona inanir musunuz? 
 1( ) Evet    2( ) Hayir 
 
34-Sizce bekaret evleninceye kadar korunmali mi? 

1( ) Kesinlikle evet  2( ) kendi tercihi  3( )Fark etmez   
4 ( ) Çagdisi bir anlayis 

 
35- Türkiye’de töre cinayetleri hakkinda ne düsünüyorsunuz? 
 1( ) Çagdisi buluyorum 2( )Törelere karsi çikan kadinlar mutlaka cezalandirilmali  

3( ) Namusu korumanin baska yolu yok 
 
36-Ilk cinsel deneyiminizi kaç yasinda yasadiniz? 
 1( ) Cinsel deneyimim olmadi2( ) 0-15  3( ) 15-20  4 ( ) 20-25 
 
37- Escinseller ve Travestiler hakkinda ne düsünüyorsunuz? 
 1( ) Kisisel tercihleri 2( ) Günah Isliyorlar 3( ) Genetik olarak farkli bir cins  

4( ) Sapkinlik   5( ) Özenti/heves  6( )Diger…………. 
 

38- Travestiligin yayginlasmasini nasil degerlendiriyorsunuz? (Önem sirasina göre siralayiniz) 
 1( )Sapkinlik  2( )Siddeti arttiriyor 3( )Dogal bir gelisme 
 4( )Medyatik kiskirtma 5( )Özenti/heves  6( )Diger…….. 
 
39- Kiyafetlerinizi belirlerken neyi kriter alirsiniz (Ilk 3 tercihinizi siralayiniz) 
 1( ) Moda 2( ) Dini inancimi  3( ) Gelenek/görenek  

4( ) Çalisma ortami  5( ) Okul ortami  6( ) Arkadas çevrem 
7( ) Markayi  8( ) Pahali olmasini  9( ) Ucuz olmasini 
10( ) Diger……… 

 
40- Giyimde hangi markalari tercih edersiniz? 
 ………………………………….. 
 
41- Burcunuzun özelliklerini biliyor musunuz? 

1( ) Iyi biliyorum    2( ) Kulaktan dolma bilgilere  sahibim  
3( ) Profesyonelce  ilgileniyorum  4( ) Burcumun ne oldugunu bilmiyorum 
 

42- Evinizde hayvan besliyor musunuz? 
 1(  ) Evet   2( ) Hayir  3 ( ) Daha önce beslemistim 
 
 
43-(Evinde hayvan besleyenler cevapliyor) Bakimini nasil yapiyorsunuz? 
 1( ) Düzenli veterinere götürürüm  2( ) Kendi imkanlarimla bakarim  

3( ) Hazir mama veririm   4( ) Evdeki yemek artiklariyla beslerim  
 
44- Meditasyon ve Yoga yapiyor musunuz? 

1( ) Meditasyon yapiyorum   2 ( ) Yoga yapiyorum   
3( ) Ikisiyle de ilgilenmiyorum  4 ( ) Ikisini birlikte yapiyorum.  

 
45- Arkadaslarinizla en çok hangi konularda konusursunuz? 
 1( ) Anne-baba geçimsizligi, aile sorunlari 2( ) Cinsel konular 
 3( ) Din, inanç    4( ) Felsefe, edebiyat, sanat 
 5( )Futbol, maç    6( ) Giyim-Kusam 
 7( ) Is/çalisma hayati   8( ) Okul, dersler, ögretmenler 
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 9( ) Para     10( ) Es/sevgili-kiz/erkek arkadas 
 11( ) Havadan sudan genel sohbetler  12( ) Sinema, müzik, eglence 
 13( ) Siyaset    14( ) Diger……….. 
 
46- Sizce insanin yasamini anlamli kilan nedir? 
 1( ) Meslek ya da is çevresi    2( ) Yetistigi aile çevresi 
 3( ) Mahalle     4( ) Kendi kurdugu aile 
 5( ) Dini cemaat     6( ) Giyim-kusam 
 7( ) Arkadas çevresi 
 8( ) Dünya görüsünü/ yasam biçimini paylastigi çevre 9( ) Diger 
 
47- Cep telefonunuz fotograf makineli mi? 
 1( ) Evet    2 ( ) Hayir  3( ) Cep telefonu kullanmiyorum 
 
48- Siklikla kullandiginiz Ingilizce kelimeler nelerdir? 
 …………………………………… 
 
49- Siklikla kullandiginiz eski Türkçe kelimeler nelerdir? 
 …………………………………… 
 
50-  Sizce Küresel dünyanin merkezi neresi? 
 …………………………………… 
 
51-Kendinizi nasil tanimliyorsunuz? 
 1( ) Dogulu  2 ( ) Batili  3( ) Hem Batili Hem Dogulu  

4( ) Ortadogulu  5( ) Avrupali  6( ) Dünya Vatandasi 
7( ) Diger …………… 

 
 
52- Türkiye hangi uluslararasi örgütlenme içinde olmalidir? 
 1( ) Avrupa Birligi  2( ) Islam Ülkeleri  3( ) Hem Batili Hem Dogulu 
 4( ) Balkan Ülkeleri   5( )Hiçbirine girmemeli, hepsiyle iyi iliskiler kurmali. 
 6( ) Diger……… 
 
53- Türkiye’nin Avrupa ve Avrupa Birligi ile iliskileri konusundaki asagidaki ifadelerden hangilerine katiliyorsunuz, 
hangilerine katilmiyorsunuz? 
 
 Katiliyorum Katilmiyorum Fikrim Yok 
Avrupa Birligi’ne girmek bizi öz degerlerimizden 
uzaklastirir. 

   

Avrupa Birligi’ne girmek insan haklari ve demokrasi 
açisindan Türkiye’yi gelistirir. 

   

Avrupa Birligi’ne girmek Türkiye ekonomisi için yararli 
olur. 

   

Avrupa’ya bel baglayacagimiza kendi kendimizi 
gelistirmenin yollarini bulmaliyiz. 

   

 
 
54- Asagidaki cümlelerde belirtilen hususlara katilma durumunuz? 
 
  Katiliyorum Katilmiyorum Kismen 

Katiliyorum 
a Geleneklerimiz, ahlak anlayisimiz, örf ve 

adetlerimizin zayiflamasi bizi baska kültürleri kabule 
zorlar. 

   

b Kitle iletisim araçlari sayesinde dünyanin küçülmesi 
milli kültürleri önemsiz hale getirmistir 

   

c Kültürel kimligimiz: Türklügümüz ve 
Müslümanligimizla Bati’dan aldiklarimizdan 
olusmaktadir. 

   

d Küresellesme ulusal kültürümüzü yok edecek    
e Küresellesme ulusal kültürümüzü daha da 

zenginlestirecek 
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