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IX

GiRtS

Diinyadaki defisme ve geligsmeye paralel oclarak, politik
diinyadaki olgular da her gecen giin gelismekte ve bu olgulara
yaklagimda yeni yodntemler bulunmaktadir. Gilinlimiiziin ekonomik
ve politik sartlarinin meydana getirdigi ve bunlaran politik
yasama da yansididi olgulardan biri de, politik reklamlardar.
Politik reklamin secmen ilizerindeki etkisi, politik aday/lar
ile parti/ler ve reklamcilar tarafindan farkedildigi giinden
beri, aday/parti ve reklamcilar profesyonel anlamda isbirli-
Fine gitmis wve bunun sonucu olarak, bir iletisim ve propagan-
da yontemi olan politik reklam ortaya caikmastar.

Politik reklamain yeni bir olgu olmasindan dolayi, bu
yiikksek lisans calaismasinda, konu olarak politik reklam secil-
mis ve belli 51nir1ar icinde konu deferlendirilmeye calisil-
migtir. Politik reklamin pratikte nasil uygulandifaini vurgu-
lamak i¢in ise; &rnek ililke olarak, ingiltere ele alinmistar.

Bu tez calismasinin amaci; politik reklami genel cer-
cevesinde inceleyerek, politik reklam olgusunu deferlendirme-
ye calismaktir. Calismanin yiiksek lisans tezi olmasi ve poli-
tik reklamlar konusunda yapilmis Tiirkce akademik yazi ve ma-—
kalelerin sayaca azlifi nedeni ile, reklam ve reklam uygula-
malarainin incelenmesi bazinda bir ¢alisma yapilmistir. Buna
bagli olarak, bu tez calismasi iletisim ve politik bilime ku-
ramsal katkidan g¢ok, politik reklami incelemeye ve tanimlama-

ya yonelik bir caligma olmustur.



Politik reklami anlamlandirmaya gegmeden 8nce, calis-
manain I.BSlimiinde; iletisim, propaganda, pazarlama ve reklam
gibi terim tanaimlara ve bu terimlerin &zellik ve tiirlerine
yver verilmistir.

I1.B8liimde, politik reklamin tanimi ve &zelliklerine
deginildikten sonra; politik reklamin tilirleri ve arac¢laraina
yer verilmis, ardindan politik reklamin islevleri ilizerinde
durulmustur.

III.B6lumde, politik reklamin genel unsurlari olan po-
litik aday, secmen ve politik danisman ele alinmistir. Poli-
tik aday bdéliimiinde; politik adayain amaclari, nitelikleri, se-—
¢imlerde adayin yaptiga konusmanin tonu ve politik adayin yi-
ne se¢im kampanyasinda ele alacafi konular islenmistir. Seg¢-—
men bélimiinde; se¢men tiirleri verilirken, politik danisman
bsliiminde de, politik danismanain rolii, taninmas Amerikan po-
litik danaismanlardan srnekler verilerek aciklanmistar.

Sbn bslim olan IV.B&limde ise; fngiltere'nin genel po-
litik tarihgesi, parlamentosu, secimleri ve seg¢im tarzlara,
secmenin politik yasama katilimi ve politik partiler konula-
larina deginilmigtir. Ayraica, genel olarak Ingiltere'de se-
gimlerde kullanalan politik reklamlara srnekler verilerek,
politik reklamin Ingiltere politik yasaminda nasil kullanil-

difina yer verilmeye ¢alisailmastar.



I.BULUM
1LETI1S1 ¥M-PROPAGANDA-PAZARLAMA-REKLAM

"Politik reklam, kitle iletisim arag¢larainda politik
adaylar tarafindan, para Sdenerek reklam uzmanlarina yaptari-
lan amag¢la ve kontrolli bir politik iletisim bigimidir.

Oziinde bir ikna ybntemi olan reklaman giicti, politika-
cilar tarafindan farkedildigil giinden berl politik reklamlar,
politik aday ve parti propagandasinin de§ismez Sgelerinden
biri olmugtur, " (1) Bu nedenle aday ya da politik parti, giive-
nini istedikleri se¢men ya da seg¢menlere mesajlar iletmek du-
rumunda olduklaraindan baglangigtan beri biling¢li veya biling-~-
siz politik iletisimde bulunmustur.

Gliniimiizde politik iletigimde modern teknikler ya da
politik pazarlama denildiginde, ticari pazarlamadan politika-
ya gecmis olan teknikler akla gelmektedir. Iste bu teknikler-
den birisi de reklamdar.(2)

Politik reklaman tanimi igcerisinde; iletisim, politik
iletisim, propaganda gibi terimler bulunmaktadir. Bu terimle-

re ek olarak, ileride karsilasilacak olan politik propaganda

1 - NedimoJlu, .Melih."Siyasal fletigsimde Donliglimler,
Yeni Bir Olgu: Siyasal Reklamlar, "(Yiiksek Lisans Tezi, A.U.

Sosyal Bilimler Enstitiisii, 1letisim Anabilim Dala, 1990) s.54

2 - Topuz, Hifza. Segimlerde 1letigsim Politikalara.
tstanbul: TUSES Vakfi Yayanlari, 1991. s.13




pazarlama ve politik pazarlama terimlerinin tanami yapilarak,

politik reklamin anlamlandirilmasina calisilacaktar,.
A - 1LETiS1iM VE OZELLIKLERL

En yakain ve 6zli tanimlamasina gére iletisim; bilgi,
diigiince ve davraniglaran aktarilmasa silreci olup, bireyler
arasinda ortak bir simgeler sistemiyle gerceklestirilen anlam
ve bilgi alisverisidir.ifletisim slirecinin temel bgeleri; ile-
tiyi lireten kaynak, ileti ve iletinin tiiketicisidir. tletisim
temelde iki y8nlii bir siire¢ oldufundan,iletiyi tireten kaynak
ile iletinin tiketicisinin rolleri karsilikla olarak defise-
bilir. Dijer bir anlatimla, iletisim sireci iletiyi aktaran
birey, ileti ve iletinin alicisi olan bireyden olugan cift
yonli,¢izgisel, bireysel bir yapadadar.(3)

1 - tletigim bir arastarma alani olarak kabul edilebi-
lir. Ancak, yapilacak arastarmalarain kapsamli olabilmesi ic¢in
politika, psikoloji, sosyoloji gibi farkla disipliner yakla-
samlaran, bu arastirmalarda kullanilmasi gerekir.

2 - tletisim her tirli "isaret ve simge'"leri icerir.
Bunlar insanlar tarafindan do%al ya da yapay olarak kendile-
rine yﬁklenan anlamlara simgelemektedirler.

3 - tsaretlerin ve kodlarin bireyler arasainda iletimi

ve alimi, iletisimi toplumsal bir davranis haline getirir.

3 - tlal, Ersan. lletigim, YaJinsal 1letisim Aracglara
ve Toplum: Kavramlar-Kurumlar-Kuramlar. 1stanbul: Der Yayin-

lara Yayainlarai, 1989. s.1-2.




tletigim, birey ile birey ya da bireyler arasinda ya-
pirlan anlam yilklidl bir simgeler génderimi,alami,islenimi yeni-
den gdnderimi, yenidem alimi ve yeniden igslenimi gibi siireg
olarak ifade edilebilir. Bu tanimin 8nemli noktasa, toplumsal
kogullar ig¢inde, bireylerin toplumsallasma siirecinin ifade
edilmesinden ve s8z konusu iliskinin ¢ift ysnliluJind vurgu-

lamasindan kaynaklanmaktadir. (4)

B - POLITIK ILETiSIM

Toplumsal denetim bigimlerinden biri olarak goriilen
kitle iletisim araglari: ve iletisim tekniklerinin kamuoyu
Uzerindeki oSnemi bilinmektedir. fletisim tekelini elinde bu-
lunduran aktif gruplarain, iktidar olabildigi gériilmisgtiir. Bu
yiizden tarih boyunca her iktidar, iletisim kanallarini ele
gecirerek diigsiincelerini yonlendirmek ve kamuoyu olusumunu et-
kilemek istemistir.(5)

Tarih boyunca her tiirlii iletisim araci, politik ileti-
sim araci olarak, giiniin sartlarina goére politik amacli olarak
kullanilmistar. ftktidara gelmek, bu giicii kullanmak ve vatan-

dagsa bu konuda bilgi verebilmek icin gerekli politika olan

4 - Nedimo§lu, a.g.e., 8.7-9. isaret: dofrudan dofruya
somut bilgi verir, simge: soyuttur dofrudan dogruya bilgi
vermezler. Simgeler genellikle diisiinceler diinyasai 1ile, isa-
retler ise "seyler", mnesneler diinyasi ile ilintilidir. s.17.

5 - Bakar, Oya."Televizyon—-Siyaset 1liskileri ve
Tiirkiye'nin 1980 Sonrasi Yapisinin Televizyondaki Yansimala-
ra," (Doktora Tezi, 1.t.Sosyal Bilimler Enstitiisdi, Basin ve
Yayin Yiksek Okulu, Radyo-Televizyon Anabilim Dala, 1989).
5.110-111..




iletigim, programlarin, politik diisincelerin, di¥er bir anla-
timla temel diislince ve Snermelerin ifade edilebilmesinde ve
aktarilabilmesinde zorunlu bir sonu¢ olarak ortaya cakmistar.
Teknolojinin gelismesi ile politik iletigimdeki teknikler de
defismis ve gelismistir. Radyo, televizyon ve videonun gilinliik
hayata girmesinin ardandan, bu araclar politik iletisim arac-
lar: olarak kullanilmistir. Ornedin "A.B.D.'de 1936 yilainda
Franklin Delono Rooselvelt'in kampanyasayla politik iletisi-
min do3usu gerc¢eklesmis, televizyonda gériilen bu ilk se¢im
kampanyasi medyalar arasi iletisim, yani imaji yaymaya yone-
lik basin ve radyo yayanlarani gindeme getirmistir."(6)

Kitle iletisim arag¢larinain politik gdrevleri asagidaki
gibi incelenebilir:

1 - Halka politik mesajlarain gercek ybdnlerini vererek
halkin bilin¢lenmesini sajlamak, bdylece halkin daha sadlakli
olarak politik tercihlerini yapmalaraina yardimci olmak kitle
iletigsim aracglarinin gérevlerl arasindadar.

2 - "Kitle iletigim ara¢laranin difer bir gsrevi; hal-
kan politik seckinlere duyduklari ilgiyi artirmak, fikir ve
faaliyetlerini agaklamalaraini ve dolayasiyla etkilenmelerini
saflamaktair. Kitle iletisim araclara, politik bakimdan halkin
bilinglenmesi icin, halkain dikkatini secgimler iizerine cgekerek

halkin politik tercihini yapmasainda oldukg¢a etkilidir."(7)

6 — Bongrad, Michel. Politikada Pazarlama. Ceviren:
Fatos Ersoy. Istanbul: tletisim Yayanlarai, 1991. s8.9-10.

7 - Yaramis, Nurhayat. "Kitle fletigsim Araglarainin
Secimlere Etkisi," (Yiksek Lisans Tezi,l.t.lktisat Fakiiltesi,
Gazetecilik ve Halkla tliskiler Bolimii, 1980) s.184.




Bugiin psikologlar, gerek davranis ve zihin tzerine ca-
lismalarinda, gerekse cgesitli terapi bicimlerinde iletisim
kavramlarindan yararlanmaktadirlar. Sosyal bilimciler yasam
bicimlerinin, térelerin ve geleneklerin bir kusaktan &biiriine
aktarilmasini saflayan iletisim bicimleri belirlemislerdir.
Politik bilimciler ise iletisimin toplumsal diizenin siirdii-

riilmesindeki roliind vurgulamaktadirlar.(8)
C — PROPAGANDA VE DOZELLIXLERI

Bir biitiin olarak toplumun ya da belirli bir kesimin
inang¢, tutum ve davraniglarini ydnlendirmek amacayla,biline¢li
olarak seg¢ilmis bilgi,olgu ve savlari sistemli bir c¢aba icin-
de ve cesitli araclara kullanarak yayma etkinliklerine propa-
ganda denir.(9) Dijer tanimaiyla propaganda, simgeler kullani-
larak halkin ya da belli gruplaran inan¢, tutum ve eylemleri-
ni etkilemek ve defistirmeye calaigsmaktar. Bu anlayisla, pro-
paganda, politik giic kazanmak, iktidari ele gecirmek veya
elindeki iktidara korumak amacina doniik parti eylemlerinde
temel géreve sahiptir. Baska bir tanima gore propaganda, tar-
tismali konularda insanlarin inanclarinin, dederlerinin ve
davranislarinin propagandayi yapanlarin diisiincesi ve eylemle-—
ri yoniinde defistirilmesi icin simgelerle yapilan biline¢li

yénlendirme calismalaradar.

B8 - "tletisim," AnaBritannica Ansiklopedisi, cilt 11,
Ana Yayaincalik, 1tstanbul, 1989. s5.520.

9 - “Propaganda," AnaBritannica Ansiklopedisi, cilt
18, s.169.




Yukarada verilem tanimlari birlestiren kapsamla bir
propaganda tanimina gére ise, bir bireyin veya grubun bagka
bireylerin veya gruplarin tutumlarini belirleyip bigimlendir-
mek, denetim altina almak veya defJistirmek ig¢in, iletisim
araclarindan yararlanarak bu bireylerin ya da gruplarain be-—
l1irli bir durum veya konudaki tepkilerinin kendi amag¢laraina
uygun tepkiler alacafini umarak, gerceklestirdikleri bilincli
girisimlere propaganda denir.(10)

Propagandanin temel amaci, belirli hedefler doJrultu-
sunda genis kitleyi ikma etmek oldufundan, diigiincelerin su-
nulmasinda genellikle tek yanli bir yaklasim temel alainar.
Dolayisaiyla abartmak ve gercekleri gizlemekten, yalan ve car-
pitmaya kadar varan cesitli ydntemlere basvurulabilir.(11)

“Iletisim araclarindan faydalanarak kisiyi bir diisiince
sistemine kabule ve sistemin gereklerini yerine getirmeye
zorlamak diye de tanimlanabilen propagandanin en belirgin
6zelligi tek ybnli olmasaidair. Propaganda siirecinde, bir yan-
dan varolan orgiit veya diisiince sistemi ayni kalacak, &6te yan-—
dan yalniz hitap edilem kitlenin diisiince ve davranislarinda
degisiklik beklenecektir."(12)

"Propaganda, kitle i¢in kullanilan bir dildir, radyo,
basin, sinema yoluyla kitleye ulagstirilan sdzler ya da daha

baska simgeler kullanilair. Propagandacainin amaci, propaganda-

10 - Nedimo§lu, a.g.e., s.61-62.

11 - AnaBritannica, c.18, s.169.

12 - Sabuncuoglu, Zeyyat. 1sletmelerde Halkla 1tligki-
ler. Bursa: Uludad tniversitesi Yayinlari, 1982. s.23-25.




nin kapsamina alinan, birer propaganda konusu olan noktalarda
kitlelerin tutumunu etkilemektir. Propaganda, gbériigsler yarat-
maya, bunlari defistirmeye ya da dofrulamaya calismasi, bir
dereceye kadar da propagandadan aldiga yollara bagvurmasiyla
reklama yaklagir. Ancak ticari olmamasi ve politik bir amag
glitmesiyle de reklamdan ayrilair. Reklamin yarattidi gereksin-
me ve tercihler 6zel bir iriine ydnelir, oysa propaganda kisi-
nin davranigainda ve ruhsal durumunda, din ya da politikayla
il1gili kanilarinda deJisiklige yol agmaya calaisir. Inanclar
esinleyip kisiye zorla kabul ettirtirmeye caligir. Reklam ti-
pl propaganda, az ya da ¢ok aralikli kampanyalarla sainarla-
nir. Ormedin, segim kampanyasi, sinirlari iyice ¢izilmis ydn-
temlerle, belirli fikirlerin ve belirli insanlarin deferlen-
rilmesi silirecidir."(13)

* Kamuoyunun denetlemesi amacayla kullanilan bildiri-
lerin, resimlerin ve gsarkilarin kullanilmasi gibi , propagan-
da da bir tekniktir. Bir teknik oldufu ig¢in de ahlaki bir yb-
nii olmaz. Propagandacinin amac¢lari gizli ya da acik olabildi-
digi gibi toplumun ¢ikarlari acasandan yararla ya da zararla
olabilir. Propaganda sadece bir tekniktir ve bu bakimdan, pro-
pagandacinin amacina ulasip ulasamamasina gore deferlendiril-

mesi mimkiindir. "(14)

13 - Domenach, Jean-Marie. Politika ve Propaganda.
Ceviren: Tahsin Yiicel. Ankara: Varlik Yayainevi, y.y., s8.7-9.

14 - Erkebay, Nurdan. "Kitle 1letisim Arag¢larinin 1983

Secimlerine Etkisi," (Yiiksek Lisans Tezi, 1.t.Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Gazetecilik ve Halkla fliskiler Boliimii, 1985) s.19,.




Propagandanin b6zellikleri 8zetle gséyle saralanabilir:

"1l - Propaganda tek ydnliidlir ve abartma lizerine kurul-
mugtur. 1yi niyete her zaman yer verilmez.

2 — Tartaisma kabul etmez. Dogmatik ve otoriterdir.

3 - Cok tekrar yoluyla ikna etmeye calisair.

4 - Yaniltaca, kandiraci ve yikicai olabilir.

5 Bireye de®il kitleye hitap eder."(15)

D — POL1TiXK PROPAGANDA

Propaganda, daha genis bir kavram olan kitle iletisimi
icinde yalnizca bir alani olusturur ve kitle iletisimi cercge-
vesinde yakindan baglantili oldudu editim, halkla iliskiler,
reklamcilik gibi alanlardan, belirli &6zellikleri bakimindan
ayrilar.(16)

Propagandaya birey ya da gruplarin, dijer birey ya da
gruplari ikna etme y&ntemlerinden en kapsamlisi olarak ele
alindifinda; reklam, rahatlikla propaganda malzemesi ya da
propaganda faaliyetinin kendisi olabilmektedir.(17)

Propagandanin,dzellikle ¢agimizda goériildiigi gibi bazen
reklam big¢imine biiriinmesine karsin, reklamin asil alanini ti-
caret olusturmaktadair.(18) Ticari reklami propaganda tiird
olarak deJerlendiren veya konumlandiran bir c¢alasmaya politik

bilim ve iletisim yazininda rastlanmamaktadar.(19)

15 - Sabuncuodlu. a.g.e., s8.23-25.
16 - AnaBritannica, c.18, s.169.
17 - Nedimoflu, a.g.e., 8.62.

18 - AnaBritannica, c.18, s.169.
19 - Nedimo¥lu, a.g.e., s5.62.



Giintimiizde hemen her devlet, politik parti, ¢ikar grubu
ve toplumsal hareket 6zel propaganda birimleriyle galismakta-
dir. Bir uzmanlar ordusuna dayanan bu birimler propaganda
malzemelerini uzun ve kapsamli arastirmalar sonunda hazirla-
makta ve bunlari en kestirme yoldan topluma ulastirmak ic¢in
"sembol kampanyalari"na ve "imaj yaratma" calismalarina agir-
l1k vermektedir.

Propagandanin ulastida yllksek uzmanlak diizeyi ile bir-
likte, yanlis yonlendirmeleri 6nleme sorunu ve sorumlulufu
ortaya c¢ikmistair. Belirli bir toplumsal denetimi saflamada
kabul gdren uygun ve demokratik &nlem ise, karsait politik
partil ve ¢ikar gruplarinin birbirlerinin yaniltici ag¢iklama-
larini diizeltmesi gerektidi olgusunun ortaya c¢ikmasina neden
olmustur. (20)

1 - Politik Propagandayi Yapanlar

Propagandayi yapanlar ilic ayri kategoriye ayralar:

1.1. Cikar Gruplara

Cikar gruplara, politik propagandanin baslica olustu-
rucularai arasaindadar. "Kamu makamlarainain kararlarainain, her-
hangi bir toplum kategorisinin cakarlarina ya da diisiinceleri-
ne uygun hale sokmak i¢in girisilen calaigmalara, c¢ikar grup-—
larinin propaganda calismalarai denir.

Bu gruplar hedeflerine ulasabilmek i¢in, hiikiimete
baski yaparlar, rakibin planlarini bozarlar, yénetimden ya-

rarlanarlar ve hiikiimette yaptidi baskilar sonuc¢ vermedidi

20 - AnaBritannica, c.18, s8.170.
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takdirde de secmenler arasinda etki kazanmaya calisirlar. Hii-
kilmet de, biitiin gruplaran 8zel talepleri karsisinda duyarla
davranirken, bu propaganda savasi i¢inde dengeleyici bir etki
yaratmaktadar. (21)

a — Meslek Kuruluslara

Isverenler, tarim iscileri, emekc¢iler biiyiik uygulama
kesimidir. Ayrica serbest meslek erbaplari, doktorlar, avu-
katlar gibi meslek gruplari da bu gruba girer. Bu ¢ikar grup-
lara kurduklari meslek kuruluslara ile kendi istekleri dog-
rultusunda kararlar alinmasi icin baski unsuru olurlar.

b - tdeolojik Efilimli Topluluklar

Birbirlerine hi¢ benzemeyen kuruluslardan olusan bir
kategoridir. Toplumsal kurumlarda reformu gerceklestirmek ya
da bazi ideolojileri yaymak i¢in, savasan bu kuruluslar gizli
ya da yasal olabilirler.(22)

1.2. Politik Partiler

Cikar gruplari ve hiikiimetin yanisira politik partiler,
en énemli propagandacilar arasindadar. fktidara gelmek, ikti-
darda ise yerini kurmak amaciyla politik partiler propaganda
yapar. Cikar gruplari, yénetim sorumlulufu almadan hiikiimeti
etkilemeye calisirken, parti iktidar sorumlulufuna talip ol-
maktadar. Parti propagandasi bir oSlg¢iide sinarla bir cerceve
i¢ginde olurken, ikdardaki parti, hikiimeti kontrol eder ve

yaptida propaganda da kismen hiikiimet propagandasi anlamina

21 - Meynaud, Jean. Politikada Baski Gruplara,
Ceviren: Semih Tiryakio¥lu. istanbul: Varlak Yayainlara, 1975.
8.5,

22 - Meynaud, a.k., s.15-21.
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gelir. Bu bakimdan, hiikiimet daha cok-kendini savunmaya, hakla
gostermeye calisir.Hiikimetteki partinin propagandasi da &ziir-
ci bir karakter tasair.Buna karsilik, hiikiimetin digsindaki par-
tiler, ybnetimin izledi§i politi kanin sorumlu elestiricileri
olarak davranmak durumundadarlar.

Gerek iktidar partisi, gerekse muhalefet partileri
¢ok farkli ve cegitli ekonomik, toplumsal, kiiltlirel edilim ve
¢ikarlarain birer koalisyonudur. Partinin propagandasi bizzat
partinin cikarlaraiyla kosullandairilmistair, bu da gelecek sec-—
menleri kazanmak demektir.

1.9, Biraysel Propaganda

Cikar gruplarai, hiikiimetler ve politik partiler birer
kurumdur, oysa propaganda, baska bireylere yoneltilmek amaca
ile bireyler tarafindan olusturulur ve iletilir. Birey sadece
propagandayi yaratmakla kalmaz, onun etkisi altinda da kalar.
Gazete sahibi, sinema ybnetmeni, reklamca, hiikiimet liyesi ve
6gretim dyelerinin hepsi birer 6zel propagandacadar.(23)

Grup ¢aikarlaraini savunmak ve gelistirmek icin izlene-
bilecek iic alternatif calisma programi vardir: Zorlama, efi-
tim ve propaganda. Politik bir teknik olarak zor zorlamanain
tekeli hitkimetin elindedir. E§itim de bir grubun olanaklarai-
nin, kaynaklarinin ya da denetiminin disinda kalan uzun ve
pahali bir siirectir. Geriye tek yol olarak halk ic¢inde propa-

ganda yaparken hiikiimete baski ya da talep ydneltmek alterna-

23 - Erkebay, a.g.e., s.20-21.
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tifi kalmaktadar.

Bbylece gruplar, se¢menler icin, demokratik bir ydnetim
tarafindan olusturulan kamu politikasi alaninda, baglica etki
saflama aracanin, belli talepler olusturmak oldufunu gérmek-
tedirler."(24)

2 - Politik Propagandanin 1sleyis Kurallara

Propagandanin isleyisinin belli basli kurallara bulun-
maktadir. Bu kurallar politik propagandanin yakin tarihinden
¢ikarilmaktadar.

2.1. Yalanlak ve Tek Diigman Kurala

Propaganda, biitiin alanlarda, her gseyden énce yalainliga
safjlamaya calisar. Ofretisini, kanitlamasini elden geldifince
acik bir bicimde belirlenecek birkag¢ noktaya ayirmak ister.

Propagandacinin elinde biitlin bir formiiller dizini var-
dir. Bunlar manifestolar, inan¢ bildirileri, programlar, bil-
diriler, 68retici yapitlardir. Bu yapatlarda genellikle olum-
lu bir bicimde, birtakim Snermeler kisa ve acik bir metinde
dile getirilirler. Daha biiyiik bir yalainlastairmaya gidildigin-
de, reklamin gelistirdidi teknide gbre, elden geldifince ka-—
sa, oturmus olmalarai gereken parola ve slogan ile karsilasai-
lar. Parolanin taktik bir o6zii vardair, erisilmek istenen amaci
6zetler, slogan ise dofrudan dodruya politik tutkulara, gog-
kunluf§a, kine seslenir. "Toprak ve Barais" bir paroladair, "Fas
savasy i¢in ne bir kurus, ne bir adam" bir paroladar, '"Muha-

fazakarlar iktidara, Muhafazakarlar yenecek" birer slogandair,

24 - Sabuncuoglu, a.g.e., s.25.
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Ancak bu ayrim her zaman bbdyle kesin olmamaktadir.Ayraica, bir
breti ya da bir ydnetim sekli bir simgeyle 6zetlenir:

a — Yazisal Simge : Bastaki y8neticilerin adlarinan
bas harfleri S.P.Q.R., R.F. gibi kisaltamalar birer yazisal
simgelerdir.

b - Gériintiisel Simge : Bayrak, flama, hayvan ya da
nesne bigimlerinde gesitli amblem ve isaretler — gamali hag,
orak, ceki¢ ve gil gibi simgeler goriintiisel simgelerdir.

¢ — Plastik Simge : Fasist simge, kalkmis yumruk gibi
simgeler plastik simgelerdir.

d - Miziksel Simge : Mars, miizik parcasinin nakarat
bolimi, miiziksel simgeye girer."(25)

2.2. Bilyliitme ve Bozma Kurali

Haberlerin biliyilitiilmesi, kendi islerine gelen biitiin ha-
berlere asiri bir Snem veren biitiin partici basinlarain siirekli
olarak basvurduklara bir gazetecilik y&ntemidir, bir politi-
kacanin ajzaindan kacirdidi bir ciimle, bilinmeyen bir ucagin
ya da bir geminin gecmesi, tehdit dolu birer kanit oluverir.
Bir biitiinden alainmis parcalaran ustalikla kullanilmasi tahri-
fatta sik sik basvurulan bir yoldur.

Hitlerci propaganda, haberi diizenli bir bicimde diisiin-
celere yon verme araci olarak kullanmistir. Onemli olan baza
"bildirimler" hi¢bir zaman olduklari gibi verilmemistir, daha
belirisleri sirasinda, deferlendirilmis, bir propaganda giici

ile ylklenmis olmaktadilar. Walter Hagemann, Alman Basin'ain

25 - Domenach, a.g.e., s5.64-66.
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Amerika Birlesik Devletleri’'ndeki bir grevi sunus tarzindan
alinmis bir 8rnek vermektedir: "Grevciler Roosevelt'in hakem-
1ik teklifini reddettiler", demiyordu, "Grevciler Roosevelt’
in budalaca toplum politikasina, hakemlidini reddetmekle kar-
s1lik veriyorlar" diyordu. Goriildigd gibi, biiylitme haber,
bildirim asamasinda baslar, genellikle baslaik ve yorumla daha
da gelistirilir.(26)

2.3. Diizenleme Kurala

tyi bir propagandanin ilk kosulu, bagslica temalara
bikip usanmadan tekrarlamaktir. "Katolik kilisesi iki bin
yildar hep ayni seyi tekrarladid: icin ayakta duruyor. Nasyo-—
nal-sosyalist devlet de taipki onun gibi davranmalidair" deni-
yordu. Bununla birlikte, tekrar yéntemi cabucak bakkinlik
uyandirabilmektedir. Oyleyse, bir yandan ana tema sirdiriiliir-
ken, bir yandan da onu defigik goriinlisler altinda sunmak ge-—
rekir: "Propaganda az sayida fikirle sinmirlanmala ve bunlara
bikip usanmadan tekrarlamalidir. Defisik bicimlerde sunulan,
defismez bir tema, her tiirli propaganda kampanyasinan iistiin
niteligidir. Komiinist partiler, ayni temayi gesitli agilardan
ele alarak onu durmamacasina tekrarlamalarayla bu alanda &r-
nek olarak gosterebilir. Belirli bir temanin islenmesi, bu
temanin dedisik kitlelere gdre diizenlenmis ve elden geldigin-
ce cgcesitli bigimler ig¢inde, biitiin propaganda organlarainca

tekrarlanmasadair.(27) Hangi durumda olursa olsun iyi bir di-

26 - Domenach, a.k., s.71-72.
27 - Domenach, a.k., s5.74-75.
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zenlemenin temel kogulu propagandanin tonunu ve kanitlamaya
defisik kitlelere uygun sekilde hazairlamaktar. (28)

2.4. Asilama Kurala

Gercek propagandacilar, higten yola c¢ikilarak propa-
ganda yapilabilecedini, herhangi bir fikrin kitlelere her-
hangi bir zamanda kabul ettirilebilecedini hig¢bhir zaman di-
giinmemis lerdir. Genel kural olarak, propaganda her zaman daha
énceden varolan bir temel ilizerinde calasir. Fransiz Devrimi,
Germen mitoslari gibi ulusal bir mitolojide de; ve govenlik,
cesitli sevgi ve kizgamlaiklar gibi, basit kinler ve gelenek-
sel onyargilar kompleksinde de bu bdyledir. Bir kalabalafin
karsisinda konusulurken, onun ziddina gidilemeyecedi, onunla
ayni fikirde oldufunu bildirmekle ve onu kendi diigsiincelerini
yoneltmeden &nce,onun ydniinde yer almakla baglamak gerektigi,
her halk konusmacisainin bildigi bir ilkedir. Amerikali biiyiik
gazete yazara Walter Lippmann Public Opinion'da gdyle yazmak-
maktadar: "OUnder politikaci ilkin halkin basta gelen duygusu-
na sifanir. Onemli olan, s6z ve duygusal cafrasaimlar yoluyla
sunulan programi, halkta kendini géstermis olan ilkel tutuma
baflamakir." Bu yontemi, ilkcadan biiyiik konusmacilarinda,
Demostenos'da, Ciceron'da da kolayca bulabiliriz. Propaganda-
nin yeni uzmanlarai bunu diizenli bir bicimde genis kitlelere
yaydilar, ote yandan reklam da bu yontemi cok gelistirmistir.

Halkain zevklerini, kimi zaman da bunlarin en bulanik, en sacg-

28 - Domenach, a.k., s.82.
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ma olanlarini bulup kullanmak, reklami, bir iriiniin sunulusunu
buna gére ayarlamak, reklam uzmanlarinin bas kaygisidir.Onem-
11 olan, iiriinii satmaktir: Dis macununun disleri bir baskasin-
dan daha {yi afartti®a, su yafan bir bagskasindan daha iyi yay
oldufu bildirilir, ancak bunlar hig¢bir zaman bir yad ve bir
dis macunu i¢in gergek diisiinceler def§ildir.(29)

2.5. Birlik ve Bulagma Kurala

Toplumbilimde toplulufun bireysel g&riis lzerindeki
baskisi, toplumlarda do¥an térelere bagjlilik ortaya konulur
Bir birey, din, parti gibi bir topluluk iliyesi olarak ya da
kendi adina konusmasina goére, c¢ok samimi olarak, ayni konu
lizerinde birbirinden ¢ok farkli, hatta birbiriyle celisen iki
goriis ileri siirebildifi, psikologlar tarafandan &ne siiriilmek-
tedir. Cofu insanlar benzerleriyle ayni sesi vermek isterler,
genel diisiinceye karsat bir diisiince ortaya atarak cevrelerinde
siirip giden uyumu bozmayi gbéze alabildikleri enderdir. Bunun
sonucu olarak, genel kanilarin ¢ofu, birer toreye uymaktan
bagka bir sey degildir. Bunlar ancak bireyin ileri sirdigi
goériisiin cevresinde herkesce ileri siiriilen goris oldufuna
inanmasiyla ayakta kalabilirler. Propaganda bu birligi giig—
lendirmeye, hatta yapmacik olarak yaratmaya calisacaktir.(30)
En yaygin bulasma yolu kitle gésterisi, miting ya da yiiriyis-
tir. Bu alanda kalabali¥a tek bir varlik durumuna getirmek

icin kullanilan Sgeler kolayca secilebilir.

29 - Domenach, a.k., s.83-84.
30 - Domenach, a.k., s.87.
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a - Bayraklar ve Sancaklar, etkileyici bir dekor yara-
tair, en c¢ok gbriilen renk de fizyolojik etkisi pekgok kez be-
lirtilmis olan kairmaza olunca, bu etki ¢ok daha ¢osturucudur.

b - Amblemler ve tsaretler, duvarlara, flamalara isle-
nir, partililerin kolluklarinda, yakalaranda yer alar. Ayna
zamanda hem dolaysiz bir biiylileme etkisi, hem de neredeyse
dinsel bir etki uyandirarak, bu simgelere derin bir anlam
kazandarar, kitleleri bir cesit dinsel tdren icinde gevrele-
rinde toplamak, bunlara 6zgii bir giictir.

¢ - Yazalar, partinin temalaraini, sodylev ve haykiris-
larina tekrarlayan sloganlar halinde yofZunlastararlar.

d - Partilerin Uniformalara, dekoru tamamlar, hersey-
den 6nce de bir kahramanlik havasi yaratarlar.

e - Mizik, bireyin kitle i¢inde erimesine, ortak bir
biling yaratilmasina genis 6lgiide yardamca olur.

f - Projektérler ve Megaleler biiyiiyi artarir, mitos-
larla dolup tasan bir hava yaratmaya yardimci olur.

g ~ Selamlamalar, dinleyicilerle karsilakla konusma-
lar, yasa sesleri, saygi duruslari da 8Snemlidir. (31)

3 - Kargi Politik Propaganda ve Yontemleri

Karsi propaganda, rakibin tezlerini g¢liriitmeye calisar
ve kendine 6zgii ve ikinci derecede kurallari vardar.

3.1. Rakibin Temalarini Bulmak

Diisman propagandasainin kurucu d6geleri bir bir ayralar.

31 - Domenach, a.k., 8.92-95.
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Rakibin temalar: birbirinden ayirilip, 8nem sirasina gbére si-
niaflandarilarsa, daha kolay ciiriitiilebilir. Bu temeller kendi-
lerini etkili kilan séz ve simgelerden siyrildiaklari zaman,
genellikle yoksul, hatta kimi zaman da kendi kendiyle cgelisip
mantiksal 6zlerine indirgenmis olurlar. Béylelikle teker te-
ker ciiriitilebilir, hatta birbirlerine karsi cikarailabilirler.

3.2. Rakibin Zayif Noktalarina Saldirmak

Bu kural, her tiirli stratejinin temelidir. Bir rakip-
ler koalisyonu karsisainda, saldira en zayif, en ¢ekingen ola-
na yoéneltilir, propaganda da ilk onun {izerinde yoZ%unlasar.

3.3. Gig¢ld Durumda Olan Diisman Propagandasina Hic¢bir

Zaman Kargidan Saldirmamak

Cagjdas propagandacilar, benimsenmis goriisii elden gel-
digi kadar kisa bir siirede defistirebilmek i¢in, savasmaya
gerekli bulduklarindan, c¢ofu zaman saldiri yontemini kulla-
nirlar. Ancak karsi tarafin propagandasi giiclii durumda oldu-
Junda karsidan saldirmamak, agiri inanmis kisilerin kanilara-
n1 daha da saflamlastairarak, acik kapalari zorlamaya yarar-
lar. (32)

3.4. Rakibe Saldirmak, Kii¢ilk Diisiirmek

Bu konuda kisisel kanait, akilsal kanittan ¢ok daha bii-
yiik bir etki saglar. Bir tezin savunucusunu kiiciik diisiirmekle,
bu tezi tartismak cabasindan kurtulunabilir. Parlamento kir-—
siisiinde olsun, genel toplantilarda olsun, gazete siitunlarinda

olsun "kisilije dokme" eski bir silahtair: Ozel hayat, politik

32 - Domenach, a.k., s5.102-103.
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tutumdaki defisiklikler, siipheli iliskiler de bunun alisilmis
gerecleridir.

3.5. Rakibin Propagandasini Olaylarla Celiskin Hale
Diigsiirmek

Olaylarin safladifi kargaliktan daha sagirtici karsai-
lik yoktur. Bir tek noktada bile olsa, karsit kanitlamayi ya-
lanlayan bir fotofraf ya da bir tanik ortaya g¢ikaralabiliyor-
sa, bu kanitlama biitiiniiyle deferden diiser. Olaylar yoluyla,
elden geldidi kadar kesin ve kuru bir dille hazarlanmis ya-
lanlamalardan daha giicli bir karsi propaganda silahi yoktur.
Ileri siiriilen olaylar, rakibin denetimi altinda bulunan haber
kaynaklarindan alindigdi zaman, yalanlama karsiliksiz kalar.

3.6. Rakibi Gililiing Duruma Diisiirmek

Gerek rakibin iislubuna ve kanaitlamalarina oykilinerek,
gerek hakkinda birtakim sakalar, kisa, giildiiriici hikayeler
yayarak onu giiliing diisiirme g¢abasidar.

3.7. Kendi Kendine tistiinliik Saglamak

Maddi ve psikolojik sebeplerle, istiinliigi rakibe kap-
tirmamak ve kendi yararina bir birlik izlenimi yaratmak odnem-
lidir. Ama propaganda kendi dilini, kendi simgelerini de ka-
bul ettirmeye caligar, bunlar kendi baslarina onun giiciini
tasarlar. Cofu zaman rakibin en hassas noktasi ve simgelerin
en onemlisine "tagadidi isme" saldarailar.(33)

"Propaganda kendi bagina yiiriitiilemez. Tutarli bir poli-

tika ve bu politakaya goére diizenlenmis olmak ister.

33 - Domenach, a.k., s5.104-108.
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Propaganda, yalanci bir bléfe bagvurmayip da diriistce kulla-
ni1ldiga zaman, bir politikanin agiklanmasindan ve doJrulanma-
sindan baska birgsey defildir. Buna karsilik, kullanilan ydén-—
temler sonucunda bir politikayi kendi kendini tanimlamaya,

kendi kendisiyle celiskiye diismeye zorlar."(34)
E - PAZARLAMA

Ekonomik defisim silireglerinden biri olan pazarlama,
ekonominin iistlenmis oldudu gereksinmeleri karsilama amacina
hizmet eder.(35) Bir {iriinii pazara uydurmak, tiiketiciye tanit-
mak, benzerleriyle arasindaki ayrami belirtmek ve sataigtan
elde edilecek kazanci en ¢ofa cakartmak icin kullanilan tek-
niklere pazarlama denir.(36) "DiJer bir tanimayla, tiketici-
nin satipalma glicinii, fiili talep haline cevirmeye yarayan ve
lireticilerden tiiketicilere mal ve hizmet akisini saflayan et-
kinliklerin tamamina birden pazarlama denmektedir.(37)

Pazarlamaci, tiiketicilerin gereksinmelerini ortaya ¢i-
karmaya ve mevcut mallarain satisani artirmaya yonelik strate-
jiler belirlemeye calisair. Bu amacla mallarin potansiyel pa-
zarina iliskin psikolojik ve demografik arastirmalari yirit-
mek, cesitli pazarlama yaklasamlarini denemek, satisin yonel-
tilecedi kitleyle yiiz yilize goriismeler yapmak gibi defisik

ydntemler kullanir. Pazarlamaci piyasadaki bir malin satisaina

34 - Domenach, a.k., s.113.

35 - “"Pazarlama," Ekonomi Ansiklopedisi, cilt 3, Paymas
Yayainlara, istanbul, 1984, s.1092.

36 — Topuz, Secgimlerde..., s.13.

37 - Unsal, Yiiksel. Bilimsel Reklam ve Pazarlamadaki
Yeri. 2.basim. istanbul: ABC Kitabevi, 1984. s.65.
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yikseltmek icin o malin tasariminin defistirilmesine, yeni
kullanim alanlarainin bulunmasina ve mala iliskin yeni bir
imajain olusturulmasina yénelebilir. itmalat¢i yeni bir mal
tiretirken onun yalnizca kalitesi ve yarari ile defil, pazara
sunulus big¢imiyle de ilgilenir. tUrettidi mali kullanicinain
toplumsal konumuna ya da kisilijine seslenecek bicimde hazar-

larlar.(38)
F — POL1TiK PAZARLAMA

Politik pazarlama, oy verme hakki, demokrasi ve bilgi
araclarindaki gelismenin sonucu gereksinim duyulan politik
iletisimin en son yéntemlerinden biridir. "Bir adayin potan-
siyel secmenlerine uygunlufunu saglamak, adayi en yiiksek sa-
yidaki secmen kitlesinin ve kitledeki her bir se¢menin tanai-
masini saflamak, rakiplerle ve muhalefetle farkini yaratmak
ve minimum aracla, bir kampanyayi kazanmak i¢in gerekli olan
oy sayisini elde etmek icin kullanilan tekniklerin timiine"
politik pazarlama denir.(39)

Politik pazarlama &nceden hazirlanmis, tim adaylara ve
kampanyalara uyacak bir sistem degildir. Her defasinda "6lgi-
ye uygun" calismak gerekse de kullanilan araglar acisindan
temel yéntemler aynadar. Ayraca geg¢migteki deneyimlerle neler
yapalacagina olmasa bile en azindan neler yapilmayacadina

hatarlatarlar. (40)

38 - "Pazarlama," AnaBritannica Ansiklopedisi, cilt 17,
5.475.

39 - Bongrad, a.g.e., s.7-17.

40 - Topuz, Secimlerde..., s.13.
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Politik pazarlamada amag¢, bir aday ya da partiyi en
¢ok sayida secmene tanitmak, odteki adaylarla arasindaki ayrai-
mi1 belirtmek ve se¢imi kazanmak i¢in en ¢ok oyu toplayabil-

mektir.
G — REKLAM VE REKLAMCILIK

Bir hizmetin veya bir malin para karsilifinda, genel
yayin arac¢larinda tarif edilerek, genis halk kitlelerine du-
yurulmasi, tanatailmasi, beJendirilmesi ve béylelikle siirtimi-
niin saflanmasi i¢cin denenen her tiirlii yola reklam denir. (41)
En genel anlamiyla reklam, bir clayin bir olgunun ya da bir
haberin belirli bir insan toplulufuna duyurulmasidar.

Reklamin amaci bir mala veya hizmete talebi baglatmak
ve ayakta tutmak olarak dzetlenebilir.(42) Reklam bir iriin ya
da hizmetin potansiyel alicilaraina, etkili satis mesajlara
génderir. Reklamin alaicinain bakis ag¢isina gbre hazairlandidaina
ve misterinin malin nitelikleri icin de§il yararai ic¢in satan
aldifdini goz oniindii bulundurmak gerekir.(43)

Almanca Werbung, Fransizca Reclame, Ingilizce Adverti-
sing terimlerinin karsilidi olan reklamcilik ise, tiliketicile-
ri veya hedef kitleyi, bir mal, marka veya hizmetin varlid

hakkinda, karar verme, harekete gecme veya satinalma oncesi

41 - "Reklam," Tirkce S6zlik, cilt 2 (K-2Z). Ankara:
Tirk Dil Kurumu Yayanlarai, 198B. s.1220.

42 - Ertekin, Yiicel. Halkla tliskiler. Ankara: TODAIE
Yayanlari, 1986. s.47.

43 - Schultz, Don E. ve Stanley Tannenbaum. Bagarili
Reklamin tlkeleri, Ceviren: Erol Kérodlu ve Cevdet Serbest.
tstanbul: Yayinevi Yayincalik, 1991. s.20-22,
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bilgilendirerek veya uyararak, mala, markaya, hizmete veya
kuruma kargsa olumlu bir imaj yaratmak amaciyla gbéze ve/veya
kulafa hitap eden mesajlarain hazairlanmasi ve bu mesajlarain
icret karsiligdi genel yayin araclari ile yayinlanmasi olarak
tanimlanar. (44)

Bagska bir tanim ise, insan davraniglaraini, belirli bir
yonde etkilemek amaciyla kullanilan kitle iletisim teknikle-
ridir. Reklamcilik dar anlamda, bir mal ya da hizmetin satai-
sini artirmaya yonelik olmakla birlikte, satis amaci giitmeyen
reklamlar da vardir: Piyasa ekonomisinin gecerli oldugu iilke-
lerde, bir kurumun prestijini artirmak ya da insanlarain poli-
tik, toplumsal hatta biyolojik davranislarini etkilemek ama-
ciyla da reklamcilaik tekniklerinden yararlanilar.(45)

Giinlimiizde reklama ilginin artmasi ile reklamlaran
verenlerin sayica yiikselmesi, reklam pazarlarainin genisligi
ve reklamin kapsamina giren udras alanlarinin artmasi sonucu,
reklam yalnizca TV ve basin reklamlariyla udrasan bir sektor
olma 6zellifini giderek yitirmistir. Yeni hizmetlerin sunul-
masi ile uzmanlarain udraslari artmistir. Bu uzmanlar sadece
migteriler icin durum deferlendirmesi yapmakla kalmayip, ka-
rara da katilmaya baslamislardir. Kisacasi, reklamcilidain sa-
dece goriniimii dedil, 6zii de defismistir.Bu defigimde en onem-

1i faktor reklamin toplumla olan iliskisi olmustur. 1fletisim

44 - "Reklamcilik", Ekonomi Ansiklopedisi, cilt 3,

8.1130.
45 - "Reklamcilaik", AnaBritannica Ansiklopedisi, cilt

18, s.342.
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sistemlerinin belirlenmesinde sahip oldufu glic sayesinde, hem
ulusal diizeyde hem de diinya capinda kamu gicleri kargisinda
s8zi dinlenir bir alan olmustur.(46) Reklamcalik teknikleri,
kamuoyu yoklamalarainin, televizyonlarin ve afigslerin destegi
ile se¢im kampanyalarinda uygqulanmaya baglaninca politik ile-
tisim ve politik reklamcilaik kavramlara ortaya cikmastar. (47)
Politik partilerin se¢im kampanyalari, gelismis bata
lilkelerinde uzun yillardan beri profesyonel reklamcilar ve
halkla iliskiler uzmanlarinin sika isbirligi ile diizenlenmek-
tedir.(48)Politik iletigsimin kaynafi, politik propagandadar
ve politik propaganda ile baskalarina tanitmak ve benimsetmek
amacini giiden bir &freti, diisince inan¢ gibi deferler iletme-
ye calar. Cajimizda genel anlamiyla, propaganda, bireyin ve
bireylerarasa yolla, genig kitlelerin belli bir konudaki ge-
nel gorisini defistirme girisimi olarak tanimlanirken, poli-
tik propaganda ise kitlelerin politik goriiglerin etkilemeye
yonelik eylemlerdir diye tanimlanmaktadir. Reklam ise, tilmi
ile ticari olup, maddi ya da manevi kazang verim yani kar
bekleyen bir iletigim yatiraimi olmaktadir ve politik iletisim
eylemlerinde kullanilan 6fretilerden biri de reklamcalaktar.
Burada bahsedilen reklam disiplini yataram anlamindadair. Ay-
rica pazarlama sorunu ve bu sorunun ¢dzimine iletisim yoluyla

bir katkida bulunma umudu varsa, reklamcilik devreye girmek-

46 - Mattelard, Armand. Reklamcilik. Ceviren: Fatos
Ersoy. tstanbul: 1letisim Yayainlarai, 1991. s.8-9.

47 - Topuz, Hifza. Siyasal Reklamcalik: Dilnyadan ve
Tiirkiye'den Urneklerle. tstanbul: Cem Yayinevi, 1991. s.7.

48 - tUnsal, a.g.e., s5.495.
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tedir. Sonu¢ olarak, reklamcilida, iletisim yoluyla, pazarla-

lama sorunlaraina ¢dziim bulma uzmanlifi da denebilinir.(49)

II.BOLUM
POLIT1XK REKLAM

En eski propaganda bi¢imi reklam olup, reklamcilik ise
basainin gelismesi ve ticaretin genislemesi sonucunda oldukcga
ilerlemigtir. Propagandacilarin bugiin,zellikle basta politi-
ka olmak iizere, kullandaklari yéntemlerin ¢oZu,ticari reklam-
cilaik alanindan alinmadir. Gerek amaglari, gerekse yéntemleri
arasinda benzer Szellikler bulunan propaganda ve reklam ara-
sindakl temel ayiram, propagandada ideolojik karan, reklamda
ise ticari karain hedeflenmesidir. Ancak politik reklamda, do-
layla olarak da olsa bir ideolojik kara hizmet unsuru bulun-
maktadar. Propagandada reklam karsilidi inang, marka karsala-
g1 simge, ticari slogan karsiligi politik slogan olmaktadar.

bzellikle se¢im kampanyalarinda reklam tekniklerinin
kullanilmaya baslanmasi ve sec¢im kampanyalarinin "mal ve hiz-
met" tanitim kampanyalarina déniistiiriilmesi, propaganda ve
reklam kavramlarinin daha da yakinlasarak "politik reklam",
kavraminin ortaya c¢ikmasina yol aecmastair. (50)

Politik reklam, politik iletisimin gerceklesmesini

saflayan degisik politik simge tiirlerinden biridir. Genel bir

49 - Varol, Muharrem. Xamuoyu Arastairmalari Birinci
Uluslararasi Sempozyumu. Ankara, 17-19 Ekim 1988. Ankara:
A.U. Basin ve Yayin Yiiksek Okulu Yayainlara, 1988. s5.91-92.

50 ~ Bakar, a.g.e., s.110-113.
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deferlendirme ile parti bagskanlarainin giysileri, partinin
amblemleri, miting konugmalari, afigler, pankartlar, bunlaran
kitleye sunulus bicimleri, renkleri v.b. bircok politik sim-
ge politik ileti olarak kabul edilmektedir.

Politik reklam, politik aday tarafindan para &denerek,
secmenin tavir, inan¢ ve tutumlarini, aday ag¢isindan lehte oy
davranigsi olarak etkilemek amaciyla, reklamcilara yaptarailan
ve kitle iletisim aracglari aracilifa ile génderilen politik
simgelerin olusturdudu bir iletisim yéntemidir. Burada poli-
tik aday ya da parti kaynak, 6zel se¢men gruplari veya seg¢-—
menlerin biitiinli ise hedef anlamindadar.

tiriin reklami ile politik reklam arasinda icerik dasain-
daki bemnzerligi, tersten gelerek vurgulamak da mimkiindiir: Ti-
cari reklam, tiiketicinin satin alma giiciiniin yani reklamin ya-
pilan irin yoniinde fiili talep haline dénilistiirilmesine yara-
yan tanatma etkinligidir. Bu tanim da igerik defigiklidi ya-
pilarak politik reklama uyarlanabilir, politik reklam, secme-
nin oy potansiyelini reklami yapilan parti ya da aday ydniinde
fiili tercih haline déniistiirtilmesi yoéntemlerinden biridir.

Secmeni ikna etmek amacina yodnelik politik iletilerin
temeldeki amaci, secmenin seg¢imlerde oy vermesini ve oyunu da
iletinin kaynadi yoniinde kullanmasini saflamaktar. Bu kati-
lim-tercih davranisini saflayacak en etkin ileti bicimlerin-
den biri de, politik reklamlardir. Bu tanimda kaynadain, ile-

tinin ve hedefin politik olma nitelifinin kaldirailmasi halin-
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de, geriye kalan tanim ise iriin reklamidair.(51)

B - POLITiX REKLAMIN TEOR!Si
1 - Politik Reklaman bzellikleri

a) Politik reklamlar maliyeti yiiksek, kisa vadede
se¢gmeni ikna etmeyl amaclayan politik iletilerdir. Politik
reklamlar kisa, basit, gorsel, isitsel ve dilsel anlataimlar
i¢in diizenlenmislerdir. Bu niteliklerin bir politik lletiye
yiklenmesindeki amac¢ ise; garpaicilifini, kolay anlasalirlagai-
n1, akilda kalairlifini ve kapsayaicilafana artarmaktar.

b) Politik reklamlar sec¢im dénemlerinde, 6zellikle se-
¢im déneminin son zamanlarinda yapaldifindan, daha az karma-
masiktarlar. Politik reklam basitlif§i ile i¢ ice, karmagik
bir sdylemden 6te, secmenlere ulastirmayi amacladigr iletiyi
acaik ve yanlags anlagsilmayacak bigimde diizenler. Bu niteligin
bir politik reklamda olmasi,politikaca ile reklamin hazarlan-
masainda birlikte calisan politik danisman, halkla iliskiler
uzmana ve reklamcilarin bilgi ve yeteneklerine baglaidar.

c) Kimi tilkelerde politik reklamlar, ticari reklamlar
gibi yayan kuruluslarindan siire kiralanarak yayainlanabilir.
Boylelikle izleyici ve dinleyicinin, radyo ya da televizyon
vyayainlarani izlerken, kendi tercihi disaindaki politik reklam-
larla karsilasmasi saflanmis olur. Bu uygulamaya izin verilen
tilkelerde politik reklamlar, etkisi ve temsil yetene§i daha
yiikksek, genig izleyici ve dinleyici kitlesine ulasabilen po-

itik iletiler olma nitelidini kazanar.

51 - Nedimoflu, a.g.e., s.54-58.
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d) Politik reklam iletilerinin sik sik yinelenmeleri
ve deJisik kanallarda farkli zamanlarda yayinlanmalarai ile,
akilda kalmalarai ve o3renilmeleri kolaylagsar. Politik rekla-
min yayinlanma sikligi ve iceriginin iyi belirlenmesi halin-
de, secmenlerin bildigi seylerin gere§inden sik tekrari ile
iletileri boslamalarina, sec¢imlerden uzaklasmalaraina, sonucta
da secimlere katilimin azalmasina neden olabilmektedir.

e) Politik reklamlari, diger politik ileti tiirlerinden
ayiran en onemli 6zelligi, kitleleri ikna etme konusunda uz-
manlasmis reklamcilara yaptairilmasaidar.

f) Politik reklamlarin diJer bir 6zellidi ise; pahali
olmalari, uzun siire yayinlanirlarsa kaniksanabilmeleri ve ki-
sa vadede etkili olmalari nedenleri ile secim kampanyalarinin
se¢cime yakin déneminde yayinlanmalaraidar.

g) Politik otorite ve 6zellikle reklamcilar, kitlenin
ilgisini cekmede giildiirii unsurunun etkili o;dugunu bilerek,

politik reklamlarda giildiirti cgesine yer verirler.(52)

2 - Politik Reklamain Tirleri

2.1. Politik Partizan Reklamlar

Secimlerde partiye oy vermesi diisiiniilen se¢menlerin
son kararlarinin, beklenen yonde gerceklesmesini saflamaya
yonelik olup, kampanyanin ic¢inde bulunduu déneme, mevcut po-
litik rejime ve olasi secmenlerin niteliklerine gére ili¢ grup-

ta toplanmaktadar:

52 - Nedimogdlu, a.k., s.58-59.
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a) Gizli Partizan Reklamlar

Parti adi ya da parti kimligine dair bilgilere dofru-
dan yer verilmez. Ama¢, bir onceki secimlerde rakip partiye
oy veren ve bu tercihinden cesitli nedenlerle memnun olmayan
secmenlerin oylarina toplamaktar.

b) Acak Partizan Reklamlar

Parti kimli&§i, ada ve partizan sloganlar sesli ve/veya
goriintiili olarak acik¢a militan bir bic¢im icinde kodlanar.
Amac¢, kampanya siiresince partinin "kemiklesmis" se¢menlerinin
desteklerini canla tutmaktar.

¢) Marjinal Reklamlar

Amac¢, oy oranlari yiiksek olmayan ancak seg¢imlerin so-
nuclarina etkileyebilecek marjinal gruplarain oylarana topla-
maktir. Marjinal gruplaran en énemlisi, son anda karar verme
ozelligine sahip olan kararsiz grubudur. Bu nedenle, bu rek-
lamlar se¢im kampanyalarinain en son glinlerine birakalar ve bu
reklamlarda genellikle politik aday tarafindan marjinaller
icin 6nemli oldudu diisiintilen elestirilere ve beklentilere ya-
nit verilir.(53)

2.1. Adaylaran Niteliklerine Gére Politik Reklamlar

Adayin sahip oldugu o6zellikler agairlaikla olarak vurgu-
lanir. Adayin aile babasi, kahraman, ydnetici gibi toplumsal
dejer yargilarina uygun 6zel yasami ve gecmisi, politik iis-

tinlikleri ve zeki, yarataci gibi birey olarak kigiliginin

53 - Nedimoglu, a.k., s5.65-66.
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biitlin yanlari vurgulanarak adaya ve partisine gilvenin artmas:
saflanir. -

2.3. Negatif Politik Reklamlar

Negatif reklamlara se¢im kampanyalarai boyunca &zel kogsul-

larda bagvurulur. Genellikle gercekle ilgisi olmayan, tutucu
bir ydntem kullanilair. Amac esit giligteki rakibi karalayarak,
secmenlerin gdziinde adayin giivenirligini artirmaktair. Negatif
reklamlara, ABD disinda diJer iilkelerde zararlari nedeniyle
izin verilmemektedir. (54)

"Negatif reklamlar sert ve yumusak reklam olmak lizere
ikiye ayralar:

a — Sert Negatif Reklamlar

Karsi adayi kara gostermek icin yapailan kimi kez teh-
dit konusma tonu ile desteklenen reklamdar.

b - Yumusak Negatif Reklamlar

Yumusak ejlence yollari, rakibi alaya alan mizahi yol-
dan kiiciiltme, masallar anlatma ya da umulmadik olaylari yan-
sitma teknikleri kullamilar. Ama¢ aday ya da politik parti
hakkinda sec¢menin iizerinde kusku uyandarmak ve adayin da teh-
dit altinda oldufunu hissetmesini saglamaktar."(55)

"Reklam ve reklamcilik hakkinda yazilmig, ticari ve
akademik yazilarda, negatif reklamlarain genelde etkisiz oldu-
gu halde 1990'la yillarda da yerel ve ulusal secimlerde genis

olarak kullanilmaya devam edecedini ileri siiriilmektedir.Genel

54 - Nedimoglu, a.k., s5.67.
55 - Kern, Montague. 30-Seconds Politics: Political

Advertising in the Eighties. London: Praeger, 1989. s5.94-95.




31

politikanin dofrultusu tartigilar ve bu ileri siiriilen politi-
kanin gelismesinde, uygun rehberlifi saflamasi i¢in gelecefe
yénelik arastirmalar gerekmektedir. 1988 A.B.D. baskanlik se-
¢imlerinin ilk dénemlerinde, Medya Temsilcileri Michael
Dukakis ve George Bush'tan kiirtaj, uyugsturucu aligkanlidi ve
biiyliyen federal hesap acaiklari gibi Snemli ulusal konulara
ele almalaraini istediler. Ancak, bu konulara olan medyanin
dikkati cok cabuk etkisini yitirdi ve bu konular, yerini
adaylaran reklam taktik ve stratejileri ilizerine yoJunlasmaya
barakti. Bu dikkatin c¢ofu negatif reklamcilifin karsi adaya
alcaltmaya yonelik kullanimanda odaklasti. Ornedin, Dukakis
adaylaran sorumluluklarini oSrtbas etme yollara ile ilgili
diizenledigi konferansta "George Bush'un Paketi" adini verdigi
ve onun imajana belirleyen reklam paketini kullanda. Politik
reklamcilar arasindaki simdiki ve gelecekti uygulamalar ise
sdyledir: 1988 sec¢imlerinde negatif reklaman kullanilmasi,
reklam igsindekil kisiler tarafindan antipati ile karsailanda.
Kampanya sorumlulara ve politikacilar bu taktigin iizerine cok
egildiler: Mizahi yoldan, George Will negatif reklamin kulla-
nilmaya devam etmesini su {i¢ sebeple aciklamaktadar:

1 = Gnce.o baglatta.

2 - Ben negatif degilim. Sadece sec¢menleri benim rakiple-
rimin ge¢migsindeki c¢irkin ge¢mis ve davranislari lzerine dik-
katlerini g¢ekiyorum.

3 — Negatif reklam, Amerikan elmala turta gibi herkesin

bildigi Amerikan bir kampanyadir. Aklima gelmisken, rakiple-
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rimin elmala turtadan nefret ettiklerinden bahsetti®imi hig
sanmiyorum.

Negatif politik reklamlara ise secmenin tepkisi géyle-
dir: Simdiki ve gelecekteki tahmin edilen politik kampanya
uygulamalarinin tersime, negatif reklamin etkili olmayacafina
1986' da, 34 Cumhuriyet¢i Demokrat Senato adaylarindan 23'd
122 milyon dolaran biiyiik bir bdlimiiniin negatif televizyon
reklamlarinda kullanilmasina yofunlasmislardair. Ancak Demok-
ratlar 34 senato koltuundan 20'sini kazandilar. Bazi uzman-
lara gére bu tiir sonuglar secmenin negatif reklami elestirdi-
digini ve sonradan politik siirecin biitiinlinii alaya aldiklarainia
gostermektedir.

Cok az bir kesim ise, Amerikan secmenlerinin politika-
lara ve politikacilara gilicendidi konusuna katilmaktadir. Du-
rum béyle iken, 1988 sec¢imleri o6nceki seg¢imlerden daha olum-
suz izlenimler uyandairmistair. Wall Street Gazetesi'ne gore,
siphecilik hissi ve alaycailaik 19BB seg¢imlerinden odncesine
gore sec¢menler arasinda daha yaygandi. Oy verme hakki sahip
kigsilerin yaklasik 10*undan 6'si bagska alternatif adayin ya
da partinin olmasi arzusunda idiler. Ek olarak, uygun secmen-—
lerden yalnizca %50.16's1 oy kullandi ve bu 1924 yilaindan be-
ri en diisilk ylizde oldu. Genel politika durumu ise séyledir:
Obnceki aciklamalar, reklamcilarin, adaylarin ve se¢menlerin
negatif reklami kullammaya karsi ortak negatif tavair aldikla-
rana one siirmektedir. Bu durum bazi uzmanlarain Ozel Biltcgeli
Kampanya Uygulamalari Komisyonu'nun kurulmasi konusunda

yoénlendirme yapmalarama neden oldu. Sonug¢ olarak yaklasan
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olacaklari sebebiyle kararsiz veya daha az kararsiz secmenle-
re 5zel efilim gerekmektedir. Ve gesitli sosyal ve ekonomik
egitim almis genc secmen ve ayraica yagslilardan taraftar cek-
me konulara iizerinde durulmaladar.(56)

2.4. Politik tktidara Yoénelik Olumlu ya da Olumsuz
Politik Reklamlar

Iktidarin yaptidi islere yonelik olan columlu ya da
olumsuz bakis acili politik reklamlardir. Konusu; ¢oézimlenmis
ya da céziimlenememis ekonomik, toplumsal ve politik ulusal ve
ya uluslararasi sorun olup kendi arasinda ikiye ayralar:

a — tktidardaki Otoritenin Calismalarina Yénelik
Politik Reklamlar

Bu tiir reklamlar, c¢éziimlenmis sorunlar ilizerine yapa-
landarailirken, bu sorunlarain biiyiikliigi ve ¢déziimlenmeleriyle
toplumun elde ettidi fayda genellikle abartilarak secmene ak-
tarilar. Sorun dncesi ve sonrasa vurgulanarak etkinlikleri
arttairilmaya calagsalar. (57)

b - Muhalefet Partilerinin Céziimlenememis Sorunlara
Yonelik Yaptirdi®di Politik Reklamlar

Bu tiir reklamlarda, irdelenecek sorunun belirlenmesi
oldukca Snemlidir. Halkin biyik cofunlufunu etkileyen sorun-—
larin ilizerine gidilerek, sayica daha cok secmenin partiyi
desteklemesi amaclanir. Gerek genel secmen kitlesi ve gerekse

kararsizlar i¢in onemli olan sorunlarain belirlenmesinde dort

56 — Hill, R.P."Political Advertising in the 1990's:
Expected Strategies, Voter Responses and Public Policy
Implications," Advances in Consumer Research, vol.18B,
Villanova University, 1991. s.715-719.

57 - Nedimoglu, a.g.e., s.67.
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ayri kaynaktan yararlanilar:

1 - Parti yoneticilerinin halkla olan iletisimlerinden
edindikleri izlenimler,

2 - Gecmis kampanya deneyimleri,

3 - Kamuoyu yoklamalarinin sonug¢lari,

4 - Basinan gilindemidir.

2.5. Sinif/Kesim ve Demografik Gruplara Yénelik Poli-
tik Reklamlar

Secim kampanyasi siiresince politik otoriteler, danis-
manlar ve reklamcilar secmen kitlesini sinif/kesim veya de-
mografik grup dlcefinden izlerler.Bu se¢men kiimelerinin bazi-
larinda o6rnefin 1s¢i sinifi, ev kadaini, iliniversite gencligi
gibi politik partiye karsa ilgisizlik, bilgisizlik gibi olum-
suz efilimler belirlendifinde, dodrudan bu kiimelerin tipik
Uyelerine ya da bu kiimeyl etkileyebilecefi umulan kamuoyu
6nderlerine yonelik reklamlara baslanar.(58)

2.6. Gizli Politik Reklamlar

Tam anlamiyla politk reklamlar sayilmayan ancak, politik
reklamla ortak 6zellikleri bulunan, bu tiir politik ileti bi-
¢imleri il¢ grupta toplanmaktadar:

a) Yasalarla politik otoriteye verilen, karar, eylem ve
vaadlerini tanitacak programlara yaptirma hakki olan, prog-
ramlarain hazarlatilmasindaki amac¢, iktidardaki politik otori-
te ve dolayisa ile devletin halk adina yaptifa calagsmalaran

halka duyurulmasidir. Bdylece hem kamuoyunun aydinlatilmasa,

58 - Nedimo§lu, a.k., s.68.
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hem de halkin sisteme destek ve katiliminin saglanmasi amag-
lanmaktadar. Ozellikle bu programlarin seg¢imlere yakin dénem-—
lerde yapilanlari, dofrudan se¢imlere yénelik iletiler kodla-
yacaklari i¢in, mevcut otorite adina etkili politik reklamlar
olabilmektedir.

b) Kararsiz secmenlerin kararsizliklarinin altinda toplu-
ma uymama korkusu yatmaktadir. Uymama korkusunun sonucunda
insanlar, kendileri digsindaki bireylerin genel edilimlerine
uymaktadairlar. Kararsazlarin yaygain goriise uyma davranisina
girme de kamuoyu yoklamalari sonuclarandan yararlanalar, Ve
bu durumun politikacalar, arastairmacalar, reklamcilar ve ba-
sin tarafindan bilinmesi, kamuoyu sonu¢larinin yoénlendirile-
rek yayanlanmasi gizli politik reklam baglaminda cok 6nemli-
dir.

¢) DoJrudan politik olmayan iletisim kaliplari icinde
politik iletilerin kodlanmasi da gizli reklam tiirlerinden bi-
ridir. Bu tir iletilere kitle iletisim araclarinda oldukga
s1k yer verilmesinin sebebi, kodlamalarin kitleyi yonlendir-
mede etkili olduju savinin yaygan olarak kabul edilmesinden-
dir. Bu gbériis temelde planlanmistir, ancak rastlantisal ile-
tilerin eflence unsuru(59) ile birlesmesi ilizerine daha etkin
olacagdar fikrine dayahmaktad;r. Bu goriigiin uygulanmasindaki en
garpici ornek ise tkinci Diinya Savasi'nda Amerikan halkina
savagil benimsetmede Sinema Endiistrisi'nin gosterdidi basari-

dar.

59 - Nedimoglu, a.k., s8.70.
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C — POLiTiX REKLAMIN ARACLARI
1 - Resmi Reklam Aracglara

Devlet dairelerinin reklam panolarindaki resmi afisler,
adaylarin hazarladidi, oy pusulalarayla birlikte génderilen
biiltenler resmi reklam araclaridair.Bir anda secmenlerin timii-
ne ulastifa i¢in iyi hazirlandidinda kampanya doneminde kam-—
panyanin son derece &nemli belgesi haline gelen ve kampanya-
nin son déneminde hazarlanan belgelerdir. Normalde resmi kam-—
panya déneminde izin verilen tek propaganda tiiridiir. Bu dii-
zenleme iyi bir prensipten kaynaklanir. Se¢menin kararini 6z-
girce vermesi i¢in farkli adaylari, egit bir bicimde se¢men-—
lere sunmaktir. Parti ve adaylar ulusal secimlerde radyo ve
TV yayinlarina ¢ikarak resmi reklam yéntemini kullandidai gibi
gsze ve kulafa hitap eden audiovisuel politik reklam aracla-
rinda da bu yontemi kullanmaktadirlar.(60)

1.1. Televizyon
"Cok genis bir secmen kitlesine seslenmek ag¢isindan

onemli bir kitle iletisim aracadir. Politika ile ilgilenmeyen
kisi ve elestirel durumda olan se¢menlere mesaj iletebilir.
Aday kendini tanitma olanadina buldufu gibi se¢menler lizerin-
de kotii izlenim barakmas olan aday bu durumu diizeltme imkani
bulabilmektedir. Programin ana cizgilerini ¢ok kisa bir bi-
¢imde se¢menlere duyurabilmektedir. Ancak aday, televizyon
araciligi ile secmenlerle do¥rudan iliski kuramamakta, &zel-

likle alt gruplara ayrantili mesajlar génderememektedir.

60 - Bongrad, a.g.e., s.84-85.
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"Glinlimlizde televizyonda yapilan politik reklamcilikta, esasen
tercih ve dnerilerin politikaél hakkinda ender olarak ayrin-
tila bilgi verilir. Bunun yerine televizyondaki politik rek-
lamda imaj konusu lzerine efilinir. Modern reklamlarda kulla-
nilan yontem, adayin kisisel 6zelliklerine atif yapmaktair.
Ornefin, aday lider olarak taninayorsa, iscilerle temasa geg¢—-
tigi anin, gériintiisii ekrana verilir.(61)
1.2. Radyo
Radyo ile cok genis bir kitleye seslenme olanafi var-

dir. Bati iUlkelerinde politika ile ilgilenmeyen cevreler ve
elestirel durumda olanlar icin radyo pek basarili bir kampan-
ya araci sayilmamaktadir. Segmenler tartismalari ve konusma-—
lari TV'den izlemektedirler. Adayin kendisini tanitmasi baki-
mindan da, radyo TV'den cok sonra gelen bir ara¢ sayilmasina
rafmen kisa mesajlarin iletilmesinde daha ¢ok etkilidir. (62)

"Segim dénemlerinde televizyon ve radyonun politik ice-
rikli yayainlari tim kitleyi etkilemekte aksini diisiinmek, 1-2
aylik calasma ile tiim oylarin defismesi demek olup bu da ola-
naksizdair. Etkiledi§i kisiler daha ¢ok yeni sec¢menler ve ka-
rarsiz secmenler olmaktadair. Ayraica bu i1ki iletisim araci,
destekleyecekleri partiyi onceden saptayan kararli secmenle-—

rin politik yonden bilgilerinin artamasini saflamaktadir"(63)

61 - Moran, Timothy J. "Format Restrictions on
Televised Political Advertising: Elavating Political Debate
without Suppressing Free Speech," Indiana Law Jourmnal, s.666.

62 -~ Topuz, Sec¢imlerde..., s.26.

63 - Yaramis, a.g.e., S.195.
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1.3. Yasa Gere§l Secim Panolarina Asilan Afisler

Bu afislerin batida c¢ok az etkisi vardar. Ancak poli-
tikayi izlemeyen yerel cevreler, yerel se¢imlerde genelde
bunlari dikkatle okumaktadairlar. Bu afislerde adaylar &szet
olarak program bagliklarinai verdikleri icin, genel kiiltiir di-
zeyi yiliksek olmayan sec¢cmenler, bunlari takip edip anlamaya
calaisarlar. (64)
2 - Klasik Reklam Araclara

Bu tiir reklam arag¢larainin yasal statiileri ¢ok sik de-
Fistigi halde giinliik gazete ve dergilerde politik reklamlar
vyayinlanmaktadir. Ornedin, Fransa'da 1981'deki son baskanlik
secimlerinde, Miterrand'in kampanyasainin organizatoérleri rad-
yo mesaji big¢iminde bir reklam sunmak istemisler ve talepleri
reddedilmistir. Politik reklam arac¢larinin yasal statiisi iil-
kelere gore defisiklik gostermektedir: ABD'de secim kampanya-
larinin biitgeleri, temelde adaylarin serbestce satin aldiga
televizyon reklam filmlerine ayrilmaktadir. ABD'deki baskan-
l1k secimlerinde adaylar yaklasaik bir saatlik bir yayan satain
almaslardair. (65)

Politik partiler, kampanya sirasinda sec¢imi kazanmak
icin g¢esitli kentlerde, kasabalarda seg¢menlerle gédriigsiirler.
Mitingler, kahve toplantilari yaparak secmenleriyle yliz yiize

iliskiler kurmaya calisairlar.(66) Radyo, televizyon, video

64 — Topuz, Sec¢imlerde..., s.26.
65 - Bongrad, a.g.e., s.85.
66 — Bongrad, a.k., s.70.
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gibi kitle iletisim araclarindan yararlanarak partilerinin
propagandasini yaparlar. Gazeteler ve dergilerden, radyo ve
televizyon, el ilanlari, posterler, afisler, rozetler, bay-
raklar gibi araclar se¢im kampanyalarinda kullanilan arag¢lar-
dir. Kitle iletisim araclari secim kampanyasi sirasinda, kam-
panya ile ilgili haberleri, yorumlari verirken, politik par-
tiler, adaylarai ve seg¢im igin ilizerinde durulan énemli sorun-
lar Uzerinde &nceden hazairlaik yaparlar. Bdylece hem bilgilen-—
dirici islevini gériirler, hem de propagandaya ydénelik islev
yaparlar. Kitle iletisim aracglari, politik partileri, o&nder-
lerini, adaylarini kampanya sirasinda kitlelere tanitma yo-
niinde biiyiik islevler yiliklendigdi gibi sec¢im kampanyasi sara-
sinda ilizerinde durulan sorunlari yansaitarlar.(67)

2.1. Bilyiik Afisler

Politik afiste, tim adaylar giinliik yagsaman her yerinde
ciddi, kurnaz, cekici gibi bir ifadeyle, secmenin gézlerinin
icine bakar. Bunun nedeni de, "tam objektif" cekilen bu fo-
tograflarda, adaylarain objektife bakarak poz vermis olmalarai-
dar. Afig, aday ve partiden, sec¢cmene mesaj verebilmek ve aday
ile se¢men arasinda bir isbirligdi ve duygusal bir bad yarat-
mak icin, hem basit hem karmasik bir aractir. Afis, kampanya-
nin bajlayici kavramini olusturan doért beg sozciik ve bir ba-
kisain birlesmesinden olusup; kavram ve onu tanimlayan veya

tamamlayan gériintiisi arasinda bir uyum olmasi gerekir. (68)

67 - Varol, a.qg.e., s.21.
68 - Bongrad, a.g.e., s8.86.
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Biiyiik afisler seg¢menin ilgisini g¢eker, tartisma konusu
olur ve adayin taninmasina oldukg¢a bilyiik yardimda bulunurlar.
Basitlestirilmis program baslaiklarinin ve sloganlarinin
yayginlasmasini saflarlar.(69) Afisler Uc tiptir:

a — Ticari Biyik Afisler

Ticari afigler genellikle biliyiik boy olurlar ve adayin
afis kurulugslarindan kiraladida panolar lzerine yapaistarilair-
lar. Panolaran yerleri etkinliklerine gdre sec¢ilir. Biiyik
merkezlerde, biiyllk kentlerin girisinde veya sehir merkezinde
afislerin cabuk yiprammasini engelleyecek yilikseklikte olan
panolarain fiyati daha yiksektir.

b - Militan Biiylk Afisler

Basit, ilkel afisler olarak adlandairalan militan afis-
ler, géniilliilerce, nadiren olarak da giinliik kiralanan ekip
lerce yapistirailar. Her sey partinin veya adayin militan hiz-
metlerinin olanaklarina baglaidar. Bu afisler militanlarain dii-
siunebilecedi her yere o6rnefin duvarlara, direklere, afaclara
yapaistarailar. Farkli uzunluk ve genisliktedirler. Afiglerin
yanisira, gece gorinebilmeleri i¢in floresan renginde, kendi
kendine yapisan afigsler ve bantlar da kullanilar.

¢ — Dinamik Biiyiik Afisler

Sehirlerde dimamik afis denilen bu tir afigsler giinii
birligine kiralanan veya o6diing alinan kamyon ve kamyonet gibi

bir aracin yanlarainda tim sehirde dolasabilmektedir. (70)

69 — Topuz, Seg¢imlerde..., s.26
70 — Bongrad, a.g.e., s.86-87.
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2.2. Basili Malzemeler

a — Secim Biiltenleri ve Sec¢im Gazeteleri

Biyilk masraflar gerektirir, fakat cok etkili birer
tanatma aracidair. Meslekten kisilerin ydnetiminde yayanlanair-
lar. Her seg¢im kampanyasi sirasinda posta kutulari ve halka
acik yerler olan sokaklar, caddeler c¢esitli sec¢im dokiimanla-
riyla dolup tasar.

b - Se¢im Bildirileri

Boyutlari yarim gazete sayfasi ile posta karti arasan-
da degisir. Sec¢im bildirilerinin baskisi iyi yapilar ve dagi-
tima basaraili olursa etkili olabilir. Ayraica bu bildirilerin
fceriklerinin ¢ok kisa ve acik olmasi gerekir.

c — Gazete ve Dergilerde Haber ve Yorum

"Adayin bilancosunu, rakiplerin bilangolarinin elesti-
sini, programlari, kampanyanin olgularini anlatair. Baza poli-
tikacilar, uzun vadeli ve diizenli bir bi¢imde kendi gazetele-
rini yayinlarlar. Posta licretlerinin yiksek yiiziinden, postay-
la evlere gonderme daha ender olarak uygulanar.(71)

Ulke capinda dagaitaimi olan gazete ve dergiler Devlet
Baskani, Parlamento ve Belediye Secimlerinde haber ve yorum
yazasi yayanlamaktadirlar. Bunlari genelde parti orgiiti di-
zenlemektedir. Devlet Baskani seciminde de adaylaran kampanya
icin sec¢tikleri danasmanlar ve secim biirolara basinla iligki-

yi saflamaya calasarlar. Partilerin disindaki adaylar bu cap-

71 - Bongrad, a.k., s.87.
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taki bir kampanyay: yiriitemezler. Gazete ve dergilerde haber
ve yorum yazilarinin yayinlanmasi partilerin ve adaylarain
basin organlari ile olan durumuna baglidir. Yerel gazetelerde
haber ve yazi cikartilmasi c¢ok daha kolay saflanabilir. Bu
tir yazilar adaylarin ve programlarinin tanitilmasina yardim-
ci olur. Ozellikle yansizlifi ile taninan gazeteci ve yazar-
larain yayinlayacaklari yazi ve roportajlar secmen kitlesi
izerinde cok etkili olur.(72)

Gazetelerin kullandiklari basliklarin, ara baslaiklaran
ve resim altlarinin bicim ve sekillerinin politik reklam ara-
ci1 acisindan 6nemi vardir. Bagslik ikili bir isleve sahiptir:
Bilgilendirme ve cekicilik. Bir baska deyisle, baslik kisaca
haberi vermek ve metni okutturmak amacina yoneliktir. Onemli
haberlerde, c¢ekicilik haberin o6ziindedir. Ama ortalama okur
acisindan ilgi cekici gorilmeyen olaylarda, eflenceli, sasair-
tica veya ilgin¢ bir ayranta basliga caikartilarak okurun il-
gisi cekilmeye calaigilacak, okur haberi okumaya oGzendirile-
cektir. Fransaiz, Liberation Gazetesi, sok baslik kullanimina
bas latan gazetedir: Senli benli bir ifade, bir abartma veya
zayif gériinen bir sdzciifli glc¢li bir anlam verecek sekilde
kul lanmak, karsi sav ve dolayli anlatim, ses yinelemesi ve
hatta cinas kullanarak, karikatiirlestirerek de olsa olayin
anlamini veya bir yanini ortaya c¢ikarmak. Ayni haberin iki

ayri verilis sekli asafidaki gibidir:

72~ Topuz, Hafza. Siyasal..., 8.193-195,.
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1984'de Kanada'da yapilan milletvekilligyi secimlerinde
muhafazakarlar, sadece cofunlufu liberallerin elinden almakla
kalmadilar. 282 milletvekilliginden 211'ini de kazandilar.
CoJunlufu elinde tutam liberaller ise 107 sandalye yitirdi.
Le Monde bu se¢im sonu¢larani 1laimli bir baslikla verdi: "Ka-
nada: Washington Muhafazakarlar'in Zaferini Memnunlukla Kar-
si1lada" Oysa Liberatiom, &ziinde ayni seyi, daha samimi ve
daha vurucu kavramlarla vermistir: "Kanada: Ronald Reagan'ain
Bir Erkek Kardesi Oldu"(73)

d - El 1tlanlara

Afigsler gibi el ilanlari da militan belgelerdir. Tek-
sir makinasinda veya bélgedeki matbaalardan birinde basilan
bu ilanlar, adaya her an se¢cmenlerine ulasma ve ozellikle de
rakiplerin kampanyalarina karsi midahale etme ve tavir koyma
sansi verir.

e — Prospektiisler, Brosiirler, Kitapeciklar

Bir aday, bu dokiimanlar aracailidayla imajini oturtmaya
calisir ve kendisini alisveriste, aile i¢inde, toplantilarda
goriintiileyen fotograflar kullanir.Bdylelikle kendisini daha
iyi tanitmayi ve benimsetmeyi limit eder.(74)

f - Posta ile Adreslere Mesaj Yollama (Mailing)

Ingilizce "mailing" postalama adi verilen bu calagma,

secmenlere ya da bazi se¢cmen kesimlerine, cok sayida mektup

73 - Gaillard, Phillippe. Gazetecilik. Ceviren: Mehmet
Selami Sakiroglu. tstanbul: tletisim Yayinlari, 1991. s.117-
119.

74 - Bongrad, a.g.e., s.87-88.
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géndermekten olusur. Ozellikle de, arastirmalarain hassas ol-
duklarini ortaya koyduklari se¢men kategorilerine mektuplar
gonderilir.

Yillar 8nce bu postalama ile adreslere mesaj yollama
isi ilk basladifgainda, mektuplari alan kisiler adayin kendile-
rine sahsen yazdifi hissine kapilarak gurur duyuyorlardi. Bu-
giin herkes, bu mektuplarin pek c¢ok kisiye ayni anda postalan-—
digJaini bilmektedir. Modern tekniklerle hedefe ulasmak i¢in
listeler olusturulabilmektedir. Ancak bu hedefin secimi ve
yiuriirliikteki posta tarifeleri oldukca pahaliya mal olmakta-
dir. Ayrica bazi listeler satin da alinabilmektedir. Kampan-
yanin hararetli donemlerinde, bu mektuplar codu yerlere gec
ulasmakta ve hatta acele posta ile bile iyi bir dagitaim ga-
rantisi saflanamamaktadair. (75)

Yine de kitlelere dodrudan ulasma acisindan 6nemli bir
yontemdir. Politika disi cevreler kendilerine mektup gdnde-
rilmesinden etkilenebilirler. Alt gruplara gore defisik me-
sajlar iletilebilir. Program 6zetlerinin ve sloganlarain duyu-
rulmasinda etkili bir yoldur.(76)

Posta ile secmenlere mesaj yollama Amerika'da secim
donemlerinde 6zel ilgi gruplari ve kampanyacilar tarafaindan
kullanilan modern pazarlama tekniklerinden en etkin olanadar.
Hedef kitleye gonderilen mektup yontemi, telefonla secim kam-—
panyasa ile birlestirilerek, yiiksek yanitlar toplamaya c¢alai-

si1lar. Bu yontem dikkat isteyen bir istir. Kendi adina aldiga

75 - Bongrad, a.k., s.88-89.
76 - Topuz, Segimlerde..., s5.26-27.
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mektup ya da zarfain tzerinde kisinin sahsina ait bilgilerde
yanlas yazamlar oldufunda veya aynai mektubun 5 kez ayni adre-
se yollaniminda yontem istenen sonucu alamamaktadir. Bu gibi
yanlaslaiklara 6nlemek icin ¢ok iyi bir veri tabani sistemi
ile ¢alisilmaktadair. Bu tiir riskleri olmasina ragmen, bu yén—
temin tngiltere'de vazgecilmez olmasinin nedeni cok etkili ve
olumlu sonuclar alinmasindandar. Bu igslemi yapan kisiler kimi
kez mektuptaki bir kelimeyi, bir ciimleyi analiz ederler. Mek-
tuplarain kontrolii ile dedistirilen bir harf ya da sozciikle
elde edilen sonuc¢ biiyiik olmaktadir. Bilgisayardaki isim lis-
teleri, dergi abonelerinden, posta kodlaraindan arastairma ya-
pilarak elde edilmektedir. Veri tabani ile yapilacak postala-
mada, bilgisayardan yas, meslek, gelir, irk, din ,ideolojik
egilim gibi anahtar kelimelerle olusturulmus bir genel liste-
den cegsitli karakterlerin birlesmeleri ile dar listeler ali-
nabilir. Orne&in, bu veri tabaninin icinden yillak geliri
100.000 Dolar'ain lizerinde olan, Florida'da yasayan, 50 yasin
tistiindeki Yahudi erkek secmenlerin tiimiiniin oldugu bir dilimin
tamami liste olarak alinabilmektedir. Liste simsarlaga isi
biiylik bir is alanaidar. Liste simsarlari sahnenin arkasinda
olmalarina ragmen, politikada kulis listelerini etkilemekte-
dirler. Bir cesit niifus sayimi ve demografik istatistiki bil-
ginin spesifik listesinin para &denerek alinmasi ve o liste-

lerdeki kigilere ulasilmasi isini yaparlar.(77)

77 - Prewitt, Edward."Rogue Mail,"Political Marketing,
February 1988. s.27-28.
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Posta ile pazarlama ytntemi son ddnemlerde politik
gruplar ic¢in biiyilkk bir is alani haline gelmistir. Sebebi ise
dikkatlice yapti®i etkileme ile hedef grubu ikna etmesidir.

Posta yéntemi ile partiye bafis ve yardam toplanabil-
mektedir. Posta yéntemi maliyet a¢isindan da mantida aykira
bir tezatlik igerir. Cok pahali bir ydntem olmasina rafmen o
kadar da ucuzdur. Segmene ulasmada pahali bir yol iken, rek-
lam formu acisandan ucuzdur. Dikkatlice ve hedeflenmis olarak
hazairlanmis olan posta listeleriyle sasilacak sonuglar elde
edilir. Aday ya da politik parti bu postalama igini uzman
firmalara yaptirarlar. Ve bu uzman firmalar, bu tir misteri-
lerine hizmeti en diisiik fiyatla yaparlar. Karsilifinda ise
para ile bicilmez hizmetler sunarlar. Bunlar, yaratici servis
hizmetleridir, bu hizmetlerin icinde brosiirler, se¢mene bir-
den fazla mektup postalama, i¢inde 800 iiyenin telefon listesi
dahildir. Postalama projesi ozenli bir sekilde hazirlanmig ve
alisilmigsan disinda olmalaidir. Béylece sec¢menlerin dikkatleri
toplanir. Ancak postalamada yapilan herhangi bir yanlis, ha-
tanin silirmesine neden olabilir. Ornedin yanlis yazilmis bir
isimle, bagis yapanlari kaybetme durumu vardir. Bilgisayaran
kullanimi maliyet ve etkinligi ac¢isindan postalama yonteminde
cok dnemlidir. Fakat bazen bilgisayar kigsileri gililine duruma
disiirerek reklam eder. iktidardaki partinin liderleri, karsa
parti ic¢in hazirladiklari kampanyanin bagis hazirlama mektup-
larinda séyle bir konuyu kullanmislardir: Adres aslanda goy-—

ledir: Sayain Doyle Daughterty, Tanralaran Klisesi, Commach
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New York. Yazada ise: "Sevgili Bay Tanri, size hi¢ duyulmadak
ve tuhaf bir giinah cikartmak i¢in yazaiyorum."(78) demistir.

2.3. Audiovisuel Araclar

a — Telefonla tletisim

Amerika ve Bati Avrupa tlilkelerinin telefon sebekeleri-
nin iyi ve diizenli isledigdi yerlerinde oldukca yaygin olan
se¢menle dofrudan iliski yontemidir: Aday programini bir ban-—
da okur. Bu band telefonun yanit verici sistemine baflanir.
Gazete ilanlari ile bu durum secmenlere duyurulur. Isteyen
secmen verilen numaraya telefon ederek adayin konusmasina
dinler. Bir baska yontende ise aday dofrudan se¢menleri tele-
fonla arayarak programini anlatair ya da gérevlendirdigi kisi-
ler adayin yerine bu isi yaparlar. Telefonla pazarlama isini
yapan uzmanlasmis firmalar da vardair. Aday bazen de bu konus-
ma isini bu tip firmalara bairakir.(79)

b - Diskler, Kasetler, Video Kasetler, Video Klipler

"Secmenleri c¢ekmek iizere, adayin tanitimini dénemin
zevklerine uydurmak i¢in tasarlanacak tekniklerin sinmira yok-
tur. Yine de ulasilmak istenen se¢menin mesaji alabilmeye
yatkinlaigaina da gozoniine almak gerekir. Herkesin elektrofon,
manyetofon, veya manyetoskopu yoktur. Bu nedenle de, pahala
ve yetersiz aletler kullanmak gereksizdir. Buna karsin, su da

acaiktar ki, bir baskanlik se¢iminde adaya destekleyen tiim ko-

78 — Harris, Paul C."Politics by Mail:A New Platform,"
C.E.F.Hutton, 1982. s.17-18.
79 - Bongrad, a.g.e., s.87-8B.
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mitelerin b6lge ve departman merkezlerinde, bir film g&steri-
cisi bulundurulmali ve gegitli konulardaki filmler izletile-
rek bir se¢menler ig¢in "adayla video saat"i olusturulmalaidar.
3 - Adayin Secmenle Olan Yiizyiize tliskileri

Bir adayin zamamini nasil kullanacafi planlanairken,
maksimum sayidaki kisiyle kargilasip, onlarin elini sikap,
birka¢ sézcilk edebilmesine olanak saflanmalaidar. Ciinki bir
adayin kendileriyle kuracaklari iyi bir iletisim sonucunda
bir bélim secmenin oyunu etkileyebilecek olmasi son derece
énemlidir. (80)

3.1. Kigik Grup Toplantalara

Adayin kamuoyuna yon verebilecek kisilerce taninmasin-
da kii¢iik grup toplantilara etkili olur. Boylelikle aday, ce-
sitli alt gruplara mesaj iletme olanafai bulur.

3.2. Biiyilk Halk ve Salon Toplantilarai, Mitingler ve
Gésterl Yiiriyiisleri

Se¢menlerle do¥rudan iliski kurma yollarandan biridir.
Binlerce kisiyi spor sarayinda veya gdsterl alaninda bir ara-
ya getirmek her adayin hedefidir. Bu organizasyonlara, yalniz
partili olanlarin katildifi, kiiciik bir sonuc elde etmek ic¢in
¢ok para ve emek sarfedildiyi seklinde, karsa c¢ikalabilir. Bu
sekilde karsi ¢ikma, kampanyanin dinamiginde bu toplantilarin
snemini gdzardi etmek, biiyiik kitleleri bir araya getirmenin
duygusal yapisini reddetmek, bir adayi partililerle bir arada

tutan baga ihmal etmek, gésterinin basarisi karsisinda etki-

80 - Bongrad, a.k., s.89-91.
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lenen kararsiz kisileri cekmekte son derece etkin olan "karsa
karsaiya” gériismeyil reddetmek demektir.(81) Bu yéntem kitlele-
re ulasmayi ve adayin kendini tanitmasini salar. Basitlesti-
rilmis mesaj ve sloganlarin duyurulmasinda etkili olur.

3.3. Mahalle Gezileri

Politikacilar kampanyalari sirasinda secim b&lgelerin-
de, tiim komiinlerdeki toplantilarini bir mahalle yerinde yap-
maktadar. Tim kampanyalar bu ziyaret ve karsilagmalari, dzel-
likle giinliik iligkilerin insani bir boyut kazanmasi i¢in ada-
yin secmenle olan kigisel iligskisini yeniden deferli kildiga
geligsmis kentlerde genis o6lgiide kullanir. Bu tiir karsailasma-—
lar siradan gezintiler defildir; organize edilmeleri gerekir.
Bélgedeki toplantidan bir giin 6nce postalama ydntemi ile ata-
lan duyurularla, katilam saglanabilir. Toplantinin ardindan,
toplant: hakkinda yazilan bir yazi, ayni bicimde dafitilabi-
lir. Bdlgedeki militanlarca, komsulari ve mimkiinse ikna edi-
lecek kisilerle toplantilar diizenlenebilir. (82)

3.4, Uzel Toplantilar

"Bolgedeki parti ileri gelenlerinden kisi ya da kisi-
ler,secimde etkisi olabilecek kisileri érnefin profesyonel ve
kiiltirel kuruluslarin temsilcileri ve baski gruplarini cagi-
rarak, evlerinde ya da bir kliipte kendi &5zel kategorilerini
ilgilendiren sorunlar hakkinda konusmak icin 6zel toplatilar

diizenlerler. Kamuya ydn verecek giicte sayilan secmenlerin

81 - Bongrad, a.k., s.91.
82 - Bongrad, a.k., s.94-95.
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bu toplantilara katilmasi nedeni ile bu toplantilarda yapilan
konusmalarain Snemi biiyliktlir. Aday,ayraca taramcilar, kiiciik el
sanatcilari, tip meslefinin mensuplari ile de 6zel toplanta-
lar diizenleyebilir. Bu toplantilardaki temel ama¢, yine seg-
menlerle dofrudan iliski kurabilme c¢abasidar.(83)

3.5. Ev Toplantailara

Adayi destekleyen partiler evlerde kadinlarin ya da
genclerin katildiga toplantailar diizenler. 19 AJustos 1990
Belediye seg¢imlerinde DSP Bayrampasa ilce yonetimi, bu tiir
toplantilar diizenlemistir. Ev toplantilari da, secmenlerle
dogrudan iliski kurma yollarindan biridir.

3.6. Destek Komitesi ile Yapilan Toplantilar

Aday veya danismanlara tarafindan kampanyanin basainda,
politakicinin adayliga kabul etme nedeninin nasil sunulacagi-
na karar verilmesi gerekir. Aday kendiliginden mi yoksa dost-
¢ca ve israrla bir istek sonucu mu bu karara varmastair? Bir
destek komitesinin deferi iki unsurdan; kitlesi ve iiyelerinin
bazilarinin taninmisligindan anlasilar. Bu yiizden bu komite-
nin yoneticileri i¢in kampanya, sanatcilar, bilim adamlara,
edebiyat¢ilar, sporcular gibi taninmis ve saygin imzalaran
arastirmasi anlamindadar. Komite, adayin hangi sayida olursa
olsun, tiim arkadaslari arasinda olabilecef§i ve halkin her an
adayan programi ve kampanyasinin gidisi hakkinda bilgilendi-

rilebilecedi bir merkeze sahip olmalidar. (84)

83 - Topuz, Sec¢imlerde..., s5.24
84 - Bongrad, a.g.e., s.95.




51

3.7. Xap: Kapi Dolagarak Iletigsim (Canvassing)

Secmenlerle dofrudan iliski kurmak i¢in aday kapa kapa
dolasir, tanadafi kisilerle sohbet eder, kendisini evlerine
davet edenleri ziyaret eder bdylelikle aday gevresini genis-
letir. Bu yontemle aday kendini ancak dar bir gevreye tanita-
bilir. Ancak alt gruplara mesaj iletilmesinde yararli bir
yoldur. Cok uzun bir siire¢ olan bu ydntem, Amerika'da ve in-
giltere'de de uygulanmaktadar. (85)

Aday, bazen de se¢menlerle gorismek icin baskalaraina
gérevlendirir. Bu kigiler adayin yerine kapai kapi dolagsarak
temsil ettikleri kigsinin programini anlatmaya calaigairlar. Ve
genelde heniiz kime oy verecefini kararlagtairmamig olan seg-
menlerin evlerine gidilir. Yine bu kisiler uzun tartigmalara
girigsmeden adayin amacg¢larini anlataip, bazi belgeleri secmen-
lere barakairlar., Evlerine gittikleri kisilerin isimlerini
alip, liste yaparlar. Sec¢im giini halen oylaraini vermeye gel-
meyen sec¢menlerl ve bzellikle yasli, yilirtiyemeyecek durumda
olanlarin evine araba ile gidilerek, kendilerine oy atma ye-

rine kadar eslik edilir.
D -~ POLITiK REXLAMIN tSLEVLER?

Temsili demokrasilerde, yodneten ve yonetime aday olan-
larla, secmenler arasaindaki iletisimin, en etkin unsuru oldu-
gu savunulan politik reklamlarain islevleri, begs ayra baslaik

altinda toplanabilir:

85 — Bongrad, a.k., s8.96.
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1 - Adaya ve/veya Partiye Kamuoyunda 1lgi Yaratma

Secimler dncesinde politik adaya ve partiye karsa
kamuoyundaki ilginin azalmasi durumunda, bu azalmanin neden-—
leri belirlenerek, ilgiyi artaricai iletilerin kodlandifa po-
litik reklamlar yayinlanmaya baslanir. Ornefin, kamuoyu yok-
lamalarinda politik adayin "en ¢ok konusulan insanlar" sira-
lamasindaki yeri diigsilikse, parti reklamlarinda iletilerden,
bzellikle sloganlar adayin afzindan verilmeye baglanabilir.
Adaya kamuoyunda ilgiyi yaratmada reklamlarain etkili olabil-
mesi, politik ortama uygun reklam tiirlerinin se¢ilmesi ve bi-
ling¢li kullanilmasina bagladr.
2 - Adayi ve/veya Parti ismini Tanitma

Aday ya da parti isminin, secmenler tarafindan yete-
rince bilinmemesi durumunda,"ismi" tanitacak reklamlara, kam-
panyalarda agarlakla olarak yer verilir. Parti ya da aday:n-
secmenler tarafindan bilinmeyen olumlu yénleri, 8n plana ¢a-
karilarak, reklami yapilar.
3 - Partizan Efilimleri Destekleme ve Katilaimi Artirma

Politik reklamlaran asail islevlerinden biri de, parti-
1i oldufdu kabul edilen secmenleri, parti propagandasi ile
uyumlu davranmaya ydneltmektir.Bu islevin yerine getirilmesi
ile hem mevcut oylardan rakip partiye saizmalar engelenir, hem
de secim atmosferine sokulan taraftarlarin cevrelerini yon-

lindirmeleri sagjlanmis olur. (86)

86 - Nedimodlu, a.g.e., s.71-72.
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4 — Se¢menlerin Tartismali Konularda Bilgi Edinmelerini Saj-
lama

Politik reklam!ar;n temel islevlerinden biri de seg¢—
menlerin tartismali konular hakkinda bilgilenmelerini sajla-
maktir. Ancak, politik reklamlarin pahali iletigim ydntemle-
rinden biri olmasi, yayin siirelerinin kisalifina neden olur.
Otuz veya altmig saniye gibi kisa siirelerde, secmenleri so-
runlar hakkinda bilgilendirmeyi ve bu sorunlara ¢&zim &Snerme-—
yi amag¢layan politik reklam, ister istemez sorunlari basite
indirgeyerek anlasilar bir dil kullanmak durumunda kalair.

5 - Kararsiz Secmenlerin Oylarini Etkileme

Cok partili demokratik sistemlerin hemen hemen hepsin-
de "kararsiz" ya da "ge¢ karar veren" se¢men tiiridniin, iktida-
ra hangi partinin gelecedini belirlemede &nemli rol oynadik-
laray bilinmektedir. Uzellikle iki partinin ya da gii¢li iki
partinin katildaga secimlerde, kararsiz se¢men sayisi daha
da artmakta,bu nedenle politik reklamlarain ikna edecedi sec¢-
men sayisindaki %1-2'lik artigs bile se¢im sonug¢larini énemli
8lclide etkileyebilmektedir.Buna karsin, oy potansiyeli yiliksek
parti sayisinin ikiden ¢ok oldufu sec¢imlerde, politik ve eko-
nomik kosullardaki belirsizlige kogsut olarak da kararsiz sec¢-—
men sayisi yiiksek olabilir. Bsylesi bir ortamda politik rek-
lamin, politik ve &6zellikle ekonomik sorunlarain ¢oéziimiine yo-
nelik inandirici iletiler icermesi, kararsazlari etkileme

sansini artaracaktar. (87)

87 -~ Nedimoglu, a.k., s8.72-73.
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III.BOLUM

POLITiK ADAY-SECMEN-POLITiK DANISMAN

A - POLITIK ADAY
1 - Politik Adayin Amacglara

Secim kampanyasina girisirken adayin amaci ¢oJunlugun
oylarini toplayarak seg¢ilebilmesidir. Bunun yaninda, adayan
baska amaclari vardar:

a - Secimi kazanmak, kazanamasa bile iyi bir oranda oy

toplayarak gqiiciini kanitlamak,

b — Oteki adaylarla pazarlik edebilecek duruma gele-

bilmek,

c - Kendisinin ve partisinin gdriis ve diisliincelerini

duyurmak,

d - Tlerideki secimlere yatairaim yapmak.

Adaylar bu amaglara ulasabilmek ic¢in iletisim arag¢la-
rini en genis 6lgide kullanmaya ydnelirler. Kampanyalaran
baslangicainda partiler ve adaylar herseyden &nce segmenlerin
sorunlarini saptamaya calisair ve bu ama¢la kamuoyu yoklamala-
ri diizenletirler. Programlar o sorunlara c¢&ziim getirecek bir
bicimde olusturulur. Hangi cevrelerin hangi partileri ve
adaylari destekleyecekleri asadi yukari bellidir ama, karar-
s1z secmenlerin oylari silirprizli sonug¢lar yaratabilir. Kam-
panyalar g¢ofu zaman bu kararsiz se¢menlerin oylarinin kaza-
nilmasina yénelik olur. (88)

1.1. Hedef Kitle

Adayi desteklemesi kesin gibi gériilen secmen cevreleri

88 - Topuz, Secimlerde..., Unséz ve s8.15
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vardir. Bunlar adayain dofal hedefleridir. Strateji saptamasa
yapilarken, genelde bu gevrelerin disaindaki topluluklarain oy-
larini kazanmak i¢in neler yapilmasi gerektidi iizerinde du-
rulmaladar, zaman zaman da oylarinin kazanilmasi kesin gibi
goriinen cevreler l1hmal edilir. Ama bu tiir ihmallerin ¢ok siir-
prizli sonuglar verdi§i gorilmistiir. Adayin yalniz destedine
giivendigi cevrelere yonelik bir kampanya yapmasinin eksik bir
politika oldufu sdylepmektedir.(89)

Bir kampanyanain {i¢ hedefi vardar:

a) Elde edilmis olan se¢meni rahatlatmak: Bu sec¢menle-
re unutulduklari veya ihmal edildikleri hissi vermemek,

b) Tereddiitte olan se¢meni hedefleyerek, yilizen oylara
¢cekmeye calismak,

c) Muhalefeti destekleyen se¢menlerin ig¢inde giliphe
uyandairarak, onlara yaptiklari tercihten dolayi siipheye dii—
slirmek ve tercihlerini defistirmeye galigsmaktair. (90)

Kampanyadaki se¢men grubu hedefi de goyledir:

a) Bolgesel veya sehirdeki mahalleler bazanda cofrafi
hedef,

b) 11k kez oy kullanacaklar gengler ve yaglilar bazin-
da demografik hedef,

¢) Taramcilar, ticcarlar, isciler, serbest meslek sa-
hipleri bazinda meslek grubuna gére hedef,

d) Bir klibiin veya kurulusun ilyelerine yonelik calis-

malar, kamuoyu yoklamalaraina gére kiiltirel ve dini hedef. (91)

89 - Topuz, Siyasal..., s.180.
90 - Bongrad, a.g.e., s.52.
91 - Bongrad, a.k., s.71-72.
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2.2. Kamuoyu Olusturanlar

Adaylar kamuoyu olusturan kisilerin destefini kazanmak
icin nasal bir strateji saptanmasi gerektif¥ini incelemefe yo—
nelirler. Kamuoyuna ydn verebilecek durumda olan bu kisiler
toplumdakl ekonomik durumlaranin afarlidi veya mesleki etkin-
111 ile cevrelerinde sayginlik kazanmig kisilerdir.

3.3. Yizen Oylar

Belirli bir e®itim almayan kisilerin oylarinin elde
edilebilmesi ic¢in strateji saptanmasinda izlenecek yollar
tnemlidir. Bunlarin oylarina bazen "yilizen oylar" bazen de
"dalgalanan oylar" denir. Oylarin dagildidi bélgelerde bunla-
rin verece§i oylar cok biiyiikk tnem kazanir, kimi zaman secim
sonuclari bu secmenlerin oylaraina bafladar.

3.4. Alt Gruplar

Adaylar kampanyanin stratejilerini hazarlarken, secmen
kitlelerinin hangi mesleklerdeki insanlardan olustudunu goz-
oniinde tutmak zorundadarlar. Secmen kitlesini belirli alt
gruplara ayirap, bu alt gruplarin gereksinimlerini saptamak
ve her alt gruba ysnelik biilten hazirlamak, konusma yapmak
gerekir.
2 — Politik Adayain Nitelikleri

Parti se¢imlerinde parti liderlerine oy verilip, liste-

lerdeki adaylarin isimleri Snemli olmayabilir. Yerel secim-
lerde ve beledlye se¢imlerinde durum bdyle defildir.Secmenler
bildikleri tanidiklari adaylara oy verirler. Adayin kigsilik-

lerinin, politika ile pek ilgilenmeyen ve oylari dalgali sa-
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yilan secmenlerle, kararsiz se¢menler iizerinde genis etkisi
vardir. Secim b8lgesinde sevildigini bilen adaylar secime
politika daga bir hava vererek, bir baska deyisle sec¢imi de-
politize ederek kigiliklerini ortaya koyar, ve bafli oldukla-
ri partiye dayanmadan bagsari elde etmeye calisairlar. Efer
aday kendi btlgesinde &teki adaylardan az taniniyorsa, saik
si1k kendini adaylara gdstermek, konugsmalar yapmak durumunda-
dir. Biiyik afis kampanyalari ile de kigsiliginin tanitaimi ya-
pilmaktadir. Bu durumdaki adaylar yasam 6ykiilerini anlatan
brésiirler de yayinlamaktadarlar. (92)
3 - Politik Adayin Konusma Tonu

3.1. Polemike¢i Bir Ton

Adayin, konusmalarinda ve yazilarinda karsisindaki
adaya ya da adaylara genis yer vererek onlari elestirmesi,
onlarin saldiri ve elestirilerine karsilik vermesi yoéntemi-
dir. Polemik¢i ton saldaraiya ysnelik tarzda oldufu gibi ken-
dini savunmaya yoénelik tarzda da olabilir.

3.2. Yansaiz Bir Ton

Aday karsisaindaki adayi yok sayap yalniz kendi oneri-
rinin lizerinde durmasi yontemidir.
4 - Politik Adayin Ele Alacadi Konular

Her aday kendi bblgesindeki se¢menlerin ilgisini c¢eke-
cek konular saptayarak bunlari islemeye calaisar. Bunun dasain-
da ele alinan konular gsunlardar:

a — Baza adaylar yerel ve bdlgesel konularin diginda

92 - Topuz, Seg¢imlerde..., s.18
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demokrasi, ve sosyal adalet gibi konular ele alir. Secmenle-
rin bu konulara verecefdi &nem bslgeden b8lgeye defisir.

b - Adaylar kendi partilerinin programini da ele alip
anlatarlar. Parti programlarinin i¢inde dedinilen konular
i¢cinde en ¢ok bahsedilenleri enflasyon, ekonomik kalkinma,
taramsal idretim, issizlik, yol durumu, licretler ve vergiler
gibi konulardir. Fransa'da 1981 Baskanlik seg¢imlerinden &nce
yapilan bir kamuoyu arastairmasina gdre, secmenlerin &ncelik

tanidaga konularain yilizde oranlari séyledir:

1 - tgsizlikle Savas -~ %87
2 - Fiyat Artaslarai ile Savas - %66
3 - Genc¢lerin Sorunlara = KGT.

4 - Sosyal Esitsizliklerin Azaltilmasi - %60

5 - Siddet Olaylara ile Savas - %49
6 - Ekonominin Canlandairilmasai - %44
7 - Kisisel Ozgiirliklerin Savunulmasai - %26
8 - Fransanan Bafimsizlaiga - %20
9 - Fransanan Birligi - %13 (93)

¢ - Adaylarin igledikleri konulardan biri de kendi ni-
telikleri, ge¢misleri, etkinlikleri ve karsi adayin basara-
si1zliklari, yeteneksizlikleridir.
d - Dis politika konularai, dig bunalaim dénemlerinin
disinda genelde islenmezler. Adaylar {ilkelerinin giincel konu-

larina definmeyi tercih ederler.(94)

93 - Topuz, a.k., s.19-20.
94 - Topuz, a.k., s8.19.
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B — SECHMEN TURLER1
1 - Adaylari Elestiren Kararsiz Secmen

Bu tir sec¢cmenler oylari izleyen secmenlerdir. Ama efi-
limleri kesin defildir. Y8n defistirebilirler. Secim kampan-
yalari bu kigileri etkileyebilir. (95)
Denis Lindon bu durumda olan se¢menlerin saptanmasi i¢in séy-—
le bir aragstairma onermektedir. Secmene "Su kisiye oy vermeyi

diisliniyor musunuz?" diye soruldufu zaman yanit su olabilir:

1 - Bliyiik bir olasilakla ona oy verecegim,

2 - Belki ona oy verecefim,

3 - Biyilik bir olasilikla ona oy vermeyecedim,
4 - Kesinlikle ona oy vermeyecedim, (96)

Arastirmalar sonucu, "mevcut politik, toplumsal ve eko-
nomik kosullarain reklami yapilan parti ya da aday lehinde ge-
lismesi halinde, politik reklamlarin karasiz secmenlerin ter-
cihleri iizerindeki etkisi olabilece&i genel kanisaina varil-
migtar."(97)

2 — Kazanilmis Sec¢men

Birinci yanata veren se¢men kendi adayini sec¢misgtir,

karar degistirebilir ama, dejistirmesi kolay de§ildir.
3 - Esnek Secgmen
1kinci yanati verenlerin kararlari kesin degildir.

Kararlarindan vazge¢me olasiklarai biyiuktir.

95 - Topuz, Seg¢imlerde..., s5.16-17.
96 - Topuz, a.k., s.17.
97 - Nedimo§lu, a.g.e., Sunus, II.
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4 — Kesin Kararli Sec¢men

Dordiincli yanata verenler kesin kararli, kazanilmalara
olanak disidar. Kamuoyu arastirmalara ile bu gruplara ayrila-
bilecek secmenlerin oranlari ortaya ¢akartilabilir. Kampanya

kararsiz ve esnek olan secmenlere yéneltilmelidir. (98)

D - POLITtXK DANISMAN

Reklamcalarin sec¢im kampanyalarana katilarak, reklam-
ci-parti ortak calisma olgusu Tirkiye'de ilk olarak 1977 se-
¢imlerinde gbriilmektedir. Cenajans 1977 se¢imlerinde Adalet
Partisi adina ilk politik reklamlarai hazairlamistir. Ve bu ge-
lenek 20 Ekim 1991 genel sec¢imlerine defin reklam arac¢larainan
gelismesi ve artmas: ile yarataici, renkli galaismalarla stiirdii-
rilmiistir.

Politik danismanin roliinii anlatabilmek ig¢in, Amerikala
taninmis politik danismanlardan ornekler verilecektir:
1 - Sally Hunter

Taninmig onemli politik danismanlardan biridir: Sally
Hunter: "Televizyonda program saati almak kadar zor birsey
yoktur. Biiyilk merkezlerde bu saat 5 dakikaya iner. Ve bu bes
dakikalak programda, danisman konugma igerifini iyi belirle-
meli, bu icerifin ig¢inde kampanya icerigi ve konular, gelisen
temalar ve adayin gec¢misi ile ilgili bilgiler olmalidair" de-
mektedir.

2 — David Garth

Calismalara: New York'ta farkedilmistir. Fakat kendisi-

98 - Topuz, a.g.e., s8.18.
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nin Venezuella, Kolombiya, Bermuda, Israil gibi Ulkelerde ve
John Anderson'un kampanyasai gibi uluslararasi kampanyalarda
deneyimi vardair. Farklalagai;yaratci pazarlama tarzinin ve me-
todlarainin defisik olmasindandair. Garth daima bilgiyi &6n pla-
na ¢ikartmis ve bilgi ile ticari ve politik reklam arasinda-
ki parallelifdi yaptifJa reklamlarda ¢ok iyl yansitmigtar. TV
seyircisi Garth'in programini izledifinde, "Bu Garth'in prog-
rami1" diyebilecek kadar kendine &zgli stili vardar. Adaylara
kamerada yakain ¢ekim gésterir. Bu taktikte ticari reklam
esintisi olduju gibi, seyirciye sanki spikerden giinliik haber
programini dinliyormus izlenimini verir. Garth'in buradaki
amaci, seyircide yilksek katsayila haber programini izlemeye
motive etmektir. Oysa ekrandaki spiker de¥il adaydair.Garth'in
difer bir 6zellidi ise televizyonda verilen politik reklam
esnasinda Garth'in imzasanin, seyirciyi adeta tehdit ederce-
sine, TV ekraninin alt béliiminde gidip gelmesidir. (99)
Garth,negatif reklam takti¥ini hep yede§inde saklamis-—
tir. Se¢men acisaindan pek olumlu olmayan negatif reklama
Garth, kargi aday ya da partinin cabalarini, kendi adayinin
lehine déniistiiriir. Garth'e gdre negatif reklam, hemen kabul
edilmeli, gdzoéniine alinmala ve ihmal edilmemelidir. Cinki
se¢men diiriistligi daima takdir eder. Bu Garth'in tipik poli-
tikasadar. Garth'in diJer bir taktigdi ise Carter'dan "Rehine-

ler" konusunda durumun istiine gitmesini 6nermek gibi saldir-

99 - O'Shaughenssy, N.J. "The Role of Political
Consultants," European Journal of Marketing, 24,2:1990. s.18.
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gan medya stratejileridir.

3 - Tony Schwartz

Seckin reklamcilardan bir digeri Tony Schwartz'dar.
Coca Cola, Ford, Amerikan Havayollari ve Demokratlarin pa-
zarlamasini yapan reklamcidir. Ses ve radyo konusunda en usta
reklamcilardan biri de Schwartz'dir. Saldirgan reklam tiirini
kullanmis olmasina rafjmen,negatif reklami kabul etmemektedir.
Schwartz secmen ag¢isindan adayin kalitesinin énemli oldujunu
vurgular ve buna bafli olarak biyografik pazarlamaya yonelir.
Schwartz'a gore, politik pazar gqilicli hizmetlerin reaksiyonla-
ridar. Schwartz, yaptigi reklam calismalaraiyla, hedef aldiga
kitleden derhal yanit alar. Yéntemleri kaisa bir siire iginde,
kampanya havasi iizerinde etkisini gésterir. Kendisi bu disgin-
cesini saflakla ilgili bir reklam galismasainda da kullanmis-
tir. Kaliforniyali aktsrleri kullanarak uydu kanali ile rek-
lam yapmistar.

4 - Hal Evry

tkna yénteminin lizerinde duran politik danismanlardan-
dir. Segmek istemeyen se¢menin ikna edilmesi gerekmektedir.
Secmenin negatif diisiince ve izlenimlerinin sebebi bulunmala
ve defistirilmeye calisilmaladair. Evry'e gbre, adayin ya da
partinin isminin tanitilmasi gerekir. Bir kampanya sadece
slogandan ibarettir. (100)

Sonu¢ olarak, politik danismanlar, politik reklamin en
énemli unsurlardan biri olup, hem reklam, hem de politik bi-

lim alaninda ilgi ve bilgi potansiyelleri yoZun clmaladar.

100 - O'Shaughenssy, a.k., s.20-21.
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I1. BOLUM
INGILTERE

Gilinliik dilde tngiltere, Birlesik Krallik terimi ile
esanlamli kullanilmaktadair.Birlesik Krallik(United Kingdom)an
resmi adi Biiyik Britanya ve Kuzey irlanda Birlesik Krallaga'
dir. Biiyiik Britanya (Great Britain) ya da Britain diye de ta-
ninar. iskogya, ingiltere, Galler ve lrlanda olmak ilizere dért
ayri krallafa ayrilmis olup, bu calismada ingiltere ele ala-
nacaktar.(101)

“*ngiltere'nin anayasal varlida yoktur. "Biliyiik Britan-
ya, Kuzey Irlanda ile Uteki tilke ve Bolgeler Birlesik Kralla-
1" kralainin iinvanainda Ingiltere'nin adi ge¢memektedir. 1s-
kocya ve Galler kendi bakanlaiklaraina sahiptir. Xuzey iIrlanda
da i¢ islerinde dzerk iken ingiltere'nin kendine dzgii hak ve
kurumlari bulunmamaktadir. Dis ticaret, vergi ve savunmayla
ilgili resmi istatistikleri Birlegik Krallik'a ait istatis-
tikler icinde yer alir, adalet ve ejitim ile cesitli toplum-
sal hizmetlerin yonetimi ise Galler'le birlikte ylirtitildr.
Ingiltere'ye 6zgii tek kurum ingiltere Klisesidir. Yine de nii-
fusun beste dbrdiinden fazlasini barindiran ingiltere, Birle-

sik Krallaik i¢inde egemen bir konumdadir.(102)

101 - AnaBritamnica, c.4, s.208.
102 - AnaBritannica, c.11, s.571.
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A - 1INGILTERE'NIN GENEL POL1TiK TARIHCESI

Ingiltere pek cok politik akimin begsidi olmus bir il-
kedir. IX.yilizyilan bitiminde Alfred'in Danimarka'lilara karsg:
Anglo—-Saxon'luk savasi, lilkede ilk milliyet fikirlerinin bag-
langaica ve ilk gdsterimi olmustur. Bunun ardindan Norman is-
tilasindan sonra,Anglo-Saxon'luk ve Norman'®lak birbirleri ile
yizyillar boyunca savasmislardir. Sonralari bu iki unsur kay-
nasmis Anglo-Norman bir devlet dogarak bugiinkii tngiltere’nin
temeli atilmastar.

Baglangi¢ta Anglo—-Saxon krallarain biinyesinde memleke-
tin en niifuzlu kigilerinden olusan bir meclis varolmus,Anglo-
Saxon'lardan sonra, Norman'lar da bu gelenedi bozmamislardar.
Norman baronlarinin Danisma Kurulu,Anglo—-Saxon'un yerine geg-
mistir. Norman Danigma Kurulu, anayasa ve fermanlarla gercgek-
lestirilmis haklara sahip olmustur.(103)

Anglo—-Saxon krallar, kanun, vergi ve difer &dnemli is-
leri "akallilar meclisi*" ile birlikte incelemislerdir. 1066’
da Fatih William, Ingiltere'yi isgal edince,eski 8rf ve adet-
leri miimkiin oldudu oranda de§ismemeye, bu suretle kendi kral-
laginin, Anglo-Saxon krallifainin devamindan baska birsey ol-
madigini halka gostermeye devam etmenin,akilli bir yol olaca-

Jina diisiinmiistiir. (104)

103 - Yurdo§lu, thsan. iIngiltere'nin Tarihi: Tarihden
Evvelki Devirden XII.Ylizyalain Sonuna Xadar, cilt 1, ([y.yl:
[y.y.], 1945. s.11-12.

104 - Yurdoflu. itngiltere'nin Tarihi, cilt 2, [y.v.]:
[y.y.], 1946. s.4. * Akillilar Meclisi tyeleri toprafa kral-
dan almis ve kral namina bu toprada hiikmeden ve kral namina
asker toplayan ve besleyen feodal kimselerdir. s.5
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William ile birlikte Ingiltere'ye gelenler, yavas ya-
vags kendilerini kanun ve diizenden siyirarak kendi basina buy-
ruk davranmiglardar. Bu durum yiziinden, gelen krallar da, du-
rumlarani bu sinaflara karsi korumak icin Anglo-Saxon pren-—
siplerine uymaya devam etmisler, muhafazakar kalmaga, kasaba
tiiccarlari ile k8y halkina giivenmef§e ve onlari desteklemeye
baglamiglardir. William ile birlikte Ingiltere'ye gelen bu
kisilerin torunlari; baronlarin,mecliste sdzlerini gec¢irerek,
krala para vermek istemedikleri zamanlarda, kanun ve diizenle-
rin kaybolmasini istemeyen tiiccarlar ile kdy halki arasida
anlasarak, kral tarafini tutmus ve krala para bulmuslardar,.
Difer taraftan bu iki sinafin desteklemelerine ve paralarana
muhta¢ olan krallar bu iki sinifain islerine ister istemez bo-
yun edmek zorunda kalmiglardar, Krallarain ve baronlarain bir-
birleri ile karsilikla miicadeleleri sonucunda Krallak merke-
ziyetle yonetilmeye basglanmistir. Bundan hogsnut olmayan ba-
ronlar, kralin mutlak otoritesine karsi koymuslardair. 1215
tarihinde biiyiilk fermani Magna Carta'yi krala zorla kabul et-
tirerek, Ingiliz anayasini esaslandirmiglardir. Krallar, dl-
keyi daha XII.yilizyaldan itibaren Norman Baronlarinin ve pis-—
koposun katilaimlariyla yonetmeye mecbur kalmiglardir. Sonra-
lara: piskoposlar kendi istekleriyle idareden c¢ekilmisler, Ba-
ronlar ise i¢ ve dis harplerin tesiri altainda zayiflayinca
Baronlar Surasa Lordlar Kamarasi halini almaistar. (105)

Tarihi ve politik 6énemi olan ilk ferman, Magna Karta

da 9 bsélim bulunmaktadir. Bu bdéliimler sunlardar:

105 - Yurdoglu, a.k., c.2, s.6.
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1.B61im, kiliseye ait; 2.B&liim, baronlara ve asalete
ait; 3.Bslim, kiigilkk arazi sahipleri ve hiir vatandasa ait; 4.
Bosliim, sehirler, ticaret ve tacirlere ait; 5.B&8liim, hukuki ve
adli islere ait; 6.B&liim, mahalli memurlara ait idi. Difer 3
boliim ise ormanlar ve baronlarain bazi konularina ait olup,
Bllylik Ferman, ingiliz hiirriyetinin ilk anayasasidair.(106)

"Magna Karta 'da su hiikiimler vardair: "Hig¢bir hiir insan
kanunen gerekmedikce,gelisi giizel yakalanip hapsedilemez. Ka-
nunen gerekmedikce hi¢bir kimsenin pesine diisiilemez.Vakit ge-
¢irilmeden adaletin vatandaslara tatbik edilmesi sarttar. Ka-
nun ve adalet para ile satilamaz." Magna Karta'nin imza etti-
rilmesindeki sebeplerden biri, kralin sehirlere verilen hiir-
riyetleri ellerinden almaga yeltenmesidir. Londra sehri biitin
eski hiirriyetlerine kavusacadi, eskisi gibi serbest bir gim-
rigi olacadi, diger kasaba,sehir ve limanlarin da c¢ok eski
zamanlardan gelen hak ve hiirriyetlerine engel olunmamasi da
Magna Karta'da belirtilmistir. Sonradan gelen Stuart Hanedana
parlamentoyu g8z b&niine almayarak, kanunlara itaat etmemeye
baslayinca, Haklar Kanunu'nda séyle denilmigtir: "Son zaman-—
larda kanunlar goézbniine alinmayarak ve kanunlarain iistiinde bir
kuvvet taninarak hareket edildigi goérilmisgtiir. Bu gibi hare-
ketlerin kanunlaramiza uygun olmadiga bildirilir. Vatandasla-
ra karsi sorumluluk fikri ve komsularaimizain haklaraini goéz

oniine almak, demokrasinin temelidir"

106 - Yurdo§lu, a.k., c.2, s5.360-363.
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1213 ve 1254 yillarainda kral,memurlarindan ve kontluk-
tan iki tane sévalye se¢imi ic¢in, liizumlu tertibati hazairla-
malarinmix ve bu secilen sévalyelerin kralin meclisinde topla-
narak, bulunduklari bdlgelerden ne kadar para toplayabilecek-
lerini bildirmelerini emretmistir. Bundan bagka kral namina
hareket eden Simon Manford,1255'de yirmi kasabadan ikiser va-
tandasi ayni meclise iiye olarak davet etmistir. Sonucta bir-
cok deneyimlerden sonra, 1295' de ilk taninmis parlamento o&r-
nedi, Kral I.Edward tarafindan Westminister'da toplantiya da-
vet edilmistir. Bdylece Ingiltere'de Avam ve Lordlar Kamara-
sindan olusan birlesik parlamento 1295'de meydana gelmistir.

XI.yilizyilda baslayan Norman Surasainain izleri bugiin de
West Minister Sarayinda kendini hissetirmektedir. Lordlar Ka-
marasainda bulunan taht, buranin eskiden bir Sura ve baskanin
da vakti ile kral oldujunu goéstermektedir.

Gelisme olarak Tudor'lar zamaninda Serflik kalkmastar.
I.Jacob devrinde "her iIngilizin hir oldufu"kanunu kabul edil-
mistir.(107) tlk onceleri biitiin meclis kral sarayinin biiyiik
salonunda hep birlikte toplanarak islerini gérisiirken, sonra-
lara ise buraya secimle gelen iiyeler ayri bir odaya cekilerek
yapacaklari isleri ve verecekleri kararlari ayri olarak ince-
lemislerdir. iste bu suretle parlamento iki kisimdan meydana
gelmeye baslamistar: Yukari ve Agadi Parlamento. Yukari Par-—

lamento iiyeleri, Lordlar, Ruhani Lordlardan olusurken ve Asa-

107 - Yurdoglu, a.k., c.2, s8.12-15.
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1 kisman liyeleri ise, kasaba ve kdéyiin secimi ile gelen dele-
gelerden meydana gelmistir.

Kral, parlamentoya kendisine para toplamasi ic¢cin sik
si1k basvurdufundan,bu verginin afair kaismini omuzlarinda tasai-
vyan halk yafanlari, vergi meseleleri ilizerinde daha ¢ok siz
sbylemek firsataini elde etmigslerdir.Hatta 1395'den evvel Kra-
la verilen para ile ilgili maddede gbyle denilmigstir:"Lordlar
ve Ruhani Lordlar istekleri ile avam tarafindan is bu para
krala verildi." Daha sonra, 1407'de IV.Henry, verilen biitiin
bu paranin avamdan gelmesine razi olmustur.

Avam Kamarasi, Kralan devlet islerinde kendisine yar-
dim etmesi ig¢in tayin ettigafbakanlarzn, bazi hak ve hareket-
lerini de kontrol etmistir. 1341'de Kral III.Edward, gerek
devlet islerinde kendisine yardim etmesi i¢in sectigi Bakan-
larin ve gerekse Hakimlerin parlamento liyeleri icerisinden
tayin edilecedine dair Avam Kamarasina séz vermistir.

Sehirlerin bliyiiklik kiigiiklilkleri ve yapilacak defisik-
liklerinin, secim sekilleri lizerinde biiyiik etkisi olmustur. O
kadar ki, 1832'de "Biiylik Reform Kanunu" c¢ikmadan o6nce se¢im
defigiklikleri yliziinden bazi yolsuzluklar bile olmustur.(108)

Eyalet ve Kontluklardan gelen parlamento iliyeleri ig¢in
se¢imler, kontluklardaki meclislerde yapilmistar. Bu meclis-
ler; bazi davalara bakan, kendi kontluklarina ait vergi isle-

rini gérisip karara varan, asker toplama islerine emir wveren

108 - Yurdoglu, a.k., c.2, s8.7-10,.
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ve daha birtakam isleri géren, kiigiik birer parlamento sayi-
layorlarda. 1430'da sehirlerdeki sec¢menlerin, se¢ime katila-
bilmeleri i¢in, ne kadar mal miilk sahibi olmalari lazim gel-
difi belirtilmistir. 1430 yilindan itibaren para deJerini
kaybetmeye baslayinca, vergilerin gercek dejeri azalmaya bas-—
ladi. Bunun sonucu olarak da, bu kadar az bir parayi vereme-
yecek vatandas kalmadifindan, se¢ime katilap oy verebilme
hakki bilitliin vatandaslara ge¢mis oldu.(109)

1295 yailinda, parlametodan yiiz yil sonra pek c¢ok olay-
lar meydana gelmis ve Il1.Richard tahta bir cocuk denilecek
yasta c¢aikmistir. Daha sonra kuzeni Lancaster Dikii Henry tara-
findan tahttan indirilmistir. Lancaster Diiki Henry, Kral IV.
Henry ismi ile tahta ¢ikmagtir. IV.Henry Parlamentoya kuzeni
Richard'ain ingiltere kanunlarina sayga godstermedidi ig¢in
krallik hakkini kaybettidini scylemistir.(110) Henry kralli-
ginin tacaini Parlamentonun oyuna bore¢lu oldufundan,Parlamen-—
tonun isteklerine ve esasen kanunlarin Parlamentoya vermis
oldufu haklara uymaya mecbur olmug, bu suretle Avam Kamarasa
vergi islerini tamamen eline almistir. Kral IV.Henry zamanain-
da halk parlamentoya dilekge ile miiracaat etmede basglamigtar.
Onceleri bu dilekcelerin kanunlari gahsi iken; daha sonralara
kamuya ait yerlerin etrafanin ¢evrilmesi, denize karsi setler
yapalmasi, batakliklarin kurutulmasi gibi kamu isine ait top-

luluklarin istekleri haline gelmistir.

109 - Yurdof§lu, a.g.e., c.1, 8.10.
110 - Yurdo§lu, a.g.e., c.2, s8.13-14.
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IV.Henry'nin torunu VI.Henry zamaninda, lilkede i¢ savasglar
baglamis, savaslarin sonunda kendisi tahttan indirilmistir.
Buna bagla olarak,_zs y11 siiren Giil Savag'lari baslamistar.
Bu savaglara Giil Savagslari denilmesinin sebebi, savasan par-
tilerin birisinin kirmizi,digerinin de beyaz giilii sembol ola-
rak kullanmalaradir. Bu savaslar sonunda, Feodal sistem iyice
yYikilmis ve Ingiltere' de ilerlemeyi siirekli engel olmus olan
Baron sainifi artik, ileride bir tehlike yaratmayacak duruma
diismiis tiir. Tiidorlar'dan VII.Henry, Giil Savaslari gibi bir ic¢
savasin bir daha meydana gelmemesi ic¢cin ne gerekiyorsa yapma-
ya karar vermis ve gerek Avam Kamarasinda ve gerekse Lordlar
Kamarasinda bulunan barisci baronlarla birlesmistir. tilkede
kanun ve Ana Yasanin hiikimlerini yerine getiren hakimlerin
kuvvetlenmelerini saglamastar. Aritokrasinin hosa gitmeyen
hareketlerini durdurmak i¢in gerekli olan biitiin kanunlaran
parlamenteodan cofunlukla c¢abuk oclarak gikmasina dikkat etmis-
tir. 16.ylizyalan ilk yarisinda VII.Henry'nin oflu VIII.Henry
Ingiltere kilisesini Roma kilisesinden ayirmafa calaismistar.
(111) "tngiltere Parlamentosu'nda séz séylemek ve oy vermek
serbesttir, buna krallifain taci bile mani olamaz"deyimi VIII.
Henry aittir. VI.Edward zamaninda Parlamento fazla bir hiirri-
yete sahip olmustur.Bu durum Kralig¢e I.Elizabeth' in kuvvetli
otoritesi ile eski halini almistir.I.James zamaninda Roma'nin

otoriter din goériislerinden kendisini siyirmaya calisan Iingil-

111 = Yardoflu, a.k., ©¢.23, 5.15-16.
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tere kilisesi krallafim Allah' tan gelme bir kuvvet oldudu
fikrini kabul etmedifinden, James kilisenin ileri goériigli Pi-
ritan kismina karsi kizmafa basladi. Pliritanlar da parlamen-
tonun diinya ve ahiret islerini kendinde toplayan krala karsa
actidi miicadelede parlamento tarafini tutmaya baslamislardar.
Parlamentonun hosuna gitmeyen dijer birsey de, kralain
zaman zaman parlamentoya danismadan bir takim kanunlarai ilan
etmesi olmustur. 15.ylizyalda, parlamento bu ige bir son ver-
mistir. Tidorlar bu haklari bazi defisiklikler yaparak kul-
lanmigslardir. VIII.Henry, bu ilan hakkini parlamentonun riza-
s1 ile almastar. VI.Edward zamaninda "Ani ihtiyac¢lar" sartla
raina uyacafina dair kraldan soz alanarak,bu kanun yeniden ka-
bul edilmistir, I.Elizabeth ddéneminde de, zaman zaman bu tiir
kanunlar ilan edilmistir. I.James bunu ¢ok ileri gotiirmiis ve
kendl otoritesini kuvvetlendirmek i¢in, bu maddeden yararlan-
migstir. 1610'da tngiltere'de hakimlere, parlamentoya danigsma-
dan bu gibi kanun ¢ikarilmasinin kanuna uyqun olup olmadiga
soruldufunda : 1) Kral tarafaindan ilan edilen bu gibi nizam-
lara uymamanin hig¢bir ciirim olmayacagi, 2) Kralan bdyle bir
kanunla, elde mevcut olan kanunlara itaatsizlik edilmesini
halktan isteyemeyecedini, 3) Kralin, Allah'tan gelen bir
kuvveti olmadifai, kuvvetini memleketin kanunlaraindan aldi§a
ve, bu kanunlarain hududu i¢inde hareket etmesi lazim geldigi

bildirilmistir.(112)

112 - Yurdo§lu, a.k., c.2, s.17-18.
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Parlamentonun krala karsi kullanacadi en biiyiik kuvvet;
krala lazam olan paranin verilmesine mani olabilmesi olmus-
tur. I.James bu kuvveti, kendi isteklerine uygun bir sekle
sokmak i¢in bircok yollardan gayret sarfetmistir. 1606 da
John Bates isminde bir tiliccar, artan gimrik vergisini vermek
istememis ve durum mahkemeye intikal etmistir. Sonunda kral
bu iste hakli caikmigstir. O zamanki kanun sekline gére, bu
tliccar her ne kadar haksiz c¢ikmis ise de, kralin parlamentoya
danismadan bdyle bir giimrik artisa yapamayacada belli idi.I.
Charles'ain hata yapmamasi i¢in "eskiden beri oldudu gibi, ha-
ricten alinan ve harice génderilen mallar i{izerine giimrik ver-
gisi artis: yapmak yalniz parlamentonun izin vermesi ile ola-
bilir" karari alinmistar.

I.Charles zamaninda, parlamento ile kral arasindaki
miicadele son halini bulmustur. Charles,parlamentoda bazi kim-
selerin kendisini elestirmelerine dayanamiyarak, onlari hapis
ettirmistir. 1641 de parlamento yaptidi oturumda,kralain buna
hakki olmadigini ileri siirmiis ve 1668'de eski kararai deJis-
tirmistir.(113) Parlamentonun bu ise karismasini befenmeyen
kral, memleketi parlamentosuz idare etmede, ve kendisine ge-—
reken parayi, atalarindan gelen gelirler ve gimrik vergisin-
den elde etmede karar vermistir. Fakat sonralara harp tehli-
kesi ortaya c¢aikinca, Kral Charles, hiikimet islerini parlamen-—
tonun yardimi olmadan yapamayacadini anlamigtar.Birc¢ok bakaim-

lardan parlamentonun isteklerine boyun egmeye mecbur oldugju

113 - Yurdo8lu, a.k., ¢.2., 8.19-20.
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halde verdigl sodzleri tutmamaga baslamigstair. Parlamento da
kral ile anlagsmanin baglica g¢arenin kuvvete basvurmak oldufu-
nu anlayarak, silaha sarailmistair ve i¢ savaslar baglamigtar.
¢ savaslar sonunda parlamento kuvvetleri, kral kuvvetlerini
yenmigs ve Kral I.Charles idam edilmistir. Daha sonra tahta
Cromwell ve ardindan Kral II.Charles cgikarilmistair. II.James
bir Romen Xatolik oldufu i¢in kendi inancaini, devletin resmi
inanci haline koymaf%a calamastair. Ardandan III.William tahta
gecerken, "Haklar Xanunu'na", “Xral parlamentoya danismadan
hi¢bir kanun hiikiimlerini durduramaz" maddesi ayrica eklenmis,
William'in tahta gecmesi i¢in bu maddeyi kabul etmesi sarta
kosulmustur. Hollanda Krali olan III.William,Ingiltere parla-
mentosunun, krallifindan istedidi birc¢ok seylere razi olmus-
tur.Nedeni ise, sadece Hollanda'nin Fransa'ya karsi giristigi
savasta, Iingiltere tahtainin kendisine gereken yardami yapabi-
bilecefini disiinmesidir.iste bu suretle bu devirden itibaren,
tngiltere parlamentosunun ileri bir duruma ge¢tigi gorilmis-—
tiir. III.William'an tahta gelme isine, "Biiyiik Devrim" ismi ve-
rilmistir. Clinki kan doékiilmeden kanun yolu ile devrim elde
edilmis ve kanunun herseyin lizerinde bir kuvvet oldudu kral
tarafindan kabul edilmistir.(114)

Parlamentosuz isini idare etmede calisan herhangi bir
kral, kendisini parasiz ve ordusuz bulmustur.Bundan sonra ya-
pilan is, parlamentunun krala verdiyi paraya zaman zaman ke-

serek, kral nazarlaranain parlamentonun giiveni olan kimseler-

114 - Yurdoglu, a.k., c.2, s5.21-22.
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den olmasini istemek olmustur ve 1689'dan itibaren kral na-
zarlarinin kontrolu meselesi, biiyliik bir dava olarak devam ede-
gelmigtir. Her ne kadar kralain birtakim isleri, kendisinden
alanarak parlamentoya verilmis ise de, kral yine nazirlarana
secmek, istedidi zaman onlarain islerine son vermek, parlamen-—
toyu toplantiya c¢afirmak ve isteyince dafitmak, parlamentodan
c¢ikarak kendisine gelen kanunlari, kabul edip etmemek gibi
haklara sahip olmustur.(115) Krallar uzun yillardan beri"tzel
Meclis" ismi verilen bir meclis tarafindan, memleketin nasal
idare edilmesi ve neler yapilmasi gerektifini &6grenmislerdir.
II.Charles bu isi, "i¢ Meclis" ismini verdidi bundan daha az
bir topluluga havale etmis ve buradan aldigda sonug¢lara bu
topluluga bildirmistir. Kralin, Ozel Meclisindeki bulunan ki-
siler,kimseye karsi sorumlu olmayip,yalniz krala karsi sorum-
lu olmuslardir. Kral, Ozel Meclisinin kabine i¢ine alinmasai
ise bir tesadif eseridir: William ve Mary'in &liiminden sonra
Anne kralice olmustur. Kralice Anne &liince yerine Almanya'da
bulunan kuzeni Kral I.George tahta gec¢mistir. Kral George in-
gilizce bilmediginden kabine toplantilarina katilmaktan yo-
rulmus, yerine toplantilarda bulunan en kidemli kimsenin kral
adina toplantaiya idare etmesini bildirmistir. 11k onceleri

bu gibi kabinelerde kuvvetli kimseler olmadifa ig¢in, bu top-
lantalara idare eden kimseler sik saik defismistir.Fakat 1720'
den beri Robert Walpole gibi iktidarli kimselerin kabine top-

lantailarini yirmi sene kadar idare ettikleri gorilmektedir.

115 - Yurdo&lu, a.k., c.2., s5.24-25.
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dir. Walpole, Avam Meclisinin en kuvvetli partisinin lideri
olmustur. Kral 1I.George ile daima temasta bulunmus, adeta
parlamento ile kral arasinda kuvvetli bir bay &devini goérmiis-—
tiir. tngiltere kabinesine yine bdyle kuvvetli bir bagbakanlik
tdevi goren, Willam Pitt olmustur. Yedi yil savaslari zama-
ninda {ilkeyi ¢ok ustalikla yonetmistir. Bagbakanlifain gerekli
bir &6dev oldudu ise ancak William Pitt'in kiigiik odlu parla-
mentoda bulundufu zaman anlasilmistir.(116) ingiltere'de bas-
kanlaran sorumluluk ve kuvvetlerini sainarlayan ve agaiklayan
hig¢bir kanun caikmamigtar. Yiizyal kadar 8nce ise,Kral Macaulay
soyle demigti: "Kabine, her iki meclisin, ileri gelmis iiyele-
rinden meydana gelir. Bunlar krallaik tarafindan sdevlendiri-
lirler. Bunlaran fikirlerinin genel olarak Avam Meclisinin
coFunluunun fikirlerine uygun olmasi gerekir. Memleketin
onemli ®rgiitleri i¢in &devler bu iliyeler arasinda béliinir. Her
bakan diger arkadasina danaismadan, kendi o6rgiitiiniin igslerini
ylriitir. Ama gerek kendi orgiiti i¢in ¢ok dnemli isler veya
parlamentoda soru ve tartigmalara sebep olacak igler icin ka-
bine toplanarak birlikte karar alar. Biitiin kabinenin, hiikiime-
tin islerine ait sorulacak her hangi bir konuya, tek kisi gi-
bi cevap vermeleri lazaimdir. EJer bakanlardan birisi kabine
arkadas larainin fikirlerinden ayri bir fikirde ise, ve onlarla
uzlasmasina ve anlasmasina imkan yoksa, kabineden cekilmesi

gerekir. Xabine daima parlamento codunlugundan ve tartaismalar

116 - Yurdoflu, a.k., c.2., s5.26.
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sonunda, alacadi oyla isine devam edebilir. Bakanlarin her
hangi 6nemli bir isi {izerinde parlamento yeterli bir kanaata
varmamigssa veya takip edilen igler memleket namina parlamen-
tonun isine gelmiyorsa, yapilacak is basittir: Bakanlar hemen
isten cekilirler, bu isleri daha iyi bagsarabilecek kigiler
parlamentodan giivenoyu alarak ise baslarlar. Bir kabine bas-
kani, kabinesinin basinda diinya c¢apinda kararlar verirken,
dofrudan dogruya kimseye karsi(117) sorumlu olmayip, yalniz
parlamentoya karsi sorumlu durumdadair. Kabine kral adina icra
islerine bakar, kabine iiyelerinin parlamento ig¢inde de ayraica
yerleri vardir. Bunlar hem kanun teklifi yapabilirler, hem de
yapalan kanunlara tatbik ettirirler ve istedikleri zaman ken-
dilerine verilen haklara dayanarak, parlamentoda s&z séyleye-
bilirler. Bu ¢ok karmasak parlamento organizasyonunun orta-
sindan gecen mil, kraldar. Bugiin de fngiltere'de kral dogru-
dan dofruya memleketi yalniz basina idare ettijini dilistinmek
giliing olur. Saxonlar zamaninda, kral halkin kuvvet ve itiba-
rina kendisinde toplamis bir kimse idi. Kral, icrai, adli ve
temsili kendi kuvvetleri iizerinde toplamigti.Kanunlari yapar,
eski 8rf ve gérenekleri aciklar, kanunlarain tatbiki ve harig
memleketlerle ticaret anlasmalarina kendisi bakar, savaslara
karar verir ve baraisan sartlaran c¢izerdi. Bugilin Kral kendi
adina parlamentoyu acar ve kapatir. Kanunlar ve devletin is-
leri kral adina yapalar. Hikiimetin ve kilisenin bir kisaim bii-

yik memurlarini kendisi secer. Deniz Kuvvetleri, "Majeste

117 - Yurdoflu, a.k., c.2., 8.27.
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Kralin Deniz Kuvvetleri“dir. Subaylar ve erler kral tarafin-
dan aylaklara verilen ve krala itaat edeceklerine yemin etmis
kimselerdir.Savaslar kral adina idare edilir, barasa kral im-
za eder. Krala devlet iglerinde liizumlu organizasyonu kurmasa
i¢in gereken para verilir. Devlete ait 6nemli isler hakkinda-
ki biitiin kararlarain kralin imzasini tasaimasi gerekir. Biitiin
tnemli islerde kendisine haber verilerek bu hususta onun da
fikri alinir. XKral, hig¢bir partiye bafli olmadifindan kelime-
nin tam anliami ile biitiin partilerin istiinde bir kuvvettir.in-
giltere Parlamentosu denilince Avam Meclisi, Lordlar Meclisi
ve kral hep birden akla gelmektedir. 1707'den beri goérilmemis
ise de, kralin kendisine imza edilmek ilizere gdnderilen bir
kanunu kabul etmeyerek, geri cevirme hakki vardair. Kral, par-
lamentodan cikan kanunlaran, halkin ve memleketin ihtiyacina
uygun olmadiffini godrerek ve anlayarak geri ¢evirmeyi, parla-
mentoyu dafitarak, yeniden se¢im yapilmasaini, ve halkin bu
hususta fikir ve disiincelerini bu yeni parlamentoda gdsterme-
sini isteyebilir.(118)Whig ve Tory namlarai ile calasmalaraina
baslayan ve sonra, muhafazakarlar ve liberal namaini alan iki
partiden muhafazakarlar varliklaraini siirdirmiisler,ve liberal-
ler zayaiflayarak parcalanmislar, Liberaller I.Diinya Savasi'
ndan sonra yerlerini is¢i Partisi'ne barakmislardar. II.Diinya

Savasinda muhafazakarlar ililkeyi yénetmisierdir.(llg)

118 - Yurdo@lu, a.k., c.2., s8.28-29.
119 - Yurdoglu, a.g.e., c.1., s.12-16.
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B - I1RGILTERE PARLAMENTOSU

Britanya, parlamenter demokrasiyle ydnetilen anayasal
bir krallaiktair. Kral ya da kralicge iilkenin defismez devlet
bagkamidar, yiriitme giicliniin bagi ise Avam Kamarasi'ndaki g¢o-
Junlufya egemen olan basbakandar.

Yalnizca bir bélimli yazili olan ingiliz Anayasasi bii-
tinliyle esnektir. Anayasanan baglica kaynaklari parlamentonun
ylirdirligfe koydufu yasalar ile, mahkemelerde alinan kararlar-
dir. En genel anlamaiyla hiikiimet yasama, yliriitme ve yarga gilic—
lerinin iiclinli de belirli 8lgililerde kapsar. Egemen hiikiimdar
liyeler veraset ya da atama yoluyla gelen Lordlar Kamarasi ve
secimle belirlenen Avam Kamarasi'nin elindedir.Parlamento'nun
egemenlifi yasama g¢alismalarainda ifadesini bulur. Bu yasalar
herkes i¢in baglayicidar. Kral ya da kralice,iktidar partinin
basbakaninin ve kabinenin 6nerdigi dogrultuda davranmakla yii-
kiimliidiir .Xabine, basbakanin kendi partisinin tiyeleri arasinda
se¢tifyi ve bakanliklara atadigdi parlamenterlerden olusur. Za-
manla kabine lizerindeki otoritesi artmis olan basbakan, ginii-
mizde Parlamento'nun feshi igin krala basvurma gibi bircok
karari tek basina alabilmektedir. Bununla birlikte basbakanin
yetkilerini kullanabilmesi, kabinenin destedine baglidir.Bas-
bakan, kabine disinda kalan bakanlari da atar. Kabine Avam
Kamarasi'nin cofjunluguna dayandigindan, fiilen Parlamento'nun
yasama yetkilerinin uygulayicisi durumundadir. Kabine, biitce
tasarisi da dahil biitiin yasa tasarilarini hazarlayarak Parla-

mento'ya sunar. Dayandifi gofunluk aracilifaiyla da bu tasari-
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lari yasallastarir. BSylece yasa koyma mekanizmasini elinde

tutan kabine, Parlamento'daki goriismelerde izledigil politika-
yi ag¢iklamak ve savunmakla yiikiimliidiir.Kabinenin aldagi yénet-
sel kararlar sivil ve askeri ydnetim organlarinca hemen uygu-

lamaya konur.(120)

C — INGILTERE'DE SECIMLER VE SECiM TARZLARI
1 - Ingiltere'de Se¢imler

Britanya'da secmenler, Avam Kamarasi'nain biitiinliyle ye-—
nilendigdi genel segimlerde, iiyelerden birinin istifasi ya da
6limi {izerine, yapilan ara secimlerde ve yerel ydnetim secim-
lerinde oy kullanairlar. Bunlar disindaki biitin kamu ySnetici-
leri atamayla isbasina gelir. Avam Kamarasi'nin her liyesi
vaklasik 88 bin kisipin yasadifi bir seg¢im bdlgesini temsil
eder. Belli zamanlarda toplanan secim komisyonlari; nifus
dafilimindaki defisiklikleri g6z oniine alarak, Parlamento'ya
segim bdlgelerinin sinmirlarini daraltma ya da genisletme yo-
niinde éneriler sunar. Secmen kiitiifiine yazilmak zorunludur.
"Her yil se¢men sayimi yapilir. Parlamento ya da yerel meclis
iyelikleri i¢in adaylar yerel parti orgiitlerince belirlenir.
Avam Kamarasi'nin 635 idiyesi en fazla bes yillaik bir dénem
i¢in secilir."(121)

Bu bes yal ig¢inde basbakan,heran Parlamento'yu dadataip
genel se¢imlere gidebilir. Bu yetkinin parti caikarina kulla-

nilmasa, kamuoyunun bu tiir manevralara karsi tepkisiyle dnle-

120 - "Birlesik Krallik, "AnaBritannica, cilt 4, s5.217.

121 - Sosyoloji Ofretmeni Peter Bennett’in 1 Nisan
1992 tarihinde verdi§i "Voting Behaviour, "adla dersten alinan
notlar, Rumney College, Wales, Great Britain.
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nir. Oylarin ¢ofunlufunu elde eden partinin bes yil boyunca
tilkeyi ydnetecedi kabul edilir. Ama bu durum pek seyrek gérii-
ldr. Erken secime hiikiimetin rahat bir c¢ofjunlufa dayanmamasi
ya da sandalye dafilimindaki degismelerin hiikilmetin calisma-
sini giclestirdidi durumlarda gidilir. Yasa geredince erken
genel se¢imin en az li¢c hafta dnce duyurulmasi gerekir.Millet-
vekili adaylaranin yapacaklari harcamalar yasalarla kisatlan-
migtir. Bu nedenle se¢im kampanyalari birg¢ok ililkeye gére
alasilmadik bir sadelik ig¢inde yiiriitiliir.(122)
2 -~ Ingiltere'da Se¢im Tarzlara

2.1. Cofunluk Sistemi

Bu sistemde, en fazla oyu alan aday seg¢ilir. CoJunluk
sistemi ile se¢im, tek yer icin ya da c¢ok yer ic¢in yapalabi-
lir.Birinci halde, secim tek bir sandalye i¢in yapalar, ikin-
ci halde secmenlerden ayni anda birc¢ok sandalye ic¢in sec¢im
yapmalara istenir. Tek yer i¢in ¢ofunluk sistemi, Britanya
Belediyeler Meclis sistemlerinde kullanilir. Bu seg¢im tarzi-
nin en yaygan uygulama bi¢imi tek turlu olanidir. Anglo-Saxon
iilkelerinin ¢ofunlufgu Biiyiik Britanya'dan aldiklarai bu bigimi
kullanarlar. Simon de Monfort, 1265'de Kral III. Henry'yi
esir aldiktan sonra, her kontluktan parlamentoya gidecek iki
sovalye ve baslica kentlerden iki burjuva sec¢melerini iste-

mistir. ingiltere'de halen bu sistem kullanilmaktadir.(123)

122 - AnaBritannica, c.4., s.217.

123 - Cotteret, Jean-Marie ve Claude Emeri. Seg¢im
Sistemleri. Ceviren: Ahmet Kotil. Istanbul: lletisim Yayainla-
ri, 1991. s.49-52.
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2.2. Nisbi Temsil

Nisbi Temsilin temel fikri, her politik partiye ve her
kamuoyu grubuna sayisal gilicii oraninda milletvekilligil vererek
gercek secim glici oraninda bir temsili saglamaktir. Londra‘la
bir avukat olan Thomas Hare "Nisbi Temsil Mekanizmasi"baslik-
l2 bir brosiir yayimlamis ve bu brosiirdeki gériisler sert pole-
miklere neden olmustur. Fakat bu polemikler Ingiltere'de uy-
gulanan "the first past the post" adi verilen bir bélgede en
fazla oyu alan parlamentoya gider sisteminin barakilmasaina
saflayamamistar. (124)

2.3. Karma Sec¢im Sistemleri

Cogunluk sistemi ile nisbi temsil sistemi arasinda
benzerlikler vardir. Karma secim sistemi iic cesittir:1-Cofun-
luk usulil agarlakla karma sistemler, 2-Nisbi temsil afarlakla
karma sistemler, 3-dengeli karma sistemler. CofJunluk usuli
agarlakli karma sistem fngiliz tipi bir tek turlu g¢ofunluk
sistemine &rnektir. Se¢im 2 ya da daha fazla sandalyenin da-
itilabilecedi daha genis secim bdlgelerinde cereyan eder,
ama secmen sadece tek bir aday ig¢in oy kullanir, en fazla oyu
alan 2 ya da daha fazla aday seg¢ilmis ilan edilir. Varolan
sandalye sayisi kadar aday gostermek oylarin dajatalmasi ve
genel bir bozgun riski tasair. Cok az aday goésterince oylaran
tek bir aday lizerinde toplanmasi tehlikesi olup ayni oy sayi-

s1 ile baska bir adayin da secilmesi durumu vardair.(125)

124 - Cotteret, a.k., s.124.
125 - Cotteret, a.k., s.5.
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2.4, Parlamenter Sec¢im Sistemi

Secimler gizli oyla yapalair. ingiliz vatandasi, ingi-
liz Uluslar Topluluf¥u vatandasi ve Irlanda Cumhuriyet vatan-
dasi oy kullanabilirler. Oy kullanabilmek i¢in 18 ve 18 yasin
tizerinde olmak gerekir. Akil hastalari, mahkumlar, son 5 yil
icinde secimlerde yolsuzluk yapan kisiler oy veremezler. Her
se¢men her sec¢im déneminde bir oy kullanabilir. Se¢im yerine
cesitli sebeplerden otiirii gelemeyen secmenler, ornedin se¢im
zamani yurtdisainda olanlar posta ile veya baskasina vekalet
vererek oyunu kullanabilirler. Oy vermek zorunlu dedildir.
Haziran 1987 secimlerinde toplam 43.6 milyon se¢cmenden %74.6'
s1 oy kullanmistar. ingiliz vatandasi, ingiliz Uluslar Toplu-
lugu ve irlanda Cumhuriyeti vatandasi Millet Meclisinde mil-
letvekili olabilirler. Milletvekili olabilmek igin 21 ve 21
yasin istiinde olmak gerekir. Uzirli vatandaslar, iflas edip
halen borg¢lari olanlar, 1 yil hapis cezasi alip mahkum olan-
lar, iIngiltere kliselerinin, 1sko¢ kliselerinin ve irlanda
Roman Katolik Kliselerinin rahipleri, Lordlar Kamarasindaki
Lordlar ve Avam Kamarasindaki listede ada olan kigiler mil-
letvekili olamazlar.(126)
D - INGILTERE'DE POLiTiK YASAMA KATILIM

Vatandaslarain kamu islerine katilmasini saglayan temel
ara¢ genel ve yerel secimlerde oy kullanmalaridir. 18 yasan

tizerindeki herkesin oy kullanma hakki vardir. Bunun disinda

126 - Britain 1991: An Offical Handbook. London:
Foreign and Commonwealth Office, 1991. s.42-43.
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diledikleri partiler ic¢in iicretli ya da gé&niilldi olarak cala-
sabilirler. Ayrica benimsedikleri davalarda ya da sorunlar
konusunda Parlamento'yu etkilemek i¢in girisimlerde bulunabi-
lirler. Bununla birlikte cikar gruplari ve baski gruplara In-
giliz parlamenter yasaminda 6nemli bir rol oynamaz. 1ki parti
sisteminin disiplini geredi, parti liyeleri icin partiye bagd-
lalak belli ¢ikar ya da azainlik gruplarinin yaptida baskilar-
dan daha &nde gelir. Vatandaslarin kamu yasamina goniilli hiz-
metlerde calisarak katilmalari, Britanya'nin kékli gelenekle-
ri arasinda yer alar. Urnedin sulh yargiglari bazi davalara
bakmanin disinda, isletme ruhsati verme gibi yénetsel isleri
de licretsiz olarak yerine getirirler. Merkezi ve yerel hiiki—-
metlerin yiriittidi toplum hizmetelerinde de pek c¢ok gonilld
calasair.(127)

Ingiltere'nin hiikiimet sekli parlamentodur. Yoneticiler
dogrudan secilmezler. Fakat millet meclisi lyelerinden sekil-
lenir. Bakanlar,Millet Meclisi iiyesidir, yonetim biirolari da-
hil olmak ldzere biliyiik ¢ofjunluk, Avam Kamarasi iiyeleridir. Az
bir b&lim ise Lordlar Kamarasi liyesidir. Temel olarak cift
parti sistemi gelismistir. Ucilinci parti Liberal Parti‘'dir.
Liberal Parti'nin Avam Kamarasi'nda kiiciik sayida temsilcisi
vardir. Bu ili¢ parti disinda Kuzey irlanda, iskogya ve Galler'
den daha kiigiik partiler de Mecliste temsil edilirler. Secim

sistemi tek oy lizerinedir. En fazla oyu alan aday kazanar.

127 - AnaBritanmica, c¢.4, s.217.
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Parlamentonunen fazla siiresi 5 yildar. Bu silire hiikiimetin is-
tefine gore defisir. Ingiltere'de yazili anayasa olmadiFindan
secim kanunlarai dahil olmak ilizere, tiim kanunlar, Parlamento
yasasina gore deJistirilebilir. Her zaman teknik olarak secim
sistemini defistirmek kolaydir.Fakat pratikte ise sadece ufak
diizeltmeler ve defigsiklikler yapalir.(128)

Secimlerde kisa ve uzun vadeli etkiler vardir. Secmen
nin oyunu belirlemesinde, bu vadelerin 6nemi vardar. Bunlar
partinin politik rengi, hitap ettifdi sinif ve saflayacagda
kamu yararlari gibi uzun vade faktorleridir. Tory'ler icin
Gaz ve Elektrik Hizmetleri avantaj iken, EFitim ve Saflak
konulara dezavantaj olmustur. Muhafazakarlarain son 10 yaildar
iktidarda olmalari 20 Nisan 1992 se¢imlerinde bu parti icin
dezavantajlardan biridir. Vergi kesintileri ve politikacinan
imaji ise kisa vade faktorlerine girer.1992 secimleri oncesi
yapilan, bir kamuoyu arastirmasainda alinan sonuclar soyledir:

a - Tory'ler, Thatcher dénemini tekrar geri getiriyor.
Oyle ise bu bir oyundur.

b - Kinnock, giivenilmez biridir.

Tory'ler gecen sec¢imde Thatcher'ain imaji yiiziinden
kazanamadilar,

(o}
I

d - ts¢i Partisi 1979'da kaybetti.
e - Thatcher Poll Tax (Kelle Vergisi) yiliziinden kaybetti.
1992 secimlerinde Independent ve Guardian Liberal olmalarina

karsin, genelde dijer gazeteler Muhafazakar yanlisi olmuslar-

dar.(129)

128 - Leonard, Dick. Elections in Britain Today.

Londan: Macmillan, 1991. s.3.
129 - "Voting Behaviour," Bennett Ders Notlara.
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E -~ INGILTERE'DE POLiTtK PARTILER

Ingiltere, 17.yiizyilan baglarindan beri c¢oZunlukla iki
parti sistemine dayali oclarak yiirtitilmiigtiir. Dbnemin temel
sorunlaraina bafdli olarak tutucu ve ilerici bakis ag¢ilarana
temsil eden iki rakip grubun cekismesi idizerine kuruludur. Ba-
z1 kiiciik partilerin varlifina kargain defismeden siiregelen bu
sistem,Ingiliz politikasinin en belirgin 6zellidi olan karar-
11 ve gii¢li hiikiimet gelenefinin olusmasinda snemli bir rol
oynamistair." Britanya‘ da politik miicadelenin odaf&ini olustu-
ran kabineyi ele geg¢irme g¢abasi politik yasami da bigimlen-
dirmistir.(130) 18.yiizyilin baslaranda "Whig'lerin Tory'lere,
ardaindan Liberallerin Muhafazakarlara ve giiniimiizde de 1sgg¢i
Partisi'nin Muhafazakar Parti'ye karsi giristigdi miicadelenin
oziinde bu caba yatar.(131) Basit codunlufa dayali dar seg¢im
bolgesi sistemi, se¢imi kazanan partinin genellikle oy orana-
nin Ustiinde sandalye elde etmesini ve liglincii partilerin saf
digsai kalmasini saflamistair. Ama partilerden birinin politika
sahnesinden cekilmesi durumunda, ¢odu kez egemen parti icin-
deki rakip gruplaran micadelesi 6ne c¢aikmistair. Yeni bir parti
20.ylizyalan ilk yarasinda fg¢i Partisi'nin Liberal Parti'nin
yerini almasinda olduju gibi ancak ana partilerden birini saf
disi ederek iktidara gelebilir. 19. yilzyil baslarainda oy kul-
lanma hakinin giderek genislemesi, partilerin saglam bir co-

gunluk elde etmek ic¢in kitlesellesmesini zorunlu kilmistar.

130 — AnaBritannica, c.4., s8.217.
131 - Organisation of Political Parties. London: HMSO,

1991. s.20,
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Buna karsilak milletvekillerinin Parlamento ve &zellikle
kabinede oynadifi 8nemli rol, parti gruplaranin parti &rgiiti
lizerinde egemen olmasina yol acmistir. Bu durumun bir sonucu
olarak, parti o6rgitleri parti gruplarinain sec¢tiji &nderi oto-
matik olarak benimser.

Politik sistemin bir baska 6zellifi de, muhalefette
olan partinin bir sonraki secimde iktidara gelme olasilidaina
gbz oniine alarak, bir gélge hiikiimet olusturmasidir. Gélge hi-
kiimetin belirleyici 6zellidi, her an iktidari iistlenmeye ha-
zir olan ve ugrastaida konuyu bilen kisileri bir araya getir-
mesidir. Golge hiikimetin baskani devletten resmi aylik alar.
Hiikiimet ile gdlge hiikiimet, Parlamento gériismelerinde sik sak
karsi karsiya gelir. Bu sirekli catisma, ulusal dizeydeki po-
litik sorunlarain yerel se¢im platformlarinda da birinci sa-
rada yer almasina yol acar. 1ki parti sisteminin baslica da-
vyanag§i, secmenin bu partilerin biri ya da 6teki araciligayla
isteklerinin yerine getirilecedine olan inanci ve bafimsiz
adaylarla iliglincii partilere gerek duymayisaidar.(132)

1 - Muhafazakar Parti

Resmi adi Muhafazakar ve Birlik¢i Dernekler Ulusal
Birligi (National Union of Conservative and Unionist
Associations)'dir. Tory'ler olarak da bilinir. ingiltere'de
merkez safd politik partisidir. 1s¢i Partisi ile birlikte 20.

yiizyalan biliyiik bdliimiinde Ingiliz politik yasamina egemen ol-

132 - AnaBritannica, c.4, s.217.
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mustur. Muhafazakar Parti, biiyik 6lg¢ide eski Tory Partisi'nin
uzantisi olarak kurulmustur. Tory Parti'sinin {iyeleri 1832°'
de c¢ikarilan Reform Yasasi'nin ardindan "muhafazakar dernek-
ler kurmaya basladilar. Ilk Muhafazakar hilkiimeti kuran Sir
Robert Peel, 1834 Tamworth Manifestosu'nda programini orta-
ya koyarak yolsuzluklarla miicadelenin, diizenin korunmasinin
ve diizenli bir vergilendirme sisteminin 6nemini wvurguladai,
ayraca toprak sahiplerinin, tiiccar ve sanayicilerin ¢ikarla-
rinin ézenle korunacafini belirtti. 1846'da Tahil Yasasi'nain
kaldairailmasi konusunda partide ¢ikan anlasmazlik Muhafazakar
hiikimetin diismesine yol a¢ti. Bu tarihten bagslayarak 1915'de
Liberal-Muhafazakar koalisyon hiikiimetinin kurulmasina dedin
politik iktidar Muhafazakarlarla Liberaller arasinda el de-
gistirdi. (133)

Muhafazakar Parti 1868'de ve 18B74-80 arasinda Basba-—
kanlik yapan Benjamin Disraeli tarafindan yeniden o&rgiitlendi.
Disraeli 1870'de Merkezi Biiro'yu kurarak parti 8rgiitlerinin
birlesmesini ve partinin gliclenmesini safladi. Ayrica uygula-
digi toplumsal reformlari etkili bir das politakayla birles-
tirerek parti ilkelerinin ve ¢izgisinin yerlesmesinde dnemli
rol oynadi. Parti 1886'da irlanda'ya yonetsel ozerklik veril-
mesi planina karsi ¢ikan Liberallerin kurdugu Liberal Birlik-
cilerle isbirlifine giriserek daha da gliclendi. Sonraki 20
y1l boyunca li¢ yal disinda iktidari elinde tutan parti, gilim-—

riik politikasai konusundaki anlasmazligain ardaindan 1906 seg¢im-

133 - "Muhafazakar Parti," AnaBritannica, cilt 16,
8.276.




lerinde biiylik bir yenilgiye ugrada.

Mayis 1915'te katildifi koalisyon hiikiimetinden 1922'de
cekilerek rahat bir cofunlukla iktidara gelen Muhafazakar
Parti, iki Diinya savasi arasindaki dénemde 1924 ve 1929-31
villarz digsinda iktidarda kalda. II.Diinya Savasi sirasanda
Winston Churchill'in savas kabinesinde c¢ofunlufu Muhafazakar-
lar olwsturdu. Ama parti 1945 genel seg¢imlerinde, uzun siire—
dir dlkenin ikinci biiyliik partisi durumundaki fs¢i Partisi
karsisznda afar bir yenilgiye ufradi. 1940'larain sonlaranda
ise toparlanarak 1951'de yeniden iktidara geldi. 1955 ve 1959
se¢imlerinde de artan bir cofunluk elde etti. 1964'ten sonra
iktidar is¢i Partisi'yle Muhafazkarlar arasinda el degistir-
di. 1975'de Margaret Thatcher saf kanadin destefiyle partinin
liderlifine se¢ildi. Boylece biiyiik Ingiliz partilerin birinde
ilk kez bir kadin, parti onderlifini Ustlendi. Thatcher daha
sonra Mayis 1979 secimlerini de kazanarak Avrupa'nin seg¢imle
gelen ilk kadin basbakani oldu.(134)

Muhafazakarlar 1983 seg¢imlerinde Parlamento'da biiyiik
bir c¢ofiunluk sagladi. Muhalefet oylarinin Isg¢i Partisi ile
Sosyal Demokrat-Liberal ittifak arasinda boéliinmesi ve
Thatcher'in Falkland'da elde ettigi basarai bu sonucu hazairla-
yan en onemli etkenlerdi. Parti 11 Haziran 1987'de yapalan
son segimde 311 sandalye elde ederek parlamentoda cofunlufunu
korudu.Bir partinin ardarda ili¢ secim kazanmasi Birlesik Kral-

lik politik yasaminda az goriilen bir basaraidar.

134 - AnaBritannica, c.16, s5.276.
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Parti &rglitiinlin fic temel unsurunu Muhafazakar ve Bir-
likei Dernekler Ulusal Birligi, Merkezi Biliro ve Parlamento
Grubu olugturur. Parti yerel diizeyde, secim bélgesi birlikle-
ri bi¢iminde &rgitlenmistir. Bu birliklerin yilirtitme komitele-—
ri, partinin secim bolgesindeki parlamento adayini seger. Ye-
rel birlikler Muhafazakar ve Birlike¢i Dernekler Ulusal Birli-
gini olusturur. Bu birli¥ini merkez kurulunda parti onderi,
6nde gelen parti iiyeleri ve yerel sec¢im birliklerinin temsil-
cileri bulunur. Biiyik &6l¢iide parti 6nderince olusturulan ve
denetlenen Merkezi Biliro'nun gérevi parti caligsmalaraini iilke
_caplnda yonetmektir.

ye bilesimiyle ilgili arastairmalar, partinin temelde
bir orta sinaf isci partisi oldufunu géstermektedir. Is¢i sa-
nifindan gelen iliyelerin orani yiizde 20'nin altindadir. Gene
de parti seg¢imlerde igg¢i sinifi oylarainin yaklasik ylizde 30°
unu alar. Parlamentodaki Muhafazakar milletvekilleri daha ¢ok
sirket yoneticileri, avukatlar, c¢ifteiler, toprak sahipleri,
gazeteci ve yayancalardan olusmaktadar. (135)

Muhafazakarlik tutuculuk teriminin karsiligi degildir.
Toplumdaki sainif savagaindan otiirii yapay olarak ayralmig bir
terimdir. Amacg¢, toplum dederlerini ve basarilarini korumak-
tir, Ige¢l Partisi 1945-1951 yallara arasanda Ulusal Saglik
Hizmetini baslatmis, pekcok sayida endiistri kollarani ulusal-
lagstairmig ve Hindistan, Pakistan, Burma ve Ceylon'u bafimsiz-

lastirmigstir. Muhafazakar Parti ise bu tir politikalara ve

135 - AnaBritannica, c.16, s5.276.
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girisimlere karsi koymustur. 1951'de iktidara geldiklerinde
ulusallastarilmis endiistri kollaraini tekrar 6zel sektdre ve-
recek, Ulusal Saglik Hizmetinin faaliyetlerini durduracak ve
kolonilere verilen bafimsizliklari geri alacak yiikld program—
lar yapmamislardar.

Muhafazakar Parti'nin ekonomik ilkeleri, serbest piya-
sa, rekabet ve kar iizerinedir. Devletin kamu hizmetlerinde
roli olmasina ragmen, bireysel girisimcigin engellenmemesi
gerektigini savunurlar. Muhafazakar Parti gelenek¢i bir parti
olup, kamunun defisiklik isteklerini kendi politikalaranain
isteklerine adapte etmektedirler. Fakat 1979'da Thatcher
Basbakan olunca durum dedismis wve bu durum Muhafazakarlaran
yapisina uymamistair. 1979'dan 6nce halkin istedi partiyi yo-
netirken, 1979'dan sonra Thatcher'an istekleri halki yonetme-
ye baslamistir. Thatcher politik reklama fiili olarak kulla-
nan politikacilardan biridir. Sa¢ tipi, dis goriinlimini dedis-
tirmis, gilizel konusma dersleri almis ve reklaminia bizzat bi-
yiik reklam ajansi olan Saatchi-Saatchi'ye yaptairmistar.(136)

Thatcher'a kadar partinin reklami yapilairken, Thatcher
ile birlikte adayin reklami yapalmaya baglanmis, politik par-
tinin reklamini yapmak yerine, adayin reklamini yapmak o6n si-
rada tercih edilmistir.Muhafazakar Parti'de partinin liderini
secen liyeler parlamento iiyeleri olup bunlar Avam Kamarasinda-

dandarlar. Partinin lideri Muhafazakar Parlamento iiyeleri ta-

136 — Gabriel, Phillip and Andrew Maslen. British
Politics. London: Longman, 1986. s.28-29.
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rafindan gizli oyla secilir. Parti Baskani, partinin politi-
kasaini belirlemesine rafmen, 1sc¢ci Partisinde ise partinin po-
litikasina parti belirler. Basbakan hiikiimet iliyelerini belir-
ler. Muhafazakar Muhalefet lideri "gdlge kabineyi" secer. Mu-
hafazakar Parti herhangi bir konuda defisiklik ya da yenilik
yapmak istese dahi parti baskani istemezse bu teklifi kabul
etmek zorunda defildir. is¢i Partisinde ise partinin kabul
ettigi karari basbakan kabul etmek durumundadar.

1950'1i yillaran ortalaraindan beri Muhafazakar Parti'
nin liye sayisi azaldadxr icin, para ihtiyaclarani gidermek zo-
runda olduklarindan bu paray:i is diinyasindaki kaynaklardan
alinan yardaimlarla edinirler.(137)
2 - Sosyal Demokrat Parti

Ingilizce "Social Democratic Party" olan bu parti, Is-
¢i Partili eski bakanlardan Roy Jenkins, David Owen, William
Rodgers ve Shirley Williams tarafindan 26 Mart 1981'de kurul-
mustur. tsc¢i Partisi'ni asari sol egJilimler tasimak ve sendi-
kalaran siki denetimi altinda olmakla sug¢layarak partiden ay-
rilan Sosyal Demokratlar, Muhafazakarlarin gelenek¢i cizgisi-
ni de elestiriyor ve politik yelpazede merkezi temsil ettik-
lerini iddia ediyorlardi. Politik uygulamalardaki hiikiimet de-
uygulamalardaki hiikiimet degisikliklerine bagli dalgalanmalara
son vermeyi amag¢layan Sosyal Demokrat Parti, tngiltere'de 80

yi1llak bir aradan sonra kurulan ilk biliylik parti oldu.

137 - Gabriel, a.k., s.30-31.
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Partinin kurulusuna, biri Muhafazakar Parti'den, b&biir-
leri 1sci Partisi'nden istifa eden 14 Avam Kamarasa iiyesiyle
Lordlar Kamarasi'nin 20'ye yakin lyesi kataildi. Parti lider-
lerinin yaptiklara aciklamalara gore, 1981 sonunda SDP'nin
iiye sayisi 66.600'i asmisti. Aralarinda Jenkins ve Wiliams'
in da bulundudu birgcok SDP adayi 1981 ve 1982 ara secimlerin-
de yeni gorevlere segildi.

Sosyal Demokratlarain 1983 genel sec¢imlerinde Liberal
Parti ile olusturduklari ittifak, oylaran yizde 25.4'iini ala-
rak Avam Kamarasi'na 23 milletvekili soktu. Ama bu milletve-
killerinden yalnizca altisi SDP liyesiydi. 1987 genel secimle-
lerinde oy orani azalan SDP, 3 Mart 198B8'de Liberal Parti'yle
birleserek Sosyal ve Liberal Demokrat Parti adani aldi.(138)

Iingiltere'de liberal-merkezci politik parti olan SLDP,
1981'de SDP'nin kurulmasinin hemen ardindan bir ittifak olus-
turan iki parti, oy oranlarini ylikseltmek, bdylece Ingiltere’
nin en biiyiik iki partisi olan Muhafazakar Parti ve is¢i Par-
tisi'nin karsisinda daha giiglii olmak amacayla birlesmeye ka-
rar verdiler. Ancak Haziran 1989'da Avrupa Parlamentosu igin
vapilan secimlerde SLDP oylaran ancak ylizde 6.1.'ini alarak,
iki partinin 1987 genel sec¢imlerinde ittifak halinde elde
ettigi toplam ylizde 22'lik oranain ilicte birine bile ulasamada.
Bu diizey, 1950'lerden bu yana merkez partisinin aldigi en

kotii sonug¢ oldu.(139)

138 - "Sosyal Demokrat Parti," AnaBritannica, cilt 19,

s.528.
139 -"Sosyal ve Liberal Demokrat Parti, "AnaBritannica,

cilt 19, s.530.
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3 - 1g¢l Partisi

Ingiltere fg¢i Partisi, kuruldufu 1900 yilaindan bu
yana, parlamentolu demokrasiye ba¥li kalmistir. Tiim Sosyal
Demokrat partilerde oldufiu gibi, 1s¢i Partisinde de belirsiz
kimlik, bir yandan Partinin ulasmak istedigi amaclardan &tiirii
bir yandan da ii¢ tiir iliskinin gelisimi sonucu ortaya c¢ikmis-—
tir. Bu iliskiler, sendikalarla, Partiyi olusturan &gelerle
ve secmenle olan iliskilerdir. Parti, sendika partisi midir?
1¢ yonetiminde demokratik midir? Sosyalist bir parti midir?
Is¢i Partisinin, bu sorulardan herhangi birine ag¢ik bir yanmit
verilmesini mimkiin kilacak acik-seg¢ik bir inan¢ ya da eylem
gelenedi yoktur.Parti tarihinin dikkate deder &6zelliklerinden
biri, kimli&inin, sirekli olarak birbiriyle catisan tanimla-
rinin yapilmasiyda.(140)

Genelde kol iscilerinin o sendikalar aracaligaiyla tliye
oldudu, daha c¢ok isc¢ilerin oturdufu yorelerde desteklenen bir
partinin ilkin o iscilere seslenmesi doalda. Ama 1918'den
sonra Partinin destek tabanini baska sosyal katmanlarla ge-—
nigsletmek amacaiyla biling¢li girisimlerde bulunulmustur. "Kol
ve kafa iscileri" ve "ilreticiler" sézcikleri beyaz yakalilar,
meslek sahipleri ve kiiciik is gruplari dahil olmak iizere niifu-
sun daha genis bir kesimini kastediyordu. Gerg¢i Partinin se-
¢im bildirgelerinde ayricalikli zenginlerle onlarin egemen

olduju ekonomik ve sanayi sistemi sik sik elestiriliyordu.

140 - Fincancai, Yurdakul (Ceviren). Batai Avrupa'da
Sosyal Demokrasi. tstambul: TUSES Yayainlarai, 1991. s.57.
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Ama, Partinin, belli bir kesimin partisi oldudu reddediliyor,
“ulus" ve "halk"tan séz ediliyordu. Bu a¢idan, Partinin kim-
1i31 ve sosyal sadakati konusunda da her zaman bir tiir belir-
sizlik vardi.(141) 1sc¢i Partisi, 1950'lerin sonlaraindan bas-—
layarak, anlasilmasai giic yanlarini ayiklama cabasini sirdir-
miistir. Ancak bu c¢abalar, sonunda hep basaraisizlikla sonug-
lanmistar.

Secmenin géziinde ig¢i Partisi artik "kasketli" imajana
tasimamaktadir. Ama yine de kentlesme dolayisiyle biiyiik kent-
lerde yoJunlasan isc¢i sinifinin destedini gdérmektedir. Beyaz
yakali isg¢iler sendikalarinain biiyiik dl¢iide gelismesine rafmen
Parti ile bagdlantili sendikalar daha c¢ok kol is¢ilerinin sen-—
dikalaridar. Buna karsilik, Partinin Meclis grubu, daha ¢ok
orta sinif mensuplarindan olusmaktadir.(142) Bu parlamenter-—
ler, hiikiimet olduklara zaman, Partinin Meclis-disi organlara
ile Meclis Grubu arasaindaki politika ayrailiklarini gérmezden
gelebildiklerini gostermislerdir.Parti muhalefete distiugi za-
man ise, sendikalar ve Partinin parlamento-disi kanadi, parti
igindeki kudret ve yetki dajilimini zorlayabilmektedir. 1Isci
Partisi, ozellikle secim yitirdigi zamanlar, Grupla parlamen-
to-disi kanat arasindaki bu gerginligi alabildigine yasamak-
tadair. Parti 1979 1983 ve 1987'de ardarda li¢ kez se¢im yitir-
mis ve yeni bir lider, Neil Kinnock yénetiminde, bu gergin-
likleri ve kimlik arayasaini en bastan yasaya gelmis olup ara-

y1s heniiz sirmektedir.(143)

141 - Fincancai, a.k., s.76.
142 - Fincanca, a.k., s.77.
143 - Fincanci, a.k., s.78.
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4 — Liberal Parti

fngiltere'de 19.yilizyil ortalarainda Whig'lerin ardila
olarak ortayan c¢ikan politik partidir. Uzun bir dénem Muhafa-
zakar Parti'nin baslaica rakibi olmasina karsin, 1918'den son-—
ra ana muhalefet partisi konumunu Is¢i Partisi'ne kaptirmis-
tir. 1983 secimlerinde Liberal Parti ile yeni kurulmus olan
Sosyal Demokrat Parti ittifak olusturdu.

Biyik bir politik parti oldufu dénemde Liberal Parti'
nin ¢izgisini belirleyen etken, kesin bir ideolojiden c¢ok,
belirli bir yaklasaimda. Liberal yaklasimin odadinda insan ki-
silifine verilen deJer yatiyordu. Akalcailik, ilerleme diisiin-
cesine ve bireycilife baglilik, insan haklarini &ne caikarma,
baski ve kisatlamalar aitlnda yasayan kesimleri &zgilirlestir-
me tutkusu bu inanctan kaynaklaniyordu. Ama devletin miidahale
alanini genisletmeye gosterilen tepki, zamanla partinin esit-
lik¢i politik yonelimiyle ¢atisma noktasina geldi. Liberalle-
lerin bos bairaktifi bu alani is¢i Partisi doldurdu. Liberal
Parti bir yandan merkezilestirici ve engelleyici saydada dev-
let iktidarina karsi bireyi, serbest ticareti ve &zel girigi-
mi savunurken, bir yandan da &6zel giiciin kétiiye kullanamina
énlemek, toplumsal adaleti sajlamak, eJitim, sosyal refah ve
isgi—-isveren iliskileri alaninda devletin roliini genisletmek
amaciyla etkin bir toplumsal orgiitlenme politikasinin izleyi-
cisi oldu. Bu dofrultuda siirekli yonetim sisteminde reformlar

yapmaya calasti.(144)

144 - "Liberal Parti," AnaBritannica, cilt 14, s.454.
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Ingiltere'deki politik kurumlarain bir ¢ofu bu reform-
larla bicimlendi. Liberallerin denizasiri politikalardaki tu-
tumu barisc¢i ve enternasyonalistti. 19.yilizyildaki sémiirgeci
yayilma doneminde ihtiyatla bir tutum takinan parti, 20.yidz-
yilda somiirge halklarin bajimsizligaini destekledi. Siurekli
olarak uluslararasi isbirliginin geligtirilmesinden yana ol-
du. (145)

Muhafazakar Partinin 1 milyon liyesi, 1s¢i Partisinin
325.000 iken Liberal Demokrat Partinin ise ortalama 85.000
liyesi vardir. Partinin organizasyonun merkezi birimi yerel
partilerdir. Difjer partiler ulusal partiler olup tek merkez-—
leri varken, Liberal Demokrat Parti yerel parti olup yerel
bslgelere ayralir. Liberal Demokrat Parti parti kararlarana
Federal Konferans kararlarina gére verirler. Yerel partilerin
gencler ve o6frencilerden olan temsilcileri, dernekler, parti-
nin parlamenter grubu ve partinin gérevlileri bu konferansa
katilir. Bu konferans bahar ve sonbaharda olmak ilizere 2 yailda
bir diizenlenir. DiJer partilerin Federal XKonferanslarai yoktur
ve yilda 1 kez toplanarlar. Genel sec¢im bildirgesini Federal
Komite hazirlar ve yapilan konferansta sunarak konferansa ka-
tilan delegelerin onayini alar. Konferanstan biri de bildiri
hakkinda degisiklik yapilmasini teklif edebilir. Komite, par-
ti lideri, parti baskani, Avam ve Lordlar Kamarasi'ndan top-
lam 5 temsilci ve yerel otoriteden yetkili, isko¢ ve Galler'

den 2 parti liyesi ve Federal Konferans'tan secilen 13 iiyeler-

145 - AnaBritannica, c.14, s.454.
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den olusur. ingiltere, Isko¢cya ve Galler'de ayri ayra
Liberal Demokrat Parti vardar.(146)
5 - Baslaica Kiigiik Partiler

Bu partiler Haziran 1987 Genel Secimlerinde gekismeli
olarak toplam oyun ortalama olarak %1'ini alan partilerdir:

5.1. Kooperatif Parti

Kooperatif Parti 1917'de kurulmustur. 1lk olarak 1918
yilinda is¢i Partisi'nin Parlamentosuna katilarak Avam Kama-
rasi'ndan Parlamento tyelifine secilmistir. 1927'de Koopera-
tif Parti, isg¢i Partisi ile anlasarak,isci Parsi'nin subesi
olmustur. 1946'da Is¢i Partisi ve Kooperatif Parti olarak ay-
ri1 ayra adaylar secimlere katailmistir.1959'da Kooperatif Par-
ti'nin aday sayisanin 30'da sinarli olmasina karar verildi.
1987 Genel Sec¢imlerinde Kooperatif Parti' nin 19 adayindan
9'u parlamentoya sec¢ildi.

5.2. Yesil Parti

1985 tarihine kadar Yesil Parti, Ekoloji Parti diye
taninir. Yesil Parti, 1973'de ¢evre sorunlarina kokten ¢ozim-—
ler bulmak amaciyla Ekolojist Magazini'nin editérleri tara-
findan kurulmustur. 1987 Genel Secimlerine Yesil Parti 133
adayla katilmis,toplam oyun %1'i olan 89.753 oyu almislardar.

5.3. Komiinist Parti

Komiinist Parti 1920 yilinda kurulmustur. ilk yallaran-

da 1s¢i Parti'si ile birlik olmalarina ragmen, 1924'den beri

146 - Organisation of Political Parties. London: HMSO,
1991. 8.19-28.
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daha sonra Isc¢i Parti'si Komiinist Parti ilyesi olan kigileri
partiye almamaya baslamistair. Komiinist Parti'nin tarihinde 4
aday Parlamento iyesi olmustur. Bir lye 1922'de Motherwell,
tskogcya'da, diger bir iiye 1924'de North Battersea, Londra'da,
bir baska lye 1935'de West Fife, Iskogya'da ve en sonuncusu
da 1945'de Stepney Bélgesi Mile End, Londra'da secilmistir.
1987 Genel Se¢imlerinde Komiinist Parti 19 adayla katilmis,
toplam oyun %0.8'i olan 6.078 oy kazanmistar. 1991 sonlaranda
Parti Kongresi, Parti ismini degistirmek ic¢in toplanmis bunun
vyaninda partinin kurallari ayni kalmistar. (147)
F — INGILTERE'DE GENEL OLARAK SECIMLERDE XULLANILAN POLITiK
REKLAMLAR

Secim kampanyalarinain cehresi 1950'1i yillarindan bu
yana ¢ok degismistir. Parti liderleri giniimiizde helikopterle
ugmakta, basin konferanslari ile fotofraf cekme fairsatlara,
televizyon stiidyolari icin yarasmaktadirlar. Yerel diizeydeki
kampanyalar da degismistir. Parti destekleyenleri, brosiirle-
rin dagitimi, sokak pazarlarinda durup ayak iistii sohbet etmek,
posterleri asmak gibi temel ve klasik uygulamalarain c¢odu ha-
len aynen kalmasina ve uygulanmasina ragmen bazi yeni olaylar
giindeme gelmistir. Telefonla canvassing, secim calaismalarainda
kesinlikle uygulanan bir ydntemdir. Postalama, secmen o6zel
gruplari ig¢inde, 6zel mesajlar almak i¢in uygulanan ydéntemdir

ve hizla biiylimektedir.Bilgisayarlarla sadece bir tusa basarak

147 - Organisation of Political Parties. s.54-55.

148— Smith, Chris. "A Day in the Life of a Campaign,"
What Vote?: Your Independent Guide to the Generel Election,
London, 1992. s.43.
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elde edilen adres etiketleri sayesinde zarflarain iizerine kla-
sik adres yazma yéntemi kalkmistar.

"Gorinebildigi kadar gériinebilmek. Elini sikabildigin
kadar se¢menlerle tokalasmak. Goériiniirde, belli olmak. Sonu
oclmayacak kadar mektup imzalamak, miimkiin olan biitiin kapilara
calmak." Bunlar politik danisma bilirolarinin politik aday ve
partilere verdigi tavsiyedir. Aday, her yerde olmalidir. Nese
ve giliven kayna§a olmalidir. Bu zor birka¢ hafta i¢in en iyi
davranisin bu olacagimi salik veren politik danismanlar ayri-
ca sunlari sdylemektedirler: "Kazandiginiz zaman tiim bunlara
yaptidiniza defer. Kampanyada arkadaslik etmek ve secmenlerle
diyalofa gecmek de tiim bu yapilan islerin icinde en heyecanla
yan olmasi da bu kadar calaismayi yapmaya demektedir.""(149)

"Ingiltere'de giiclii basin, radyo ve televizyon kuru-
luslarainin yaninda gelismis halkla iliskiler ve reklamcilik
sektori bulunmasina karsain, politik danismanlik kuruluslara
Amerika'ya gore olduk¢a yenidir. Ingiltere'de seg¢imlere yo-
nelik ilk politik danasmanlik hizmeti 1951 yalinda Muhafaza-
kar Parti ve Is¢i Partisi ile iki halkla iliskiler kurulusu
arasainda gerceklesmistir. Bu calisma partilere géniilli yardaim
seklinde olmustur. 1Ilk profesyonel danismanlik calismasi ise
1959 yilinda Muhafazakar Parti ile donemin onemli bir reklam
ajansi arasinda gerceklestirilmistir.(150) Bu uygulamalar

basaraili olunca, giiniimize dedin Muhafazakar Parti kampanya

149 - Smith, a.k., s.43.
150 - Nedimoglu, a.g.e., s5.94.
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biitcesinin bliylik kismini politik reklamlara ayairarken, isci
Partisi 1983 yilina kadar "Amerikan Bic¢imi" iletigsim olarak
niteledidi politik reklami paralar yaptirmayi reddetmistir.
Ingiltere'de gilicli iki partinin oldugu politik sistemin 1981
yYilina kadar varlaifaini siirdiirmesine karsan, reklam c¢oklufuna
rastlanmamaktadir. Bunun nedeni, Huhafazakar‘Parti ile 1sc¢i
Partisi arasindaki ekonomik ve toplumsal sorunlara bakis acgi-
sindaki farklalaktar.ingiltere'deki farklilik sayesinde &zel-
likle 1s¢i Partisi politik reklamlara ve profesyonel ileti-
simcilere gerek duymaksizain 1983'e kadar secmenlerin ¢ogdunu
kazanabilmistir.

Muhafazakar Parti-Reklam ajansi iliskisi 1959 secimle-
rinde basarili olunca ayna isbirligi 1964'de de denenmis, an-
cak sonu¢ basarisiz olmustur. Bu basarasizlaik lizerine Muhafa-
zakar Parti reklam ajansini ve kampanya taktiklerini defdisti-
rerek, Ingiliz politik tarihinde ilk defa ticari iliriin pazar-
lama taktiklerini politik yasama uygulayarak 1969 'daki secim*
lerde istedidi sonucu elde etmistir.(151)

1979 yilainda Muhafazakar Parti bir diger reklam ajansa
Saatchi and Saatchi ile isbirligine giderek onemli bir bagara
kazanmis ve bu basarisini 1983 ve 1987 secimlerinde de tek-
rarlamigtair. Partinin yapisi, programi ve difer unsurlarainin
reklama yakin tavarlari sonucunda reklam ajanslari ile bagfla-
rini koparmamis ve se¢imlerde basarili olmugtur. Dogaldair ki,

Muhafazakar Partinin 1979'dan sonra iki kere daha secimleri

151 - Nedimo§lu, a.k., .94,
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kazanmasini salt propaganda g¢aligmalarindaki basariya bafla-
mak hatala olur, ancak, bilingli propaganda calismalarinin
secmen iizerindeki olumlu etkisini de kabul etmek gerekir.

1981 yilinda, 1g¢i Partisinden ayirilan bir grup mil-
letvekili Sosyal Demokrat Parti'ye(SDP) girmistir.1982 yalin-
da da SDP ile Liberal Parti birleserek SDP/Liberal ittifaka'
ni olusturmustur. Bunun sonucunda, 1983 secimlerine ii¢c biiyik
parti katailmistar. 1983 secimlerinde is¢i Partisinin XKampan-
yasini ilk defa bir reklam ajansinin destefinde gerceklestir-
mesinin iki nedeni vardar: Birincisi, Muhafazakar Partinin
6zellikle 1979'dan beri reklamcilarla gerceklestirdigi kam-
panyalari elestirmesine karsin basarili olmasi, ikincisi ise
kurulan SDP/Liberal ittifakainan isc¢i partisinden oy "calma"
olasiligainin yiiksek olmasidir. 1983 secimlerinin sonucu ise,
bu deferlendirmeyi dofrular niteliktedir. Muhafazakarlar tek-
rar iktidara gelmis, ig¢i Partisi 1979'a oranla %25 oy kaybe-
derek toplam %27,6 oy alabilmis ve SDP/Liberal ittifaki ise
oylaran %25,4'iini toplayarak onemli bir basari elde etmistir.
Ozetle, 1983 secgimleri, ingiltere'de ilk kez iki parti ara-
sindaki benzesmenin yofJun olarak yasandidi ve politik reklam-
cilarla ilk kez cgalisan isc¢i Partisinin basarisazligi ile so-
nuc¢landifa segimler olmustur.(152)

1987 secimlerinde de is¢i Partisi reklam ajansi isbir-

1i§i devam etmis, basarili kabul edilen bir kampanya yapailmais

152 — Nedimo§lu, a.k., s.95.
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ancak Muhafazakar Partinin se¢menlerce onaylanan hiikiimet ca-
ligmalar: ve Igc¢i Partisi'nin kampanyasinda etkili politik
iletl yerine etkili reklama ydnelmesi se¢menlerin tekrar Mu-
hafazakarlara iktidara getirmesine neden olmustur. Reklamci-
politikaca-politik yapar iliskisinde 1987 secimleri de, poli-
tik reklamin politik ve ekonomik kosullara 5a91m11 olarak
etkili olabilecefinin tipik bir &rnefidir.

Ingitere'de politik reklamlarin giderek daha fazla
kullanilmasinan bir diger nedeni de, partilerin klasik oy
tabanlarainin kesismesi ve se¢men kitlesi iginde kararsizlaran
giderek artmasidir. Partilerin klasik olarak kabul edilen oy
tabanlara: Muhafazakar Partinin oy tabani orta ve iist-ortaa
sanif, ts¢i Partisinin tabani da kalifiye ve kalifiye olmayan
is¢i sinafi olarak ayrilmaktadir. Bu iki parti arasinda da
Liberal Parti hem orta sainifitan hem de is¢i sainifindan oy
almaya calaismaktadar. Liberal Partinin, diger iki partinin
klasik se¢menlerinden oy talep etmesi ve bu talebin 1981 SDP/
Liberal 1ttifaki ile daha da somutlasmasi, se¢im kampanyala-
rinda politik reklam kullaniminai artiran bir neden olarak ka-
bul edilebilir.(153)

Ingiliz segmenlerin oy davraniglara iizerine 1970'lerin
bagsindan itibaren yapilan arastirmalar gbéstermistir ki, sec¢-
menlerin yaklagik iigte biri tercihlerini seg¢imden secime de-

gigtirmektedirler. Ayraca sec¢menlerin bir ¢ofu tercihlerini

153 - Nedimodlu, a.k., s8.95.
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eskiden oldufu gibi sinif ve alle bajlarina gbre degil, gilin—
liik olaylarin etkisi sonucunda belirlemektedirler. Bu da so-
nucta kararsiz ya da kolay karar de§istirebilen secmen sayi-—
sina artairarak, politik reklamlari partiler i¢in daha da
tnemli kilmaktadir. ingiltere'de politik reklamlarin kam—
panyalarda kullanilmaya baslanmasi ve giderek politik iglev-
lerinin artmasi, "elegtirel" yazili basin ve "tarafsiz"
radyo-televizyon kuruluslarinin varlaga ile de ilintilidir.
Yerel ve boélgesel basinin devleti (iktidardaki partiyi) eles-
tirme gelenedinin olusu ve tarafsiz ulusal yayin kuruluslara
olan BBC (British Broadcasting Corparation) ve IBA'nin (Inde-
pendent Broadcasting Authority) 1959'a kadar yayinlarainda po-
litik kampanyalara yer vermemeleri, daha sonraki yillarda da
partiler arasinda esitlik ve denge gdzeterek yayin yapmalara
politik partilerin dofrudan kendi goérislerini duyuran ileti-
sim araclarina— parti gazete, politik reklam v.b.- afarlak
vermeye yonelmistir.

Ingiltere'de partilerin yapalari, politik reklama ba-
kis agilarai, SDP/Liberal ittifakain 1981'de kurulmasa, 1970'
lerden sonra kararsiz sec¢men sayisindaki artais, elestirel ba-
sin, tarafsiz yayin kuruluslari gibi nedenlerle Ingiltere'de
politik reklamlar, politik iletisim aracai olarak kullanil-
maistir. Ingiltere'nin A.B.D.ile arasandaki ekonomik, kiiltiirel,
politik farklara karsain, politik reklam calasmalarainda belli

blglide "Amerikanlasma" oldudu savunulmaktadar."

154 - Nedimoglu, a.k., 8.96-97.
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1 - Televizyon

Ingiltere'de televizyon 11k kez 1951 secim déneminden
itibaren se¢im siireci icinde yer almaya baslamigstir. Ancak
1959'dan itibaren televizyonda secim kampanyalari d&nemi
baslamistir. Ciinki 1951 secimlerinde televizyon ile propagan-
da yapilarak, ii¢ televizyon programinda politik partilere 15'
er dakikalik birer konusma hakki taninmig, fakat haber pro-
gramlarinda se¢imlerden s6z edilmemigtir. 1959 yilinda durum
eksiklik giderilerek dedismis ve televizyon haber programla-
rinda da secim kampanyalarina yer ayirmaya baslamigstir. Tele-
vizyonun secim sonuc¢lari tizerinde etkili olabilecek bir fak-
t6r halinde kendisini gésterebilmesi 1964 seg¢imlerinde miimkiin
olabilmistir. Bundan sonra, televizyon ingiltere'de yapilan
se¢cimlerde parti liderlerinin toplantilarini ve cegitli parti
¢alismalarini yayinlamig ve halkin biiyiik ilgisini cekerek
halkin politika ile ilgilenmesini salamastair.(155)

Bazi aragstarmacilara godre televizyon sadece, se¢im kam-
panyalarini yansitmiyor, secim kampanyasinda kullanilan en
énemli ara¢ oluyordu. 1951 secim donemi sirasinda televizyon,
parti liderlerinin toplantilarini ve cegitli parti caligmala-
rini1 gazetelerden yansitmaya baslayinca, sec¢cmenler birdenbire
parti liderleriyle ve adaylarla yakinlasmiglardair. Parti li-
derleri televizyon programlarinin en sevilen, en araman yil-
dizlari olmugstur. tzleyiciler dizi filmleri izler gibi her

akgsam parti liderlerinin ginlik konusmalarini beklemeye basg-

155 - Yaramis, a.g.e., s.202.
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lamiglardir. Secimlerle ilgili hazarliklar secmenlerin giinliik
yasamina girmistir. 1zleyiciler gazetelerde secimlerle ilgili
yazilarai okuduklari zaman bunlara genellikle yazarlarin aga-
sindan bakip ve kendi acilarindan deferlendirmekteydiler. "Su
gazete sdyle yazayor, su yazar sdéyle diyor ama..."diyebilmek-
teydiler. Televizyon, olaylari dodrudan dofruya secmenin kar-
si1s8ina g¢ikarainca durum defismistir. Segmen olaylarin hangi
acilardan secilip televizyona yansitildifainai diisiinmeden, tiim
olaylara dofrudan tanik oluyormus gibi bir deferlendirmeye
yonelmistir. Televizyon bdylece se¢im kampanyalarainin en
onemli ve etken araci olmustur.

1959 sec¢imleri ilizerinde yapilan arastirmalar bu segim-
lerde Mac Millan'ain baskanlifindaki Muhafazakar Partinin is
basina gelmesinde televizyonun 6nemli bir rolid olmadifina
gbstermektedir. Bu konuda ilgin¢ bir arastairma yapan Trenaman
ve Mac Quail'a goére haberlesme araclari secmenleri hic¢ etki-
lememistir. Bu iki yazar se¢menlerle haberlesme arasinda du-
varlar oldufundan s6z etmektedirler. Onlara goére, yalniz fi-
yat artislarayla ilgili sézler secmenleri biraz disilindiirmiis-
tiir. Ama secim kampanyasaindan &nce de bu konu se¢menleri et-
kilemistir. Arastirmacilar "Televizyon kampanyasi bu konuda
pek yeni bir sey katmada" demektedirler.(156) Bununla beraber
televizyonun hicbir etkisi olmadi demek dofjru olmamaktadar.

Sec¢menler sec¢im programlarini izlemeye basladiktan sonra

156 — Yaramis, a.k., 203.
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partilerin tutumlari ve ama¢lari konusunda biraz daha iyi
bilgi edinmislerdir. its¢i Partisinin lideri Gaitskell tele-
vizyonda pek basarili clamamis, buna karsilik Muhafazakar
Parti Bagskani MacMillan daha inandirici konusmalar yapmistair.

1964 secimlerinde ise,televizyonun daha Snemli bir rol
oynadifar sdylenmekle beraber,bunun baska nedenleri olduju &ne
siiriilmektedir. 1964'te i1ngilizler genellikle politik alanda
degisiklife yonelmiglerdir. 1s¢i Partisi ve Muhafazakar Par-
tisi, 1959'da televizyonda ilk se¢im denemelerini yapmislar
ve bundan birtakim dersler almiglardir. 1964'de Liberal Parti
de bu kampanyaya katilinca hava biraz daha gerginlesmistir.
Liberal Parti'nin parasal olanaklari sinarli oldujundan gaze-
te ¢ikartamamis, bildiri dagitamamis ve genis blgiide afisg
bastiramamagstir.Televizyon kampanyasi bu bakimdan Liberal
Partiye cok yararli olmustur. Kampanya sirasinda televizyonda
yapilan konusmalar secmenlere yeni ufuklar agmis, seg¢menler o
zamana kadar hi¢ duymadiklari konulari &frenmislerdir. Tele-—
vizyon kampanyalarai bu partilere oy vermeye kararli kisilere
de, kendi partilerinimn programi konusunda yeni bilgiler ka-
zandirmis, sec¢im kampanyasi sec¢menlere daha genis bir
bilinglenme saglamastar. (157)

“Bir Ingiliz arastarma bilirosunun 1964 genel sec¢imleri
dncesi 'Observer'’da yayinladidi sorusturma sonuclarina gére

de, politikacilarin ekranda yeraldigi saat iginde her sekiz

157 - Yaramis, a.k., s.204.
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evden birisi televizyonun sesini kismigtir, siiregelen yayin-
lar giderek politikacilardan sikilma sonucunu dofurmustur,
politikacilarin anlasilmadigda Sne sirilmiigtir. Ancak yayinla-
rin, sonuclari etkilemedi§i yalnizca pekistirme yéniinde etki
yarattigda belirtilmistir. Sézkonusu arastirmalar sonucunuda
politik yayinlara gésterilen ilgi konusunda farkla yaklasam-
lar getirilmis oldufu halde, sec¢im sonug¢lari tlizerinde tele-
vizyonun belirleyici rol oynamadidi seklinde fikir birligi
oldufu gorilmektedir."(158)

"Blumber ve Mac Quail adli Ingiliz Arastirmacilar 1964
secim kampanyasinin etkilerini 748 kisilik bir topluluk tize-
rinde inceleyip ilgin¢ bir yapat ortaya koymuslardair. Bu
aragstairma York Shire'da iki secim bélgesinde yapailmistar. O
zamanki se¢imlerde ilig bilyiik aday bulunmaktaydi: Muhafazakar
Parti lideri Sir Alec Douglas Home,ls¢i Partisi lideri Harold
Wilson ve Liberal Parti lideri Jo Grimond. Aragtirmacailar
secmenlere televizyon kampanyasindan &nce ve sonra ¢egsitli
sorular yoneltmislerdir: Parti lideri sizce ne &lgilide glicli?
(cok giliclii, orta giiglii, gli¢gsiiz) Sempatik mi, antipatik mi?
Inandarici mi, dedil mi? Icten mi? degil mi? Hangi partiyi
destekliyorsunuz? Bu sorularin i¢cinde en 6nemlisi liderin
glicii ile ilgili olani olmustur. "Gi¢" sézciijinden secmenler o
kiginin tim enerjisini, kisiligini, tartaigmalardaki basarisi-
ni, saflamlilafaini,becerikliligini, zekasini anlamaktaydilar.

Yapilan arastairmalar, secim kampanyasi sarasanda Sir

158 - Bakir, a.g.e., s.31.
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Alec Home'un kotas}nzn giinden giine diistiifinti, Jo Grimond ile
Harold Wilson'un kotasinin da durmadan yiltkseldigfini goéster-
mekteydi.Muhafazakar Partiye bagli olan kigller bile televiz-
yon konusmalari sirasinda Sir Alec Home'un gii¢siizlidlini kabul
etmislerdir. Eskiden Parti liderine daha genis giiveni olan
secmenler, bu konusmalarai izledikten sonra,gdriis ve kanilarai-
ni degistirmislerdir. Bununla beraber saira oy vermeye gelince
s8yle bir durum ortaya cikmistir. Muhafazakarlar "Evet, Sir
Alec Home giiclii bir parti lideri defil. Ama biz partimizin
programina inanmiyoruz. Sir Alec Home partiyi savunamayor,
yazik. Yarin baska bir lider ¢ikar, partiyi daha iyi savunur.
Biz lidere degil, partiye oy veriyoruz..." demislerdir. Sii-
rekli televizyon seyircileri Sir Alec Home'u, Wilson'u onceki
yayainlardan iyi tanidaklari i¢in se¢im kampanyalarandaki ko-
nusmalari kendilerini az etkilemis, ancak o dénemde Liberal
Parti Baskani Jo Grimond televizyon seyircilerinin gok az
tanidiga bir kisi oldufundan seg¢im kampanyasi Grimond'a biyiik
bir sempati kazandirmistir. 1964 secimlerinde, fs¢i Partisi-
nin kazanmasinda televizyon konusmalarinin katkisi 6nemli de-
recede etki yaratmigtair. Muhafazakar Parti liderinin gli¢siiz-
1igi kararsiz se¢menlerin bu partiye oy vermemesine neden ol-
mustur. Buna karsin bu kararsiz secmenler is¢i Partisi lide-
rinin konusmalarindan daha cok etkilenmislerdir."(159) Tele-

vizyon yayinlara Wilson'un kisiliginin ve giiclinin segmenlere

159 - Bakar, a.k., s.32.
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daha iyi tanitilmasina yardim etmis, is¢i Partisinin bu ba-
gsarasainda ufak bir 8lgiide bile olsa televizyon kampanyasinin
katkisi oldufu anlasilmastar.

1970 genel secimlerinde televizyon, yine defisik tepki-
lerle karsilasmistir. Yayincilar ve yapaimcilar, parti temsil-
cilerinin katildigi acik oturumlarda televizyonun demokratik
bir anlayisin hizmetinde oldufu izlenimini yaratirken, poli-
tikacilar sakici konusmalar yerine bir gdsteri atmosferinin
yaratilmasindan sikayet etmislerdir. Yapimcilar ise program-
lardaki kusurlaran, politikacilaran ve olaylarin doZal yansi-—
malarindan kaynaklandigini iddia etmislerdir.

1970 secimleri sarasinda televizyonun spor afarlikla
olmasi da elegtirilen bir dijer husustur. Televizyon elestir-
meni Shulman, sec¢im haftasainda BBC'nin 31 saat futbol yayina
yapmasini ve ITV'nin de benzer bir yayan programi uygulama-
sini toplumsal 8neme sahip konularin daha az dnemsendidi so-
nucunu dofurdudu gerekcesi ile elestirmistir. Oteki arastar-
malarda da, televizyonunun 1970 genel secg¢imlerinde bilgi ver-
me gorevini yerine getirdigi, goriisleri seslendirmede ise ba-
saraisiz kaldi§i: saptanmistar."(160)

Ingiltere'de televizyonun se¢imlere katilma oraninin
artmasinda rol oynadidai &ne siiriilmigtir.Yapilan arastirmalara
gbre secime katilma orani 1970'de %71.5 iken, televizyonun
secim kampanyasainda kullanilmasi ilizerine, bu oran 1974'de

%78.5'e yiikselmistir.

160 - Bakair, a.k., s.32-33,
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"1970 secimlerinden 1974 secimlierine gelindiginde, se-
¢ime katilanlarain da artisini gdzéniline tutarak, politik dina-
mizmin arttigdi sdylenmektedir. Subat 1974 sec¢imlerinden sonra
yapilan bir arastirmada, kiicliik partilerin kendilerine ayrilan
siireden dofan hogsnutsuzluklari digsinda, genel olarak basarila
bir yayancilik gercgeklestirildidi saptanmistair. "Parlamento
toplantilarinda, parlamento lyelerinin, tek tek veya toplu
olarak, 664 kez televizyonda godriintiileri yayinlanmis, radyo
haberlerinde de 2116 kez sesleri duyulmustur. Parlamento ca-
lismalarina ayrilan siire ise yilda 22 saattir"(161)

"Parti baskanlari BBC'nin ve IBA'nin objektif, taraf-
s1z ve dengeli yayin yaptiklarini, hig¢bir partiyi kayirmadik-
larini belirtmislerdir. Ama buna karsilik bazi kigiler haber-
le yorumun birbirine karaigatirilmayacak bir aciklikla géste-
rilmesi gerektidini 6ne siirmiiglerdir. Bu yayinlar is¢i, Muha-
fazakar ve Liberal Partileri memnun kilarken, kiicilk partiler
bu programlardan pek hosnut olmamiglardir.Televizyon program-
larinda iic partiye afirlaik verilmis, ufak partiler yeteri o8l-
clide sézlerini duyuramamislardir.Ornefin Milli Cephe denen
sad bir o6rgit, Komiinist Partisinin bildirilerine yer verildi-
i halde kendilerine gerekli &6lciide sz verilmediginden ya-
kinmiglardar.

fkinci Diinya Savas;nd#n sonra Ingiltere'de partiler

arasi bir Yayin Komitesi kurulmustur. Bu komiteye ii¢c bilylk

161 - Bakir, a.k., s8.33.
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partinin temsilcileri yaninda BBC ve IBA yayin drgiitlerinin
temsilcileri katilmistair. Secim kampanyasi sirasinda partile-
rin yayinlardan nasal yararlanacaklarini bu komite saptamis-—
tar.

"1960 yaillarindan itibaren defismeye baslayan televiz-
yon-politika iliskisini BBC, iki parti agairlikli olan politik
yapiy:r 'ortalama afarlik' anlayasi ile dengede tutabilmistir.
Ancak 1970'11 yallarda defisen ekonomik kosullar ve cesitle-
nen politik gdriis gruplara mevcut normlari sarsmis, televiz-
yonun kamu yararaina yayaincilik ilkesinin sinarlarini zorla-
mistar."(162)

Ingiltere'de partilerin iki tiirld politik yayain hakla-

ri bulunmaktadair:

]

1 - Party Political Broadcasts (PPB) Politik Parti

Yayinlara,

i

2 - Party Election Broadcasts (PEB) Parti Secim

Yayainlara.

PPB denen politik yayinlar gereJince partilere secim-
lerde aldiklarai oy oranina gore, yil i¢inde belirli siirelerde
vayin hakki taninmaktadair. Bu yayinlara partiler kendi sorum-
luluklara altinda hazairlamaktadirlar. Se¢im yayinlarinin si-
relerini Partilerarasi Politik Yayin Komitesi saptamaktadar.

Politik iletisimin 6nem kazanmasindan sonra Muhafaza-
kar Parti ilk kez,1978'de kendi tanimini Saatchi-Saatchi Rek-

lam firmasina vermistir. Bbylece Ingiltere'de ilk olarak bir

162 - Bakir, a.k., s5.33-34.
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politik pazarlama stratejisl saptammigtar. Amag¢, politikaca-
lara bir sabun gibi satmak dedil,mesleksel bir iletisim stra-
tejisini belirlemek ve bunu uygulamak olmustur.

tsc¢i Partisi de ayni politikaya izledi. Politik pazar-
lama yolunun ac¢ilmasaindan sonra buna uygun atamalar yapildi.
brnefdim, Gordon Reece, Margaret Thatcher'in Halkla tligkiler
Miidiirl#ifii'ne atandi, Harvey Thomas, Billy Graham, Chis lLawson
gibi iletisim uzmanlara da Snemli gérevlere getirildiler.

Ne var ki TV'de yapilan se¢im konugmalaranain halka
baktardidi da gérilmiigtir. Yapilan aragtirmalara gére, kampan-
ya ile ilgili haberlere kargi olumsuz tepkiler 1970'de %47
iken bunun 1974'te %63"e, 1979'da %65'e, 1983'de de %69'a
ci1ktifa tespit edilmistir.

1974'de yapilan bir kamuoyu arastarmasa TV izleyici-
lerinin varyete programlarainin azalmasandan,hi¢ de hognut ol-
madiklarani géstermektedir. Ingiltere'de genelde seg¢im kam-
panyalaranin se¢menleri pek etkilemedidi anlagailmaktadar.
Kampanyadan S6nce se¢menlerin yaklasik %80'i hangi partiye oy
vereceklerini bilmekte, kampanyalar bu kigsilerin oy verme
tercihlerini pek etkilememektedir.(163)

*1983 se¢imlerinde, politik sahaya yeni katilmis olan
SDP (Liberal-tttifak)'nin televizyonu, hangi zaman 6lc¢lsiinde
kullanacagi, tartigmalara yol a¢mis, ancak yayan kuruluslari-

nin gabalaraindan kaynaklanan bir uzlasma saflanabilmistir.

163 - Bakar, a.k., s8.34.
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Politik partilere radyo, televizyon gibi iletisim arac¢larinda
yer verilmesi yayin kuruluslarinain geligtirecekleri bir tutum
ya da gdrev anlayisina biiyik &lgiide baglidir. ingiltere'de,
politik sistem geredi yayain kuruluslarinin parlamento secim—
lerinde yeralacak her partiyi onemli ve egit bir ©8ge olarak
kabul etmeleri beklenir. Ciinkii, yayin kurulugslarinin demokra-
sinin ve se¢im siireclerinin diizgiin igleyislerine katkida bu-
lunmalarainin bir gérev oldugdu, anlayis olarak yerlesmistir."
(164)

Genel secimlerde televizyon politik iletisimde daha
etkilidir, fakat yerel seg¢imlerde adaylarain politik partiler-
den daha 6nemli olmasi nedeni ile televizyonun etkisinin si-
nirlandigir her bélge i¢in ayr:i ayri yayin yapilamadiFindan ve
daha ¢ok yerel gazetelerin etkisinin arttidi sonucuna gotir-
mektedir. Kitle iletisim araglara ile etkili bir propaganda
yapmak icin ili¢ énemli sart bulunmaktadir: Zamanlama, tekrar
ve yoJunluktur. Zamanin iyi secilmesi ile yoJun bir tekrarla
etkili bir propaganda saglanmaktadir. Bunlara ek olarak, yiiz-~
yize temas yolu ile desteklenenen kitle iletisim araclara
kullaniminin bazi propaganda kampanyalarinda biiyiikk basarilar
saglamaktadar. Cilinki kitle iletigsim araglari ile yilzyilize te-—
masin birbirini tamamladiklari ve en etkili propaganda yolu-

nun bu oldugu belirtilmektedir. (165)

164 - Bakir, a.k., 8.34.
165 - Yaramig, a.q.e., 8.195-197



114

1.1. BBC Yayinlarinda Se¢im Kampanyalari

BBC'de 1974 se¢imlerinde Muhafazakarlara ve is¢i Par-

tisi'ne

50'gser dakika, Liberal Parti'ye de 30 dakika konugma

hakki verilmigtir. 50 aday gdsterebilen dteki partilere de

5'er dakikalik yayin hakki taninmistir. Buna gdre televizyon-—

da Komiinist Parti 10 dakika, Milli Cephe ise 5 dakika konusa-

bilmistir. Bélgesel yayinlarda da ufak partilere, ayri bir

takim haklar salanmistir. Partiler secim kampanyalarinda bes

¢esit programla seslerini duyurmuslardair:

1

2

3

4

5

— Parti temsicileri arasinda tartisma,

- Gazeteci ile konusma,

Se¢im forumu,

— Radyoda telefon sorularina yanat,

Seg¢im filmleri.

BBC'nin yillaik programlarinda se¢im dénemi disinda da

partilere diizenli bir big¢imde calismalarini duyurma olanakla-

ri saflanmaktadir. Urnedin 1975 yilinda partiler su program

geredince televizyon ve radyolardan yararlanmaislardar:

Televizyonda :
15CiI PARTiSt 10'ar dakikalik 6 program
MUHAFAZAKAR PART: 10'ar dakikalik 5 program ve

5 dakikalik 1 program
LI BERAL PARTt 10'ar dakikalik 3 program
Radyolarda :
1SCt PARTISt 5'er dakikalik 9 program
MUHAFAZAKAR PART1 5'er dakikalik 9 program
L1 BERAL PART1 5'er dakikalik 4 program (166)

166 - Topuz. Siyasal Reklamcilik..., 8.122-124.
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"Bunlarin yan: sira lskogya televizyon ve radyo yayin-—
larinda da, tskogya Ulusal Partisi ile Plaid Cymru adli yerel
bir &6rgiite, yilda birkac¢ kez 10'ar dakikalik televizyon ve
radyo konusmalari sajlanmistir.

Hiikiimet lyelerinin ve muhalefet liderlerinin, BBC'de
yapacaklari konusmalar da &nceden bir programa baglanmakta,
liderler bu haklarini 6nemli olaylar gikinca kullanmaktadir-
lar. Ornefin 1975'de su konugmalar yapilmistar:

— Basbakan H.Wilson 20 Agustos'da televizyon ve radyoda
enflasyon lizerine bir konusma yapmistair,

— Muhalefet lideri W.Witelaw da ertesi giin yine tele-
vizyon ve radyoda kendisine cevap vermigtir,

- Basbakan ve Muhalefet liderlerinin bu konusmalar:
izerine 1Is¢i Partisinden E.Dell, Muhafazakar Parti'den John
Nott ve Liberal Partiden D.Steel arasinda bir sonraki giin te-
levizyonda iigli bir tartisma diizenlenmis, radyo ile de bir
tartisma yayinlanmistar,

— Calisma Bakani Michael Foot licretler {izerinde 29 Ara-
likta televizyonda bir konusma yapmistair,

— Bilitce goériismeleri sirasinda da, Maliye Bakani Healey
15 Nisan'da televizyonda bir konugsma yapmis, Muhalefet adina
da Sir Geoffrey Howe da ertesi giin buna cevap vermigtir. Ay-
rica parlamento toplantilari sirasinda parlamento iiyelerinin
tek veya toplu olarak 664 kez televizyonda gériintiileri yayin-
lanmis, radyo haberlerinde de 2116 kez sesleri duyulmustur.
Parlamento calismalarinin televizyon ve radyo araciligdi ile

dilizenli bir bicimde halka duyurulmasi i¢in Avam Kamarasi, 16
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Mart 1976'da bir yasa yayainlamis, Lordlar Kamarasi da bu ya-
saya uymustur. Simdi BBC yayinlarainda Parlamento c¢aligsmalari-
na,yirllaik toplami 22 saat olan onemli bir yer ayrilmaktadir."
(167)

1.2, IBA Yayainlarinda Sec¢im Kampanyalari

"Ingiltere'de BBC'nin yani saira BaJimsiz Televizyon ve
Radyo Orgiltii IBA (Independent Broadcasting Authority) da ya-
yinlarinda politik haberlere ve secim kampanyalarina yer ve-
rirken, partiler kargsisinda dengeli ve tarafsiz bir program
izlemeye caligsmigstir. IBA da, BBC gibi parlamento olaylaraina
ve parti toplantilarina genis dlglide yer vermistir.

IBA'nin bu yayinlardaki amaci, politik konulari halka
daha iyi tanitmak, olaylarin perde arkasini, politik &rgiitle-
rin isleyisini herkesin kolayca anlayabilecedi bir big¢imde
gbstermektir. IBA bu amag¢la, 1972'de "Ulusun Devleti" adli
bir program diizenlemistir. Bu programda en iist kademedeki ka-
rarlarin nasil alindidi anlatilmigtair.Programin biiyilkk bir il-
gi uyandirmasi lizerine, IBA bu konulardaki yayinlarini genig-
letmistir. Ertesi yil "Halk ve Politika" diye bir gece yarisai
programaininin yayinlanmasina baglanmistir. "Ulusun Devleti"
programina da yeni yénler verilmis, televizyonda bu program
cercevesi igcinde cegitli diziler yayinlanmigtir.Brian Lapping
adlyr Unld bir prodiktdrle, Norma Percy adla Politik Bilgiler
Uzmaninin ydnettigi "Ulusun Devleti" programi, "Kapala Kapi-—

larin Ardinda" gegen olaylari seyirciye géstermeye caligsmig-—

167 - Topuz. Se¢im Savaglari..., 5.41-45.
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tir. Yoneticiler daha c¢ekim baslamadan dnce, isin onda doku-
zunu bitirip arastirmalarini tamamlamakta ve bu hazirliklar
aylarca siirmekteydi. Ornedin, 1973'de ingiltere Parlementosu'
nun isleyisi iizerine bir program yayinlanmistir. Bu program
hazairlanirken ydneticiler parlamentonun en iinldi milletvekil-
lerinden 20'sini yemede cafirmislar ve daha dnce de kendile-
rine, bu yemekteki biitiin konusmalarin banda alinacafdini bil-
dirmiglerdir. Bu dneriye razi olan parlamento iiyelerinin o
geceki konusmalari, bu programin ¢atisin: olusturmustur.

Yoneticiler parlamentonun perde arkasini seyirciye
gosterebilmek i¢in genis bir program hazirlamiglardir. IBA
prodiiktorleri gerekli ydneticilerden izin aldiktan sonra, ilk
kez parlamentodaki toplanti salonlarina, ¢alisma odalarina ve
bakanliklara girip ginlik islerin ¢ekimini yapmaya baslamig-
lardair. Boylece ¢ok ilging sonug¢lar ortaya cikmig, televizyo-
nun bir takaim tabulari yiktida goriilmiistir. Amaci, parti soz-
clilerinin iktidara gelmeden onceki sdzleri ile gercek davra-
niglarini ve yliriitiilen politikay: kargilastirma olan "Parti
tktidarda" adla bir dizi hazarlanmigtir. Bu program, sec¢im
kampanyasinin bu ac¢ilardan deferlendirmesini yapmistir. Bu
yayinlara eskil ve yeni bagbakanlar, parti sdzcileri, bitin
inld bakanlar katilmistir. A¢ik oturumlar, tartigsmalar diizen-
lepmig, izleyiciler bu programlardan ¢ok seyler ofrenmigler-
dir."(168)

“Yine ayni programin cercevesl ic¢inde, dedisik bir uy-

168 — Topuz. Siyasal Reklamcilik..., s5.125-127.
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gulamaya girigmiglerdi. Orneg§in, parlamentoda yapilan gizli
komisyon toplantisini, gazeteciler uzaktan izliyorlardi. Ko-
misyon tliyeleri,gazetecilere toplantidan sonra birseyler anla-
tiyorlar ve prodiiktérler de bunlari derleyip bir program ha-
zirliyorlardi. Bu programda bir oturum diizenleniyor ve yal-
nizca gazeteciler katiliyordu. Herbir gazeteci bir komisyon
lyesini temsil ediyordu. tyelerin anlattiklarini kendi arala-
rinda konusmaya basliyorlar, béylece gazeteci aktdrler gizli
oturumculuk oynuyorlardi. Bu program da IBA'nin basarili ya-
vainlarindan biridir." (169)
1.3. Ingiltere'de Televizyon—-Politika fliskileri
"Ingiltere, televizyon yayinciliFinda ¢ok &zel bir

konuma sahip olup, yayincilik i¢isleri Bakanlifi'ndan ruhsat
alma gsartina baflanmistir. Hem devlet televizyonu, hem de
6zel televizyon yayainciliZinda var oldufu bu uygulama, bu tiur
yvyayincilik sistemi i¢in Srnek model tegkil etmektedir.

1927'de radyo yayincilgi ile faaliyete gegen BBC Sovyet
Radyo ve Televizyon Kurumu'ndan sonra diinyanin ikinci biiyik
kurumudur. 1936 yilinda dizenli televizyon yayinciliZina bas-
lamigtair. 1ki ulusal kanala sahiptir: BBC 1 genis bir hedef
kitleye hitap etmeyl amaclayan programlara yer verirken, BBC
2 kiiltir ve sanat belgesellerine ve kamu sorunlarina yémelik
detayli programlara yer vermektedir.

Reklam almayan BBC'nin geliri, televizyon cihazlarindan

alinan ruhsat licretlerinden saglanmaktadir. BBC'nin ruhsat

169 - Topuz. Se¢im Savaglari..., s.41-50.
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dcretlerinden baska, yayinlad:idi program dergisi, ag¢ik dni-
versite yayinlari, program satisi, teyp ve video kaset sati-
g1 gibi gelir kaynaklari da vardair. BBC bunlardan bagka, po-
litik ve mali konular ile spor ve edlence dallarindaki diinya
capinda dnemli haberleri birer aylik araliklarla biraraya ge-—
tiren bir saatlik video kasetleri satisa gikarmistair. BBC Ge-
nel Midiiri Michael Checkland'in ag¢iklamasina gdre BBC, %48'
lik bir seyirci payina sahiptir.

Ingiltere'nin dijer bir yayin kurulusu da IBA(Indepen-—
dent Broadcasting Authority) dir. Gelir kayna¥%i olarak rek-—
lamlara dayanan IBA'ya, her sirket reklam gelirinin bir bsli-
miinii 8demek zorundadir. IBA, sirketler tarafindan iiretilen
programlarain yayinlandi§i ITV televizyonu yaninda "Channel 4"
adinda bir televizyon programina da sahiptir.

"Ruhsat ve Anlasmalar Yasasi'nin 13.maddesine dayanarak
Ingiltere'de radyo ve televizyon yayinlarindan sorumlu olan
I¢isleri Bakanligi'nin programlar {izerinde baJlayici bir veto
hakki vardair. Ancak bu veto-sansiir hakkinin, BBC'nin kurulu-
sundan bugiine istisnai olarak kullanildiZi bilinmektedir.

1985 AJustosu'nda Kuzey irlanda'nin yerel meclis secim-
lerini kazanmigs olan Sinn Fein ilyesi Martin Mc Guinnes ile
vyerel meclisin protestan iliyesi Gregory Campbell'in giinliik ha-
yatlarini ekrana getiren 45 dakikalik program istisnal sansir
orneklerinden biridir. BBC yapimcisi Paul Hamman'in bélgedeki

iki asairi ucun gérils ve tutumlarini yansitmak amaciyla hazair-

170 - Bakar, a.g.e., s.27-29.
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ladi§ix bu dokiimanter, BBC ydneticileri tarafindan da 'dengeli
ve tarafsiz' bulunmustu. Béyle bir kisitlama karsisinda BBC,
rakibi ITV ile birlikte 24 saatlik bir greve gitmigti.

Falklanda Savagsi sirasinda da,Avam Kamarasi'nin gsiddet-
1i tepkilerine ragmen,BBC1'deki "panorama" programinda Arjan-
tinlilerin ve Falkland'a asker gonderilmesine karsi olan in-
gilizlerin goriislerine yer verilmigtir. Basbakan Margaret
Thatcher'in bu durum karsisinda gésterdidi tepkiye karsilik
BBC Genel Midir Yardimcisi Sir Ian Trethowan'an cevabi, BBC'
nin ve tngiltere'nin yayincilik anlayigsini dile getirmektey-
di: "tngiltere gibi bir demokrasi ile Arjantin gibi diktatér-
liik arasindaki fark halkimizin kendisine gercedin anlatilma-
sini1 istemesi, ve halkimiza ne kadar tatsiz olursa olsun ger-—
¢efin anlatilabilmesidir" demistir.(171)

Ruhsatlar ve Anlagmalar Yasasi'nin 13.maddesi, "Kurum
kamuoyunda tartigsilan sorunlar ya da giincel konular hakkinda
kurumun gorigiinii yansitmaktan itina ile kaginar" ibaresi ile
diinyaca bilinen "BBC'nin gériigii yoktur" ilkesini belirmemis-
tir. Dolayisiyla yorum niteligindeki bir aktarmanin sonunda,
86z konusu gdriigsiinde BBC'ye ait olmadidi mutlak surette be-
lirtilmektedir. Ayni anlayig, sadece tarafsiz ve ba¥imsiz bir
habercilik iirinii olmasina gayret gésterilen haber biiltenleri
icin degil, tim kusak programlari ic¢in de gecerli olmaktadar.

Ozellikle iktidar ve muhalefet partilerinin televizyon-

dan yararlanmalarina dair diizenlemeler,iki tarafa da egit ko-

171 - B&kl!‘. ‘Uk.l 3'29-300
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nusma olanaklarinin taninmasi temeline dayanir. Biitiin politik
partiler aldiklar:i oy oraninda,tiim bir yil boyunca gériisleri-
nl televizyon kanalia ile iletme olana¥ina sahiptir. Partile-
tilerin bir yil boyunca BBC ve ITV kanallarindan yapacafi ko-
nugmalaran siiresi, BBC ve ITV ile parti temsilcilerinden olu-
gsan toplantalarda belirlenir. Biiyiik partilerin parti kongre-
lerinde vermekle yiikiimlii sebekelerin her ikisi de sz konusu
programlara ayni giin, bazen de ayni saat icerisinde yayinla-
maktadairlar.

Hiikiimet bildirilerini de yayinlamakla yiikimli olan BBC
ve ITV, parlamento tarafindan onaylanmigs yasa ve kararlar di-
sandaki hiikiimet icraatlarina dair ac¢iklamalar karsaisinda mu-
halefete cevap hakki tanimak zorundadir. Cevap hakki gerekti-
ren durumlarda televizyon sebekelerinin diizenleyecefi acik
oturuma bir kabine iyesi, bir muhalefet partisi temsilcisi ve
bir de liberal parti temsilcisi katilmaktadar.(127)

2 - Radyo
ingiltere'de secim kampanyalarinda radyo ilk 1923'de

kullanilmistair. Bu segim, is¢i Partisi'nin basarisi ile so-
nuclanmistir. Hiikimet, bu ilk deneyimden sonra bu isi bir di-
zene sokmaya yoénelmig, 1928'te biitiin partilere belirli sire-
lerle radyodan yararlanma hakki tanaimigtir. iktidarda bulunan
Muhafazakar Parti radyoda dért kez konusma yaparken iken,isci
Partisi ve Liberal Parti ancak iki kez radyoda konusma sansa

bulmuglardir. Konusmacilar arasinda dénemin ileri gelen poli-

172 - Bakar, a.k., s.30-31.
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tika adamlari Lloyd George, Sir Austin Chamberlain, Baldwin
ve Winston Churchill de bulunmaktaydi. BBC'de 1931 ve 1935
yrllarinda da parti ileri gelenleri konugmalari yapmiglardar.
BBC'nin bu donemde bajimsiz ve yansizlidi ise,tartisma konusu
olmamistir. (173)

Sonu¢ olarak, televizyon ve radyo se¢gimler dahil olmak
izere politik konularda tarafsiz olmak durumundadir. Genis
kapsaml:r haber programlar:i biliylik partilerin kampanyalari hak-
kinda bilgi verirler. Politik partiler taninmigs politikacila-
rinin fabrika, ¢iftlik, insaat sitelerinde ve genclik merkez-
lerindeki fotofraflarainin televizyonda yayinlanmasini saglar-
lar, Politikacilarin bu tir ziyaretleri parti politikasina
gére kullanirlar. Unemli haberler televizyonda gdsterilirken,
partinin anahtar politikacisi konugsma yapar. Ozel seg¢im prog-
ramlarinda rakip partilerin politikacilari arasinda tartisma
bolimi vardir. Ve bu tir programlarda stiidyoda bulunan halk-
tan seyirciler,politikacilara sorular sorabilmekte ve tartis-
maya katilabilmektedirler. Radyolarda radyoyu arayan dinleyi-
ciler sorular sorabilmekte ya da yorum yapabilmektedirler.Ya-
yinlarin i¢inde tim partilerin adaylari ile yapilan ropértaj,
ana sec¢im konularina definme ve politik gazetecilerin yorum-
lari da vardir. Program yapici ya da yayin sorumlusu tarafain-
dan sorumluludu alainmig programlar diginda, tngiltere'mnin di-
sindaki verici istasyonlarini kullanarak se¢im propagandasi

yapmak yasaktir.(174)

173 - Topuz, Seg¢imlerde..., 5.109-110.
174 - Parliamentary Elections in Britain. s.10-11.
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3 - Basin

ingiltere'de gazete ve dergilerinin ¢odu 6zel sahis-
lara aittir. Ve belli bir politik anlayisi temsil ederler. Bu
politik anlayis,gazete ya da derginin sahibi ya da editérleri
tarafindan belirlenir. 1987 genel se¢im kampanyalari sonunda,
11 biiylik ulusal giinliik gazetelerinin 7'si Muhafazakar Parti’
yi desteklemis, 2'si ts¢i Parti'yi ve 1'i Koalisyonu, 1 gaze-
te ise tarafsiz yaklasmastir. Ingiliz Pazar gazeteleri, Yerel
Yayinlari ve politik dergiler ise gorislerini kismen ag¢ikla-—
miglardair.(175)

Tﬁﬁ ana partiler ¢ok genis capta reklam materyalleri
hazirlarlar. Bu yayin ara¢lari se¢im kampanyalarinda, oldukca
artar. Politik partilerin ulusal baskanlari televizyon ve
radyo parti se¢im yayinlari hazirlamakla sorumludurlar. Ayrai-
ca partinin tim reklamlarini diizenlemekle de yiikiimliidiirler.
Radyo ve televizyonda politik reklam d6demeleri, ruhsatsizdar,
fakat basinda politik reklama izin verilir: 1987 sec¢im kam-
panyalarinda, ulusal gazetelerde toplam 336 sayfalik politik
reklama yer verilmistir. Parti sik kullanilan caddeler gibi,
gbze carpan yerlere posterler asma iglerini diizenlerler. Bii-
yik partiler bu tiir politik reklam konularinda &nde gelen
reklam acentalari ve profesyonel reklamcilardan tavsiyeler
almaktadairlar.(176)

4 — Ysrel Yayinlar

Yerel partiler brogiir ve posterleri hazirlamakla so-

175 - Parliamentary Elections in Britain, s.8-9.
176 - a.k., 8.23-24,
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rumludurlar. Reklam gseklindeki bu temel formlar, her adayin
se¢im adresine licretsiz olarak gdénderilen brosir ve poster-
lerdir. Bunlarin tipik olarak icerigi adayin fotodrafi, biyo-
grafik bilgiler, partiyi temsil eden adaya se¢menin neden oy
vermesi gerektifina dair mesajlardir. 1987 genel seg¢imlerinde
yapilan secmen arastirmalarinda, se¢menlerin %94'ii secim rek-
lam materyallerini aldifini hatirlarken, %49'u bu gelen ma-
teryalleri okudujunu ve bu tiir yayinlarin yerel parti organi-
zasyonlera ile kontak kurmada en iyi yéntem oldujunu wvurgula-
maktadarlar.

Adreslere postalanan adayin kiigiik posterleri, secmeni
aday: secmesine yonelik ikna etme ydntemidir. Yapilan poster-
ler genelde partinin rengindedir. Ornedin Muhafazakar Parti-
nin rengi mavi, fs¢i Partisinin kirmizi ve Liberal Demokrat
Partinin rengi kavunig¢i veya altin rengindedir. Adayin ismi
ve parti semboli bulunur. Bunlari seg¢menler sik sik evlerinin
camlarinda yapastirairlar. Yerel partiler ayrica sergilenmesi
icin genis posterlerin dafitimini diizenlerler.(177)

5 - Partilerin Politik Yayinlari

Genel secim esnasinda radyo ve televizyondaki parti
se¢im yayinlarin ayarlanmasi politik partilerin temsilcile-
rinden meydana gelen komite tarafindan yapilir. Bu temsilci-
ler tngiliz Yayin Sirketi (BBC), Bafimsiz Televizyon Komisyo-
nun (ITC) ve Radyo Otoritesidir. Parti secim yayinlari BBC'de

ve bafimsiz televizyon kanallarindan verilir. Her partinin

177 - a.k., 8.22.
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tinin toplam program saati se¢imdeki aday sayisina ve bir &n-
ce Meclisin glicline baglaidir.

1987 Genel secimlerindeki parti se¢im yayinlarinda
Muhafazakar, fgci Partisi ve Liberal-Sosyol Demokrat Birles-
mesine herbiri 5 ulusal televizyon yayin yapmigstar. Yesil
Parti sadece 1 ulusal televizyon yayini yapmistir. Televizyon
yayinlarina ek olarak tim biiyik partiler radyo yayini yapmak-
tadirlar.(178)

6 ~ Halk Toplantilara

Aday istefine gdre pek¢ok halk toplantilari dilzenleye-—
bilir. Toplantilara agik ya da kapali yerlerde olabilir. Top-
lantilar kurallara uygun olarak ve herhangi bir engele rahat-
s1z11%a sebep olunmadan diizenlenir.ingiltere, iskogya ve Gal-
lerde adaylar se¢im esnasinda uygun bir saatte i1sitma, odala-
rin i1siklandirilmasi, yapilan hasarlarin ddemelerini karsila-
malarina ragmen, hiikiimete okullarini, halka acaik yerleri kul-
lanarlar,

Adaylar,sik sik kisileri davet ederek toplantiya ka-
tilmalarini ve boylece, bunlarin partiyi desteklemelerini
saflarlar. Bu tlr konusmacilar partinin dnde gelen kigileri,
partiyl destekleyen aktérler, yazarlar gibi taninmig kigiler-
dir. Partinin taninmigs politikacalarai, hiikiimet bakanlari par-
tileri tarafindan hedeflenmis se¢mene yoJunlasmak durumunda-

darlar.

178 - a.k., 8.25-26.
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Yerel kilise ve kurumlarda diizenlenen kiigilk toplanti-
da yapilar. Parti liderleri ve difer anahtar politikacilar
ayrica 6zel secmenle kampanya ile 1lgili olmayan biiylik top-
lantilarda konusurlar. Bu tiir oclaylar genellikle medya tara-
findan ilgiyle izlenir.(179)

7 - Kapi Kapi Dolagsarak fletisim (Canvassing)

Ingiltere'de evleri ziyaret ve halk toplantilari kam-
panya esnasinda c¢ok sik kullanilan yéntemlerdir. Yerel parti
caligsanlari, secmenlerin evlerini ziyaret ederek kendi parti
adayina seg¢ip secmeyeceklerini sorarlar. Bu ydntemle aday se-
¢im hakkinda seg¢menlerin niyetleri, se¢menin seg¢ime bakisi
gibi keonularda pek¢ok bilgi edinir. Se¢im gilinlinde parti ada-
yini sececeklerini vaad eden secmenlerin evleri tekrar ziya-
ret edilir. Efer se¢mekten vazgec¢miglerse onlari ikna etme
yoluna gidilir. (180)

1974 Subatinda yapilan kampanyanin amacina tam ulagsa-
mamasinin nedeni enflasyon ve artan fiyatlardir. Canvassing
geleneksel kampanya tiiridiir. 60.000 secmen olsa, bu yaklasik
30.000 evi ziyaret etmek demektir. Ornedin aday bu kampanya
sekline 20 giin vakit ayirsa ve gilinde 6 saat harcayarak kapa
dniinde se¢menle konugsa ve bu konugsma 2 ortalama 2 dakika
slirse bu demektir ki aday 3.600 evle konusabilir ve bu da en
¢cok toplam se¢menin ancak %12'sini olusturur. Bu calismalaran

¢odu parti organizasyonlari tarafindan adayin adina gercek-

179 el alk.‘ slz?‘
180 - a.k., s.26,
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lestirilir. Ayrica goniilli kigsiler se¢im zamaninda yardimca
olurlar. (181)
8 — Brosgirler

1992 segimlerinde 1s¢i Partisi'nin kullandidi mesaj-—
lardan bazilari sunlardar:

- Iste zamani. Sakin ge¢ kalmayin. Seqim saat 22.00'da
bitiyor. 1s¢l Hikiimeti sizin desteginizle sadece iki saat
uzaklaikta. Sadece 1g¢i Partisi Muhafazakarlari bozguna ufjra-—
ratabilir. Secmen kartina ihtiyaciniz yok. Sec¢im sandifaina
kadar gttiiriilmek istiyorsaniz litfen asafidaki numaraya
arayinaz.(182)

-~ 1Ingiltere'nin yeniden baglamaya ihtiyaci var.(183)

— Sizin sesiniz sizin seciminiz. Isci Partisi! (184)
9 -~ Seg¢im Acentalari ve Yerel Partiler

Her parlamento adayi, 6zellikle se¢imlerde yapilan har-
camalari kontrol eden kampanyanin yapalmasinda sorumlu bir
secim acentasina basvurur. Acentalar seg¢im hukuk ve uygulama-
lari konusunda asina olmalidarlar. Yaptiklarai hizmet karsi-
sinda para alabilirler, ancak aldiklari bu para adaya harcama
hakki tanimis en son miktardan fazla olmamalidir. Uygulama
esnasainda cofdu yerel partiler, génillid insanlar kullanarak

kendilerine ayrilmig olan sinarla kampanya ddeneklerini rek-

- 181 - MacLean, Iain. Political Realities: Elections,
Essex: Longman, 1983. s8.5-7.
182 - Now It's Time (Brochure)
183 - That is What Labour's All About. (Brochure)
184 - Your Voice Your Choice for Cardiff West.
(Brochure)
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lama harcamalarina radmen, se¢im zamaninda caligsacak icretli
elemanlar tutmaktadirlar. Bazi acentalar ise seg¢imler arasin-
daki dénemlerde parti organizatsrid olarak calisan tam giin
icretli elemanlardan olugur. Bu acentalar yerel partiler ta-
rafindan ddemelerini alirlar. Cofu acentalar yarim giin veya
génilld olarak calagarlar. Kimi zaman tek tek partiler acen-
talarla ilgili konularda ve sec¢im hukukunu ilgilendiren konu-
larda kurs diizenlerler. Parti iiyeleri parlamento adaylarini
kampanya siiresinde desteklerler. Bu destekleme: Yardim tqpla*
mak, sekreterlik i1gleri, reklamla ilgili materyalleri pazlr—
lamak ve dafitmak ve de seg¢menleri kapi kapi dolagsarak ziya-
ret etmek (canvassing)dir. Kampanyaya yardim eden gdniilli
¢calisanlarin sayisi degisebilir.(185)
10 - Komite Toplantailara

Se¢im kampanyalarainin baglangi¢ déneminde, acentalar
sec¢menlerle gdriigebilmeleri i¢in parti kuruluslarinan kullan-
malarina uygun, odalar dizenlerler.Ximi durumlarda biylik par-
tiler kendilerine devamli bir ofis tutarlar. Bu odalar sec¢im
kampanyalarinda konusmacilarin, canvasserlerin, kuryelerin ve
digJer kigilerin kullandidi oda olur. Buralar ayrica secim ad-
reslerinin ve brosiirlerinin génderildigi ve politik adaylara
politik gelismeler hakkinda son haberlerin verildidi yer ola-
rak kullanalar.(186)

185 - Parliamentary Elections in Britain, s.20-21.
186 - a.k., s.21.
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11 - Manifestolar

ingiltere'de ana politik partiler, genel sec¢im kampan-
yalari esnasinda manifestolar yayinlarlar. Manifestolar,parti
gelecekte hﬁkﬁmet olunca ne yapacafini anlattifindan, parti
politikasinin #izerinde durdurdufu konulari genigs olarak acg¢ik-
layan yayainlar olmasi bakimindan Snemlidir. Her parti mani-
festolarini, basin konferansi yaptiktan sonra, kampanyanin ilk
haftasi icinde ya da bunu takip eden gilinlerde yayinlarlar.
Bagliklar slogan tipi seklindedir, partinin &zet mesajlaranain
verecek sekilde dizenlenmistir. 1987 8rnefinde Muhafazakar
Parti "fleriye Dodru", 1sci Partisi'nin ise "ingiltere Kaza-
nacak" sloganlarini kullanilmigtar.

Manifestolar, genel olarak parti lideri tarafindan ha-
zirlanmig, bir giris yazisi ile baslar. Parti politikasainin
¢gesitli konulardaki mesajlari, partininin gegmisteki ve gele-
cekteki hedefleri ve rakip parti ile ilgili negatif konular
ile devam eder. 1987'de Muhafazakar Parti, 77 sayfalik mani-
festo hazarlarken, tg¢i Partisi ise 17 sayfalik manifesto ha-
zirlamigstair.

Pratikte bu manifestolarin se¢menlerin tamami tarafin-
dan okunmadida bilinmektedir. Ancak bu manifestolar hakkinda
basainda, televizyon ve radyoda pek¢ok haberler verilmektedir.
Genel se¢im kampanyalarinda bu manifestolar bdylece pekcok
tartigma ve parti ve aday hakkinda konusmalar yapilmasini

sadlar.(187)

187 - a.k., s.28.
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Partilerin 20 Nisan 1992 genel seg¢imlerinde hazirlamas
olduklari parti manifestolarinin igeridi asaaidaki gibidir:

11.1. Muhafazakar Parti Manifestosu 1992 ~

"Son zamanlarda diinya defisiyor. Ve bu zamanda Ingil-
tere'nin saglam lidere 1lhtiyaci var. Deneyimli ve kaliteli
olacak ve gelecek ylizyillarda dilnyayi sekillendirecek bir
kadro ile temsil edilmeliyiz. Bu,Muhafazakarlarin Kadrosudur.

Bu sec¢imdeki sec¢iminiz: Se¢im sizin gelecefiniz ile
ilgili. Sizin gelecediniz. Ingiltere’'nin gelecefdi. Gelecedi-
miz rold diinya ile ilgili. Bu zaman, geriye bagarisiz ve yan-
lig adim atarak, gegmigsteki bagsarasizliklar ve sert tartigsma-
lari geriye getirmek dedil,bu zaman inancli ve giivenli olarak
ileriye gitmenin zamanai.

1979'da tngiltere'yi defistirmek {izere secildik. O
yillarin tngiltere'sini bugilin hatarlamak ¢ok zor. Cdkmiis ve
bélinmiis, bagaraisizliklara aligaik bir iilke. Biz! Basaraila
iktidar dénemimizde, enflasyonu durdurduk. Sendikal haklarda
reform yaptik. Girigsimciligdi destekledik. Vergileri azalttik.
Efitim ve o¥retimi caddaslastirdik. SaFlik hizmetlerimizin
yonetimini ilerlettik, milkiyet sahibi kisilerin ihtiyaclari-
na cevap verdik. Dikkatlerimizle sofuk savagsi bitimine yar-
dimci olduk, Avrupa'daki etkilerimizi genigleterek ve béylece
diinyanin saygisaini kazandik. Diinyadaki resesyonu (durgunlu-
gu) on yillik basarimizla sona erdirdik. fleri adim atmaya
denge ile kurduk, kendimizie gliven k1V11c1m1mizia Muhafaza-

karlarin zaferiyle yeniden toparlamayi tutugturduk. Ileriye
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dogru micadele: 1990'larin miicadelesi, sorumluluju ve emin
adimlarla ylirtimeyi do§asina idrak etmis ve bagsarilarinin iize-
rine basari kurmaya hazair hiikkimete dayanmaktadir.is¢i Partisi
6nderlik yapamaz. Deneyim,prensip ve ileriye gérmekten uzak-
tirlar. 1s¢i Partisinin basarilarimizi tehdit ettidi apac¢ik
ortadar. Reformlarimizi bozmaktadirlar. Dolayisi ile fngilte-
re'yl de etkilemektedir. Politanin saatinin gidisini ters ce-
virererk ilkemizi bdlmeye calismaktadirlar. Sosyalizm burada
ve digarida diinin pismanligidair ve gelecek ig¢in ise lmit de-—
gildir.

Ingiltere i¢cin en iyi olan tek sey nedir?: ingiltere
icin iyi olan tek gsey "en iyi" oldufuna inanaiyoruz. En iyi,
ingiliz Halkina d8zqlirlilk ve basarmak i¢in ihtiyaclarai olan
firsati elde ederek bagsarilabilir. Yenl bir liderimiz, yeni
giindemimiz var. Bagarai ancak halkimiza beyinleri verildigi
zaman, dogal yetenekleri, becerilerini, enerjilerini, idare-
lerini ve yaraticalari serbest barakildidainda, bastairildifain-
da dedil. ingiltere "Mutluluk CaZi'"ni giglii ekonomi ve stan-
dart yasam tarzi, iyl organize edilen kamu hizmetleri ve sa-
vunma ile elde edebilir. Ingiltere'nin diinya dzglir insanlarin
yazagilarini en iyl sekilde yapanlarin szglir insanlarin oldu-
Junu gdéstermeye Srnek ilke olmasini istiyoruz. Odil biiyik,
hayal gergek. Biz, sizinle hayalleri gercek yapmak istiyoruz.
Muhafazakar Parti size en iyiyi basarmak i¢in yardim edecek-

tir: ifngiltere i¢in en iyi! Muhafazakar Parti!(188)

188 - "The Best Future for Britain," The Conservative
Manifesto 1992, s.50.
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11.2. Liberal Parti Manifestosu 1992

Dikkat! Bu Bildiri umdudunuz gibi bir bildiri olmaya-
bilir. Liberal Demokrat, gi¢ sorunlardan kaginmaz. Sadece
dofruyu sdyler. Gergek, Liberal Demokratlarin Ingiltere'yi
bagariya gétiirmesi igin inandiklari tek olgudur.

fngiltere'nin gsimdiki haliyle kalmasini istiyorsaniz,
belki bu Bildiri'den memnun kalmayacaksiniz. Fakat, kendiniz
icin halkiniz ig¢in ve llkenizi i¢in gercek bir dedisiklik
istiyorsaniz, liitfen bu bildiriyi okumaya devam edin:

Ingiltere bu seg¢imlerde a¢ik bir tercihe sahip. Ayna
eski karmasa icinde kalirsak ve zor kararlara ertelersek ol-
dufumuz yerde kalariz.

Politik sistemimiz kisa vadeli diigiinmeyi wve hiikiimet
icinde siradan vatandaslari haric¢ tutmak konusunda kars:
durmayi beslemeye devam edecektir.

Bu Bildiri,Ingiltere ig¢in farkli bir seg¢enek sunmakta-
dir. Ingiltere pek c¢ok avantaja sahiptir: Dogal kaynak zen-
ginligdi, tarihi gegmisi, hosgoériye ve dzqgiirlige defer veren
olgun ve yaratici halki. Fakat Ingiltere politik liderleri,
se¢gmenleri idare edilmesi gereken cahil miisteriler gibi dav-
ranmak yerine, ortak tasalarda bilgilendirmesi gereken vatan-
das olarak davranmaya basladiginda, basarili o olacaklardar.
Simdi, bu de§igmenin tam zamanidir. Iste bu nedenle bu Bil-
diri'de Ingiltere'nin problemlerinin acik analizini ortaya
Koyuyoruz ve gdnerimiz bunlari yerli yerine kovmak. Biitiin bun-—

lardan baska, Liberal Demokratlar vatandaglarimiza gercekler
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do¥rultusunda giivenmektedirler.

Iste bu nedenle bu Bildiri okudufunuz difJer Bildiri'
lerden farklidir: Cinki Biz, dilkemiz ic¢in yararlf“olan dodru
seceneklerden, fire vermeyiz.

Biz, sdylenmesi gerekenleri sdylemekten korkmayiz.

Biz, yapilmasi gerekenleri yapmaktan korkmayiz.

Biz, Modern Ingiltere'yi olusturmak ic¢in, ilk &nce In-
giltere'yi defistirmek gerektidine inananlardaniz.(189)

11.3. 13¢i Partisi Manifestosu 1992

Zaman 1s¢i Partisi’'nin zamani!

Artik 13 yildan sonra, dedisikli®in zamani!

Pergembe,9 Nisan'da yapilmasi gereken bir segenek var!

Bu, korku ve imit arasindaki secenektir.

Bu Ingiltere'nin olmasini istedifimiz bir Ingiltere
olmasi icin defisiklifin zamanidar.

ig¢l Partisi, ingiltere'yi ekonomik durgunluktan kur-
tarmak ig¢in 1.1 trilyon Sterling'lik acil ¢dzim programi ha-
zarlamistar.

tsci Partisi, 1 trilyon Sterling'lik ek destekle Ulu-
sal Saglik Hizmeti ic¢in, gelecek iki yil icinde yatirim yapa-
caktair.

is¢i Partisi, 600 milyon sterling ddenedi iki yil okul-
llaramiz i¢in kullanacaktar.

Isci Partisi,cocuklar icin yardim ve emekli maaslarin-

189 - "Changing Britain for Good," The Liberal Party
Manifesto 1992, s.2-3.
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da herkes i¢in artis yapilacak. Biit¢emiz her on aileden seki-
zini iyi yapacak gsekilde hazirlanmigstir. ingiltere'nin faali-
yete geg¢mesi ig¢in yenl insanlarin enerji fe gérigleri ile
birseyler yapmanin zamanidar.

Defismenin zamana.

Zaman, 1s¢i Partisi'nin zamani.(190)

1992 genel secimlerinde, ¢ofu insani ilgilendiren iki
8nemli konu var: Birincisi ekonomi, digeri ise Neil Kinnock.
Hilkimetin bagsarisizlidir secimlerde ¢ok etkili olacak ekonomi-
vi eski geklilde diizeltilmesi gerekiyor. Muhafazakar Parti ve
Ig¢i Partisi sika bir kampanya icindeler. John Major ig¢in
Muhafazakarlari bir kez daha kazandirmasi ig¢in gansi, Neil
Kinnock ig¢in basbakan olmasindaki son sansi, Paddy Ashdown
i¢in kuvvet dengesindeki tutma gansi bu sec¢imlerde belli ola-
cak. (191)

Muhafazakar Partinin imajaini hazairlayan Saatchi. Kam-—
panyalarini miikemmel hale getirebilmek i¢in sabah yedibuguk
toplantilarini tuttular. Muhafazakar Partinin fge¢i Partisi
icin kullandidr negatif reklami: "Ig¢i Partisinin kullandiga
iki yumrudu var, birincisi ylksek vergiler ikincisi yiiksek
fiyatlar." Ig¢i Partisinin Muhafazakar Partisi i¢in hazirla-
di1Ja negatif reklam afisi,Batman filminden esinlenerek Vatman

yani Vergi Adami ismi kullanilmigstair:" Muhafazakar secmeni

190 - "It is Time for Labour," The Labour Manifesto
1992, on sayfa. '

191 - Argent, Phillip (fllustration). "Battle for
Britain," The Sunday Times: Guide to Election 1992, 15 March
1992, ©n sayfa.
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demek %22'lik xatma‘neger Vergisl se¢enedini se¢meniz demek."
Muhafazakarlarin igs¢i partisine yaptidi negatif reklam afisi
ise, "lIs¢l Partisinin bombasi: lg¢i Partisini sec¢erseniz bir
yilda bin sterling daha 8dersiniz." Liberal Demokratlarin
afigi "Benim oyum Ingiltereyl degdisterecek"(192.) Bununla
birlikte John Major'ain lizerindeki sade kiyafetler ona diristi
imajani verdi. (193)

12 - Afigler

Ingiltere'de se¢im kampanyalarinda genis olarak tiim
medyalar kullanilir. Medyalarin iginde yoJun olarak kullani-
lan politik reklam arag¢larindan biri de, afigstir. Muhafazakar
Parti 1929 secimlerine, o déneme kadar aligilmam:is bir afisle
katilmigtar. Biiylik bir "Glines" sembolll seklinde yapilan isik-
larin Uzerinde "Digarada Baraig, Hayat PahalilaiZanin Azaltal-
masi, Emekli Aylaiklarainin Arttirilmasi, EfJitimin Gelistiril-
mesi, Mesken-Gida-Sit gibi" yazilari asmigtar.(194)

20 Nisan 1992 Genel Sec¢imlerinde ise partiler 6zellik-
le gsehir merkezlerinde afigler asmigtir. Bu afigler partile-
ri ile 1l1gili oldugdu gibi, rakip partilere negatif imaj yara-
tacak reklamlardan olusan afigler de olmustur.

13 - Simgeler

Ingiltere'de kullanilan simgelerden biri "V" harfi-
dir. Tirkce'de Zafer kelimesinin karsilida olan Victory keli-
mesinin ilk harfi olan "V" basit yazisal simge oldudu gibi
plastik simge-~kaldairilmigs iki kol ya da iki p#rﬁak—anlamznda

dederi vardar.(195)

192 - Sunday Times, s.6.
193 - a.k., 38.13.
194 - Topuz. Siyasal Reklamcilik..., s.163.
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SONUC

Glniimizde ekonomik ve teknolojik geliaméle;in sonucun-
da kitle iletisim arac¢lari yayginlagstidi gibi; bu arag¢laran
secmenin sosyal, ekonomik tercihlerinin yanisira,politik ter-
cihleri dzerinde de etkisi oldufu anlagilmistir. Gerek aday-
larin ve politik partilerin tercih edilebilmeleri,gerekse ik-—
tidardaki partinin iktidarda kalabilmesi i¢in kitle iletisim
araglari ile kendilerini secmene ulagstirmalari gerektidi far-
kedilmistir.

Ancak gilincel ekonomik ve politik konularin karmasikli-
i1, kitle iletisim araclarinin ve reklam yapmanin profesyonel
bir kadro igsi olmasai,en iist dlizeyde olumlu geligmeler saflan-—
masinin aday ve parti tarafindan zorlufu nedenleri ile aday
ve parti dikkatlerini reklam sektdriine ydneltmislerdir. Béy-—
lece aday veya partinin reklamcilarla profesyonel anlamda is
birligine gitmesi sonucunda, sire¢; yeni bir propaganda yon-
temini, politik reklami dodurmustur.

Partilerin propaganda galismalari, secim dénemlerinde
yogunlasmaktadir. Bu siiregte; kitle iletisim araclari, parti
ybnetici ve politik danasmanlarinca, parti politik propagan-
dasi dogrultusunda kullanilmaktadir. Kitleleri tiiketime y&-—
neltmede oldukg¢a basarili olan reklamin yéntemleri, parti
propagandasinda da basarili olur anlay131y1a,~bﬁ alana kana-

lize edilmigtir. Baska bir deyisle ticari amacli satista ba-
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sarili olan reklam, adayin veya partinin, politik amac¢li ola-
rak se¢mene satilisinda kullanilmistir. Politik reklamda me-

ta, secmenin oyu oldujundan; amac¢, adayin veya pa;kinin secim-
lerde secmenin oyunu almasi olduundan, propagandanin uygulama
calismalarinda biyik de¥igiklikler olmustur. Kitlelerin oyunu
kazanabilmek ig¢in,sec¢cmenin bilgilendirilmesi ve ikna edilmesi
gerekir. Kitle iletisim araclarinin genis kitlelere ulagsmada-
ki etkinliginin anlagsilmasi sonucunda, reklamcilarla politik

aday ya da parti igsbirligine giderek, bu arac¢larla kitlelerin
nabzina ulagsmak icin, profesyonel secim kampanyalari hazirla-
mig lardar.

Bu tez galismasainda politik reklamlarin uygulanmalari-
na drnek Ulke olarak Ingiltere ele alinmistir. Hergeyden &nce
ingiltere'de adaylarin yapacaklari harcamalar yasalarla ka-
satla oldufundan, secim kampanyalari bu iilkede difer bircok
ilkeye gére alisilmadik bir sadelik g&stermektedir. Ingilte-
re halkinin kékli ve geleneksellesmis 6zellidi olan,kamu hiz-
metlerine génillli calisarak destek verme ilkesi; politik ya-
gsamda da kendini gdsterir. Bu katilim; kapi kapi dolasarak
secmenleri ziyaretten, partinin se¢im bildirilerinin dagatal-
masina; secim giini se¢menin evinden alip sec¢im yerine kadar
eslik edilmesinden, destekledikleri parti veya adayin afigini
evlerinin camlarina asmalarina kadar cesitli se¢im kampanya
metodlarini icerir. Halkin bu fiili ve gdnillli .dinamizmi, se-

¢im doneminin her aninda ve yerinde gériilebilir.
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ingiltere'de 17.yilizyilin baslarindan beri ylrirliikte
olan iki parti sistemi; dénemin temel sorunlarina bagli ola-
rak tutucu ve ilerici bakis acilarini temsil eden iki rakip
grubun ¢alismasi {izerine kuruludur. ingiltere’'nin geleneksel
clarak 1ki parti sistemine sahip olmasi, iiciincil ve difer par-
tilere ¢ok fazla sans birakmamaktadir.

Ingiltere'de glicli basin, radyo ve televizyon kurulus-
larinain yaninda,gelismis halkla iliskiler ve reklamcilik sek-
térd bulunur. Buna kargilik, politik damigsmanlik kuruluslara
Amerika'ya gdre olduk¢a yenidir. Secimlere ydnelik ilk parti-
reklamci igbirligi, 1950 yilinda Muhafazakar ve ls¢l Partisi
ile bir halkla iliskiler kurulusu arasinda olmustur. Profes-—
yonel danigmanlik anlaminda ilk calisma ise, 1959 yilinda Mu-
hafazakar Parti ile dénemin dnemli reklam ajansi arasinda ol-
mustur. Bu sistem, Amerikan modeli iletisim oldufu diisincesi
ile ts¢i Partisi tarafindan reddedilirken, diger partiler ta-
rafindan olduk¢a benimsenmigtir. Uzellikle Muhafazakar Parti,
gliniimize dedin, kampanya bilt¢esinin biliylk bir béliminit, poli-
tik reklamlara ayirmigtar.

ingiltere politik yasamina ilk olarak ticari pazarla-
ma yéntemleri, Muhafazakar Partinin 1969 sec¢imlerinde kullan-
di1¥1 secim Kampanyalari ile girmistir.

1979 yilinda, Saatchl and Saatchi adli Snemli reklam
ajansi ile Muhafazakar Parti isbirligine gitmis ve Muhafaza-

kar partinin basarisi 1983 ve 1987 sec¢imlerinde de sirmigtir.
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Is¢l Partisi'nin ilk politik danismanli kampanya ¢a-
lismalari, 1983 secimlerinde gerceklegsmigtir. Ancak, politik
reklamcilarla ilk kez bu secim déneminde caligan is¢i Parti'
si secimlerde bagari elde edememistir. 1987 yilinda da isci
Partisi'nin, politik mesajlar yerine,salt politik reklama yé-
nelmesi ile bu secim doneminde de iktidar, Muhafazakarlarain
olmustur. 1987 seg¢imlerindeki itsc¢i Parti'sinin bulundudu rek-
lamca-politik aday-politik ortam iligkisi, politik reklaman,
ancak mevcut sosyal,ekonomik ve politik kosullara bagli ola-
rak etkili olabilecefi konusuna, oldukca iyi bir drnektir.

Ingiltere'de uygqulanan politik reklam, &zellikle
Margaret Thatcher dénemi ile birlikte yén defistirmistir.
Onceleri partinin reklami yapilirken, Thatcher ile birlikte
parti baskaninin imaja yaratilmaya ve korunmaya baslanmistar.
Hatta Thatcher, dis goriinlimini defistirmis, konusma dersleri
alarak ses tonununu diizeltmigtir. Bugin iktidardaki parti li-
deri John Major da sade ve miitavazi gérinimli klyafetlerini
bir kenara atarak, ¢agdag giyime yénelmigtir.

Ingiltere'de politik reklamlarin giin gectikgce daha yo-
Jun kullanilmasinin nedenleri, secmen tiirlerinin kesismesi ve
segmenler arasinda kararsiz sec¢men sayisinin giderek artmasi-
dir. Sonuc olarak, Ingiltere'de Liberal Parti ile Sosyal De-~
mokrat Parti'nin birlesmesiyle, ortak oy tabaninin olusmasi,
kararsiz sec¢men sayisindaki artig, kitle iletisim araclarinan

gelismisligi ve c¢esitliligi, secmenin bilgilenme istedi bi-
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linci gibi nedenlere bafli colarak, politik reklamlar yodun
olarak kullanilmastar.

Bir hitap etme sanati olan propagandanin, reklaman
pazarlamadakil dstiinligl o6zellidi ile birlesmesi sonucu doFan
politik reklamlar, politik iletigim ydntemi olarak kullanil-
maktadir.Zaman ve mekana iyi bir sekilde uyarlanacak olan po-
litik reklamlar; gelecekte de gerek Ingiltere'de gerekse di-
Jer lilkelerde, kitle iletisim araglaraindaki teknolojik iler-
lemeler ile aday/parti ve reklamci-politik danigsmanlarin pro-
fesyonel isbirlidi sonucu daha da geligecek, giiglenecek ve
kitlelerin tercihlerini etkilemede, hatta belirlemede en

biiylik paya sahip olacaktir.
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